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1637279 José Ignacio Saravia Droguett, en representacién de

INVERSIONES PUNTO ANDINO SPA

Tridimensional

OLKI

Habiéndose presentado escrito dentro de plazo en el que no se da
cumplimiento a la observacion previamente notificada, y visto lo
dispuesto en el art. 22 de la Ley N° 19.039 se resuelve: Cumpla
debidamente con la observacion notificada con fecha 30 de enero de
2026.

Se reitera observacion de fechas 20/11/2025 y 30/01/2026:

POR TERCERA Y ULTIMA VEZ, acompafie ejemplar de la etiqueta en
forma (el mismo ejemplar presentado con la solicitud, con fecha
20/08/2025), en que se aprecien entre 3y 6 vistas, en las cuales se pueda
apreciar una UNICA forma tridimensional, de manera que, se pueda
apreciar con claridad la profundidad, longitud y altura de la figura
tridimensional que busca proteger. Debiendo tener presente que las
variaciones visuales solo correspondan a distintas perspectivas de un
mismo objeto.

ESTUDIO FEDERICO VILLASECAY CIA. LTDA., en
representacion de Juno Therapeutics, Inc.

1643854

Denominativa

ARCULOH

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.

1643857 ESTUDIO FEDERICO VILLASECAYY CIA. LTDA., en

representacion de Juno Therapeutics, Inc.

Denominativa

JUNLIOS

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.

1643860 ESTUDIO FEDERICO VILLASECAYY CIA. LTDA., en

representacion de Juno Therapeutics, Inc.

Denominativa

LYTAVEZ

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.

1643865 ESTUDIO FEDERICO VILLASECAY CIA. LTDA,, en

representacion de Juno Therapeutics, Inc.

Denominativa

VEYATLOS

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c¢) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
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1649467 Jonathan Patricio Avila lturra, en representacion de Mixta JDMVA4FrYend's Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
HUERTAS DE CHILE SPA sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Al escrito presentado con fecha 09-01-2026: No ha lugar a la
documentacién acompafiada por cuanto no sefialan las facultades que
tendra el representante.

Para cumplir con lo previamente observado acomparie un poder en el
cual se establezca claramente al titular, su representante y facultades
suficientes para la presente tramitacion, pudiendo extraer el formato
desde el sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrin
ting/EPI 003 Ejemplo_de poder.doc

1649472 Eraldo Tome De Lima, en representacién de GRUPO LIMA Mixta The Best Acai Habiéndose presentado escrito dentro de plazo en el que solo se limita
SpA a reiterar la cobertura previamente objetada, sin efectuar modificaciones
en la redaccién de los productos y/o servicios observados, y visto lo
dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N° 19.039 en
concordancia con lo dispuesto en la Resolucién Exenta N° 391 de 2017
de INAPI, se resuelve: cumpla debidamente con la observacion
formulada con fecha 23.01.2026. En la eventualidad de no efectuarse
las correcciones tendientes a aclarar la cobertura pedida conforme lo ya
sefialado por este Instituto, se procedera a hacer efectivo el
apercibimiento legal que a continuacion se indica.

Al escrito presentado con fecha 25-01-2026: Téngase por cumplido
parcialmente lo ordenado.

En clase 43, se observa:

Corrija "servicios de alimentos y bebidas de agai" por "servicios de
preparacion de alimentos y bebidas de acai"

Corrija "servicios de autoservicios" por "restaurantes de autoservicio".



https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
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1649491 Estudio Transglobo Limitada , en representacion de

Comercial New Beauty SpA

Mixta

DERMO - K

En el caso de no cumplirse lo ordenado en los términos indicados
precedentemente por este Instituto, la observacion se tendra por no
cumplida y se procedera a hacer efectivo el apercibimiento legal que a
continuacion se indica.

Cumpla debidamente con la observacion:

Al escrito presentado con fecha 26-01-2026: No ha lugar al escrito
Acompafie la transliteracion, esto es, la escritura en espafiol de cémo
se pronuncian dichos caracteres fonéticamente, en otras palabras,
como suena usando nuestro abecedario y adicionalmente su traduccién
a nuestro idioma, a modo de ejemplo, se translitera como marhaban y
se traduce como hola.
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1649506 Barbara Daniela Diaz Alvarez, en representacion de

Imprenta América Ltda

Denominativa

AMERICA

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Habiéndose presentado escrito dentro de plazo en el que no se da
cumplimiento a la observacién previamente notificada, y visto lo
dispuesto en el art. 22 de la Ley N° 19.039 se resuelve: Cumpla
debidamente con la observacion notificada con fecha 27.11.2025.
Cumpla debidamente con la observacion sefialada:

- Al escrito presentado con fecha 01-12-2025: No ha lugar a la
documentacién dado que no menciona las facultades para la
representacion ante este instituto.

Para cumplir correctamente se debe acompaiiar un poder donde se
establezca claramente al titular, su representante y facultades
otorgadas, para esto basta con que acompaiie uno de los siguientes
documentos:

1. Copia integra del estatuto de constitucion si alli se designa
Administrador o Gerente General.

2. Acta de Junta de accionistas, siempre que alli conste el
nombramiento del representante legal y las facultades
otorgadas.

3. Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas
y Sociedades.

4. Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible
en el sitio web de esta Oficina, en el siguiente
enlace: https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/Trade
markFormsForPrinting/EPI 003 Ejemplo de poder.doc.

Si en los estatutos se acordd que la administracion de la sociedad sea
conjunta, acompafie poder otorgado por todos los representantes de
modo que quede un solo uno quede designado ante INAPI y pueda
actuar de forma separada.



https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
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1650002 Joaquin José Izquierdo Gonzélez, en representacion de

Control Car SpA

Mixta

C

Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

En clase 7: No ha lugar a "dispositivos mecanicos para mantenimiento
de vehiculos, consistentes en equipos mecanicos de uso en talleres
automotrices" puesto que sigue siendo una redaccion muy vaga. Se
reitera para que especifique de mejor forma "dispositivos mecanicos
para mantenimiento automotriz" o bien elimine, teniendo presente que
su redaccion ya cuenta con "Maquinas y herramientas mecéanicas para
reparacion de vehiculos".

En clase 37: No ha lugar a "organizacion y coordinacion de servicios de
reparacion de vehiculos" puesto que no corresponde a un servicio de la
clase. En su lugar y teniendo presente la redaccion propuesta,
reclasifique a clase 35 "coordinacion de servicios de reparacion
automotriz" como "Servicios administrativos [trabajos de oficina], en
particular respecto de la coordinacion de atencion para una reparacion
automotriz".

A escrito de fecha 24-02-2026: Se corrige parcialmente la redaccion de
servicios de clases 37 y 42 estese a lo previamente resuelto.
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1650406 Fernando Manuel José Rojas Ordstica, en representacion de | Denominativa FIXU Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y

Fernando Manuel José Rojas Ordstica y Sofia Natalia
Contreras Mella

sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucién Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

Se reiteran las observaciones puesto que en el escrito se indica que se
acompafiara un poder para acreditar la representacion, sin embargo,
este no fue acompafado en el escrito 0 en una presentacion posterior.
Por lo anterior, se reitera para acompafar poder.

De esta misma forma y dado que, no se ha acreditado la representacion
se reiteran las observaciones hechas a la descripcion de servicios:

En clase 37:

1. Especifique de mejor forma el objeto sobre el cual recae
"servicios de reparacion, mantencion, instalacion y
diagnostico en el hogar".

2. Corrija "servicios de gasfiteria, electricidad, carpinteria,
cerrajeria, climatizacion, pintura, electrodomésticos y otros
oficios técnicos" por "servicios de reparacion de gasfiteria,
reparacion de objetos electricos, carpinteria (reparacién de
obras de madera), reparacion de cerrajeria, reparacion de
equipos de climatizacion, trabajos de pintura, reparacion de
electrodomésticos" y especifique o elimine "y otros oficios
técnicos" puesto que responde a una redaccién muy amplia.

3. Especifique el servicio y sobre que recae "servicios de
técnicos especializados a domicilio" ya que es muy amplia y
genera confusion con servicios de clase 42. A modo de
ejemplo puede ser "servicios de reparacion de
electrodomésticos a domicilio".

4. Indique sobre que recae "servicios de inspeccion, evaluacién
y solucién de fallas" a modo de ejemplo puede ser "servicios
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de inspeccion, evaluacién y solucion de fallas recaidas sobre
electrodomésticos o sistemas de griferia".

Especifique acorde al clasificador "servicios de emergencia
en el hogar" puesto que la redaccion es muy amplia
generando incluso confusion con servicios médicos de clase
44,

Indique sobre que recaen los servicios de "servicios de
mantencién preventiva y correctiva” ya que la redaccion es
muy amplia.

Aclare, reclasifique o elimine "coordinacion, intermediacion y
gestion de servicios técnicos prestados por terceros" puesto
que la redaccion es muy amplia y genera confusion por
ejemplo con "Servicios de intermediacion comercial” o
"Servicios administrativos [trabajos de oficina]" relativo al
agendamiento de visitas de clase 35. En caso de reclasificar
debera acreditar el pago de tasa para incorporar una nueva
clase.

Aclare, reclasifique o elimine "servicios de apoyo operativo
para técnicos, incluyendo programacion de visitas, logistica y
verificacidn de trabajos realizados" puesto que la redaccion
es muy amplia y genera confusion por ejemplo con "Servicios
administrativos [trabajos de oficina]" relativo al agendamiento
de visitas y verificacién de la realizacion del trabajo de clase
35. En caso de reclasificar debera acreditar el pago de tasa
para incorporar una nueva clase.

En clase 42:
1.

Indique un servicio para "sistemas informaticos para
intermediacion, monitoreo en tiempo real y optimizacion del
despacho de técnicos" a modo de ejemplo "desarrollo,
instalacion y mantenimiento de sistemas informaticos para
intermediacion, monitoreo en tiempo real y optimizacion del
despacho de técnicos".

Corrija "servicios de hosting" por "alojamiento de sitios web
de terceros".
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3. Especifique el servicio en "integracion tecnoldgica, apis" ya
que la redaccién no corresponde a un servicio.
A escrito de fecha 23-02-2026: Estese a lo previamente resuelto.
1653024 Mariana Luisa Simian Dejean, en representacion de Mixta NEXTGROUP Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

Comercializadora XP Sociedad Anonima

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucidn Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacién se indica:
Especifique "masillas y otras materias de relleno en pasta" ya que la
redaccion es muy amplia y genera confusion con "masillas
elastoméricas para el relleno de grietas" de clase 17.

Se elimina de oficio la traduccién toda vez que al tenor literal la marca
pedida no tiene traduccion.

Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
acompaiiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.
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1653037 Valentina Antonella Venturelli Santa Maria, en representacion | Denominativa LINGO BY ABBOTT Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

de Lingo Sensing Technology Unlimited Company

2.

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

1.

Aclare "bioponibles" puesto que la redaccion actual no
contiene un producto como tal o bien elimine.

Mejore la redaccion para "cubiertas para sensores,
biosensores y bioponibles con fines no médicos; protectores
para sensores, biosensores y bioponibles con fines no
médicos" ya que no hay cubiertas ni protectores para
sensores en esta clase y se reitera observacion sobre
"bioponible". Se podria corregir por "sensores recubiertos
()"

Especifique mejor "pinzas" en "pinzas para sensores,
biosensores y bioponibles con fines no médicos" pudiendo
corregir por "Pinzas de medicion [instrumentos de medicion]
de sensores (...) y se reitera observacion sobre "bioponible".
Corrija "parches para sensores, biosensores y bioponibles
con fines no médicos" por "sensores inserto en parches,
biosensores inserto en parches y bioponibles con fines no
médicos" y se reitera observacion sobre "bioponible".
Especifique y eventualmente reclasifique "productos de
revestimiento para sensores, biosensores y bioponibles con
fines no médicos" ya que en esta clase no hay
"revestimientos".

Corrija "cubiertas adhesivas para sensores, biosensores y
bioponibles con fines no médicos" por "sensores con
adhesivo, biosensores con adhesivo y bioponibles con fines
no médicos" y se reitera observacion sobre "bioponible".
Especifique y eventualmente reclasifique "accesorios
protectores y decorativos para sensores, biosensores y
bioponibles con fines no médicos" atendido a que la frase
"accesorios protectores y decorativos " es muy amplia y se
reitera observacion sobre "bioponible”.
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8.

Indique un producto para "acondicionamiento fisico,
rendimiento metabélico y rendimiento deportivo" y elimine
dos veces por estarrepetidos tres veces en la redaccion,
dado que la redaccion no contiene productos de clase 9.

10
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1653085 SILVAY CIA. , en representacion de Fastpack S.A. Denominativa SPOOLTECH Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

2.

3.

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

1.

Especifique "accionadores mecanicos y electromecanicos
ya que el producto no es claro respecto de la clase pedida.
Corrija "accionadores lineales" por "accionadores lineales
que no sean para vehiculos terrestres".

Corrija "accionadores lineales (mecanicos)" por
"accionadores lineales (mecanicos) que no sean para
vehiculos terrestres".

Corrija "accionadores neumaticos" por "accionadores
neumaticos que no sean para vehiculos terrestres".

Aclare "aparatos de accionamiento neumatico" puesto que
en esta clase hay "accionadores" y "mecanismos
accionadores" a modo de sugerencia se podria corregir por
"Mecanismos accionadores neumaticos que no sean para
vehiculos terrestres".

Especifique "sistemas de accionamiento” ya que la redaccion
es muy amplia.

Corrija "actuadores para valvulas" por "Actuadores de
valvulas hidraulicos" a fin de evitar confusion con
"actuadores de vélvulas eléctricos" de clase 9.

Corrija "actuadores para uso en turbinas edlicas" por
"actuadores lineales neumaticos o hidraulicos para uso en
turbinas edlicas".

Especifique "actuadores" en "actuadores para la
automatizacion de procesos de fabricacion; actuadores
integrados en maquinas de alimentacion; actuadores
integrados en aparatos de alimentacién automatica para
ganado; actuadores integrados en maquinas agricolas;
actuadores para equipos eléctricos de exterior, como palas
de cortadoras de césped y dispositivos de traccidn para
méaquinas herramientas” ya que la redaccién es muy caga

11
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pudiendo genera confusion con "actuadores lineales
eléctricos; actuadores electromecanicos de alta precision” de
clase 9, a modo de sugerencia ene sta clase hay
"Actuadores hidraulicos para valvulas; Actuadores
neumaticos para valvulas; Actuadores lineales neumaticos o
hidraulicos que no sean para vehiculos terrestres"

Aclare "guias telescdpicas" ya que no es claro el producto,
indique si se refiere a algun tipo de gria perteneciente a esta
clase.

Corrija "motores eléctricos para actuadores, columnas
elevadoras y sistemas de accionamiento” por "motores
eléctricos para actuadores, columnas elevadoras y sistemas
de accionamiento excepto para vehiculos terrestres”.
Especifique "actuadores" en "actuadores para colectores de
energia solar para la generacion de electricidad" ya que la
redaccion es muy caga pudiendo genera confusion con
"actuadores lineales eléctricos; actuadores electromecanicos
de alta precision” de clase 9.

Corrija "accionadores para valvulas" por "Mecanismos de
accionamiento para valvulas que no sean de vehiculos
terrestres".

Especifique o elimine "partes y piezas (no comprendidos en
otras clases) para los productos mencionados” puesto que
frases como " (no comprendidos en otras clases) " no estan
permitidas por esta Oficina.

12
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1653088 SILVAY CIA. , en representacion de Fastpack S.A.

Denominativa

SPOOLTECH

Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacién se indica:
Especifique "materiales plasticos y de caucho para sistemas de
proteccion contra incendios" puesto que la redaccion en general es muy
amplia, a modo de sugerencia podria ser "revestimientos para
mangueras de caucho y materias plasticas contra incendios" o
"revestimientos aislantes de materias plasticas y cacho para la
proteccidn contra incendios".

1653103 JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de
HIDEHERE CO., LTD.

Denominativa

HIDEHERE

Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

1. Indique el objeto del servicio en "servicios de compra y venta
de productos en linea, a distancia o en forma telematica",
pudiendo ser como en el servicio anterior para productos de
clase 3 o bien productos de clases 1 a la 34.

2. Especifique de mejor forma "servicios de asesoramiento en
gestion" a modo de ejemplo podria ser "servicios de
asesoramiento en gestion administrativa" o "servicios de
asesoramiento en gestion comercial".+

3. Corrija "servicios de pedidos en linea" por "Servicios de
pedidos de compra en linea"

Se elimina de oficio la traduccién toda vez que al tenor literal la marca
pedida no tiene traduccion.

Se corrige de oficio la descripcion de la representacion gréfica
acompafiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.

A escrito de fecha 08-01-2026: Se tiene por acreditada la
representacion en virtud del poder en custodia N° 279.112.

13
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1653257 Albagli, Zaliasnik & Cia., en representacion de VALLE
NEVADO S.A.

Mixta

ACONCAGUA SKI RESIDENCES

Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacién se indica:
Reclasifique a clase 43 "servicios de reservas en linea para alojamiento
(no financieros)" puesto que el servicio de reserva de alojamiento es
propio de dicha clase o bien elimine. En caso de reclasificar debera
acreditar el pago de tasa correspondiente.

1653265 Albagli, Zaliasnik & Cia., en representacion de VALLE
NEVADO S A.

Mixta

ACONCAGUA SKI RESIDENCES

Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

1. Aclare "administracion" en "administracion y explotacion de
apart hotel, alquiler de alojamiento temporal" ya que genera
confusién con servicios de administracion y gestion hotelera
de clase 35.

2. Corrija "facilitacion de alimentos y bebidas" por "suministro
de alimentos y bebidas".
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Seccion M1:

Observaciones de Forma

[ Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

| Observaciones

1653274

Moises Hernan Castro Toro, en representacion de NINGBO
LIPING IMP.&EXP.CO.,LTD.

Mixta

BANTEX

Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucién Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

1.

Especifique "aparatos para montar fotografias" porque
genera confusion por ejemplo con "Marcos para fotografias”
de clase 20. en clase 16 hay "Esquinas para fijar fotografias;
Soportes para montaje de fotografias".

Aclare "maquinas de precintar para oficinas" puesto que
genera confusion con las "Precintadoras” de clase 7.

Mejore la redaccidn para "portadintintivos de nombre
(material de oficina)" en esta clase hay "Signos de papel
impreso con nombres para utilizar en ocasiones especiales".
Mejore la redaccion para "vades de escritorio”

Mejore la redaccion para "tableros con pinza (articulos de
oficina)".

Aclare "distintivos de nombre" ya que no ha sido posible
identificarlo como producto de esta clase.

Mejore la redaccién para "muebles de sobremesa para
articulos de papeleria (material de oficina)" pudiendo corregir
por "Estanterias de sobremesa para articulos de papeleria;
mBandejas de sobremesa [articulos de papeleria].

Aclare el producto "cajas para sellos (sellos de caucho)" a
modo de ejemplo en esta clase hay "Estuches para sellos de
estampar; Fundas para guardar y proteger sellos".

Corrija "tiraleas (plumas de dibujo)" por "tiralineas (plumas de
dibujo)".

Aclare el producto "tés de dibujo" no ha sido posible
determinar lo que se esta pidiendo.

Aclare "mojadores (material de oficina)" no ha sido posible
determinar lo que se esta pidiendo.

Especifique "cubiertas (articulos de papeleria)" ya que es
muy vago, a modo de ejemplo en esta clase hay "Cubiertas
para documentos; Cubiertas de cuadernos".
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Estado Diario Subdireccion de Marcas 02/03/2026

Seccion M1:
Observaciones de Forma
[ Solicitud | Representante [ Tiposigno [ Marca | Observaciones
13.  Aclare "broches para papeles" no ha sido posible determinar
] lo que se esta pidiendo.
1653316 ALESSANDRI & COMPANIA LIMITADA, en representacion Mixta ARQIA Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

de ARQIA TELECOMUNICAGOES S A.

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

En clase 9:

1. Aclare las siglas en "software y aplicaciones para la gestion
de la conectividad iot y m2m" dejando las siglas entre
paréntesis.

En clase 38:

1. Aclare las siglas en "servicios de conectividad para
dispositivos iot y comunicacion m2m" dejando las siglas
entre paréntesis.

2. Aclare el servicio en "servicios de redes de datos para
seguimiento, geolocalizacion, y pago electrénico" ya que
"redes de datos" no es un servicio en si mismo, podria ser
"Servicios de acceso a bases de datos para seguimiento,
geolocalizacion, y pago electrénico".

3. Indique el servicio para "servicios de conectividad para redes
privadas y empresariales" ya que "conectividad" no es un
servicio como tal.

En clase 42:

1. Aclare las siglas en "disefio y desarrollo de software y
plataformas para conectividad iot y m2m" dejando las siglas
entre paréntesis.

2. Aclare la sigla en "consultoria tecnolégica en el ambito de las
telecomunicaciones, iot, y conectividad segura" dejandola en
un paréntesis.
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Seccion M1:
Observaciones de Forma
[ Solicitud | Representante | Tipo signo | Marca | Observaciones
1653327 Estudio Federico Villaseca Y Compania Limitada , en Denominativa LG Gallery+ Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
representacion de LG CORP. 19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacién se indica: Indique
un producto para "sefializacién digital" a modo de ejemplo "monitores
para sefializacion digital".
1656451 Gerardo Alfonso Gonzalez Garcia, en representacion de Denominativa Ox Akbal Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
Servicios Editoriales Gerardo Alfonso Gonzalez Garcia E.i.r.l. sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,

se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Para cumplir correctamente se debe acompafiar un poder donde se
establezca claramente al titular, su representante y facultades
otorgadas, para esto basta con que acompaiie uno de los
siguientes documentos:

Copia integra del estatuto d constitucion si alli se designa
Administrador o Gerente General.

Acta de Junta de accionistas, siempre que alli conste el
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas.
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas

y Sociedades.

Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EP1_003_Ejemplo_de_poder.doc.

Si en los estatutos se acordé que la administracion de la sociedad
sea conjunta, acompafie poder otorgado por todos los
representantes de modo que quede un solo uno quede designado
ante INAPI y pueda actuar de forma separada.




Estado Diario Subdireccion de Marcas 02/03/2026

Seccion M1:

Observaciones de Forma

| Solicitud |

Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

1656460

Luis Ignacio Olmedo Bustos, en representacion de Real
Estate Services Building Management Limitada y Real Estate
Services S.a.

Mixta

RES REAL ESTATE SERVICES

Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

Se le solicita especificar conforme el listado de servicios del clasificador
para la clase 36: servicios de facilty management (mantenimiento y
operacion de instalaciones) y servicios de project management
(gerenciamiento de proyectos, y de habilitacién de oficinas), no es
posible establecer que servicios de la clase requiere.

A escrito de 29 de enero de 2026: Téngase por acompafiado poder

1656484

Carlos Fabian Andrade Miranda, en representacion de Bahia
Queilen Spa

Denominativa

Bahia Queilén

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Para cumplir correctamente se debe acompafar un poder donde se
establezca claramente al titular, su representante y facultades
otorgadas, para esto basta con que acompaiie uno de los
siguientes documentos:

Copia integra del estatuto d constitucion si alli se designa
Administrador o Gerente General.

Acta de Junta de accionistas, siempre que alli conste el
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas.
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas

y Sociedades.

Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc.

Si en los estatutos se acordé que la administracion de la sociedad
sea conjunta, acompafie poder otorgado por todos los
representantes de modo que quede un solo uno quede designado
ante INAPI y pueda actuar de forma separada.
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1656488 Carolina Isabel Mena Herrera, en representacion de Entre Mixta Entre Luz y Enfoque Estudio Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
Luz Y Enfoque Estudio Spa sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,

se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Para cumplir correctamente se debe acompaiiar un poder donde se
establezca claramente al titular, su representante y facultades
otorgadas, para esto basta con que acompaiie uno de los
siguientes documentos:

Copia integra del estatuto d constitucion si alli se designa
Administrador o Gerente General.

Acta de Junta de accionistas, siempre que alli conste el
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas.
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas

y Sociedades.

Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https:/itramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc.

Si en los estatutos se acordé que la administracion de la sociedad
sea conjunta, acompafie poder otorgado por todos los
representantes de modo que quede un solo uno quede designado
ante INAPI y pueda actuar de forma separada.
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1656514 Bastian Alexis Mufioz Mufioz, en representacion de Multimedia BITAHAY VIDAEN EL BIT Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y

Sebastian Alfredo Serey Fuentes y Bastian Alexis Mufioz
Mufioz

sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
1.- Acompafie poder en el cual conste que los solicitantes otorgan
facultades de representacion a un tercero o bien puede ser a uno de los
solicitantes.

2.- Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “BITA HAY VIDA EN EL BIT”.

Que, la Resolucién Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacion en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacion de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacién registrada en la seccion “Marca™: “Bit.a”, no
cumple con lo sefialado precedentemente, pues no coincide
integramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el
signo mixto pedido. Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de
la Res. Ex 135, se resuelve: Se corrige de oficio la base de datos
sustituyendo la denominacién registrada en la seccién “Marca” del
formulario de solicitud de registro “Bit.a” por “BITA HAY VIDA EN EL
BIT”, a fin de exista coincidencia entre el(los) elemento(s)
denominativo(s) considerado en forma aislada y el(los) elemento(s)
denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto pedido.

Se deja constancia que esta modificacion en nada altera la marca
solicitada que esta representada por la imagen en que se contienen
todos sus elementos tanto graficos como denominativos.
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1656515 Sebastian Alejandro De La Rivera Quezada, en
representacion de Importadora Beam Spa

Mixta

Baby Beam

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Para cumplir correctamente se debe acompaiiar un poder donde se
establezca claramente al titular, su representante y facultades
otorgadas, para esto basta con que acompaiie uno de los
siguientes documentos:

Copia integra del estatuto d constitucion si alli se designa
Administrador o Gerente General.

Acta de Junta de accionistas, siempre que alli conste el
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas.
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas

y Sociedades.

Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https:/itramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc.

Si en los estatutos se acordé que la administracion de la sociedad
sea conjunta, acompafie poder otorgado por todos los
representantes de modo que quede un solo uno quede designado
ante INAPI y pueda actuar de forma separada.

1656673 Carlos Alejandro Latorre Tilleria, en representacion de Carlos
Alejandro Latorre Tilleria y Pablo Javier Heurtley

Denominativa

AutoExplora

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento
privado.Acomparie documento en el cual conste que los solicitantes
otorgan facultades de representacion que puede ser a un tercero o bien
a uno d elos solicitantes.
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1656674 Juan Alfredo Hernandez Clavijo, en representacion de Eci Denominativa ECI SQUARED Atendido lo dispuesto por los articulos 15 y 22 de la Ley N° 19.039 y

Squared Spa

sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Para cumplir correctamente se debe acompaiiar un poder donde se
establezca claramente al titular, su representante y facultades
otorgadas, para esto basta con que acompaiie uno de los
siguientes documentos:

Copia integra del estatuto d constitucion si alli se designa
Administrador o Gerente General.

Acta de Junta de accionistas, siempre que alli conste el
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas.
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas

y Sociedades.

Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https:/itramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc.

Si en los estatutos se acordé que la administracion de la sociedad
sea conjunta, acompafie poder otorgado por todos los
representantes de modo que quede un solo uno quede designado
ante INAPI y pueda actuar de forma separada.
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1656696 Kansodata Spa, en representacion de Kansodata Spa

Mixta

kansodata

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
1.- Para cumplir correctamente se debe acompaiiar un poder donde
se establezca claramente al titular, su representante y facultades
otorgadas, para esto basta con que acompaiie uno de los
siguientes documentos:

Copia integra del estatuto d constitucion si alli se designa
Administrador o Gerente General.

Acta de Junta de accionistas, siempre que alli conste el
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas.
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas

y Sociedades.

Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https:/itramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc.

Si en los estatutos se acordé que la administracion de la sociedad
sea conjunta, acompafie poder otorgado por todos los
representantes de modo que quede un solo uno quede designado
ante INAPI y pueda actuar de forma separada.

2.- Tenga presente que Kansodata Spa, ha sido incorporada en calidad
de solicitante y representante.
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1656705 Jacqueline Emilia Otto Billault, en representacion de Mixta COSEMAR Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

Cosemar Spa

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .
Corrija cobertuta: "servicios de preservacion y mantencion
especialmente de aseos de oficina e instituciones, " a "servicios de aseo
de oficinas e instituciones”

Elimine o reclasifique "...la recoleccién de residuos domiciliarios," por
cuanto es un servicio de clase 39, si desea reclasificar acompafie
comprobante de pago por clase adicional

Corrija: "desratizacion" por "servicios de desratizacion que no sean para
la agricultura, la acuicultura, la horticultura y la silvicultura”

Especifique el objeto de su servicio para "limpiezas quimicas," por
ejemplo servicios de limpieza de superficies de muros, revise el
clasificador a fin de que le oriente.

Elimine o reclasifique, por cuanto el servicio de "...y mantencion de
areas verdes" se clasifica en clase 44 al siguiente tenor mantenimiento
de jardines. Si desea reclasificar acomparie comprobante de pago por
clase adicional.
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1656708

Matias Alejandro Gonzalez Lorca, en representacion de Buen
Sustento Spa

Denominativa

BUEN SUSTENTO

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Para cumplir correctamente se debe acompafiar un poder donde se
establezca claramente al titular, su representante y facultades
otorgadas, para esto basta con que acompaiie uno de los
siguientes documentos:

Copia integra del estatuto d constitucion si alli se designa
Administrador o Gerente General.

Acta de Junta de accionistas, siempre que alli conste el
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas.
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas

y Sociedades.

Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https:/itramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc.

Si en los estatutos se acordé que la administracion de la sociedad
sea conjunta, acompafie poder otorgado por todos los
representantes de modo que quede un solo uno quede designado
ante INAPI y pueda actuar de forma separada.

1656714

Jacqueline Emilia Otto Billault, en representacién de
Cosemar Spa

Mixta

COSEMAR

Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucién Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica:
.Especifique conforme el Clasificador el servicio que solicita como o
bien elimine "...0 cualquier otro proceso tecnolégico", para Servicios de
tratamiento, transformacion mecanica, quimica o cualquier otro proceso
tecnoldgico para reciclaje de basura y residuos sélidos domiciliarios y
residuos sélidos industriales.
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1656729

Reyna Cristina Callpa Cayo, en representacion de Ceferino
Gutierrez Coria y Reyna Cristina Callpa Cayo

Mixta

AGRUPACION FUSION REAL

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento
privado.Acomparie poder en el cual conste que los solicitantes otorgan
facultades de representacion a un tercero o bien pudiendo otorgar poder
a uno de los solicitantes.

1656732

Comercial Labs Technologies Limitada, en representacion de
Comercial Labs Technologies Limitada

Mixta

PAZMA

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Para cumplir correctamente se debe acompafiar un poder donde se
establezca claramente al titular, su representante y facultades
otorgadas, para esto basta con que acompaiie uno de los
siguientes documentos:

Copia integra del estatuto d constitucion si alli se designa
Administrador o Gerente General.

Acta de Junta de accionistas, siempre que alli conste el
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas.
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas

y Sociedades.

Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EP1_003_Ejemplo_de_poder.doc.

Si en los estatutos se acordé que la administracion de la sociedad
sea conjunta, acompafie poder otorgado por todos los
representantes de modo que quede un solo uno quede designado
ante INAPI y pueda actuar de forma separada.

Tenga presente que Comercial Labs Technologies Limitada, ha sido
incorporada en calidad de solicitante y representante.
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1656733 Luis Rodrigo Vargas Pefialoza, en representacion de Zap Mixta BAMPAI Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
Zapp sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,

se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Para cumplir correctamente se debe acompaiiar un poder donde se
establezca claramente al titular, su representante y facultades
otorgadas, para esto basta con que acompaiie uno de los
siguientes documentos:

Copia integra del estatuto d constitucion si alli se designa
Administrador o Gerente General.

Acta de Junta de accionistas, siempre que alli conste el
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas.
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas

y Sociedades.

Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https:/itramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc.

Si en los estatutos se acordé que la administracion de la sociedad
sea conjunta, acompafie poder otorgado por todos los
representantes de modo que quede un solo uno quede designado
ante INAPI y pueda actuar de forma separada.
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1656739 Enrique Humberto Pérez Aguirre, en representacion de
Javier Alejandro Carmona Véliz

Mixta

Cielo

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Para cumplir correctamente se debe acompaiiar un poder donde se
establezca claramente al titular, su representante y facultades
otorgadas, para esto basta con que acompaiie uno de los
siguientes documentos:

Copia integra del estatuto d constitucion si alli se designa
Administrador o Gerente General.

Acta de Junta de accionistas, siempre que alli conste el
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas.
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas

y Sociedades.

Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https:/itramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc.

Si en los estatutos se acordé que la administracion de la sociedad
sea conjunta, acompafie poder otorgado por todos los
representantes de modo que quede un solo uno quede designado
ante INAPI y pueda actuar de forma separada.

De oficio se corrige descripcién gréfica de etiqueta conforme a
contenido de la misma.

1656754 SILVAY CIA. , en representacion de Forus S.A.

Denominativa

AZL

Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucién Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcidn de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .
Especifique conforme el listado de productos del clasificador para la
clase 25:

"Bandas; borceguies; "

28



Estado Diario Subdireccion de Marcas 02/03/2026

Seccion M1:
Observaciones de Forma
[ Solicitud | Representante [ Tiposigno [ Marca | Observaciones
1656756 Az Y Compaiiia , en representacion de Hites S.A. Denominativa REBAJAS DE ENSUENO HITES Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucién Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

En clase 35, se observa y se le solicita:

Corrija al siguiente tenor "servicios de asesoria e informacion_comercial
sobre servicio al cliente y gestion de productos y precios en sitios web
en relacion con compras realizadas en internet" para "servicios de
asesoria e informacion sobre servicio al cliente y gestién de productos y
precios en sitios web en relacion con compras realizadas en internet".
Senale el servicio para "servicios de programas de lealtad del
consumidor" por ejemplo servicios de administracion d eprogramas de
fidelizaciépn del consumidor”

1656757 Az Y Compaiiia , en representacion de Hites S.A. Denominativa 12/10 COMPRAEN 12, PAGA SOLO 10 Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .
Especifique conforme el Clasificador "servicios de instituciones
bancarias, de ahorro y compafiias de seguros”

Corrjia "servicios de agencias de cambio” por servicios de agencia de
cambio de monedas.
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1656758

Az Y Compafiia , en representacion de Hites S.A.

Denominativa

MODO AHORRO HITES

Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

En clase 35, se observa y se le solicita:

Corrija al siguiente tenor "servicios de asesoria e
informacién_comercial sobre servicio al cliente y gestion de productos y
precios en sitios web en relacion con compras realizadas en internet"
para "servicios de asesoria e informacion sobre servicio al cliente y
gestion de productos y precios en sitios web en relacion con compras
realizadas en internet".

1656768

Moises Hernan Castro Toro, en representacion de Shanghai
Hintung Stationery Co., Ltd.

Denominativa

KALOUR

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
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Adrian Gonzalez Spa

1656951 Ender Alexander Jaspe Matos, en representacion de Dr.

Mixta

ESTETICO MEDICINA ARTE TECNOLOGIA
CLINIC

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Para cumplir correctamente se debe acompafiar un poder donde se
establezca claramente al titular, su representante y facultades
otorgadas, para esto basta con que acompaiie uno de los siguientes
documentos:

1. Copia simple e integra del estatuto de constitucion si alli se
designa Administrador o Gerente General.

2. Acta de Junta de accionistas, siempre que alli conste el
nombramiento del representante legal y las facultades
otorgadas.

3. Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas
y Sociedades.

4. Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible
en el sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFo
rmsForPrinting/EPI 003 Ejemplo_de poder.doc.

Si en los estatutos se acordd que la administracion de la sociedad sea
conjunta, acompafie poder otorgado por todos los representantes de
modo que quede un solo uno quede designado ante INAPI 'y pueda
actuar de forma separada.

En el caso de que Ender Alexander Jaspe Matos deje ser
representante, se debera acompaiiar la individualizacion del nuevo
representante, esto es, nombre completo, cédula de identidad,
direccion, teléfono y correo electrénico.

Adicionalmente, la La presente solicitud infringe lo establecido en el art.
3 de la Ley 19.799, por cuanto la firma electrénica no corresponde a la
de quien aparece como representante ni tiene poder acreditado.

Para cumplir correctamente el representante debera presentar un
escrito a través de la plataforma de presentacion electrénica de
escritos del INAPI, pero debera hacerlo con su propia clave unica,
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indicando que ratifica lo obrado por Adrian Alexis Gonzalez
Gutierrez, atendido a que no tiene poder acreditado para actuar.
Correcciones de oficio (ya hechas en la solicitud):

Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “ESTETICO MEDICINA ARTE TECNOLOGIA CLINIC’.
Que, la Resolucién Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacion en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacion de elementos denominativos y figurativos, y se
entenderé suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacion registrada en la seccion “Marca”, ESTETICO
CLINIC no cumple con lo sefialado precedentemente, pues no coincide
integramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el
signo mixto pedido.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacién registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro, ESTETICO CLINIC por ESTETICO MEDICINA
ARTE TECNOLOGIA CLINIC a fin de exista coincidencia entre el(los)
elemento(s) denominativo(s) considerado en forma aislada y el(los)
elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto pedido.

Se corrige de oficio la traduccién de la denominacion atendido su tenor
literal.

Se corrige de oficio la descripcion de la representacion gréfica
acompafiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.
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1660182 Juan Pablo Reyes Jordan Mixta AURORA POLISH THE ART OF AUTOMOTIVE En razén de lo establecido en el articulo 6 letra a) del Reglamento de la

PERFECTION

Ley N° 19.039 que sefiala que toda solicitud para el registro de marcas
comerciales contendra las siguientes menciones: Nombre completo o
razén social; género, cuando corresponda; RUT, si tuviere; correo
electrénico y domicilio del solicitante; e igual informacion sobre su
apoderado o representante, si lo hubiere y revisados los antecedentes,
y atendido el hecho de que la individualizacién del solicitante aparece
incompleta o resulta confusa, hecho que puede entorpecer el
procedimiento de registro, se resuelve: Complete la informacion referida
alos datos del solicitante, indicando su nombre completo, RUT,
domicilio en Chile si lo tuviere y correo electrénico. Acompaiie copia
simple de su cédula de identidad para efectos de acreditar la identidad
del solicitante.

Lo previamente sefialado, en atencién a que debera completar o
corregir la direccion del titular y su representante. Dado que el domicilio
sefialado en la solicitud, a saber: “ruta k610 0” No tiene alguna
referencia adecuada como: kilometro, parada, u otra idonea para ubicar
la direccion.

Correcciones de oficio:

1. Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elementos
denominativos “AURORA POLISH THE ART OF AUTOMOTIVE
PERFECTION".

Que, la Resolucion Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacién en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacion de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacién registrada en la seccion “Marca”, AURORA
POLISH, no cumple con lo sefialado precedentemente, pues no
coincide integramente con los elementos denominativos contenidos en
el signo mixto pedido.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
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resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro, AURORA POLISH, por AURORA POLISH THE
ART OF AUTOMOTIVE PERFECTION, a fin de exista coincidencia
entre los elementos denominativos considerados en forma aislada y los
elementos denominativos contenidos en el signo mixto pedido.

Se deja constancia que esta correccion de la denominacion en nada
modifica la marca pedida, la cual se representa graficamente con la
imagen JPEG que contiene todos los elementos que la componen,
tanto graficos como denominativos.

2. Se corrige de oficio la descripcion de la etiqueta solicitada.

3. Se corrige de oficio la traduccion en su tenor literal, en base de datos
queda "PULIDOS AURORA EL ARTE DE LA PERFECCION
AUTOMOTRIZ"

1660331 Sergio Andrés Mufioz Martinez, en representacion de
Gerencia Multicentro

Denominativa

El corazon de Talca

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento
privado.Atendido que el nombre del solicitante incorporado al sistema
IPAs, no coincide con el nombre del poderdante, se le solicita
acompaiie poder en forma.
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1660344 Leonardo Andrés Yunissi Jeria, en representacion de Denominativa REDI: RED DE EMERGENCIA DIGITAL Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y

Herramientas Interactivas Y Didacticas Spa

INTEGRADA.

sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Atendido que el documento acompaiiado no contiene las
facultades otorgadas al representante para actuar a nombre de la
solicitante, se observa para que acompaiie poder en forma:

Para cumplir correctamente se debe acompaiiar un poder donde se
establezca claramente al titular, su representante y facultades
otorgadas, para esto basta con que acompaiie uno de los
siguientes documentos:

Copia integra del estatuto d constitucion si alli se designa
Administrador o Gerente General.

Acta de Junta de accionistas, siempre que alli conste el
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas.
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas

y Sociedades.

Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https:/itramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EP]_003_Ejemplo_de_poder.doc.

Si en los estatutos se acordé que la administracion de la sociedad
sea conjunta, acompafie poder otorgado por todos los
representantes de modo que quede un solo uno quede designado
ante INAPI y pueda actuar de forma separada.
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1660419 Nicole Alejandra Plagemann Guzman Mixta PRIME PADEL En razén de lo establecido en el articulo 6 letra a) del Reglamento de la

Ley N° 19.039 que sefiala que toda solicitud para el registro de marcas
comerciales contendra las siguientes menciones: Nombre completo o
razén social; género, cuando corresponda; RUT, si tuviere; correo
electrénico y domicilio del solicitante; e igual informacion sobre su
apoderado o representante, si lo hubiere y revisados los antecedentes,
y atendido el hecho de que la individualizacién del solicitante aparece
incompleta o resulta confusa, hecho que puede entorpecer el
procedimiento de registro, se resuelve: Complete la informacion referida
alos datos del solicitante, indicando su nombre completo, RUT,
domicilio en Chile si lo tuviere y correo electrénico. Acompaiie copia
simple de su cédula de identidad para efectos de acreditar la identidad
del solicitante.

En particular se debe completar la direccion de la solicitante, ya que
solo se sefiald el nombre de una calle pero falta indicar una
numeracion, Km. Paradero o sector, para poder identificar
correctamente la direccion.

Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
acompaiiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.
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1660424 Juan Carlos Heuritt Jiménez, en representacion de Bros Mixta BROS En el caso de no cumplirse lo ordenado en los términos indicados
Company Spa precedentemente por este Instituto, la observacion se tendra por no

cumplida y se procedera a hacer efectivo el apercibimiento legal que a
continuacion se indica.

La presente solicitud infringe lo establecido en el art. 3 de la Ley 19.799,
y no cumple con la exigencia del Articulo 6° letra (e) del Reglamento de
la Ley 19039: Toda solicitud para el registro de marcas comerciales
debe contener la firma del solicitante, apoderado o representante, si lo
hubiere, por cuanto la firma electrénica que consta en el formulario es la
de quien se autenticd con su Clave Unica, y no corresponde a la de
quien aparecen como representantes en el formulario presentado.

Lo anterior, se debe particularmente a que en los estatutos se
establecio una administracion de caracter conjunta y, por ende, ambos
representantes deben firmar la solicitud para que la actuacion sea
valida, sin embargo, esta solicitud s6lo ha sido firmada por uno de ellos.
En virtud de lo anterior se debera otorgar un poder a una sola
persona para que pueda actuar de forma indistinta (se sugiere sea
a Juan Carlos Heuritt Jiménez quien ya presento la solicitud), pero
valida ante INAPI y asi evitar que ambos representantes se deban estar
individualizando y firmando siempre en los escritos. Para estos efectos
puede usar el formato disponible en el sitio web de INAPI, asi ambos
representantes en nombre de la sociedad pueden designar a una
persona que actle ante INAPI
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrin
ting/EPI 003 Ejemplo de poder.doc.

Se elimina de oficio la traduccién toda vez que al tenor literal la marca
pedida no tiene traduccion.

Se elimina la transliteracién por cuanto no es necesaria para esta
solicitud.

Se corrige de oficio la descripcion de la representacion gréfica
acompafiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.
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1638210 Andrés Lea-plaza Delaunoy, en representacién de Gerardo Mixta NAVAUT Se deja constancia que se incorpora de oficio la traduccion de la marca
Alfredo Cardenas Vargas en su tenor literal, quedando en los siguientes términos: navegar
1639738 Diego Agustin Aburto Lobos, en representacion de Mixta VELSTEIN
BLUPOQINT LIMITADA
1641205 Nicolas Key San Martin Zorzano, en representacion de Denominativa dropcoffee Se deja constancia que se incorpora de oficio la traduccion de la marca
Francisco Andrés Galarce Bermudez en su tenor literal, quedando en los siguientes términos: gota de cafe
1641276 Juan Alberto Luciano Diaz Wiechers, en representacion de Denominativa SIZZLING STARS
NOVOMATIC AG
1642377 Az Y Compaiiia , en representacion de Monster Energy Denominativa DIRTY MONSTER
Company
1642744 Roberto Ossandén Llompart, en representacion de andes Denominativa Petmaster Se deja constancia que se incorpora de oficio la traduccion de la marca
piping protection sa en su tenor literal, quedando en los siguientes términos: maestro de
mascotas
1642918 SILVAABOGADOS, en representacion de BYD Company Denominativa usL
Limited
1642922 SARGENT & KRAHN, en representacién de C. V. STARR & Mixta STARR
CO., INC.
1643020 Az Y Compaiiia , en representacion de Monster Energy Denominativa VOODOO GRAPE
Company
1643053 Sylvia Elena Calderdn Tejada, en representacion de Mixta YD YADI
IMPORTADORA'Y EXPORTADORA YADI TEXTIL LTDA.
1649418 Sergio Fabian Molina Gémez, en representacion de Mixta COOPEUMO RAICES QUE UNEN, FUERZA QUE | Al escrito presentado con fecha 01-12-2025: Téngase por cumplido lo
COOPEUMO LTDA. CRECE ordenado.
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1649419 Claudio Marcelo Villarroel Meléndez, en representacion de Mixta ISL Instituto de Seguridad Laboral Al escrito presentado con fecha 21-01-2026: Téngase por cumplido lo

INSTITUTO DE SEGURIDAD LABORAL

ordenado.

Actualicese la cobertura y la representacion grafica en la base de datos.
Correccion de oficio:

Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elementos
denominativos “ISL Instituto de Seguridad Laboral”.

Que, la Resolucién Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacion en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacion de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacion registrada en la seccion “Marca”, ISL , no cumple
con lo sefalado precedentemente, pues no coincide integramente con
los elementos denominativos contenidos en el signo mixto pedido.
Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro, ISL, por ISL Instituto de Seguridad Laboral, a fin de
exista coincidencia entre los elementos denominativos considerados en
forma aislada y los elementos denominativos contenidos en el signo
mixto pedido.

Se deja constancia que esta correccion de la denominacién en nada
modifica la marca pedida, la cual se representa graficamente con la
imagen JPEG que contiene todos los elementos que la componen,
tanto graficos como denominativos.

1649430

Sebastian Eugenio Larrain Martinez

Denominativa

Estancia Pirque

Al escrito presentado con fecha 04-12-2025: Téngase por cumplido lo
ordenado.
Actualicese losa datos del solicitante en la base de datos.
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1649443 Graciela Francisca Rojas Parraguez, en representacion de Denominativa ABACUS CONTADORES Al escrito presentado con fecha 28-11-2025: Téngase por cumplido lo

ABACUS CONTADORES LIMITADA

ordenado.
Téngase por acreditada la representacion en virtud del documento
acompafiado.

Partners Chile Holdings SpA

1649476 Renata Ximena Corsini Becerra, en representacion de Mixta Accurato Smile Al escrito presentado con fecha 26-11-2025: Téngase por cumplido lo
Servicios Odontologicos Renata Corsini EIRL ordenado.
Téngase por acreditada la representacion en virtud del documento
acompafiado.
1649489 Alexandro Alberto Caro Sepulveda, en representacion de Mixta HC Studios A escrito de fecha 23-02-2026: A lo principal: Se tiene por acreditada la
Cristdbal Ignacio Caro Espinoza representacion en virtud del poder acompafiado. Al otrosi: Se hace
presente que esos datos ya estaban incorporados en la base de datos.
1649496 Az Y Compafiia , en representacion de Mountain Capital Mixta MCP CHILE A escrito de fecha 23-02-2026: Se tiene por cumplido lo ordenado, sin

embargo, dado que ya esta en la redaccién de servicio se elimina una
vez para evitar la duplicidad de servicios, quedando la redaccién de la
siguiente forma: "Alquiler de campos de deporte; alquiler de equipo de
ski en tabla; escuela de esqui; alquiler de equipos de esqui; facilitacion
de pistas de esqui, alquiler de equipos deportivos excepto vehiculos;
clubes deportivos [entrenamiento y mantenimiento fisico]; explotacion
de campamentos deportivos; explotacion de instalaciones deportivas;
facilitacion de instalaciones para torneos deportivos; facilitacion de
pistas de esqui; instalaciones para deportes de invierno; provision de
instalaciones para diversos eventos deportivos competiciones atléticas y
programas de premiaciones; servicios de venta de boletos entradas y
pases de temporada para acceder a centros de esqui y recintos
recreacionales, servicios de eventos y concursos deportivos, facilitacion
de instalaciones recreativas; facilitacion de parques recreativos;
facilitacion de salas de juego; organizacion de fiestas y recepciones;
organizacion de juegos; planificacion de fiestas; produccion de
espectaculos; programas de entretenimiento por television; provision de
informacion de entretenimiento via sitios web; servicios de
entretenimiento, servicios de discotheque”

40



Estado Diario Subdireccion de Marcas 02/03/2026

Seccion M2:
Aceptacion a Tramite
[ Solicitud | Representante | Tipo signo | Marca | Observaciones
1649499 Az Y Compafiia , en representacion de Mountain Capital Mixta MCP SKI CHILE A escrito de fecha 23-02-2026: Se tiene por cumplido lo ordenado, sin
Partners Chile Holdings SpA embargo, dado que ya esta en la redaccién de servicio se elimina una
vez para evitar la duplicidad de servicios, quedando la redaccion de la
siguiente forma: "Alquiler de campos de deporte; alquiler de equipo de
ski en tabla; escuela de esqui; alquiler de equipos de esqui; facilitacion
de pistas de esqui, alquiler de equipos deportivos excepto vehiculos;
clubes deportivos [entrenamiento y mantenimiento fisico]; explotacion
de campamentos deportivos; explotacion de instalaciones deportivas;
facilitacion de instalaciones para torneos deportivos; facilitacion de
pistas de esqui; instalaciones para deportes de invierno; provision de
instalaciones para diversos eventos deportivos competiciones atléticas y
programas de premiaciones; servicios de venta de boletos entradas y
pases de temporada para acceder a centros de esqui y recintos
recreacionales, servicios de eventos y concursos deportivos, facilitacion
de instalaciones recreativas; facilitacion de parques recreativos;
facilitacion de salas de juego; organizacion de fiestas y recepciones;
organizacion de juegos; planificacion de fiestas; produccion de
espectaculos; programas de entretenimiento por television; provision de
informacion de entretenimiento via sitios web; servicios de
entretenimiento, servicios de discotheque”
1649864 Felipe Javier Oliva Osorio, en representacion de Estrella Denominativa Estrella Austral A escrito de fecha 23-02-2026: Se tiene por acreditada la
Austral Spa representacion en virtud del certificado de vigencia de poderes
acompafiado.
1649912 JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de TOLSA, Mixta GATELLO A escrito de fecha 23-02-2026: Téngase por cumplido lo ordenado.
S.A
1650010 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de PURAGCAI | Mixta PURACAI A escrito de fecha 23-02-2026: Se tiene por acreditada la
SPA representacion en virtud del poder en custodia N° 281364.
1650214 Zoe Naya Contreras Pérez, en representacion de Zoe Naya Denominativa NORA A escrito de fecha 24-02-2026: Se tiene por acreditada la
Contreras Pérez y Maria Ignacia Melo Espinoza representacion en virtud del poder acompafiado.
1650442 Mario Andrés Caceres Moraga, en representacion de Denominativa CIVEC Santiago: Congreso Internacional de la A escrito de fecha 23-02-2026: Se tiene por acreditada la
Godemos Spa Voz y las Economias Creativas representacion en virtud de la copia del estatuto acompafiada.
1653025 Mariana Luisa Simian Dejean, en representacion de Mixta NEXTGROUP
Comercializadora XP Sociedad Anonima
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1653044 Mariana Luisa Simian Dejean, en representacion de Mixta NEXTGROUP Se elimina de oficio la traduccién toda vez que al tenor literal la marca
Comercializadora XP Sociedad Anonima pedida no tiene traduccion.
Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
acompaiiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.
1653072 Mario César Amigo Reyes, en representacion de Central De Denominativa FARMA 7
Abastecimiento Farma 7 S A
1653073 Mario César Amigo Reyes, en representacion de Central De Denominativa FARMA 7
Abastecimiento Farma 7 SA
1653235 Clarke, Modet y C° Chile Spa , en representacion de Mixta AlofonlA
CORPORACION DE DERECHO PRIVADO UNIVERSIDAD
ALBERTO HURTADO
1653244 SARGENT & KRAHN, en representacién de CANAL 13 SPA Denominativa EL CLAN, LAAVENTURA CONTINUA
y Pangal Cristobal Andrade Astorga Inversiones & Asesorias
EIRL
1653261 SILVAABOGADOS , en representacion de STELLANTIS Denominativa ARGO X
AUTOMOVEIS BRASIL LTDA.
1653269 Rodrigo Rubén Garrido Valdivia Mixta Novolockers
1656483 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta ALBATERRA INMOBILIARIA
Javier Ignacio Vasquez Vergara
1656485 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Quorax
Javier Ignacio Gonzalez Morales
1656642 Amelia Ohaco Lueje, en representacion de Rafaella Paola Denominativa Vinked
Canales Cecchi
1656670 Mufioz Jeanneret Alvarez y Cia., en representacion de Mixta MEMBAT
Qingdao Sentury Tire Co., Ltd.
1656676 Dominga Naveillan Rio Denominativa CASA DONA
1656686 Jacqueline Emilia Otto Billault, en representacion de Mixta COSEMAR
Cosemar Spa
1656687 Az Y Compafiia , en representacion de Baoding Yipi Trading Denominativa Annitu
Co., Ltd.
1656689 SARGENT & KRAHN, en representacion de GOL TV Mixta GOLTV
LATINAMERICA S.A.
1656698 Jose Gregorio Davila Denominativa RET FOUNDATION
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1656699 Andrés Anselmo Aguayo Diaz, en representacion de Dinka Denominativa STOP HASHIMOTO
Orhanovic Asem
1656702 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Maxchile
Maximiliano Wladimir Yahnsen Garcés
1656703 Jacqueline Emilia Otto Billault, en representacion de Mixta COSEMAR
Cosemar Spa
1656710 Romina Paz Polla Cortez, en representacion de Ifa Import Denominativa I-RRUNN
Export S.a.
1656712 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta AAdemis
Ademis Spa
1656716 Vilma Paulina Mufioz Tapia, en representacion de J&d Spa Mixta New Compact
1656717 Valeria Beatriz Jaure Romero, en representacion de italo Denominativa Los Rancheboys
Fabian Vasquez Gei y Enzo Ignacio Vasquez Cei
1656741 Leonardo Favio Saavedra Rodriguez Mixta LATRANSECTA
1656752 Gabriela Venegas Guzman Denominativa She Runs De oficio se elimina el término "y running" por cuanto no corresponde a
una descripcion de la clase solicitada y Ud, ya tiene solicitado el servicio
de carreras.
1656753 SILVAY CIA. , en representacion de Forus S.A. Denominativa AZL
1656759 CRISTOBAL PORZIO, en representacion de Aguas Andinas Mixta Acelera
S.A
1656760 SILVAY CIA. , en representacion de Forus S.A. Denominativa AZL
1656762 Az Y Compaiiia , en representacion de Hites S.A. Denominativa MODO AHORRO HITES
1656763 SILVAY CIA. , en representacion de Forus S.A. Denominativa AZL
1656764 Az Y Compafiia , en representacion de Hites S.A. Denominativa REBAJAS DE ENSUENO HITES
1656765 Az Y Compafiia , en representacion de Hites S.A. Denominativa 12/10 COMPRA EN 12, PAGA SOLO 10
1656766 SILVAY CIA. , en representacion de Forus S.A. Figurativa
1656767 SILVAY CIA. , en representacion de Forus S.A. Figurativa
1656953 MUHLENBROCK & KUHNER SpAck & Kiihner Limitada, en Mixta ( SILENCE ) Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
representacion de Pamela Andrea Naranjo Parra y Humberto acompafada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
Andrés Espinosa Cancino ella.
1656955 Dellafiori Abogados Spa, en representacion de EMPRESAS Mixta AMBROSOLI LOOP CINTAS Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
CAROZZI S.A. acompafiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.
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1656956 Dellafiori Abogados Spa, en representacion de EMPRESAS Mixta AMBROSOLI LOOP CINTAS Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
CAROZZI S.A. acompafiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en

ella.

1656958 Dellafiori Abogados Spa, en representacion de EMPRESAS Mixta VIVO MIX PROTEIN MINI
CAROZZ| S.A.

1656959 Dellafiori Abogados Spa, en representacion de EMPRESAS Mixta VIVO PROTEIN SABOR COCO
CAROZZ| S.A.

1658318 Mario César Amigo Reyes, en representacion de Central De | Denominativa ZKALM Se elimina de oficio la traduccion toda vez que al tenor literal la marca
Abastecimiento Farma 7 SA pedida no tiene traduccidn.

1658319 Mario César Amigo Reyes, en representacion de Central De Denominativa ZMAX Se corrige de oficio la traduccion de la denominacion atendido su tenor
Abastecimiento Farma 7 SA literal.

1659775 Felipe Diego Vallejos Stassewitsch Mixta WE ARE CLEAN

1659780 Dellafiori Abogados Spa, en representacion de Empresas Denominativa Postreria San Francisco de Loncomilla
Carozzi S.A.

1659783 SOCIEDAD DE PROFESIONALES FULL MARCAS & Mixta RE GROUP REAL ESTATE Se deja constancia que se corrige de oficio la traduccion de la marca en
COMPANIA LIMITADA, en representacion de EL TRIGAL su tenor literal, quedando en los siguientes términos: GRUPO RE
INMOBILIARIA SPA BIENES RAICES

1659796 Paulina Nazar Massuh, en representacion de Corporacion Mixta CRISOLVI De oficio se sefiala que la denominacion no tiene traduccion.

Regional Para La Integracion Social Del Limitado Visual Cr

1659801 Catalina Alejandra Quiroz Villalobos Denominativa Aeterna De oficio se sefiala que la denominacidn no tiene traduccion.

1659802 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de Centro De | Mixta ResoluThor Se deja constancia que se corrige de oficio la descripcion de la etiqueta
Liderazgo Jaime Riquelme Spa atendida a la representacion grafica que se presenta, quedando en los

siguientes términos: Etiqueta consistente en la denominacion
"RESOLUTHOR" en color azul y anaranjado, bajo esta la frase
LIDERAZGO RESOLUTIVO PARA ORGANIZACIONES en color azul

1659804 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de Eduardo Mixta FESTIN GOURMET

Lopez Bubert
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1660180 Ignacia Cecilia Mufioz Fuentes, en representacién de Martin Mixta Ruta 5 Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una

Federico Schopf Caballero

marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elementos
denominativos “Ruta 5”.

Que, la Resolucién Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacion en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacion de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacién registrada en la seccidn “Marca”, Ruta 5 Label, no
cumple con lo sefialado precedentemente, pues no coincide
integramente con los elementos denominativos contenidos en el signo
mixto pedido.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro, Ruta 5 Label, por Ruta 5, a fin de exista
coincidencia entre los elementos denominativos considerados en forma
aislada y los elementos denominativos contenidos en el signo mixto
pedido.

Se deja constancia que esta correccion de la denominacion en nada
modifica la marca pedida, la cual se representa graficamente con la
imagen JPEG que contiene todos los elementos que la componen,
tanto graficos como denominativos.
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1660194

Eduardo San Martin Aedo

Mixta

poZzos araucania agua segura para tu terreno

Correcciones de oficio:

1. Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elementos
denominativos “pozos araucania agua segura para tu terreno”.

Que, la Resolucién Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacion en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacion de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacién registrada en la seccién “Marca”,
www.pozosaraucania.cl, no cumple con lo sefialado precedentemente,
pues no coincide integramente con los elementos denominativos
contenidos en el signo mixto pedido.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro, www.pozosaraucania.cl, por pozos araucania agua
segura para tu terreno, a fin de exista coincidencia entre los elementos
denominativos considerados en forma aislada y los elementos
denominativos contenidos en el signo mixto pedido.

Se deja constancia que esta correccion de la denominacién en nada
modifica la marca pedida, la cual se representa graficamente con la
imagen JPEG que contiene todos los elementos que la componen,
tanto graficos como denominativos.

2. Se corrige de oficio la descripcion de la etiqueta.

1660225

Patricia Constanza Marambio Gallardo, en representacién de
Orlando Javier Torres Ruiz Diaz

Mixta

Javito Grupo Red

A escrito de 25-02-2026: Como se pide.

1660226

Victoria Inés Santis Pinilla, en representacion de
ASOCIACION NACIONALDEL CAFE

Mixta

GUATEMALAN COFFEES

1660232

IBEROCAPITAL PROFESIONALES LIMITADA, en
representacion de Ignacio Enrique Sanchez Del Campo

Mixta

MATCHLABORAL.AI CONECTAMOS
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1660235 Ignacio Miguel Martinez Cornejo, en representacion de Denominativa HUNTER
ARMOR INTERNACIONAL S.A.S.
1660332 Juan Pablo Spoerer Fernandez, en representacion de Mixta Muscletech
Comercializadora CS Limitada
1660333 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Mixta Krause Manipulador extra uterino
Edison Rigoberto Krause Arriagada
1660334 Mario Esteban Fernandez Parraguez Denominativa Asegura tu Arriendo
1660338 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Mixta Krause Manipulador intra uterino
Edison Rigoberto Krause Arriagada
1660340 Patricio Javier Urtuvia Gatica Mixta xtrom
1660342 Armate Abogados Limitada, en representacion de E&h Mixta E&H SERVICE LTDA. SERVICIO MINERO
Service Limitada
1660343 Maria Ruth Del Valle Mufioz Denominativa FUNDACION DR. AVICENA
1660345 Constanza Andrea Varela De La Barra, en representacion de | Mixta Pottery Lab
Sociedad Comercial Varela Fadic Limitada
1660346 Tomas Cristopher Diaz Lopez, en representacion de Denominativa CAUPOLICANA
Caupolicana Spa
1660347 Nicolas Felipe Méndez Olavarria, en representacion de Denominativa Orquestra
Egenya Spa
1660351 Maria Belén Dominguez Alcalde Denominativa Domié
1660354 Javiera Alejandra Echeverria Gonzélez, en representacion de | Denominativa Ripple Networks
Trucell SpA
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1660360

Yury Cristian Espinoza Flashar

Mixta

Strike Comedy Carampangue 208 Valdivia Stand
Up Segundo piso

Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “Strike Comedy Carampangue 208 Valdivia Stand Up
Segundo piso”.

Que, la Resolucién Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacion en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacion de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacion registrada en la seccion “Marca”: “Strike Comedy”,
no cumple con lo sefialado precedentemente, pues no coincide
integramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el
signo mixto pedido. Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de
la Res. Ex 135, se resuelve: Se corrige de oficio la base de datos
sustituyendo la denominacién registrada en la seccion “Marca” del
formulario de solicitud de registro “Strike Comedy” por “Strike Comedy
Carampangue 208 Valdivia Stand Up Segundo piso”, a fin de exista
coincidencia entre el(los) elemento(s) denominativo(s) considerado en
forma aislada y el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el
signo mixto pedido.

Se deja constancia que esta modificacion en nada altera la marca
solicitada que esta representada por la imagen en que se contienen
todos sus elementos tanto graficos como denominativos.

1660412

David Ivan Arroyo Orellana, en representacion de Catalina
Teresa Musalem Lyng

Mixta

Rava

1660413

David Ivan Arroyo Orellana, en representacion de Catalina
Teresa Musalem Lyng

Mixta

Oris

Se corrige de oficio la descripcion de la representacion gréfica
acompafiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.

1660414

David Ivan Arroyo Orellana, en representacion de Diego José
Musalem Lyng

Mixta

Voltgo

Se elimina de oficio la traduccidn toda vez que al tenor literal la marca
pedida no tiene traduccion.
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1660415 David Ivan Arroyo Orellana, en representacion de Diego José | Mixta Zenty Se elimina de oficio la traduccion toda vez que al tenor literal la marca
Musalem Lyng pedida no tiene traduccién.
Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
acompaiiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.
1660416 David Ivan Arroyo Orellana, en representacion de Maria Mixta Ayra Professional
Jesus Musalem Lyng
1660417 David Ivéan Arroyo Orellana, en representacion de Paula Mixta Adaline
Andrea Musalem Lyng
1660418 David Ivéan Arroyo Orellana, en representacion de Paula Mixta leaf & ink. Se corrige de oficio la traduccion de la denominacion atendido su tenor
Andrea Musalem Lyng literal.
1660420 Nilton Andrés Delgado Oyarzo Figurativa Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
acompafiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.
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1660421 Alfredo Steven Gutiérrez Ortiz Mixta Get up Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una

marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “GET UP”.

Que, la Resolucién Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacion en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacion de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacion registrada en la seccién “Marca”, GET UP STORE
no cumple con lo sefialado precedentemente, pues no coincide
integramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el
signo mixto pedido.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro, GET UP STORE por GET UP a fin de exista
coincidencia entre el(los) elemento(s) denominativo(s) considerado en
forma aislada y el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el
signo mixto pedido.

Se corrige de oficio la traduccion de la denominacion atendido su tenor
literal.

Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
acompafiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.

Se elimina de oficio el signo (R) atendido lo dispuesto en el articulo 25
de la Ley N° 19.039 y el estado administrativo de la solicitud de registro
del signo pedido, respecto del cual no se ha otorgado aun registro.

1660422 Leonardo Farid Abuauad Diaz Denominativa Responde Seguro Se elimina de oficio la traduccién toda vez que al tenor literal la marca
pedida no tiene traduccion.
Se elimina la transliteracién por cuanto no es necesaria para esta
solicitud.

1660423 Cristian José Calderdn Solis Denominativa VectoSur
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1660427 Romina Alejandra Saez Vicencio, en representacion de
Sendero Libre Chile Spa

Mixta

SENDERO LIBRE EXPLORA SIN LIMITES

Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “SENDERO LIBRE EXPLORA SIN LIMITES”.

Que, la Resolucién Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacion en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacion de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacién registrada en la seccion “Marca”, SENDERO
LIBRE no cumple con lo sefialado precedentemente, pues no coincide
integramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el
signo mixto pedido.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro, SENDERO LIBRE por SENDERO LIBRE
EXPLORA SIN LIMITES a fin de exista coincidencia entre el(los)
elemento(s) denominativo(s) considerado en forma aislada y el(los)
elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto pedido.

Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
acompafiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.

1660430 Claudio Alejandro Miiller Gonzalez

Denominativa

antofagasta prensa
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1636856 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Pamela Mixta CUKIS CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Geovana Gonzélez Silva

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N°1284841, marca COOKEEZ!, que
distingue Servicios de compra y venta al por mayor y al detalle de
productos de las clases 1 a la 34, de la clase 35;
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1637924 Carlos Andrés Ortiz Gonzalez., en representacion de Grupo Mixta GRUPO CONTINUA CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

Continua SPA

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos
ylo servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicion de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacién al Registro 1266801 Marca continua
Protege Servicios de arquitectura e ingenieria. de la clase 42; y Registro
1314988 Marca continua Protege ICPA. Servicios arquitectonicos; de la
clase 42.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su &mbito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se

54



Estado Diario Subdireccion de Marcas 02/03/2026

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

[ Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda I6gica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el
mercado sin riesgo a error o confusién por parte del consumidor en
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1637978 COVARRUBIAS & CIA., en representacion de TABACALERA | Denominativa SuperSlim CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

SA.

articulos 19, 20 y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos o servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra E) “No son registrables: las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar
cierta clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter
distintivo o describan los productos o servicios a que deban aplicarse”.
El signo pedido resulta irregistrable por tratarse de un término
descriptivo y carente de distintividad. En efecto, el signo pedido en
inglés SUPERSLIM, que se traduce al espafiol como “Super Delgado” y
en relacién a productos de la clase 34, los cigarrillos super delgados
(superslims), a menudo con un didmetro de unos 5.5 mm (0.217
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pulgadas), ofrecen una experiencia de fumada mas ligera, suave y
estilizada que los tradicionales, siendo populares entre quienes buscan
menor intensidad, por lo que es un término descriptivo de productos de
clase 34 contenidos en la cobertura, tratdndose de un signo que en su
estructura y extension no contiene elementos distintivos y es carente de
distintividad, pues se configura a partir de términos susceptibles de
utilizarse para una multiplicidad de oferentes en el mercado. A mayor
abundamiento el signo pedido carece de elementos bastantes capaces
de identificarlo de manera univoca y determinada con un Unico origen
empresarial, toda vez que se forma a partir de términos de uso comdn,
circunstancias todas que obstan a que se conceda en forma exclusiva y
excluyente a alguien en particular.
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1637979 COVARRUBIAS & CIA., en representacion de TABACALERA | Denominativa SuperSlim CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

SA.

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos
ylo servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicion de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20 letra E) “No son registrables: las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar
cierta clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter
distintivo o describan los productos o servicios a que deban aplicarse”.
El signo pedido resulta irregistrable por tratarse de un término
descriptivo y carente de distintividad. En efecto, el signo pedido en
inglés SUPERSLIM, que se traduce al espafiol como “Super Delgado” y
en relacién a productos de la clase 34, los cigarrillos stper delgados
(superslims), a menudo con un didmetro de unos 5.5 mm (0.217
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pulgadas), ofrecen una experiencia de fumada mas ligera, suave y
estilizada que los tradicionales, siendo populares entre quienes buscan
menor intensidad, por lo que es un término descriptivo de productos de
clase 34 contenidos en la cobertura, tratdndose de un signo que en su
estructura y extension no contiene elementos distintivos y es carente de
distintividad, pues se configura a partir de términos susceptibles de
utilizarse para una multiplicidad de oferentes en el mercado. A mayor
abundamiento el signo pedido carece de elementos bastantes capaces
de identificarlo de manera univoca y determinada con un Unico origen
empresarial, toda vez que se forma a partir de términos de uso comun,
circunstancias todas que obstan a que se conceda en forma exclusiva y
excluyente a alguien en particular.

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacién al Registro 1378165 Marca DR.SLIM
Protege Administracion de negocios, con excepcion de productos de
clase 30, 32 y 33; administracion y gestion de negocios con excepcion
de productos de clase 30, 32 y 33; agencias de exportacion e
importacién con excepcion de productos de clase 30, 32 y 33; agencias
de importacidn y exportacion con excepcién de productos de clase 30,
32y 33; andlisis de direccion de negocios; asesoramiento e informacion
sobre servicios de clientes y gestidn de productos, con excepcion de
productos de clase 30, 32 y 33, y precios en sitios de internet en
relacion con compras realizadas a través de internet; asistencia
comercial en gestion de negocios con excepcion de productos de clase
30, 32 y 33; asistencia en operacién de negocios para empresas;
busqueda de mercados; celebracién de sondeos de opinién publica;
consultoria comercial; consultoria de gestion de negocios en relacion
con la estrategia, la mercadotecnia, la produccién, el personal y
cuestiones de ventas al por menor, con excepcion de productos de
clase 30, 32 y 33; consultoria organizacional de negocios; difusion de
anuncios publicitarios; encuestas de opinion publica; estudios de
marketing; estudios de mercado; estudios de mercado y anélisis de
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estudios de mercado; evaluaciones e informes expertos relacionados
con asuntos de negocios; facilitacion de subastas en linea, con
excepcion de productos de clase 30, 32 y 33; facturacion médica;
gestion administrativa de hospitales; gestion comercial de licencias de
productos, con excepcion de productos de clase 30, 32 y 33, y servicios
de terceros; gestion de negocios en el campo del transporte y reparto,
con excepcion de productos de clase 30, 32 y 33; informacién en
materia de negocios; informacion sobre ventas de productos, con
excepcion de productos de clase 30, 32 y 33; informacion y
asesoramiento a los consumidores sobre la seleccion de productos y
articulos a la venta, con excepcion de productos de clase 30, 32 y 33;
informacién y asesoramiento comerciales al consumidor; informacion,
compilacion de datos y analisis en relacion a gestion de negocios;
investigacion de mercados y negocios; investigacion publicitaria;
marketing; organizacion de exposiciones y eventos con fines
comerciales o0 publicitarios; organizacion de ferias comerciales;
organizacion y direccion de exposiciones de arte con fines comerciales
o publicitarios; planificacion de negocios; preparacion de sondeos de
opinidn publica; produccion de material publicitario y comerciales;
publicacion de material publicitario; publicidad; publicidad y
mercadotecnia; servicios de agencias de importacion-exportacion, con
excepcion de productos de clase 30, 32 y 33; servicios de agencias de
publicidad; servicios de asistencia, gestion e informacion de negocios;
servicios de compra y venta al por mayor y al detalle de productos de la
clase 10; servicios de compra y venta al por mayor y al detalle de
productos de la clase 25; servicios de compra y venta al por mayor y al
detalle de productos de la clase 3; servicios de compra y venta al por
mayor y al detalle de productos de la clase 5; servicios de publicidad;
servicios de venta mayorista de preparaciones farmacéuticas,
veterinarias y sanitarias, asi como suministros médicos; servicios de
venta minorista de preparaciones farmacéuticas, veterinarias y
sanitarias, asi como de suministros médicos; servicios prestados por un
franquiciador, a saber, asistencia en el funcionamiento o gestion de
empresas industriales o comerciales; servicios publicitarios y de
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propaganda; suministro de informacion sobre negocios; supervision de
negocios. de la clase 35.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda I6gica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el
mercado sin riesgo a error o confusién por parte del consumidor en
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1638005 COVARRUBIAS & CIA SPA, en representacion de Denominativa STC Inmobiliaria CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,

Transportes Collarte SpA

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos
ylo servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicion de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro 863490 Marca STC SALUD
TOTAL CHILE Protege Servicios de administracion financiera, servicios
financieros de rebaja y descuentos en prestaciones médicas. Servicios
financieros complementarios en prestaciones médicas, asesoria y
asistencia financiera seguros. de la clase 36.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su &mbito de
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proteccion, que se define por los productos o servicios que se

pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el
mercado sin riesgo a error o confusion por parte del consumidor en
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1638007 COVARRUBIAS & CIA SPA, en representacion de Denominativa STC Inversiones CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,

Transportes Collarte SpA

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos
ylo servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicion de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro 863490 Marca STC SALUD
TOTAL CHILE Protege Servicios de administracion financiera, servicios
financieros de rebaja y descuentos en prestaciones médicas. Servicios
financieros complementarios en prestaciones médicas, asesoria y
asistencia financiera seguros. de la clase 36.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su &mbito de
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proteccion, que se define por los productos o servicios que se

pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el
mercado sin riesgo a error o confusién por parte del consumidor en
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1638126 Cristian Andrés Fuenzalida Stolzenbach Denominativa Diia+Labs CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro N° 1474500. DUA. Bikinis;
tops (prendas de vestir), clase 25. Solicitud N° 991876460.
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DUA. Jabones; productos de perfumeria; aguas de tocador, aguas de
perfume, aguas de Colonia, colonias; aceites esenciales; productos
cosméticos; lociones para el cabello; productos de tocador;
desodorantes; acondicionadores para el cabello; champus para el
cabello; productos depilatorios; pestafias y ufias postizas; lejia;
preparaciones de lavanderia; colorantes para el cabello; tatuajes
temporales para uso cosmético; productos de maquillaje; esmalte de
ufias; partes y piezas accesorias para los productos mencionados, clase
3; Productos farmacéuticos, médicos y veterinarios; preparaciones
sanitarias para uso médico; sustancias y alimentos dietéticos para uso
médico o veterinario, alimentos para bebés; suplementos dietéticos para
personas y animales; emplastos, material para apositos; material para
empastes e improntas dentales; desinfectantes; productos para eliminar
animales dafinos; fungicidas, herbicidas; productos farmacéuticos y
remedios naturales; suplementos de vitaminas y minerales;
suplementos dietéticos y preparaciones dietéticas; suplementos
dietéticos y nutricionales; suplementos alimenticios a base de
minerales; suplementos dietéticos liquidos; suplementos dietéticos en
polvo; suplementos dietéticos compuestos de vitaminas; suplementos
dietéticos con efecto cosmético; suplementos a base de hierbas;
complementos liquidos a base de hierbas; vitaminas y preparaciones
vitaminicas; preparaciones de vitaminas y minerales; gotas vitaminicas;
comprimidos vitaminicos; suplementos vitaminicos; bebidas
vitaminadas; caramelos de goma vitaminados; parches de suplemento
de vitaminas; preparaciones multivitaminicas; comprimidos vitaminicos
efervescentes; suplementos de vitaminas y minerales; bebidas
enriquecidas con vitaminas [para uso médico]; preparaciones de
vitaminas como suplementos alimenticios; preparaciones para suplir las
necesidades corporales en vitaminas y microelementos esenciales;
suplementos homeopaticos; suplementos minerales; suplementos de
proteinas; suplementos prebitticos; suplementos nutricionales;
suplementos probiéticos; suplementos alimenticios minerales;
suplementos minerales nutricionales; suplementos vitaminicos liquidos;
suplementos nutricionales liquidos; bebidas minerales medicinales;
preparaciones medicinales para el cuidado de la piel; medicamentos
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contra el acné; preparaciones para el tratamiento del acné; cremas para
el acné [preparaciones farmacéuticas]; productos limpiadores contra el
acné [preparaciones farmacéuticas]; carbon vegetal activo para uso
médico; lociones medicinales; cremas de uso dermatolégico; pomadas
[medicinales]; cremas medicinales para el cuidado de la piel; balsamos
medicinales; jabones medicinales; champu medicinal; tonicos
medicinales para la piel; preparaciones medicinales con filtro solar;
preparaciones de tocador medicinales; preparaciones medicinales para
el bafio; preparaciones medicinales para el cabello; cremas medicinales
para los pies; preparaciones medicinales para el cuidado de los labios;
balsamos medicinales para los labios; pomadas labiales medicinales;
tonicos cutaneos [medicinales]; cremas de noche [medicinales]; goma
de mascar medicinal; lociones medicinales para las manos; cremas
protectoras medicinales; tratamientos medicinales para el cuero
cabelludo; lociones capilares (medicinales); cremas medicinales para
los pies; cremas faciales medicinales; balsamos medicinales para los
pies; exfoliantes faciales medicinales; estimulantes medicinales para el
crecimiento del cabello; sueros calmantes para la piel [medicinales];
preparaciones para el cuidado bucal [medicinales]; lociones medicinales
para después del afeitado; preparaciones medicinales para tratamientos
bucales; preparaciones medicinales para el cuidado capilar; sales
minerales medicinales para el bafio; golosinas medicinales; caramelos
medicinales; piezas y accesorios para todos los productos
mencionados, clase 5; Aparatos de grabacion, transmision y
reproduccién de sonido e imagenes; soportes de registro magnéticos,
discos acusticos; grabaciones de audio, video y peliculas; cintas
magnéticas, casetes, discos de vinilo y otros soportes de grabacién
analégicos; discos compactos, DVD y otros soportes de grabacién
digitales; musica digital y podcasts (descargables); tonos de llamadas
(descargables); publicaciones (descargables); software y juegos
informaticos (incluidos software y juegos descargables de Internet);
gafas de sol; gafas 6pticas; partes y accesorios para los productos
mencionados, clase 9; Metales preciosos y sus aleaciones; articulos de
joyeria; piedras preciosas y semipreciosas; estras [joyeria de fantasia];
alfileres [joyeria]; articulos de joyeria para zapatos; anillos; pendientes;
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collares; gargantillas; colgantes; pulseras; esclavas; insignias de
metales preciosos; insignias chapadas de metales preciosos; insignias
para prender en la ropa; broches; pasadores de corbata; sujetacorbatas;
gemelos de camisa; brazaletes de pufio; amuletos; instrumentos de
relojeria y cronométricos; relojes que no sean de uso personal; bandas
de reloj; relojes de uso personal; relojes de pulsera con funciones de
podometros; cajas para joyas; llaveros, llaveros colgantes; dijes para
llaveros; dijes para llaveros; llaveros decorativos; etiquetas para
llaveros; cadenas para llaves utilizadas como articulos de joyeria;
llaveros; llaveros de cuero; cordones para llaves; partes y piezas
accesorias para los productos mencionados, clase 14; Papel; cartén;
productos de imprenta y publicaciones impresas; carteles, libros,
cancioneros, revistas, desplegables, folletos, gacetas y programas de
eventos; libretas de autdgrafos; volantes; adhesivos; partituras; material
de encuadernacion; fotografias; articulos de papeleria; obras de arte y
figuras de papel y cartdn; maquetas de arquitectura; material de
instruccion o material didactico (excepto aparatos); Articulos de
embalaje, empaquetado y almacenamiento de papel, carton o materias
plasticas; toallitas de papel desechables para uso cosmético; caracteres
de imprenta; clichés de imprenta; clips para billetes de banco; fundas
para pasaportes; partes y piezas accesorias para los productos
mencionados, clase 16; Cuero y cuero de imitacién; pieles y cueros de
animales; articulos de equipaje y bolsas de transporte; paraguas y
sombrillas; bastones; collares, correas y ropa para animales;
monederos de malla; armazones de paraguas o sombrillas; armazones
de bolsos de mano; bolsas de red para la compra; fundas de paraguas;
empufiaduras de paraguas; varillas de paraguas o sombrillas; anillos de
paraguas; varas de paraguas; empufiaduras de cachavas;
portamonedas, monederos, billeteras, bolsos de mano; etiquetas para
equipaje, maletas, mochilas, macutos, bolsas de deporte, mochilas
escolares, bolsas para la compra, bolsas de lona, bolsos de moda,
bolsones, bolsas de aseo, bolsas de maquillaje, bolsos de bandolera,
bolsas de natacion, bolsas para zapatos, bolsas para transportar
pijamas; bolsas de playa; Baules y bolsos de viaje; estuches de tocador
vacios; fundas para titulos de transporte; partes y piezas accesorias
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para los productos mencionados, clase 18; Utensilios y recipientes para
uso doméstico y culinario; baterias de cocina y utensilios de mesa,
excepto tenedores, cuchillos y cucharas; peines y esponjas; cepillos;
materiales para fabricar cepillos; articulos de limpieza; vidrio en bruto o
semielaborado, excepto vidrio de construccion; articulos de cristaleria,
porcelana y loza; utensilios cosméticos; aplicadores de cosméticos;
herramientas de mano para la aplicacion de cosméticos; esponjas para
uso cosmético; esponjas de maquillaje; cepillos y pinceles para uso
cosmético; brochas/pinceles de maquillaje; esponjas de bafio; cepillos
de bafio; soportes para limpiadoras corporales; esponjas para
exfoliacion corporal; cepillos de higiene personal; esponjas para el
cuerpo; cuentagotas para uso cosmético; cuentagotas para uso
doméstico; limpiadores faciales eléctricos; peines; cepillos de limpieza;
cepillos exfoliantes; esponjitas exfoliantes; aplicadores de maquillaje
para 0jos; separadores de espuma para dedos, para uso en pedicura;
peines para pestafias; cepillos para las pestafas; hilos para las cejas;
pinceles para perfiladores de ojos; cepillos de limpieza facial, eléctricos
0 no; esponjas de lufa; portaesponjas de maquillaje; cepillos para
aplicar rimel; cepillos de ufias; esponjas marinas naturales; cepillos para
limpiar la piel; jaboneras; recipientes para jabdn; esponjas; estuches
para cosméticos; estuches especiales para utensilios de tocador;
estuches especiales para utensilios de tocador; organizadores de
pildoras para uso personal; soportes para geles de ducha; estuches
para peines; bolsas para cosméticos [llenas]; frascos pulverizadores
vacios; neceseres de belleza llenos; quemadores de aceite
(aromaterapia); difusores de aceites arométicos, que no sean difusores
de varillas; pulverizadores de perfume [atomizadores]; aparatos
desodorizantes para uso personal; frascos de perfume; vaporizadores
de perfume; soportes para cepillos de dientes; cabezas de cepillos de
dientes eléctricos; cepillos de dientes eléctricos y no eléctricos; kits para
el cuidado bucal compuestos de cepillos de dientes e hilo dental;
soportes para jabon; jaboneras de mano; obras de arte y adornos,
incluidos esculturas, principalmente de porcelana, ceramica, loza,
terracota o vidrio, o de sucedaneos de estos materiales; piezas y
accesorios para todos los productos mencionados, clase 21; Prendas
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de vestir; calzado; articulos de sombrereria; partes y piezas accesorias
para los productos mencionados, clase 25; Publicidad; gestion de
negocios comerciales; administracion de empresas; trabajos de oficina;
servicios de venta mayorista y minorista de metales preciosos y sus
aleaciones, joyeria, bisuteria, piedras preciosas y semipreciosas, estras
(articulos de bisuteria), alfileres (articulos de joyeria), articulos de
joyeria para calzado, anillos, pendientes, collares, gargantillas,
colgantes, pulseras, esclavas, insignias, insignias para prender en la
ropa, broches, pasadores de corbata, sujetacorbatas, gemelos de
camisa, brazaletes de pufio, dijes, relojeria e instrumentos
cronométricos, relojes, pulseras de reloj, relojes de pulsera, relojes de
pulsera con funcién de poddmetro, insignias, joyeros, llaveros, llaveros
colgantes, dijes para llaveros, dijes para llaveros, llaveros decorativos,
etiquetas para llaveros, cadenas para llaves utilizadas como articulos de
joyeria, llaveros, llaveros de cuero, cordones para llaves, cuero y cuero
de imitacion, pieles de animales, articulos de equipaje y bolsas de
transporte, paraguas y sombrillas, bastones, collares, correas y ropa
para animales, monederos de malla, armazones de paraguas o
sombrillas, armazones de bolsos, bolsas de red para la compra, fundas
de paraguas, empufiaduras de paraguas, varillas para paraguas o
sombrillas, anillos para paraguas, bastones de paraguas, empufiaduras
de baston, monederos, portamonedas, billeteras, fundas para pases de
viaje, fundas para pasaportes, bolsos de mano, etiquetas para equipaje,
maletas, mochilas, macutos, bolsas de deporte, mochilas escolares,
bolsas para la compra, bolsas de lona, bolsos de moda, bolsones,
bolsas de aseo, bolsas de maquillaje, bolsos de bandolera, bolsas de
natacion, bolsas para zapatos, bolsas portapijama, bolsas de playa,
baules y maletas, estuches de tocador vacios, jabones, productos de
perfumeria, aguas de tocador, agua de perfume, agua de Colonia,
colonias, aceites esenciales, cosméticos, lociones para el cabello,
productos de tocador, desodorantes, acondicionadores para el cabello,
champus para el cabello, productos depilatorios, pestafias y ufias
postizas, lejia, preparaciones para blanquear, colorantes para el
cabello, tatuajes temporales para uso cosmético, productos de
maquillaje, esmaltes de ufias, aparatos de grabacion, transmisién o
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reproduccién de sonido o imagenes, soportes de grabacién magnéticos,
discos acusticos, peliculas, grabaciones de audio y video, cintas,
casetes, discos de vinilo y otros soportes de grabacion analégicos,
discos compactos, DVD y otros soportes de grabacion digitales, musica
digital y pddcast (descargables), tonos de llamada telefonicos
(descargables), publicaciones (descargables), software y juegos
informaticos (incluidos software y juegos descargables de Internet),
gafas de sol, gafas, papel, carton, productos de imprenta y
publicaciones impresas, carteles, libros, cancioneros, revistas,
desplegables, folletos, gacetas y programas de eventos, libretas de
autoégrafos, volantes, adhesivos, partituras, material de encuadernacion,
fotografias, articulos de papeleria, obras de arte y figuras de papel y
carton, maquetas de arquitectura, material de instruccion o material
didactico (excepto aparatos), material de empaquetado, embalaje y
almacenamiento de papel, carton o materias plasticas, productos de
papel desechables, caracteres de imprenta, clichés, clips para billetes,
prendas de vestir, calzado, articulos de sombrereria; informacion,
asesoramiento y consultoria sobre todos los servicios mencionados,
clase 35.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda l6gica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
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relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1638203 Gonzalo Del Solar Celedon, en representacion de Ramén
Andrés Rubilar Seguel

Mixta

Pamela y los Cracks

Articulo 20, letra F). No podrén registrarse como marcas las que se
presten para inducir a error o engafio respecto de la procedencia,
cualidad o género de los productos o servicios, comprendidas aquellas
pertenecientes a distintas clases cuyas coberturas tengan relacién o
indiquen una conexion de los respectivos productos o servicios.

Un signo que induzca a error o confusion sera incompatible con la funcién
distintiva e informativa que debe tener una marca en el comercio. En este
sentido, de la definicion de una marca, se precisa que ésta debe
proporcionar informacion certera acerca del origen empresarial de los
productos o servicios que distingue, asi como sobre el género y la
existencia de una cualidad relativamente constante de ellos. Este doble
efecto distintivo de origen empresarial e informativo de caracteristicas
constantes es lo que genera la transparencia en el mercado. En
consecuencia, lo que trata dicha causal, es de evitar que existan como
marcas registradas, signos engafosos que provoquen un riesgo de error
en los consumidores respecto de la verdadera procedencia, cualidad,
género u otras caracteristicas de los productos que consumiran o de los
servicios que demandaran, ya que en caso contrario, lejos de contribuir
a la transparencia del mercado, provocaran equivocaciones y
desorientaciones entre los consumidores, que es precisamente lo que la
legislacién marcaria pretende evitar.

Son marcas engafiosas o inductivas a error, en general, aquellas que se
alejan de la realidad en cuanto a la descripcién de la verdadera
caracteristica, composicion, cualidad, naturaleza y/o procedencia de la
cobertura a amparar, esto es, del ambito de proteccidn que se pretende
para la marca pedida, que esta determinado por los productos o los
servicios que se pretenden distinguir en el mercado.

El signo pedido resulta irregistrable por inducir a error en relacién a su
verdadera procedencia empresarial. En efecto, Pamela y los Cracks,
segun resultados obtenidos desde el motor de busqueda Google se
identifica con una banda de musica en vivo radicada en Chile, liderada
por la vocalista Pame Oses. Se especializan en interpretar éxitos
bailables anglo y latinos de los afios 80s, 90s y 2000s, ofreciendo shows
en vivo.
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Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que el grupo musical esta integrado por varios
miembros y aqui comparece una sola persona sin designacion comun de
eventuales miembros de una agrupacion musical, lo que podria provocar
toda clase de errores en el publico consumidor acerca de la verdadera
procedencia empresarial del signo pedido.esta integrada por varios
miembros y aqui comparece una sola persona sin designacion comun de
eventuales miembros de una agrupacion musical, lo que podria provocar
toda clase de errores en el publico consumidor acerca de la verdadera
procedencia empresarial del signo pedido.

Que, atendido lo expuesto precedentemente, la marca pedida incurre en
la prohibicién de registro contemplada en el articulo 20 letra F) de la Ley
19.039, puesto que induce a error o confusion en el publico consumidor.
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1638243 Rodrigo Isidro Challapa Gémez, en representacion de
Transportes Alianza SpA

Denominativa

Alianza

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro N° 830220. ALIANZA.
Vinos y bebidas alcohalicas, con excepcion de cervezas, clase 33.
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Registro N° 894854. ALIANZA. Toda clase de fideos tipo napoles y
bologna, y como fideos de huevos vitaminizados, blancos y amarillos,
clase 30. Registro N° 1222351. SUPER ALIANZA. Aparatos de
transmision de video; chips [circuitos integrados]; circuito electrénicos
impresos para aparatos y tarjetas con circuitos integrados; circuitos
electronicos integrados; hardware informatico y dispositivos periféricos
informaticos; letreros luminosos; luces de destello [sefiales luminosas];
luces intermitentes [sefiales luminosas]; memorias electronicas; paneles
de circuitos que contienen circuitos integrados; placa de circuitos
electronicos; tarjetas de identificacion electronicas y magnéticas para
uso en conexién con servicios de pago; tarjetas de memoria para
maquinas de videojuegos; teclados multifuncionales; unidades centrales
de procesamiento para procesamiento de informacién, datos, sonidos e
imagenes, clase 9; Maquinas de juego automaticas accionadas con
monedas; maquinas de videojuegos electrénicos para salas de juego;
maquinas para juegos de apuestas; maquinas recreativas accionadas
con monedas; tragamonedas, clase 28. Registro N° 1216725.
L'ALIANXA. Organizacion de viajes turisticos o expediciones y giras de
estudios y city tours, clase 39. Registro N°

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda l6gica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o

77



Estado Diario Subdireccion de Marcas 02/03/2026

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

[ Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1638336 Patricio Rodrigo De La Horra Peralta Mixta Reinas Latinas Articulo 20, letra F). No podrén registrarse como marcas las que se

presten para inducir a error o engafio respecto de la procedencia,
cualidad o género de los productos o servicios, comprendidas aquellas
pertenecientes a distintas clases cuyas coberturas tengan relacién o
indiquen una conexion de los respectivos productos o servicios.

Un signo que induzca a error o confusion sera incompatible con la funcién
distintiva e informativa que debe tener una marca en el comercio. En este
sentido, de la definicion de una marca, se precisa que ésta debe
proporcionar informacion certera acerca del origen empresarial de los
productos o servicios que distingue, asi como sobre el género y la
existencia de una cualidad relativamente constante de ellos. Este doble
efecto distintivo de origen empresarial e informativo de caracteristicas
constantes es lo que genera la transparencia en el mercado. En
consecuencia, lo que trata dicha causal, es de evitar que existan como
marcas registradas, signos engafosos que provoquen un riesgo de error
en los consumidores respecto de la verdadera procedencia, cualidad,
género u otras caracteristicas de los productos que consumiran o de los
servicios que demandaran, ya que en caso contrario, lejos de contribuir
a la transparencia del mercado, provocaran equivocaciones y
desorientaciones entre los consumidores, que es precisamente lo que la
legislacién marcaria pretende evitar.

Son marcas engafiosas o inductivas a error, en general, aquellas que se
alejan de la realidad en cuanto a la descripcién de la verdadera
caracteristica, composicion, cualidad, naturaleza y/o procedencia de la
cobertura a amparar, esto es, del ambito de proteccidn que se pretende
para la marca pedida, que esta determinado por los productos o los
servicios que se pretenden distinguir en el mercado.

El signo pedido resulta irregistrable por inducir a error en relacién a su
verdadera procedencia empresarial. En efecto, Reinas Latinas, segun
resultados obtenidos desde el motor de busqueda Google se identifica
con una banda de musica femenina, principalmente de cumbia ranchera,
enfocada en fusionar cultura y fiesta. Se destacan por su estilo bailable y
Su presencia enredes sociales.

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que el grupo Reinas Latinas esté integrado por
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varios miembros y aqui comparece una sola persona sin designacion
comun de eventuales miembros de una agrupacion musical, lo que podria
provocar toda clase de errores en el publico consumidor acerca de la
verdadera procedencia empresarial del signo pedido.

Que, atendido lo expuesto precedentemente, la marca pedida incurre en
la prohibicién de registro contemplada en el articulo 20 letra F) de la Ley
19.039, puesto que induce a error o confusion en el publico consumidor.
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1638340 Claudia Alejandra Caro Sanchez Denominativa Metaeduca CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1453826. META. Servicios de
entretenimiento; publicacién de revistas en linea no descargables, a
saber, blogs con contenido definido por el usuario, blogs con contenido
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publicitario, de marketing y empresarial, y blogs sobre realidad virtual y
realidad aumentada; servicios de entretenimiento, a saber, proporcionar
juegos interactivos y multijugador y de un solo jugador jugados a través
de internet o redes de comunicacion; servicios de entretenimiento, a
saber, proporcionar videojuegos en linea, juegos de ordenador, juegos
electronicos y juegos interactivos; proporcionar un juego de ordenador
para su uso en toda la red por los usuarios de la red; provisién de juegos
de computador online; servicios de juegos de realidad virtual
proporcionados a través de internet y otras redes de comunicacion;
servicios de juegos de realidad aumentada proporcionados a través de
internet y otras redes de comunicacion; servicios de entretenimiento, a
saber, suministro de juegos de realidad virtual, entretenimiento interactivo
y contenidos y experiencias de realidad virtual; servicios de
entretenimiento, a saber, suministro de juegos de realidad aumentada,
entretenimiento interactivo y contenidos y experiencias de realidad
aumentada; servicios de entretenimiento, a saber, suministro de juegos
de realidad mixta, entretenimiento interactivo y contenidos y experiencias
de realidad mixta; servicios de juegos de realidad virtual prestados en
linea desde una red informatica; servicios de juegos de realidad
aumentada prestados en linea desde una red informatica; produccion de
videos de realidad aumentada con fines de entretenimiento; produccion
de videos de realidad virtual con fines de entretenimiento; servicios de
produccion y publicacion de entretenimiento multimedia; servicios de
produccion y postproduccion de contenido de entretenimiento
multimedia; servicios de entretenimiento y educativos, a saber, suministro
de peliculas no descargables, programas de televisién, webcasts,
audiovisuales y obras multimedia a través de internet, asi como
informacién, criticas y recomendaciones sobre peliculas, programas de
television, webcasts, audiovisuales y obras multimedia; proporcionar
informacién sobre organizacién de juegos de ordenador y videojuegos en
linea a través de internet y ofras redes de comunicacion; organizar y
llevar a cabo conferencias educativas; organizacion de exposiciones,
eventos y conferencias en los &mbitos de la cultura, el entretenimiento, la
educacion y las redes sociales con fines no comerciales ni empresariales;
organizacion y realizacion de competiciones y eventos de entretenimiento
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para jugadores de videojuegos, ordenadores, juegos electrénicos o
interactivos multimedia; servicios de entretenimiento, a saber,
organizacion y realizacion de competiciones para fomentar el uso y el
desarrollo de software y hardware de entretenimiento interactivo, realidad
virtual, realidad aumentada, electrénica de consumo y videojuegos;
organizacion de exposiciones en el &mbito del entretenimiento
interactivo, la realidad virtual, la electronica de consumo y las industrias
de entretenimiento de videojuegos con fines culturales o educativos;
organizacion de concursos destinados a reconocer, premiar y alentar a
los individuos y grupos que se dedican a la automejora, la
autorrealizacion, la caridad, la filantropia, el voluntariado, el servicio
publico comunitario y las actividades humanitarias, y el intercambio de
productos de trabajo creativo; organizacidn de exposiciones,
conferencias y eventos en el ambito del desarrollo de software con fines
educativos; organizacion de concursos con fines educativos y de
entretenimiento para desarrolladores de software; servicios educativos, a
saber, organizacién y realizacion de conferencias y seminarios en los
ambitos de la inteligencia artificial y el internet de las cosas; servicios
educativos, a saber, la organizacion y realizacion de conferencias,
cursos, seminarios y formacién en linea en los ambitos de la publicidad,
el marketing, las redes sociales, internet y los medios de comunicacion
social, y la distribucion de material didactico en relacién con ellos;
formacion en el ambito del disefio, la publicidad y las tecnologias de la
comunicacion; formacion en el ambito de la planificacion estratégica de
los medios de comunicacién en relacion con la publicidad, el marketing y
los negocios; suministro de informacion en el ambito del entretenimiento;
suministro de informacion de entretenimiento a través de internet y otras
redes de comunicacion; suministro de informacion con fines educativos y
de entretenimiento en los ambitos del entretenimiento, la vida secundaria
y universitaria, y los grupos de interés social y comunitario; servicios
fotograficos para capturar, cargar, editar y compartir imagenes y videos;
educacion; coaching (formacién); organizacién de actividades deportivas
y culturales; servicios de entretenimiento, a saber, suministro en linea de
videos no descargables con juegos jugados por otros; servicios de juegos
prestados en linea desde una red informética; organizacion y realizacion
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de conferencias educativas en el campo del desarrollo de software;
seminarios educativos, clases, series de oradores, conferencias y
formacion en el campo del software de cddigo abierto y el desarrollo de
software; servicios de entretenimiento, a saber, produccion de comedia
continua drama, documental, docu-serie, animacion, misterio y realidad
de la web y series de television proporcionadas a través de internet;
suministro de publicaciones electronicas en linea no descargables, a
saber, a saber, blogs con comedia, drama, documental, docu-serie,
animacién, misterio y contenido de entretenimiento; servicios de
produccion de presentaciones audiovisuales, a saber, suministro de
videoclips no descargables, videos, vlogs, imagenes,- ilustraciones,
articulos y resumenes de articulos en el &mbito de la comedia, el drama,
los documentales, las docu-series, el misterio y los realities; suministro
de videos en linea no descargables en el &mbito de la comedia, el drama,
los documentales, las docu-series, el misterio y la realidad; servicios
educativos, a saber, suministro de publicaciones en linea en no
descargables el ambito del contenido de los medios sociales; informacion
sobre actividades de entretenimiento, a saber, facilitacion de informacion
sobre redes sociales; suministro de publicacion electrénica en linea no
descargable relativa al contenido de los medios sociales; publicacién de
materiales educativos, a saber, publicacién de articulos, manuales y
blogs en los campos del desarrollo de software, la inteligencia artificial, el
aprendizaje automatico y la creacion de interfaces de usuario;
organizacion y realizacién de talleres de formacion; informacién sobre
actividades recreativas; produccion de videos de realidad aumentada;
realizacion de clases de fitness; servicios de educacion; servicios de
educacion, a saber, realizacidn de seminarios, conferencias y talleres en
los campos de la salud y el bienestar; servicios de educacion, a saber, la
organizacion y realizacién de conferencias y seminarios en los campos
de la realidad virtual, la realidad aumentada, la inteligencia artificial y el
internet de las cosas; servicios de publicacion electronica; servicios de
entretenimiento y educacion, a saber, proporcionar peliculas, programas
de televisidon, webcasts, obras audiovisuales y multimedia no
descargables a través de internet, asi como informacién, resefias y
recomendaciones sobre peliculas, programas de televisién, webcasts,
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obras audiovisuales y multimedia; servicios de entretenimiento, a saber,
organizar y llevar a cabo concursos para fomentar el uso y el desarrollo
de software y hardware de entretenimiento interactivo, realidad virtual,
realidad aumentada, realidad mixta, electronica de consumo y
videojuegos; servicios de entretenimiento, a saber, programas de
premios de concursos e incentivos disefiados para recompensar a los
participantes del programa que hacen ejercicio, participan en actividades
deportivas, se involucran en actividades de promocién de la salud,
obtienen logros en el gjercicio y las actividades deportivas, y alcanzan
metas personales en relacion con el ejercicio, las actividades deportivas
y el estado fisico; servicios de entretenimiento, a saber, organizacion de
ceremonias de entrega de premios e incentivos disefiados para
recompensar a los participantes del programa que hacen ejercicio, toman
decisiones de alimentacion saludable y se involucran en otras actividades
de promocion de la salud; servicios de entretenimiento, a saber,
programas de premios de incentivo disefiados para recompensar a los
participantes del programa que hacen ejercicio; servicios de
entretenimiento, a saber, proporcionar plataforma de software en linea
para la transmision de contenido de entretenimiento y transmision de
video en vivo de eventos de entretenimiento; servicios de
entretenimiento, a saber, servicios de juegos de realidad virtual mixta en
linea desde una red informatica; produccion de video de realidad mixta;
servicios de produccion multimedia; publicacién en linea, blogs con
comentarios, consejos e informacién en los campos de la salud, el
bienestar, el suefio, la aptitud y la nutricion; publicacién en linea de
revistas, a saber, blogs; publicacién en linea de revistas, a saber, weblogs
(blogs) con contenido definido por el usuario; organizacién de concursos
y programas de incentivos para desarrolladores de software;
organizacion de exposiciones y eventos con fines culturales, educativos
o de entretenimiento; organizacién de exposiciones y eventos en el
ambito del entretenimiento interactivo, la realidad virtual, la realidad mixta
y la realidad aumentada, la electronica de consumo y las industrias de
entretenimiento de videojuegos con fines culturales o educativos;
organizacion de exposiciones y eventos en el ambito del desarrollo de
software con fines educativos; organizacion de exposiciones en el &mbito
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del entretenimiento interactivo, la realidad virtual, la realidad aumentada,
la realidad mixta, la electronica de consumo y las industrias de
entretenimiento de videojuegos con fines culturales o educativos;
organizacion de exposiciones y conferencias en vivo en los campos de la
cultura, el entretenimiento y las redes sociales con fines no comerciales;
servicios de entrenamiento personal en el campo de los deportes, el
ejercicio, la salud y la aptitud fisica; alquiler de sesiones atléticas y de
aptitud fisica pregrabadas; servicios de evaluacion de la forma fisica con
fines de entrenamiento; provisién de informacion de entretenimiento via
sitios web que contiene instrucciones y sesiones de aptitud fisica;
provision de informacién de entretenimiento via sitios web con
instrucciones de acondicionamiento fisico y sesiones; provision de
informacion de entretenimiento via sitios web con informacion sobre el
entrenamiento de la aptitud fisica y el desarrollo de habilidades atléticas;
provision de informacién de entretenimiento via sitios web con
informacién sobre el entrenamiento fisico, la preparacion fisica, los
objetivos de fitness y el desarrollo de habilidades atléticas; provision de
informacion de entretenimiento via sitios web con informacién sobre
sesiones pregrabadas de atletismo y fitness; provision de informacion de
entretenimiento via sitios web con informacion de sesiones pregrabadas
de atletismo y fitness; suministro de informacion de entretenimiento a
partir de indices y bases de datos de informacién con capacidad de
blsqueda, incluidos textos, documentos electrénicos, bases de datos,
graficos, imagenes fotograficas e informacién audiovisual, a través de
internet y de redes de comunicacion; suministro de entrenamiento en
grupo en el ambito de los deportes, el ejercicio, la salud y el fitness;
suministro de informacién sobre deportes, desarrollo de habilidades
atléticas y entrenamiento fisico a través de un sitio web, otras redes de
comunicacion informatica y electrénica, y a través de programas
informaticos para consolas de juegos, ordenadores personales,
dispositivos digitales personales y teléfonos inteligentes; suministro de
informacién educacional en linea y de recursos para desarrolladores de
software; suministro de desafios atléticos pregrabados, entrenamiento,
sesiones y desafios de fitness y entrenamientos a través de un sitio web,
otras redes de comunicacion informética y electrénica, y a través de
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programas informaticos para consolas de juegos, ordenadores
personales, dispositivos digitales personales y teléfonos inteligentes a
través de un sitio web; servicios de publicacion, a saber, edicién de
publicaciones electrénicas para terceros; produccion de videos de
realidad virtual. Publicacion de textos que no sean publicitarios, a saber,
publicacion de decisiones relativas al contenido de los medios de
comunicacion social de terceros. Clase 41.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos, servicios o establecimientos que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar
que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de
aquella amparada por la marca previa fundante de la observacion de
fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o
finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista gréfico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1638384 Cristian Andrés Silva Cerda, en representacion de BRAINS Mixta Brains CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

SpA

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del pablico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion a la Solicitud 1368488. BRAINS.APP. Aparatos
e instrumentos cientificos, nauticos, de supervision, de sefializacion e
inspeccién, para conducir, conmutar, transformar, acumular, regular y
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controlar procesos, equipos, computadoras y hardware y software
informatico para procesar cualquier dato legible por maquina para el
apoyo de decisiones; aparatos de procesamiento de datos en tiempo real;
software para el procesamiento de datos en tiempo real para la mineria y
la industria de procesamiento de minerales. Clase 9. Registro 1255312.
E-BRAIN. Administracién de negocios; administracién de programas de
fidelizacion de consumidores; administracion y gestion de negocios;
agentes de publicidad; analisis de datos y estadisticas de investigacion
de mercado; andlisis de direccion de negocios; asesoramiento de
negocios e informacion comercial; asesoramiento en el campo de la
gestion de negocios y marketing; asesoramiento en materia de
organizacion y gestion de los negocios comerciales; asesoramiento sobre
direccion de empresas; consultaria de empresas [negocios]; consultoria
comercial; consultoria de gestion de negocios en relacién con la
estrategia, la mercadotecnia, la produccién, el personal y cuestiones de
ventas al por menor; consultoria en publicidad; consultoria en
segmentacion de mercado; consultoria sobre direcciéon de negocios;
desarrollo de campafias publicitarias para negocios; desarrollo de
estrategias y conceptos de marketing; marketing directo; publicidada
través de todos los medios de comunicacién; publicidad en linea en redes
informaticas; publicidad por correo directo; servicios de agencias de
publicidad. Clase 35. Registro 1241636. |-BRAIN. Administracién de
negocios; Administracion de programas de fidelizacion de consumidores;
Agentes de publicidad; Andlisis de datos y estadisticas de investigacion
de mercado; Analisis de direccion de negocios; Asesoramiento de
negocios e informacion comercial; Asesoramiento en el campo de la
gestion de negocios y marketing; Asesoramiento en materia de
organizacion y gestion de los negocios comerciales; Asesoramiento
sobre direccion de empresas; Consultaria de empresas [negocios];
Consultoria comercial; Consultoria de gestién de negocios en relacion
con la estrategia, la mercadotecnia, la produccién, el personal y
cuestiones de ventas al por menor; Consultoria en publicidad;
Consultoria en segmentacion de mercado; Consultoria sobre direccion
de negocios; Desarrollo de campafias publicitarias para negocios;
Desarrollo de estrategias y conceptos de marketing; Marketing; Marketing
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directo; Publicidada través de todos los medios de comunicacion;
Publicidad a través de una red informatica; Publicidad en linea en redes
informaticas; Publicidad en linea via redes informaticas de comunicacion;
Publicidad por correo directo; Servicios de agencias de publicidad. Clase
35. Registro 1266195. BODY AND BRAINS. Frutos, hongos y verduras
procesadas (incluyendo frutos secos y legumbres); Aceites y grasas
comestibles; Huevos y productos derivados de los huevos que se
obtienen a partir de huevos enteros, claras o yemas o sus mezclas;
Pescados, mariscos y moluscos que no estén vivos; Productos lacteos y
sustitutivos de la leche; Bufiuelos de patata; Patatas rellenas; Albéndigas
de patata; Tortitas de patata; Purés de patata; Ensalada de patatas;
Patatas fritas congeladas; Refrigerios de patata; Copos de patata;
Ensaladas de aperitivo; Manzanas asadas; Pasta de berenjena; Rodajas
de platano o banana; Bufiuelos; Caracoles preparados; Aperitivos
congelados compuestos principalmente de pollo; Aperitivos congelados
compuestos principalmente de mariscos; Platos principales congelados y
preenvasados compuestos principalmente de mariscos; Avellanas,
preparadas; Frutos secos preparados; barras comestibles compuestas
por frutos secos preparados; Manjar blanco; Caldos; Caldos
[preparados]; Dolmas [hojas de parra rellenas]; Nidos de péjaro para uso
alimenticio; Extractos para sopas; albondiga de pasta de garbanzo;
Patatas fritas; Patatas fritas de bolsa; Concentrados de caldo; Salsas de
productos lacteos; Cremas para untar; Pescados cocinados congelados;
Postres de productos lacteos; Consomés [sopas]; Patatas fritas de Yuca;
Chiles rellenos; Chile con queso; Chile con carne; Chicharrén; Guiso
siciliano de berenjenas [caponata]; Ensaladas césar; Bulgogi [plato
coreano a base de carne de vacuno]; Preparaciones para hacer caldo;
Caldos [sopa]; Caldos hechos de hueso de buey [seolleongtang]; Cubitos
de caldo; Plato cocinado que consiste principalmente en pollo y ginseng
[samgyetang]; Plato cocinado que consiste principalmente en pollo frito
revuelto y pasta de guindilla fermentada [dak-galbi]; Plato cocinado que
consiste principaimente en ternera frita revuelta y salsa de soja
fermentada [Sogalbi]; Platos preparados que consisten en tofu;Comidas
congeladas preparadas que consisten principalmente en verduras;
Comidas preparadas que contienen huevo [principalmente]; Comidas
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preparadas que consisten sustancialmente en marisco; Leche en polvo
para uso alimenticio; Mezclas para elaborar caldos; Palitos de patata;
Postres de leche artificial; Frutos secos sazonados; Caldo de ternera;
Extracto aromatizado de carne de ternera asada; Rosti [pastel de patata
gratinada); Ensaladas preparadas; Huevos escoceses; Aperitivos de
patata; Alimentos para picar a base de verduras, hortalizas y legumbres;
Tofu; Hamburguesas de tofu; Tomate concentrado; Aros de cebolla;
Sopas precocinadas; Platos principales a base de verduras, hortalizas y
legumbres; Comidas preenvasadas compuestas principalmente de carne
de caza; Comida envasada consistente principalmente en marisco;
Frutas secas en palito con recubrimiento de azlcar; Postres de fruta;
Morcillas blancas (producto de charcuteria); Postres de yogur; Pudines
de leche; Albondigas de carne; Pastel de camne y puré de patata; Postres
lacteos congelados; Alimentos refrigerados predominantemente de
pescado; Frutos secos confitados; Chiles jalapefios empanados y fritos;
Pasteles al vapor o tostados de paté de pescado [kamaboko]; Caldo
vegetal; Hamburguesas vegetales; Sopas juliana; Plato de carne en
conserva con verduras picadas y doradas; Cerdo con alubias en lata;
Legumbres en conserva; Sopa instantanea; Plato cocinado que consiste
principalmente en verduras, hortalizas y legumbres fermentadas, cerdo y
tofu [kimchi-jjigae]; Platos preparados que consisten principalmente en
carne; Platos refrigerados hechos con pescado; Croquetas; Rollitos
rellenos de col; Langostinos al coco; Ensalada de pollo; Caldo de pollo;
Croquetas de pollo; Castafias asadas; Kimchi de rabano en dados
[kkakdugi]; Platos cocinados elaborados con care; Estofado
instantaneo; Sopas de miso instantaneas; Comidas preparadas que
consisten principalmente en sucedaneos de la carne; Platos preparados
que consisten total o sustancialmente en camne de caza; Platos
precocinados que consisten total o sustancialmente en carne; Comidas
preparadas que consisten total o principalmente en aves de corral;
Comidas preparadas que consisten principalmente en pescado; Frutos
secos tostados; Frutos secos salados; Aceitunas rellenas de almendras;
Aceitunas rellenas de queso feta en aceite de girasol; Aceitunas rellenas
de pesto en aceite de girasol; Aceitunas rellenas de pimiento morrén;
Aceitunas rellenas de pimiento morrén y almendra; Tortilla francesa;
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Tortilla de patata dorada; Pastas para hacer sopa; Picadillo de frutos
secos y especias [mincemeat] elaborado con frutas; Caldos de carne de
vacuno picantes [yukgaejang]; Trocitos de verdura frita para picar; Polen
preparado para uso alimenticio; Pasta de calabacin; Croquetas; Ragu de
carne de vacuno; Estofados de came [alimentacién]; Platos preparados
en base de granos de soja en conserva; Hamburguesas de soja; Patatas
fritas de soja; Aperitivos a base de soja; Preparaciones para hacer sopa;
Polvos para sopas; Mezclas para preparar sopas; Crema de mariscos
[bisque]; Sopas en lata; Consomés; Concentrados para sopas; Cubitos
de sopa; Aperitivos a base de carne; Refrigerios a base de tofu;
Productos de aperitivo a base de verduras; Aperitivos a base de frutos
secos; Sopas de miso precocinadas; Estofado al curry precocinado;
Barritas alimenticias a base de frutos secos; Platos de carne preparados;
Carne hervida en salsa de soja [carne tsukudani]; Yogures tipo natilla;
Salchichas de pescado; Croquetas de pescado; Sopa de pescado;
Gelatina de pescado; Galletas saladas de pescado; Caldo de pescado;
Pescado frito con patatas fritas; Pescado en aceite de oliva; Refrigerios
a base de fruta; Jugo de almejas; Salchichas vegetarianas; Corteza de
cerdoinflada. Clase 29.Granos preparados, almidén para uso alimenticio,
productos para panaderia y levaduras; productos de panaderia,
pasteleria, chocolates y postres; hielo, helados, yogures helados y
sorbetes; alimentos salados preparados hechos de harina de patata;
bufiuelos de pifia; empanadillas de verduras y carne de aves; bufiuelos
de platano; empanadas de hojaldre congeladas rellenas de carne;
empanadillas de verduras y pescado; empanadillas de verduras y carne;
masa de hojaldre con jamén; baozi [bollos rellenos]; bocadillos y
sandwiches; bocadillos rellenos; bocadillos de pescado; bocadillos que
contengan carne; comidas preparadas a base de pastas; comidas
preparadas a base de arroz; pizza congelada; maiz preparado para hacer
palomitas; bases para pizzas; jalea real; sdndwiches tostados; sandwich
de queso tostado con jamén; sandwich de queso tostado; bollos al vapor
rellenos de carne picada (niku-manjuh); sdndwiches de salchichas; bollos
de mermelada de judias; galletas saladas con sabor a queso; galletas
saladas con sabor a hierbas; comidas preparadas que contienen
principalmente pasta; platos de pasta; pasta con relleno; empanadas de
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hojaldre congeladas rellenas de verduras; platos preparados secos y no
secos, compuestos esencialmente de arroz; pasteles salados;
empanadas que contienen aves de corral; empanadas que contienen
carne; alimentos de aperitivos salados listos para comer hechos de
alimentos de maiz formados mediante extrusion; tartas saladas;
pastelitos de avena; perritos calientes (preparados); granos de maiz
tostados; patatas fritas de maiz con sabor a verduras; patatas de maiz
con sabor a algas; bolas de masa al vapor chinas [shumai, cocidas];
empanadillas de masa rellenas chinas (gyoza, cocinadas); bufiuelos de
camardn; palomitas de maiz azucaradas; pizzas refrigeradas; comidas
preparadas en forma de pizzas; pizzas no cocinadas; pizza fresca; pizzas
[preparadas]; bases de pizza; comidas de pizza preparadas; platos de
arroz preparados; galletas saladas de arroz; galletas saladas de arroz
[senbei]; galletas de arroz con forma de granulos (arare); risotto; tallarines
fritos revueltos con verduras [japchae]; arroz salteado; aperitivos
consistentes principalmente en cereales extruidos; aperitivos de maiz
hinchado con sabor a queso; alimentos para picar a base de trigo
extrudido; aperitivos de maiz hinchado; aperitivos hechos de trigo
integral; aperitivos hechos de maiz en forma hinchada; aperitivos hechos
de maiz y en forma de anillos; pasteles de came [empanadas de carne];
masas de pizza precocidas; comidas preparadas que consisten
principalmente en arroz y también con carne, pescado o verduras;
tostadas francesas; chips de masa wonton; wontons; empanadas de
carne de ave o caza; empanadas de carne [preparadas]; aperitivos a
base de trigo; refrigerios a base de arroz; aperitivos a base de maiz;
refrigerios a base de cereales; galletas de cebolla; aperitivos de tortilla de
harina; chips de tortilla; tortillas de harina o maiz; productos alimenticios
para aperitivos hechos de harina de cereales; espaguetis y albondigas;
espaguetis con salsa de tomate en lata; sushi; tabulé; tacos [alimentos];
tacos (chips); tamales; wrap [rollos de sandwich]; galletas saladas
blandas [pretzel]; arroz dulce con nueces y yuyubas [yaksik]; pretzels
(galletas saladas); café, té, cacao y sucedaneos de los mismos; azucar,
edulcorantes naturales, productos de miel; sales, alifios, aderezos y
condimentos; hamburguesas introducidas en panecillos; sandwiches de
perritos calientes; burritos; pastel de arroz glutinoso molido rebozado en
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alubias en polvo [injeolmi]; calzones; chalupas (alimentos a base de
maiz); hamburguesas con queso [sandwiches]; chimichanga (tortilla de
harina rellana de varios ingredientes); aperitivos crujientes hechos de
cereales; chow mein [tallarines chinos salteados]; chow mein [platos a
base de fideos]; galletas saladas de cereales preparados; galletas
saladas rellenas con queso; galletas saladas con sabor a verduras;
galletas saladas con sabor a carne; hamburguesas cocinadas e
introducidas en un panecillo; empanadas de verduras; aperitivos de
cereales con sabor a queso; hojuelas de cereales secos; gimbap [plato
coreano de arroz]; pasteles de mijo; baguettes rellenas; maiz tostado;
rosetas de maiz; bolitas de queso inflado [aperitivos de maiz]; rollos de
alga seca [gimbap]; pan de gambas; crepes; fajitas; enchiladas; masa
para empanadas; empanadas de huevo; comidas secas y liquidas listas
para consumir, que consisten principalmente en pasta; fioquis de patata.
Clase 30.Frutas, legumbres, verduras y hortalizas frescas; Animales
vivos; productos para la cria de animales; Turba para camas de animales;
Pasto (alimento para el ganado) y pastos naturales. Clase 31. Servicios
de asistencia, direccion y administracion de negocios; Negocios
comerciales y servicios de informacién comercial al consumidor;
Servicios promocionales, de marketing y publicidad; Servicios de
informacidn, investigacion y analisis de negocios. Clase 35.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos, servicios o establecimientos que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar
que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de
aquella amparada por la marca previa fundante de la observacion de
fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcién o
finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
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relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1638564 Roberto Felipe Valdés Dotte, en representacion de Denominativa PERFUMADOS CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

LIOUIDADORA DE PERFUMES SPA

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido
el plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar
cierta clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter
distintivo o describan los productos o0 servicios a que deban aplicarse.”
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El signo pedido resulta descriptivo e indicativo de los productos que
pretende distinguir, toda vez que PERFUMADOS, es algo que tiene o
exhala perfume. A lo que debe agregarse que el signo se encuentra
construido en base a términos de uso comun para el segmento del
mercado que se dedica a los perfumes, y por no ser susceptible de
distinguir en el mercado un Unico origen empresarial no corresponde
concesiones de uso exclusivo ni excluyente a nadie en particular. Por
Ultimo la marca pedida no resulta suficiente para dotar al signo de la
distintividad necesaria para que sea susceptible de amparo

marcario. Circunstancias todas que obstan al otorgamiento de un
registro de marca comercial.
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1638569 Rossana Paola Castellaro Inostroza, en representacion de
Carlos Enrique Cérdova Yus

Mixta

RentaGl Gestion Inmobiliaria

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacién al Registro N° 845306. GI. Servicios de
asuntos financieros y monetarios; servicios de corretajes de valores y
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de valores electronicos con descuentos y servicios en linea de corretaje
de valores electronicos con descuento; servicios de inversion, servicios
de préstamos con garantia; ofertas de productos financieros de
tesoreria y derivados; servicios de tesoreria y de cambios de monedas y
prestaciones de servicios financieros a clientes inversionistas
institucionales, fideicomisos, créditos, inversiones, ahorros, agencias de
seguros, prestamos, garantias de préstamos; servicios de tarjetas de
crédito y de tarjetas de débito; servicios de administracion financiera y
de asesoria relacionados con inversiones; servicios de planificacion
financiera y financieros, tasaciones financieras; servicios actuariales;
organizacion y administracion financiera de seguros de vida, seguros de
garantia y fondos mutuos; administracién de fondos de pensiones,
garantias de pdlizas y de seguros; seguros de viajes, servicios de
compensacion bancaria; servicios de asesoria financiera, compra y
emisiones de cheques viajeros; servicios de cambio de moneda;
custodia de inversiones; servicios de asesoria a fondos e inversiones de
capitales; servicios de agencia de corretaje de acciones, asesoramiento
financiero relacionado con testamentos, entrega de garantias
financieras; emisiones de cartas de crédito y certificados de depésito;
servicios de inversion; servicios de garantia; garantia de colocacion de
emisiones de acciones; servicios de camara de compensacion; servicios
de seguros; consultorias de seguros; informacion de seguros; garantia
de seguro; garantia de seguros de accidentes; garantia de seguros de
incendio; garantia de seguros de salud; garantia de seguros de vida;
garantia de seguros maritimos; corretaje de seguros de accidentes;
corretaje de seguros; corretaje de incendio; corretaje de seguros de
salud; corretajes de seguros de vida; corretaje de seguros maritimos;
agencias de informaciones de crédito; emision de tarjetas de créditos;
servicios de tarjetas de débitos, emisién de fichas valoradas; depésitos
de valores; servicios de dep6sitos en cajas de seguridad; transferencias
de fondos; transferencia electronica de fondos; servicios de finanzas;
cotizaciones de bolsas de valores; corretaje de acciones y bonos;
evaluaciones bancarias; tasaciones fiscales; administracion financiera;
préstamos en cuotas; financiamiento de compras a plazo; servicios de
pagos de jubilaciones; y todo los precedentes que también sean
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prestados en linea desde una base de datos computacional o por medio
de internet; facilitacion de informacion financiera; servicios de
consultoria y servicios de asesoria relacionados con todos los servicios
sefialados precedentemente, clase 36. Registro N° 943673. Gl
INMOBILIARIA. Servicios inmobiliarios; servicios de agencias
inmobiliarias; servicios de adquisicion, administracion y explotacion de
bienes raices; desarrollo y gestion de proyectos inmobiliarios; servicios
de administracién de inmuebles; servicios de administradoras y
enajenadoras de inmuebles y de alquiler de bienes inmuebles. Servicios
de elaboracién de contrato de alquiler de bienes inmuebles; servicios de
arrendamiento con opcién de compra; servicios de corretaje de bienes
raices; servicios de arriendo de oficinas y departamentos; servicios de
tasaciones de bienes muebles e inmuebles. Servicios financieros y
monetarios, de seguros; de inversiones, de crédito, de leasing, de
financiamiento, servicios de corredores de valores y bienes, servicios
fiduciarios, clase 36.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda l6gica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacién de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se est4 ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
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desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1638570 Zahara Lucia Zapata Cabrera Denominativa Eje Raiz Espacio taller CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacién al Registro N°1483252. CUERPORAIZ.
Instruccién de yoga; cursos de yoga; organizacion y celebracién de
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charlas; conduccion de charlas. Clase 41. Solicitud N° 1636544.
ESPACIO RAIZ. Clases de yoga;instruccion de yoga;clases de
meditacion;provision de talleres en linea en el campo del
bienestar;servicios de cursos de relajacion;suministro de manuales y
materiales didacticos en el campo del bienestar, clase 41.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracién facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1638573 Olensky Jesus Rondon Marquez Mixta Poto clean CONSIDERANDO, Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,

articulos 19, 20y 22, de la Ley N 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4
y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicién de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20 letra E, No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar
cierta clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter
distintivo o describan los productos o0 servicios a que deban aplicarse.
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En efecto, el signo pedido se estructura en base a la palabra Poto, que
es la expresion coloquial para describir las "nalgas”, seguido de la
palabra clean que se traduce como limpiar, esto es

"Quitar la suciedad o inmundicia de alguien o de algo", es decir el
conjunto pedido indica la naturaleza y destinacion de los productos
pedidos. Circunstancias todas, que ponen de manifiesto que el conjunto
solicitado resulta abiertamente descriptivo e indicativo de los productos
a distinguir y sus términos son de uso comun y necesarios para la
competencia cuyo uso exclusivo y excluyente no puede ser otorgado a
nadie en particular y sin que cuente con otro elemento o segmento que
logre dar origen a un signo susceptible de amparo marcario.
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1638576 Maria Virginia Courbis Montalvo Denominativa moodi CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacién al Registro N° 1353158.

MOODY'S. Publicaciones impresas, a saber, publicaciones periddicas,
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panfletos, investigaciones, informes y circulares en el area de la
calificacion crediticia, el analisis financiero y econémico, la gestion del
riesgo financiero y econémico y la evaluacion del riesgo financiero y
economico, clase 16.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracién facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1638577 Clarke, Modet y C° Chile Spa , en representacion de Viziera | Denominativa PRINCIPIA CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Participaces Ltda.

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, numeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro N° 1186464.

PRINCIPIO. Maquinas para picar, gratinar, moler, machacar, exprimir,
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cortar, licuar, emulsionar, batir o pelar alimentos, en particular batidoras,
licuadoras, saca jugos, picadoras, moledoras de carne, procesadores
de alimento. Aspiradoras, boquillas para aspiradoras, clase 7; Planchas
eléctricas y partes de las mismas, clase 9; Aparatos y artefactos
eléctricos para cocinar, en particular hornos, hornos microondas,
tostadoras, freidoras eléctricas, hornos a vapor, ollas eléctricas para
preparar pastas, ollas eléctricas para preparar arroz, planchas para
preparar panqueques, parrillas, barbecues, aparatos para cocinar
alimentos en piedra, aparatos para preparar sandwich, hamburguesas,
fondue, artefactos eléctricos para derretir queso. Artefactos eléctricos
para preparar infusiones, en particular cafeteras eléctricas; teteras
eléctricas. Generadores a vapor y partes de los mismos, clase 11.
Registro N° 1208450. PRINCIPIO. Café; te; cacao; azucar; arroz;
tapioca; sagu; sucedaneos del café; harinas y preparaciones hechas de
cereales; pan; productos de pasteleria y confiteria; helados comestibles;
miel; jarabe de melaza; levaduras; polvos para esponjar; sal; mostaza;
vinagre; salsas (condimentos); especias; hielo, clase 30.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda l6gica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se est4 ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
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controversia presentan una configuracién facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1638582 Natalie Sujey Bustamante Nirian Mixta Luba Nuts CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacién al Registro N° 861538.
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LUBBA. Confites, helados, articulos de cumpleafios, alimentos
envasados Y, en general, todo tipo de productos comestibles, clase 30.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracién facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.

Articulo 20 letra f). “No podran registrarse como marcas las que se
presten para inducir a error o engafio respecto de la procedencia,
cualidad o género de los productos o servicios, comprendidas aquellas
pertenecientes a distintas clases cuyas coberturas tengan relacion o
indiquen una conexion de los respectivos productos o servicios.”.
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Un signo que induzca a error o confusion sera incompatible con la
funcion distintiva e informativa que debe tener una marca en el
comercio. En este sentido, de la definicién de una marca, se precisa
que ésta debe proporcionar informacion certera acerca del origen
empresarial de los productos, servicios o establecimientos que
distingue, asi como sobre el género y la existencia de una cualidad
relativamente constante de ellos. Este doble efecto distintivo de origen
empresarial e informativo de caracteristicas constantes es lo que
genera la transparencia en el mercado. En consecuencia, lo que trata
dicha causal, es de evitar que existan como marcas registradas, signos
engafiosos que provoguen un riesgo de error en los consumidores
respecto de la verdadera procedencia, cualidad, género u otras
caracteristicas de los productos que consumiran, los servicios que
demandaran o lo establecimientos a los cuales tendran acceso, ya que
en caso contrario, lejos de contribuir a la transparencia del mercado,
provocaran equivocaciones y desorientaciones entre los consumidores,
que es precisamente lo que la legislacién marcaria pretende evitar.

Son marcas engafiosas o inductivas a error, en general, aquellas que se
alejan de la realidad en cuanto a la descripcion de la verdadera
caracteristica, composicion, cualidad, naturaleza y/o procedencia de la
cobertura a amparar, esto es, del ambito de proteccion que se pretende
para la marca pedida, que esta determinado por los productos, servicios
o establecimientos que se pretenden distinguir en el mercado.

Que, conforme lo sefialado preferentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que al incluir el elemento NUTS, que se
traduce como "nueces", provocara todo tipo de errores y confusiones en
el publico consumidor, respecto la verdadera naturaleza de los
productos solicitados, por cuanto no todos los solicitados contienen o
estan hechos de nuez.
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1638592 Antonia De La Anunciacion Risopatron Cruz Denominativa BOLT/ Arma tu ldmpara CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacién al Registro N° 1342916. VOLT
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MASTER. Luminarias; bombillas de iluminacién LED; lamparas de
seguridad LED; luminarias de LED, clase 11.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracién facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1638597 Fabiola Carla Ginekis Sanchez Mixta AB EDUCA CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacién al Registro N° 1292767. AB Escuela
Estadounidense Britanica. Educacion pre basica, basica, secundaria,
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servicios de ensefianza impartido por un centro educacional, instituto,
servicios de educacion universitaria, técnico-profesional y de post-
grado. Servicios de educacion religiosa, catequesis, cultural,
sociologicas y/o humanistas, por cualquier medio. Ensefianza a través
de Internet. Servicios de capacitacion de todo tipo. Servicios de
intercambio de estudiantes dentro y fuera de Chile. Servicios de
formacion a través de educacion continua; evaluacion educacional.
Asesorias, consultas e informaciones, por cualquier medio, en materia
de educacion. Servicios de educacion a través del desarrollo de
proyectos educacionales. Servicios de academias [educacion] y
coaching [formacion]; consultoria en formacion y perfeccionamiento;
consultoria en materia de formacion, formacion continua y educacion;
cursos de reciclaje profesional; cursos por correspondencia; educacion
(informacién sobre -); educacion fisica; educativos (servicios -);
elaboracion de cursos educativos y examenes; servicios de ensefianza
y capacitacion; ensefianza por correspondencia; examenes
pedagdgicos; formacion e instruccidn; formacion practica
[demostracion]; imparticion de cursos de formacion para terceros;
informacién sobre educacion; servicios de instruccion [ensefianza];
preparacion, celebracion y organizacién de talleres (simposios,
congresos, conferencias, conciertos, coloquios, seminarios); servicios
de educacién e instruccion; servicios de formacion profesional; servicios
de formacion, educacion y ensefianza; servicios de instruccion y
formacion. Jardin infantil. Bibliotecas ambulantes (servicios de -);
servicios de bibliotecas. Publicacién de textos que no sean publicitarios;
publicacion electronica de libros, revistas y periddicos en linea. Arriendo
de publicaciones electronicas en linea no descargables. Facilitacién de
publicaciones electronicas en linea no descargables. Servicios de
edicién de libros, revistas, periédicos, diarios, reportes, manuales y
textos que no sean publicitarios. Servicios de traduccion y redaccién (no
publicitaria); servicios de reporteros. Servicios de fotografia. Asesorias,
consultas e informaciones, por cualquier medio, en materia de
publicaciones y ediciones. Organizacién de actividades deportivas,
explotacion de instalaciones deportivas; organizacion de competiciones
deportivas. Facilitacién de gimnasio y facilitacién de piscina de natacion.
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Clubes deportivos (entrenamiento y mantenimiento fisico). Asesorias,
consultas e informaciones, por cualquier medio, en materias deportivas.
Produccion y organizacion de eventos, charlas, cursos, foros,
congresos, ferias, exposiciones, competiciones, conferencias,
seminarios y simposium educacionales, culturales, deportivos y de
entretencion. Organizacion de ceremonias de entrega de premios.
Servicios de pruebas pedagaogicas, diagnostico, estimulacion y
desarrollo de destrezas educacionales y comprension de lectura, clase
41.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda I6gica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
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aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1638609 Francisco Javier Ulloa Cabellos Mixta Indigo Sushi Bar Restaurant CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro N° 855585. INDIGO.
Servicios de hoteles y alojamiento de personas; hospedaje temporal,
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moteles, pensiones, residenciales; servicios de reservas de hoteles,
pensiones y alojamiento temporales; explotacion de terrenos para
turismo y camping, campos y casas de vacaciones. Asesorias,
consultas e informaciones, por cualquier medio, en materia de hoteleria,
clase 43. Registro N° 886607. CONCEPTO INDIGO. Servicio de hotel,
hostal, apart hotel, motel, cabafias y todo servicio de alojamiento
temporal; restaurant, hosteria, bar, cafeteria, fuente de soda y todo
servicio de procuracion de alimentos y bebidas para el consumo;
servicios de reserva de alojamiento para viajeros, prestados
principalmente por agencias de viajes o corredores, clase 43.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
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aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1638618 Marcelo Javier Yadrijevic Jaramillo, en representacién de
Comercializadora e Importadora Mel SpA

Mixta

Finca Patrén FP café de altura

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro N° 1305476. CAFE DEL
PATRON. Aromatizantes de café; bebidas a base de café; Bebidas de
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café; Bebidas de café con leche; Café; café con leche; Café
descafeinado; Café exprés; Café helado; Café instantaneo; Café molido;
Café sin cafeina; Café sin tostar; Café tostado, en polvo, granulado o en
bebidas; Café y bebidas a base de café preparados; Café y sucedaneos
del café; Café y té; Corteza de chocolate con granos de café molidos;
Esencias de café; Esencias de café para uso como sucedaneos del
café; Extractos de café; Extractos de café para uso como sucedaneos
de café; Frappes (café con hielo cubierto de espuma); Granos de café
cubiertos de azucar; Granos de café molidos; Mezclas de café y
achicoria; perico (café cortado); preparaciones vegetales utilizadas
como sucedaneos del café; saborizantes de café; Sucedaneos de café
(café artificial o preparaciones vegetales utilizadas como café);
Sucedaneos del café; Sucedaneos del café y té; tinto (bebida de café
negro), clase 30.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda l6gica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
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en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1638621 SARGENT & KRAHN, en representacion de VINACONCHA | Mixta RESERVADO CONCHA'Y TORO DESDE 1883 CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Y TORO S.A.

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacién al Registro N° 1403255. RESERVADO
PARA TODOS. Bebidas alcoholicas, excepto cerveza, clase 33.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1638714 Javier Sabido Guerra, en representacion de GH FITNESS
CHILE S.A.

Mixta

GHSPORTS BY FRANCOIS

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N°985195, marca GH, que distingue
Servicios de Publicidad; gestién de negocios comerciales; administracion
comercial; trabajo de oficina; servicios de compra y venta al por mayor y
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al detalle de prendas de vestir, calzado, articulos de sombrereria;
jabones; productos de perfumeria, aceites esenciales, cosméticos,
lociones capilares; joyas y bolsos; servicios de compra y venta al por
mayor y la detalle de prendas de vestir, calzado, articulos de sombrereria;
jabones; productos de perfumeria, aceites esenciales, cosméticos,
lociones capilares; joyas y bolsos, clase 35.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su dmbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores
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1638715 SILVAABOGADOS , en representacién de PENTA Mixta linze CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

FINANCIERO S.A.

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N°950610, marca LINCE, que
distingue Metales preciosos y sus aleaciones , articulos de joyeria,
bisuteria, piedras preciosas; relojeria e instrumentos cronométricos, de la
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clase 14; Registro N°1222221, marca LINCE, que distingue Articulos de
cerrajeria y ferreteria metalicos, herrajes para puertas, candados,
cerraduras, cerrojos, manivelas, manillas, bisagras y barras antipanico
para la apertura de puertas, todos ellos de metal, de la clase 6; Registro
N°1440596, marca LINCE, que distingue juegos, joguetes, de la clase 28;
Registro N°1467940, marca LYNCE COFFEE, que distingue café, de la
clase 30; Registro N°1308877, marca LINCE BY LENTESPLUS, que
distingue aparatos e instrumentos opticos, de la clase 9;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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FINANCIERO S.A.

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, graficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1351027, marca CARMATCH,
que distingue Aplicaciones informéticas descargables; bases de datos
electronicas; procesadores de datos y textos; programas informaticos
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descargables; software de sistemas operativos informaticos; software
informatico para entrega inaldmbrica de contenidos, de la clase 9;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion grafica facilmente confundible, ya que las marcas en
conflicto poseen en sus respectivas etiquetas elementos figurativos
similares, sin que se advierten en la marca solicitada elementos que al
confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.

| Marca solicitada |
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Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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FINANCIERO S.A.

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1351027, marca CARMATCH,
que distingue Aplicaciones informéticas descargables; bases de datos
electronicas; procesadores de datos y textos; programas informaticos

135



Estado Diario Subdireccion de Marcas 02/03/2026

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

[ Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

descargables; software de sistemas operativos informaticos; software
informatico para entrega inalambrica de contenidos, de la clase 9;
Asistencia administrativa para responder a convocatorias de licitacion;
busqueda de mercados; mediacion y cierre de negocios comerciales para
terceros; negociacion y cierre de transacciones comerciales para terceros
a través de sistemas de telecomunicacion; organizacion y realizacion de
subastas; servicios de asesoramiento de preparacion y realizacion de
transacciones comerciales; servicios de intermediacion comercial, de la
clase 35;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién gréfica facilmente confundible, ya que las marcas en
conflicto poseen en sus respectivas etiquetas elementos figurativos
similares, sin que se advierten en la marca solicitada elementos que al
confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.

| Marca solicitada |
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Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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FINANCIERO S.A.

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N°950610, marca LINCE, que
distingue Metales preciosos y sus aleaciones , articulos de joyeria,
bisuteria, piedras preciosas; relojeria e instrumentos cronométricos, de la
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clase 14; Registro N°1222221, marca LINCE, que distingue Articulos de
cerrajeria y ferreteria metalicos, herrajes para puertas, candados,
cerraduras, cerrojos, manivelas, manillas, bisagras y barras antipanico
para la apertura de puertas, todos ellos de metal, de la clase 6; Registro
N°1440596, marca LINCE, que distingue juegos, joguetes, de la clase 28;
Registro N°1467940, marca LYNCE COFFEE, que distingue café, de la
clase 30; Registro N°1308877, marca LINCE BY LENTESPLUS, que
distingue aparatos e instrumentos opticos, de la clase 9;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista gréfico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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FINANCIERO S.A.

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N°950610, marca LINCE, que
distingue Metales preciosos y sus aleaciones , articulos de joyeria,
bisuteria, piedras preciosas; relojeria e instrumentos cronométricos, de la
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clase 14; Registro N°1222221, marca LINCE, que distingue Articulos de
cerrajeria y ferreteria metalicos, herrajes para puertas, candados,
cerraduras, cerrojos, manivelas, manillas, bisagras y barras antipanico
para la apertura de puertas, todos ellos de metal, de la clase 6; Registro
N°1440596, marca LINCE, que distingue juegos, joguetes, de la clase 28;
Registro N°1467940, marca LYNCE COFFEE, que distingue café, de la
clase 30; Registro N°1308877, marca LINCE BY LENTESPLUS, que
distingue aparatos e instrumentos opticos, de la clase 9;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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FINANCIERO S.A.

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N°950610, marca LINCE, que
distingue Metales preciosos y sus aleaciones , articulos de joyeria,
bisuteria, piedras preciosas; relojeria e instrumentos cronométricos, de la
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clase 14; Registro N°1222221, marca LINCE, que distingue Articulos de
cerrajeria y ferreteria metalicos, herrajes para puertas, candados,
cerraduras, cerrojos, manivelas, manillas, bisagras y barras antipanico
para la apertura de puertas, todos ellos de metal, de la clase 6; Registro
N°1440596, marca LINCE, que distingue juegos, joguetes, de la clase 28;
Registro N°1467940, marca LYNCE COFFEE, que distingue café, de la
clase 30; Registro N°1308877, marca LINCE BY LENTESPLUS, que
distingue aparatos e instrumentos o6pticos, de la clase 9;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista gréafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1638742 SILVAABOGADOS , en representacién de PENTA Mixta linze e-commerce car CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

FINANCIERO S.A.

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relaciéon al Registro N°950610, marca LINCE, que
distingue Metales preciosos y sus aleaciones , articulos de joyeria,
bisuteria, piedras preciosas; relojeria e instrumentos cronométricos, de la
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clase 14; Registro N°1222221, marca LINCE, que distingue Articulos de
cerrajeria y ferreteria metalicos, herrajes para puertas, candados,
cerraduras, cerrojos, manivelas, manillas, bisagras y barras antipanico
para la apertura de puertas, todos ellos de metal, de la clase 6; Registro
N°1440596, marca LINCE, que distingue juegos, joguetes, de la clase 28;
Registro N°1467940, marca LYNCE COFFEE, que distingue café, de la
clase 30; Registro N°1308877, marca LINCE BY LENTESPLUS, que
distingue aparatos e instrumentos opticos, de la clase 9;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1638747 José Victoriano Sanzana Seplilveda, en representacion de Mixta tu gasparin CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Jonathan Patricio Cereceda Moreno

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°825823, marca GASPARIN, que
distingue cafe, te, cacao, azucar, arroz, tapioca, sagu, sucedaneos del
cafe, harinas y preparaciones hechas de cerelaes, pan, pastelsria y
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confiteria, helados comestibles, miel, jarabe de melaza, levadura, polvos
para esponjar, sal, mostaza, vinagre, salsas (comestibles), especias;
hielo, de la clase 30;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su dmbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1638751 ABMARK SOCIEDAD LTDA.,, en representacion de EBT S.A. | Mixta SIGNET CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N°1246301, marca SIGNET, que
distingue Compilacién de informacién en bases de datos informaticas;
demostracion de productos; difusidn de anuncios publicitarios;
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distribucién de material publicitario [folletos, prospectos, impresos,
muestras]; difusion de material publicitario [folletos, prospectos,
impresos, muestras]; publicidad por correo directo, publicidad,
sistematizacion de informacion en bases de datos informaticas, de la
clase 35; Registro N°1229303, Marca SIGNET, que distingue
Acidimetros para baterias; computadoras; ordenadores; ordenadores
portatiles; programas computacionales para uso con internet y world wide
web; programas informaticos [software descargable]; software
[programas grabados]; software de computacion para realzar las
capacidades audio visuales de aplicaciones multimedia, especificamente
para la integracion de texto, audio, graficos, imagenes sin movimiento y
con movimiento; software de sistemas operativos informaticos; software
informatico para conservacion y operacion de sistemas informaticos, de
la clase 9;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
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que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1638758 SILVAABOGADOS , en representacién de PENTA Mixta linze CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

FINANCIERO S.A.

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N°950610, marca LINCE, que
distingue Metales preciosos y sus aleaciones , articulos de joyeria,
bisuteria, piedras preciosas; relojeria e instrumentos cronométricos, de la
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clase 14; Registro N°1222221, marca LINCE, que distingue Articulos de
cerrajeria y ferreteria metalicos, herrajes para puertas, candados,
cerraduras, cerrojos, manivelas, manillas, bisagras y barras antipanico
para la apertura de puertas, todos ellos de metal, de la clase 6; Registro
N°1440596, marca LINCE, que distingue juegos, joguetes, de la clase 28;
Registro N°1467940, marca LYNCE COFFEE, que distingue café, de la
clase 30; Registro N°1308877, marca LINCE BY LENTESPLUS, que
distingue aparatos e instrumentos opticos, de la clase 9;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1638799 Nidia Del Carmen Ibarra Fernandez, en representacion de Denominativa Estrategia CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

CAPACITACION Y ASESORIAS ESTRATEGIA SpA

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N°1482193, marca TALENTO Y
ESTRATEGIA, que distingue Consultoria en formacion comercial;
formacion comercial; servicios de educacion comercial; conduccién de
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cursos; servicios de formacion profesional; suministro de asistencia
grupal y foros presenciales para el aprendizaje del desarrollo de aptitudes
de liderazgo; coaching [formacién], de la clase 41;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1638808 Constanza Brunner Halpern Mixta contibrunnerphoto CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il articulos

19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, graficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Que, en relacion a lo dispuesto en el articulo 20, letra c). No podran
registrarse como marcas las que correspondan al nombre, al seudénimo
o al retrato de una persona natural cualquiera, y no cuenta con
consentimiento dado por ella o por sus herederos.

En efecto, puede advertirse que la denominacion de la marca solicitada
contiene lo que parece ser el apodo de una persona que no ha otorgado
su consentimiento para que sea utilizado como marca comercial, a saber,
“Conti Brunner”. Por tanto, la denominacion pedida no cuenta con los
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requisitos para constituirse como marca registrada mientras no se cumpla
con la autorizacion respectiva otorgada en los términos que lo establece
el articulo 7 letra b del reglamento de la ley de propiedad industrial.
Circunstancias todas que obstan al otorgamiento de un registro de marca
comercial.
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1638812 Felipe Alejandro Varas Rodriguez Mixta Patitas Crujientes CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1397906, marca MIS PATITAS
PET, que distingue Collares antiparasitarios para animales;desodorantes
que no sean para personas ni para animales;Pafales para animales de
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compafiia;productos para lavar animales (insecticidas);tapetes
absorbentes desechables para la educacion higiénica de animales de
compafiia;Vitaminas para animales;suplementos alimenticios para
animales;Empapadores desechables para entrenamiento de mascotas,
de la clase 5;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1638817 JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de Deutsche | Denominativa ALPHAPET CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Transnational Trustee Corporation Inc

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1013103, marca ALFA DOG, que
distingue alimentos para animales de compaiiia, de la clase 31;
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1638832 Judith Olivia Lopez Cumsille, en representacién de ECO
CAPITAL CHILE S.A

Mixta

EcoGroup

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1448886, marca TECO GROUP,
que distingue Actualizacion y mantenimiento de datos en bases de datos
informaticas; administracion y gestion de negocios; compilacién de datos
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en bases de datos informaticas; estudios de proyectos para empresas;
gestion de proyectos empresariales; gestion de recursos humanos;
investigaciones y analisis de mercados; marketing; marketing digital;
mediacion y cierre de negocios comerciales para terceros; organizacion
de eventos, exposiciones, ferias y espectaculos con fines comerciales,
de promocion y publicitarios; publicidad; publicidad y promocién de
ventas de productos y servicios; realizacion de investigaciones
empresariales; relaciones publicas, de la clase 35;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1638839 Judith Olivia Lépez Cumsille, en representacion de ECO
CAPITAL CHILE S.A

Mixta

Restaurante Rafaella

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N°1396819, marca RAFFAELLA,
que distingue Preparacién de alimentos; preparacion de alimentos y
bebidas; servicios de restaurantes de comidas para llevar; servicios de
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bebidas y comidas preparadas; servicios de bares de comida rapida;
restaurantes de comida rapida; informacion y asesoramiento en materia
de preparacién de comidas; cafés-restaurantes; pizzeria (restaurant);
servicios de fuente de soda (restaurant), de la clase 43;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion faciimente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1638841 Judith Olivia Lépez Cumsille, en representacion de ECO
CAPITAL CHILE S.A

Mixta

LR HOTELES

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N°1465305, marca PIZZERIA LR
DESDE 1957, que distingue Pizzerias; pizzeria (restaurant); servicios de
catering; servicios de bares y de catering; servicios de catering de
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especialidades de comida italiana; servicios de catering en puestos
moviles; servicios de catering movil; servicios de catering para
banquetes; servicios de catering para bodas; cafés-restaurantes, de la
clase 43;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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Oscar Gonzalo Vallejos Balanda

19,20 y 22, de la Ley N 19.039, encontrdndose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, graficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4 y
5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra E, No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacién, peso valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
o0 describan los productos o servicios a que deban aplicarse.

En efecto el signo pedido coffee time que se traduce del inglés al espafiol
como tiempo de café, es una expresion de uso comun para los servicios
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pedidos que se utiliza para describir aquel momento para disfrutar de una
taza de café, a menudo utilizado como una pausa o un momento de
relajacion. Circunstancias todas, que ponen de manifiesto que el conjunto
solicitado resulta abiertamente descriptivo e indicativo de los servicios a
distinguir y sus términos son de uso comun y necesarios para la
competencia cuyo uso exclusivo y excluyente no puede ser otorgado a
nadie en particular y sin que los elementos figurativos que se
adicionan logren dar origen a un signo susceptible de amparo marcario.
(Antecedente 1608467 - COFFEE TIME)
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Comercial Coffeetime Spa

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir
que cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4 y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N 879435, marca YOGURLIFE,
que distingue Bar, cantina, cafeteria, salon de té, fuente de soda,
restaurante, restaurantes de servicio rapido y permanente (snack-bar),
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restaurantes autoservicio, procuracion de alimentos y bebidas
preparados para el consumo, alquiler de sillas, mesas, manteleria y
cristaleria de la clase 43. Registro N 1016455, marca YOGURTLIFE,
que distingue SERVICIOS DE BAR, CANTINA, CAFETERIA, SALON
DE TE, FUENTE DE SODA, RESTAURANTE, RESTAURANTES DE
SERVICIO RAPIDO Y PERMANENTE (SNACK-BAR),
RESTAURANTES AUTOSERVICIO, PROCURACION DE ALIMENTOS
Y BEBIDAS PREPARADOS PARA EL CONSUMO; ALQUILER DE
SILLAS, MESAS, MANTELERIA'Y CRISTALERIA de la clase 43.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Se debe tomar en consideracién que el consumidor en general
observara las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que
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permitira conocer a través de la impresion o imagen dejada por la una,
si esta recuerda la imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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Comercializadora Armando Toro Spa

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir
que cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4 y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N 1250303, marca TORO, que
distingue Oficina de importaciones y exportaciones de productos de las
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clases 01 a la 34, con exclusion de los articulos de las clases 7 y 11 de
la clase 35.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracién facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Se debe tomar en consideracién que el consumidor en general
observara las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que
permitira conocer a través de la impresion o imagen dejada por la una,
si esta recuerda la imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusién.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4 y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 1412134, marca 5SUR, que
distingue Cerveza ale y lager; cerveza ale y porter; cervezas, de la clase
32.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir
que cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4 y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N 1382200, marca The Office, que
distingue Servicios de cafeteria; Servicios de restaurante de la clase 43.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general
observara las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que
permitira conocer a través de la impresion o imagen dejada por la una,
si esta recuerda la imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1638988 Tatiana Deyanira Torres Ofiate Denominativa Los Diamantes del Sur CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il, articulos

19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusién.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra F, No podrén registrarse como marcas las que se
presten para inducir a error o engafio respecto de la procedencia,
cualidad o género de los productos o servicios, comprendidas aquellas
pertenecientes a distintas clases cuyas coberturas tengan relacién o
indiquen una conexion de los respectivos bienes o servicios.

La marca solicitada se presta para inducir a error 0 engafio respecto de
la procedencia de los servicios. En efecto, revisados los antecedentes y
efectuadas busquedas en el buscador de google es posible establecer
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que el signo pedido corresponde al nombre del grupo musical, asimismo
se informa que dicho grupo esta compuesto por varios integrantes, por lo
que de concederse el signo pedido a un tercero distinto de sus
integrantes 0 a uno sélo de ellos inducira a toda clase de errores y
engarios respecto del verdadero origen o procedencia empresarial de los
servicios pedidos.
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1638989 Alvaro José Loyola Salas Denominativa TIKITAK CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste redne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir
que cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4 y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N 1380250, marca TIKI-TAKA, que
distingue Actualizacién de documentacion publicitaria; Actualizacion y
mantenimiento de datos en bases de datos informaticas; Asesoramiento
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en el campo del marketing de la clase 35; Acceso de usuarios a
programas informaticos en redes de datos; Acceso multiusuario a redes
informaticas globales de informacién para la transferencia y divulgacion
de una amplia gama de informacién; Comunicacion de datos por correo
electronico; Comunicacion por telefonia movil; Comunicacion por
teléfono movil; Comunicaciones via redes de telecomunicacion
multinacional; Comunicaciones via terminales informaticas analogas y
digitales; Comunicaciones via terminales informaticas por transmision
digital o satelital; Comunicaciones via transmisiones de radio, telégrafo,
teléfono y television; Correo electronico; Envio de mensajes a través de
un sitio web; Envio de mensajes electronicos, de la clase 38;
Actualizacion y disefio de software informatico; Actualizacion y
mantenimiento de software informatico; Aimacenamiento electrénico de
datos; Construccion y mantenimiento de sitios web; Disefio de paginas
web; Disefio de sitios web; Disefio de sitios web con fines publicitarios;
Disefio de software informatico, paginas y sitios web; Disefio de
software para teléfonos inteligentes, de la clase 42.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda l6gica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
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controversia presentan una configuracién facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general
observara las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que
permitira conocer a través de la impresion o imagen dejada por la una,
si esta recuerda la imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusidn para los consumidores
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1638990 Yesenia Soledad Cabezas Burgos Mixta Frutycream CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, numeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir
que cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4 y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N 1135495, marca FRUTYSABOR,
que distingue Pulpa de fruta tropical congelada y frutas enteras
congeladas de la clase 29.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general
observara las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que
permitira conocer a través de la impresion o imagen dejada por la una,
si esta recuerda la imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores
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1638996 Alfredo Daniel Ugarte Figueroa, en representacion de Mixta KERNEL CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,

Cuescompany SpA

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir
que cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4 y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N 1038249, marca KENNEL, que
distingue PREPARACIONES PARA BLANQUEAR Y OTRAS
SUSTANCIAS PARA LAVAR LA ROPA; PREPARACIONES PARA
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LIMPIAR, PULIR, DESENGRASAR Y RASPAR; JABONES;
PRODUCTOS DE PERFUMERIA, COSMETICOS, LOCIONES
CAPILARES; DENTIFRICOS. ABRASIVOS, PAPELES ABRASIVOS.
ACEITE DE ALMENDRAS. ACEITE DE GAULTERIA. ACEITE DE
JAZMIN. ACEITE DE LAVANDA. ACEITE DE ROSAS. ACEITE DE
TREMENTINA (PRODUCTO DESENGRASANTE). ACEITES DE
LIMPIEZA, DE PERFUMERIA, DE TOCADOR, ESENCIALES.
ACEITES ESENCIALES DE CEDRO, DE LIMON. ACEITES ETEREOS.
ACEITES PARA PERFUMES Y FRAGANCIAS. ACEITES PARA USO
COSMETICO. PREPARACIONES COSRRIOTICAS ADELGAZANTES.
ADHESIVOS PARA PESTANAS PASTACAS. ADHESIVOS PARA
POSTIZOS CAPILARES. ADHESIVOS (PEGAMENTOS) PARA USO
COSMETICO. PRODUCTOS EN AEROSOL PARA REFRESCAR EL
ALIENTO. LOCIONES PARA DESPUES DEL AFEITADO. PIEDRAS
ASTINGENTES PARA DESPUES DEL AFEITADO. JABON DE
AFEITAR. PASTAS PARA SUAVIZADORES DE NAVAJAS DE
AFEITAR. PRODUCTOS DE AFEITAR. PRODUCTOS PARA AFILAR.
AGENTES DE SECADO PARA LAVAPLATOS AGENTES DE SECADO
PARA LAVAVAJILLAS. AGUA DE COLONIA. AGUA DE LAVANDA.
AGUAS DE TOCADOR. AGUAS PERFUMADAS. AIRE COMPRIMIDO
ENLATADO PARA LIMPIAR Y QUITAR EL POLVO. ALCALI VOLATIL
(AMONIACO) (DETERGENTE). ALGODON PARA USO COSMETICO.
PRODUCTO PARA ALISAR (LAVANDERIA) ACEITE DE
ALMENDRAS. JABON DE ALMENDRAS. LECHE DE ALMENDRAS
PARA USO COSMETICO, ALMIDON DE APRESTO (LAVANDERIA).
ALMIDON DE LAVANDERIA PARA DAR BRILLO. ALMIDON PARA
DAR BRILLO. ALMIZCLE (PRODUCTO DE PERFUMERIA).
PREPARACIONES DE ALOE VERA PARA USO COSMETICO.
PIEDRAS DE ALUMBRE (ASTRIMIGENTES). AMBAR (PRODUCTOS
DE PERFUMERIA). PRODUCTO PARA AMOLAR. COSMETICOS
PARA ANIMALES. CHAMPUS PARA ANIMALES DE COMPANIA.
CERA ANTIDESLIZANTE PARA SUELOS. LIQUIDOS
ANTIDESLIZANTES PARA SUELOS. PRODUCTOS ANTIESTATICOS
PARA USO DOMESTICO. JABONES ANTITRANSPIRANTES
PRODUCTOS ANTITRANSPIRANTES (ARTICULOS DE TOCADOR).
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ANIL DE LAVANDERIA. AROMAS (ACEITES ESENCIALES).
AROMATIZANTES DE PASTELERIA (ACEITES ESENCIALES).
AROMATIZANTES PARA BEBIDAS (ACEITES ESENCIALES.
ASTRINGENTES PARA USO COSMETICO. JABONES PARO AVIVAR
LOS COLORES DE MATERIAS TEXTILES. PRODUCTOS QUIMICOS

DE USO DOMESTICO PARA AVIVAR LOS COLORES (LAVANDERIA).

ANIL PARA AZULAR LA ROPA. AZULETE. BALSAMOS QUE NO
SEAN PARA USO MEDICO. PREPARACIONES COSMETICAS PARA
EL BANO. SALES DE BANO QUE NO SEAN PARA USO MEDICO.
PRODUCTOS PARA QUITAR BARNICES. BASTONCILLOS DE
ALGODON PARA USO COSMETICO. MASCARILLAS DE BELLEZA.
BETUNES. BETUNES PARA EL CALZADO. CERA PARA EL BIGOTE.
BLANCO DE ESPANA. BLANCO DE TIZA. PREPARACIONES
BLANQUEADORAS (LAVANDERIA). SALES BLANQUEADORAS.
GELES BLANQUEADORES PARA USO DENTAL. PRODUCTOS
BLANQUEADORES, PARA CUERO Y PARA LA ROPA
(LAVANDERIA). BOLSITAS PARA PERFUMAR LA ROPA.
PRODUCTOS PARA DAR BRILLO A LAS HOJAS DE LAS PLANTAS.
PRODUCTOS PARA DAR BRILLO. BRILLOS DE LABIOS.
PREPARACIONES COSMETICAS PARA EL BRONCEADO DE LA
PIEL QUE NO SEAN DE USO MEDICO. COLORANTES PARA EL
CABELLO. LACAS Y TINTES PARA EL CABELLO. PREPARACIONES
PARA ONDULAR EL CABELLO. CALCOMANIAS DECORATIVAS
PARA LAS UNAS Y PARA USO COSMETICO. CREMAS Y BETUNES
PARA CALZADO. PREPARACIONES PARA DESATASCAR
CANERIAS, ABRASIVOS. COSMETICOS PARA LAS CEJAS.
LAPICES PARA CEJAS. CENIZAS VOLCANICAS PARA LIMPIAR.
CERAS DE LAVANDERIA. DECAPANTES PARA CERAS DE
PORQUE. CERA DE SASTRE, DE ZAPATERO. CERA DEPILATORIA.
CERA PARA PULIR. CERA PARA EL CUERO, CHAMPUS. CHAMPUS
EN SECA. COLORANTE; DE TOCADOR, PARA EL CABELLO,
CONSERVANTES PARA EL CUERO. CORTEZA DE QUILLAY PARA
LAVAR. NECESERES DE COSMETICA. CREMAS PARA ACLARAR
LA PIEL. CREMAS COSMETICAS. CREMAS PARA: CALZADO,
CUEROQ Y PARA PULIR. PRODUCTOS BLANQUEADORES PARA EL
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CUERA. COSMETICOS PARA EL CUIDADO DE LA PIEL.
DECOLORANTES PARA USO COSMETICO. PREPARACIONES
PARA LIMPIAR Y PULIR DENTADURAS POSTIZAS. DENTIFRICOS.
PRODUCTOS DEPILALONAS. PRODUCTOS DESENGRASANTES
QUE NO SEAN PARA PROCESO DE FABRICACION.
DESINCRUSTANTES PARA USO DOMESTICO. JABONES
DESINFECTANTES. DESMAQUILLADORES. DESODORANTES
PARA ANIMALES DE COMPARIA. DESODORANTES PARA
PERSONAS (PERFUMERIA). PRODUCTOS DESOXIDANTES.
PANOS DE LIMPIEZA IMPREGNADOS CON DETERGENTE.
DETERGENTES QUE NO SEAN PARA PROCESOS DE
FABRICACION, NI PARA USO MEDICO. ABRASIVO DIAMANTINO.
DUCHAS VAGINALES. DESODORANTES O PARA LA HIGIENE
PERSONAL. ENCAUSTICOS. ENGRUDO ALMIDON, ENJUAGUES
BUCALES QUE NO SEAN PARA USO MEDICO. ESENCIA DE:
BADIANA, BERGAMOTA, MENTA, TREMENTINA (PRODUCTOS

DESENGRASANTES) Y ETEREAS. ESMALTES DE UNAS. ESMERIL.

PAPEL Y TELA DE ESMERIL. ACEITES ETEREOS. EXTRACTOS DE
FLORES (PERFUMERIA). PREPARACIONES CON FILTRO SOLAR.
BASES Y EXTRACTOS PARA PERFUMES DE FLORES.
PRODUCTOS DE FUMIGACION (PERFUMES). ACEITES DE
GAULTERIA. GELES DE MASAJES QUE RIO SEAN PARA USO
MEDICO. GERANIOL. PRODUCTOS DE GLASEADO PARA LAVAR
LA ROPA. CRASAS PARA USO COSMETICO. GUATA PARA USO
COSMETICO. HELIOTROPINA. PRODUCTOS PARA QUITAR LA
HERRUMBRE. PEROXIDO DE HIDROGENO PARA USO
COSMETICO. PRODUCTOS PARA LA HIGIENE BUCAL QUE NO
SEAN DE USO MEDICO. HISOPOS PARA USO MEDICO, VARILLAS
DE INCIENSO. JABONES; ANTITRANSPIRANTES, PARA LOS PIES,
DESODORANTES, MEDICINALES. JALEAS DE PETROLEO PARA
USO COSMETICO. LAPICES DE LABIOS. LACAS; DE UNAS, PARA
EL CABELLO. PRODUCTOS PARA QUITAR LACAS. LAPICES PARA
USO COSMETICO. LEJIAS. LECHES LIMPIADORAS DE LOCADOR.
LEJIA DE SODA'Y DE SOSA. LIQUIDOS (LIMPIA PARABRISAS.
PRODUCTOS DE LIMPIEZA EN SECO. PRODUCTOS DE LIMPIEZA.
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TOALLITAS IMPREGNADAS DE LOCIONES COSMETICAS.
LOCIONES PARA USO COSMETICO. PRODUCTOS DE
MAQUILLAJE. MAS CARA DE PESTANAS. MENTA PARA
PERFUMERIA. PRODUCTOS NEUTRALIZANTES PARA
PERMANENTES. PAPEL DE LIJA. PAPEL PARA PULIR.
PRODUCTOS PARA LIMPIAR: PAPEL PINTADO Y/O PAPEL TAPIZ.
PEGATINAS DECORATIVAS PARA UNAS. PRODUCTOS PARA
PERFUMAR LA ROPAY EL AMBIENTE. PERFUMERIA. PERFUMES.
COSMETICOS PARA PESTANAS. PESTANAS POSTIZAS. PEZ DE
ZAPATERO. PIEDRA POMEZ. PIEDRAS PARA PULIR Y SUAVIZAR.
PRODUCTOS PARA QUITAR PINTURA. CERAS PARA PISOS
POLVOS DE MAQUILLAJE. POMADAS PARA USO COSMETICO.
POPURRTS AROMATICOS. UNAS POSTIZAS. QUITAMANCHAS.
TIRAS PARA REFRESCAR EL ALIENTO. PRODUCTOS PARA
REMOJAR LA ROPA. ROJO DE JOYERO. ROJO PARA PULIR.
ZAFROL. CARBURO DE SILICIO. SUAVIZANTE PARA LA ROPA.
TALCO DE TOCADOR. TELAS ABRASIVAS. TETA; ABRASIVA, DE
VIDRIO Y PARA PULIR. TERPENOS. TINTES: COSMETICOS, DE
TOCADOR, PARA EL CABELLO, PARA LA BARBA Y PRODUCTOS
PARA QUITAR TINTES. TIZA PARA LIMPIA, de la clase 3.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda l6gica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacién de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos

189



Estado Diario Subdireccion de Marcas 02/03/2026

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

[ Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general
observara las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que
permitira conocer a través de la impresion o imagen dejada por la una,
si esta recuerda la imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusidn para los consumidores
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1639001 Miguel Angel Crespo Contreras Denominativa Fuente Criolla CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir
que cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4 y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N 1445356, marca Tradicién
Criolla, que distingue Servicios de restaurante; preparacion de
alimentos y bebidas de la clase 43.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general
observara las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que
permitira conocer a través de la impresion o imagen dejada por la una,
si esta recuerda la imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores
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1639005 Javiera Carolina Pérez Arcos Mixta VOK CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir
que cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4 y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 1329432, marca vok2, que
distingue Agencias de modelos para artistas; Clubes nocturnos;
Escuelas de baile; Espectdculos de variedades; organizacién de bailes;

193



Estado Diario Subdireccion de Marcas 02/03/2026

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

[ Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

Organizacion de concursos; organizacion de concursos [actividades
educativas o recreativas]; organizacion de desfiles de moda con fines
recreativos; Organizacion de desfiles de modas con fines de
entretenimiento; organizacion de espectaculos [servicios de
empresarios]; Organizacion de eventos culturales y artisticos;
Organizacién de eventos de baile; organizacion de fiestas y
recepciones; produccion de espectaculos; servicios de artistas del
espectaculo; servicios de clubes nocturnos [entretenimiento]; servicios
de disc-jockey; servicios de discotecas; servicios de entretenimiento de
la clase 41. Registro N 1402512, marca B-OK!, que distingue Servicios
médicos de la clase 44. Registro N 1267218, marca BOC Rukalihuen,
que distingue Coaching (formacion), ensefianza del yoga, servicios de
tutoria [instruccion], servicios educativos, servicios de exposiciones de
arte, publicacion de material impreso, produccion de espectaculos,
organizacion y direccion de conferencias, organizacion y direccion de
coloquios, organizacion de eventos culturales y artisticos, ensefianza de
danza, capacitacion y ensefianza, academias [educacion], organizacion
y direccion de seminarios. de la clase 41; Terapia fisica, terapia
artistica, servicios terapéuticos, servicios quiropracticos, servicios de
reflexologia, servicios de rehabilitacion fisica, servicios de psicologos,
servicios de medicina alternativa, servicios de aromaterapia,
quiropractica, fisioterapia, evaluacién de personalidad con fines
psicolégicos, consultoria psicoldgica, servicios de terapias de reiki
[terapias alternativas], de la clase 44.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su &mbito de
proteccién, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda l6gica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
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observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general
observara las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que
permitira conocer a través de la impresion o imagen dejada por la una,
si esta recuerda la imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores
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1628599 Beuchat, Barros & Pfenniger , en representacion de PARIS Mixta PB Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod

CROISSANT CO., LTD.

al solicitante con fecha 24 de diciembre de 2025 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al solicitud N 991770962, actual registro
1483078, marca PB, que distingue Trabajos de oficina; servicios de venta
al detalle y al por mayor en comercios, a través de redes mundiales de
informatica, por catalogo, por correo, por teléfono, a través de radio y
television, y a través de otros medios electronicos de materias curtientes,
adhesivos (pegamentos) para la industria, colores, barnices, lacas,
colorantes, tintas para el cuero, indigo [colorante], tintas para la peleteria,
preparaciones para blanquear y otras sustancias para la colada,
preparaciones para limpiar, preparaciones para pulir; servicios de venta
al detalle y al por mayor en comercios, a través de redes mundiales de
informatica, por catalogo, por correo, por teléfono, a través de radio y
television, y a través de otros medios electronicos de preparaciones para
desengrasar y raspar (preparaciones abrasivas), ceras, servicios de
venta al detalle y al por mayor en comercios, a través de redes mundiales
de informatica, por catalogo, por correo, por teléfono, a través de radio y
television, y a través de otros medios electronicos de productos para
perfumar la ropa, lubricantes, velas [iluminacién], desodorizantes que no
sean para personas ni para animales; servicios de venta al detalle y al
por mayor en comercios, a través de redes mundiales de informatica, por
catalogo, por correo, por teléfono, a través de radio y television, y a través
de otros medios electronicos de metales comunes y sus aleaciones,
cofres metélicos, huchas metélicas, perchas metalicas, pomos [tiradores]
no metélicos, empufiaduras de metal, manijas de puerta [picaportes]
metélicas, articulos de cuchilleria, tenedores y cucharas; servicios de
venta al detalle y al por mayor en comercios, a través de redes mundiales
de informética, por catélogo, por correo, por teléfono, a través de radio y
television, y a través de otros medios electrénicos de navajas y
maquinillas de afeitar, estuches de manicura, estuches y fundas de
navajas de afeitar, servicios de venta al detalle y al por mayor en
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comercios, a través de redes mundiales de informatica, por catalogo, por
correo, por teléfono, a través de radio y television, y a través de otros
medios electrénicos de aparatos de calefaccion, aparatos de produccion
de vapor, aparatos de coccion, aparatos de refrigeracion, aparatos de
secado, aparatos de ventilacion, aparatos de distribucion de agua e
instalaciones sanitarias; servicios de venta al detalle y al por mayor en
comercios, a través de redes mundiales de informatica, por catalogo, por
correo, por teléfono, a través de radio y television, y a través de otros
medios electronicos de vehiculos, asientos de seguridad para nifios (para
vehiculos), fundas para asientos de vehiculos, bicicletas, piezas
estructurales de bicicletas, piezas de soporte para bicicletas, partes y
accesorios para vehiculos terrestres; servicios de venta al detalle y al por
mayor en comercios, a través de redes mundiales de informatica, por
catalogo, por correo, por teléfono, a través de radio y television, y a través
de otros medios electronicos de carritos de bebes con soportes extraibles
para nifios, toldos para cochecitos de nifios, salpicaderos para cochecitos
de nifios, cubiertas y capotas para cochecitos de nifios, sujeciones de
seguridad de vehiculos para su uso con cochecitos de nifios, coches de
nifios; servicios de venta al detalle y al por mayor en comercios, a través
de redes mundiales de informatica, por catalogo, por correo, por teléfono,
a través de radio y television, y a través de otros medios electronicos de
fundas, capotas, toldos, cucos incorporados, todo ello para coches de
nifios, metales preciosos y sus aleaciones, joyeria, bisuteria, piedras
preciosas, relojeria e instrumentos cronométricos, alfileres de adorno,
llaveros de fantasia, insignias de metales preciosos; servicios de venta al
detalle y al por mayor en comercios, a través de redes mundiales de
informatica, por catélogo, por correo, por teléfono, a través de radio y
television, y a través de otros medios electrénicos de adornos para
calzado y sombreros de metales preciosos, gemelos, relojes de pulsera,
estuches de relojeria, pulseras de relojes, joyeros, dijes [articulos de
joyeria], perlas [bisuteria], pendientes, anillos, instrumentos de musica,
cajas de musica, estuches para instrumentos de musica; servicios de
venta al detalle y al por mayor en comercios, a través de redes mundiales
de informética, por catélogo, por correo, por teléfono, a través de radio y
television, y a través de otros medios electronicos de paraguas,
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sombrillas y bastones, fustas y guamicioneria, sacos de alpinistas, sacos
de campistas, sacos de playa, armazones de bolsos, armazones de
paraguas o sombrillas (parasoles), bastones de alpinistas; servicios de
venta al detalle y al por mayor en comercios, a través de redes mundiales
de informatica, por catalogo, por correo, por teléfono, a través de radio y
television, y a través de otros medios electronicos de servicios de venta
al detalle y al por mayor en comercios, a través de redes mundiales de
informatica, por catalogo, por correo, por teléfono, a través de radio y
television, y a través de otros medios electrénicos de bolsas de ruedas
para ir de compras, botes y cajas de cuero o de cartdn cuero, carteras
(carpetas), carteras (de bolsillo), carteras (marroquineria), collares para
animales, servicios de venta al detalle y al por mayor en comercios, a
través de redes mundiales de informatica, por catalogo, por correo, por
teléfono, a través de radio y television, y a través de otros medios
electronicos de joyeros que no sean de metales preciosos; servicios de
venta al detalle y al por mayor en comercios, a través de redes mundiales
de informatica, por catalogo, por correo, por teléfono, a través de radio y
television, y a través de otros medios electronicos de peines y esponjas,
cepillos (con excepcion de los pinceles), servicios de venta al detalle y al
por mayor en comercios, a través de redes mundiales de informatica, por
catalogo, por correo, por teléfono, a través de radio y television, y a través
de otros medios electronicos de cuerdas, bramantes, redes; servicios de
venta al detalle y al por mayor en comercios, a través de redes mundiales
de informatica, por catalogo, por correo, por teléfono, a través de radio y
television, y a través de otros medios electronicos de tiendas de
campafia, sacos, materias de relleno (con excepcion del caucho o
materias plasticas), servicios de venta al detalle y al por mayor en
comercios, a través de redes mundiales de informética, por catélogo, por
correo, por teléfono, a través de radio y television, y a través de otros
medios electronicos de prendas confeccionadas de vestir para mujer,
prendas confeccionadas de vestir para hombre y nifio, calzados (excepto
ortopédicos), sombrereria, vestimenta para automovilistas y ciclistas,
baberos que no sean de papel, bandas para la cabeza (vestimenta),
albornoces, trajes de bafio; servicios de venta al detalle y al por mayor en
comercios, a través de redes mundiales de informética, por catélogo, por
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correo, por teléfono, a través de radio y television, y a través de otros
medios electronicos de gorros y sandalias de bafio, boas (para llevar
alrededor del cuello), ropa interior, bufandas, capuchas (para vestir),
chales, cinturones (vestimenta), cinturones-monedero (ropa), conjuntos
ski acuatico, corbatas, echarpes, estolas (pieles), fajas (ropa interior),
fulares; servicios de venta al detalle y al por mayor en comercios, a través
de redes mundiales de informatica, por catalogo, por correo, por teléfono,
a través de radio y television, y a través de otros medios electronicos de
gorros, gorras, guantes (vestimenta), lenceria interior, mantillas, medias,
calcetines, pafiuelos de cuello, pafiuelos de bolsillo pieles (para vestir),
pijamas, velos (para vestir), tirantes, trajes de gimnasia y deporte,
canastillas, maillots, mitones, orejeras (vestimenta), pajaritas; servicios
de venta al detalle y al por mayor en comercios, a través de redes
mundiales de informatica, por catalogo, por correo, por teléfono, a través
de radio y television, y a través de otros medios electrénicos de pareos,
trajes de disfraces, viseras (sombrereria), batas, enaguas, pantis (medias
completas o leotardos), delantales (para vestir), tocados (sombrereria),
zuecos, cofias, birretes (bonetes), blusas, bodis (ropa interior), boinas,
bolsas para calentar los pies que no sean eléctricas, botas; servicios de
venta al detalle y al por mayor en comercios, a través de redes mundiales
de informatica, por catalogo, por correo, por teléfono, a través de radio y
television, y a través de otros medios electrénicos de camisas,
combinaciones (para vestir), cuellos, pelerinas, polainas (medias), saris,
sostenes (sujetadores), tocas (para vestir), togas, turbantes, puntillas y
bordados, cintas y lazos, botones, corchetes y ojetes, alfileres y agujas,
flores artificiales, articulos de adorno para el cabello; servicios de venta
al detalle y al por mayor en comercios, a través de redes mundiales de
informatica, por catélogo, por correo, por teléfono, a través de radio y
television, y a través de otros medios electrénicos de adornos para el
calzado y para sombreros (que no sean de metales preciosos), bandas
para el cabello, alfombras, felpudos, esteras, papeles para tapizar o
empapelar, papeles pintados, juegos, juguetes, articulos de gimnasia y
deporte, decoraciones para arboles de navidad; servicios de venta al
detalle y al por mayor en comercios, a través de redes mundiales de
informatica, por catélogo, por correo, por teléfono, a través de radio y
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television, y a través de otros medios electronicos de carne, pescado,
carne de ave y carne de caza, extractos de carne, frutas y verduras,
hortalizas y legumbres en conserva, hortalizas y verduras congeladas,
legumbres secas y cocidas, jaleas, confituras, compotas, huevos, leche
y productos lacteos, aceites y grasas comestibles; servicios de venta al
detalle y al por mayor en comercios, a través de redes mundiales de
informatica, por catalogo, por correo, por teléfono, a través de radio y
television, y a través de otros medios electronicos de productos de
pasteleria y de confiteria, helados, miel, jarabe de melaza, levadura,
polvos de hornear, sal, mostaza, vinagre, salsas (condimentos),
especias, hielo, productos agricolas, productos horticolas, productos
forestales y granos, animales vivos, frutas y verduras; servicios de venta
al detalle y al por mayor en comercios, a través de redes mundiales de
informatica, por catalogo, por correo, por teléfono, a través de radio y
television, y a través de otros medios electrénicos de hortalizas y
legumbres frescas, semillas, plantas y flores naturales, alimentos para
animales, malta, cerveza, aguas minerales y gaseosas, bebidas sin
alcohol, bebidas de frutas y zumos de frutas, siropes y otras
preparaciones para elaborar bebidas, bebidas alcohdlicas (excepto
cerveza); servicios de venta al detalle y al por mayor en comercios, a
través de redes mundiales de informatica, por catalogo, por correo, por
teléfono, a través de radio y television, y a través de otros medios
electrénicos de tabaco, articulos para fumadores, cerillas, cajas de puros
(con humidificador), cajas de cigarrillos, petacas para tabaco, pitilleras,
ceniceros para fumadores, encendedores para fumadores; servicios de
venta al por menor en linea de productos virtuales, en concreto, prendas
de vestir, calzado, sombrereria, tocados, billeteras, paraguas,
perfumeria, productos para la limpieza del hogar, fragancias y
ambientadores para el hogar, relojes, joyas, bisuteria, gafas y gafas de
sol, fundas par agafas y gafas de sol, material impreso, servicios de venta
al por menor en linea de productos virtuales, en concreto, productos de
alimentacién y bebidas alcohdlicas y no alcohdlicas, tabaco y productos
para fumadores, autenticados o no por tokens no fungibles (NFT);
servicios de venta al por menor en linea de disefios y personajes digitales
animados y no animados, avatares, superposiciones digitales y skins;
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presentacion de productos en medios de comunicacién, con fines
minoristas; suministro de espacios de venta en linea para la venta,
compra e intercambio de productos y servicios, autenticados o no por
tokens no fungibles (NFT); organizacion de desfiles de moda virtuales
con fines promocionales; organizacion y realizacion de eventos con fines
comerciales, promocionales o publicitarios en relacion con bienes,
lugares o personajes virtuales, coleccionables digitales y tokens no
fungibles; edicion de textos publicitarios; decoracién de escaparates;
servicios de ayuda a la explotacion de un negocio en régimen de
franquicia; ventas en publica subasta, con excepcidn de productos de las
clases 3, 9, 11, 16, 18, 20, 24; agencias de importacion-exportacion con
excepcion de productos de las clases 3, 9, 11, 16, 18, 20, 24; servicios
de abastecimiento para terceros (compra de productos y servicios para
otras empresas) con excepcion de productos de las clases 3, 9, 11, 16,
18, 20, 24; gestidn de ficheros informaticos; relaciones publicas; agencias
de informacion comercial; alquiler de distribuidores automaticos;
asistencia en la direccion de negocios; busqueda de informaciones en
ficheros informaticos (para terceros); compilacién de datos en bases de
datos informéticas; transcripcién de comunicaciones; direccion
profesional de negocios artisticos; servicios de gestion de negocios
comerciales; administracion comercial, direccion profesional de negocios
artisticos, reproduccién de documentos; estudio de mercados; sondeos
de opinion; sistematizaciéon de informacién en bases de datos
informaticas de la clase 35. Registro N 1071341, marca PB, que distingue
SERVICIOS DE PUBLICIDAD POR CUALQUIER MEDIO de la clase 35.
Registro N 951769, marca PB TEEN, que distingue Servicios de ventas
al detalle, servicios de ventas al detalle en linea y servicios de ventas por
correo en base a catdlogos que ofrecen accesorios para el hogar,
muebles, almohadas, alfombras, ldmparas y accesorios de iluminacion,
cortinas, barras para cortinas, ropa de cama, fundas para acolchados de
plumas, colchas articulos textiles para el bafio, alfombras para el bafio,
toallas, marcos para fotos, espejos, jarrones, cestos hechos de mimbre,
recubrimientos para muros, recubrimientos para ventanas, persianas
para ventanas, telas, a saber, telas para cortinas y telas para tapizar
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muebles, juguetes, libros, refrigeradores, mochilas, y bolsones, de la
clase 35.

Que, con fecha 30 de enero de 2026, el solicitante contestd la
observacion de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que existirian
diferencias gréaficas y fonéticas entre los signos en conflicto, que atendido
el principio de especialidad sus respectivos ambitos de proteccion serian
diferentes, que registros de marcas similares coexistirian pacificamente,
que es titular del signo pedido en ofras clases y que no se presentd
demanda de oposicion contra el signo pedido.

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcion primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacién al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusion en el piblico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demds signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusién.
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Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su @mbito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacion a las marcas registradas distingue un
ambito de proteccion relacionado en clase 35, compartiendo por tanto
elementos comunes en cuanto a naturaleza, funcién o finalidad,
destinarios finales y canales de comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y ofra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacién, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacién sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, grafica ylo
conceptual; (ii) La primera impresién, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; v iii) La busqueda del elemento
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dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, al efectuar la comparacion grafica entre el signo solicitado y las
marcas previamente registradas se aprecia que la especial configuracion
con que se presentan los signos, logran dar origen a marcas
independientes, resultando sus respectivas particularidades suficientes
para diferenciar adecuadamente a un signo del otro. En vista de lo
sefialado anteriormente, se concluye que las marcas en conflicto cuentan
como conjunto con una fisonomia e identidad propia y poseen diferencias
considerables que las hacen facilmente distinguibles y exentas de riesgo
de confusion, segun se observa de la siguiente comparacion:

Que establecida las diferencias entre el signo pedido y la marca
previamente registrada el hecho de conceder a registro la solicitud no
inducira a error 0 engafio al publico consumidor respecto de la
procedencia de los servicios.

Que, en virtud a lo sefialado en los considerandos precedentes,
corresponde reconsiderar la Observacion de Fondo formulada en autos
fundada en los articulos 19y 20 letra H) inciso 1° y aceptar a registro el
signo pedido.
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1630256 Jorge Luis Pino Zufiga, en representacién de Leonardo
Mauricio Guajardo Bustos

Denominativa

Fazzille

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod
al solicitante con fecha 12 de diciembrede 2025 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letras H) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N 1177550, marca FACIELLE, que
distingue Productos cosméticos; productos de limpieza del cutis y el
cuerpo a base de aceites esenciales, cremas y lociones cosméticas de la
clase 3. Solicitud N 1576331, marca FACILE, que distingue
Preparaciones cosméticas para el cuidado de la piel; preparaciones no
medicinales para el cuidado de la piel; Cosméticos y maquillaje;
preparaciones de maquillaje para cara y cuerpo, de la clase 3.

Que, con fecha 19 de enero de 2026, el solicitante contesto la
observacion de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que existen
diferencias graficas, fonéticas y conceptuales determinantes entre los
signos en conflicto, que atendida la limitacion de cobertura y el principio
de especialidad los signos distinguirian coberturas diversas y que marcas
similares coexisten pacificamente.

Considerando:

Que, en atencién a las causales de irregistrabilidad notificadas, este
Instituto ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la
especie los hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, numeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
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una correcta vinculacién al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el pablico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o los servicios y los demas signos existentes, evaluando la
posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra H) inciso 1 ° de la Ley 19.039 que dispone que no
podran registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”.

Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de
la causa, conforme el método de andlisis que a continuacion se
desarrolla.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ambito de
proteccién, que se define por los productos o servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacién entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
Que, en virtud del principio de especialidad marcaria, la marca comercial
solo protege o distingue los productos o los servicios para los cuales la
marca esta inscrita, no pudiendo impedir la utilizacion o el registro de la
misma a nombre de un tercero para productos o servicios no
relacionados.
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Que tratandose del registro 1177550, efectuado un nuevo anlisis de
coberturas y habiendo mediado limitacién de cobertura por parte del
solicitante, se concluye que el ambito de proteccion del signo pedido
difiere de aquel que protege el registro previo en cuanto a naturaleza,
funcion, finalidad, canales de distribucion y destinatarios finales.

Que tratandose de la solicitud 1576331, tomando en consideracion que
dicha solicitud se encuentra actualmente rechazada por resolucion
administrativa firme de fecha 12 de noviembre de 2025, y al no existir
colision de coberturas, se reconsidera la observacion de fondo respecto
de dicha solicitud.

Que habiendo quedado establecido que en la especie se esta ante signos
que distinguen coberturas diferentes y no relacionadas, conforme al
principio de especialidad de las marcas enunciado previamente no es
necesario analizar los signos a fin de determinar si la marca solicitada
presenta identidad o semejanza determinante con la marca previa, de
forma de poder confundirse con ella, ya que en virtud del mencionado
principio, la coexistencia de las marcas sera posible sin que se produzca
error o confusion entre los consumidores.

Que, conforme lo sefialado precedentemente, corresponde reconsiderar
la observacion de fondo fundada en los articulos 19 y 20 letra H) inciso
1° de la ley N°19.039, toda vez que en un nuevo analisis de su
confrontacién y habiendo mediado limitacién respecto al &@mbito de
proteccién requerido, es posible advertir que los signos apuntan a un
segmento del mercado distinto y especifico, lo cual los hace diferentes y
posibilita su coexistencia, sin prestarse para inducir a confusién entre el
publico consumidor.

Vistos, el mérito de autos y de conformidad con lo dispuesto en la Ley N°
19.039, en sus articulos 19, 20, 22 y en el Reglamento de dicha ley, se
acepta a registro esta solicitud.
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1631620 Fany Andrea Astorga Caro, en representacion de Cristian
Ruiz-tagle Decombe

Mixta

Panaderia & Pasteleria Monasterio

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod
al solicitante con fecha 18 de diciembre de 2025 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro 1187305 Marca Chocolate del
Monasterio Protege Chocolate y chocolates. de la clase 30.

Que, con fecha 20 de enero de 2026, el solicitante contesto la
observacion de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que existirian
diferencias graficas y fonéticas entre los signos en conflicto, que ya es
titular de la marca pedida en la misma clase bajo el registro 1486255 y
en la cual se excluyen expresamente “chocolate y chocolates” como
objeto de los servicios de venta de productos de clase 30, que la marca
debe otorgarse con proteccion al conjunto.

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacién al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusion en el pblico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.
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Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o0 validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su @mbito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacién entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
Que, en virtud del principio de especialidad marcaria, la marca comercial
solo protege o distingue los productos o los servicios para los cuales la
marca esta inscrita, no pudiendo impedir la utilizacion o el registro de la
misma a nombre de un tercero para productos o servicios no
relacionados.

Que efectuado un nuevo andlisis de coberturas se concluye que,
atendida la especificidad de la cobertura solicitada en clase 30, ésta
difiere de aquella que protege el registro previo en cuanto a naturaleza,
funcion, finalidad, canales de distribucion y destinatarios finales.

Que habiendo quedado establecido que en la especie se esta ante signos
que distinguen coberturas diferentes y no relacionadas, conforme al
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principio de especialidad de las marcas enunciado previamente no es
necesario analizar los signos a fin de determinar si la marca solicitada
presenta identidad o semejanza determinante con la marca previa, de
forma de poder confundirse con ella, ya que en virtud del mencionado
principio, la coexistencia de las marcas sera posible sin que se produzca
error o confusion entre los consumidores.

Que, conforme lo sefialado precedentemente, corresponde reconsiderar
la observacion de fondo fundada en los articulos 19 y 20 letra H) inciso
1° de la ley N°19.039 y en el Registro N°1187305, y otorgar el registro
de la marca pedida con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
"PANADERIA" y "PASTELERIA" individualmente considerado de
conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039, toda
vez que en un nuevo analisis de su confrontacion es posible advertir que
ellas apuntan a un segmento del mercado distinto y especifico, lo cual las
hace diferentes y posibilita su coexistencia, sin prestarse para inducir a
confusion entre el publico consumidor.
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1632523 Neftali Andrés Reyes Pizarro Mixta Amuyuni Blogue Infantil Oct/16 Vistos,

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd
al solicitante con fecha 07 de enero de 2026 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto a la solicitud N°1628765. Marca AGRUPACION
SOCIAL DEPORTIVA'Y CULTURAL AMUYUNI. Protege suministro de
informacién sobre actividades culturales y deportivas. de la clase 41.
Que, con fecha 16 de enero de 2026, el solicitante contesto la
observacion de fondo sefialando, entre otros antecedentes que, el signo
solicitado cumpliria con todos los requisitos legales para ser considerada
una marca comercial, por lo que no advertiria impedimento juridico para
que su marca sea otorgada a registro. Indica que la marca solicitada
poseeria elementos que la diferenciarian de las marcas previas. Hace
presente que, en atencion a la limitacion de cobertura solicitada en su
escrito de contestacion, es que deberia aplicarse en autos el principio de
especialidad marcaria. Agrega que, analizadas las marcas en su
conjunto, se apreciaria que estds poseerian evidentes diferencias
graficas y fonéticas que impedirian todo tipo de error o confusion entre
los consumidores.

Considerando:

Que, en atencién a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, numeros, elementos figurativos tales como
imégenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la
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caracteristica y funcion primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gréfica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con ofras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que, corresponde reconsiderar la observacién de fondo formulada en
autos, fundada en la infraccion a la letra h) inciso 1° del articulo 20 de la
Ley N°19.039, toda vez que la solicitud N°1628765 invocada como Unico
fundamento de dicha diligencia, se encuentra actualmente abandonada
con decisién firme de fecha 27/01/2026, por lo que no se relnen los
requisitos para tener por configuradas las causales de irregistrabilidad
invocadas.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1°, y en
el Reglamento de dicha ley, corresponde reconsiderar la observacion de
fondo, toda vez que en un nuevo andlisis de los antecedentes con que
cuenta este Instituto, tiene presente que no configurdndose a su respecto
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la prohibicién de registro observada, se acepta a registro esta solicitud,
con proteccion al conjunto y sin proteccion a los elementos "BLOQUE
INFANTIL" aisladamente considerado, de conformidad a lo dispuesto en
el articulo 19 bis C.
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1632570 Carlos Alberto Colina Ramirez, en representacion de Douglas | Denominativa Lacteos Merida Andina Vistos:

Rafael Varela Rangel

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod
al solicitante con fecha 23 de diciembre de 2025 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en el articulo 20
letra F) de la Ley N°19.039. El signo solicitado es inductivo a error o
engafio respecto de la verdadera naturaleza de los servicios de compra
venta que se encuentran contenidos en su ambito de proteccion, por
cuanto la marca solicitada contiene la denominacién LACTEQS, que
segUn la RAE se refiere en particular a productos lacteos y el &mbito de
proteccion solicitado hace referencia a la comercializacion de toda clase
de productos de la clase 1 a la 34 y no solo de esta clase de productos.
Que, con fecha 06 de enero de 2026, el solicitante contesto la
observacién de fondo sefialando que, en aras de la limitacion de
cobertura realizada en su escrito, se logra subsanar el error respecto de
la naturaleza y finalidad de los servicios pedidos.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, en consideracién a la limitacién de cobertura realizada por el
solicitante en escrito de fecha 06 de enero de 2026, modificandose de
“servicios de compra y venta al por mayor y al detalle de productos de las
clases 01 a 34, de la clase 35" a “servicios de compra y venta al por mayor
y al detalle de productos lacteos de la clase 29, de la clase 35", este
Instituto considera que con ello logran subsanarse los errores y engafios
respecto de la naturaleza y finalidad de los servicios pedidos, al estar
éstos relacionados a los productos lacteos.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley N°19.039, en sus articulos 19, 20 letra f) y en el
Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que vistos el mérito de autos y los argumentos planteados
en la contestacion de la observacion, de conformidad con lo dispuesto en
la Ley N° 19.039, en sus articulos 19, 20, 22 y en el Reglamento de dicha
ley, se acepta a registro esta solicitud, como conjunto, sin proteccién al
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término “LACTEOS” aisladamente considerado, de conformidad a lo
dispuesto en el articulo 19 bis C.
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1632833 Guillermo Hernan Beamin Anguita, en representacion de
César Antonio Pefia Mena

Denominativa

IMPERIO ALFA

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd
al solicitante con fecha 26 de diciembre de 2025 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N°1399006. ESPACIO ALFA
Barberia. Salones de peluqueria; Servicios de peluquerias para hombres;
Servicios de salon de peluqueria para nifios. Clase 44. Registro 1283377.
IMPERIO MILAGROSO BARBERIA PELUQUERIA. Peluquerias;
salones de peluqueria; servicios de peluqueria. Clase 44.

Que, con fecha 05 de febrero de 2026, el solicitante contestd la
observacion de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que existirian
diferencias graficas y fonéticas entre los signos en conflicto, que se ha
solicitado proteccion al conjunto.

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacién al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusion en el pblico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.
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Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los deméas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o0 validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su @mbito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacién a las marcas registradas distingue un
ambito de proteccion relacionado en clase 44, compartiendo por tanto
elementos comunes en cuanto a naturaleza, funcién o finalidad,
destinarios finales y canales de comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacién, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacién sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin
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detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, grafica ylo
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; v iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que al efectuar la comparacion gréfica entre el signo solicitado y las
marcas previamente registradas se aprecia que la especial configuracion
con que se presentan los signos, logran dar origen a marcas
independientes, resultando sus respectivas particularidades suficientes
para diferenciar adecuadamente a un signo del otro. En vista de lo
sefialado anteriormente, se concluye que las marcas en conflicto cuentan
como conjunto con una fisonomia e identidad propia y poseen diferencias
considerables que las hacen facilmente distinguibles y exentas de riesgo
de confusion, segun se observa de la siguiente comparacion:

Que establecida las diferencias entre el signo pedido y la marca
previamente registrada el hecho de conceder a registro la solicitud no
inducira a error 0 engafio al publico consumidor respecto de la
procedencia de los servicios.

Que en virtud a lo sefialado en los considerandos precedentes,
corresponde reconsiderar la Observacion de Fondo formulada en autos
fundada en los articulos 19 y 20 letra H) inciso 1° y aceptar a registro el
signo pedido.

1637886

JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de RINALDI
MOTORI SPA

Denominativa

ESTACION RINALDI

1637911

Enrique Abelardo Aguayo Alvarez, en representacion de NOI
HOTELS S.A

Denominativa

TRAMONTO SKY BAR

Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "SKY BAR"
individualmente considerados de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.

1637914

Diego Antonio Rivera Nahrwold, en representacion de Diego
Antonio Rivera Nahrwold y Elisabeth Harriet Carmen
Nahrwold Saelzer

Denominativa

POMAR
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1637920 Mufioz Jeanneret Alvarez y Cia., en representacion de Denominativa MAZAL SERIES Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "SERIES"
Producciones Mazal SpA individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
1637921 Patricio Ignacio De La Barra Gili, en representacion de Denominativa LA CASA DE CELESTE
INVERSIONES FALUCO LIMITADA
1637923 Mauro Dellafiori Albala, en representacion de RIOQUIMICA Denominativa PERAXRIO
SA
1637935 SILVAABOGADOS,, en representacion de Television Mixta 24 HORAS
Nacional de Chile
1637950 Juan Ronald Pacheco Herrera, en representacion de Mixta EL COCHAYUYO Revista de cuentos y poesia Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "REVISTA"
Ediciones Nueva Documentas SpA individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
1637952 MINO GESTION, en representacion de Susan Liby Pérez Mixta PUERTO COFFEE CAFETERIA DE MOMENTOS | Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "COFFEE" y
Silva "CAFETERIA" individualmente considerados de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1637960 Ricardo Hernan Mahnke Contreras Denominativa Pucho Dorado
1637973 IURIS ABOGADOQOS SPA, en representacion de LUXQUEST Mixta LUXQUEST
GROUPLLC
1637985 SARGENT & KRAHN, en representacion de SGG LISCO Denominativa SPALDING MADE FOR THE GAME
LLC
1637994 Sebastian Alonso Guerra Gdmez Mixta PREDIQ SPA Con proteccion al conjunto y sin proteccion a la sigla "SPA"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
1638255 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Walker Pets Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
Walker Pets SpA "pets" individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el
articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1638326 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de CGL | Mixta eAura by Eniks
Empresas SpA
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1638335 Felipe Eduardo Asi Undurraga, en representacion de Mixta Desbocao EST 2025 SANGUCHERIA Que la marca, en virtud de lo dispuesto en el articulo 19 Bis D de la Ley
CALAFATE TURISMO LIMITADA COYHAIQUE-PATAGONIA 19.039 confiere a su titular el derecho exclusivo y excluyente para
utilizarla en el trafico econdmico, para distinguir la cobertura para la que
ha sido registrada; sin perjuicio de lo cual el registro de un término
geografico como marca comercial no debiera ser obstaculo para que
terceros puedan seguir utilizandolo para indicar la real procedencia de un
producto y/o servicio, siempre y cuando ello no sea causa de error o
confusion respecto de la procedencia empresarial de los referidos
productos y/o servicios a distinguir.
Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos
"SANGUCHERIA COYHAIQUE-PATAGONIA" y al nimero 2025
individualmente considerados de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
1638338 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de CGL | Mixta eAura by Eniks
Empresas SpA
1638352 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacién de CGL | Mixta ePrime by Eniks
Empresas SpA
1638354 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacién de CGL | Mixta eLuxe by Eniks
Empresas SpA
1638360 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacién de CGL | Mixta ePrime by Eniks
Empresas SpA
1638363 Sergio Antonio Urra Maulén, en representacion de Mixta SILVESTRE OUTDOOR Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
SILVESTRE OUTDOOR SPA "outdoor" individualmente considerado de conformidad a lo previsto en
el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1638372 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de CGL | Mixta ePrime by Eniks
Empresas SpA
1638374 FG CHILE SpA Mixta FEELGOOD
1638375 Cristian Andrés Silva Cerda, en representacion de BRAINS Mixta SEPA
SpA
1638376 Nicole Stephanie Chamorro Chamorro, en representacion de | Mixta RCN GROUP REVISION Y CERTIFICACION Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "GROUP
RCN GROUP SPA NACIONAL REVISION Y CERTIFICACION NACIONAL" individualmente
considerados de conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la
Ley 19.039.
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1638377 Luis Enrique Angel Corrada Vera, en representacion de Mixta IMA INNOVANDO ESPACIOS Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "INNOVANDO
Inversiones Sima Ltda ESPACIOS " individualmente considerado de conformidad a lo previsto
en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1638379 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de CGL | Mixta eLuxe by Eniks
Empresas SpA
1638382 Marina Isabel Moreno Arriagada Mixta MARINA MORENO
1638386 Cristian Andrés Silva Cerda, en representacion de BRAINS Mixta SEMPAT
SpA
1638392 SARGENT & KRAHN, en representacién de CANAL 13 SPA | Denominativa Nosotros... 30 afios después
1638394 Issel Maritza Quifiones Olguin, en representacion de Patricio | Mixta Sig-Prev
Alejandro Trigo Gajardo
1638395 JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de Cristian Mixta MB MAXI BEAUTY Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
Andrés Sarras Alam "BEAUTY" individualmente considerado de conformidad a lo previsto
en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1638396 Paola Lily Lavarello Bagnara Mixta Akya Consultorias Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
"Consultorias" individualmente considerado de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1638397 Hernando Ariel Marin Céceres Mixta AMERIKA'N SOUND
1638400 SILVAABOGADOS , en representacion de KING'S BEADS Mixta KINGS BEADS
LTD
1638401 COVARRUBIAS & CIA., en representacion de FUNDACION Mixta Fundacion COSMOS Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
DE BENEFICENCIA COSMOS "Fundacion" individualmente considerado de conformidad a lo previsto
en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1638402 SILVAABOGADQS, en representacién de vivawave Co., Ltd. | Denominativa hince
1638404 Issel Maritza Quifiones Olguin, en representacion de Jorge Denominativa Teczar Briati Ingenieria Con proteccion al conjunto y sin proteccién al término
Alejandro Briati Quintanilla "ingenieria” individualmente considerado de conformidad a lo previsto
en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1638405 Marcelino Enrique Villegas Aguilera Mixta VILLAMAR
1638407 Mario Augusto Oviedo Castillo Denominativa Movic
1638411 COVARRUBIAS & CIA., en representacion de FUNDACION Mixta Fundacion COSMOS Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
DE BENEFICENCIA COSMOS "fundacion” individualmente considerado de conformidad a lo previsto
en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
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1638412 COVARRUBIAS & CIA., en representacion de FUNDACION Mixta JARDINES Sanadores de Fundacién Cosmos Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "jardines
DE BENEFICENCIA COSMOS sanadores y fundacion” individualmente considerados de conformidad a
lo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1638414 COVARRUBIAS & CIA., en representacion de FUNDACION Mixta JARDINES Sanadores de Fundacion Cosmos Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "jardines
DE BENEFICENCIA COSMOS sanadores y fundacién " individualmente considerados de conformidad
alo previsto en el articulo 19 bis ¢) de la Ley 19.039.
1638415 Beatriz Graciela Riveros De Gatica, en representacion de Mixta X GROUP MUSIC Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "group
INVERSIONES KYC SPA music" individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el
articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1638416 Mauro Dellafiori Albala, en representacion de Pincel y Copas | Mixta PINCELY COPAS
EIRL
1638436 David Felipe Yafiez Campos Denominativa NUNTITEC
1638476 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacién de CGL | Mixta ePure by Eniks
Empresas Spa
1638523 Rodrigo Javier Marre Grez, en representacion de April Mixta PERFECTPRINT Con proteccion al conjunto y sin proteccion al segmento "Print",
International Enterprise Pte. Ltd. individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1638529 Rodrigo Javier Marre Grez, en representacion de April Mixta EXCELLENT COPY
International Enterprise Pte. Ltd.
1638535 Kunal Belani Raju Denominativa CHEMSPLASH
1638536 Juan Ronald Pacheco Herrera, en representacion de CAIFU | Mixta H Handing
LLC
1638551 Rodrigo Javier Marre Grez, en representacion de April Mixta PERFECTPRINT Con proteccion al conjunto y sin proteccion al segmento "Print",
International Enterprise Pte. Ltd. individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis ¢) de la Ley 19.039
1638555 Alexandro Esteban Ortiz Talciani Denominativa Alex Ortiz Comediante Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Comediante”,
individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis ¢) de la Ley 19.039
1638556 Pablo Pedro Garuti Anderlini Denominativa TAMPOPLAST
1638562 Gladys Carolina Arias Ortega, en representacion de Regalos | Denominativa Regalos BienGuay Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Regalos”,
BienGuay Spa individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis ¢) de la Ley 19.039
1638579 Emilio Felipe Marquez Sandoval Mixta crella
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1638583 Clarke, Modet y C° Chile Spa, en representacion de Denominativa HOSPIFARMA Con proteccion al conjunto y sin proteccion al segmento "Farma”,
Laboratorio Hospifarma Chile Limitada individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1638588 Diana Marcela Poch Pairoa Mixta MALICIA Con proteccion al conjunto y sin proteccion al resto de los caracteres
insertos en la etiqueta, de conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis
c) de la Ley 19.039.
1638595 Ménica Carolina Pinto Gonzalez, en representacion de Mixta MDC SALUD Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Salud",
MEDICOS DE CUBA SpA individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1638611 Andrés Eduardo Jaque Martinez, en representacion de Mixta FUN PLUS
Dezain Chile SpA
1638620 Jianbo Liu Mixta Omnific
1638623 Moises Hernan Castro Toro, en representacion de 52TOYS Mixta BEASTBOX
DEVELOPMENT CO.,, LTD.
1638625 Moises Hernan Castro Toro, en representacion de 52TOYS Mixta BEASTBOX
DEVELOPMENT CO.,, LTD.
1638628 Carlos Raul Gonzalez Escobar Mixta VORAUS SPA Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "SPA",
individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1638710 SILVAABOGADOS , en representacion de PENTA Mixta linze e-commerce car Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "e-commerce”
FINANCIERO S.A. y "car" individualmente considerados de conformidad a lo previsto en el
articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1638722 SILVAABOGADOS , en representacion de PENTA Mixta linze e-commerce car Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "e-commerce" y
FINANCIERO S.A. "car" individualmente considerados de conformidad a lo previsto en el
articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1638723 Fany Andrea Astorga Caro, en representacion de FOOD Mixta LOS SHAWARMAS CUATICOS Con proteccién al conjunto y sin proteccién al término "SHAWARMAS"
VIBES SPA individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis ¢) de la Ley 19.039
1638731 José Alfredo Urrutia Farias Mixta DataShield
1638739 SILVAABOGADOS , en representacion de PENTA Mixta linze
FINANCIERO S.A.
1638746 Francisca Andrea Gac Van Der Baars, en representacion de Mixta Integra Mascotas Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
IntegraPet SPA "Mascotas" individualmente considerado de conformidad a lo previsto en
el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
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1638748 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de EBT S.A. | Mixta EBT
1638749 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de EBT S.A. | Mixta HOBBY MARKET Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "MARKET"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1638750 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de EBT S.A. | Mixta PLAY PLAZA
1638762 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de EBT S.A. | Mixta GARDEN MARKET Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
"MARKET" individualmente considerado de conformidad a lo previsto en
el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1638764 Javiera Andrea Cataldo Vidal, en representacion de Maria Mixta CORELLA didacticos Con proteccién al conjunto y sin proteccion al término "didacticos”
Pilar Bienzobas Aramayo individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis ¢) de la Ley 19.039
1638765 Claudia Andrea Gonzalez Mufioz Mixta CAFE MADERA Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "CAFE" ni al resto
de los términos contenidos en la etiqueta individualmente considerado de
conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1638766 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacién de EBT S.A. | Mixta TALBOT
1638773 Ema Liliana Navarrete Reinoso Denominativa estudio valle Con proteccidon al conjunto y sin proteccion al término "estudio”
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1638774 Alejandra Daniela lofrida Palma Denominativa iotec company Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "company"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1638798 SARGENT & KRAHN, en representacion de DUAS RODAS Mixta DR FLAVORS & INGREDIENTS Con proteccién al conjunto y sin proteccién al término "FLAVORS" e
INDUSTRIAL S.A. "INGREDIENTS" individualmente considerados de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1638810 SARGENT & KRAHN, en representacion de DUAS RODAS Mixta DR FLAVORS & INGREDIENTS Con proteccién al conjunto y sin proteccién al término "FLAVORS" e
INDUSTRIAL S.A. "INGREDIENTS" individualmente considerados de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1638818 JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de Deutsche | Denominativa HONEST BOWL
Transnational Trustee Corporation Inc
1638843 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacién de Mixta Sushi Negai Con protecciéon al conjunto y sin proteccién al término "Sushi"
Negai Sushi Spa individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis ¢) de la Ley 19.039
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1638851 Luz Francisca Donoso Lopez Denominativa AUNARA PAPER Con proteccién al conjunto y sin proteccion al término "PAPER"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1638853 Daniela Paz Alvarado Andrade, en representacion de Mixta SAN JUEVES
Francisco Javier Zufiga Escobar
1638862 Estudio Carey Limitada , en representacion de Dolce Vita Denominativa DOLCE VITA
Footwear, Inc.
1638865 Juan Pablo Masjuan Garcia Denominativa Masjuan CL
1638872 Cecilia Alejandra Nahuelcoy Riquelme Denominativa Avicola Celeste Con protecciéon al conjunto y sin proteccion al término "Avicola"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis ¢) de la Ley 19.039
1638888 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Royal India Tradicién & Sabor Con proteccion al conjunto, sin proteccion al término India y sin proteccion
Miteshkumar Babulal Chaudhari a los términos tradicion y sabor individualmente considerados de
conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1638958 Ivan Patricio Jiménez Ortlzar, en representacion de Patade | Mixta Mas que una marca una historia
pato SPA
1638967 Geraldine Daniella Valenzuela Castillo Mixta DomusSalus Cuidado Profesional En Tu Hogar Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "Cuidado
Profesional En Tu Hogar" individualmente considerados de conformidad
alo previsto en el articulo 19 bis ¢) de la Ley 19.039
1638968 Patricia Constanza Marambio Gallardo, en representacion de | Mixta MOTOEXP
Raimundo Héctor Gatica Silva y Santiago Emerson Glucklich
1638971 Patricia Constanza Marambio Gallardo, en representacion de | Mixta Mama Mia
GOMCA SPA
1638974 Alejandro Peroni Duran, en representacion de Laboratorio Mixta Laboratorio Clinico Bianca Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "Laboratorio
Clinico Bianca Clinico" individualmente considerados de conformidad a lo previsto en
el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1638975 Alvaro Ignacio Grau Godoy Denominativa COOL FACTORY Con proteccion al conjunto y sin proteccién al término
"FACTORY" individualmente considerado de conformidad a lo previsto
en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1638977 Jaime Andrés Alvarez Cano Mixta Black cat cowork tattoo studio Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "cowork tattoo
studio” individualmente considerados de conformidad a lo previsto en el
articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
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1638980 Lee Solange Willatt Martinez, en representacion de Prime Mixta Prime Consultores Especialistas Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "Consultores
Integral SPA Especialistas” individualmente considerados de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1638982 Nelson Nicolas Estevens Bricefio Denominativa SKULL GYM Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
"GYM" individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el
articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1638985 Arturo Covarrubias Vargas, en representacion de SAMSUNG | Denominativa Samsung T7 Resurrected
ELECTRONICS CO., LTD.
1638986 Brayan Alejandro Perez Martinez Mixta THE CARNEADA ESTD. 2023 CHARCUTERIA Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos
ARTESANAL "CHARCUTERIA ARTESANAL" individualmente considerados de
conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1638987 Paula Andrea Cordero Tello, en representacion de Mixta UFACIL APRENDIZAJE SEGURO Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos
SERVICIOS EDUCACIONALES UFACIL LIMITADA "APRENDIZAJE SEGUROQ" individualmente considerados de
conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1638991 Carolina Andrea Boudon Silva Denominativa SAO
1638993 Daniela Pas Meniconi Mufioz Denominativa TU EDUCADORA AMIGA
1638994 Camilo Andrés Abud Escobedo Denominativa Puro Plano
1639000 Jesus Salvador Hurtado Ulloa Mixta Freelo
1639002 Daniel Patricio Mancilla Martel Denominativa Pueblito Japonés
1639003 Miguel Angel Crespo Contreras Denominativa POPYPAPA
1639009 Francisco Javier Vega Diaz Denominativa GRAFICENTER
1639012 ALESSANDRI & COMPANIA LIMITADA, en representacion Mixta MINISO GIFT BEAR AND FRIENDS Con protecciéon al conjunto y sin proteccion al término "GIFT"
de MINISO HONG KONG LIMITED individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
1639049 Francisco Tomas Sabioncello Hernandez, en representacion Figurativa
de TECNOLOGIAS GUAU Spa
991440934 | HEBEI TRADEMARK AGENCY CO., LTD, en representacién | Mixta KOS
de XINGTAI BAIXIN SEALS MANUFACTURING CO., LTD.
991865709 | ADVANCE CHINA IP LAW OFFICE, en representacion de Denominativa INSTA-FIT Master
Midea Group Co., Ltd.
991866345 | Angel Pons Arifio, en representacion de SISMOTUR, S.L. Mixta it inventrip Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "it"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
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991867701 | ZHEJIANG FANGXIANGZHIHE INTELLECTUAL Mixta celLox
PROPERTY RIGHTS AGENT CO., LTD., en representacién
de Ningbo NECO Housewares CO., LTD.

991868048 | Lippert Stachow Patentanwélte Rechtsanwalte Partnerschaft | Mixta TiLOOP
mbB, en representacion de pfm medical gmbh

991868098 | ABRIL ABOGADOS, en representacion de CAMPER, S.L. Mixta C

991868106 | Baker & McKenzie LLP, en representacion de Abbott Denominativa OXIVIXO
Products Operations AG

991868149 | MARIANGELS CASTELLET | TORNE, en representacion de | Denominativa LUMICEN
TOSKANI, S.L.

991868174 | JIANGSU NEW & HIGH TRADEMARK AGENCY, en Mixta Amdox
representacion de Shenzhen Amdolla Cloud Technology
Corporation

991868192 | Chofn Intellectual Property, en representacion de Hangzhou Mixta TASOGARE
Yuxi Trading Co., Ltd.

991868208 | Chofn Intellectual Property, en representacion de Shanghai Denominativa VOLTDEER
Voltdeer Technology Co., Ltd.

991868230 | SHINWOO PATENT & LAW FIRM, en representacion de Denominativa Huvitz
Huvitz Co., Ltd.

991868339 | ARC PATENT ATTORNEYS' OFFICE, en representacion de Mixta MORITO
MORITO CO., LTD.

991868344 | Suzhou yuansheng trademark limited company, en Mixta YESWOOD
representacion de Shanghai Yeswood Home Co., Ltd.

991868416 | Shanghai Zenorr Intellectual Property Agency Co., Ltd., en Mixta NISKO
representacién de NISKO HARDWARE TECH CO., LTD.

991868465 | IntellecPro China Limited, en representacion de Mixta health&beyond
Health&Beyond Health Technology (Suzhou) Co., Ltd.

991868487 | ADVANCE CHINA IP LAW OFFICE, en representacion de Mixta Esavior
Esavior (Guangzhou) Green Energy Co., Ltd.

991868715 | Beijing Wan Hui Da Intellectual Property Agency, en Figurativa
representacion de Beijing Enlight Pictures Co., Ltd.

991868717 | Beijing Wan Hui Da Intellectual Property Agency, en Figurativa
representacion de Beijing Enlight Pictures Co., Ltd.
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991868726 | Hangzhou Wuzhou Trademark Service Co., Ltd., en Mixta casafina
representacion de LEE, Jong Hoon
991868735 | Nathaniel T. Quirk Burr & Forman LLP, en representacién de | Mixta Magnera
Avintiv, Inc.
991868752 | YAMAO Norihito, en representacion de Mazda Motor Mixta MAZDA
Corporation
991868803 | ADASTRA INTELLECTUAL PROPERTY PTE. LTD., en Denominativa Verditex
representacion de QUECTEL IOT TECHNOLOGIES
PTE.LTD.
991868982 | RHEINPATENT KODRON & MACKERT, en representacion Denominativa SELITAC
de SELIT Dammtechnik GmbH
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1515981 Stefano Damiano Anabalén Zucchiatti Denominativa MOS Numero de Registro: 1489151

1516923 Patricio Ignacio De La Barra Gili, en representacion de Denominativa CANGURO Numero de Registro: 1489219
Inmobiliaria Santa Carmen S.A

1565643 Jorge Luis Pino ZUfiga, en representacion de Luis Miranda Denominativa PROTEJASE DE LOS ROBOS Y DEJE DE Numero de Registro: 1489152
Andrade GRABARLOS CON TEOBSERVO

1571046 Darwyn Israel Quinteros Miranda, en representacion de Mixta GLYCONORM Numero de Registro: 1489153
Sociedad Comercializadora Jilarito SpA

1576072 Javier Ignacio Ramirez Martin Denominativa Skdl_Cheese Numero de Registro: 1489220

1580659 Maria Fernanda Ibafiez Cordero, en representacion de Dk Denominativa NOVOSAP Numero de Registro: 1489221
Real Estate S.A

1580666 Maria Fernanda Ibafiez Cordero, en representacion de Dk Denominativa NOVOSAP Numero de Registro: 1489222
Real Estate

1588803 Morales y Besa Abogados Limitada , en representacion de Denominativa Hydro Quality Numero de Registro: 1489223
Hydro Quality SpA

1595688 Brenda Paola Vergara Herrera, en representacion de Claudia | Mixta VIVE EN EL EXTRANJERO MOVILIDAD Numero de Registro: 1489224
Marcela Rioseco Bondi INTERNACIONAL

1597010 Puga Ortiz Propiedad Intelectual Limitada , en representacion | Denominativa S-MAXX Numero de Registro: 1489225
de Diversity Technologies Corporation

1598063 Az y Compaiiia , en representacion de Drogueria Hofmann Mixta Zafiro e-Health Numero de Registro: 1489226
Limitada y Compafiia en Comandita por Acciones

1600699 Jorge Andrés Uribe Gervasi, en representacion de Servicios Denominativa APRUEBALAW Numero de Registro: 1489227
Educacionales en Derecho Apruebalaw Chile Limitada

1602898 Daniel Andrés Morales Sorondo, en representacion de Mixta Cioccolata Desde 1986 Numero de Registro: 1489228
Sociedad de Inversiones Los Robles Limitada

1603973 Ignacio Andrés Alamos Dominguez, en representacion de Mixta VERIDICO Numero de Registro: 1489154
Franci Leonardo Ureta Quifiones

1605869 Alejandro Andrés Luna Bello Denominativa NEUROWELLNESS Numero de Registro: 1489229

1609527 Eugenio Andrés Llanos Clavijo Denominativa cobraya Numero de Registro: 1489155

1616439 Bernardita Andrea Llorente Chimenti, en representacion de Mixta Nuevo Pudahuel Numero de Registro: 1489156
Sociedad Concesionaria Nuevo Pudahuel S.A.

1617059 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta sproenergy Numero de Registro: 1489157
Ocaranza y Kopp Ltda

1621133 Juan Pablo Zamora lturra, en representacion de Araucania Mixta SUPERMERCADOS CROSS MARKET Numero de Registro: 1489230
Green SpA
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1621386 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Mil Trazos Numero de Registro: 1489158
Papeleria Marcela Naranjo E.Il.R.L

1621397 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Cleandog Numero de Registro: 1489231
Servicios Gallardo Campafia

1623930 Atrium S.A. , en representacion de Niu Foods SpA Denominativa sushiburger Numero de Registro: 1489159

1624721 Clarke, Modet y C° Chile SpA, en representacion de Denominativa Hyalgen Numero de Registro: 1489232
Pharmaesthetics do Brasil - Insdustria de Medicamentos
LTDA.

1625489 Puga Ortiz Propiedad Intelectual Limitada , en representacion | Mixta GALA Numero de Registro: 1489233
de Blockchain Game Partners INC.

1625494 Puga Ortiz Propiedad Intelectual Limitada , en representacion | Mixta GALA Numero de Registro: 1489234
de Blockchain Game Partners, INC.

1627412 Diego Esteban Cérdova Yukich, en representacion de B- Mixta Tia Clarita Numero de Registro: 1489235
Lucky SpA

1627639 Pablo Alejandro Calfufianco Garrido Denominativa Turismo Rukapillan Numero de Registro: 1489236

1628078 Patricia Constanza Marambio Gallardo, en representacion de | Mixta belenabels Numero de Registro: 1489160
Belenabels SpA

1628231 Rodrigo Andrés Guzman Oyarce Denominativa Fibramax Numero de Registro: 1489161

1628266 Sociedad de Profesionales Full Marcas y Compaiiia Mixta careX Numero de Registro: 1489162
Limitada, en representacion de Xintao Xue

1628309 Dalila Andrea Hernandez Guzman Denominativa We Are 361° Numero de Registro: 1489163

1628602 José Luis Zavala Contreras Denominativa BioYogaRoots Numero de Registro: 1489164

1628706 Mufioz Jeanneret Alvarez y Cia., en representacion de Denominativa TRAYLIP MET Numero de Registro: 1489165
Laboratorios Pisa, S.Ade C.V.

1628707 Mufioz Jeanneret Alvarez y Cia. , en representacion de Denominativa LINTIDAMET Numero de Registro: 1489166
Laboratorios Pisa, S.Ade C.V.

1628715 Mufioz Jeanneret Alvarez y Cia., en representacion de Denominativa LINTIDA Numero de Registro: 1489167
Laboratorios Pisa, S.Ade C.V.

1628760 Cynthia Paz Torres Poblete, en representacion de Sociedad Mixta PERFUMES BY R. DE LATORRE Numero de Registro: 1489237
Comercial Torres Hermanos SpA

1628864 Luis Ignacio Olmedo Bustos, en representacion de Proyecto | Mixta Laika Numero de Registro: 1489168
ES.AS.

1628880 Cristian Andrés Cafoles Hapette Denominativa cosor Numero de Registro: 1489169

1628894 Valeria Francisca Ortiz Céceres Mixta ReUniformate Numero de Registro: 1489238
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1629000 Garcia Parot y Compafiia SpA, en representacion de Mixta DUALMESH P Numero de Registro: 1489170
Shenzhen Relx Technology Co., Ltd.

1629047 Andes IP Abogados Ltda., en representacion de Noon Spain, | Mixta NOON Numero de Registro: 1489239
S.L

1629083 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Gorgona Numero de Registro: 1489240
CNC Impresion Salinas Anifiir Limitada

1629087 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Migas verdes libre de culpas Numero de Registro: 1489241
Daniela Gerardine Garaban De Blanco

1629089 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta EV Espacio Victoria Numero de Registro: 1489242
Camila Victoria Barria Ojeda

1629090 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta LT Life Travel Agencia de Viajes Numero de Registro: 1489243
Gustavo Adolfo Fonseca Pérez

1629172 Mufioz Jeanneret Alvarez y Cia., en representacion de Mixta MOGO Numero de Registro: 1489171
Sunrise Union Holdings INC.

1629240 Issel Maritza Quifiones Olguin, en representacion de Andrea | Mixta Clinica Montenegro Numero de Registro: 1489172
Paz Montenegro Klagges

1629293 Adrian Mauricio Garcés Carrasco Denominativa BRIOMAD Numero de Registro: 1489173

1629376 Erik Jonathan Lawrence Santibafiez, en representacion de Denominativa Maind Numero de Registro: 1489174
Elmet SpA

1629395 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de José Mixta MONKEYDOG Numero de Registro: 1489175
Ignacio Salas y Servicios de Alimentacién EIRL

1629400 Francisco Arnoldo Vira Rodriguez Mixta FVR Labs Numero de Registro: 1489176

1629417 Ab Mark Sociedad Ltda. Mixta AURUS JOYERIA Numero de Registro: 1489244
, en representacion de Inversiones del Centro Limitada

1629421 Ab Mark Sociedad Ltda. , en representacion de Inversiones Mixta AURUS JOYERIA Numero de Registro: 1489245
del Centro Limitada.

1629426 Ab Mark Sociedad Ltda. , en representacion de Inversiones Mixta AURUS JOYERIA Numero de Registro: 1489246
del Centro Limitada.

1629493 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta PowerWeld Numero de Registro: 1489177
Alejandro Eduardo Mella Guerra

1629506 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Ruta Agroecoldgica Numero de Registro: 1489178
Agricola Jonas Marcelo SpA

1629509 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Allcode Numero de Registro: 1489179
Cristian Alejandro Garcia Rivera

231



Estado Diario Subdireccion de Marcas 02/03/2026

Seccion M5:
Concesion de Marcas
[ Solicitud | Representante | Tipo signo Marca | Observaciones

1629511 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Team up Numero de Registro: 1489247
Cristian Alejandro Garcia Rivera

1629598 Juan Carlos Vargas Peralta Denominativa SGActiva Numero de Registro: 1489180

1629720 Marisol Alejandra Beytia Auad, en representacion de Mixta M10 Numero de Registro: 1489248
Sociedad Creativa FJE SpA

1629722 Marisol Alejandra Beytia Auad, en representacion de Mixta M12 Numero de Registro: 1489249
Sociedad Creativa FJE SpA

1629757 Manuel Alejandro Espinoza Saldias, en representacion de Mixta Rukaytin Numero de Registro: 1489250
Rukay(in SpA

1629769 Elard Simén Koch Cabezas Mixta FANTOMPASS Numero de Registro: 1489181

1629807 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa TP TODOPAGO Numero de Registro: 1489251
Cristian Antonio Cisternas Cisternas

1629839 Alessandri & Compaiiia Limitada, en representacion de The Mixta R RALPH'S CLUB NEW YORK RALPH LAUREN Numero de Registro: 1489252
Polo/Lauren Company, L.P

1630197 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en representacion Mixta HAYAATI Numero de Registro: 1489182
de Lattafa Perfumes Industries L.L.C.

1630201 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en representacion Mixta RAMZ LATTAFA Numero de Registro: 1489183
de Lattafa Perfumes Industries L.L.C.

1630202 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en representacion Mixta ASAD Numero de Registro: 1489184
de Lattafa Perfumes Industries

1630203 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en representacion | Mixta BADE'E AL OUD Lattafa Numero de Registro: 1489185
de LATTAFA PERFUMES INDUSTRIES L.L.C.

1630206 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en representacion Mixta SEHR LATTAFA Numero de Registro: 1489186
de Lattafa Perfumes Industries L.L.C.

1630273 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en representacion Mixta THE KINGDOM LATTAFA Numero de Registro: 1489187
de Lattafa Perfumes Industries. L.L.C.

1630275 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en representacion Mixta VICTORIA LATTAFA Numero de Registro: 1489188
de Lattafa Perfumes Industries L.L.C.

1630573 Christopher Alexander Haarmann Ruiz Mixta VUELA LIBRE CHILE LIBERA TU PASION POR Numero de Registro: 1489253

VOLAR

1630623 Karen Sara Pupkin Rutman, en representacion de Mixta D DON LUCHO Numero de Registro: 1489189
Inversiones Pucon S.A.

1630624 Karen Sara Pupkin Rutman, en representacion de Mixta D DON LUCHO Numero de Registro: 1489190
Inversiones Pucon S.A.
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1630894 Luciano Cofré Diaz, en representacion de Versu Chile SpA Mixta Versu Numero de Registro: 1489191

1630904 Dentons Larrain Rencoret SpA, en representacion de CBS Denominativa LALEY DE ALICIA Numero de Registro: 1489192
Studios Inc.

1630994 Ximena Paz Urzla Padilla Mixta Ruffina ACCESORIOS Numero de Registro: 1489254

1631624 Estudio Transglobo Limitada , en representacion de Denominativa Etienne Skin First Numero de Registro: 1489193
Comercial Davis S.A.

1631634 Estudio Transglobo Limitada , en representacion de Denominativa Etienne My First Skin Numero de Registro: 1489194
Comercial Davis S.A.

1631636 Estudio Transglobo Limitada , en representacion de Denominativa Etienne Glow First Numero de Registro: 1489195
Comercial Davis S.A.

1632392 Astrid Raquel Concha Ramirez Denominativa Tail-Traits Numero de Registro: 1489196

1632748 Jorge Fernando Montecinos Cortés, en representacion de Denominativa VERO HUGO Numero de Registro: 1489255
Gruppo Emaus SpA

1633218 Carlos Guillermo Harding Quilodran Mixta Raiz Surefia Cosecha Propia Numero de Registro: 1489197

1633515 Mahish Kumar Sadarangani Mahboobani, en representacion | Denominativa PastTense Numero de Registro: 1489256
de Doterra Holdings, LLC

1634014 Gabriela Andrea Cardenas Vidal, en representacion de Mixta sweety lo dulce se hereda Numero de Registro: 1489257
Reposteria Gabriela Andrea Cardenas Vidal EIRL

1634163 Albagli, Zaliasnik & Cia., en representacion de Asesorias y Mixta MR. GORDON Numero de Registro: 1489198
Rentas Albalin Ltda.

1634269 Pedro Andrés Sandoval Gatica Figurativa Numero de Registro: 1489258

1634306 Estudio Carey Limitada , en representacion de Altunis - Mixta CIPRIANI Numero de Registro: 1489199
Trading, Gestéo E Servicos, Sociedade Unipessoal, Lda.

1634524 Maria Gabriela Niguez Concha Denominativa VELVET Numero de Registro: 1489259

1634681 Benjamin Gonzalo Mandiola Fernandez, en representacion Denominativa Mathison Numero de Registro: 1489260
de Mathison Company SpA

1634697 Francisco Andre Curtis Ortiz, en representacion de Flexyo Mixta FLEXYO Numero de Registro: 1489200
Tecnologias SpA

1634881 Andes IP Abogados Ltda., en representacion de Chasing- Mixta CHASING Numero de Registro: 1489261
Innovation Technology Co., Ltd.

1635759 Karen Paola Pérez Molina Denominativa Conversaciones de fortalezas CO3 Numero de Registro: 1489262

1635949 Pavel Ermoshkin, en representacion de Sociedad Mixta Zeaxan Numero de Registro: 1489201
Comercializadora Jilarito SpA
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1635950 Pavel Ermoshkin, en representacion de Sociedad Mixta Flexacil Ultra Numero de Registro: 1489202
Comercializadora Jilarito SpA

1635967 Pavel Ermoshkin, en representacion de Sociedad Mixta Turboslim Numero de Registro: 1489203
Comercializadora Jilarito SpA

1636156 Asesorias Alpha Prima Limitada, en representacion de Mixta INDARI Numero de Registro: 1489263
Comercializadora Puri SpA

1636280 Javiera Valentina Gonzalez Sepulveda, en representacion de | Mixta AUTOMOTORA EL MAITEN Numero de Registro: 1489264
Comercial Automotriz El Maitén SpA

1636335 Felipe Ignacio Campos Aguilar, en representacion de Mixta El Camino del Maestro Numero de Registro: 1489265
Comercial Enrique Herrera S.A.

1636368 Paula Josefina Acufia Pinochet Mixta KODIAK NUmero de Registro: 1489266

1636651 Roberto Alejandro Lineros Escobar Mixta CHISPABOT Numero de Registro: 1489204

1636899 Carmen Gloria Paniagua Bravo Mixta TRIMAAN RE REASEGURO Numero de Registro: 1489267

1636900 Cesar Ricardo Machado Mateo, en representacion de Denominativa Vitawork Human Capital Index Numero de Registro: 1489268
Vitawork SpA

1636917 Jaime Antonio Meneses Palominos Mixta Escuelas de artes marciales y deportivas Jaime Numero de Registro: 1489205

Meneses

1636944 Maura Alexandra Ramos Oyarce, en representacion de Denominativa Adventure Dreams Games Numero de Registro: 1489206
Ramos y Suazo Ediciones Publicidad y Servicios

1636986 Dentons Larrain Rencoret SpA, en representacion de Nipro Denominativa PUSHBAN Numero de Registro: 1489207
Corporation

1637015 Gonzalo Del Solar Celedén, en representacion de Enrique Mixta Viveros Iglesias Numero de Registro: 1489269
Guillermo Iglesias Salas

1637034 Qing Xue, en representacién de Exportadora e Importadora Mixta Hua Yu Ltda Muebles de Cristal Numero de Registro: 1489208
Hua Yu Limitada

1637052 Andes IP Abogados Ltda., en representacion de Agencia York | Mixta BENCHY LAB Numero de Registro: 1489270
SpA

1637277 José Camilo Rahmer Pavez Mixta RAHMER COLLECTION Numero de Registro: 1489209

1637278 Andes IP Abogados Ltda., en representacion de House Of Mixta Lokk Numero de Registro: 1489210
Brands SpA

1637295 Bixentesteed Cetoute Denominativa CETOUTE CONTABLE & ASOCIADOS Numero de Registro: 1489271

1637339 Rossana Marisol Buzzo Garay, en representacion de Renzo Denominativa LIBRERIA MRO Numero de Registro: 1489272
Alejandro Silva Véliz
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1637543 Pedro Francisco Sazo Lagunas, en representacion de Adolfo | Mixta DORAL KITCHEN Nlmero de Registro: 1489211
Elias Sebastian Hirmas Halabi
1637547 Pedro Francisco Sazo Lagunas, en representacion de Adolfo | Mixta DORAL KITCHEN NUmero de Registro: 1489212
Elias Sebastian Hirmas Halabi
1637551 Pedro Francisco Sazo Lagunas, en representacion de Adolfo | Mixta DORAL KITCHEN NUmero de Registro: 1489213
Elias Sebastian Hirmas Halabi
1637560 Pedro Francisco Sazo Lagunas, en representacion de Adolfo | Mixta DORAL KITCHEN NUmero de Registro: 1489214
Elias Sebastian Hirmas Halabi
1637616 Alvaro Andrés Agurto Geoffroy, en representacién de Acrux Mixta DDS Odontologia NUmero de Registro: 1489215
QOdontologia Limitada
1637749 Edmundo Alberto Acufia Lizama, en representacion de Mixta La Vida Tapas y Birra Restaurant NUmero de Registro: 1489216
Cristian Aquiles Rubilar Mufioz
1637894 Daniel Ignacio Caceres Roman Figurativa NUmero de Registro: 1489273
1637956 Duberli Hildebrando Moreto Zurita Mixta Airetto NUmero de Registro: 1489217
1638073 Cristian Marcelo Villanueva Orellana Denominativa SALSOTECA MAGIA LATINA NUmero de Registro: 1489218
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1624510 Walter Rodrigo Cooper Cortés, en representacion de Denominativa GENESYS Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod

GENESYS CLOUD SERVICES, INC.

al solicitante con fecha 12 de enero de 2026 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N 973315, marca GENESIS, que
distingue SERVICIOS CIENTIFICOS Y TECNOLOGICOS ASI COMO
SERVICIOS DE INVESTIGACION Y DISENO RELATIVOS A ELLOS;
SERVICIOS DE ANALISIS Y DE INVESTIGACION INDUSTRIAL de la
clase 42. Registro N 949443, marca G GENESYS, que distingue
SERVICIOS DE ASESORIA PROFESIONAL EN EL CAMPO DE LA
INGENIERIA, CON  EXCLUSION DE LOS  SERVICIOS
COMPUTACIONALES de la clase 42. Registro N 1266088, marca G >
GENESIS, que distingue Servicios de soporte e implantacion de software
por cualquier medio, incluida la Internet y servicios prestados por un sitio
web del tipo ASP (aplication service provider o proveedor de servicios de
aplicacion) de la clase 42.

Que, con fecha 12 de febrero de 2026, el solicitante contestd la
observacién de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que es titular
de registros que incorporan la palabra Genesys, que registros de marcas
similares para idénticas clases coexistirian pacificamente, y que no se
presentd demanda de oposicion contra el signo pedido.

Que, en atencién a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, numeros, elementos figurativos tales como
iméagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
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caracteristica y funcion primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o0 validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su @mbito de
proteccién, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacién entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existirda impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
Que, tratandose de los registros 973315 y 1266088, la marca solicitada
en relacion a las marcas registradas distingue un ambito de proteccion
relacionado en clase 42, compartiendo por tanto elementos comunes en
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cuanto a naturaleza, funcién o finalidad, destinarios finales y canales de
comercializacion.

Que, tratandose del registro 949443, de un nuevo examen, se concluye
que el ambito de proteccidn del signo pedido difiere de aquel que protege
el registro previo en cuanto a naturaleza, funcion, finalidad, canales de
distribucion y destinatarios finales.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del anélisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, grafica ylo
conceptual; (ii) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; v iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, tratindose de los registros 973315 y 1266088, efectuada esa
revision, se ha podido constatar que, en cuanto a la representacion
grafica de la marca solicitada, se puede advertir que las marcas en
conflicto presentan semejanzas graficas y fonéticas determinantes, ya
que coinciden en su segmento GENESYS / GENESIS, sin que se haya
adicionado ningin complemento en el signo pedido que cuente con la
capacidad suficiente para desvirtuar dicha identidad.

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios.
En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, respecto al argumento de que es titular de registros que
incorporan la palabra Genesys y que registros de marcas similares para
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idénticas clases coexistirian pacificamente sera desestimada por cuanto
cada marca es analizada de conformidad a su propio mérito, por lo que
las decisiones adoptadas por este Instituto en casos similares no son
vinculantes para éste.

ii) Que la ausencia de oposiciones no constituye una circunstancia que
permita presumir la tolerancia del titular de la marca base de la
observacién de fondo para el registro del signo pedido, ni menos una
justificacion o impedimento para notificar una observacion de fondo
cuando se estima que concurre cualquiera de las causales de
irregistrabilidad que contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1°y en
el Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) inciso 1° en relacion al
articulo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y
aquellos contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los
que se dan por enteramente reproducidos.
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1625875 Marcelo Juan Ramén Riofrancos Coderch, en representacion | Denominativa ALPINA Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd

de INDUSTRIA DE ROLLOS, TELEX'Y PAPEL ENGOMADO,
ALPINA LIMITADA

al solicitante con fecha 02 de enero de 2026 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N 1431767, marca ALPINO, que
distingue Afilalapices eléctricos; cajas para lapices; botes de lapices;
cajas para lapices de colores; cajas para lapices o boligrafos; colores
(lapices); estuches de cuero para lapices; estuches enrollables para
l&pices; estuches para lapices; estuches para plumas y lapices; juegos
de lapices de colores; lapices; lapices con gomas de borrar; lapices
correctores; maquinas eléctricas o no para afilar lapices; sacapuntas
eléctricos o no; afilalapices [sacapuntas] eléctricos 0 no; gomas de borrar;
plumieres; estuches para plumas; acuarelas (pinturas hechas); ceras de
modelar que no sean para uso dental; ceras y tizas; adhesivos
[pegamentos] de caucho de papeleria; adhesivos [pegamentos] de
caucho de papeleria o para uso doméstico; boligrafos; correctores
liquidos de caracteres tipograficos [articulos de oficina]; minas de lapices;
portaminas; pizarras [encerados]; pizarrones; boligrafos y plumas;
rotuladores; estuches de dibujo; portapapeles de clip [articulos de
oficina]; agendas [productos de imprenta] de la clase 16. Registro N
1395341, marca ALPINE MACRO, que distingue Boletines; revistas;
circulares de la clase 16.

Que, con fecha 09 de febrero de 2026, el solicitante contestd la
observacién de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que la marca
se ha usado efectivamente y se encontraba registrada no habiéndose
renovado por error involuntario, que el registro caducado de la marca
pedida ALPINA coexistio con la marca base de la observacion de fondo
ALPINE MACRO, que existirian diferencias graficas, fonéticas y
conceptuales entre los signos en conflicto, que registros de marcas
similares han sido aceptadas a registro.

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.
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Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, gréaficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demds signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su @mbito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
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distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacion a las marcas registradas distingue un
ambito de proteccion relacionado, compartiendo por tanto elementos
comunes en cuanto a naturaleza, funcion o finalidad, destinarios finales
y canales de comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, grafica y/o
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, tratandose del registro 1395341, al efectuar la comparacion grafica
entre el signo solicitado y la marca previamente registrada se aprecia que
la especial configuracién con que se presentan los signos, logran dar
origen a marcas independientes, resultando sus respectivas
particularidades suficientes para diferenciar adecuadamente a un signo
del otro. En vista de lo sefialado anteriormente, se concluye que las
marcas en conflicto cuentan como conjunto con una fisonomia e
identidad propia y poseen diferencias que las hacen facimente
distinguibles y exentas de riesgo de confusion, segin se observa de la
siguiente comparacion:

Que, tratindose del registro 1431767 , efectuada esa revision, se ha
podido constatar que, en cuanto a la representacién grafica de la marca
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solicitada, se puede advertir que las marcas en conflicto presentan
semejanzas graficas y fonéticas determinantes respecto de su segmento
ALPINA / ALPINO, sin que se haya adicionado ningun complemento en
el signo pedido que cuente con la capacidad suficiente para desvirtuar
dicha identidad.

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los productos.
En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, en relacion a las presuntas diferencias gréaficas, fonéticas y
conceptuales entre los signos en conflicto, cabe sefialar que la
convivencia de los signos en el mercado podra llevar a riesgo de
confusion provocado por la falta de claridad a la que podran ser inducidos
los consumidores al momento de elegir un producto de otro, llevandolos
a pensar que son las mismas marcas y que poseen por tanto un mismo
origen empresarial. En este sentido, se hace presente que basta con que
exista la posibilidad de tal riesgo para configurar la situacion anterior.
Para estos efectos, se entenderd como consumidor medio aquella
persona que no destaca ni por sus conocimientos particulares ni tampoco
por ser particularmente ignorante; se trata de una persona dotada con
raciocinio y facultades de percepcion normales, que se encuentra frente
a la oferta mltiple de productos y de servicios de una misma naturaleza
o directamente relacionados, pero de diversos origenes empresariales.
i) Que, respecto al argumento de que actualmente coexisten de forma
pacifica en el mercado nacional una serie de registros marcarios que
distinguen signos similares sera desestimada por cuanto cada marca es
analizada de conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones
adoptadas por este Instituto en casos similares no son vinculantes para
éste.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1°y en
el Reglamento de dicha ley,
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RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) inciso 1° en relacién al
articulo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y
aquellos contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los
que se dan por enteramente reproducidos.
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1626244 Vanessa Kristina Carbonell Machado, en representacion de Mixta Cibu Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod

Vanessa Kristina Carbonell Machado, Amilcar Jose Morales
Vivas y Javier Antonio Martin Lobo

al solicitante con fecha 14 de enero de 2026 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N° 1299842 Marca SIBUS Protege
Software integrado para administracion, gestion de empresas y analisis
de datos; software de venta online y en oficinas de la clase 9.

Que, con fecha 13 de febrero de 2025, el solicitante contestd la
observacion de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que existirian
diferencias graficas y fonéticas entre los signos en conflicto, que se ha
solicitado proteccion al conjunto.

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacién al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusion en el pblico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
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cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demds signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o0 validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su @mbito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacién a la marca registrada distingue un &mbito
de proteccion relacionado, por cuanto en ambos casos se trata en general
de software de clase 9, compartiendo por tanto elementos comunes en
cuanto a naturaleza, funcion o finalidad, destinarios finales y canales de
comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacién, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacién sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, grafica ylo
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conceptual; (ii) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion grafica de la marca solicitada, se puede advertir que las
marcas en conflicto presentan semejanzas graficas y fonéticas
determinantes respecto de su segmento CIBU / SIBUS, sin que se haya
adicionado ningiin complemento en el signo pedido que cuente con la
capacidad suficiente para desvirtuar dicha identidad.

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los productos.
En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, en relacion a las presuntas diferencias graficas y fonéticas entre
los signos en conflicto, cabe sefialar que la convivencia de los signos en
el mercado podra llevar a riesgo de confusion provocado por la falta de
claridad a la que podran ser inducidos los consumidores al momento de
elegir un producto de otro, llevandolos a pensar que son las mismas
marcas y que poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este
sentido, se hace presente que basta con que exista la posibilidad de tal
riesgo para configurar la situacién anterior. Para estos efectos, se
entendera como consumidor medio aquella persona que no destaca ni
por sus conocimientos particulares ni tampoco por ser particularmente
ignorante; se trata de una persona dotada con raciocinio y facultades de
percepcion normales, que se encuentra frente a la oferta multiple de
productos y de servicios de una misma naturaleza o directamente
relacionados, pero de diversos origenes empresariales.

ii) Que, en cuanto a que la marca solicitada pretende proteccion sobre un
conjunto marcario y no sobre segmentos aisladamente considerados. En
el presente caso, dicha hipétesis no se configura por cuanto se detallé en
la observacién de fondo que los signos en controversia presentan una
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configuracion facilmente confundible tanto del punto de vista grafico
como fonético.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1°y en
el Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) inciso 1° en relacién al
articulo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y
aquellos contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los
que se dan por enteramente reproducidos.
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1626823 Fernanda Paulina Matus Ramos, en representacion de
ARTICULOS PARA EL HOGAR BEYOU LIMITADA,

Mixta

QUICK

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod
al solicitante con fecha 07 de noviembre de 2025 una resolucidn de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N°1437358. QUICK EATS. Servicios
de venta (comercializacion) de productos de las clases 1 a la 34, al por
mayor y/o al detalle. Servicios de importacion, exportacion y
representacion de productos de las clases 1 a la 34. Servicios de venta
por catalogos de todo tipo de productos de clases 1 a 34.
Reagrupamiento, por cuenta de terceros, de productos diversos,
permitiendo a los consumidores examinar y comprar estos productos con
comodidad. Asesoramiento, consultoria e informaciones de negocios y
comercial, por cualquier medio, en relacién con el comercio electronico.
Servicio de difusidn de publicidad por cualquier medio de toda clase de
productos y servicios. Servicio de propaganda o publicidad radiada y
televisada. Servicios de marketing comercial; consultoria en marketing.
Telemarketing. Promocion de bienes y servicios de terceros mediante la
colocacion de avisos publicitarios y la exposicién promocional en sitios
electrénicos accesibles por medio de redes computacionales. Servicios
de asesorias para la organizacion y direccion de negocios. Servicios de
ayuda en la direccion de empresas comerciales. Clase 35.
.Registro 839471. QUICK PUMP IN. Equipos de perforacion y
sondeo de tierra, incluyendo barrenas, tubos de perforacion para perforar
y extraer muestras, y acopladuras para asir y remover los componentes
de perforacion y sondeo; montajes de cabezales pra tubos de perforacion
y sondeo; mecanismos de enlace y traba utilizados como parte integrante
de los montajes de cabezales para tubos de perforacion y sondeo. Clase
7. Registro 839470. QUICK DESCENT. Equipos de perforacion
y sondeo de tierra, incluyendo barrenas, tubos de perforacion para
perforar y extraer muestras, y acopladuras para asir y remover los
componentes de perforacion y sondeo; montajes de cabezales para
tubos de perforacion y sondeo; mecanismos de enlace y traba utilizados
como parte integrante de los montajes de cabezales para tubos de
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perforacion y sondeo. Clase 7. Registro 1079526. QUICKCLEAN.
Licuadoras y centrifugadoras de zumo. Clase 7. Registro 1097390.
QUICKSILVER. Motores fuera de borda y propulsores de fuera de borda
para embarcaciones maritimas, motores de combustion interna (excepto
para vehiculos terrestres ), motores industriales y sus partes. Clase 7.
Registro 1278536. QUICK CIRCLE. Maquinas lavadoras eléctricas;
maquinas lavajillas; aspiradores eléctricos; maquinas de tratamiento de
ropa para uso doméstico (lavadoras); tubos flexibles de aspiradoras
eléctricas; bolsas de aspiradoras eléctricas; aspiradoras de tipo varilla;
robots; sopladores eléctricos giratorios; compresores de aire; bombas de
aire comprimido; compresores giratorios; compresores para frigorificos;
secadoras centrifugas; batidoras eléctricas de uso domeéstico;
aspiradoras robotizadas; robots de cocina eléctricos; limpiadores a vapor
para uso doméstico; aspiradoras de mano eléctricas; aspiradoras
eléctricas para camas. Clase 7. Registro 1275831. QUICKDRIVE.
Maquinas lavaplatos; batidoras eléctricas para uso doméstico; bolsas
para aspiradoras eléctricas; aspiradoras eléctricas; maquinas lavadoras
eléctricas para uso doméstico; aspiradoras robdticas. Clase 7. Registro
1389657. QUICK. Aparatos de soldadura eléctrica. Clase 7. Solicitud
991843942. XQUICK. Excavadoras, cargadoras de rueda y grias de
carga; brazos robaticos, brazos de plataforma, brazos de pulverizacion y
brazos de disyuntores en cuanto maquinas y accesorios utilizados en las
industrias de la mineria, la construccion subterranea, la excavacion de
tuneles, la explotacion de canteras, la construccién civil y la edificacion;
aparatos de elevacion y manipulacion de materiales; sistemas de
acoplamiento rapido para maquinas; Dispositivos de control de
maquinas; mecanismos de control para maquinas; partes, piezas
accesorias y accesorios para todos los productos mencionados. Clase 7.
Que, con fecha 22 de diciembre de 2025, el solicitante contesto la
observacién de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que existirian
diferencias gréficas, fonéticas y conceptuales entre los signos en
conflicto, que atendido el principio de especialidad y la limitacién de
cobertura efectuada sus respectivos ambitos de proteccion serian
diferentes, que se ha solicitado proteccidn al conjunto.
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Que, en atencién a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, gréaficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o0 servicios solicitados y los demés signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusién.

Que, como se ha hecho presente en la observacién de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
Que tratandose del registro 1437358, no obstante, la limitacion de
cobertura, la marca solicitada en relacion a la marca registrada distingue
un ambito de proteccion relacionado, por cuanto en ambos casos se trata
en general de servicios de venta de herramientas accionadas
manualmente, herramientas e instrumentos de mano eléctricos,
herramientas  eléctricas, maquinas, maquinas  herramientas,
herramientas mecanicas y motores, compartiendo por tanto elementos
comunes en cuanto a naturaleza, funcion o finalidad, destinarios finales
y canales de comercializacion.

Que tratandose de los registros 839471, 839470, 1097390, 1278536,
1275831. 1389657 y solicitud 991843942, efectuado un nuevo andlisis de
coberturas y habiendo mediado limitacion de cobertura por parte del
solicitante, se concluye que el &mbito de proteccion del signo pedido
difiere de aquel que protege el registro previo en cuanto a naturaleza,
funcion, finalidad, canales de distribucion y destinatarios finales, por
cuanto excluye de los servicios de venta ‘motores para vehiculos
terrestres, Equipos de perforacién y sondeo de tierra, barrenas, tubos de
perforacion para perforar y acopladuras para asir y remover los
componentes de perforacién y sondeo; montajes de cabezales para
tubos de perforacion y sondeo; mecanismos de enlace y traba utilizados
como parte integrante de los montajes de cabezales para tubos de
perforacion y sondeo. Licuadoras y centrifugadoras de zumo. Motores
fuera de borda y propulsores de fuera de borda para embarcaciones
maritimas, motores de combustion interna (excepto para vehiculos
terrestres), motores industriales y sus partes. Maquinas lavadoras
eléctricas; maquinas lavajillas; aspiradores eléctricos; maquinas de
tratamiento de ropa para uso doméstico (lavadoras); tubos flexibles de
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aspiradoras eléctricas; bolsas de aspiradoras eléctricas; aspiradoras de
tipo varilla; robots; sopladores eléctricos giratorios; compresores de aire;
bombas de aire comprimido; compresores giratorios; compresores para
frigorificos; secadoras centrifugas; batidoras eléctricas de uso doméstico;
aspiradoras robotizadas; robots de cocina eléctricos; limpiadores a vapor
para uso doméstico; aspiradoras de mano eléctricas; aspiradoras
eléctricas para camas. Maquinas lavaplatos; batidoras eléctricas para
uso doméstico; bolsas para aspiradoras eléctricas; aspiradoras
eléctricas; maquinas lavadoras eléctricas para uso doméstico;
aspiradoras robéticas. Aparatos de soldadura eléctrica. Excavadoras,
cargadoras de rueda y grlas de carga; brazos roboticos, brazos de
plataforma, brazos de pulverizacion y brazos de disyuntores en cuanto
maquinas y accesorios utilizados en las industrias de la mineria, la
construccion subterranea, la excavacion de tineles, la explotacion de
canteras, la construccion civil y la edificacion; aparatos de elevacion y
manipulacién de materiales; sistemas de acoplamiento rapido para
maquinas; Dispositivos de control de maquinas; mecanismos de control
para maquinas; partes, piezas accesorias y accesorios para todos los
productos mencionados” que amparan los registros previos.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y ofra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacién, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacién sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, grafica ylo
conceptual; (ii) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, tratdndose del registro 1437358, efectuada esa revision, se ha
podido constatar que, en cuanto a la representacién grafica de la marca
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solicitada, se puede advertir que las marcas en conflicto presentan
semejanzas graficas y fonéticas determinantes, ya que coinciden en su
segmento QUICK, sin que se haya adicionado ningun complemento en el
signo pedido que cuente con la capacidad suficiente para desvirtuar dicha
identidad.

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios.
En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, en relacion a las presuntas diferencias gréaficas, fonéticas y
conceptuales entre los signos en conflicto, cabe sefialar que la
convivencia de los signos en el mercado podra llevar a riesgo de
confusion provocado por la falta de claridad a la que podran ser inducidos
los consumidores al momento de elegir un servicio de otro, llevandolos a
pensar que son las mismas marcas y que poseen por tanto un mismo
origen empresarial. En este sentido, se hace presente que basta con que
exista la posibilidad de tal riesgo para configurar la situacion anterior.
Para estos efectos, se entenderd como consumidor medio aquella
persona que no destaca ni por sus conocimientos particulares ni tampoco
por ser particularmente ignorante; se trata de una persona dotada con
raciocinio y facultades de percepcion normales, que se encuentra frente
a la oferta mltiple de productos y de servicios de una misma naturaleza
o directamente relacionados, pero de diversos origenes empresariales.
ii) Que, respecto a la argumentaciéon de que, atendido el principio de
especialidad y la limitacién de cobertura, la marca solicitada distinguiria
un ambito de proteccion distinto al de la marca base de la observacion de
fondo. A este respecto, cabe destacar que es comin que en un mercado
en donde se ofrezcan los servicios que pretende amparar la marca
solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual forma los servicios
que ampara la marca registrada con anterioridad, pudiendo ser dichos
ambitos de proteccion sustitutos o incluso competencia uno del otro.

iii) Que, en cuanto a que la marca solicitada pretende proteccién sobre
un conjunto marcario y no sobre segmentos aisladamente considerados.
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En el presente caso, dicha hipdtesis no se configura por cuanto se detallo
en la observacion de fondo que los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto del punto de vista grafico
como fonético.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1°y en
el Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) inciso 1° en relacién al
articulo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y
aquellos contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los
que se dan por enteramente reproducidos.
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1627161 Nadia Noemi Mufioz Coyopay, en representacion de Carlos Mixta ASADO PATAGON RESTAURANT Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod

Alberto Leandro Iribarne Wiff

al solicitante con fecha 11 de diciembre de 2025 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en el articulo 20
letra E) y H) inciso 1 de la Ley N° 19.039, por considerar que la marca
solicitada un conjunto de uso comun y carente de distintividad, y presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N° 1141668, marca PATAGON, que
distingue Café-restaurant de la clase 43. Registro N° 1239091, marca
PATAGON, que distingue Llanas de la clase 8.

Que, con fecha 23 de enero 2026, el solicitante contestd la observacion
de fondo sefialando que el uso del segmento Patagon no afectaria
derecho alguno de los pueblos originarios, que el signo pedido es
evocativo, que las marcas en conflicto tienen diferencias graficas y
fonéticas determinantes, que atendido el principio de especialidad sus
ambitos de proteccion serian distintos, que el signo pedido goza de
reconocimiento en el mercado.

Que, para acreditar las circunstancias en que funda los argumentos de la
contestacion a la Observacion de Fondo, el solicitante acompario, entre
otros documentos, los siguientes: i) Set de Imagenes de captura de red
social Instagram de “Asado Patagén”; ii) Imagen captura de red social
Tiktok de “Asado Patagon’; iii) Imagen captura de busqueda en Google
de “Asado Patagon’; iv) Imagen captura de busqueda de Opiniones
“Asado Patagon” en Google; v) Registro de NIC Chile “Asado Patagon”;
vi) Informe de posicionamiento Asado Patagon Restaurant.
Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, numeros, elementos figurativos tales como
imégenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
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o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin'y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o los servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su @mbito de
proteccién, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacién entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existirda impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacién a las marcas previas distingue un dmbito
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de proteccion relacionado respecto de clases 8 y 43, compartiendo por
tanto elementos comunes en cuanto a naturaleza, funcion o finalidad,
destinarios finales y canales de comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparaciéon fonética, grafica ylo
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion grafica de la marca solicitada, se puede advertir que las
marcas en conflicto presentan semejanzas graficas y fonéticas
determinantes, ya que coinciden en su segmento PATAGON, sin que la
adicion del segmento de uso comin ASADO y PATAGON en el signo
pedido cuenten con la capacidad suficiente para desvirtuar dicha
identidad.

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los productos
y servicios.

Que, como se ha hecho presente en la observacién de fondo pertinente,
el articulo 20 letra E) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Las expresiones o signos empleados para
indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que
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sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de
productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo o
describan los productos o servicios a que deban aplicarse”, determinala
imposibilidad de registro de: Signos genéricos, que este Instituto ha
entendido como aquellos que usan el nombre propio de un producto o
servicio para su designacion, de modo que coinciden con el término que
generalmente identifica dicho producto o servicio; descriptivos 0
indicativos, que son aquellos que entregan al publico consumidor de
forma directa o evidente informacion sobre una o varias caracteristicas,
cualidades u otros antecedentes esenciales que pueden servir para
designar las particularidades del producto o servicio de que se trate, tales
como su género o naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad; y desprovistos de caracter distintivo,
dentro de los cuales se encuentran aquellos términos de utilizacion
comiun en el mercado y aquellos excesivamente simples o
excesivamente extensos, respecto de los cuales el consumidor no podra
asociar un origen empresarial especifico y determinado dado que no
poseen ninguna capacidad para diferenciar con claridad los productos y/o
servicios ofrecidos y/o prestados por una persona de aquellos ofrecidos
ylo prestados por otra.

Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de
la causa, conforme el método de andlisis que a continuacién se desarrolla
y que contempla los siguientes cuatro pasos sucesivos y excluyentes,
esto es, en caso de concluir que no procede la proteccion marcaria
conforme un criterio, no se prosigue con el siguiente paso: (a) En primer
lugar debe atenderse al significado ordinario de las palabras "para el
publico relevante", de acuerdo al sentido o alcance contenido, ya sea en
diccionarios, en ejemplos de uso descriptivo del término o bien que se
deduzca claramente del significado comun del término. Si conforme este
criterio el signo es una indicacién apropiada y relevante de la finalidad o
funcion del producto y/o servicio, a lo menos, existe evidencia preliminar
de que el signo es descriptivo. (b) En segundo lugar, la prueba de la
imaginacion, cuya finalidad es medir la relacion entre las palabras de la
marca y el producto o servicio al que se aplican. De esta forma si un
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término "requiere imaginacion, pensamiento y la percepcién para llegar a
una conclusion en cuanto a la naturaleza de los bienes," esto es, cuando
requiere una construccion intelectual adicional, se considera un término
evocativo o sugestivo, y podria ser susceptible de protecciéon marcaria.
(c) El tercer paso consiste en preguntarse si el signo es necesario para
la competencia del mercado relevante, al cual va dirigido el producto o
servicio; esto es, establecer si los competidores serian propensos a
necesitar los términos utilizados en la marca solicitada para la descripcion
de sus productos y/o servicios. Asi, un término sera descriptivo conforme
este criterio, si se refiere generalmente a aquellos que los competidores
que comercializan productos o servicios similares, encontrarian Utiles en
la identificacion de sus propios bienes o servicios. (d) El Ultimo y cuarto
paso de este método requiere determinar el grado en que un término ha
sido efectivamente utilizado por otros competidores que comercializan un
producto o servicio similar. Esto esta relacionado con la circunstancia de
si los competidores tienen o no, la posibilidad de encontrar una marca Uil
para describir sus productos o servicios.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que el signo pedido
corresponde a la denominacion del pueblo originario PATAGON, grupo
originario de Chile y es una expresién que forma parte del acervo cultural
de dicho pueblo, conformado por un conjunto de saberes que se han
integrado a nuestra cultura como conocimiento tradicional que, segiin ha
interpretado este Instituto, son un cuerpo vivo de conocimientos que es
creado, mantenido y transmitido de una generacion a otra dentro de una
comunidad y que forma parte de su identidad cultural.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente,

i) Que, en cuanto a que el uso del segmento PATAGON no afectaria
derecho alguno de los pueblos originarios, sera desestimada por cuanto,
habiéndose requerido informacion sobre la denominacién PATAGON
ROBOTICS, al Servicio Nacional del Patrimonio Cultural del Ministerio de
las Culturas, Las Artes y El Patrimonio, éste evacu6 informe oficio N°81
y N°101, de fecha 28 de abril de 2022, sefialando que: “PATAGON es
una de las denominaciones con las que se conoce al Pueblo Adnikenk,
también conocido como pueblo Tehuelche.”, y teniendo presente que el
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nombre de un pueblo originario constituye parte del patrimonio cultural
inmaterial del pueblo de que se trate, patrimonio protegido e inalienable
conforme dispone la Convencion para la salvaguardia del patrimonio
cultural inmaterial de la UNESCO, incluido el idioma como vehiculo del
patrimonio cultural inmaterial, el nombre siempre serd vinculado y
asociado al pueblo con el cual se identifica esa denominacion.

ii) Que, respecto al argumento de ser el signo pedido es evocativo. Se
debe sefialar que un término evocativo o sugestivo, es aquel que hace
referencia a uno o varios de los atributos del producto o servicio, o tal
como lo ha sefialado el Tribunal de Propiedad Industrial “...aquellas que
sugieren ciertas cualidades o destinaciones de los productos o servicios
que distinguen. Este tipo de marcas exigen al consumidor o usuario hacer
uso de su imaginacion y raciocinio para relacionar la marca con la
respectiva cualidad o destinacion que sugieren”. Que del andlisis del
signo pedido se concluye que la informacion que entrega es clara y
directa, no siendo necesario construccion intelectual alguna para
vincularlo al pretendido ambito de proteccion, circunstancias que obstan
a su comprension y/o clasificacién como marca evocativa.

iii) Que, en relacion a las presuntas diferencias graficas y fonéticas entre
los signos en conflicto, cabe sefialar que la convivencia de los signos en
el mercado podra llevar a riesgo de confusion provocado por la falta de
claridad a la que podran ser inducidos los consumidores al momento de
elegir un producto y/o servicio de otro, llevandolos a pensar que son las
mismas marcas y que poseen por tanto un mismo origen empresarial. En
este sentido, se hace presente que basta con que exista la posibilidad de
tal riesgo para configurar la situacién anterior. Para estos efectos, se
entendera como consumidor medio aquella persona que no destaca ni
por sus conocimientos particulares ni tampoco por ser particularmente
ignorante; se trata de una persona dotada con raciocinio y facultades de
percepcion normales, que se encuentra frente a la oferta multiple de
productos y de servicios de una misma naturaleza o directamente
relacionados, pero de diversos origenes empresariales.

iv) Que, respecto a la argumentacion de que, atendido el principio de
especialidad, la cobertura solicitada distinguiria un ambito de proteccion
distinto al de la marca base de la observacion de fondo. A este respecto,
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cabe destacar que es comUn que en un mercado en donde se ofrezcan
los productos y servicios que pretende amparar la marca solicitada, se
puedan adquirir o comercializar de igual forma los productos y servicios
que ampara la marca registrada con anterioridad, pudiendo ser dichos
ambitos de proteccion sustitutos o incluso competencia uno del otro.

v) Que, en cuanto a que el signo pedido goza de reconocimiento en el
mercado, de lo cual se desprende que el solicitante alega que el signo ha
adquirido distintividad por uso o secondary meaning. Cabe sefalar que
la adquisicion de distintividad a través de uso procede sélo por causas de
falta de distintividad intrinseca que es el caso de la presente solicitud. Es
decir, por marcas irregistrables por ser descriptivas, marcas demasiado
simples o complejas y términos comunes. En el presente caso el
solicitante debié acreditar tiempo de uso, volumen de comercializacion e
intensidad del uso, y de la prueba se debe desprender una vinculacion
entre el signo y la cobertura pedida. Asimismo el uso debe ser dentro del
mercado nacional y la distintividad se determina dentro del publico
consumidor, toda vez que para que un signo adquiera distintividad es
necesario que el publico consumidor del producto o servicio identifique el
signo, no con su significado habitual, sino con un determinado origen
empresarial. En definitiva, de los antecedentes que obran en la presente
solicitud se concluye que no se acompafié prueba suficiente con el objeto
de acreditar un uso exclusivo, intensivo y prolongado del signo, y por
tanto no hay antecedentes que permitan concluir que el signo pedido ha
adquirido distintividad por medio del uso en el mercado nacional.

Que, conforme a todo lo expuesto, no es posible conceder el monopolio
de un signo con dichas caracteristicas a persona(s) especifica(s), por
cuanto ademas de no gozar de una capacidad distintiva, ello implicaria la
atribucién de un derecho en exclusiva sobre un signo que en esencia
puede y debe ser utilizado en forma libre por los distintos actores del
mercado.

En mérito de autos y de conformidad con lo dispuesto en la Ley N°
19.039, en sus articulos 19, 20 Letra H) inciso 1y E), 22 incisos 4°, 5° y
6° y en el Reglamento de dicha ley, se rechaza la solicitud de registro por
los mismo fundamentos de la observacion de fondo formulada en autos,
los que se dan por enteramente reproducidos.
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1627712 Gonzalo Esteban Corvalan Ubilla, en representacion de Los Denominativa OFICIAL PINCHEIRA DEL SUR Con fecha 18 de noviembre de 2025 fue notificada la siguiente resolucion

Pincheira del Sur SpA.

de observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N°1109123, marca LOS
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PINCHEIRA, que distingue Servicios de entretenimiento, educacion,
instruccion y capacitacion por medio de o relacionados con prensa
escrita, radio, television, Internet u otros, medios electronicos, de
produccion, presentacion, distribucion, publicacion simultanea, trabajo en
red, alquiler de programas de television y radio, entretenimiento
interactivo, peliculas, y grabaciones sonoras y de video, discos
compactos interactivos y CD-ROM; produccion y alquiler de materiales
educativos y de instruccion, servicio de publicacion de exhibicion, de
organizacion, produccion y representacion de  espectaculos,
competencias, concursos, juegos, conciertos y eventos culturales y
deportivos, tales como recepciones, bailes, representaciones teatrales,
organizaciones de exposiciones con fines culturales educativos; servicios
de alquiler de medios para emisiones radiales y televisivas, de suministro
de entretenimiento y educacion, por acceso via redes computacionales y
comunicacionales, de suministro de informacion relacionada a programas
de radio y television, por acceso via redes comunicacionales y
computacionales, de suministro de informacidn para o relacionada con
fines de educacion, entretenimiento, cultural o recreacional de suministro
de informacién relacionada con cualquiera de los servicios antes
mencionados, de la clase 41; Registro N°1109871, marca LOS
PINCHEIRA, que distingue Servicios de educacion, instruccion,
ensefianza y capacitacion de niveles prebasico, basico, medio, técnico
profesional, universitario y de postgrado, de entretenimiento, educacion,
instruccion y capacitacion por medio de o relacionados por prensa
escrita, radio, television, Internet u otros medios electronicos; de
produccion, presentacion, distribucion, publicacién simultanea, trabajo en
red, alquiler de programas de television y radio, entretenimiento
interactivo, peliculas y grabaciones sonoras y de video, discos compactos
interactivos Dvd y Cd Roms: de produccion y alquiler de materiales
educativos y de instruccion; servicios de publicacién, de exhibicion, de
organizacion, produccién y representacion de espectaculos,
competencias, concursos, sorteos, juegos, conciertos y eventos
culturales y deportivos, tales como recepciones, bailes, representaciones
teatrales, organizaciones de exposiciones con fines culturales o
educativos; servicios de examenes educacionales, de ensefianza de
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idiomas y cursos de idiomas, de alquiler de medios para emisiones
radiales y televisadas, de suministro de entretenimiento y educacion por
acceso via redes comunicacionales y computacionales, de suministro de
informacién relacionada a programas de radio y televisién por acceso via
redes comunicacionales y computacionales de suministro de informacion
para o relacionada con fines de educacion, entretenimiento, cultural o
recreacional, de suministro de informacion relacionada con cualquiera de
los servicios antes mencionados, de la clase 41; Solicitud N°1627391,
marca OFICIAL PINCHEIRA DEL SUR 15 ANOS, que distingue servicios
de artistas del espectaculo, de la clase 41;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista gréafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los signos
anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
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aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.

Que, el solicitante no contesto a la observacion de fondo.

Que, tratandose de los registros 1109123 y 1109871, este Instituto ha
llegado a la conviccion, por un lado, que hay colisién de la cobertura
pedida con aquella que distingue la marca previamente registrada en
clase 41, y que, por otro, las marcas involucradas son confundibles al
presentar semejanzas graficas y fonéticas determinantes respecto de su
elemento PINCHEIRA, sin que la adicion del segmento OFICIAL y DEL
SUR en el signo pedido pueda diferenciarlas adecuadamente.

Que, en virtud del mérito de autos y la experiencia de este Instituto, se
presume que la coexistencia de los signos en conflicto producira en el
mercado riesgo de confusion provocado por la falta de claridad a la que
podran ser inducidos los consumidores al momento de elegir un servicio
de otro, pudiendo llevarlos a pensar que son las mismas marcas y que
poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este sentido, se hace
presente que basta con que exista la posibilidad de tal riesgo para
configurar la situacion anterior.

Que, tratdndose de la solicitud 1627391, se reconsidera la observacion
de fondo por cuanto dicha solicitud ha sido rechazada por resolucion
administrativa firme de fecha 08/01/2026, no configurandose la causal de
registro objeto de la observacién de fondo.

Que, de conformidad con lo dispuesto en la Ley N° 19.039, en sus
articulos 19, 20, 22 incisos 4°,5° y 6° y en el Reglamento de dicha ley,
se rechaza la solicitud de registro por los mismos fundamentos de la
observacién de fondo, los que se dan por enteramente reproducidos.
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1628222 Sociedad de Profesionales ALBA Limitada, en representacion | Mixta AFA AGRICULTORES FEDERADOS Con fecha 01 de diciembre de 2025 fue notificada la siguiente resolucion

de Agricultores Federados Argentinos S.C.L.

ARGENTINOS

de observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il, articulos
19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reline los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusién.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4 y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N 1247084, marca AFA AUTO
FACIL AHORA, que distingue Gestién comercial. de la clase 35.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los signos
anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.

Que, el solicitante no contesto a la observacion de fondo.

Que, este Instituto ha llegado a la conviccién, por un lado, que hay
colision de la cobertura pedida con aquella que distingue la marca
previamente registrada en clase 35, y que, por otro, las marcas
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involucradas son confundibles al presentar semejanzas graficas y
fonéticas determinantes respecto de su elemento AFA, sin que la adicion
del segmento AGRICULTORES FEDERADOS ARGENTINOS en el
signo pedido pueda diferenciarlas adecuadamente.

Que, en virtud del mérito de autos y la experiencia de este Instituto, se
presume que la coexistencia de los signos en conflicto producira en el
mercado riesgo de confusion provocado por la falta de claridad a la que
podran ser inducidos los consumidores al momento de elegir un servicio
de otro, pudiendo llevarlos a pensar que son las mismas marcas y que
poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este sentido, se hace
presente que basta con que exista la posibilidad de tal riesgo para
configurar la situacion anterior.

Que, de conformidad con lo dispuesto en la Ley N° 19.039, en sus
articulos 19, 20, 22 incisos 4°, 5° y 6° y en el Reglamento de dicha ley,
se rechaza la solicitud de registro por los mismos fundamentos de la
observacién de fondo, los que se dan por enteramente reproducidos.
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1628402 Jacqueline Angélica Petit Guerra Denominativa EMPLEO LIBRE Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod

al solicitante con fecha de 12/01/2026 una resolucion de observaciones
de fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurria en las
causales de irregistrabilidad contempladas en el articulo 20 letras E) y F)
de la Ley N° 19.039, por tratarse la marca solicitada de un signo
descriptivo, carente de distintividad y que se presta para inducir a error
respecto de la procedencia, cualidad o género de la cobertura pedida.
Que, con fecha 25/01/2026 el solicitante contesto la observacion de fondo
sefialando, que el signo pedido seria evocativo, que debe analizarse
como conjunto y que atendida la limitacion de cobertura el signo pedido
no serfa inductivo a error.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacién al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusion, error y/o engafio en el publico consumidor acerca de
dicha procedencia.

Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
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cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demds signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra E) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas ‘las expresiones o signos empleados para
indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que
sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de
productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo o
describan los productos, servicios a que deban aplicarse”, determina la
imposibilidad de registro de: Signos genéricos, que este Instituto ha
entendido como aquellos que usan el nombre propio de un producto o
servicio para su designacion, de modo que coinciden con el término que
generalmente identifica dicho producto o servicio; descriptivos 0
indicativos, que son aquellos que entregan al publico consumidor de
forma directa o evidente informacion sobre una o varias caracteristicas,
cualidades u otros antecedentes esenciales que pueden servir para
designar las particularidades del producto o servicio de que se trate, tales
como su género o naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad; y desprovistos de caracter distintivo,
dentro de los cuales se encuentran aquellos términos de utilizacidon
comun en el mercado y aquellos excesivamente simples o
excesivamente extensos, respecto de los cuales el consumidor no podra
asociar un origen empresarial especifico y determinado dado que no
poseen ninguna capacidad para diferenciar con claridad los productos y/o
servicios ofrecidos y/o prestados por una persona de aquellos ofrecidos
ylo prestados por otra.

Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de
la causa, conforme el método de analisis que a continuacién se desarrolla
y que contempla los siguientes cuatro pasos sucesivos y excluyentes,
esto es, en caso de concluir que no procede la proteccion marcaria
conforme un criterio, no se prosigue con el siguiente paso: (a) En primer
lugar debe atenderse al significado ordinario de las palabras "para el
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publico relevante", de acuerdo al sentido o alcance contenido, ya sea en
diccionarios, en ejemplos de uso descriptivo del término o bien que se
deduzca claramente del significado comdn del término. Si conforme este
criterio el signo es una indicacién apropiada y relevante de la finalidad o
funcion del producto y/o servicio, a lo menos, existe evidencia preliminar
de que el signo es descriptivo. (b) En segundo lugar, la prueba de la
imaginacion, cuya finalidad es medir la relacion entre las palabras de la
marca y el producto o servicio al que se aplican. De esta forma si un
término "requiere imaginacion, pensamiento y la percepcion para llegar a
una conclusion en cuanto a la naturaleza de los bienes," esto es, cuando
requiere una construccion intelectual adicional, se considera un término
evocativo o sugestivo, y podria ser susceptible de protecciéon marcaria.
(c) El tercer paso consiste en preguntarse si el signo es necesario para
la competencia del mercado relevante, al cual va dirigido el producto o
servicio; esto es, establecer si los competidores serian propensos a
necesitar los términos utilizados en la marca solicitada para la descripcion
de sus productos y/o servicios. Asi, un término sera descriptivo conforme
este criterio, si se refiere generalmente a aquellos que los competidores
que comercializan productos o servicios similares, encontrarian Utiles en
la identificacion de sus propios bienes o servicios. (d) El Gltimo y cuarto
paso de este método requiere determinar el grado en que un término ha
sido efectivamente utilizado por otros competidores que comercializan un
producto o servicio similar. Esto esta relacionado con la circunstancia de
si los competidores tienen o no, la posibilidad de encontrar una marca util
para describir sus productos o servicios.

Que efectuada esa revision, se ha podido constatar que el signo
requerido es un conjunto que se construye en base a las palabra empleo
y libre, empleo se define como "Ocupacién, oficio", libre la define la Rae
como "Independiente 0 no sujeto a una autoridad superior”, es decir,
ambos términos se refieren al objeto y/o destinacion de los servicios y a
una caracteristica de los mismos. Circunstancias todas, que ponen de
manifiesto que el conjunto solicitado resulta abiertamente descriptivo e
indicativo de los servicios a distinguir y sus términos son de uso comin y
necesarios para la competencia cuyo uso exclusivo y excluyente no
puede ser otorgado a nadie en particular y sin que cuente con otro
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elemento o0 segmento que logre dar origen a un signo susceptible de
amparo marcario.

La Letra F) de la Ley 19.039 que dispone que no podran registrarse como
marcas “las que se presten para inducir a error 0 engafio respecto de la
procedencia, cualidad o género de los productos o servicios,
comprendidas aquellas pertenecientes a distintas clases cuyas
coberturas tengan relacién o indiquen una conexién de los respectivos
bienes o servicios”.

Un signo que induzca a error o confusion sera incompatible con la funcion
distintiva e informativa que debe tener una marca en el comercio. En este
sentido, de la definicion de una marca, se precisa que ésta debe
proporcionar informacion certera acerca del origen empresarial de los
productos o servicios que distingue, asi como sobre el género y la
existencia de una cualidad relativamente constante de ellos.

Este doble efecto distintivo de origen empresarial e informativo de
caracteristicas constantes es lo que genera la transparencia en el
mercado. En consecuencia, lo que trata dicha causal, es de evitar que
existan como marcas registradas, signos engafiosos que provoquen un
riesgo de error en los consumidores respecto de la verdadera
procedencia, cualidad, género u otras caracteristicas de los productos
que consumiran, los servicios que demandaran, ya que en caso contrario,
lejos de contribuir a la transparencia del mercado, provocaran
equivocaciones y desorientaciones entre los consumidores, que es
precisamente lo que la legislacion marcaria pretende evitar.

Son marcas engafiosas o inductivas a error, en general, aquellas que se
alejan de la realidad en cuanto a la descripcién de la verdadera
caracteristica, composicion, cualidad, naturaleza y/o procedencia de la
cobertura a amparar, esto es, del ambito de proteccion que se pretende
para la marca pedida, que esta determinado por los productos o servicios
que se pretenden distinguir en el mercado.

Que, la marca solicitada esta compuesta por términos que inducen a error
o confusion acerca de la naturaleza y cualidades de los servicios pedidos
que no tengan relacién con empleo, ocupacién u oficio.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente,
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i) Que, respecto al argumento de que el signo pedido que el signo pedido
seria evocativa. Se debe sefialar que un término evocativo o sugestivo,
es aquel que hace referencia a uno o varios de los atributos del producto
0 servicio, o tal como lo ha sefialado el Tribunal de Propiedad Industrial
“..aquellas que sugieren ciertas cualidades o destinaciones de los
productos o servicios que distinguen. Este tipo de marcas exigen al
consumidor o usuario hacer uso de su imaginacion y raciocinio para
relacionar la marca con la respectiva cualidad o destinacién que
sugieren”. Que del analisis del signo pedido se concluye que tiene un
significado real y no es necesario efectuar una construccion intelectual
para poder vincular la cobertura con el signo pedido, la informacién que
entrega el signo pedido, es claro y directo.

ii) Que, en cuanto a que el signo ha sido pedido como conjunto y que no
seria inductivo a error. Que la norma del articulo 19 bis C que permite
que aquellas marcas que contengan elementos de uso comun o que
tengan caracter genérico, indicativo o descriptivo, se entenderan
conferidas con proteccion a la marca en su conjunto, es una hipotesis
que requiere para poder ser aplicada, que el signo contenga algin
elemento distintivo que permita distinguir adecuadamente el origen
empresarial de los servicios pedidos. En el presente caso, dicha hipdtesis
no se configura por cuanto como se detallé en la observacion de fondo,
el signo se estructura exclusivamente de vocablos carentes de
distintividad para los servicios solicitados, sin contener elemento
distintivo alguno, por tanto, no configurandose la hipétesis del articulo 19
bis C.-

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letras E) y F) y en el
Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letras E) y F) en relacién al
articulo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y
aquellos contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los
que se dan por enteramente reproducidos.
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1628563 Cristian Genaro Navarro Soto Denominativa brainrot Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod

al solicitante con fecha 28 de enero de 2026 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra f) y h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada resulta
inductiva a error, y presenta igualdad o semejanza grafica y fonética, lo
cual podria prestarse para inducir a error, respecto a la solicitud
N°1628400. ITALIAN BRAINROT 2048. Alfombras de juego con juguetes
infantiles;alfombras de juego con juguetes infantiles [articulos de
juego];bloques de juguetes para aprender braille;figuritas de accion
[juguetes o articulos de juego];figuras de accion [juguetes o articulos de
juegol;juegos y juguetes portatiles con funciones de telecomunicaciones
integradas;juegos, juguetes y articulos de juego;juguetes a cuerda de
plastico;juguetes antiestrés;juguetes blandos;juguetes blandos de
peluche;juguetes blandos en forma de animales;juguetes blandos en
forma de osos;juguetes blandos en forma de pajaros;juguetes chillones
para apretar;juguetes de exterior;juguetes de figuras de accion;juguetes
de gomaj;juguetes de peluche;juguetes de plastico. Clase 28.

Que, con fecha 28 de enero de 2026, el solicitante contesto la
observacion de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que el signo
pedido no es inductivo a error respecto de la cobertura pedida.

Que, en atencién a las causales de irregistrabilidad notificadas, este
Instituto ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la
especie los hechos que constituyen dicha causal.

Que, en cuanto a la causal letra h) inciso 1° de la ley N°19.039, se ha
tenido en primer término en consideracion el concepto de marca
contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que las define como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imégenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
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la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacién al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o0 validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ambito de
proteccién, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacién entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
Que, tomando en consideracién que la solicitud 1628400 base de la
observacién de fondo se encuentra actualmente rechazada por
resolucién administrativa firme de fecha 30 de enero de 2026, y al no
existir colision de coberturas, se reconsidera la observacion de fondo
respecto de dicha solicitud.
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En cuanto a la causal invocada, letra f) de la Ley 19.039, que dispone
que no podran registrarse como marcas “las que se presten para inducir
a error 0 engafio respecto de la procedencia, cualidad o género de los
productos o servicios, comprendidas aquellas pertenecientes a distintas
clases cuyas coberturas tengan relacion o indiquen una conexion de los
respectivos bienes o servicios”.

Un signo que induzca a error o confusion sera incompatible con la funcion
distintiva e informativa que debe tener una marca en el comercio. En este
sentido, de la definicién de una marca, se precisa que ésta debe
proporcionar informacion certera acerca del origen empresarial de los
productos o servicios que distingue, asi como sobre el género y la
existencia de una cualidad relativamente constante de ellos.

Este doble efecto distintivo de origen empresarial e informativo de
caracteristicas constantes es lo que genera la transparencia en el
mercado. En consecuencia, lo que trata dicha causal, es de evitar que
existan como marcas registradas, signos engafiosos que provoguen un
riesgo de error en los consumidores respecto de la verdadera
procedencia, cualidad, género u otras caracteristicas de los productos
que consumiran, los servicios que demandaran, ya que en caso contrario,
lejos de contribuir a la transparencia del mercado, provocaran
equivocaciones y desorientaciones entre los consumidores, que es
precisamente lo que la legislacion marcaria pretende evitar.

Son marcas engafiosas o inductivas a error, en general, aquellas que se
alejan de la realidad en cuanto a la descripcion de la verdadera
caracteristica, composicion, cualidad, naturaleza y/o procedencia de la
cobertura a amparar, esto es, del ambito de proteccidn que se pretende
para la marca pedida, que esta determinado por los productos o servicios
que se pretenden distinguir en el mercado.

Que, la denominacién ITALIAN BRAINROT, es un fenémeno de internet
que surgi6 a principios de 2025, caracterizado por fotos y videos
absurdos e irénicos con criaturas generadas por inteligencia artificial
generativa (IA) que tienen nombres italianos como Ballerina Cappucina,
Bombardiro Crocodilo, Tung Tung Tung Sahur, entre otros. El fenémeno
se extendi6 rapidamente por plataformas como TikTok e Instagram,
gracias a su combinacién de voces sintetizadas con acento italiano,
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imégenes hermosas y una narrativa absurda. El término brainrot se utiliza
para describir contenido que es tanto repulsivo como adictivo; segin
informes de los medios, la expresion fue incluida en la lista de palabras
del afio del diccionario Oxford. Adicionalmente, las imagenes contenidas
en la marca corresponden a los personajes pertenecientes a esta esta
serie creados por la |A, Por tanto, la marca solicitada provocaré todo tipo
de errores y confusiones en el publico consumidor respecto la verdadera
procedencia de los productos que se solicitan. Sin que la adicion del
guarismo 2048 le otorgue distintividad.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

Que, en cuanto a que el signo pedido no es inductivo a error respecto de
la cobertura pedida, sera desestimada por cuanto, conforme al analisis
efectuado, se ha llegado a la conclusion que la marca solicitada
provocara todo tipo de errores y confusiones en el publico consumidor,
respecto la verdadera procedencia de los productos.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra f) y h) inciso 1°,
y en el Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra f) y h) inciso 1° en relacion
al articulo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y
aquellos contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los
que se dan por enteramente reproducidos.

1632283

Antonia Ignacia Ojeda Silva

Mixta

AURA’S COCTELERIA ARTESANAL
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1632500 ALESSANDRI & COMPANIA LIMITADA, en representacion Mixta AB Vistos,

de ANHEUSER-BUSCH, LLC

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod
al solicitante con fecha 18 de diciembre de 2025 una resolucién de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto a la solicitud N°991855625 Marca AV Protege
Productos de beber (bebidas) con alcohol (excepto cerveza); esencias y
extractos alcohdlicos; vino; vino tinto; vino blanco; vinos espumosos;
vinos dulces; cdcteles; amargos [licores]; licores; digestivos [licores y
bebidas espirituosas]; bebidas gaseosas con alcohol; bebidas
espirituosas. de la clase 33.

Que, con fecha 02 de febrero de 2026, el solicitante contestd la
observacion de fondo sefialando, entre otros antecedentes que, el signo
solicitado cumpliria con todos los requisitos legales para ser considerada
una marca comercial, por lo que no advertiria impedimento juridico para
que su marca sea otorgada a registro. Indica que la marca solicitada
poseeria elementos figurativos que la diferenciarian de la marca previa.
Hace presente que en atencion a que las marcas amparan productos de
diferentes clases, es que deberia aplicarse en autos el principio de
especialidad marcaria. Agrega que, analizadas las marcas en su conjunto
y segun el criterio de la apreciacion global, se apreciaria que estas
poseerian evidentes diferencias graficas y fonéticas que impedirian todo
tipo de error o confusién entre los consumidores. Sostiene que el
solicitante de autos yaes titular de registros vigentes en Chile que ya
incorporan el disefio cuya proteccion se solicita en estos autos.

Que, para acreditar las circunstancias en que funda los argumentos de la
contestacién a la observacion de fondo, el solicitante acompafié, entre
otros documentos, los siguientes:

a. Certificado de Registro N°940465, emitido por INAPI, marca figurativa,
de la clase 32, a nombre de ANHEUSER-BUSCH, LLC, con fecha de
vigencia hasta el 27 de noviembre de 2031.
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b. Certificado de Registro N°3141521, emitido en Argentina, marca
BUDWEISER KING OF BEERS, de la clase 32, a nombre de
ANHEUSER-BUSCH, LLC, con fecha de concesion 8 de febrero de 2021.
c. Certificado de Registro N°920887759, emitido en Brasil, marca
BUDWEISER ZERO, de la clase 32 a nombre de ANHEUSER-BUSCH,
LLC, con fecha de concesion 27 de julio de 2021.

d. Certificado de Registro N°645294, emitido en Colombia, marca AB
BUDWEISER KING OF BEERS, de la clase 32, a nombre de
ANHEUSER-BUSCH, LLC, con fecha de concesion 23 de abril de 2020.
e. Certificado de Registro N°2021-523591, emitido en Paraguay, marca
BUDWEISER KING OF BEERS, de la clase 32 a nombre de ANHEUSER-
BUSCH, LLC, con fecha de concesion 13 de julio de 2021.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusion en el pblico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
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porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que, para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su @mbito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacién a la marca registrada distingue un &mbito
de proteccién relacionado, por cuanto comparte elementos comunes en
cuanto a naturaleza, funcion o finalidad, destinarios finales y canales de
comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacién, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacién sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, grafica ylo
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conceptual; (ii) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; v iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion grafica y fonética de la marca solicitada, que ella posee
una estructura y configuracion que resulta facilmente confundible en
relacion con la marca previa, adoleciendo el signo pedido de algln
complemento, segmento o elemento adicional que resulte suficiente para
diferenciar claramente a los respectivos signos:

ca solicitada Marca previ

Xl Xl

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los productos
pedidos.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, respecto al argumento que la expresién solicitada es una creacion
original y que se encuentra registrada alrededor del mundo. Se debe
sefialar que las marcas tienen efecto territorial y por ende cada
jurisdiccion es libre de establecer si es posible otorgar o0 no un registro de
marca.

i) Que, respecto al argumento de ya ser titular de marcas en Chile, en la
clase 32, sera desestimada por cuanto cada marca es analizada de
conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones adoptadas por
este Instituto en casos similares no son vinculantes para éste.

iii) Que, respecto a la argumentacion de que la cobertura solicitada en
autos distingue un ambito de proteccion distinto al de la marca base de
la observacion de fondo. A este respecto, cabe destacar que es comun
que en un mercado en donde se ofrezcan los productos que pretende
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amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual
forma los productos que ampara la marca registrada con anterioridad,
pudiendo ser dichos ambitos de proteccion sustitutos o incluso
competencia uno del otro.

iv) Que, en relacién a las presuntas diferencias entre los signos en
conflicto, cabe sefialar que la convivencia de los signos en el mercado
podré llevar a riesgo de confusién provocado por la falta de claridad a la
que podran ser inducidos los consumidores al momento de elegir un
producto o un servicio de otro, llevandolos a pensar que son las mismas
marcas y que poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este
sentido, se hace presente que basta con que exista la posibilidad de tal
riesgo para configurar la situacion anterior. Para estos efectos, se
entendera como consumidor medio aquella persona que no destaca ni
por sus conocimientos particulares ni tampoco por ser particularmente
ignorante; se trata de una persona dotada con raciocinio y facultades de
percepcion normales, que se encuentra frente a la oferta multiple de
productos y de servicios de una misma naturaleza o directamente
relacionados, pero de diversos origenes empresariales.

v) Que, en relacion a la pertinencia de las pruebas acompafiadas por el
solicitante, cabe sefialar que no resultan suficientes ni conducentes para
desvirtuar la aplicacion de la prohibicion de registro observada, toda vez
que ellas no dicen relacién o carecen de referencia respecto a diferencias
graficas o fonéticas entre los signos que despejen cualquier tipo de riesgo
de confusion entre ellos.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1° y en
el Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) inciso 1° en relacién al
articulo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y
aquellos contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los
que se dan por enteramente reproducidos.
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1632509 Alejandra Elena Villarroel Pérez Mixta Insightgroup Otec Vistos,

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod
al solicitante con fecha 07 de enero de 2026 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N°1075433. Marca SEMINARIOS
INSIGHT. Protege Servicios de instruccién y educacion; servicios
prestados por personas o instituciones para desarrollar facultades
mentales de personas; servicios de orientacion técnica y profesional;
cursos por correspondencia; organizacion y direccion de talleres de
formacion, perfeccionamiento, seminarios, conferencias, simposium;
publicacion de libros. de la clase 41.

Que, con fecha 16 de enero de 2026, el solicitante contesto la
observacion de fondo sefialando, entre otros antecedentes que, el signo
solicitado cumpliria con todos los requisitos legales para ser considerada
una marca comercial, por lo que no advertiria impedimento juridico para
que su marca sea otorgada a registro. Indica que la marca solicitada
poseeria elementos denominativos y figurativos que la diferenciarian de
la marca previa. Hace presente que deberia aplicarse en autos el
principio de especialidad marcaria. Agrega que, analizadas las marcas
en su conjunto, se apreciaria que estas poseerian evidentes diferencias
graficas y fonéticas que impedirian todo tipo de error o confusion entre
los consumidores.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, numeros, elementos figurativos tales como
imégenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
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o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gréfica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o0 validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que, para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su @mbito de
proteccién, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacién entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existirda impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacidn a la marca registrada distingue un &mbito
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de proteccién relacionado, por cuanto comparte elementos comunes en
cuanto a naturaleza, funcién o finalidad, destinarios finales y canales de
comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, grafica ylo
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion grafica y fonética de la marca solicitada, que ella posee
una estructura y configuracién que resulta facilmente confundible en
relacion con la marca previa, adoleciendo el signo pedido de algin
complemento, segmento o elemento adicional que resulte suficiente para
diferenciar claramente a los respectivos signos:

farca solicitada Marca pre

= =

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios
pedidos.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

288



Estado Diario Subdireccion de Marcas 02/03/2026

Seccion M6:

Rechazadas a Registro

[ Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

i) Que, respecto a la argumentacién de que la cobertura solicitada en
autos distingue un ambito de proteccién distinto al de la marca base de
la observacion de fondo. A este respecto, cabe destacar que es comin
que en un mercado en donde se ofrezcan los servicios que pretende
amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual
forma los servicios que ampara la marca registrada con anterioridad,
pudiendo ser dichos ambitos de proteccion sustitutos o incluso
competencia uno del otro.

ii) Que, en relacion a las presuntas diferencias entre los signos en
conflicto, cabe sefialar que la convivencia de los signos en el mercado
podré llevar a riesgo de confusién provocado por la falta de claridad a la
que podran ser inducidos los consumidores al momento de elegir un
producto o un servicio de otro, llevandolos a pensar que son las mismas
marcas y que poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este
sentido, se hace presente que basta con que exista la posibilidad de tal
riesgo para configurar la situacion anterior. Para estos efectos, se
entendera como consumidor medio aquella persona que no destaca ni
por sus conocimientos particulares ni tampoco por ser particularmente
ignorante; se trata de una persona dotada con raciocinio y facultades de
percepcion normales, que se encuentra frente a la oferta multiple de
productos y de servicios de una misma naturaleza o directamente
relacionados, pero de diversos origenes empresariales.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1° y en
el Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) inciso 1° en relacién al
articulo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y
aquellos contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los
que se dan por enteramente reproducidos.
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1632533 ESTUDIO JURIDICO CUCHE LOPEZ ABOGADOS, en Mixta ENTRE DOS BOMBA Vistos,

representacion de ENTRE DOS S.R.L

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod
al solicitante con fecha 18 de diciembre de 2026 una resolucién de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N° 839547. Marca BOMBA. Protege
Goma de mascar. de clase 30.

Que, con fecha 23 de enero de 2026, el solicitante contesto la
observacion de fondo sefialando, entre otros antecedentes que, del
analisis al conjunto de las marcas en supuesto conflicto, se apreciaria
que existen evidentes diferencias graficas y fonéticas que las hacen
distintas una de la otra, lo que evitaria que se generen confusiones entre
los consumidores. Sostiene que en atencién a que los ambitos de
proteccién de cada marca son diferentes y no relacionados, es que
corresponde aplicar en autos el principio de especialidad marcaria.
Afiade que en la clase 30 coexisten pacificamente varias marcas que
coinciden en el término BOMBA. Sefiala que el titular del registro base de
la observacién de fondo no habria presentado oposicion en contra del
signo pedido. Hace presente ser titular de la marca E ENTRE DOS en la
clase 30 y 43, y ENTRE DOS en las clases 29 y 35. Sefiala que el titular
del registro base de la observacién de fondo no habria presentado
oposicién en contra del signo pedido.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, numeros, elementos figurativos tales como
iméagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o0 formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
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estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o0 servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gréfica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con ofras ya registradas
o0 validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que, para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su @mbito de
proteccién, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacién entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existirda impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacién a la marca registrada distingue un &mbito
de proteccion relacionado, por cuanto comparte elementos comunes en
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cuanto a naturaleza, funcién o finalidad, destinarios finales y canales de
comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparaciéon fonética, grafica ylo
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; v iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion grafica y fonética de la marca solicitada, que ella posee
una estructura y configuracion que resulta facilmente confundible en
relacion con la marca previa, adoleciendo el signo pedido de algin
complemento, segmento o elemento adicional que resulte suficiente para
diferenciar claramente a los respectivos signos:

rca solicitada Marca previ

(2] BOMBA

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los productos
pedidos.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, respecto al argumento de ya ser titular de las marcas E ENTRE
DOS y ENTRE DOS en las clases 29, 30, 35 y 43, sera desestimada por
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cuanto cada marca es analizada de conformidad a su propio mérito, por
lo que las decisiones adoptadas por este Instituto en casos similares no
son vinculantes para éste.

i) Que, respecto al argumento de que actualmente coexisten de forma
pacifica en el mercado nacional una serie de registros marcarios dentro
de la clase 30 que poseen el elemento BOMBA sera desestimada por
cuanto cada marca es analizada de conformidad a su propio mérito, por
lo que las decisiones adoptadas por este Instituto en casos similares no
son vinculantes para éste.

iii) Que, respecto a la argumentacion de que la cobertura solicitada en
autos distingue un ambito de proteccion distinto al de la marca base de
la observacion de fondo. A este respecto, cabe destacar que es comin
que en un mercado en donde se ofrezcan los productos que pretende
amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual
forma los servicios que ampara la marca registrada con anterioridad,
pudiendo ser dichos ambitos de proteccion sustitutos o incluso
competencia uno del otro.

iv) Que, en relacion a las presuntas diferencias entre los signos en
conflicto, cabe sefialar que la convivencia de los signos en el mercado
podra llevar a riesgo de confusion provocado por la falta de claridad a la
que podran ser inducidos los consumidores al momento de elegir un
producto o un servicio de otro, llevandolos a pensar que son las mismas
marcas y que poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este
sentido, se hace presente que basta con que exista la posibilidad de tal
riesgo para configurar la situacién anterior. Para estos efectos, se
entendera como consumidor medio aquella persona que no destaca ni
por sus conocimientos particulares ni tampoco por ser particularmente
ignorante; se trata de una persona dotada con raciocinio y facultades de
percepcion normales, que se encuentra frente a la oferta multiple de
productos y de servicios de una misma naturaleza o directamente
relacionados, pero de diversos origenes empresariales.

v) Que, la ausencia de oposiciones no constituye una circunstancia que
permita presumir la tolerancia del titular de la marca base de la
observacién de fondo para el registro del signo pedido, ni menos una
justificaciéon o impedimento para notificar una observacion de fondo
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cuando se estima que concurre cualquiera de las causales de
irregistrabilidad que contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1° y en
el Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) inciso 1° en relacion al
articulo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y
aquellos contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los
que se dan por enteramente reproducidos.
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1632537 Miguel Eduardo Vargas Garrido Mixta el camino Vistos,

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod
al solicitante con fecha 22 de diciembre de 2025 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N°1366903. Marca EI Camino
Pictures. Protege Administracion y gestion de negocios; Agencias de
importacion y exportacion; Alquiler de tiempo publicitario en medios de
comunicacion; Desarrollo de estrategias y conceptos de marketing;
Difusion de anuncios publicitarios; Organizaciéon de exposiciones y
eventos con fines comerciales o publicitarios; Produccion de peliculas
publicitarias; Promocion de una serie de peliculas para terceros;
Publicidad; Publicidad en cine; Servicios de agencias de talento
(representacion comercial de artistas del espectaculo); Servicios de venta
minorista en linea de musica y peliculas pregrabados y descargables de
la clase 35.

Que, con fecha 02 de enero de 2026, el solicitante contesto la
observacion de fondo sefialando, entre otros antecedentes que, el signo
solicitado cumpliria con todos los requisitos legales para ser considerada
una marca comercial. Afiade que la marca solicitada poseeria elementos
figurativos que la diferenciarian de la marca previa. Hace presente que
deberia aplicarse en autos el principio de especialidad marcaria. Agrega
que, analizadas las marcas en su conjunto, se apreciaria que estas
poseerian evidentes diferencias gréficas, fonéticas y conceptuales que
impedirian todo tipo de error o confusion entre los consumidores. Agrega
que el titular del registro base de la observacion de fondo no habria
presentado oposicién en contra del signo pedido.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
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las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, gréaficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o0 servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o0 validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que, para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su @mbito de
proteccién, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
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pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existirda impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacién a la marca registrada distingue un &mbito
de proteccion relacionado, por cuanto comparte elementos comunes en
cuanto a naturaleza, funcion o finalidad, destinarios finales y canales de
comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparaciéon fonética, grafica ylo
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revisién, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion grafica y fonética de la marca solicitada, que ella posee
una estructura y configuracion que resulta facilmente confundible en
relacion con la marca previa, adoleciendo el signo pedido de algin
complemento, segmento o elemento adicional que resulte suficiente para
diferenciar claramente a los respectivos signos:

rca solicitada Marca previ

(2] EL CAMINO PICT

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
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publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios
pedidos.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, respecto a la argumentacion de que la cobertura solicitada en
autos distingue un ambito de proteccion distinto al de la marca base de
la observacion de fondo. A este respecto, cabe destacar que es comin
que en un mercado en donde se ofrezcan los servicios que pretende
amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual
forma los servicios que ampara la marca registrada con anterioridad,
pudiendo ser dichos ambitos de proteccion sustitutos o incluso
competencia uno del otro.

ii) Que, en relacion a las presuntas diferencias entre los signos en
conflicto, cabe sefialar que la convivencia de los signos en el mercado
podré llevar a riesgo de confusién provocado por la falta de claridad a la
que podran ser inducidos los consumidores al momento de elegir un
producto o un servicio de otro, llevandolos a pensar que son las mismas
marcas y que poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este
sentido, se hace presente que basta con que exista la posibilidad de tal
riesgo para configurar la situacion anterior. Para estos efectos, se
entendera como consumidor medio aquella persona que no destaca ni
por sus conocimientos particulares ni tampoco por ser particularmente
ignorante; se trata de una persona dotada con raciocinio y facultades de
percepcion normales, que se encuentra frente a la oferta mdiltiple de
productos y de servicios de una misma naturaleza o directamente
relacionados, pero de diversos origenes empresariales.

iii) Que, la ausencia de oposiciones no constituye una circunstancia que
permita presumir la tolerancia del titular de la marca base de la
observacién de fondo para el registro del signo pedido, ni menos una
justificacion o impedimento para notificar una observacion de fondo
cuando se estima que concurre cualquiera de las causales de
irregistrabilidad que contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1° y en
el Reglamento de dicha ley,
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RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) inciso 1° en relacién al
articulo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y
aquellos contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los
que se dan por enteramente reproducidos.

299



Estado Diario Subdireccion de Marcas 02/03/2026

Secciéon M6:
Rechazadas a Registro
[ Solicitud | Representante [ Tiposigno [ Marca | Observaciones
1632563 Viviana Alejandra Fonseca Silva Denominativa Good Wines Vistos,

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod
al solicitante con fecha 23 de diciembre de 2025 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en el articulo 20
letra E) de la Ley N° 19.039, por considerar que la marca solicitada un
conjunto descriptivo, indicativo y carente de distintividad. El signo pedido
resulta irregistrable por tratarse de un conjunto descriptivo y carente de
distintividad. En efecto, el conjunto en inglés "GOOD WINES”, que se
traduce como Buenos Vinos y en relacién a la cobertura solicitada de
elaboracién de vinos para terceros, se trata de un conjunto descriptivo
del servicio solicitado, y que no cuenta con elementos graficos o
denominativos susceptibles de amparo marcario. A lo que debe
agregarse que el signo se encuentra construido en base a términos de
uso comun, y por no ser susceptible de distinguir en el mercado un Unico
origen empresarial no corresponde concesiones de uso exclusivo ni
excluyente a nadie en particular. Circunstancias todas que obstan al
otorgamiento de un registro de marca comercial.

Que, con fecha 02 de febrero de 2026, el solicitante contestd la
observacion de fondo sefialando que el signo solicitado cumpliria con
todos los requisitos legales para ser considerada una marca comercial.
Afiade que la marca debe considerarse y analizarse como conjunto.
Sefiala que, el signo pedido debe ser considerado como una marca
evocativa, debido a que Unicamente entrega al consumidor una idea
respecto del rubro que busca proteger.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, numeros, elementos figurativos tales como
imégenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
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o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 los servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra E) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas ‘Las expresiones o signos empleados para
indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que
sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de
productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo o
describan los productos o servicios a que deban aplicarse”, determinala
imposibilidad de registro de: Signos genéricos, que este Instituto ha
entendido como aquellos que usan el nombre propio de un producto o
servicio para su designacion, de modo que coinciden con el término que
generalmente identifica dicho producto o servicio; descriptivos o
indicativos, que son aquellos que entregan al publico consumidor de
forma directa o evidente informacion sobre una o varias caracteristicas,
cualidades u otros antecedentes esenciales que pueden servir para
designar las particularidades del producto o servicio de que se trate, tales
como su género o naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad; y desprovistos de caracter
distintivo, dentro de los cuales se encuentran aquellos términos de
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utilizacion comudn en el mercado y aquellos excesivamente simples o
excesivamente extensos, respecto de los cuales el consumidor no podra
asociar un origen empresarial especifico y determinado dado que no
poseen ninguna capacidad para diferenciar con claridad los productos y/o
servicios ofrecidos y/o prestados por una persona de aquellos ofrecidos
ylo prestados por ofra.

Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de
la causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla
y que contempla los siguientes cuatro pasos sucesivos y excluyentes,
esto es, en caso de concluir que no procede la proteccion marcaria
conforme un criterio, no se prosigue con el siguiente paso: (a) En primer
lugar debe atenderse al significado ordinario de las palabras "para el
publico relevante", de acuerdo al sentido o alcance contenido, ya sea en
diccionarios, en ejemplos de uso descriptivo del término o bien que se
deduzca claramente del significado comun del término. Si conforme este
criterio el signo es una indicacién apropiada y relevante de la finalidad o
funcion del producto y/o servicio, a lo menos, existe evidencia preliminar
de que el signo es descriptivo. (b) En segundo lugar, la prueba de la
imaginacion, cuya finalidad es medir la relacion entre las palabras de la
marca y el producto o servicio al que se aplican. De esta forma si un
término "requiere imaginacion, pensamiento y la percepcién para llegar a
una conclusion en cuanto a la naturaleza de los bienes," esto es, cuando
requiere una construccion intelectual adicional, se considera un término
evocativo o sugestivo, y podria ser susceptible de proteccién marcaria.
(c) El tercer paso consiste en preguntarse si el signo es necesario para
la competencia del mercado relevante, al cual va dirigido el producto o
servicio; esto es, establecer si los competidores serian propensos a
necesitar los términos utilizados en la marca solicitada para la descripcion
de sus productos y/o servicios. Asi, un término sera descriptivo conforme
este criterio, si se refiere generalmente a aquellos que los competidores
que comercializan productos o servicios similares, encontrarian tiles en
la identificacién de sus propios bienes o servicios. (d) El ltimo y cuarto
paso de este método requiere determinar el grado en que un término ha
sido efectivamente utilizado por otros competidores que comercializan un
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producto o servicio similar. Esto esta relacionado con la circunstancia de
si los competidores tienen o no, la posibilidad de encontrar una marca Util
para describir sus productos o servicios.

Que efectuada esa revision, se ha podido constatar que el signo
requerido es de tipo descriptivo o indicativo, toda vez que entrega
informacién de forma directa o evidente al publico consumidor sobre una
0 varias caracteristicas, cualidades u otros antecedentes esenciales que
pueden servir para designar las particularidades del &mbito de proteccion
que pretende distinguir, tales como su género o naturaleza, origen,
nacionalidad, procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad; y al
mismo tiempo se trata de un conjunto desprovistos de caracter distintivo,
por cuanto se encuentra construido en base a términos de utilizacion
comun en el mercado respecto de los cuales el consumidor no podra
asociar un origen empresarial especifico y determinado.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente,

Que, respecto al argumento de ser el signo pedido una marca evocativa.
Se debe sefialar que un término evocativo o sugestivo, es aquel que hace
referencia a uno o varios de los atributos del producto o servicio, o tal
como lo ha sefialado el Tribunal de Propiedad Industrial “...aquellas que
sugieren ciertas cualidades o destinaciones de los productos o servicios
que distinguen. Este tipo de marcas exigen al consumidor o usuario hacer
uso de su imaginacion y raciocinio para relacionar la marca con la
respectiva cualidad o destinacion que sugieren”. Que del analisis del
signo pedido se concluye que la informacion que entrega es clara y
directa, no siendo necesario construccion intelectual alguna para
vincularlo al pretendido ambito de proteccidn, circunstancias que obstan
a su comprension y/o clasificacién como marca evocativa.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra €), y en el
Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra e) en relacion al articulo 19
de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y aquellos
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contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los que se
dan por enteramente reproducidos.
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1632655 Juan Carlos Mora Waltemath Mixta MORA PROPIEDADES Vistos,

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod
al solicitante con fecha 23 de diciembre de 2025 una resolucién de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N°1444201. Marca MORA
CONTROL. Protege Servicios de agencias de cobro de deudas; servicios
de gestion de deudas; operaciones financieras; operaciones monetarias;
negocios inmobiliarios; servicios de asesoria, informacion y consultoria
relacionados con los servicios anteriormente mencionados de la clase
36.

Que, con fecha 11 de enero de 2026, el solicitante contesto la
observacion de fondo sefialando, entre otros antecedentes que, el signo
solicitado cumpliria con todos los requisitos legales para ser considerada
una marca comercial. Aiiade que la expresion MORA corresponde al
apellido del solicitante. Indica que la marca solicitada poseeria elementos
que la diferenciarian de las marcas previas. Hace presente que deberia
aplicarse en autos el principio de especialidad marcaria. Agrega que,
analizadas las marcas en su conjunto, se apreciaria que estas poseerian
evidentes diferencias gréaficas, fonéticas y conceptuales que impedirian
todo tipo de error o confusion entre los consumidores.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, numeros, elementos figurativos tales como
iméagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
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procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcion primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gréfica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con ofras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que, para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su &mbito de
proteccién, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacién entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existirda impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacién a la marca registrada distingue un &mbito
de proteccion relacionado, por cuanto comparte elementos comunes en
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cuanto a naturaleza, funcién o finalidad, destinarios finales y canales de
comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, grafica ylo
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion grafica y fonética de la marca solicitada, que ella posee
una estructura y configuracion que resulta facilmente confundible en
relacion con la marca previa, adoleciendo el signo pedido de algin
complemento, segmento o elemento adicional que resulte suficiente para
diferenciar claramente a los respectivos signos:

rca solicitada Marca previ

(2] MORA CONTF

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios
pedidos.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, respecto a la argumentacion de que la cobertura solicitada en
autos distingue un ambito de proteccién distinto al de la marca base de
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la observacion de fondo. A este respecto, cabe destacar que es comin
que en un mercado en donde se ofrezcan los servicios que pretende
amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual
forma los servicios que ampara la marca registrada con anterioridad,
pudiendo ser dichos ambitos de proteccion sustitutos o incluso
competencia uno del otro.

ii) Que, en relacion a las presuntas diferencias entre los signos en
conflicto, cabe sefialar que la convivencia de los signos en el mercado
podré llevar a riesgo de confusién provocado por la falta de claridad a la
que podran ser inducidos los consumidores al momento de elegir un
producto o un servicio de otro, llevandolos a pensar que son las mismas
marcas y que poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este
sentido, se hace presente que basta con que exista la posibilidad de tal
riesgo para configurar la situacion anterior. Para estos efectos, se
entendera como consumidor medio aquella persona que no destaca ni
por sus conocimientos particulares ni tampoco por ser particularmente
ignorante; se trata de una persona dotada con raciocinio y facultades de
percepcion normales, que se encuentra frente a la oferta multiple de
productos y de servicios de una misma naturaleza o directamente
relacionados, pero de diversos origenes empresariales.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1° y en
el Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) inciso 1° en relacién al
articulo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y
aquellos contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los
que se dan por enteramente reproducidos.
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1632695 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Rolf | Mixta RV MEDICAL Vistos,

Oscar Vyhmeister San Martin

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd
al solicitante con fecha 24 de diciembre de 2025 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N°1449859, marca CLINICA
ESTETICA RV, que distingue Servicios de centros de estética para la
higiene y belleza de las personas; cirugia plastica y estética; odontologia
estética; servicios clinicos de cirugia plastica y estética; cirugia estética;
servicios de terapias de estética; servicios de kinesiologia, de la clase 44.
Que, con fecha 22 de enero de 2026, el solicitante contesté la
observacion de fondo sefialando, entre ofros antecedentes que, del
analisis al conjunto de las marcas en supuesto conflicto, se apreciaria
que existen evidentes diferencias graficas y fonéticas que las hacen
distintas una de la otra, lo que evitaria que se generen confusiones entre
los consumidores. Sostiene que en atencién a que los ambitos de
proteccién de cada marca son diferentes y no relacionados, es que
corresponde aplicar en autos el principio de especialidad marcaria.
Afiade que coexisten pacificamente varias marcas que coinciden en sus
términos distintivos. Sefiala que el titular del registro base de la
observacion de fondo no habria presentado oposicion en contra del signo
pedido.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, numeros, elementos figurativos tales como
iméagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o0 formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
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estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gréfica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con ofras ya registradas
o0 validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que, para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su @mbito de
proteccién, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacién entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacién a la marca registrada distingue un &mbito
de proteccion relacionado, por cuanto comparte elementos comunes en
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cuanto a naturaleza, funcién o finalidad, destinarios finales y canales de
comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del anélisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparaciéon fonética, grafica ylo
conceptual; (ii) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; v iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion grafica y fonética de la marca solicitada, que ella posee
una estructura y configuracion que resulta facilmente confundible en
relacion con la marca previa, adoleciendo el signo pedido de algin
complemento, segmento o elemento adicional que resulte suficiente para
diferenciar claramente a los respectivos signos:

arca solicitada

Marca pre

] ]

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios
pedidos.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, respecto al argumento de que actualmente coexisten de forma
pacifica en el mercado nacional una serie de registros marcarios que
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poseen elementos en comdn, sera desestimada por cuanto cada marca
es analizada de conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones
adoptadas por este Instituto en casos similares no son vinculantes para
éste.

ii) Que, respecto a la argumentacion de que la cobertura solicitada en
autos distingue un ambito de proteccién distinto al de la marca base de
la observacion de fondo. A este respecto, cabe destacar que es comin
que en un mercado en donde se ofrezcan los servicios que pretende
amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual
forma los servicios que ampara la marca registrada con anterioridad,
pudiendo ser dichos ambitos de proteccion sustitutos o incluso
competencia uno del otro.

iii) Que, en relacién a las presuntas diferencias entre los signos en
conflicto, cabe sefialar que la convivencia de los signos en el mercado
podré llevar a riesgo de confusién provocado por la falta de claridad a la
que podran ser inducidos los consumidores al momento de elegir un
producto o un servicio de otro, llevandolos a pensar que son las mismas
marcas y que poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este
sentido, se hace presente que basta con que exista la posibilidad de tal
riesgo para configurar la situacion anterior. Para estos efectos, se
entendera como consumidor medio aquella persona que no destaca ni
por sus conocimientos particulares ni tampoco por ser particularmente
ignorante; se trata de una persona dotada con raciocinio y facultades de
percepcion normales, que se encuentra frente a la oferta multiple de
productos y de servicios de una misma naturaleza o directamente
relacionados, pero de diversos origenes empresariales.

iv) Que, la ausencia de oposiciones no constituye una circunstancia que
permita presumir la tolerancia del titular de la marca base de la
observacién de fondo para el registro del signo pedido, ni menos una
justificacion o impedimento para notificar una observacion de fondo
cuando se estima que concurre cualquiera de las causales de
irregistrabilidad que contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1° y en
el Reglamento de dicha ley,
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RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) inciso 1° en relacién al
articulo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y
aquellos contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los
que se dan por enteramente reproducidos.
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1632727 Yaribay De Los Angeles Moscoso Sanchez, en Mixta TU PAPEL AL DIA PARA UNA MIGRACION Vistos,
representacion de TU PAPEL AL DIA SPA ORDENADA Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod

al solicitante con fecha 26 de diciembre de 2025 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en el articulo 20
letra E) de la Ley N° 19.039, por considerar que la marca solicitada un
conjunto descriptivo, indicativo y carente de distintividad. El conjunto
pedido resulta descriptivo y carente de distintividad. En efecto, el signo
solicitado se compone de la expresion “TU PAPEL AL DIA PARA UNA
MIGRACION ORDENADA’, que describe la naturaleza de los servicios
solicitados los cuales estaran relacionados con asesorias juridicas a fin
de que las personas puedan realizar sus tramites migratorios de una
manera correcta. A lo que debe agregarse que el signo se encuentra
construido en base a términos de uso comun, y por no ser susceptible de
distinguir en el mercado un Unico origen empresarial no corresponde
concesiones de uso exclusivo ni excluyente a nadie en particular. Por
Ultimo, la marca pedida y su representacion grafica no resultan suficiente
para dotar al signo de la distintividad necesaria para que sea susceptible
de amparo marcario. Circunstancias todas que obstan al otorgamiento de
un registro de marca comercial.

Que, con fecha 22 de enero de 2025, el solicitante contestd la
observacién de fondo sefialando que, la marca solicitada no es
descriptiva ni indicativa de los servicios solicitados, ya que la expresion
pedida, no da especificidad al servicio prestado por el solicitante. Precisa
que, el signo pedido debe ser considerado como una marca evocativa,
debido a que unicamente entrega al consumidor una idea respecto del
rubro que busca proteger.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
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nombres de personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 los servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra E) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Las expresiones o signos empleados para
indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que
sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de
productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo o
describan los productos o servicios a que deban aplicarse”, determinala
imposibilidad de registro de: Signos genéricos, que este Instituto ha
entendido como aquellos que usan el nombre propio de un producto o
servicio para su designacion, de modo que coinciden con el término que
generalmente identifica dicho producto o servicio; descriptivos o
indicativos, que son aquellos que entregan al publico consumidor de
forma directa o evidente informacion sobre una o varias caracteristicas,
cualidades u otros antecedentes esenciales que pueden servir para
designar las particularidades del producto o servicio de que se trate, tales
como su género o naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
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destinacion, peso, valor o cualidad; y desprovistos de caracter
distintivo, dentro de los cuales se encuentran aquellos términos de
utilizacion comun en el mercado y aquellos excesivamente simples o
excesivamente extensos, respecto de los cuales el consumidor no podra
asociar un origen empresarial especifico y determinado dado que no
poseen ninguna capacidad para diferenciar con claridad los productos y/o
servicios ofrecidos y/o prestados por una persona de aquellos ofrecidos
ylo prestados por otra.

Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de
la causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla
y que contempla los siguientes cuatro pasos sucesivos y excluyentes,
esto es, en caso de concluir que no procede la proteccion marcaria
conforme un criterio, no se prosigue con el siguiente paso: (a) En primer
lugar debe atenderse al significado ordinario de las palabras "para el
publico relevante”, de acuerdo al sentido o alcance contenido, ya sea en
diccionarios, en ejemplos de uso descriptivo del término o bien que se
deduzca claramente del significado comun del término. Si conforme este
criterio el signo es una indicacion apropiada y relevante de la finalidad o
funcion del producto y/o servicio, a lo menos, existe evidencia preliminar
de que el signo es descriptivo. (b) En segundo lugar, la prueba de la
imaginacion, cuya finalidad es medir la relacion entre las palabras de la
marca y el producto o servicio al que se aplican. De esta forma si un
término "requiere imaginacion, pensamiento y la percepcion para llegar a
una conclusion en cuanto a la naturaleza de los bienes," esto es, cuando
requiere una construccion intelectual adicional, se considera un término
evocativo o sugestivo, y podria ser susceptible de proteccién marcaria.
(c) El tercer paso consiste en preguntarse si el signo es necesario para
la competencia del mercado relevante, al cual va dirigido el producto o
servicio; esto es, establecer si los competidores serian propensos a
necesitar los términos utilizados en la marca solicitada para la descripcion
de sus productos y/o servicios. Asi, un término sera descriptivo conforme
este criterio, si se refiere generalmente a aquellos que los competidores
que comercializan productos o servicios similares, encontrarian Utiles en
la identificacién de sus propios bienes o servicios. (d) El Ultimo y cuarto
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paso de este método requiere determinar el grado en que un término ha
sido efectivamente utilizado por otros competidores que comercializan un
producto o servicio similar. Esto esta relacionado con la circunstancia de
si los competidores tienen o no, la posibilidad de encontrar una marca Uil
para describir sus productos o servicios.

Que efectuada esa revision, se ha podido constatar que el signo
requerido es de tipo descriptivo o indicativo, toda vez que entrega
informacién de forma directa o evidente al publico consumidor sobre una
0 varias caracteristicas, cualidades u otros antecedentes esenciales que
pueden servir para designar las particularidades del ambito de proteccion
que pretende distinguir, tales como su género o naturaleza, origen,
nacionalidad, procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad; y al
mismo tiempo se trata de un conjunto desprovistos de caracter distintivo,
por cuanto se encuentra construido en base a términos de utilizacion
comun en el mercado respecto de los cuales el consumidor no podra
asociar un origen empresarial especifico y determinado.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente,

Que, respecto al argumento de ser el signo pedido una marca evocativa.
Se debe sefialar que un término evocativo o sugestivo, es aquel que hace
referencia a uno o varios de los atributos del producto o servicio, o tal
como lo ha sefialado el Tribunal de Propiedad Industrial “...aquellas que
sugieren ciertas cualidades o destinaciones de los productos o servicios
que distinguen. Este tipo de marcas exigen al consumidor o usuario hacer
uso de su imaginacién y raciocinio para relacionar la marca con la
respectiva cualidad o destinacién que sugieren”. Que del analisis del
signo pedido se concluye que la informacion que entrega es clara y
directa, no siendo necesario construccion intelectual alguna para
vincularlo al pretendido ambito de proteccién, circunstancias que obstan
a su comprension y/o clasificacién como marca evocativa.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra €), y en el
Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra e) en relacién al articulo 19
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de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y aquellos
contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los que se
dan por enteramente reproducidos.
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1570047 Mufioz Jeanneret Alvarez y Cia., en representacion de Aima Mixta AMOR & PASTAS Resolviendo escrito de fecha 17-12-2025
Estudio Creativo SpA Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacién, concédase
y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.
Al primer otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha
sido efectuado electrénicamente a la Tesoreria General de la Republica
(TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI en su sitio
web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO
Al segundo ofrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y el
poder.
1578696 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa SUBICAR Resolviendo escrito de fecha 17-12-2025:
Sociedad SUBICAR SPA Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacién, concédase

y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al primer otrosi: Téngase por acompafiado.

Al segundo otrosi: Téngase presente el poder que se encuentra en el
Registro de Custodia de Poderes bajo el N°243623 y por constituido el
patrocinio y el poder.

Al tercer otrosi: Téngase presente la acreditacién del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha
sido efectuado electrénicamente a la Tesoreria General de la Republica
(TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI en su sitio
web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.
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1608738 Mufioz, Jeanneret, Alvarez y Cia., en representacion de YETI | Denominativa YETI Resolviendo escrito de fecha 18-12-2025
Coolers, LLC Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacién, concédase
y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.
Al primer otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha
sido efectuado electrénicamente a la Tesoreria General de la Republica
(TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI en su sitio
web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.
Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y el
poder.
Al tercer otrosi: Téngase presente el poder que se encuentra en el
Registro de Custodia de Poderes bajo el N°135673.
Al cuarto otrosi: Téngase por acompafiado.
1615685 ESTUDIO CAREY LTDA., en representacion de Linked Store | Denominativa Nube Resolviendo escrito de fecha 16-12-2025

Chile SpA Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacién, concédase
y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al primer otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha
sido efectuado electrénicamente a la Tesoreria General de la Republica
(TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI en su sitio
web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.

Al segundo otrosi: Téngase presente y por acompafiado el poder que se
encuentra en el Registro de Custodia de Poderes bajo el N°264248.

Al tercer otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y el
poder.
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1618713 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de Hee In Mixta MK MOM’S KIMCHI ORIGINAL Resolviendo escrito de fecha 16-12-2025
Lee Lee Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacién, concédase
y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.
Al primer otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha
sido efectuado electrénicamente a la Tesoreria General de la Republica
(TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI en su sitio
web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.
Al segundo otrosi: Téngase presente y por acompafiado el poder que se
encuentra en el Registro de Custodia de Poderes bajo el N°265957, y por
constituido el patrocinio y el poder.
1618814 ABOGADOC SpA, en representacion de IMPORTADORAY Mixta Oso Eyewear Resolviendo escrito de fecha 17-12-2025

EXPORTADORA ESSER LIMITADA Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacién, concédase
y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al primer otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha
sido efectuado electrénicamente a la Tesoreria General de la Republica
(TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI en su sitio
web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO

Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y el
poder.
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1619495 Toleon Spa Mixta Papas Pin Resolviendo escrito de fecha 17-12-2025 folio 156249:
A lo principal: téngase por revocado el poder a dofia Maria Alejandra
Pimentel Cabrera.
Al primer otrosi: Téngase presente y por constituido el nuevo patrocinio y
poder.
Al segundo otrosi: Visto lo dispuesto en el art.13 de la ley 19039, no ha
lugar, por improcedente.
Resolviendo escrito de fecha 17-12-2025 folio 156396:
Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion, concédase
y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.
Al primer otrosi: al numeral 1) OcUrrase ante quien corresponda. A los
numerales 2 al 4 téngase por acompafiados.
Se deja constancia que la acreditacion del pago del derecho equivalente
a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha sido
efectuado electronicamente en la Tesoreria General de la Republica
(TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI en su sitio
web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.
1619515 Fernando Alfredo Torres Vejar, en representacion de INVA Mixta INVA INGENIERIA DE VALOR Resolviendo escrito de fecha 17-12-2025

CHILE SpA Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacién, concédase
y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.
Al primer otrosi: Téngase por acompafiado.
Al segundo ofrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y el
poder.
Se deja constancia que la acreditacion del pago del derecho equivalente
a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha sido
efectuado electrénicamente en la Tesoreria General de la Republica
(TGR) mediante el sistema electrénico habilitado por INAPI en su sitio
web institucional y que puede ser verificado en la péagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.
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1620328 Rodrigo Sebastian Pozo Sanchez, en representacion de UP Denominativa upseguros Resolviendo escrito de fecha 19-12-2025
Seguros Corredores SpA Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacién, concédase
y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.
Al primer otrosi: Téngase por acompafiado.
Al segundo ofrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y el
poder.
Se deja constancia que la acreditacion del pago del derecho equivalente
a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha sido
efectuado electronicamente en la Tesoreria General de la Republica
(TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI en su sitio
web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.
1620575 Patricia Alejandra Stocker Gonzalez, en representacion de Denominativa IODOS Resolviendo escrito de fecha 17-12-2025

NUTRICION VEGETAL ACTIVA SPA

Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion, concédase
y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al primer otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha
sido efectuado electrénicamente a la Tesoreria General de la Republica
(TGR) mediante el sistema electrénico habilitado por INAPI en su sitio
web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.

Al segundo otrosi: Téngase presente el poder que se encuentra en el
Registro de Custodia de Poderes bajo el N°278391 y por constituido el
patrocinio y el poder.
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1620814 ALESSANDRI & COMPANIA LIMITADA, en representacion Mixta COROS UNIDOS JOTABECHE 40 Resolviendo escrito de fecha 17-12-2025
de PRIMERA IGLESIA METODISTA PENTECOSTAL Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacién, concédase
y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.
Al primer otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha
sido efectuado electrénicamente a la Tesoreria General de la Republica
(TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI en su sitio
web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.
Al segundo otrosi: Atendido el estado de tramitacion. No ha lugar
Al tercer otrosi: Téngase presente los poderes que se encuentran en el
Registro de Custodia de Poderes bajo los N°266421 y 265593.
1621381 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa Vida Meraki Resolviendo escrito de fecha 16-12-2025:

Maria De Los Angeles Castro Valdés Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacién, concédase
y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al primer otrosi: Téngase por acompafiado.

Al segundo otrosi: Téngase presente y por acompafiado el poder que se
encuentra en el Registro de Custodia de Poderes bajo el N°267037, y por
constituido el patrocinio y el poder.

Al tercer otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha
sido efectuado electrénicamente a la Tesoreria General de la Republica
(TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI en su sitio
web institucional y que puede ser verificado en la péagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.
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1621879 Enzo Giancarlo Quintiliani Parra, en representacion de Mixta Restaurante Vista Mar Resolviendo escrito de fecha 18-12-2025

GASTRONOMIA E INVERSIONES NUEVO HORIZONTE Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacién, concédase
SPA y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al primer otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha
sido efectuado electrénicamente a la Tesoreria General de la Republica
(TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI en su sitio
web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.

Al segundo otrosi: Téngase presente.

1622314 Jorge Garay Pérez, en representacion de INVERSIONES Mixta CATCH Resolviendo escrito de fecha 18-12-2025

PATAGONICA LTDA Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacién, concédase
y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al primer otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha
sido efectuado electrénicamente a la Tesoreria General de la Republica
(TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI en su sitio
web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.

Al segundo otrosi: Téngase presente el poder que se encuentra en el
Registro de Custodia de Poderes bajo el N°267511, y por constituido el
patrocinio y el poder.

1622367 Paula Ximena Pérez Harnecker, en representacion de Denominativa Synergy Resolviendo escrito de fecha 19-12-2025

Propiedades Synergy SpA Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacién, concédase
y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al otrosi: Téngase presente la acreditacién del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha
sido efectuado electrénicamente a la Tesoreria General de la Republica
(TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI en su sitio
web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.
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1622495 Fincorp SpA, en representacion de CRECER Mixta CRECER CONSULTORES Resolviendo escrito de fecha 18-12-2025

CONSULTORES LTDA Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacién, concédase
y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al primer otrosi: Téngase presente los poderes que se encuentran en el
Registro de Custodia de Poderes bajo los N°266629, 157797 y 193423.
Se deja constancia que la acreditacion del pago del derecho equivalente
a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha sido
efectuado electronicamente en la Tesoreria General de la Republica
(TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI en su sitio
web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.

1623757 Armate Abogados Limitada, en representacién de GRUPO Mixta the lazy Resolviendo escrito de fecha 16-12-2025

INCOM ONLINE SpA Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacién, concédase
y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al primer otrosi: Téngase por acompafiado.

Al segundo ofrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y el
poder.

Al tercer otrosi: Téngase presente y por acompafiado el poder que se
encuentra en el Registro de Custodia de Poderes bajo el N°278322.

Al cuarto otrosi: Téngase presente la acreditacién del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha
sido efectuado electrénicamente a la Tesoreria General de la Republica
(TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI en su sitio
web institucional y que puede ser verificado en la péagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.
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1623906 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de Manuel Mixta Z0OOKO Resolviendo escrito de fecha 19-12-2025
Alfredo Quezada Collio Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacién, concédase
y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.
Al primer otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha
sido efectuado electrénicamente a la Tesoreria General de la Republica
(TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI en su sitio
web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.
Al segundo ofrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y el
poder.
991781926 | Taylor Wessing PartG mbB, en representacion de Hillebrand | Denominativa HILLEBRAND GORI Resolviendo escrito de fecha 18-12-2025
Gori Group GmbH Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacién, concédase

y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al primer otrosi: OcUrrase ante quien corresponda.

Al segundo otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha
sido efectuado electrénicamente a la Tesoreria General de la Republica
(TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI en su sitio
web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.

Al tercer otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y el
poder.

Al cuarto otrosi: Téngase presente y por acompafiado el poder que se
encuentra en el Registro de Custodia de Poderes bajo el N°261750.
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991834349 | Florian Bottenschein, en representacion de Bayer Denominativa GROWBEAT Resolviendo escrito de fecha 17-12-2025
Aktiengesellschaft Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacién, concédase
y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.
Al primer otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha
sido efectuado electrénicamente a la Tesoreria General de la Republica
(TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI en su sitio
web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO
Al segundo otrosi: Téngase presente los poderes que se encuentran en
el Registro de Custodia de Poderes bajo los N°38562, 77764 y 6139, y
por constituido el patrocinio y el poder.
991836221 | Chaikina Liudmila Vladimirovna, en representacion de Mixta Best Trip Resolviendo escrito de fecha 17-12-2025

Limited Liability Company "DATAUNIVERSE" Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacién, concédase
y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al primer otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y el
poder.

Al segundo otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha
sido efectuado electrénicamente a la Tesoreria General de la Republica
(TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI en su sitio
web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.
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0729803 Claus Krebs Poulsen, en representacion de APPLE INC. Denominativa IWEB Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0836358 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Denominativa APP STORE Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0836359 Claus Krebs Poulsen, en representacién de APPLE INC. Denominativa APP STORE A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0836360 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Denominativa APP STORE A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0889138 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Denominativa MAGIC MOUSE Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0891948 Claus Krebs Poulsen, en representacion de APPLE INC. Denominativa IPAD Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0891949 Claus Krebs Poulsen, en representacién de Apple Inc Denominativa IPAD A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0891950 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Denominativa IPAD A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0891951 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc Denominativa IPAD A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0891952 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc Denominativa IPAD Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0891953 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Denominativa IPAD Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0896998 Luis Felipe Claro Swinburn, en representacion de Apple Inc. | Mixta IFRAME A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0901441 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Denominativa IPAD A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0901442 Claus Krebs Poulsen, en representacion de APPLE INC. Denominativa IPAD Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0922765 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Denominativa IAD Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0922766 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Denominativa IAD A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:

Registro - Res. Favorable Escrito

téngase presente.
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0922767 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Denominativa IAD Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0925351 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Mixta MADE FOR IPAD Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0930234 Claro y Cia., en representacién de APPLE INC. Figurativa A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0930484 Claro y Cia., en representacién de Apple Inc. Denominativa AIRPRINT A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0934516 Luis Felipe Claro Swinburn., en representacion de Apple Inc. | Denominativa EXPRESS LANE Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0942157 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Denominativa PLACES Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0942159 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Denominativa PLACES A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0942160 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Denominativa PLACES A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0947396 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Denominativa APP STORE A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0947397 Claro y cia., en representacion de APPLE INC. Denominativa PHOTO STREAM Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0949732 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Denominativa MISSION CONTROL Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0949733 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Denominativa LAUNCHPAD A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0950084 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Denominativa STARTUP A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0951877 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Figurativa Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0955288 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Denominativa TIME MACHINE Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0955690 Claus Krebs Poulsen , en representacion de Apple Inc. Denominativa ICLOUD A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:

Registro - Res. Favorable Escrito

téngase presente.
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0960093 Claus Krebs Poulsen., en representacion de Apple Inc. Denominativa SMART COVER Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0969784 Claus Krebs Poulsen., en representacién de Apple Inc. Denominativa IMESSAGE Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0969785 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Denominativa IMESSAGE A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0970774 Claus Krebs Poulsen., en representacion de Apple Inc. Mixta APPLECARE A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0970775 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Mixta APPLECARE Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0970984 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Denominativa 0S X Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0973934 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Denominativa ASSISTIVETOUCH A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0973935 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Denominativa ASSISTIVETOUCH A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0976261 Claus Krebs Poulsen |, en representacién de Apple Inc. Denominativa LIQUIDMETAL A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0983024 Claus Krebs Poulsen. , en representacion de Apple Inc. Figurativa Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0983025 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Figurativa Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0983026 Claus Krebs Poulsen, en representacion de APPLE INC. Figurativa A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0989391 Claus Krebs Poulsen , en representacién de Apple Inc. Denominativa SIRI A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0989392 Claus Krebs Poulsen , en representacion de Apple Inc. Denominativa SIRI Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0989635 Claus Krebs Poulsen., en representacion de Apple Inc. Figurativa Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0992159 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Denominativa MACROSCALAR A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:

Registro - Res. Favorable Escrito

téngase presente.
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0993749 Claus Krebs Poulsen., en representacion de Apple Inc. Figurativa Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0994412 Claus Krebs Poulsen., en representacién de Apple Inc. Figurativa Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0995142 Claro y Cia., en representacién de Apple Inc. Denominativa IPOD A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0995145 Claus Krebs Poulsen., en representacion de Apple Inc. Figurativa A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

1001261 Claus Krebs Poulsen |, en representacion de Apple Inc. Denominativa ISIGHT Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

1007628 Claus Krebs Poulsen, en representacion de APPLE INC. Figurativa Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

1007631 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Figurativa A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

1026173 Claus Krebs Poulsen , en representacion de Apple Inc. Denominativa EARPODS A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

1036456 Claus Krebs Poulsen , en representacion de Apple Inc. Denominativa IPAD MINI A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

1046155 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Denominativa KEYNOTE Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

1046157 Claus Krebs Poulsen, en representacion de Apple Inc. Denominativa ICALENDAR Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

1051729 Claus Krebs Poulsen, en representacion de APPLE INC. Figurativa A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

1595638 Cristopher Fernando Morales Lecaros, en representacion de | Mixta SKYLIFT Resolviendo escrito de fecha 17/02/2026:
SKYLIFT ASCENSORES SpA Téngase presente el desistimiento de la solicitud. Archivese.
Resolucion de desistimiento

1611284 Mihlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de LA CASA | Mixta LA CASA DEL PELUQUERO CANINO Resolviendo escrito de fecha 19/02/2026:

DEL PELUQUERO CANINO SPA

Resolucion de desistimiento

Téngase presente el desistimiento de la solicitud. Archivese.
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1624510 Walter Rodrigo Cooper Cortés, en representacion de Denominativa GENESYS Alo principal: por contestada observacion de fondo.
GENESYS CLOUD SERVICES, INC. Al primer otrosi: téngase presente.
Fondo - Res. Favorable Escrito Al segundo otrosi: téngase presente.
1625463 Fabian Mauricio Noria Barria, en representacion de Penguin | Mixta PENGUIN PLAY & BITES Por contestada observacion de fondo.
Play & Bites SpA
Fondo - Res. Favorable Escrito
1625463 Fabian Mauricio Noria Barria, en representacion de Penguin Mixta PENGUIN PLAY & BITES Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod

Play & Bites SpA

Resolucién de aceptacion parcial a registro

al solicitante con fecha 02 de enero de 2026 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro n° 1195781, marca PENGUIN, que
distingue Servicios de exportacion, importacién y representacion de toda
clase de productos, con exclusion de los articulos de la clase 33, de la
clase 35. Registro n® THE PENGUIN, marca 973105, que distingue
Servicios de entretenimiento, diversion y recreo de la clase 41.

Que, con fecha 12 de febrero de 2026, el solicitante contestd la
observacion de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que existirian
diferencias graficas, fonéticas y conceptuales entre los signos en
conflicto, que la marca debe otorgarse con proteccion al conjunto.

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
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caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gréafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su @mbito de
proteccién, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacién entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacién a las marcas registradas distingue un
ambito de proteccion relacionado respecto de clase 35 y 41 compartiendo
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por tanto elementos comunes en cuanto a naturaleza, funcion o finalidad,
destinarios finales y canales de comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, grafica ylo
conceptual; (ii) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revisién, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion grafica de la marca solicitada, se puede advertir que las
marcas en conflicto presentan semejanzas graficas y fonéticas
determinantes respecto de su segmento PENGUIN, sin que la adicion de
“PLAY & BITES” en el signo pedido cuente con la capacidad suficiente
para desvirtuar dicha identidad.

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios.
Atendido lo ya expuesto, y teniendo en cuenta el principio de especialidad
de las marcas, no se advierte impedimento juridico para otorgar la marca
pedida para el resto de la cobertura solicitada.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, en relacion a las presuntas diferencias graficas, fonéticas y
conceptuales entre los signos en conflicto, cabe sefialar que la
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convivencia de los signos en el mercado podra llevar a riesgo de
confusion provocado por la falta de claridad a la que podran ser inducidos
los consumidores al momento de elegir un servicio de otro, llevandolos a
pensar que son las mismas marcas y que poseen por tanto un mismo
origen empresarial. En este sentido, se hace presente que basta con que
exista la posibilidad de tal riesgo para configurar la situacion anterior.
Para estos efectos, se entenderd como consumidor medio aquella
persona que no destaca ni por sus conocimientos particulares ni tampoco
por ser particularmente ignorante; se trata de una persona dotada con
raciocinio y facultades de percepcidn normales, que se encuentra frente
a la oferta maltiple de productos y de servicios de una misma naturaleza
o directamente relacionados, pero de diversos origenes empresariales.
ii) Que, en cuanto a que la marca solicitada pretende proteccién sobre un
conjunto marcario y no sobre segmentos aisladamente considerados. En
el presente caso, dicha hipétesis no se configura por cuanto se detallé en
la observacion de fondo que los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto del punto de vista grafico
como fonético.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1°y en
el Reglamento de dicha ley,

1625875

Marcelo Juan Ramén Riofrancos Coderch, en representacion
de INDUSTRIA DE ROLLOS, TELEX'Y PAPEL ENGOMADO,
ALPINA LIMITADA

Fondo - Res. Favorable Escrito

Denominativa

ALPINA

A lo principal: por contestada observacion de fondo.
Al otrosi: téngase presente.

1626244

Vanessa Kristina Carbonell Machado, en representacion de
Vanessa Kristina Carbonell Machado, Amilcar Jose Morales
Vivas y Javier Antonio Martin Lobo

Fondo - Res. Favorable Escrito

Mixta

Cibu

Por contestada observacién de fondo.

1626823

Fernanda Paulina Matus Ramos, en representacion de
ARTICULOS PARA EL HOGAR BEYOU LIMITADA,

Fondo - Res. Favorable Escrito

Mixta

QUICK

Téngase presente limitacion de cobertura.
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1626823 Fernanda Paulina Matus Ramos, en representacion de Mixta QUICK A lo principal: estése a lo resuelto.
ARTICULOS PARA EL HOGAR BEYOU LIMITADA, Al otrosi: téngase por contestada observacién de fondo.
Fondo - Res. Favorable Escrito

1627161 Nadia Noemi Mufioz Coyopay, en representacion de Carlos Mixta ASADO PATAGON RESTAURANT Alo principal: por contestada observacion de fondo.
Alberto Leandro Iribarne Wiff Al otrosi: por acompafiados.
Fondo - Res. Favorable Escrito

1628402 Jacqueline Angélica Petit Guerra Denominativa EMPLEO LIBRE Por contestada observacion de fondo.
Fondo - Res. Favorable Escrito

1628563 Cristian Genaro Navarro Soto Denominativa brainrot Por contestada observacion de fondo.
Fondo - Res. Favorable Escrito

1628599 Beuchat, Barros & Pfenniger , en representacion de PARIS Mixta PB A lo principal: por contestada observacion de fondo.
CROISSANT CO,, LTD. Al otrosi:téngase presente.
Fondo - Res. Favorable Escrito

1628755 Patricia Virginia Vigorena Orellana, en representacion de Mixta CASSIS
SOCIEDAD COMERCIAL PATAGONIA SWEET SPA
Certificacién de decision en firme por no recurso (otorga
registro)

1630079 Felipe Ignacio Diaz Arancibia, en representacion de Centro Mixta CID Corporacién Integral de Dialisis Centro de A lo principal: por contestada observacion de fondo.
de Salud Antares SpA Salud Antares Sucursal Talagante Al otrosi: por acompariados.
Fondo - Res. Favorable Escrito

1630079 Felipe Ignacio Diaz Arancibia, en representacion de Centro Mixta CID Corporacién Integral de Dialisis Centro de Que, el solicitante sefiala en su escrito de contestacion que seria titular

de Salud Antares SpA

Resolucion de suspension de marca por plazo

Salud Antares Sucursal Talagante

del registro 1340373, y que respecto del registro 1386043 existiria un
vinculo societario que lo autorizaria a usar el signo CID, ambos registros
base de la observacion de fondo, y considerando que el articulo 18 bis D
de la Ley 19.039 dispone expresamente que los actos tales como
transferencias de dominio, licencias de uso, prendas y cambios de
nombre y cualquier ofro tipo de gravdmenes que puedan afectar a
una marca comercial u otro signo distintivo, no seran oponibles a
terceros mientras no se proceda a su inscripcion en este Instituto,
resuelvo:

En cuanto a lo sefialado por el solicitante respecto del registro 1340373,
suspéndase la presente solicitud por el plazo de 60 dias habiles, término
en que el interesado debera dar inicio a los tramites necesarios, ya sea,
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cesion de la solicitud de autos al titular del o los registros base de la
observacién de fondo/ de la transferencia del o los registros base de la
observacion de fondo al titular de la solicitud/ anotacién de cambio de
nombre, 0 lo que corresponda en derecho a fin de salvar la objecién de
fondo.
En cuanto a lo sefialado por el solicitante respecto del registro 1386043,
suspéndase la presente solicitud por el plazo de 60 dias habiles, término
en que el interesado debera, acompafie Acuerdo de coexistencia /
Autorizacion de uso y antecedentes adicionales que acrediten la forma
en que los documentos acompafiados evitardn o superaran la
circunstancia que los consumidores puedan verse expuestos a riesgo de
confusion, error 0 engafio con relacion a la procedencia de los servicios
(acreditacion de relacion de propiedad accionaria o de otro tipo).
Se deja constancia que en caso de no dar cumplimiento al tramite
ordenado y para el cual se ha determinado la suspensién de la
tramitacion de esta solicitud, se procedera al rechazo de la solicitud por
no existir plena identidad entre el solicitante y el titular del registro (s)
fundante (s ) de la observacién de fondo.
1630256 Jorge Luis Pino Zufiga, en representacién de Leonardo Denominativa Fazzille Por cumplido lo ordenado.
Mauricio Guajardo Bustos
Fondo - Res. Favorable Escrito
1630256 Jorge Luis Pino Zufiiga, en representacion de Leonardo Denominativa Fazzille Por contestada observacion de fondo.
Mauricio Guajardo Bustos
Fondo - Res. Favorable Escrito
1630256 Jorge Luis Pino Zufiiga, en representacion de Leonardo Denominativa Fazzille Por acompafado poder, téngase por acreditada representacion.
Mauricio Guajardo Bustos
Fondo - Res. Favorable Escrito
1630732 Daniela Paz Cifuentes Veloso, en representacién de edUp Mixta edUp! Por contestada observacién de fondo.
spa
Fondo - Res. Favorable Escrito
1632283 Antonia Ignacia Ojeda Silva Mixta AURA’S COCTELERIA ARTESANAL
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Fondo - Res. Desfavorable Escrito Visto, la resolucion de fecha 30 de enero de 2026 que apercibi6 a la
presentacion de fecha 22 de enero de 2026, en torno a previo a resolver
sefiale domicilio de la representante, dentro del plazo de 10 dias, bajo
apercibimiento de tener por no presentado el escrito, y encontrandose
vencido el término para darle cumplimiento al referido requerimiento sin
haber mediado accién alguna para llevarlo a efecto, resuelvo:
Declarese incurso apercibimiento de fecha 30 de enero de 2026, y se
tienen por no presentado escrito de fecha 22 de enero de 2026.
1632500 ALESSANDRI & COMPARIA LIMITADA, en representacion Mixta AB A escrito de fecha 02/02/2026 folio C/2026/13992:
de ANHEUSER-BUSCH, LLC A lo principal: Téngase por contestada observacién de fondo.
Fondo - Res. Favorable Escrito Al primer otrosi: Téngase por acompafiados.
Al segundo otrosi: Téngase presente.
1632500 ALESSANDRI & COMPANIA LIMITADA, en representacion Mixta AB A escrito de fecha 02/02/2026 folio C/2026/13994: Como se pide,
de ANHEUSER-BUSCH, LLC téngase por retirado escrito presentado con fecha 02/02/2026 folio
Fondo - Res. Favorable Escrito C/2026/13900, y se tiene como validamente presentado el escrito de
fecha 02/02/2026 folio C/2026/13992.
1632500 ALESSANDRI & COMPANIA LIMITADA, en representacion Mixta AB A escrito de fecha 02/02/2026 folio C/2026/13900: En atencién a lo
de ANHEUSER-BUSCH, LLC resuelto, se tiene por no presentado el escrito.
Fondo - Res. Desfavorable Escrito
1632509 Alejandra Elena Villarroel Pérez Mixta Insightgroup Otec A escrito de fecha 16/01/2026: Téngase por contestada la observacion
Fondo - Res. Favorable Escrito de fondo.
1632523 Neftali Andrés Reyes Pizarro Mixta Amuyuni Bloque Infantil Oct/16 A escrito de fecha 16/01/2026: Téngase por contestada la observacion
Fondo - Res. Favorable Escrito de fondo y como se pide, téngase por limitada la cobertura. Corrijase
caratula.
1632533 ESTUDIO JURIDICO CUCHE LOPEZ ABOGADOS, en Mixta ENTRE DOS BOMBA A escrito de fecha 23/01/2026:
representacién de ENTRE DOS S.R.L A lo principal: Como se pide, téngase por limitada cobertura. Corrijase
Fondo - Res. Favorable Escrito caréatula.
Al primer ofrosi: Téngase por contestada observacion de fondo.
Al segundo otrosi: Téngase presente.
1632537 Miguel Eduardo Vargas Garrido Mixta el camino A escrito de fecha 02/01/2026: Téngase por contestada la observacién

Fondo - Res. Favorable Escrito

de fondo.
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1632540 Sofia Julieta Acufia Béachler, en representacion de Lupino Denominativa Lupino A escrito de fecha 07/01/2026: Previo a resolver, acompafie poder que
SpA. contenga facultades expresas para desistir, de conformidad a lo
Fondo - Res. Observaciones Escrito (30 dias) dispuesto en el art. 15 LPI, dentro del plazo de 30 dias, bajo
apercibimiento de tener por no presentado el escrito.
1632563 Viviana Alejandra Fonseca Silva Denominativa Good Wines A escrito de fecha 02/02/2026: Téngase por contestada la observacion
Fondo - Res. Favorable Escrito de fondo.
1632570 Carlos Alberto Colina Ramirez, en representacion de Douglas | Denominativa Lacteos Merida Andina A escrito de fecha 06/01/2026: Téngase por contestada la observacion
Rafael Varela Rangel de fondo y, como se pide, téngase por limitada la cobertura. Corrijase
Fondo - Res. Favorable Escrito carétula.
1632655 Juan Carlos Mora Waltemath Mixta MORA PROPIEDADES A escrito de fecha 11/01/2026: Téngase por contestada la observacién
Fondo - Res. Favorable Escrito de fondo.
1632676 David Dabed Poza Denominativa EL VIGIA DE LOS ANDES A escrito de fecha 04/01/2026 folio C/2026/434: Previo a proveer, y
Fondo - Res. Observaciones Escrito (10 dias) habiéndose ingresado dos escritos de contestacion de observacion de
fondo, sefale cual escrito es el que corresponde, dentro del plazo de 10
dias, bajo apercibimiento de tenerse como escrito validamente
presentado el de fecha 04/01/2026 folio C/2026/434.
1632678 José Luis Riquelme Carrera, en representacion de Denominativa EPICENTRO RADIO Previo a proveer, y habiéndose ingresado dos escritos de contestacion
CASABLANCA DE COMUNICACIONES SPA de observacion de fondo, sefiale cudl escrito es el que corresponde,
Fondo - Res. Observaciones Escrito (10 dias) dentro del plazo de 10 dias, bajo apercibimiento de tenerse como escrito
validamente presentado el de fecha 31/01/2026 folio C/2026/13682.
1632695 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Rolf | Mixta RV MEDICAL A escrito de fecha 22/01/2026: Téngase por contestada la observacion
Oscar Vyhmeister San Martin de fondo.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1632711 Massiel Rodrigo Marquez Ramirez, en representacion de Denominativa Casas viejas del maule Previo a proveer, y habiéndose ingresado dos escritos de contestacion
Distribuidora Massiel Rodrigo Marquez Ramirez E.I.R.L. de observacion de fondo, sefiale cual escrito es el que corresponde,
Fondo - Res. Observaciones Escrito (10 dias) dentro del plazo de 10 dias, bajo apercibimiento de tenerse como escrito
validamente presentado el de fecha 03/02/2026 folio C/2026/14287.
1632727 Yaribay De Los Angeles Moscoso Sanchez, en Mixta TU PAPEL AL DIA PARA UNA MIGRACION A escrito de fecha 22/01/2026: Téngase por contestada la observacion
representacion de TU PAPEL AL DIA SPA ORDENADA de fondo.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1636450 Jonathan Elias Hurtado Sepulveda Mixta OXIHOUSE Oxigenoterapia Domiciliaria Téngase presente, actualicese base de datos.
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Registro - Res. Favorable Escrito

1638142

Felipe Ignacio Frias Rivas, en representacion de Melissa
Penagos Oquendo

Resolucion de pérdida de prioridad

Mixta

VINKS

VISTOS: lo dispuesto en el articulo 20 bis de la Ley 19.039, en
concordancia con lo dispuesto en el art. 4° del Convenio de Paris e
incisos 2°, 3° y 4° del articulo 64 del Reglamento de la Ley de
Propiedad Industrial, no ha lugar a la prioridad invocada por no haberse
acompafiado certificado de prioridad correspondiente dentro de plazo
reglamentario. Se hace presente tal como sefialé el compareciente en
su escrito de fecha 09/12/2025, el documento acompafiado no
corresponde a un certificado de prioridad proveniente de la
Superintendencia de Industria y Comercio de Colombia, sino a un
certificado de registro, que no satisface el requisito que exige el
ordenamiento juridico vigente en Chile para tener por reconocido el
derecho de prioridad. El fundamento de esto es que un certificado de
registro otorgado el 13 de noviembre de 2025 no da fe de la descripcion
de los productos y/o servicios inicialmente pedidos el 28 de febrero de
2025, que es la fecha de prioridad invocada en la solicitud presentada el
26 de agosto de 2025 en Chile.

A escrito de fecha 09/12/2025: Como se pide, téngase por acompafada
la resolucién de la Superintendencia de Industria y Comercio de la
Republica de Colombia N° 93567, dictada con fecha 13 de noviembre
de 2025 en el expediente de dicho organismo rol N° SD2025/0017485,
por la que don Daniel Mor Garcia, actuando en su calidad de Director
de Signos Distintivos, concede a dofia Melissa Penagos Oquendo, “el
registro de la Marca VINKS (Mixta), para distinguir productos de la
Clasificacion Internacional de Niza edicion No. 12", bajo aquellas
condiciones que se encuentran debidamente detalladas a lo largo de
dicho instrumento.

1638210

Andrés Lea-plaza Delaunoy, en representacion de Gerardo
Alfredo Cérdenas Vargas

Forma - Res. Favorable Escrito

Mixta

NAVAUT

Al escrito de fecha 16/02/2026: Téngase por cumplido parcialmente lo
ordenado con fecha 03/02/2026, se tiene por corregida y actualizada la
redaccion de clase 12en el sentido sefialado, se corrige de
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oficio "artefactos navales” por "aparatos de locomocion acuatica”,
atendido al clasificador, No ha lugar a la ampliacion de cobertura.

1638817 JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de Deutsche | Denominativa ALPHAPET A sus antecedentes.
Transnational Trustee Corporation Inc
Fondo - Res. Favorable Escrito

1638818 JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de Deutsche | Denominativa HONEST BOWL A sus antecedentes.
Transnational Trustee Corporation Inc
Fondo - Res. Favorable Escrito

1638853 Daniela Paz Alvarado Andrade, en representacion de Mixta SAN JUEVES Como se pide.
Francisco Javier Zufiga Escobar
Fondo - Res. Favorable Escrito

1639738 Diego Agustin Aburto Lobos, en representacion de Mixta VELSTEIN Al escrito de fecha 06/02/2026: Téngase por cumplido lo ordenado con
BLUPOINT LIMITADA fecha 23/01/2026, se tiene por corregida y actualizada la redaccién de
Forma - Res. Favorable Escrito clase 15 en el sentido sefialado.

1641205 Nicolas Key San Martin Zorzano, en representacion de Denominativa dropcoffee Al escrito de fecha 09/02/2026: Téngase por cumplido lo ordenado con
Francisco Andrés Galarce Bermudez fecha 15/01/2026, se tiene por acreditada la representacion en virtud del
Forma - Res. Favorable Escrito mandato especial acompafiado.

1641205 Nicolas Key San Martin Zorzano, en representacion de Denominativa dropcoffee Al escrito de fecha 31/12/2025: Estese al mérito de lo resuelto.
Francisco Andrés Galarce Bermudez
Forma - Res. Desfavorable Escrito

1641276 Juan Alberto Luciano Diaz Wiechers, en representacion de Denominativa SIZZLING STARS Al escrito de fecha 22/09/2025: Téngase por cumplido lo ordenado con
NOVOMATIC AG fecha 16/09/2025, se tiene por corregida y actualizada la redaccién de
Forma - Res. Favorable Escrito clase 28 y 41 en el sentido sefialado.

1641778 Carlos Federico Catrileo Domihual, en representacion de Mixta TURISMO ICALMA AMULEY Al escrito de fecha 20/02/2026: Téngase por cumplido lo ordenado con
Turismo Aventura Carlos Federico Catrileo Domihual. E.I.R.L. fecha 22/01/2026, se tiene por corregida la direccion del solicitante y
Forma - Res. Favorable Escrito representante en el sentido sefialado.

1642377 Az Y Compaiiia , en representacion de Monster Energy Denominativa DIRTY MONSTER Al escrito de fecha 14/01/2026: Téngase por cumplido lo ordenado con

Company

Forma - Res. Favorable Escrito

fecha 04/12/2025 y por acreditada la prioridad en la forma establecida
en la resolucion Exenta N°138, de 9 de mayo de 2022, respecto de los
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productos que coincidan con los efectivamente requeridos distinguir en
la solicitud.
1642744 Roberto Ossandon Llompart, en representacion de andes Denominativa Petmaster Al escrito de fecha 11/02/2026: Téngase por cumplido lo ordenado con
piping protection sa fecha 20/01/2026, se tiene por corregida y actualizada la redaccion de
Forma - Res. Favorable Escrito clase 20 y 31 en el sentido sefialado.
1642918 SILVAABOGADOS, en representacion de BYD Company Denominativa usL Al escrito de fecha 30/12/2025:
Limited A lo Principal: Téngase por cumplido lo ordenado con fecha 12/12/2025
Forma - Res. Favorable Escrito y por acreditada la prioridad en la forma establecida en la resolucion
Exenta N°138, de 9 de mayo de 2022, respecto de los productos que
coincidan con los efectivamente requeridos distinguir en la solicitud, Al
Primer  Otrosi: Téngase  por  acompafiado, Al  Segundo
Otrosi: Téngase presente numero de custodia de poder.
1642922 SARGENT & KRAHN, en representacién de C. V. STARR & Mixta STARR Al escrito de fecha 17/12/2025:
CO., INC. A lo Principal: Téngase por cumplido lo ordenado con fecha
Forma - Res. Favorable Escrito 12/12/2025 y por acreditada la prioridad en la forma establecida en la
resolucion Exenta N°138, de 9 de mayo de 2022, respecto de los
productos que coincidan con los efectivamente requeridos distinguir en
la solicitud, Al Otrosi: Téngase presente nimeros de custodia de
poderes.
1643020 Az 'Y Compaiiia , en representacion de Monster Energy Denominativa VOODOO GRAPE Al escrito de fecha 14/01/2026: Téngase por cumplido lo ordenado con
Company fecha 12/12/2025 y por acreditada la prioridad en la forma establecida en
Forma - Res. Favorable Escrito la resolucién Exenta N°138, de 9 de mayo de 2022, respecto de los
productos que coincidan con los efectivamente requeridos distinguir en la
solicitud.
1643053 Sylvia Elena Calderon Tejada, en representacion de Mixta YD YADI Al escrito de fecha 15/02/2026: Téngase por cumplido lo ordenado con
IMPORTADORA 'Y EXPORTADORA YADI TEXTIL LTDA. fecha 30/01/2026, se tiene por corregida y actualizada la redaccién de
Forma - Res. Favorable Escrito clase 24 en el sentido sefialado.
1643854 ESTUDIO FEDERICO VILLASECAY CIA. LTDA., en Denominativa ARCULCH Al escrito de fecha 09/01/2026: Téngase por cumplido lo ordenado con

representacién de Juno Therapeutics, Inc.

Forma - Res. Favorable Escrito

fecha 15/12/2025 y por acreditada la prioridad en la forma establecida
en la resolucion Exenta N°138, de 9 de mayo de 2022, respecto de los
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productos que coincidan con los efectivamente requeridos distinguir en
la solicitud.
1643857 ESTUDIO FEDERICO VILLASECAY CIA. LTDA,, en Denominativa JUNLIOS Al escrito de fecha 09/01/2026: Téngase por cumplido lo ordenado con
representacion de Juno Therapeutics, Inc. fecha 15/12/2025 y por acreditada la prioridad en la forma establecida
Forma - Res. Favorable Escrito en la resolucion Exenta N°138, de 9 de mayo de 2022, respecto de los
productos que coincidan con los efectivamente requeridos distinguir en
la solicitud.
1643860 ESTUDIO FEDERICO VILLASECAY CIA. LTDA., en Denominativa LYTAVEZ Al escrito de fecha 09/01/2026: Téngase por cumplido lo ordenado con
representacion de Juno Therapeutics, Inc. fecha 15/12/2025 y por acreditada la prioridad en la forma establecida
Forma - Res. Favorable Escrito en la resolucion Exenta N°138, de 9 de mayo de 2022, respecto de los
productos que coincidan con los efectivamente requeridos distinguir en
la solicitud.
1643865 ESTUDIO FEDERICO VILLASECAY CIA. LTDA., en Denominativa VEYATLOS Al escrito de fecha 13/11/2025: Téngase por cumplido lo ordenado con
representacién de Juno Therapeutics, Inc. fecha 22/10/2025 y por acreditada la prioridad en la forma establecida
Forma - Res. Favorable Escrito en la resolucion Exenta N°138, de 9 de mayo de 2022, respecto de los
productos que coincidan con los efectivamente requeridos distinguir en
la solicitud.
1648803 JARRY IP SPA, en representacion de V-Label GmbH Figurativa Habiéndose incurrido en un error de hecho en la resolucion notificada
Forma - Res. Correccion Art. 17 bisA (de oficio) con fecha 21 de enero de 2026, se resuelve dejar sin efecto la citada
resolucion, en espera de la resolucion que en derecho corresponda.
1656905 Valentina Antonella Venturelli Santa Maria, en representacion | Denominativa AROMATEK FACTOR Acompafie certificado original de la prioridad invocada en la
de British American Tobacco (Brands) Inc. presentacion de la solicitud, emitido por la autoridad competente del
Resolucién de observaciones de prioridad pais de origen de la solicitud extranjera, conforme a lo dispuesto en los
articulos 62 y siguientes del Reglamento de la Ley 19.039. Dicho
documento debe ser acompariado con su respectiva traduccion al
espafiol, si fuere el caso, la que debe ser completa y concordante con el
certificado proveniente del extranjero.
1658719 Estudio Carey Limitada , en representacién de ABC Denominativa ABC EVO Vistos, la resolucion dictada con fecha 10 de febrero de 2026 en el

FINANCIAL PARENT, LLC

Forma - Res. de Mero Tramite

registro N° 1431134, mediante la cual se dio lugar a la transformacién
de dicho registro conforme a lo dispuesto en el art 9 quinquies del
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Observaciones

Protocolo de Madrid, dejo constancia que la presente solicitud es la
transformacion de dicho registro y que por tanto, mantiene la fecha del
registro internacional de 27/06/2023, como su fecha de presentacion.
Se deja constancia asimismo que la presente solicitud debera avanzar
sin mas tramite a estado de conceder registro.
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Firma por orden del Director Nacional
y de la Conservadora de Marcas
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[ Anotacién [ Registro | Representante | Marca | Observaciones
494579 1160715 Marcelo Emir Garcias Carvajal, en calidad de | La Voz de los Martires Rectifique o acompafie nuevo documento fundante, puesto que en contrato de cesién de derechos
Representante de acompafiado se sefiala que la marca protege servicios de "educacion, servicios educativos, ensefianza,
Anotacién de Transferencia total instruccion (ensefianza)". Toda vez que segun registro corresponde a: "Servicios de preparacion,
celebracién y organizacion de talleres (simposios, congresos, conferencias, conciertos, coloquios,
seminarios)"
498477 1191260 Alessandri & Compaiiia Limitada, en calidad Acomparie poder para representar al solicitante.En descripcion de productos de Clase 03, modifique
de Representante de “perfumeria” como “articulos de perfumeria”.
Anotacién de Renovacion TLT
498478 1193605 Sargent & Krahn, en calidad de ROOTS En descripcion de productos de Clase 31, en la frase “Granos y productos agricolas, horticolas y
Representante de forestales, no comprendidos en otras clases”, modifique “granos” por “granos (cereales)”, “no
Anotacion de Renovacion TLT comprendidos en otras clases” por “en bruto y sin procesar”.
498514 1195618 COVARRUBIAS & COMPANIAABOGADOS | PUCOBRE PUNTA DEL En descripcion de productos de Clase 14, elimine la frase " y articulos de estas materias o chapados no
SPA. , en calidad de Representante de COBRE comprendidos en otras clases", por cuanto resulta una expresion demasiado amplia.
Anotacién de Renovacion TLT
498502 1195626 COVARRUBIAS & COMPANIAABOGADOS | PLANTA SAN JOSE En la descripcion de servicios, elimine la expresion “otras”, por cuanto de otro modo resulta una expresion
SPA. , en calidad de Representante de demasiado amplia y esta Oficina no acepta este tipo de descripciones desde la entrada en vigencia de la
Anotacion de Renovacion TLT version 2017 de la undécima edicion del Clasificador de Niza, que comenzd a regir desde el 4 de enero de
2017 para todas las solicitudes presentadas a partir de dicha fecha.
498494 1200862 Sargent & Krahn, en calidad de PARIS En la descripcion de productos, elimine la expresion “otros”, por cuanto de otro modo resulta una
Representante de expresion demasiado amplia y esta Oficina no acepta este tipo de descripciones desde la entrada en
Anotacién de Renovacion TLT vigencia de la version 2017 de la undécima edicién del Clasificador de Niza, que comenz6 a regir desde
el 4 de enero de 2017 para todas las solicitudes presentadas a partir de dicha fecha.
498491 1200875 Sargent & Krahn, en calidad de PARIS En descripcion de productos de Clase 18, elimine la frase (productos de estas materias no comprendidos
Representante de en otras clases) ", por cuanto resulta una expresion demasiado amplia.
Anotacién de Renovacion TLT
498480 1203102 Sargent & Krahn, en calidad de EO OCEANO En descripcion de productos de Clase 16, elimine las frases no comprendidas en otras clases "(no
Representante de comprendidas en otras clases)”.
Anotacién de Renovacion TLT
493145 1437984 Claudia Patricia Lépez Mahecha, en calidad SCENTS CHILE / A la presentacion de fecha 28 de enero de 2026: Se debe presentar un nuevo contrato fundante o
de Representante de Generando Momentos de rectificar el actual, indicando al representante actual de SCENTS SpA.
Anotacién de Transferencia total Inspiracion
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493276 1445959 Claudia Patricia Lopez Mahecha, en calidad | D'Cayita A la presentacion de fecha 28 de enero de 2026: Se debe presentar un nuevo contrato fundante o
rectificar el actual, indicando al representante actual de SCENTS SpA.

de Representante de
Anotacion de Transferencia total
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494529 801165 Johansson & Langlois , en calidad de PERIOAID
Representante de
Anotacion de Cambio de nombre

494678 812603 SILVAY CIA. , en calidad de Representante FLORENCIA
de
Anotacion de Cambio de nombre

494679 818489 SILVAY CIA. , en calidad de Representante FLORENCIA
de
Anotacion de Cambio de nombre

494680 837109 SILVAY CIA. , en calidad de Representante FLORENCIA
de
Anotacion de Cambio de nombre

494688 860092 SILVAY CIA. , en calidad de Representante BF
de
Anotacion de Cambio de nombre

494682 861560 SILVAY CIA. , en calidad de Representante FLORENCIA
de
Anotacion de Cambio de nombre

494685 869699 SILVAY CIA. , en calidad de Representante | BF
de
Anotacion de Cambio de nombre

494687 884018 Carolina Andrea Cardenas Bozzo, en calidad | SECRETO DE LA
de Representante de PATAGONIA
Anotacion de Transferencia total

494545 903083 Sargent & Krahn, en calidad de BAS BUSES AL SUR
Representante de
Anotacion de Transferencia total
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494527 937108 Johansson & Langlois , en calidad de PHB, CUIDAMOS SU BOCA
Representante de
Anotacion de Cambio de nombre

494531 937109 Johansson & Langlois , en calidad de DENTAID, EXPERTOS EN
Representante de SALUD BUCAL
Anotacion de Cambio de nombre

498526 1185044 BENITO HERNANDO SANCHEZ Hostal Espafiol
Anotacion de Renovacion TLT

495231 1188294 SILVAY CIA., en calidad de Representante GESTAMAYOR A su escrito de fecha 03 de febrero de 2026, A lo principal: por cumplido lo ordenado, corrijase descripcion
de de servicios; Otrosi: téngase presente.
Anotacién de Renovacion TLT

495220 1188370 SILVAY CIA. , en calidad de Representante GESTAMAYOR A su escrito de fecha 03 de febrero de 2026, A lo principal: por cumplido lo ordenado, corrijase descripcion
de de productos; Otrosi: téngase presente.
Anotacién de Renovacion TLT

495225 1188371 SILVAY CIA. , en calidad de Representante | GESTA MAYOR A su escrito de fecha 03 de febrero de 2026, A lo principal: por cumplido lo ordenado, corrijase descripcion
de de servicios; Otrosi: téngase presente.
Anotacion de Renovacion TLT

494027 1190851 Christian Gustavo Ernst Suarez, en calidad SECTRA A su escrito de fecha 03 de febrero de 2026, por cumplido lo ordenado, corrijase descripcion de productos.
de Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

495239 1191881 SILVAY CIA. , en calidad de Representante biobizz A su escrito de fecha 03 de febrero de 2026, A lo principal: por cumplido lo ordenado, corrijase descripcién
de de productos; Otrosi: téngase presente.
Anotacién de Renovacion TLT

495241 1191882 SILVAY CIA. , en calidad de Representante A su escrito de fecha 03 de febrero de 2026, A lo principal: por cumplido lo ordenado, corrijase descripcidn
de de productos; Otrosi: téngase presente.
Anotacién de Renovacion TLT
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495374 1192647 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de ARAUCO PREMIUM A su escrito de fecha 03 de febrero de 2026, A lo principal: por cumplido lo ordenado, corrijase descripcion
Representante de OUTLET COQUIMBO de productos; Otrosi: téngase presente.
Anotacion de Renovacion TLT

495369 1192649 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de ARAUCO PREMIUM A su escrito de fecha 03 de febrero de 2026, A lo principal: por cumplido lo ordenado, corrijase descripcion
Representante de OUTLET COQUIMBO de productos; Otrosi: téngase presente.
Anotacion de Renovacion TLT

495372 1192651 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de ARAUCO PREMIUM A su escrito de fecha 03 de febrero de 2026, A lo principal: por cumplido lo ordenado, corrijase descripcion
Representante de OUTLET COQUIMBO de productos; Otrosi: téngase presente.
Anotacién de Renovacion TLT

495366 1192652 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de ARAUCO PREMIUM A su escrito de fecha 03 de febrero de 2026, A lo principal: por cumplido lo ordenado, corrijase descripcion
Representante de OUTLET COQUIMBO de servicios; Otrosi: téngase presente.
Anotacién de Renovacion TLT

495237 1192664 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de STUDIO LOOK CY°ZONE A su escrito de fecha 03 de febrero de 2026, A lo principal: por cumplido lo ordenado, corrijase descripcion
Representante de de productos; Otrosi: téngase presente.
Anotacion de Renovacion TLT

494587 1193501 Nolberto Stoyan Salinas Vucina, en calidad CARTIM
de Representante de
Anotacion de Cambio de nombre

495115 1193544 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de CHEILJEDANG Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

495117 1193545 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de FRESHIAN Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT

495090 1193548 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT

360



Estado Diario Subdireccion de Marcas 02/03/2026

Seccion A3:
Resoluciones que ordenan inscripcion de anotacion
[ Anotaciéon [ Registro | Representante / Anotacion | Marca | Observaciones
495091 1193549 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de
Anotacion de Renovacion TLT
495092 1193550 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de HAECHANDLE Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.

Representante de
Anotacién de Renovacion TLT

495093 1193551 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de BEKSUL SINCE 1953 Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT

495102 1193552 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de BEKSUL SINCE 1953 Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de
Anotacion de Renovacién TLT

495094 1193553 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de PETITZEL Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

495096 1193554 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de PETITZEL Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

495107 1193555 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de
Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

495574 1193624 SILVAY CIA. , en calidad de Representante CARGO REWARDS A su escrito de fecha 3 de febrero de 2026, A lo principal: por cumplido lo ordenado, corrijase descripcion
de de productos; Otrosi: téngase presente.
Anotacién de Renovacion TLT

495588 1193664 SILVAY CIA. , en calidad de Representante LAN CUIDO MI DESTINO A su escrito de fecha 3 de febrero de 2026, A lo principal: por cumplido lo ordenado, corrijase descripcion
de de productos; Otrosi: téngase presente.
Anotacién de Renovacion TLT
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495590

1193667

SILVAY CIA. , en calidad de Representante
de

LATAM

Anotacion de Renovacion TLT

A su escrito de fecha 3 de febrero de 2026, A lo principal: por cumplido lo ordenado, corrijase descripcion
de productos; Otrosi: téngase presente.

495596

1193694

SILVAY CIA., en calidad de Representante
de

LATAM LINEAS AEREAS

Anotacion de Renovacion TLT

A su escrito de fecha 3 de febrero de 2026, A lo principal: téngase presente la correccion de la descripcion
de servicios; Otrosi: téngase presente.

495597

1193695

SILVAY CIA., en calidad de Representante
de

LATAM LINEAS AEREAS

Anotacion de Renovacién TLT

A su escrito de fecha 3 de febrero de 2026, A lo principal: téngase presente la correccion de la descripcion
de servicios; Otrosi: téngase presente.

494533

1193763

Johansson & Langlois , en calidad de
Representante de

PERIOAID

Anotacion de Cambio de nombre

494970

1195290

Alessandri & Compaiiia Limitada, en calidad
de Representante de

TONALIN

Anotacion de Renovacién TLT

A su escrito de fecha 13 de enero de 2026, A lo principal: por cumplido lo ordenado, corrijase descripcion
de productos; Otrosi: téngase presente

498511

1195616

COVARRUBIAS & COMPANIA ABOGADOS
SPA., en calidad de Representante de

PUCOBRE PUNTA DEL
COBRE

Anotacion de Renovacién TLT

498512

1195617

COVARRUBIAS & COMPANIA ABOGADOS
SPA., en calidad de Representante de

PUCOBRE PUNTA DEL
COBRE

Anotacion de Renovacion TLT

498498

1195625

COVARRUBIAS & COMPANIA ABOGADOS
SPA., en calidad de Representante de

PLANTA SAN JOSE

Anotacion de Renovacién TLT

498503

1195627

COVARRUBIAS & COMPANIA ABOGADOS
SPA., en calidad de Representante de

PLANTA SAN JOSE

Anotacion de Renovacién TLT
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495592 1195724 SILVAY CIA. , en calidad de Representante LATAM AIRLINES CHILE A su escrito de fecha 3 de febrero de 2026, A lo principal: por cumplido lo ordenado, corrijase descripcion
de de productos; Otrosi: téngase presente.
Anotacion de Renovacion TLT
495593 1195725 SILVAY CIA. , en calidad de Representante | LATAM CARGO A su escrito de fecha 3 de febrero de 2026, A lo principal: por cumplido lo ordenado, corrijase descripcion
de de productos; Otrosi: téngase presente.
Anotacion de Renovacion TLT
493938 1196878 Jorge Garay Pérez, en calidad de A su escrito de fecha 03 de febrero de 2026, por cumplido lo ordenado, corrijase descripcion de productos.

Representante de
Anotacion de Renovacién TLT

498509 1197120 Sargent & Krahn, en calidad de PRYSMIAN
Representante de
Anotacion de Renovacién TLT

495109 1197315 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de HETBAHN
Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

495097 1197316 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de HETBAHN Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

495101 1197317 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

495105 1197318 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de
Anotacion de Renovacién TLT

498476 1197929 Sargent & Krahn, en calidad de MANQUEHUITO FROZEN
Representante de
Anotacion de Renovacién TLT
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494508 1197936 ALESSANDRI & COMPANIA LIMITADA,,en | SPANCO
calidad de Representante de
Anotacion de Transferencia total

495422 1199990 SILVAY CIA. , en calidad de Representante | TAIS A su escrito de fecha 03 de febrero de 2026, A lo principal: por cumplido lo ordenado, corrijase descripcion
de de productos; Otrosi: téngase presente.
Anotacion de Renovacion TLT

495106 1200036 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de PETITZEL

Representante de
Anotacion de Renovacién TLT

498504 1200861 Sargent & Krahn, en calidad de EASY
Representante de
Anotacion de Renovacién TLT

494532 1201648 Johansson & Langlois , en calidad de PERIOAID
Representante de
Anotacion de Cambio de nombre

495974 1202563 Estudio Carey Limitada , en calidad de rock'n'doll A su escrito de fecha 30 de enero de 2026, por cumplido lo ordenado, corrijase descripcion de productos.
Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

498483 1203103 Sargent & Krahn, en calidad de EO OCEANO
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT

494344 1204851 Estudio Federico Villaseca y Compafiia FONOVISA RECORDS A su escrito de fecha 3 de febrero de 2026, por cumplido lo ordenado, corrijase descripcion de productos.
Limitada , en calidad de Representante de
Anotacién de Renovacion TLT

495420 1205267 SILVAY CIA. , en calidad de Representante CELMEDIA A su escrito de fecha 03 de febrero de 2026, A lo principal: por cumplido lo ordenado, corrijase descripcion
de de productos; Otrosi: téngase presente.
Anotacién de Renovacion TLT
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494599 1208523 CRISTOBAL PORZIO, en calidad de PLAZA DEL TREBOL A su escrito de fecha 11-02-2026, se resuelve:
Representante de Por cumplido lo ordenado, en relacion a la cobertura y personeria corrijase.
Anotacion de Renovacion TLT

495581 1209325 SILVAY CIA. , en calidad de Representante INTEGRAMEDICA A su escrito de fecha 3 de febrero de 2026, A lo principal: por cumplido lo ordenado, corrijase descripcion
de de productos; Otrosi: téngase presente.
Anotacion de Renovacion TLT

494603 1210637 CRISTOBAL PORZIO, en calidad de MALL PLAZA TOBALABA A su escrito de fecha 11-02-2026, se resuelve:
Representante de Por cumplido lo ordenado, en relacion a la cobertura y personeria corrijase.
Anotacién de Renovacion TLT

494535 1249201 Johansson & Langlois , en calidad de VITIS

Representante de
Anotacion de Cambio de nombre

494543 1275030 Sargent & Krahn, en calidad de Nextbus
Representante de
Anotacion de Transferencia total

492435 1324342 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | UMI A la presentacion de fecha 28 de enero de 2026: Téngase presente y por acreditadas las
de Representante de representaciones invocadas. Por cumplida observacion.
Anotacién de Transferencia total

492424 1331822 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | SENSITOUCH A la presentacion de fecha 28 de enero de 2026: Téngase presente y por acreditadas las
de Representante de representaciones invocadas. Por cumplida observacion.
Anotacién de Transferencia total

492420 1331837 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | HOSPITALIA A la presentacion de fecha 28 de enero de 2026: Téngase presente y por acreditadas las
de Representante de representaciones invocadas. Por cumplida observacién.

Anotacion de Transferencia total

492438 1345555 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | VITRILO A la presentacion de fecha 28 de enero de 2026: Téngase presente y por acreditadas las
de Representante de representaciones invocadas. Por cumplida observacién.
Anotacién de Transferencia total
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492429 1372477 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | DISPOMEDICA A la presentacion de fecha 28 de enero de 2026: Téngase presente y por acreditadas las
de Representante de representaciones invocadas. Por cumplida observacion.
Anotacién de Transferencia total

494689 1401959 Carolina Andrea Cardenas Bozzo, en calidad | Chocolate y Calafate,
de Representante de SECRETO DE LA
Anotacién de Transferencia total PATAGONIA

494692 1410480 Carolina Andrea Cardenas Bozzo, en calidad | EL MUNDO DEL
de Representante de CALAFATE, SECRETO DE
Anotacién de Transferencia total LA PATAGONIA

492433 1431679 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | UROPRO A la presentacion de fecha 28 de enero de 2026: Téngase presente y por acreditadas las
de Representante de representaciones invocadas. Por cumplida observacién.
Anotacién de Transferencia total

492439 1447817 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | MAXPRO A la presentacion de fecha 28 de enero de 2026: Téngase presente y por acreditadas las
de Representante de representaciones invocadas. Por cumplida observacién.
Anotacién de Transferencia total
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498523 1194063 Jorge Garay Pérez, en calidad de KINEODERM Resolucién de suspension de anotacion por tramite
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT Suspéndase la tramitacion del procedimiento hasta la resolucién de los siguientes tramites: ;Anotacion
495958 (Anotacion de Cambio de nombre)
498524 1201700 Jorge Garay Pérez, en calidad de RAFTING Resolucion de suspension de anotacion por tramite
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT Suspéndase la tramitacion del procedimiento hasta la resolucion de los siguientes tramites: ;Anotacion
495960 (Anotacion de Cambio de nombre)
498506 1203004 Sargent & Krahn, en calidad de STYLO Resolucion de suspension de anotacion por tramite
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT Suspéndase la tramitacion del procedimiento hasta la resolucion de los siguientes tramites: ;Anotacién
495827 (Anotacion de Cambio de nombre)
A su escrito de fecha 13-02-2026, se resuelve:
A lo principal: Téngase presente; al otrosi: Téngase presente la personeria.
498505 1203006 Sargent & Krahn, en calidad de STYLO Resolucién de suspension de anotacion por tramite
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT Suspéndase la tramitacion del procedimiento hasta la resolucion de los siguientes tramites: ;Anotacion
495803 (Anotacion de Cambio de nombre)
A su escrito de fecha 13-02-2026, se resuelve:
Alo principal: Téngase presente; al otrosi: Téngase presente la personeria.
498500 1203008 Sargent & Krahn, en calidad de STYLO Resolucion de suspension de anotacion por tramite
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT Suspéndase la tramitacion del procedimiento hasta la resolucion de los siguientes tramites: ;Anotacion
495806 (Anotacion de Cambio de nombre)
A su escrito de fecha 13-02-2026, se resuelve:
A lo principal: Téngase presente; al otrosi: Téngase presente la personeria.
498495 1203011 Sargent & Krahn, en calidad de PARIS Resolucion de suspension de anotacion por tramite
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT Suspéndase la tramitacion del procedimiento hasta la resolucién de los siguientes tramites: ;Anotacion
495809 (Anotacion de Cambio de nombre)
A su escrito de fecha 13-02-2026, se resuelve:
A lo principal: Téngase presente; al otrosi: Téngase presente la personeria.
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498496 1203012 Sargent & Krahn, en calidad de PARIS Resolucion de suspension de anotacion por tramite
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT Suspéndase la tramitacion del procedimiento hasta la resolucién de los siguientes tramites: ;Anotacion
495861 (Anotacion de Cambio de nombre)
A su escrito de fecha 13-02-2026, se resuelve:
Alo principal: Téngase presente; al otrosi: Téngase presente la personeria.
498518 1203014 Sargent & Krahn, en calidad de PARIS Resolucion de suspension de anotacidn por tramite
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT Suspéndase la tramitacion del procedimiento hasta la resolucién de los siguientes tramites: ;Anotacion
495810 (Anotacion de Cambio de nombre)
A su escrito de fecha 13-02-2026, se resuelve:
A lo principal: Téngase presente; al otrosi: Téngase presente la personeria.
498492 1203017 Sargent & Krahn, en calidad de PARIS Resolucion de suspension de anotacion por tramite
Representante de
Anotacién de Renovacién TLT Suspéndase la tramitacion del procedimiento hasta la resolucion de los siguientes tramites: ;Anotacién
495811 (Anotacion de Cambio de nombre)
A su escrito de fecha 13-02-2026, se resuelve:
A lo principal: Téngase presente; al otrosi: Téngase presente la personeria.
498488 1203652 Sargent & Krahn, en calidad de PARIS Resolucion de suspension de anotacion por tramite
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT Suspéndase la tramitacion del procedimiento hasta la resolucion de los siguientes tramites: ;Anotacion
495845 (Anotacion de Cambio de nombre)
A su escrito de fecha 13-02-2026, se resuelve:
A lo principal: Téngase presente; al otrosi: Téngase presente la personeria.
498485 1203653 Sargent & Krahn, en calidad de PARIS Resolucion de suspension de anotacion por tramite
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT Suspéndase la tramitacion del procedimiento hasta la resolucién de los siguientes tramites: ;Anotacion
495812 (Anotacion de Cambio de nombre)
A su escrito de fecha 13-02-2026, se resuelve:
A lo principal: Téngase presente; al otrosi: Téngase presente la personeria.
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498507 1203654 Sargent & Krahn, en calidad de PARIS Resolucion de suspension de anotacion por tramite
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT Suspéndase la tramitacion del procedimiento hasta la resolucién de los siguientes tramites: ;Anotacion
495813 (Anotacion de Cambio de nombre)
A su escrito de fecha 13-02-2026, se resuelve:
Alo principal: Téngase presente; al otrosi: Téngase presente la personeria.
498525 1203655 Sargent & Krahn, en calidad de PARIS Resolucion de suspension de anotacidn por tramite
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT Suspéndase la tramitacion del procedimiento hasta la resolucion de los siguientes tramites: ;Anotacion
495814 (Anotacion de Cambio de nombre)
A su escrito de fecha 13-02-2026, se resuelve:
A lo principal: Téngase presente; al otrosi: Téngase presente la personeria.
498521 1203656 Sargent & Krahn, en calidad de PARIS Resolucion de suspension de anotacion por tramite
Representante de
Anotacién de Renovacién TLT Suspéndase la tramitacion del procedimiento hasta la resolucion de los siguientes tramites: ;Anotacién
495832 (Anotacion de Cambio de nombre)
A su escrito de fecha 13-02-2026, se resuelve:
A lo principal: Téngase presente; al otrosi: Téngase presente la personeria.
498489 1203661 Sargent & Krahn, en calidad de PARIS Resolucion de suspension de anotacion por tramite
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT Suspéndase la tramitacion del procedimiento hasta la resolucion de los siguientes tramites: ;Anotacion
495821 (Anotacion de Cambio de nombre)
A su escrito de fecha 13-02-2026, se resuelve:
A lo principal: Téngase presente; al otrosi: Téngase presente la personeria.
498499 1203664 Sargent & Krahn, en calidad de PARIS Resolucion de suspension de anotacion por tramite
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT Suspéndase la tramitacion del procedimiento hasta la resolucion de los siguientes tramites: ;Anotacion
495807 (Anotacion de Cambio de nombre)
A su escrito de fecha 13-02-2026, se resuelve:
A lo principal: Téngase presente; al otrosi: Téngase presente la personeria.

Firma por orden del Director Nacional y
de la Conservadora de Marcas
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1627536 1627536: CENTRO DE EX CADETES Y OFICIALES DE | Kaleuche Restaurant A escrito de fecha 14/01/2026
LA ARMADA "CALEUCHE’- ROBERTO ANDRES Al primer otrosi: No ha lugar por ahora.
GUSTAVO MALTRAIN ARANEDA Al segundo otrosi: Téngase presente poder en custodia
Al tercer otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder
1630306 1630306: TOURCOM GIE - COMPANIA DE TUR.COM A escrito de fecha 28/01/2026
PETROLEOS DE CHILE COPEC S.A. A lo principal: Téngase por acompafiado documento individualizado
Al otrosi: Téngase presente poder en custodia
A escrito de fecha 21/01/2026
Al primer otrosi: Téngase por constituido patrocinio
Al segundo otrosi: Visto y teniendo presente escrito de fecha 28/01/2026, resuelvo
No ha lugar a la Fianza de ratio.
1630497 1630497: COMERCIALIZADORA E INGENIERIA MAFE A escrito de fecha 21/01/2026
MAFEM LTDA - MAFE LOGISTICA SPA Al primer otrosi: Téngase presente poder en custodia
Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder
1630500 1630500: OPTI CENTER LIMITADA - OPTICA OPTICENTER A escrito de fecha 09/12/2025
OPTICENTER SJ SPA. Al primer otrosi: Téngase por acompafiados los documentos individualizados
Al segundo otrosi: Téngase presente poder en custodia
Al tercer otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder
1634315 1634315: AMISOFT INGENIERIA SPA. -MANUEL LEGALFLOW A escrito de fecha 20/01/2026
FERNANDO VICUNA ESCALA Al otrosi: Téngase presente poder en custodia y por constituido patrocinio y poder
1634917 1634917: CAMARA NACIONAL DE COMERCIO INCAVEN A escrito de fecha 13/01/2025
AUTOMOTRIZ DE CHILE CAVEM A.G. - LUIS Al primer otrosi: Téngase por acompafiados los documentos individualizados
JESUS CASTRO FAUNDEZ. Al segundo otrosi: Téngase presente poder en custodia y por constituido patrocinio y
poder
1634969 1634969: PRODESA S.A.- CORPORACION ADC S.A.C. | DON ANTONIO A escrito de fecha 16/02/2026
Téngase por cumplido lo ordenado y por ratificado lo obrado
Resolviendo derechamente escrito de fecha 15/10/2025
Al otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder.
1635012 1635012: RELX INC. - MARCELO JAVIER NAVARRETE | Lexia Legal A escrito de fecha 21/01/2026
YANEZ Al primer otrosi: Téngase por acompafiado documento individualizado con citacion
Al segundo otrosi: Téngase presente poder en custodia
Al tercer otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder
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1635148 1635148: BIG BRANDS BUBBA SPA. - BUDDY PET BUBBAPET A escrito de fecha 07/10/2025
LIMITADA Al primer otrosi: Téngase presente poderes en custodia
Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder
990590323 990590323: COMERCIAL DAVIS S.A.- FRESENIUS TYENNE A escrito de fecha 23/10/2025
KABI DEUTSCHLAND GMBH. Al primer otrosi: Téngase presente poderes en custodia
Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder
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1608340 1608340 - COMITE INTERNATIONAL OLYMPIQUE OLIMPIA FOODTECH Téngase por evacuado el traslado en rebeldia.

- OLIMPIA FOODTECH SPA.

Resolucién de por no contestado el traslado de
oposiciones con recepcion de causa a prueba

Resolviendo escreito de fecha 26/09/2025:

Como se pide,

1.- Efectividad que el demandante es el creador de la marca OLIMPIADAS y/o SUS
DERIVADOS para distinguir los servicios pedidos de la clase 35.

2.- Efectividad que el demandante es titular de registros marcarios vigentes en el
extranjero de la marca OLIMPIADAS y/o SUS DERIVADOS, para distinguir los
servicios pedidos de la clase 35, desde una fecha anterior a la solicitud impugnada.
3.- Fama y notoriedad que hubiere alcanzado la marca OLIMPIADAS y/o SUS
DERIVADOS, en el pais originario del registro, en el sector pertinente del publico que
demanda los servicios pedidos de la clase 35,.

4 - Fama y notoriedad que hubiere alcanzado la expresion invocada por el oponente,
en Chile, en el sector pertinente del publico que habitualmente consume y demanda
los productos y servicios que ampara dicho signo.

5.- Efectividad que la cobertura solicitada guarda algun tipo de conexién con los
productos y servicios que ampara la marca del oponente, segun los registros
invocados por éste en su demanda.

6.-Efectividad de prestarse el signo pedido para inducir a error 0 engafio respecto
de la procedencia, cualidad o género de los servicios que pretende distinguir la
marca impugnada.
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1608342 1608342 - COMITE INTERNATIONAL OLYMPIQUE OLIMPIA FOODTECH Resolviendo escrito de fecha 26/09/2025:

- OLIMPIA FOODTECH SPA.

Resolucién de por no contestado el traslado de
oposiciones con recepcion de causa a prueba

Como se pide,

1.- Efectividad que el demandante es el creador de la marca OLIMPIADAS y/o SUS
DERIVADOS para distinguir los productos pedidos de la clase 30.

2.- Efectividad que el demandante es titular de registros marcarios vigentes en el
extranjero de la marca OLIMPIADAS y/o SUS DERIVADOS, para distinguir los
productos pedidos de la clase 30, desde una fecha anterior a la solicitud impugnada.
3.- Fama y notoriedad que hubiere alcanzado la marca OLIMPIADAS y/o SUS
DERIVADOS, en el pais originario del registro, en el sector pertinente del publico que
demanda los productos pedidos de la clase 30.

4 - Fama y notoriedad que hubiere alcanzado la expresion invocada por el oponente,
en Chile, en el sector pertinente del publico que habitualmente consume y demanda
los productos y servicios que ampara dicho signo.

5.- Efectividad que la cobertura solicitada guarda algun tipo de conexidn con los
productos y servicios que ampara la marca del oponente, segun los registros
invocados por éste en su demanda.

6.-Efectividad de prestarse el signo pedido para inducir a error o engafio respecto
de la procedencia, cualidad o género de los servicios que pretende distinguir la
marca impugnada
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1595772 1595772 - INTEGRITY S.A. - INTEGRIFY INTEGRIFY Resolviendo escrito de fecha 26/09/2025:
CONSULTORES LIMITADA. Alo principal: Como se pide, téngase por evacuado el traslado en rebeldia.
Resolucién de por no contestado el traslado de Al otrosi: Como se pide, citese a las partes a oir sentencia.
oposiciones con citacién oir sentencia

1619065 1619065: Sociedad Radiodifusora y Television Crystal Buena Onda Chile, desde 2024 Resolviendo escrito de fecha 26/09/2025:

Limitada - Cristian Enrique Ordenes Bozo

Resolucién de por contestado el traslado de oposiciones
con citacion a oir sentencia

A lo principal: Por contestada la oposicion.

Al 1° otrosi: Por contestada la observacién de fondo.

Al 2° otrosi: Téngase presente.

Al 3° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder.
Resolviendo escrito de fecha 19/12/2025:

Como se pide, citese a las partes a oir sentencia.
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1572671 1572671: BANCO SANTANDER - CHILE - Cooperativa Hipotecario verde Coopeuch Fallo de aceptacion a registro
de ahorro y crédito Coopeuch

1572673 1572673: BANCO SANTANDER - CHILE - Cooperativa Hipotecario verde Coopeuch Fallo de aceptacion a registro
de ahorro y crédito Coopeuch

1572688 1572688: BANCO SANTANDER - CHILE - Cooperativa Hipotecario verde Coopeuch Fallo de aceptacion a registro
de Ahorro y Crédito Coopeuch

1572696 1572696: BANCO SANTANDER - CHILE - Cooperativa Hipotecario verde Coopeuch Fallo de aceptacion a registro
de ahorro y crédito Coopeuch

1572861 1572861 - BANCO SANTANDER - CHILE - Cooperativa | Hipotecario verde Coopeuch Fallo de aceptacion a registro
de ahorro y crédito Coopeuch.

1573565 1573565 - GAMES WORKSHOP LIMITED - Felipe SPACE MARINE Fallo de aceptacion parcial a registro
Orlando Saez Flores.

1583018 1583018: Grupo Inmobiliario Krono Limitada - Kronos Kronos Fallo de rechazo
SpA

1594023 1594023: VINOD BHAT - PATAGON SPA. - Comercial PATAGON Fallo de rechazo
Vasquez y Cia Ltda

991535196 991535196: José Lorenzo Céaceres Arce - Hi-Target Hi-Target Fallo de aceptacion parcial a registro
Surveying Instrument Co., Limited

991789231 991789231: HENKEL AG & CO. KGAA - Guangdong THEAOSON Fallo de aceptacion a registro
Theaoson Technology Co., Ltd.

991804512 991804512: LABORATORIO DRAG PHARMA CHILE CLASSY-KISS Fallo de aceptacion parcial a registro
INVETEC S.A. - CLASSY KISS DAIRY (SHENZHEN)
CO,, LTD.

991807304 991807304: ZODIAC INTERNATIONAL CORPORATION | NELTRABA Fallo de rechazo
- Novartis AG

991807411 991807411: ACHE LABORATORIOS ILIVRIA Fallo de aceptacion a registro
FARMACEUTICOS S.A.- NOVARTIS AG

991811139 991811139: FRESENIUS KABI AG - Welch Allyn, Inc. CONNEX Fallo de rechazo

991817432 991817432: EMPRESAS A K.S. LTDA. - Meatpoint B.V. | ZWAN Fallo de rechazo
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991833290 991833290: Industrias Campo Lindo S.A. - SIGDO KASK Fallo de aceptacion parcial a registro
KOPPERS S.A. - KASK S.p.A
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Observaciones
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ada con fecha 19 de febrero de 20
incluyendo la firma de esta Ultima, It
ad de corregir los errores que se 0
da resolucion, Resuelvo: Declares

ien sirve el cargo de Director Na

Seccion C8:
Resoluciones varias en juicios de oposicion
Solicitud Expediente y Partes Marca Observaciones
Tipo de resolucion
1570652 1570652: UN|ON DE CONCRETERAS S.A.- KPA KPA Unicon Chile A escrito del 20 de febrero de 2(]267 como se pide_
Unicon Chile spa Vistos y teniendo presente que con esta fecha se ha detectado que la sentencia notifi
Resolucién de correccion por Art. 84 del CPC en en un manifiesto error de hecho por cuanto no se encuentra disponible en forma integra,
oposicién en el articulo 84 inciso cuarto del Cadigo de Procedimiento Civil que consagra la facul
la tramitacion de un proceso y el hecho que dicha circunstancia vicia de nulidad la refer
de la sentencia notificada con fecha 19 de febrero de 2026.
Resolucion notificada por estado diario con esta fecha. Resolucion firmada por qu
subrogante
1578369 1578369: SPORTLINE AMERICA INC. - Christian MDC Resolviendo escrito de fecha 17/11/2025:
Sandoval Neira Vistos y teniendo presente que no consta que el escrito, se haya firmado
Resolucion de observaciones de escrito contencioso validamente de conformidad con lo establecido en el art. 3° de la ley 19.799, sobre
oposiciones plazo Art 11 Ley 19039 (3 dias) documentos electronicos y firma electronica. Resuelvo: Previo a proveer, ratifiquese
escrito por dofia CATALINA ZUNIGA VENEGAS, dentro de 3° dia habil, bajo
apercibimiento de tener por no conferido patrocinio y poder.
1578369 1578369: SPORTLINE AMERICA INC. - Christian MDC Resolviendo escrito de fecha 17/11/2025:
Sandoval Neira Estese a lo resuelto con esta fecha.
Resolucion desfavorable de escrito contencioso
oposiciones
1587209 1587209: EASY WAYS CHILE SPA - TASKY BH SPA Tasky
Resolucién de traslado de incidentes de escrito
contencioso oposiciones
1592220 1592220: Inmobiliaria Seniors S.A - Sociedad de CUIDADOS A DOMICILIO SENIOR Resolviendo escrito de fecha 26/09/2025 folio 119241:
inversiones San Vicente spa A lo principal: Por acompafiados, con citacion.
Resolucion favorable de escrito contencioso oposiciones Al otrosi: Téngase presente custodia de poder.
(sin certificacion de ejecutoriedad)
1592220 1592220: Inmobiliaria Seniors S.A - Sociedad de CUIDADOS A DOMICILIO SENIOR Resolviendo escrito de fecha 26/09/2025 folio 119247:
inversiones San Vicente spa Por acompafiados, con citacion.
Resolucién favorable de escrito contencioso oposiciones
(sin certificacion de ejecutoriedad)
1593982 1593982: EASY WAYS CHILE SPA - TASKY BH SPA TASKEALO
Resolucién de traslado de incidentes de escrito
contencioso oposiciones

380



Estado Diario Subdireccion de Marcas 02/03/2026

Seccion C8:
Resoluciones varias en juicios de oposicion
Solicitud Expediente y Partes Marca Observaciones
Tipo de resolucion
1593987 1593987: EASY WAYS CHILE SPA - TASKY BH SPA TASKYAPP
Resolucién de traslado de incidentes de escrito
contencioso oposiciones
1597894 1597894 - TOMMY HILFIGER LICENSING LLC TOMMYBAG Resolviendo escrito de fecha 16/02/2026:
- CINTELA S.A. A lo principal: Vistos y teniendo presente el mérito de los antecedentes alegados por
Resolucién de traslado de incidentes de escrito el demandado CINTELA S.A; el escrito presencial de fecha 11/09/2025 folio 2394,
contencioso oposiciones presentado por el oponente, esto es, Importadora TOMMY HILFIGER LICENSING
LLC., en virtud del cual acompafié una serie de documentos probatorios, los
cuales por superar el tamafio permitido, no estan disponible en nuestro sistema de
gestion documental digital y por consiguiente los usuarios deberadn comunicarse
directamente con Inapi para poder acceder a ellos, y por lo tanto se entiende que el
demandado se vio imposibilitado de ejercer su derecho dentro de tiempo y forma
para impugnar los documentos en cuestion; Resuelvo: Ha lugar al entorpecimiento.
De conformidad con el articulo 69 del Cédigo de Procedimiento Civil, concédase un
plazo de tres dias al demandado solo en lo que dice relacién con escrito de fecha
11/09/2025 folio 2394
Al 1° otrosi: Traslado.
Al 2° otrosi: Téngase presente.
1608340 1608340 - COMITE INTERNATIONAL OLYMPIQUE OLIMPIA FOODTECH Resolviendo escrito de fecha 25/02/2026:
- OLIMPIA FOODTECH SPA. Estese a lo resuelto con esta fecha.
Resolucién favorable de escrito contencioso oposiciones
(sin certificacion de ejecutoriedad)
1608342 1608342 - COMITE INTERNATIONAL OLYMPIQUE OLIMPIA FOODTECH Resolviendo escrito de fecha 25/02/2026:
- OLIMPIA FOODTECH SPA. Estese a lo resuelto con esta fecha.
Resolucién favorable de escrito contencioso oposiciones
(sin certificacion de ejecutoriedad)
1611284 1611284: RICARDO VICTOR MUNOZ FERRER - LA LA CASA DEL PELUQUERO CANINO Resolviendo escrito de fecha 24/11/2025:
CASA DEL PELUQUERO CANINO SPA Estese al mérito de autos.
Resolucién desfavorable de escrito contencioso
oposiciones
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Resoluciones varias en juicios de oposicion

Solicitud Expediente y Partes Marca Observaciones
Tipo de resolucion

1613149 1613149: Beasty Foods SpA - Knuckle Sandwich LLC FIERO Resolviendo escrito de fecha 15/09/2025:

- Sergio Rolando Meneses Larrain Alo principal: Por contestada la observacion de fondo.
Resolucién de por contestado el traslado de oposiciones Al otrosi: Téngase presente custodia de poder.
Resolviendo escrito de fecha 16/09/2025 folio 115134:
Alo principal: Por contestada la oposicion que indica..
Al otrosi: Téngase presente.
Al 2° otrosi: Por acompafiados.
Resolviendo escrito de fecha 16/09/2025 folio 115138:
Alo principal: Por contestada la oposicion que indica..
Al otrosi: Téngase presente.
Al 2° otrosi: Por acompafiados.
1619065 1619065: Sociedad Radiodifusora y Television Crystal Buena Onda Chile, desde 2024 Resolviendo escrito de fecha 25/02/2026:
Limitada - Cristian Enrique Ordenes Bozo Estese a lo resuelto con esta fecha.
Resolucién favorable de escrito contencioso oposiciones
(sin certificacion de ejecutoriedad)
1619065 1619065: Sociedad Radiodifusora y Television Crystal Buena Onda Chile, desde 2024 Resolviendo escrito de fecha 13/01/2026:
Limitada - Cristian Enrique Ordenes Bozo Estese a lo resuelto con esta fecha.
Resolucién favorable de escrito contencioso oposiciones
(sin certificacion de ejecutoriedad)
1619065 1619065: Sociedad Radiodifusora y Television Crystal Buena Onda Chile, desde 2024 Resolviendo escrito de fecha 27/01/2026:
Limitada - Cristian Enrique Ordenes Bozo Estese a lo resuelto con esta fecha.
Resolucién favorable de escrito contencioso oposiciones
(sin certificacion de ejecutoriedad)
1619065 1619065: Sociedad Radiodifusora y Television Crystal Buena Onda Chile, desde 2024 Resolviendo escrito de fecha 09/02/2026:
Limitada - Cristian Enrique Ordenes Bozo Estese a lo resuelto con esta fecha.
Resolucion favorable de escrito contencioso oposiciones
(sin certificacion de ejecutoriedad)

1619482 Professional Shine Previo a proveer escrito de fecha 18-12-2025 y de conformidad con lo dispuesto en el
Resolucién de observaciones de escrito contencioso articulo 15 de la Ley 19.039, acompafie poder o indique nimero de custodia del mismo
oposiciones TLT y otros (30 dias) en donde conste poder para representar a IMPORTADORA Y COMERCIALIZADORA

CAMRUI SpA, dentro de 30 dia habil, bajo apercibimiento de tener por no presentado
el escrito.
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Solicitud Expediente y Partes Marca Observaciones
Tipo de resolucion

1619716 TERRA & CO - AROMAS Vistos y teniendo presente que no consta que el escrito de fecha 18-12-2025, se haya
Resolucién de observaciones de escrito contencioso firmado validamente de conformidad con lo establecido en el art. 3° de la ley 19.799,
oposiciones plazo Art 11 Ley 19039 (3 dias) sobre documentos electronicos y firma electronica. Resuelvo: Previo a proveer,

ratifiquese escrito por SEBASTIAN MORAGA NAZAR, dentro del plazo de tercer dia
habil bajo apercibimiento de tener por no presentado el escrito.

1621265 MI ESTACIONAMIENTO Previo a proveer escrito de fecha 16-12-2025 y de conformidad con lo dispuesto en el
Resolucién de observaciones de escrito contencioso articulo 15 de la Ley 19.039, acompafie poder o indique nimero de custodia del mismo
oposiciones TLT y otros (30 dias) en donde conste poder para representar a Ariel Leopoldo Coplo, dentro de 30 dia habil,

bajo apercibimiento de tener por no presentado el escrito.

1622293 Maida.Colores Previo a resolver escrito de fecha 18-12-2025, hagase coincidir la suma con el cuerpo
Resolucién de observaciones de escrito contencioso del escrito, dentro de 10 dia habil, bajo apercibimiento de tener por no presentado el
oposiciones plazo Art 11 Ley 19039 (10 dias) escrito.

1622873 Vitasport Previo a proveer escrito de fecha 17-12-2025, ciimplase con lo dispuesto en el articulo
Resolucién de observaciones de escrito contencioso 5inc. 3delaLey 19.039, en el sentido de comparecer de conformidad con lo dispuesto
oposiciones plazo Art 11 Ley 19039 (3 dias) en la ley 18.120, dentro de tercero dia habil, bajo apercibimiento de tener por no

presentado el escrito.

1630187 ING A escrito de fecha 12/01/2026
Resolucién de observaciones de escrito contencioso Previo a proveer constituya patrocinio y poder en forma, dentro del plazo de 3 dias
oposiciones plazo Art 11 Ley 19039 (3 dias) habiles, bajo apercibimiento de tener por no presentado el escrito.

1634857 RE-VIBE A escrito de fecha 01/10/2025
Resolucién de tener por no presentado escrito Vistos y teniendo presente el mérito de autos, el tiempo transcurrido y el hecho que a
contencioso oposiciones la fecha no consta cumplimiento alguno de Apercibimiento de fecha 16/02/2026;

Resuelvo: Declarese incurso en el apercibimiento decretado en estos autos y se
tiene por no presentado el escrito de oposicidn de fecha 01/10/2025, para todos los
efectos legales.

1635056 FAMILY WIPES A escrito de fecha 11/12/2025
Resolucién de observaciones de escrito contencioso Previo a proveer y de conformidad con lo dispuesto en el articulo 15 de la Ley
oposiciones TLT y otros (30 dias) 19.039, acomparie poder o indique nimero de custodia del mismo en donde conste

poder para representar a SHULIAN LIN, dentro de 30 dia habil, bajo apercibimiento
de tener por no presentado el escrito.
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1635148 1635148: BIG BRANDS BUBBA SPA. - BUDDY PET BUBBAPET A escrito de fecha 03/09/2025
LIMITADA A todo, No ha lugar
Resolucién desfavorable de escrito contencioso
oposiciones

1635196 1635196: INMOBILIARIA ARRAYANES SPA- FG Property Visto y teniendo presente escrito de fecha 23/09/2025 folio 117349,
INMOBILIARIA E INVERSIONES 21 SPA. Resuelvo: Téngase por no presentado escrito de fecha 08/09/2025
Resolucién desfavorable de escrito contencioso
oposiciones
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Seccion C10N:

Causa a prueba en juicios de Nulidad

| Solicitud | Registro

| Expediente y Partes

| Marca

Observaciones

1533625

1413146

Cencosud S.A.

14-2025: Inmobiliaria e Inversiones Gestion Austral Limitada, -

LAHACIENDA

Resolucién de recibe causa a prueba

Resolviendo escrito de fecha 16/12/2025:

Como se pide,

1.- Efectividad que la vigencia del registro impugnado se presta
para inducir a error 0 engafio respecto de la procedencia,
cualidad o género de los productos que distingue este mismo.
2.- Efectividad de que la marca impugnada ha sido registrada en
contravencion a los principios de competencia leal y ética
mercantil.

1533628

1417715

Cencosud S.A.

16-2025: Inmobiliaria e Inversiones Gestion Austral Limitada, -

LA HACIENDA

Resolucion de recibe causa a prueba

Resolviendo escrito de fecha 16/12/2025:

Como se pide,

1.- Efectividad que la vigencia del registro impugnado se presta
para inducir a error 0 engafio respecto de la procedencia,
cualidad o género de los productos que distingue este mismo.
2.- Efectividad de que la marca impugnada ha sido registrada en
contravencion a los principios de competencia leal y ética
mercantil.

1533629

1413147

Cencosud S.A.

15-2025: Inmobiliaria e Inversiones Gestion Austral Limitada, -

LAHACIENDA

Resolucion de recibe causa a prueba

Resolviendo escrito de fecha 16/12/2025:

Como se pide,

1.- Efectividad que la vigencia del registro impugnado se presta
para inducir a error o engafio respecto de la procedencia,
cualidad o género de los productos que distingue este mismo.
2.- Efectividad de que la marca impugnada ha sido registrada en
contravencion a los principios de competencia leal y ética
mercantil.
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Seccion C10L:
Causa a prueba en juicios de Cancelacion
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Apelaciones en juicios de Cancelacion por interpuestas

| Solicitud | Registro | Expediente y Partes | Marca | Observaciones
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1183083 1238561 84-2021 BIO-STEVIA SAS - Gonzalo Rodolfo Landaeta D'STEVIA Resolviendo escrito de fecha 26/11/2025:
Pereira Estese al mérito de autos.
Resolucidn desfavorable de escrito contencioso demandas
1183084 1258274 85-2021 BIO-STEVIA SAS - Landaeta Pereira Gonzalo D'STEVIA Resolviendo escrito de fecha 26/11/2025:
Rodolfo Estese al mérito de autos.
Resolucién desfavorable de escrito contencioso demandas
1533625 1413146 14-2025: Inmobiliaria e Inversiones Gestion Austral Limitada, - | LA HACIENDA Resolviendo escrito de fecha 03/12/2025:
Cencosud S.A. Atendido la especialidad del procedimiento establecido en la ley
Resolucion desfavorable de escrito contencioso demandas 19.039, no ha lugar.
1533628 1417715 16-2025: Inmobiliaria e Inversiones Gestion Austral Limitada, - | LA HACIENDA Resolviendo escrito de fecha 03/12/2025:
Cencosud S.A. Atendido la especialidad del procedimiento establecido en la ley
Resolucidn desfavorable de escrito contencioso demandas 19.039, no ha lugar.
1533629 1413147 15-2025: Inmobiliaria e Inversiones Gestion Austral Limitada, - | LAHACIENDA Resolviendo escrito de fecha 03/12/2025:
Cencosud S.A. Atendido la especialidad del procedimiento establecido en la ley
Resolucién desfavorable de escrito contencioso demandas 19.039, no ha lugar.
1542779 1418403 46-2025: CONSORZIO TUTELA PROVOLONE VALPADANA | AFINO BY GRANDE PROVOLONE A escrito de fecha 5/01/2026:
- Grande Cheese Company Téngase por acompafiado con citacion
Resolucion favorable de escrito contencioso demandas (sin
certificacion de ejecutoriedad)
1542779 1418403 46-2025; CONSORZIO TUTELA PROVOLONE VALPADANA | AFINO BY GRANDE PROVOLONE A escrito de fecha 10/02/2026:
- Grande Cheese Company A lo principal: Téngase por acompafiado con citacién los
Resolucion favorable de escrito contencioso demandas (sin documentos aportados en este escrito y en escritos folio 17823 y
certificacion de ejecutoriedad) 17824
Al primer ofrosi: Téngase por reiterados los documentos
individualizados y estese a lo resuelto con fecha 12/05/2025.
Al segundo ofrosi: Téngase por acompafiado el documento
sefialado bajo el apercibimiento de | articulo 346 N° 3 del Codigo
de Procedimiento Civil y aportado mediante escrito folio 17826.
Al tercer otrosi: Téngase presente.
1542781 1418504 47-2025; CONSORZIO TUTELA PROVOLONE VALPADANA | AFINO BY GRANDE PROVOLONE A escrito de fecha 5 de enero de 2026:
- Grande Cheese Company Téngase por acompariado con citacion.
Resolucion favorable de escrito contencioso demandas (sin
certificacion de ejecutoriedad)
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Solicitud | Registro Expediente y Partes Marca Observaciones
Tipo de resolucién
1542781 1418504 47-2025: CONSORZIO TUTELA PROVOLONE VALPADANA | AFINO BY GRANDE PROVOLONE A escrito de fecha 10/02/2026:

A lo principal: Téngase por acompafiado con citacion los
documentos aportados en este escrito y en escritos folio 17806 y
17808.

Al primer ofrosi: Téngase por reiterados los documentos
individualizados y estese a lo resuelto con fecha 12/05/2025.

Al segundo ofrosi: Téngase por acompafiado el documento
sefialado y aportado mediante escrito folio 17813, bajo el
apercibimiento del articulo 346 N° 3 del Cédigo de Procedimiento
Civil.

Al tercer otrosi: Téngase presente.
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Solicitud | Registro Representante Marca Observaciones

Secretario - Abogado
De Marcas e indicaciones Geograficas y
Denominaciones de Origen
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Seccion E1:
Estado Diario especial — Correcciones de fecha de concesion

Solicitud | Registro Representante Marca Observaciones

Firma por orden del Director Nacional y
de la Conservadora de Marcas

Firmado electréonicamente, conforme a los estandares de la Ley N°19.799 para firma electronica avanzada
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