Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M1:
Observaciones de Forma
[ Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1625590 Lucia Maribel Soto Ruiz Mixta CALAFATE Habiéndose presentado escrito dentro de plazo en el que solo se limita

a reiterar la cobertura previamente objetada, sin efectuar modificaciones
en la redaccion de los productos y/o servicios observados, y visto lo
dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N° 19.039 en
concordancia con lo dispuesto en la Resolucién Exenta N° 391 de 2017
de INAPI, se resuelve: cumpla debidamente con la observacion
formulada con fecha 12-08-2025. En la eventualidad de no efectuarse
las correcciones tendientes a aclarar la cobertura pedida conforme lo ya
sefialado por este Instituto, se procedera a hacer efectivo el
apercibimiento legal que a continuacion se indica.

Atendido a la nueva redaccion, no ha lugar a "mediante distribuidores”
en "venta por catalogo y mediante distribuidores", toda vez que el
servicio de _distribucion o reparto de cualquier producto corresponde a
clase 39.

Elimine o reclasifique "mediante distribuidores", en caso de reclasificar
debe pagar tasa de clase adicional y acompafiar el comprobante de
pago de dicha clase. Se sugiere consultar el clasificador de productos y
servicios de Inapi en el siguiente

link: https://tramites.inapi.cl/Trademark/TrademarkNizaClassifier.

A escrito de fecha 12-08-2025. Por cumplido parcialmente lo ordenado.



https://tramites.inapi.cl/Trademark/TrademarkNizaClassifier
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1627101 Eduardo Andrés Astudillo Castillo, en representacion de

Astudillo e Ibacache servicios integrales limitada

Denominativa

ASIB

Habiéndose presentado escrito dentro de plazo en el que no se da
cumplimiento a la observacién previamente notificada, y visto lo
dispuesto en el art. 22 de la Ley N° 19.039 se resuelve: Cumpla
debidamente con la observacion notificada con fecha 17.06.2025.

En el caso de no cumplirse lo ordenado en los términos indicados
precedentemente por este Instituto, la observacion se tendra por no
cumplida y se procedera a hacer efectivo el apercibimiento legal que a
continuacion se indica.

- Al escrito presentado con fecha 17-06-2025: No ha lugar al escrito
acompafiado por cuanto la firma electronica no corresponde al
representante.

La presente solicitud infringe lo establecido en el art. 3 de la Ley 19.799,
por cuanto la firma electrénica no corresponde a la de quien aparece
como representante ni tiene poder acreditado.

Para cumplir correctamente el representante debera presentar un
escrito a través de la plataforma de presentacion electrénica de escritos
del INAPI, pero debera hacer con su propia clave Unica, indicando que
ratifica lo obrado por David Andrés Ibacache Gémez, atendido a que no
tiene poder acreditado para actuar.

Finalmente, se hace presente que de no presentar correctamente la
documentacion, se hara efectivo el apercibimiento del articulo 22 de la
Ley 19.039 y se declarara el abandono definitivo de la solicitud.
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1627198 Daglas Andrés Fabre Barriga, en representacion de Empresa | Mixta Empresa Yatsar Reciclar-Crear-Moldear Habiéndose presentado escrito dentro de plazo en el que no se da

recicladoraYatsar SPA

cumplimiento a la observacién previamente notificada, y visto lo
dispuesto en el art. 22 de la Ley N° 19.039 se resuelve: Cumpla
debidamente con la observacion notificada con fecha 17.06.2025.
Cumpla debidamente atendido a que el documento acompafiado se
encuentra incompleto, acomparie el estatuto completo donde sefiale las
facultades ante este instituto.

- Al escrito presentado con fecha 27-06-2025: No ha lugar al escrito por
encontrarse incompleta la documentacion solicitada.

- Finalmente, se hace presente que de no presentar correctamente la
documentacién, se hara efectivo el apercibimiento del articulo 22 de la
Ley 19.039 y se declarara el abandono definitivo de la solicitud.
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1627230 Bernardita Silva Bafiados, en representacion de Bernardita Mixta AIONE Dress for you Habiéndose presentado escrito dentro de plazo en el que no se da

Bafiados SPA

cumplimiento a la observacién previamente notificada, y visto lo
dispuesto en el art. 22 de la Ley N° 19.039 se resuelve: Cumpla
debidamente con la observacion notificada con fecha 17.06.2025.
Habiéndose acompafiado un documento el cual no da cuenta de la
representacion de tramitacion ante este instituto.

Para cumplir con lo previamente observado acomparfie un poder en el
cual se establezca claramente al titular, su representante y facultades
suficientes para la presente tramitacion, pudiendo extraer el formato
desde el sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https:/tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrin
ting/EPI 003 Ejemplo de poder.doc

También puede acompafiar una copia integra del estatuto de
constitucion si alli se designa Administrador o Gerente

General. Siempre que la administracién no sea conjunta, pues en tal
caso debera acompafiar el poder previamente sefialado.

- Al escrito presentado con fecha 23-06-2025: No ha lugar al escrito por
cuanto el documento acompafiado no sefiala las facultades de
representacion ante INAPI.

Finalmente, se hace presente que de no presentar correctamente la
documentacion, se hara efectivo el apercibimiento del articulo 22 de la
Ley 19.039 y se declarara el abandono definitivo de la solicitud.



https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
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1627336 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Marco Mixta MOTRONIX Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
Antonio Guerrero Galvis sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
En razén de lo establecido en el art. 6 letra b) del Reglamento de la Ley
N° 19.039, que establece la obligacion de indicar la especificacién clara
de la marca pedida en la presentacion de la solicitud, y habiéndose
advertido una falta de concordancia entre lo indicado por el solicitante
como titulo o denominacion y el ejemplar del signo pedido acompafiado
al expediente, se resuelve: Corrija el titulo del signo pedido de modo
que coincida con aquel que aparece en la representacion, imagen o
reproduccion acompafiada conforme lo dispone el art. 7 letras a) y d)
del mencionado reglamento, es decir . motronix autoparts.

1627339 Mhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Maria Mixta KETO FRIENDLY Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
Jesus Riveros Mifio sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acomparie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.

1627341 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de TURBO Mixta TURBO STORE Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
STORE SPA sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
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1627347 Matias Jélvez Carrasco, en representacion de Hits Corredora | Denominativa BrokerHits Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y

de Seguros SpA

sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Para cumplir con lo previamente observado, puede acompafiar un poder
en el cual se establezca claramente al titular, su representante y
facultades suficientes para la presente tramitacion, pudiendo extraer el
formato desde el sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https:/tramites.inapi.cl/Trademark/TrademarkFormsForPrinting
Asimismo, puede acompafiar una copia -definitiva- de los estatutos
actualizados de la persona juridica titular; o bien un certificado de
vigencia de poder que sefiale al representante y sus facultades, u otro
documento similar en el que se detallen a las partes y sus facultades.
En cuanto a la firma electrénica
La presente solicitud infringe lo establecido en el art. 3 de la Ley 19.799,
por cuanto la firma electronica, de Samanntha CARRASCO HURTADO
es decir quien ingreso con su clave Unica, no corresponde a la de quien
aparece como representante.
Para subsanar la infraccién precedente el representante Matias Jélvez
Carrasco puede ( elegir una opcion)
o Otorgar poder de representacion a Samanntha CARRASCO
HURTADO, en conformidad a lo dispuesto en el art 15 ley
19039, para lo cual puede utilizar el formato disponible en el
sitio web de esta Oficina, en el siguiente
enlace: https:/tramites.inapi.cl/Trademark/TrademarkForms
ForPrinting ademas, debera sefialar los datos para su
inclusion en base de datos, esto es , nombre completo, rut,
domicilio, correo electronico
o Ingresar con su clave Unica al sistema y subir un escrito que
ratifique lo obrado por Samanntha CARRASCO HURTADO;
caso en el cual Samanntha CARRASCO HURTADO no sera
representante y Matias Jélvez Carrasco debera ingresar al
sistema con su clave Unica para futuras comparecencias



https://tramites.inapi.cl/Trademark/TrademarkFormsForPrinting
https://tramites.inapi.cl/Trademark/TrademarkFormsForPrinting
https://tramites.inapi.cl/Trademark/TrademarkFormsForPrinting
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1627522 Maria José Mufioz Ibafiez Mixta Ntramyen Atendido el hecho de que la descripcidn de productos y servicios

solicitada adolece de errores de clasificacion y/o imprecisiones que la
hacen confusa, y visto lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento
de la Ley N° 19.039, en concordancia con lo dispuesto en la Resolucién
Exenta N° 391 de 2017 de INAPI, se propone la siguiente redaccion de
cobertura: .servicios de terapias alternativas y psicoterapias holisticas,
tales como terapia floral, arteterapia, aromaterapia, servicios de
psicoterapia individual o de grupo

1627536

Jane Carol Hussein Maltrain, en representacion de Roberto
Andrés Gustavo Maltrain Araneda

Denominativa

Kaleuche Restaurant

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acomparie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.

1627845

SILVAY CIA. , en representacion de Universidad San
Sebastian

Denominativa

LINK USS

Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucidn Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: Corrija
"pruebas genéticas de animales" por "Pruebas genéticas de animales
para diagnosticos o tratamientos” a fin de evitar confusiones con
"Pruebas genéticas de animales de laboratorio para la investigacion” de
clase 42.

1627857

SILVAY CIA. , en representacion de Universidad San
Sebastian

Mixta

link CENTRO DE SIMULACION AVANZADA USS

Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: Corrija
"pruebas genéticas de animales" por "Pruebas genéticas de animales
para diagnosticos o tratamientos” a fin de evitar confusiones con
"Pruebas genéticas de animales de laboratorio para la investigacion” de
clase 42.
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1637532 Katherine Estelvina Pefia Soto Mixta Colonta En razén de lo establecido en el articulo 6 letra a) del Reglamento de la

Ley N° 19.039 que sefiala que toda solicitud para el registro de marcas
comerciales contendra las siguientes menciones: Nombre completo o
razén social; género, cuando corresponda; RUT, si tuviere; correo
electronico y domicilio del solicitante; e igual informacion sobre su
apoderado o representante, si lo hubiere y revisados los antecedentes,
y atendido el hecho de que la individualizacién del solicitante aparece
incompleta o resulta confusa, hecho que puede entorpecer el
procedimiento de registro, se resuelve: Complete la informacién referida
a los datos del solicitante, indicando su nombre completo, RUT,
domicilio en Chile si lo tuviere y correo electrénico. Acompafie copia
simple de su cédula de identidad para efectos de acreditar la identidad
del solicitante.

Lo previamente sefialado, en atencion a que debera completar o
corregir la direccion del titular. Dado que el domicilio sefialado en la
solicitud, a saber: “camino interior s/n” No tiene alguna referencia
adecuada como: kilometro, ruta, sector, parada, u otra idénea que
permita identificar correctamente la direccién.

Se corrige de oficio complementando descripcidn de la etiqueta
atendida la presentacion gréfica y los elementos contenidos en ella para
una mejor comprension.
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1637548 Pedro Isaac Galvez Pereira Denominativa andibus San Roque En razén de lo establecido en el articulo 6 letra a) del Reglamento de la

Ley N° 19.039 que sefiala que toda solicitud para el registro de marcas
comerciales contendra las siguientes menciones: Nombre completo o
razén social; género, cuando corresponda; RUT, si tuviere; correo
electronico y domicilio del solicitante; e igual informacion sobre su
apoderado o representante, si lo hubiere y revisados los antecedentes,
y atendido el hecho de que la individualizacién del solicitante aparece
incompleta o resulta confusa, hecho que puede entorpecer el
procedimiento de registro, se resuelve: Complete la informacion referida
a los datos del solicitante, indicando su nombre completo, RUT,
domicilio en Chile si lo tuviere y correo electrénico. Acompafie copia
simple de su cédula de identidad para efectos de acreditar la identidad
del solicitante.Lo previamente sefialado, en atencion a que debera
completar o corregir la direccion del titular. Dado que el domicilio
sefialado en la solicitud, a saber: “camino iglesia 000" No tiene alguna
referencia adecuada como: numeracién, kilometro, ruta, sector, parada,
u otra idénea que permita identificar correctamente la direccién.
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1637550 Tito Francisco San Juan Cordero, en representacion de
COMERCIAL E INDUSTRIAL TNG LTDA

Denominativa

TNG INSTRUMENT

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
El documento acompafiado no sirve para acreditar la representacion ya
que no constan las facultades otorgadas.

Para cumplir correctamente se debe acompafiar un poder donde se
establezca claramente al titular, su representante y facultades
otorgadas, para esto basta con que acompaiie uno de los siguientes
documentos:

1. Copia integra del estatuto de constitucion si alli se designa
Administrador o Gerente General.

2. Acta de Junta de accionistas, siempre que alli conste el
nombramiento del representante legal y las facultades
otorgadas.

3. Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas
y Sociedades.

4. Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible
en el sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFo
rmsForPrinting/EPI 003 Ejemplo de poder.doc.

Si en los estatutos se acordd que la administracion de la sociedad sea
conjunta, acompafie poder otorgado por todos los representantes de
modo que quede un solo uno quede designado ante INAPI 'y pueda
actuar de forma separada.
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1637553 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de
COOPERATIVAAGRICOLA WALUNG LIMITADA

Mixta

WALUNG

En razén de lo establecido en el articulo 6 letra a) del Reglamento de la
Ley N° 19.039 que sefiala que toda solicitud para el registro de marcas
comerciales contendra las siguientes menciones: Nombre completo o
razén social; género, cuando corresponda; RUT, si tuviere; correo
electronico y domicilio del solicitante; e igual informacion sobre su
apoderado o representante, si lo hubiere y revisados los antecedentes,
y atendido el hecho de que la individualizacién del solicitante aparece
incompleta o resulta confusa, hecho que puede entorpecer el
procedimiento de registro, se resuelve: Complete la informacién referida
a los datos del solicitante, indicando su nombre completo, RUT,
domicilio en Chile si lo tuviere y correo electrénico. Acompafie copia
simple de su cédula de identidad para efectos de acreditar la identidad
del solicitante.

En particular se debe completar la direccion de la solicitante, ya que
solo se sefial6 el nombre de una calle pero falta indicar un Km.
Paradero o sector, para poder identificar correctamente la direccién.

11
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1637554 Juan Luis Palacios Ruiz De Gamboa, en representacion de Denominativa Learning Point Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y

Celeris Servicios de Capacitacion

sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
La presente solicitud infringe lo establecido en el art. 3 de la Ley 19.799,
por cuanto la firma electrénica no corresponde a la de quien aparece
como representante ni tiene poder acreditado.

Para cumplir correctamente el representante debera presentar un
escrito a través de la plataforma de presentacion electrénica de
escritos del INAPI, pero debera hacerlo con su propia clave Unica,
indicando que ratifica lo obrado por Andrea Alejandra Sanchez
Arel, atendido a que no tiene poder acreditado para actuar.
Adicionalmente, atendido a que la representacion acreditada debe ser
conjunta y a fin de evitar que ambos representantes deban
individualizase y firmar cada escrito juntos, se recomienda dar un
poder a uno sola persona para que pueda actuar de forma
separada, pero vinculante ante INAPI, para estos efectos puede utilizar
el formato disponible en el sitio web de esta Oficina, en el siguiente
enlace:
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrin

ting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc.
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1637586 Juan Luis Gonzalez Collarte

Denominativa

ICGM

En razén de lo establecido en el articulo 6 letra a) del Reglamento de la
Ley N° 19.039 que sefiala que toda solicitud para el registro de marcas
comerciales contendra las siguientes menciones: Nombre completo o
razén social; género, cuando corresponda; RUT, si tuviere; correo
electronico y domicilio del solicitante; e igual informacion sobre su
apoderado o representante, si lo hubiere y revisados los antecedentes,
y atendido el hecho de que la individualizacién del solicitante aparece
incompleta o resulta confusa, hecho que puede entorpecer el
procedimiento de registro, se resuelve: Complete la informacion referida
a los datos del solicitante, indicando su nombre completo, RUT,
domicilio en Chile si lo tuviere y correo electrénico. Acompafie copia
simple de su cédula de identidad para efectos de acreditar la identidad
del solicitante.

En particular se debe completar la direccion de la solicitante, ya que
solo se sefial6 el nombre de una parcela, pero falta indicar una calle,
ruta o carretera y un Km. Paradero o sector, para poder identificar
correctamente la direccion.

1637592 Gerardo Eulalio De JesUs Villalobos Valladares

Denominativa

Noticias Ciudadanas TV

En razén de lo establecido en el articulo 6 letra a) del Reglamento de la
Ley N° 19.039 que sefiala que toda solicitud para el registro de marcas
comerciales contendra las siguientes menciones: Nombre completo o
razén social; género, cuando corresponda; RUT, si tuviere; correo
electronico y domicilio del solicitante; e igual informacion sobre su
apoderado o representante, si lo hubiere y revisados los antecedentes,
y atendido el hecho de que la individualizacion del solicitante aparece
incompleta o resulta confusa, hecho que puede entorpecer el
procedimiento de registro, se resuelve: Complete la informacion referida
a los datos del solicitante, indicando su nombre completo, RUT,
domicilio en Chile si lo tuviere y correo electrénico. Acomparie copia
simple de su cédula de identidad para efectos de acreditar la identidad
del solicitante.En particular se debe completar la direccién de la
solicitante, ya que solo se sefial6 el nombre de un fundo, pero falta
indicar una calle, ruta o carretera y un Km. Paradero o sector, para
poder identificar correctamente la direccion.
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1637599

Hernan eduardo Rojas Avendafio, en representacion de La
casa del spiedo spa

Mixta

La casa del spiedo

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
El documento acompariado no sirve para acreditar la representacion ya
que es uyn borrador de estatuto, pero no uno definitivo. Para cumplir
correctamente, acompafie una copia integra del estatuto de
constitucion con su respectivo CVE.

Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
acompafiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.

1637707

Bruno Gerhard Alberto Vyhmeister Lopez, en representacion
de Servicios Olinda Spa

Mixta

AVICOLA VYHMEISTER

Atendido lo dispuesto en el articulo 6 letra d) del Reglamento de la Ley
19.039, que establece que en los casos que el signo pedido incorpore
una o mas expresiones en idioma distinto al espafiol, éstas deberan
traducirse al espafiol, cumpla con sefialar la traduccion al espafiol de
los elementos en idioma extranjero que componen la marca solicitada.
Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra b) del Reglamento de la Ley N°
19.039, referido a la especificacion clara de la marca y la obligacion de
describir la misma, se resuelve: Describa la representacion o
reproduccién de la marca solicitada, sefialando entre otros, cuales
elementos estan contenidos en ella, la forma y disposicion de estos
mismos Y los colores de los cuales esta compuesta, asi como la
tipografia o fuente utilizada en caso que ésta contenga letras, nimeros
ylo palabras.En particular se debe completar la direccion de la
solicitante, ya que solo sefialé una calle, pero falta agregar la indicacion
de un Km., paradero o sector, para poder identificar correctamente la
direccion.
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1637716

Zhankui Wang

Mixta

TSKY SHOPPING

Atendido lo dispuesto en el articulo 6 letra d) del Reglamento de la Ley
19.039, que establece que en los casos que el signo pedido incorpore
una o0 mas expresiones en idioma distinto al espafiol, éstas deberan
traducirse al espafiol, cumpla con sefialar la traduccion al espafiol de
los elementos en idioma extranjero que componen la marca solicitada.
Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra b) del Reglamento de la Ley N°
19.039, referido a la especificacion clara de la marca y la obligacién de
describir la misma, se resuelve: Describa la representacion o
reproduccion de la marca solicitada, sefialando entre otros, cuales
elementos estan contenidos en ella, la forma y disposicion de estos
mismos y los colores de los cuales estd compuesta, asi como la
tipografia o fuente utilizada en caso que ésta contenga letras, nimeros
ylo palabras.

En razén de lo establecido en el art. 6 letra b) del Reglamento de la Ley
N° 19.039, que establece la obligacion de indicar la especificacién clara
de la marca pedida en la presentacion de la solicitud, y habiéndose
advertido una falta de concordancia entre lo indicado por el solicitante
como titulo o denominacion y el ejemplar del signo pedido acompafiado
al expediente, se resuelve: Corrija el titulo del signo pedido de modo
que coincida con aquel que aparece en la representacion, imagen o
reproduccidn acompafiada conforme lo dispone el art. 7 letras a) y d)
del mencionado reglamento, es decir . TSKY CHILE SHOPPING.En
particular se debe completar la direccion de la solicitante, ya que sélo
sefialé una calle, pero falta agregar la indicacion de un Km., paradero o
sector, para poder identificar correctamente la direccion.
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Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M1:
Observaciones de Forma
[ Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1637823 Carla Cecilia Silva Lobos Denominativa Transporte de pasajeros En el caso de no cumplirse lo ordenado en los términos indicados

precedentemente por este Instituto, la observacion se tendra por no
cumplida y se procedera a hacer efectivo el apercibimiento legal que a
continuacion se indica.

La presente solicitud infringe lo establecido en el art. 3 de la Ley 19.799,
y no cumple con la exigencia del Articulo 6° letra (€) del Reglamento de
la Ley 19039: Toda solicitud para el registro de marcas comerciales
debe contener la firma del solicitante, apoderado o representante, si lo
hubiere, por cuanto la firma electrénica que consta en el formulario es la
de quien se autentic con su Clave Unica, y no corresponde a la de
quien aparece como solicitante (o representante) en el formulario
presentado.

Para cumplir esta observacion correctamente podra (elegir una opcion):
1.- Si se desea continuar la tramitacion sin representante: El
solicitante (Carla Cecilia Silva Lobos) debera presentar un escrito a
través de la plataforma de presentacion electrénica de escritos del
INAPI, disponible en el

Link https://tramites.inapi.cl/Trademark/TrademarkUserDocument, pero
debera hacerlo autenticandose con su propia clave unica, indicando
que ratifica lo obrado por Pedro Venegas Villavicencio, quien presentd
la solicitud.

2.- Si se desea continuar la tramitacion con representante: El
representante debera presentar un escrito electrénico en el portal del
INAPI autenticandose con su clave Unica y acompafiar un documento
en el que conste que el solicitante (titular de la marca que se pide) le
dio poder para representarlo ante el INAPI en todos los tramites para
registrar la marca, y en el mismo escrito debera indicar sus datos de
individualizacion, esto es, nombre completo, cédula de identidad,
direccion, teléfono y correo electronico. Debera subir el archivo
electrénico en que conste el poder o citar el correspondiente nimero

de custodia de poderes y personerias de este Instituto.
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Observaciones de Forma
[ Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1637826 Ignacio Daniel Venegas Silva Denominativa Austral Bus En el caso de no cumplirse lo ordenado en los términos indicados

precedentemente por este Instituto, la observacion se tendra por no
cumplida y se procedera a hacer efectivo el apercibimiento legal que a
continuacion se indica.

La presente solicitud infringe lo establecido en el art. 3 de la Ley 19.799,
y no cumple con la exigencia del Articulo 6° letra (€) del Reglamento de
la Ley 19039: Toda solicitud para el registro de marcas comerciales
debe contener la firma del solicitante, apoderado o representante, si lo
hubiere, por cuanto la firma electrénica que consta en el formulario es la
de quien se autentic con su Clave Unica, y no corresponde a la de
quien aparece como solicitante (o representante) en el formulario
presentado.

Para cumplir esta observacion correctamente podra (elegir una opcion):
1.- Si se desea continuar la tramitacion sin representante: El
solicitante (Ignacio Venegas Silva) debera presentar un escrito a través
de la plataforma de presentacion electrénica de escritos del INAPI,
disponible en el

Link https://tramites.inapi.cl/Trademark/TrademarkUserDocument, pero
debera hacerlo autenticandose con su propia clave Unica, indicando que
ratifica lo obrado por Pedro Venegas Villavicencio, quien presenté la
solicitud.
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1637901 |da Teresa Busco Mena Denominativa ¢ Cachai Chile? La presente solicitud infringe lo establecido en el art. 3 de la Ley 19.799,

por cuanto la firma electronica, de Ricardo Ignacio Esteban Herrera
Busco, es decir quien ingresd con su clave Unica, no corresponde a la
de quien aparece como solicitante.

Para subsanar la infraccion precedente el solicitante Ida Teresa Busco
Mena, puede (elegir una opcion)

1.- Otorgar poder de representacion a Ricardo Ignacio Esteban
Herrera Busco, en conformidad a lo dispuesto en el art 15 ley 19039,
para lo cual puede utilizar el formato disponible en el sitio web de esta
Oficina, en el siguiente

enlace: https://tramites.inapi.cl/Trademark/TrademarkFormsForPrin

ting ademés, deberé sefialar los datos para su inclusién en base de
datos, esto es , nombre completo, rut, domicilio, correo electrénico

2.- Ingresar con su clave Unica al sistema y subir un escrito que ratifique
lo obrado por don Ida Teresa Busco Mena, caso en el cual Ricardo
Ignacio Esteban Herrera Busco no sera representante y Ida Teresa
Busco Mena, deberé ingresar al sistema con su clave Unica para
futuras comparecencias.
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Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M2:
Aceptacion a Tramite
[ Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1625564 Fany Andrea Astorga Caro, en representacion de Denominativa oM A escritos de fecha 06-08 y 13-08-2025. Téngase por acreditada la
INVERSIONES ALARSOL SPA representacion en virtud del poder acompafiado.
1625602 Lucia Maribel Soto Ruiz Mixta CALAFATE A escrito de fecha 11-08-2025. Por cumplido lo ordenado.
1625609 Diego Esteban Cérdova Yukich, en representacion de Mixta CertiNet identidad digital A escrito de fecha 12-08-2025. Por cumplido lo ordenado.
Roberto Eduardo Fernando Riveros Durén
1625867 SARGENT & KRAHN, en representacién de HUMMEL Figurativa A escrito de fecha 11-08-2025. Por cumplido lo ordenado.
HOLDING A/S
1625868 SARGENT & KRAHN, en representacién de HUMMEL Figurativa A escrito de fecha 11-08-2025. Por cumplido lo ordenado.
HOLDING A/S
1625981 Luis Eduardo Concha Ebeling, en representacion de Leangle | Denominativa LA FUENTE SUIZA FRANCHISING De oficio se corrige puntuacion en la cobertura.
y Compaiiia S.A.
1626203 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de Abel Mixta TR TRANSPORTES REYES TU MUDANZA
Antonio Reyes Sandoval CONFIANZA DE REYES
1626444 Dhara Pupp Rimoli De Oliveira, en representacion de Murilo Mixta THE CHEESECAKE PROJECT ONE PIECE, NO | A escrito de fecha 13-06-2025. Téngase por acreditada la
Louvise Do Nascimento GUILT. SANTIAGO CHILE representacion en virtud del poder acompafiado.
1626497 Andrea Del Carmen Llanos Cabrera, en representacion de Mixta ALL Consultoria Ambiental Estratégica Se corrige de oficio complementando descripcidn de la etiqueta
ALL CONSULTORIA SPA atendida la presentacion grafica y los elementos contenidos en ella para
una mejor comprension.
A escrito de fecha 14-08-2025. Téngase por acreditada la
representacion en virtud de estatuto de constitucion de sociedad
acompafiado.
1626513 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de Mixta SUBSOLE A escrito de fecha 13-08-2025. Por cumplido lo ordenado.
EXPORTADORA SUBSOLE S.A.
1626581 Ab Mark Sociedad Ltda. , en representacién de Importadora Denominativa STARSEX DiA DEL ORGASMO A escrito de fecha 11-08-2025. Téngase por acreditada la
y Comercializadora Ruta 160 Limitada representacion en virtud del poder acompafiado.
1626588 SARGENT & KRAHN, en representacion de MANUEL Mixta CITIKOLD GROUP A escrito de fecha 12-08-2025. Téngase por acreditada la
XAVIER GAME LOAIZA representacion en virtud del poder acompafiado.
1626590 Ab Mark Sociedad Ltda. , en representacion de Importadora Denominativa STARSEX DIA DEL ORGASMO A escrito de fecha 11-08-2025. Téngase por acreditada la
y Comercializadora Ruta 160 Limitada representacion en virtud del poder acompafiado.
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Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M2:
Aceptacion a Tramite
[ Solicitud | Representante | Tipo signo | Marca | Observaciones
1627142 Luca Leporati Chiuminatto, en representacion de Corriente Mixta redout Al escrito presentado con fecha 17-07-2025: Téngase por cumplido lo
de fondo Spa ordenado.
Actualicese los datos del solicitante y representante en la base de
datos.
1627150 Lilian Veronica Albornoz Pérez, en representacion de Mixta CEM Centro de Estudios Mineraldgicos Al escrito presentado con fecha 04-07-2025: Téngase por cumplido lo
CENTRO DE ESTUDIOS MINERALOGICOS SPA ] ordenado.
1627219 Antonio Ignacio Castilla Sirner Denominativa BARUM Al escrito presentado con fecha 11-07-2025: Téngase por cumplido lo
ordenado.
1627234 Sebastian Eduardo Manns Daza, en representacion de Mixta Belleza By Carla Jara Al escrito presentado con fecha 11-07-2025: Téngase por cumplido lo
Market SpA ordenado.
1627250 Benjamin Felipe Lara Fernandez, en representacion de Mixta Alivium Al escrito presentado con fecha 18-06-2025: Téngase por cumplido lo
Herbaterra SpA ordenado.
Actualicese la etiqueta y su descripcion la base de datos.
1627255 Claudio Marcelo Vidal Fuentes Denominativa Via Juridica Abogados A escrito de fecha 26-06-2025. Por cumplido lo ordenado.
1627264 Pablo José German Lagos Villegas, en representacion de Mixta DH DONGHAI Se corrige de oficio complementando descripcidn de la etiqueta
AQUARTIS SPA atendida la presentacion grafica y los elementos contenidos en ella para
una mejor comprension.
A escrito de fecha 09-07-2025. Por cumplido lo ordenado.
1627285 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta MY FAMILY'S COFFEE Desde que amanece un Se corrige de oficio complementando descripcidn de la etiqueta
Gaby Jannet Lopez Saucedo y Karin Olivia Guerrero buen café apetece atendida la presentacion grafica y los elementos contenidos en ella para
Seminario una mejor comprension.
A escrito de fecha 05-08-2025. Téngase por acreditada la
representacion en virtud del poder acompafiado.
1627291 Claudio Patricio Andrade Ponce, en representacion de Mixta KUF A escritos de fecha 21-06-2025. Téngase por acreditada la
Disefio grafico Claudio Ponce EIRL representacion en virtud de estatuto de constitucién de sociedad
acompafiado.
1627309 Moises Hernan Castro Toro, en representacién de METASEE | Denominativa Fanttik
LLC
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Aceptacion a Tramite
[ Solicitud | Representante | Tipo signo | Marca | Observaciones
1627316 Moises Hernan Castro Toro, en representacién de METASEE | Denominativa Fanttik
LLC
1627319 Moises Hernan Castro Toro, en representacién de METASEE | Denominativa Fanttik
LLC
1627349 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de X- Mixta SLEEP WELL De oficio se elimina “SW” en la denominacion, a fin de mantener la
PHARMA SPA necesaria coincidencia entre la denominacién sefialada y las palabras,
signos, y nimeros contenidos en la etiqueta.
1627350 Estudio Transglobo Limitada , en representacion de Mixta SGE SOUNDS GOOD ENOUGH
Asesorias California Surf Project Limitada
1627352 Manuel Eduardo Gonzalez Sanchez, en representacion de Mixta Flemec A escrito de fecha 04-08-2025. Por cumplido lo ordenado.
COMERCIAL FLEMEC LIMITADA
1627360 Javier Alberto Dominguez Mondragdn, en representacion de | Mixta Javier Dominguez Producciones A escrito de fecha 04-07-2025. Téngase por acreditada la
Javier Dominguez Producciones SPA representacion en virtud del poder acompafiado.
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Aceptacion a Tramite
[ Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1627361 Erich Reinaldo Villasefior Maldonado Mixta VINEDOS VILLASENOR Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una

marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elementos
denominativos “VINEDOS VILLASENOR”. Que, la Resolucién Exenta
N° 135 que aprueba el instructivo de tramitacion en materia de marcas,
publicada el 12 de mayo de 2022 en el Diario Oficial, sefiala que la
marca mixta es aquella constituida por una combinacion de elementos
denominativos y figurativos, y se entendera suficientemente
representada por la presentacion de una imagen del signo con todos
sus elementos y, en su caso, sus colores. Que, habiendo revisado el
signo pedido en el formulario de fs.1, consta que la denominacién
registrada en la seccién “Marca”, VILLASENOR, no cumple con lo
sefialado precedentemente, pues no coincide integramente con los
elementos denominativos contenidos en el signo mixto pedido. Que el
campo denominacion, solicitado en el formulario de solicitud de registro
de marca nueva, es el que nutre el buscador fonético del sistema
electrénico de busqueda de anterioridades que utiliza este Instituto, por

lo que es necesario para que se considere en la mencionada busqueda.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, Se
Resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccién “Marca” del formulario de
solicitud de registro, VILLASENOR, por VINEDOS VILLASENOR, a fin
de que exista coincidencia entre los elementos denominativos
considerados en forma aislada y los elementos denominativos
contenidos en el signo mixto pedido.

Se deja constancia que esta modificacion en nada altera la marca
solicitada que esta representada por la imagen en que se contienen
todos sus elementos tanto graficos como denominativos.

A escrito de fecha 19-06-2025. Por cumplido lo ordenado.

22



Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M2:
Aceptacion a Tramite
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1627362 Marisol Andrea Castillo Vargas, en representacion de Erich Mixta SOHI Sociedad Chilena de Hipnosis Se corrige de oficio complementando descripcidn de la etiqueta
Paul Anwandter Lanas atendida la presentacion grafica y los elementos contenidos en ella para
una mejor comprension.
A escrito de fecha 04-08-2025. Téngase por acreditada la
representacion en virtud del poder acompafiado.
1627364 Sebastian Rojas Jorquera , en representacion de Vicenta Mixta Acai Lovers A escrito de fecha 26-06-2025. Téngase por acreditada la
SpA representacion en virtud del poder acompafiado.
1627369 Cristian Barragan Camacho Denominativa Hospitalvet urgencias A escrito de fecha 21-07-2025. Por cumplido lo ordenado.
1627444 Cheryl Soledad Caamario Pablot Mixta Open Hearts A escrito de fecha 01-08-2025. Por cumplido lo ordenado.
1627456 Ingrid Vanessa Vilera Chaguan, en representacion de Denominativa Habitos en Dupla A escrito de fecha 14-07-2025. Téngase por acreditada la
NOVAFORMA SpA representacion en virtud del poder acompafiado.
1627457 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta El Rey de Reyes
Augusto Fernando Reyes Herndndez
1627464 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta LadiMed
Janett Del Rosario Aburto Aburto y Milena Valeska Mufioz
Roa
1627471 Marcelo JesUs Santos Tapia, en representacion de Lichen Jin | Mixta LA-LASTON
1627481 Javier Alonso Gutiérrez Riffo Denominativa Comercializadora Arenas A escrito de fecha 04-08-2025. Por cumplido lo ordenado.
1627511 JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de LOKO Mixta bb
TOYS GROUP LTD.
1627515 SILVAABOGADOS , en representacion de DELIVERY HERO | Sonora PEYA
LATAM MARKETPLACE HOLDING S.A.
1627526 Ricardo Javier Ulloa Gonzélez, en representacion de Mixta escala 360
AUDITORIA CONTABLE SPA
1627533 Garcia Parot y Compafiia SpA, en representacion de TEAM Figurativa
EVERGREEN LIMITED
1627537 CRISTOBAL PORZIO, en representacion de TURISMO EL Mixta El QUINCHO DE SAMY
REMANSO SPA
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1627834 Germén Alejandro Gonzalez Ackerknecht, en representacion | Mixta Alteck innovacion sostenible Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una

de Alteck Spa

marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “ALTECK INNOVACION SOSTENIBLE’.

Que, la Resolucion Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacion en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacién de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacién registrada en la seccién “Marca”, ALTECK no
cumple con lo sefialado precedentemente, pues no coincide
integramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el
signo mixto pedido.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccién “Marca” del formulario de
solicitud de registro, ALTECK por ALTECK INNOVACION SOSTENIBLE
a fin de exista coincidencia entre el(los) elemento(s) denominativo(s)
considerado en forma aislada y el(los) elemento(s) denominativo(s)
contenido(s) en el signo mixto pedido.

Se deja constancia que esta modificacion en nada altera la marca
solicitada que esta representada por la imagen en que se contienen
todos sus elementos tanto graficos como denominativos.

Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
acompaiiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.

Se tiene por acreditada la representacion en virtud del poder
acompafiado ya que el poder en custodia N° 3997 no corresponde a un
poder otorgado por el solicitante.

Habiéndose advertido una disconformidad respecto del titular y de los
representantes, se corrige la caratula de la solicitud.

Teniendo a la vista el poder utilizado para acreditar la representacion se
completa el RUT del solicitante ya que faltaba el digito verificador y
luego se corrobord con la pagina del Servicio de Impuestos Internos.
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Aceptacion a Tramite
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1627839 Sandra Paulina Basso Araneda Denominativa Consensus Mediacién
1627849 SILVAY CIA. , en representacion de Universidad San Mixta link CENTRO DE SIMULACION AVANZADA USS
Sebastian

1634713 Roberto Hernan Jauregui Barrera Mixta KJ Se corrige de oficio la denominacién solicitada atendida la
representacion grafica acomparfiada y la descripcion de la misma,
quedando en los siguientes términos: KJ

1634738 Pedro Antonio Cérdova Vega, en representacion de Maspro Denominativa Maspro Ecosistemas Spa.

Ecosistemas Spa.
1637141 Manuel Antonio Mejias Molina, en representacion de Mixta Farmacias Amabien Se deja constancia que se corrige de oficio la descripcion de la etiqueta
Amabien Spa atendida a la representacién grafica que se presenta, quedando en los
siguientes términos: Silueta de un corazén incompleto en un extremo
de color rojo, dentro de esta una cruz color celeste, al costado 2
hojas verdes y bajo esta una capsula de color verde y rojo, bajo la
imagen el nombre de la marca en color azul y verde, todo en fondo
blanco.

1637240 Roberto Alejandro Gonzalez Capurro Mixta TREBORO Se corrige de oficio complementando descripcidn de la etiqueta
atendida la presentacion grafica y los elementos contenidos en ella para
una mejor comprension.

1637426 Rodrigo Patricio Gonzalez Florin, en representacion de Mixta EKOS FITNESS

Eduardo Alexis Carrasco Garrido

1637433 Santa Cruz IP Tecnologia e Innovacion Ltda., en Mixta DEXA CHILE

representacion de DEXA SPA
1637434 Gonzalo Del Solar Celeddn, en representacién de Jean Mixta Energia Rural
Carlos Sanchez Rivera

1637435 ATRIUM S.A., en representacion de YPROTEC SPA Mixta YPRO

1637436 Jonathan Alberto Lazo Gonzalez, en representacion de Denominativa Resilience Mind
CENTRO DE ATENCION INTEGRAL RESILIENCE MIND
SpA

1637437 ASESORIAS JURIDICAS COVARRUBIAS LIMITADA, en Mixta SMART LAUNDRY

representacion de SMART LAUNDRY LTDA

1637527 Aris David Iturra Soto Denominativa Tierra de Lagos
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1637528 Miguel Angel Vergara Pinto Mixta Kairés Se corrige de oficio complementando descripcién de la etiqueta
atendida la presentacion grafica y los elementos contenidos en ella para
una mejor comprension.
1637529 Adrian Norbert Wolfgang Stiess, en representacion de Denominativa Reserva Los Maquis
AGRICOLAANDES PACIFICO SPA
1637530 Camilo Andrés Sanhueza Pérez, en representacion de Mixta GRAND PITSBURG Se corrige de oficio complementando descripcidn de la etiqueta
PITSBURG SpA atendida la presentacion grafica y los elementos contenidos en ella para
una mejor comprension.
1637531 Conrad Fahrenkrug Garrido, en representacion de DISCOS Denominativa LOS LEGENDARIOS
DAGO DARIO GOMEZY CIAS.ENC.
1637533 Emilio Andrés Vargas Ramirez Denominativa MiOferta
1637534 Valentina Alejandra Acufia Zapata, en representacion de Denominativa ENFERMERA DE BELLEZA
ENFERMERA DE BELLAZA SPA
1637536 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Padelbox
Comercializadora Camilo Hernadndez ahumada E.I.R.L
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1637537 Alejandro Esteban Huircapan Sepulveda Mixta KARUWE Flora y Fauna de Chile Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una

marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elementos
denominativos “KARUWE FLORA Y FAUNA DE CHILE”. Que, la
Resolucién Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de tramitacion en
materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en el Diario
Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por una
combinacién de elementos denominativos y figurativos, y se entendera
suficientemente representada por la presentacion de una imagen del
signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores. Que,
habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta que la
denominacion registrada en la seccién “Marca”, KARUWE, no cumple
con lo sefialado precedentemente, pues no coincide integramente con
los elementos denominativos contenidos en el signo mixto pedido. Que
el campo denominacién, solicitado en el formulario de solicitud de
registro de marca nueva, es el que nutre el buscador fonético del
sistema electronico de busqueda de anterioridades que utiliza este
Instituto, por lo que es necesario para que se considere en la
mencionada busqueda.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, Se
Resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccién “Marca” del formulario de
solicitud de registro, KARUWE, por KARUWE FLORA Y FAUNA DE
CHILE, a fin de que exista coincidencia entre los elementos
denominativos considerados en forma aislada y los elementos
denominativos contenidos en el signo mixto pedido.

Se deja constancia que esta modificacion en nada altera la marca
solicitada que esta representada por la imagen en que se contienen
todos sus elementos tanto graficos como denominativos. Se corrige de
oficio complementando descripcion de la etiqueta atendida la
presentacion gréfica y los elementos contenidos en ella para una mejor
comprension.
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1637543 Pedro Francisco Sazo Lagunas, en representacion de Adolfo | Mixta DORAL KITCHEN Se corrige de oficio complementando descripcién de la etiqueta
Elias Sebastian Hirmas Halabi atendida la presentacion grafica y los elementos contenidos en ella para
una mejor comprension.
1637546 Tatiana Eugenia Vujcic Villarroel Denominativa NeuroGast
1637547 Pedro Francisco Sazo Lagunas, en representacion de Adolfo | Mixta DORAL KITCHEN Se corrige de oficio complementando descripcidn de la etiqueta
Elias Sebastian Hirmas Halabi atendida la presentacion grafica y los elementos contenidos en ella para
una mejor comprension.
1637549 Patricia Andrea Yarur Ready Denominativa New Beginning Films Se corrige de oficio la traduccion de la denominacion atendido su tenor
literal.
1637551 Pedro Francisco Sazo Lagunas, en representacion de Adolfo | Mixta DORAL KITCHEN
Elias Sebastian Hirmas Halabi
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1637552

Tatiana Eugenia Vuijcic Villarroel

Mixta

NeuroGast tu bienestar global y digestivo con
prioridad

Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “NEUROGAST TU BIENESTAR GLOBAL Y
DIGESTIVO CON PRIORIDAD".

Que, la Resolucion Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacion en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacién de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacion registrada en la seccion “Marca”, NEUROGAST no
cumple con lo sefialado precedentemente, pues no coincide
integramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el
signo mixto pedido.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccién “Marca” del formulario de
solicitud de registro, NEUROGAST por NEUROGAST TU BIENESTAR
GLOBAL Y DIGESTIVO CON PRIORIDAD a fin de exista coincidencia
entre el(los) elemento(s) denominativo(s) considerado en forma aislada
y el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto
pedido.

Se deja constancia que esta modificacion en nada altera la marca
solicitada que esta representada por la imagen en que se contienen
todos sus elementos tanto graficos como denominativos.

1637555

Carlos Alberto Castillo Gonzalez, en representacion de
Comercializadora YM SpA

Denominativa

Hera Clinic Belleza Exclusiva
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1637557 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de Mixta ZINGG ILUMINA LIMITADA Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una

COMERCIALIZADORA DE PRODUCTOS DE ILUMINACION
ILUMINA LTDA

marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “ZINGG ILUMINA LIMITADA”.

Que, la Resolucion Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacion en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacién de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacion registrada en la seccion “Marca’, ZINGG ILUMINA
no cumple con lo sefialado precedentemente, pues no coincide
integramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el
signo mixto pedido.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccién “Marca” del formulario de
solicitud de registro, ZINGG ILUMINA por ZINGG ILUMINA LIMITADA a
fin de exista coincidencia entre el(los) elemento(s) denominativo(s)
considerado en forma aislada y el(los) elemento(s) denominativo(s)
contenido(s) en el signo mixto pedido.

Se deja constancia que esta modificacion en nada altera la marca
solicitada que esta representada por la imagen en que se contienen
todos sus elementos tanto graficos como denominativos.

Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
acompafiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.
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1637559

ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de
COMERCIALIZADORA DE PRODUCTOS DE ILUMINACION
ILUMINA LTDA.

Mixta

ZINGG ILUMINA LIMITADA

Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “ZINGG ILUMINA LIMITADA”.

Que, la Resolucion Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacion en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacién de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacion registrada en la seccion “Marca’, ZINGG ILUMINA
no cumple con lo sefialado precedentemente, pues no coincide
integramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el
signo mixto pedido.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccién “Marca” del formulario de
solicitud de registro, ZINGG ILUMINA por ZINGG ILUMINA LIMITADA a
fin de exista coincidencia entre el(los) elemento(s) denominativo(s)
considerado en forma aislada y el(los) elemento(s) denominativo(s)
contenido(s) en el signo mixto pedido.

Se deja constancia que esta modificacion en nada altera la marca
solicitada que esta representada por la imagen en que se contienen
todos sus elementos tanto graficos como denominativos.

Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
acompafiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.

1637560

Pedro Francisco Sazo Lagunas, en representacion de Adolfo
Elias Sebastian Hirmas Halabi

Mixta

DORAL KITCHEN
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1637561

ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de
COMERCIALIZADORA DE PRODUCTOS DE ILUMINACION
ILUMINA LTDA.

Mixta

ZINGG ILUMINA

Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “ZINGG ILUMINA LIMITADA”.

Que, la Resolucion Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacion en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacién de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacion registrada en la seccion “Marca”, ZINGG ILUMINA
no cumple con lo sefialado precedentemente, pues no coincide
integramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el
signo mixto pedido.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccién “Marca” del formulario de
solicitud de registro, ZINGG ILUMINA por ZINGG ILUMINA LIMITADA a
fin de exista coincidencia entre el(los) elemento(s) denominativo(s)
considerado en forma aislada y el(los) elemento(s) denominativo(s)
contenido(s) en el signo mixto pedido.

Se deja constancia que esta modificacion en nada altera la marca
solicitada que esta representada por la imagen en que se contienen
todos sus elementos tanto graficos como denominativos.

Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
acompaiiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.

1637562

Carlos Alberto Castillo Gonzalez, en representacion de
Comercializadora YM SpA

Denominativa

Hera Clinic Estética Avanzada

1637564

SILVAABOGADOS , en representacion de HARIBO Holding
GmbH & Co. KG

Denominativa

HARIBO FIzz

1637566

Andrés Eduardo Nufez Salazar

Denominativa

CARBON PUTUGANO
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1637567 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Mixta Bradanovich
Bradanovich SpA
1637568 Carlos Alberto Castillo Gonzalez, en representacion de Denominativa Hera Care Vitality
Comercializadora YM SpA
1637569 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de Juan Mixta UNITY LA UNION DE LAS TRIBUS Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
Pablo Soza Sandoval acompafiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.
1637570 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Mixta Bradanovich
Bradanovich SpA
1637571 Catalina Bernal Mejia Denominativa Mi fiesta de papel
1637572 IURIS ABOGADOS SPA, en representacion de Zijichen Xu Mixta MAGIC TEA Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
acompafiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.
Se coloca de oficio la transliteracion.
1637573 SOCIEDAD DE PROFESIONALES FULL MARCAS & Mixta TALU
COMPANIA LIMITADA, en representacion de DIEGO
IGNACIO MELLADO ALARCON
1637574 Constanza Adriana Aguilar Diaz, en representacion de Mixta VTC VITTO TABLEROS CHILE Se elimina de oficio la traduccion toda vez que al tenor literal la marca
Sociedad Comercial Vitto SPA pedida no tiene traduccion.
Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
acompafiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.
1637575 SOCIEDAD DE PROFESIONALES FULL MARCAS & Mixta MIU CLINIC
COMPANIA LIMITADA, en representacion de ESTETICA
OROFACIAL SPA
1637577 Carlos Alberto Castillo Gonzalez, en representacion de Denominativa Hera Care Luxe
Comercializadora YM SpA
1637579 Pablo Alexander Sarabia Alvarez Mixta Saragos Capital Group Se corrige de oficio la traduccién de la denominacién atendido su tenor
literal.
1637580 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Mixta Bradanovich
Bradanovich SpA
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1637581 IURIS ABOGADOS SPA, en representacion de Zijichen Xu Mixta MAGIC TEA Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
acompafiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.
Se coloca de oficio la transliteracion.
1637582 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Denominativa Geogreen
Cristian Marcelo Asenjo Meruane
1637583 Pedro Francisco Sazo Lagunas, en representacion de Adolfo | Mixta DORAL KITCHEN
Elias Sebastian Hirmas Halabi
1637584 Karen Sara Pupkin Rutman, en representacion de Comercial | Mixta PPC TONER
V.A.M. Offices Supplies Limitada
1637585 IURIS ABOGADOS SPA, en representacién de Zijichen Xu Mixta MAGIC TEA Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
acompaiiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.
Se coloca de oficio la transliteracion.
1637587 SILVAABOGADOS , en representacion de BYD Company Mixta BYD SOUND
Limited
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1637588

Carolina Andrea Sciaraffia Quispe

Mixta

Tribana conectamos mujeres potenciamos
negocios

Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “TRIBANA CONECTAMOS MUJERES
POTENCIAMOS NEGOCIOS".

Que, la Resolucion Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacion en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacién de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacion registrada en la seccién “Marca”, TRIBANA no
cumple con lo sefialado precedentemente, pues no coincide
integramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el
signo mixto pedido.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccién “Marca” del formulario de
solicitud de registro, TRIBANA por TRIBANA CONECTAMOS
MUJERES POTENCIAMOS NEGOCIOS a fin de exista coincidencia
entre el(los) elemento(s) denominativo(s) considerado en forma aislada
y el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto
pedido.

Se deja constancia que esta modificacion en nada altera la marca
solicitada que esta representada por la imagen en que se contienen
todos sus elementos tanto graficos como denominativos.

1637591

Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de
Bradanovich SpA

Mixta

Bradanovich

1637595

Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de
NOVABERRIES SPA

Mixta

NOVABERRIES

1637597

Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de
Patricio Hernan Mufioz Herrera

Mixta

CALLIHUE

1637598

SILVAY CIA. , en representacion de Pinturas Tricolor S.A.

Denominativa

REVOR SELLAPRIMER
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1637602 Patricio Ignacio De La Barra Gili, en representacion de Denominativa DIREKTA
SUBUS CHILE S.A.
1637604 Maria José Court Planella, en representacion de ZERTIOR Mixta HANGAR 360
CHILE SPA
1637605 Alvaro Andrés Agurto Geoffroy, en representacién de Dante Denominativa SMARTALENT
Andre Altamirano Buono-core
1637606 Maria De Los Angeles Vial Cox, en representacion de Denominativa Pintor Casanova
Inmobiliaria Pintor Casanova SpA
1637607 Alvaro Andrés Agurto Geoffroy, en representacién de Dante Denominativa SMART HIRING
Andre Altamirano Buono-core
1637609 Alvaro Andrés Agurto Geoffroy, en representacion de Dante Denominativa SMART HIRING
Andre Altamirano Buono-core
1637611 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de CGL | Denominativa OWN YOUR GLOW
Empresas Spa
1637613 SILVAABOGADOQS , en representacion de ALLURE Denominativa L'AFFAIR
PERFUMES MANUFACTURING LLC
1637614 Dario Richard Mamani Huanca Mixta PURPLE-BRAND
1637616 Alvaro Andrés Agurto Geoffroy, en representacién de ACRUX | Mixta DDS Odontologia
ODONTOLOGIA LIMITADA
1637617 Isidora Correa Garcia, en representacion de Maria Paz Mixta Glowing Skin Espacio Laser
Donoso Maluf
1637618 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de CGL | Denominativa OWN YOUR GLOW
Empresas Spa
1637669 Zhankui Wang Mixta Neblisur Se elimina de oficio el signo ® atendido lo dispuesto en el articulo 25 de
la Ley N° 19.039 y el estado administrativo de la solicitud de registro del
signo pedido, respecto del cual no se ha otorgado adn registro
1637671 Zhankui Wang Mixta ESIPOR Se elimina de oficio el signo ® atendido lo dispuesto en el articulo 25 de
la Ley N° 19.039 y el estado administrativo de la solicitud de registro del
signo pedido, respecto del cual no se ha otorgado aln registro
1637675 Daniel Felipe Puig Albornoz Denominativa Antifragil
1637677 Zhankui Wang Mixta AMBM SHOP
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1637683 Patricia Constanza Marambio Gallardo, en representacién de | Mixta FASTER LOGISTIC Se deja constancia que se incorpora de oficio la traduccién de la marca
FASTER SPA en su tenor literal, quedando en los siguientes términos: Logistica mas
rapida
1637685 Javiera Paz Roméan Payacén, en representacion de Mixta SANTISIMAS ESTUDIO
Santisimas Estudio SpA
1637687 Javier Alonso Gutiérrez Riffo Denominativa GR Automotriz
1637688 Gloria Del Carmen Lobos Duget Mixta ENE.RED Se deja constancia que se incorpora de oficio la traduccién de la marca
en su tenor literal, quedando en los siguientes términos: ENE.ROJO
1637690 Zhankui Wang Mixta FJZI SHOP
1637693 Patricia Constanza Marambio Gallardo, en representacién de | Mixta Petit WINES Se deja constancia que se incorpora de oficio la traduccién de la marca
Aurelio David Alday Palacios en su tenor literal, quedando en los siguientes términos; PEQUENOS
VINOS
1637694 HERMES & PROPIEDAD INTELECTUAL CONSULTORES Denominativa BCHS BARRIO CHINO SANTIAGO
LIMITADA, en representacion de Fernando Antonio
Sotomayor Cubillos
1637696 Eduardo Oscar Bollo Osses Denominativa Bar Back Se deja constancia que se incorpora de oficio la traduccién de la marca
en su tenor literal, quedando en los siguientes términos: Barra trasera
1637698 Matias Ignacio Matthews Hartmann Denominativa MESADA
1637699 Dellafiori Abogados Spa, en representacion de Shandong Mixta VAV
Mingyu Heavy Industry Machinery Co., Ltd.
1637704 Eduardo Oscar Bollo Osses Denominativa Monkey Park
1637706 CECILIA LORENA CABEZAS MEDINA, en representacion de | Mixta people CONSULTORA Se deja constancia que se corrige de oficio el nombre del solicitante y
PEOPLE CONSULTORA SpA representante atendido al estatuto actualizado acompafiado como
justificativo de poder.
1637708 Alvaro Andrés Agurto Geoffroy, en representacion de Mixta El Ciudadano
SOCIEDAD PERIODISTICA EL CIUDADANO LIMITADA
1637709 Eduardo Oscar Bollo Osses Denominativa Ruta del Coctel
1637710 Zhankui Wang Mixta GLOBALLITE De oficio se sefiala que la denominacién no tiene traduccion.
1637711 Jorge Andrés Cerda Godoy, en representacion de Denominativa CLO Beauty
Distribuidora Comercial Queen CLO SpA
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1637712 Zhankui Wang Mixta Lexlinh De oficio se sefiala que la denominacion no tiene traduccion.
1637713 Dellafiori Abogados Spa, en representacion de Shandong Mixta VAV
Mingyu Heavy Industry Machinery Co., Ltd.

1637717 Zhankui Wang Mixta MercatoQ De oficio se sefiala que la denominacion no tiene traduccion.
Se elimina de oficio el signo ® atendido lo dispuesto en el articulo 25 de
la Ley N° 19.039 y el estado administrativo de la solicitud de registro del
signo pedido, respecto del cual no se ha otorgado aun registro

1637718 Zhankui Wang Mixta Unibuy De oficio se sefiala que la denominacién no tiene traduccion.

1637719 Zhankui Wang Mixta UMORA De oficio se sefiala que la denominacién no tiene traduccion.
Se elimina de oficio el signo ® atendido lo dispuesto en el articulo 25 de
laLey N° 19.039 y el estado administrativo de la solicitud de registro del
signo pedido, respecto del cual no se ha otorgado adn registro

1637720 Ricardo Arturo Villagran Hinostroza Denominativa Radar-1A

1637721 Zhankui Wang Mixta TYSP De oficio se sefiala que la denominacion no tiene traduccion.

1637722 Estudio Carey Limitada , en representacion de Genomma Denominativa CICATRICURE NEURO ENERGY

Lab Internacional, S.A.B. de C.V.
1637820 Isabel Eugenia Sainz Lobo, en representacion de Kreser SpA | Mixta KS KRESER Se corrige de oficio complementando descripcidn de la etiqueta

atendida la presentacion grafica y los elementos contenidos en ella para
una mejor comprension.

1637822 Valentina Josefa Schneider Hidalgo Mixta Prints Bonitos Se corrige de oficio complementando descripcidn de la etiqueta
atendida la presentacion grafica y los elementos contenidos en ella para
una mejor comprension.

1637824 Isabel Eugenia Sainz Lobo, en representacion de Kreser Spa | Mixta KS KRESER Se corrige de oficio complementando descripcidn de la etiqueta
atendida la presentacion gréfica y los elementos contenidos en ella para
una mejor comprension.

1637825 Eva Constanza Escobar Campos Mixta Calle 1 Studio Se corrige de oficio complementando descripcidn de la etiqueta
atendida la presentacion grafica y los elementos contenidos en ella para
una mejor comprension.

1637827 Francisco Javier Cornejo Saavedra Denominativa Ocean Grill

1637828 Rodrigo San Martin Cabello Mixta omna Se corrige de oficio complementando descripcidn de la etiqueta
atendida la presentacion grafica y los elementos contenidos en ella para
una mejor comprension.
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1637830 Mario Alfredo Vega Salinas, en representacion de Asociacion | Mixta Bounty Hunter Se corrige de oficio complementando descripcién de la etiqueta
Bounty Hunter Sci - Fi Chile atendida la presentacion grafica y los elementos contenidos en ella para
una mejor comprension.
1637831 FINCORP SpA, en representacion de José Radl Montenegro | Mixta MONKUR GALLETAS
Herrera
1637832 Mariana Sofia Valle Garcia Denominativa CLINICA ESTETICAAMUNET
1637898 Cristobal De La Maza Guzman Denominativa Micelio
1637899 Eduardo Cristian Escobar Santis Mixta NUADA ONE Al TO RULE THEM ALL
1637900 Italo Antonio Aguilera Aguilar Mixta Elemental
1637902 Ivo Nicolas Koporcic Molina, en representacion de MOMI Mixta byepet
SpA
1637913 Lorenzo Guillermo Pozo Viguera, en representacion de Denominativa Sublimachile
Servicios Lorenzo Guillermo Pozo Viguera SpA
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1617112 Mariana Lourdes Bazan Baigorria Figurativa CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il articulos

19, 20 y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra €), No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
o describan los productos o servicios a que deban aplicarse.

El signo pedido resulta irregistrable por tratarse de un conjunto carente
de distintividad. En efecto, el signo pedido es de tipo figurativo compuesto
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de un disco de color azul y gris claro y en el centro del mismo hay otro
circulo de color negro con una linea horizontal negra, consistiendo
esencialmente en la forma usual de discos de maquinas o abrasivos para
cortar, desbastar, etc., conforme a resultados obtenidos en el motor de
busqueda Google:
https://www.prodalam.cl/productos/13228-CJ/pack-10-discos-de-
desbaste-secure-extra-aceroacero-inoxidable-de-4-12-x-480mm-
espesor?grupo=WA000004

https://www.mercadolibre.cl/5-discos-de-desbaste-4-12-pulgadas-45-
toro-negro-color-
amarillo/p/MLC44410855?pdp_filters=item_id:MLC1558623005#is_adve
rtising=true&searchVariation=MLC44410855&backend_model=search-
backend&position=1&search_layout=grid&type=pad&tracking_id=73d0e
862-0e5e-437b-b59%-
7ec8f38c8e84&is_advertising=true&ad_domain=VQCATCORE_LST&ad
_position=18&ad_click_id=MDNIOGVhOTEtMjUyYy0ONGE5LTkwMDYtM
GFmYWIzZNGQ20TVi
https://www.chrisco.cl/productos/discos-de-corte-y-desbaste.php
https://lwww.abrasmelchile.cl/?gad_source=1&gad_campaignid=175523
5636&gbraid=0AAAAACzdH5B2aA0B59vhiPe_s1Slj_gBh&gclid=CjwKC
AjwtrXFBhBIEiWAEKen1wmOV_VxtjVvYo04SIRLP5g140Q5tNnUIrtN9vOp
r5SHFHMON5dg74QhoCYKUQAVD_BwE
https://www.abrasmelchile.cl/?gad_source=1&gad_campaignid=175523
5636&gbraid=0AAAAACzdH5B2aA0B59vhiPe_s1Slj_gBh&gclid=CjwKC
AjwtrXFBhBIEiwAEKen1wmOV_VxtjVvY04SIRLP5g140Q5tNnUIMNIvIp
r5SHFHmMON5dg74QhoCYKUQAVD_BwE

A mayor abundamiento el signo pedido carece de elementos bastantes
capaces de identificarlo de manera univoca y determinada con un Unico
origen empresarial, toda vez que se forma a partir de una forma de uso
comun careciendo de alguna tipologia especial capaz de distinguirlo de
otros en el sector pertinente del mercado, circunstancias todas que
obstan a que se conceda en forma exclusiva y excluyente a alguien en
particular.
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1617113 Mariana Lourdes Bazan Baigorria Figurativa CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il articulos

19, 20 y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra €), No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
o describan los productos o servicios a que deban aplicarse.

El signo pedido resulta irregistrable por tratarse de un conjunto carente
de distintividad. En efecto, el signo pedido es de tipo figurativo compuesto
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de un disco de color rojo y gris claro y en el centro del mismo hay otro
circulo de color negro con una linea horizontal negra, consistiendo
esencialmente en la forma usual de discos de maquinas o abrasivos para
cortar, desbastar, etc., conforme a resultados obtenidos en el motor de
busqueda Google:
https://www.prodalam.cl/productos/13228-CJ/pack-10-discos-de-
desbaste-secure-extra-aceroacero-inoxidable-de-4-12-x-480mm-
espesor?grupo=WAQ00004

https://www.mercadolibre.cl/5-discos-de-desbaste-4-12-pulgadas-45-
toro-negro-color-
amarillo/p/MLC44410855?pdp_filters=item_id:MLC1558623005#is_adve
rtising=true&searchVariation=MLC44410855&backend_model=search-
backend&position=1&search_layout=grid&type=pad&tracking_id=73d0e
862-0e5e-437b-b59%-
7ec8f38c8e84&is_advertising=true&ad_domain=VQCATCORE_LST&ad
_position=18&ad_click_id=MDNIOGVhOTEtMjUyYy0ONGE5LTkwMDYtM
GFmYWIzZNGQ20TVi
https://www.chrisco.cl/productos/discos-de-corte-y-desbaste.php
https://lwww.abrasmelchile.cl/?gad_source=1&gad_campaignid=175523
5636&gbraid=0AAAAACzdH5B2aA0B59vhiPe_s1Slj_gBh&gclid=CjwKC
AjwtrXFBhBIEiWAEKen1wmOV_VxtjVvYo04SIRLP5g140Q5tNnUIrtN9vOp
r5SHFHMON5dg74QhoCYKUQAVD_BwE
https://www.abrasmelchile.cl/?gad_source=1&gad_campaignid=175523
5636&gbraid=0AAAAACzdH5B2aA0B59vhiPe_s1Slj_gBh&gclid=CjwKC
AjwtrXFBhBIEiwAEKen1wmOV_VxtjVvY04SIRLP5g140Q5tNnUIMNIvIp
r5SHFHmMON5dg74QhoCYKUQAVD_BwE

A mayor abundamiento el signo pedido carece de elementos bastantes
capaces de identificarlo de manera univoca y determinada con un unico
origen empresarial, toda vez que se forma a partir de una forma de uso
comun careciendo de alguna tipologia especial capaz de distinguirlo de
otros en el sector pertinente del mercado, circunstancias todas que
obstan a que se conceda en forma exclusiva y excluyente a alguien en
particular.
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1617977 Fernando Fernandez Telleria, en representacion de BLUE
STAR GROUP SA

Denominativa

ATELIER DE ISADORA

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I, articulos
19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicién de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 804911, marca ISADORA, que
distingue Cosméticos, perfumes, articulos de tocador, aceites esenciales
para el cuidado de la piel, cuidado de los ojos, cuidado de los labios,
cuidado del pelo y cuidado de las ufias de la clase 3. Registro N 1270792,
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marca ISADORA, que distingue animales vivos de la clase 31. Solicitud
N 1587690, marca ISADORA, que distingue Verduras, hortalizas y
legumbres deshidratadas; frutas y verduras, hortalizas y legumbres
congeladas, en conserva, secas y cocidas; legumbres procesadas;
snacks a base de verduras, hortalizas y legumbres; comidas preparadas
que consisten principalmente en legumbres; verduras, hortalizas y
legumbres encurtidas; legumbres saladas; carne; sopas; frijoles
procesados; lentejas procesadas de la clase 29. Solicitud N 1599683,
marca ISADORA, que distingue Café, té, cacao y sucedaneos del café;
arroz; tapioca y sagu; harinas y preparaciones a base de cereales; pan,
productos de pasteleria y confiteria; helados; azucar, miel, jarabe de
melaza; levadura, polvos de hornear; sal; mostaza; vinagre, salsas
(condimentos); especias; hielo de la clase 30; y Granos y productos
agricolas, horticolas y forestales, no comprendidos en otras clases; frutas
y verduras, hortalizas y legumbres frescas; plantas y flores naturales;
alimentos para animales; malta, de la clase 31. Solicitud N 1599673,
marca ISADORA, que distingue Café, té, cacao y sucedaneos del café;
arroz; tapioca y sagu; harinas y preparaciones a base de cereales; pan,
productos de pasteleria y confiteria; helados; azucar, miel, jarabe de
melaza; levadura, polvos de hornear; sal; mostaza; vinagre, salsas
(condimentos); especias; hielo de la clase 30; y Granos y productos
agricolas, horticolas y forestales, no comprendidos en ofras clases; frutas
y verduras, hortalizas y legumbres frescas; plantas y flores naturales;
alimentos para animales; malta, de la clase 31. Solicitud N 1599672,
marca ISADORA, que distingue Carne, pescado, carne de ave y carne
de caza; extractos de carne; frutas y verduras, hortalizas y legumbres en
conserva, congeladas, secas y cocidas; jaleas, confituras, compotas;
huevos; leche y productos lacteos; aceites y grasas comestibles;
conservas de pescados y mariscos de la clase 29. Registro N 1599670,
marca ISADORA, que distingue Carne, pescado, carne de ave y carne
de caza; extractos de carne; frutas y verduras, hortalizas y legumbres en
conserva, congeladas, secas y cocidas; jaleas, confituras, compotas;
huevos; leche y productos lacteos; aceites y grasas comestibles;
conservas de pescados y mariscos, de la clase 29.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observaciéon de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresion o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1617987 Gabriel David Alarcon Valdés, en representacion de A3
CHILE LED SpA

Denominativa

PubliCar

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I, articulos
19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicién de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N 1366313, marca Publicarte, que
distingue Consultoria en marketing; diseminacion de anuncios
publicitarios; edicién y posproduccion de anuncios y publicidad; estudios
de investigacion de mercado; gestion y compilacién de bases de datos
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informaticas; informacion sobre ventas de productos; optimizacién del
trafico en sitios web; produccion de peliculas publicitarias; publicidad en
linea en redes informaticas; publicidad y promocién de ventas en relacion
con productos y servicios, ofrecidos y pedidos a través de
telecomunicaciones o medios electrénicos; publicidad y servicios de
publicidad por television, radio y correo de la clase 35.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
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aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1618018 JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de METAL-
CHEK DO BRASIL,INDUSTRIA E COMERCIO LTDA

Mixta

SUPERMAGNA

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il
articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir
que cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4 y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 936444, marca MAGNA, que
distingue Productos quimicos para soldar y preparaciones para soldar;
productos quimicos, compuestos quimicos, elementos quimicos y/o
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preparaciones para uso en soldadura; fundente para uso en soldadura,
aditivos metalicos auto-fundentes, fundentes organicos no corrosivos;
manillas usadas en soldaduras; compuestos quimicos para absorber y
disipar calor; compuestos quimicos para absorber y disipar calor;
compuestos antisalpicadura; neblinas y aspersiones; compuestos
quimicos para reparacion (resinas), compuestos quimicos
impermeables al agua; solventes; sustancias o preparados de soldadura
para templar, sellar, calafatear, recubrir (pintar) estafiar; pero no
incluyendo aditivos quimicos para lubricantes de la clase 1; Electrodos
para soldar; electrodos para soldadura al arco; electrodos consumibles
(de aporte) para uso en soldadura; electrodos para soldadura fuerte
eléctrica; electrodos revestidos con fundente; herramientas (electrodos)
acanaladoras y chaflanadoras; (electrodos) herramientas de corte y
perforacion de metal; herramientas de todo uso, electrodos de matriz y
molde; electrodos para endurecimientos al aire, al aceite de aceros;
aparatos de soldar manuales y/o de operacion personal y aparatos de
soldadura por resistencia; vestuario protector y Utiles de proteccion de
cabeza; cuello y manos para uso en la industria; anteojos protectores;
lentes de escudo; mejoramiento de vision; filtros faciales y guantes
protectores, de la clase 09. Registro N 1025215, marca MAGNA, que
distingue BATERIAS DE AUTOMOVILES de la clase 9.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su &mbito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
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relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general
observara las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que
permitira conocer a través de la impresién o imagen dejada por la una,
si esta recuerda la imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618025 Rodrigo Javier Marre Grez, en representacion de Columbia Denominativa EVERY SURFACE IS ATRAIL CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il articulos

Sportswear Company

19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4 y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicién de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 1196584, marca SURFACE, que
distingue Poleras, polerones, short, sudaderas, calcetines, gorros, ropa y
calzado deportivo, parkas, prendas de vestir, de la clase 25.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618031 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Pablo
Eduardo Rojas Vivar

Mixta

LA FAMOSA

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I, articulos
19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, graficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicién de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N 881412, marca FAMOSA, que
distingue Cervezas de la clase 32. Registro N 881413, marca FAMOSA,
que distingue Cervezasde la clase 32.Registro N 922644, marca
FAMOSA, que distingue Cerveza, ale, porter, cerveza no alchdlica,
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bebidas de malta no alcohdlicas, de la clase 32. Registro N 922645,
marca FAMOSA, que distingue Cerveza, ale, porter, cerveza no
alcohdlica, bebidas de malta no alcohdlicas de la clase 32. Registro N
1096098, marca FAMOSA, que distingue Mufiecas de la clase
28. Registro N 1323172, marca LA FAMOSA LO MAS NATURAL, que
distingue Legumbres en conserva, a saber, habichuelas (porotos) rojos,
negros, blancos, pintas, verdes, con coco y gandules (tipo de legumbre)
verdes y gandules (tipo de legumbre) verdes con coco; con exclusion de
frutas azucaradas, mermeladas, jaleas y frutas al jugo o en conserva, de
la clase 29; Salsas, en sus distintas presentaciones: Kétchup (salsa),
Salsa Condimentada y Salsa para Pizzas, con exclusion de productos de
galleteria, pasteleria y confiteria, pastas y polvos; azucares y
preparaciones dulces frescas; chocolates, caramelos, pastillas, mieles y
postres en general; con exclusion de productos de galleteria, pasteleria
y confiteria, pastas y polvos; azucares y preparaciones dulces frescas;
chocolates, caramelos, pastillas, mieles y postres en general, de la clase
30.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
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configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618052 Mufioz Jeanneret Alvarez y Cia., en representacion de DT Mixta GRUPO 4LIFE CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il articulos
Rigel S.A. 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para

deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicién de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 1343233, marca IOTALIFE, que
distingue Actualizacién de programas informaticos para terceros;
almacenamiento electrénico de datos; alojamiento de sitios informaticos
[sitios web]; alquiler de aparatos e instrumentos de laboratorio; alquiler
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de bancos de carga para comprobar fuentes de energia eléctrica; alquiler
de computadoras y periféricos informaticos; alquiler de hardware
informatico y software informatico; alquiler de aparatos de medicion;
analisis de funcionamiento de aparatos e instrumentos; andlisis de
sistemas informaticos; asesoramiento técnico en materia de deteccion de
polucion; comprobacion de productos; comprobacidon o investigacion
sobre maquinas, aparatos e instrumentos; comprobacién y analisis de
materiales; comprobacidn, inspeccién o investigacion de farmacéuticos,
cosméticos y alimentos; construccion y mantenimiento de sitios web;
consultoria en ingenieria de telecomunicaciones; consultoria en software;
consultoria en tecnologias de la informacion; consultoria sobre disefio y
desarrollo de hardware; consultoria sobre tecnologia informatica;
consultoria técnica en el campo de la ciencia ambiental; consultoria
tecnolégica; control a distancia de sistemas informaticos; control de
calidad; conversion de datos de informacion electronica; creacion de
programas de control para la medicién automética, el ensamblaje, el
ajuste y la visualizacién relacionada con los mismos; desarrollo de
plataformas informaticas; desarrollo de programas informéaticos para
sistemas de cajas registradoras electronicas; desarrollo de programas
para simular experimentos o series de experimentos en un laboratorio
optico virtual; desarrollo de software de controladores y sistemas
operativos; disefio arquitectdnico; disefio de hardware y software; disefio
de maquinas, aparatos e instrumentos incluidas sus partes o sistemas
compuestos de tales maquinas, aparatos e instrumentos; disefio de
ordenadores y software informatico para analisis comercial y elaboracion
de informes; disefio de software para tratamiento de imagenes; disefio
industrial y disefio grafico; facilitacion de informacion médica y cientifica
en materia de productos farmacéuticos y ensayos clinicos; instalacion,
mantenimiento y reparacion de software para sistemas informaticos;
investigacion en el &mbito de las tecnologias de telecomunicaciones;
investigacién en el campo de la energia; investigacion tecnoldgica;
Investigacion y desarrollo de nuevos productos; peritajes técnicos;
plataforma como servicio [PaaS]; programacién informatica; provision
informatica de infraestructura como servicio [laaS]; servicios de
almacenamiento en la nube para datos electrénicos; servicios de
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arquitectura e ingenieria; servicios de asesoramiento tecnologico
relacionados con programas informaticos; servicios de autenticacion de
usuarios mediante la tecnologia de inicio de sesidn unico para
aplicaciones de software en linea; servicios de consultoria en el &mbito
del desarrollo tecnolégico; servicios de integracion de sistemas
informaticos; servicios de proteccion antivirus [informatica]; servicios
externalizados de tecnologias de la informacion; software como servicio
[SaaS]; transferencia de datos de documentos desde un formato
informatico a ofro; vigilancia de sistemas informaticos para detectar
accesos no autorizados o filtracion de datos, de la clase 42. Registro N
1460346, marca Ghostd4life, que distingue Servicios de venta mayorista
de juguetes; servicios de tiendas minoristas en linea de juguetes;
servicios de tiendas minoristas de juguetes; servicios de tiendas
mayoristas en linea de juguetes; servicios de tiendas mayoristas de
juguetes; servicios de venta mayorista en relacidn con juguetes; servicios
de venta minorista de juguetes; servicios de venta minorista en linea en
relacion con juguetes; servicios de venta minorista en relacion con
juguetes; servicios de venta minorista y mayorista de juegos y juguetes;
servicios de venta minorista y mayorista de juegos, juguetes y aparatos
de videojuegos de la clase 35; Produccion de eventos recreativos en
directo; organizacion de torneos; organizacion de torneos con fines
recreativos; servicios de entretenimiento en linea, a saber, torneos de
juegos, ligas deportivas virtuales y programas de juegos; servicios
recreativos en linea, a saber, torneos de juegos; servicios de juegos en
linea en forma de torneos de juegos de ordenador; servicios de juegos
en linea en forma de torneos de juegos de computadora; servicios de
juegos en linea en forma de torneos de juegos de computador; servicios
de salas para juegos de cartas, de la clase 41.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su dmbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
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relacionadas. Respecto al registro 1460346 en relacion a los servicios de
la clase 35 se objeta exclusivamente los servicios de intermediacion
comercial.

Por lo anterior, es de toda Iégica afirmar que los destinatarios finales de
la cobertura pedida son los mismos de aquella amparada por la marca
previa fundante de la observacion de fondo, coincidiendo ademas en
cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y canales de comercializacion.
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitir conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618057 Juan Cristobal Arancibia Baeza, en representacion de
INVERSIONES MORA VALDERRAMA SpA

Mixta

MYBREAK

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I, articulos
19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicién de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 1448529, marca TB THE BREAK,
que distingue Alquiler de maquinas y aparatos para salones de belleza o
barberias; barberias; cuidados de belleza; servicios de barbero; servicios
de peluquerias de la clase 44.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observaciéon de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresion o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.

63



Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M3:
Observaciones de Fondo
[ Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1618099 Priscilla Betzabé Gonzélez Calderon, en representacion de Mixta STOP olor CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il articulos

Soffi SpA

19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reune los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicién de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 1341024, marca ODOR STOP,
que distingue Productos para perfumar el ambiente; difusores de
perfumes de ambiente con varillas; popurris aromaticos; aceites
esenciales; incienso; conos de incienso; varillas de incienso; bolsitas de
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incienso; pulverizador de incienso; pulverizadores perfumados para
ambientar habitaciones; ceras fundidas; preparaciones para perfumar o
aromatizar el aire de la clase 3.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresion o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618220 E-MARCAS SPA, en representacion de FRANCISCO Denominativa PEREGRINO CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

ANTONIO MENDEZ SILVA

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinaciéon de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o0 servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N° 1109471 Marca DEL
PEREGRINO Protege Vinos, licores, bebidas alcoholicas (excepto
cerveza) de la clase 33.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observaciéon de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista gréafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618232 JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de SAINT- Denominativa LIQUID ICE CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

GOBAIN DO BRASIL PRODUTOS INDUSTRIAIS E PARA
CONSTRUGAO LTDA.

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicién de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N° 830964 Marca ICE Protege
Preparaciones para blanquear y sustancias para lavar la ropa;
preparaciones para limpiar, pulir, desengrasar y pulimentar; jabones;
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productos de perfumeria, aceites esenciales; cosmeticos, lociones
capilares; dentrificos de la clase 3.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observaciéon de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista gréafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618251 Cuche Lopez Abogados Ltda., en representacion de
DREAMSIDE INGENIERIA INFORMATICA INTEGRAL
LIMITADA

Mixta

DASI DREAMSIDE

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicién de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N° 1418811 Marca DREAMSIDE
Protege Software como servicio; actualizacion de programas
informaticos; analisis de sistemas informaticos; configuracién de redes
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informaticas; consultoria sobre disefio y desarrollo de software;
consultoria sobre disefio y desarrollo de programas informaticos;
creacion de programas informaticos; desarrollo de programas
informaticos; desarrollo de hardware y software; consultoria en disefio de
software; consultoria en ingenieria; consultoria relativa a el disefio de
hardware computacional; desarrollo de productos de ingenieria; servicios
de asesoramiento en el ambito del desarrollo de productos y mejora de
la calidad del software; servicios de investigacion y desarrollo de
software; servicios de investigacion y desarrollo de hardware y software;
ingenieria; andlisis de ingenieria tecnoldgica; conduccion de estudios de
proyectos tecnoldgicos; consultoria en disefio tecnoldgico; consultoria en
investigacion tecnoldgica; consultoria sobre tecnologia informatica;
servicios de consultoria e informacion sobre tecnologia de la informacién;
consultoria en investigacion industrial; desarrollo de procesos
industriales; investigacién industrial; pruebas industriales; servicios de
analisis industrial de la clase 42.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
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como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618277 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Yoguilates CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il articulos

Yoguilates SpA

19, 20 y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinaciéon de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra €), No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
o describan los productos o servicios a que deban aplicarse.

El signo pedido resulta irregistrable por tratarse de un término descriptivo
y carente de distintividad. En efecto, "yoguilates” conforme a informacion
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de facil acceso en el motor de busqueda Google identifica a una disciplina
fisica y mental que fusiona los principios del yoga y el pilates, ofreciendo
un enfoque integral para mejorar la fuerza, flexibilidad, equilibrio, control
de la respiracion y relajacion. Esta practica se basa en ejercicios que
combinan posturas, ejercicios de control corporal y técnicas de
respiracion, buscando tonificar el cuerpo, reducir el estrés y fomentar el
bienestar fisico y animico. De esta manera, el signo pedido indica, sefiala
e informa derechamente al publico consumidor acerca de una presunta
cualidad, condicion, naturaleza y/o género del pretendido ambito de
proteccion. A mayor abundamiento el signo pedido carece de elementos
bastantes capaces de identificarlo de manera univoca y determinada con
un Unico origen empresarial, toda vez que se forma a partir de un término
de uso comun careciendo de alguna tipologia especial capaz de
distinguirlo de otros en el sector pertinente del mercado, sin que la
inclusién de elementos figurativos al signo resulten suficientes para
desvirtuar la aplicacion de la prohibicion de registro observada,
circunstancias todas que obstan a que se conceda en forma exclusiva y
excluyente a alguien en particular.
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1618279 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta HOLY FRIED CHICKEN CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
SOCIEDAD MIZARA LIMITADA Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el

plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicién de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1352105 Marca HOLY CHICKEN
Protege Cafés-restaurantes; Pizzeria; Pizzerias; Restaurantes de
autoservicio; Restaurantes de comida rapida; Salones de té;
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Sandwicheria; Servicios de banquetes; Servicios de bar; Servicios de
bebidas y comidas preparadas; Servicios de cafeteria; Servicios de
restaurante y catering. Servicios de restaurantes de comida para llevar
de la clase 43.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618296 Eugenia Teresa Ordofiez Salvo Denominativa PETIT BALLET CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinaciéon de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicién de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N° 1311850 Marca ACADEMIA DE
PETITE DANSE Protege Academias (educacion); ensefianza en
academias de Danza de la clase 41.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observaciéon de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista gréafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618309 Ricardo Andrés Tagle Jure Denominativa SteelMace Flow CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il articulos

19, 20 y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra €), No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
o describan los productos o servicios a que deban aplicarse.

El signo pedido resulta irregistrable por tratarse de un conjunto
descriptivo y carente de distintividad. En efecto, "SteelMace Flow",
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traducido desde el idioma inglés al espafiol tal como lo sefiala la
solicitante en su presentacion es: “Flujo con maza de acero”, lo que
conforme a informacion de facil acceso en el motor de bisqueda Google
designa a una rutina de entrenamiento donde se conectan de forma
continua varios ejercicios de maza de acero en una secuencia fluida. La
maza de acero, con el peso en la cabeza, exige la constante resistencia
a la rotacion, desarrollando la fuerza del core, la estabilidad del hombro
y la fuerza de agarre. Estos flujos pueden ser de cuerpo completo y
combinan movimientos en multiples planos para mejorar la movilidad y la
condicion fisica general. De esta manera el conjunto solicitado informa y
sefiala derechamente al publico consumidor acerca de una presunta
cualidad, género ylo destinacion del pretendido ambito de proteccion,
adoleciendo de elementos bastantes capaces de identificarlo de manera
univoca y determinada con un unico origen empresarial, toda vez que se
forma a partir de términos de uso comin careciendo de alguna tipologia
especial capaz de distinguirlo de otros en el sector pertinente del
mercado, circunstancias todas que obstan a que se conceda en forma
exclusiva y excluyente a alguien en particular.
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1618342 Gabriela Andrea Rivera Valdivieso, en representacion de Giro | Denominativa Giro Creativo CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

Creativo spa

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro 1243433 Marca GIRO
COMUNICACION_CREATIVA Protege Servicios de consultoria de
ingenieria; de disefio en general y especialmente de software,
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folleteria,papeleria, pendones, sitios web, logos y disefio de ambientes
y proyectos arquitectonicos, todo lo anterior por cualquier medio;
asistencia prestada por profesionales en el ambiente del disefio,
ingenieria, arquitectura, desarrollo de software. de la clase 42.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcién o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618344 Maurizzio Leonardi Michel Denominativa EXPOASESORES CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

articulos 19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podrén consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar
cierta clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter
distintivo o describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.

83



Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

[ Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

| Observaciones

El conjunto pedido resulta descriptivo y carente de distintividad. En
efecto, el signo solicitado se compone de la expresion
“EXPOASESORES’, en circunstancias que el término EXPO
corresponde a la abreviacion de la palabra "exposicion”, siendo esto la
presentacion publica de articulos de industria, artes, ciencia o de
cualquier otro contenido, y que ademas es un término de uso comin en
relacion a la cobertura pedida, no pudiendo ningun particular tener un
derecho exclusivo y excluyente sobre dicho término, asimismo el signo
que se pretende contiene el término ASESORES, que son los
profesionales especializados que se encargan de brindar informacion
pertinente a una empresa u organizacion con el prop6sito de mejorar el
desempefio de esta en una actividad u operacion. Por lo general el
asesor cuenta con caracteristicas particulares segun el &mbito en el que
se desempefie. Por lo tanto, se esta entregando informacion directa
acerca del contenido de la exposicion, feria o evento. A lo que debe
agregarse que el signo se encuentra construido en base a términos de
uso comun, y por no ser susceptible de distinguir en el mercado un
Unico origen empresarial no corresponde concesiones de uso exclusivo
ni excluyente a nadie en particular. A mayor abundamiento, la
circunstancia de que las palabras que componen al signo solicitado se
encuentren modificadas en cuanto a estar unidas de modo que
conforman una Unica expresion, pero que al pronunciarse poseen la
misma percepcion fonética, no desvirtlia el caracter descriptivo o
indicativo que poseen, pues al ser percibidas de manera fonética tiene
un significado claro para el consumidor, circunstancias todas que
obstan al otorgamiento de un registro de marca comercial.
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1618346 Magdalena Alejandra Jara Troncoso Denominativa LipoICE CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

articulos 19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podrén consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar
cierta clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter
distintivo o describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.
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El conjunto pedido resulta descriptivo de los servicios solicitados y
carente de distintividad. En efecto, al consistir la marca en el conjunto
LIPOICE, es un tratamiento corporal que consiste en la aplicacion de
frio intenso mediante un dispositivo que succiona el tejido graso y aplica
frio selectivo en areas especificas del cuerpo, el cual, que se realiza en
la misma sesién y no requiere anestesia, permite resultados visibles en
pocas semanas para armonizar la figura, ya que las células grasas se
eliminan naturalmente a través del cuerpo, por lo que se esta
describiendo que los servicios solicitados en la clase 44, se encontraran
vinculados al concepto antes definido. A lo que debe agregarse que el
signo se encuentra construido en base a términos de uso comun y por
no ser susceptible de distinguir en el mercado un unico origen
empresarial no corresponde concesiones de uso exclusivo ni excluyente
a nadie en particular, circunstancias todas que obstan al otorgamiento
de un registro de marca comercial.
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1618349 Mauricio Hernan Riquelme Cepeda, en representacion de
Publicitarios Color y Grabados SPA

Denominativa

COLOR Y GRABADOS

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il
articulos 19, 20 y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podrén consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar
cierta clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter
distintivo o describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.
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El signo pedido resulta irregistrable por tratarse de un conjunto
descriptivo, indicativo y carente de distintividad. En efecto, el signo se
construye en base a los elementos COLOR y GRABADOS, el primero
de ellos de acuerdo a la Rae es la sensacion producida por los rayos
luminosos que impresionan los érganos visuales y que depende de la
longitud de onda y la segunda es el plural de la palabra Grabado que
describe la disciplina artistica que utiliza diferentes técnicas de
impresion (entre otras el laser), que tienen en comdn el dibujar una
imagen sobre una superficie rigida, llamada matriz, dejando una huella
que después alojara tinta y sera transferida por presion a otra superficie
como papel o tela, lo que permite obtener varias reproducciones de las
estampas, lo que informa derechamente al publico consumidor acerca
de la naturaleza y/o cualidad del pretendido ambito de proteccion. A
mayor abundamiento el signo pedido carece de elementos bastantes
capaces de identificarlo de manera univoca y determinada con un unico
origen empresarial, toda vez que se forma a partir de términos de uso
comun careciendo de alguna tipologia especial capaz de distinguirlo de
otros en el sector pertinente del mercado, circunstancias todas que
obstan a que se conceda en forma exclusiva y excluyente a alguien en
particular.
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1618370 Luis Eduardo Concha Ebeling, en representacion de
Emaresa Ingenieros y Presentaciones S.A.

Denominativa

INFINITY

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il
articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro 1208281 Marca INFINITI
Protege Motores de reaccion para otros usos excepto para vehiculos
terrestres, motores para otros usos excepto para vehiculos terrestres:
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motores eléctricos para otros usos excepto para vehiculos terrestres;
turbinas para otros usos excepto para vehiculos terrestres motores para
otros usos excepto para vehiculos terrestres, partes de motores para
vehiculos terrestres, a saber: silenciadores, segmentos de pistones,
anillos de engrase, correas, bloques de cilindro, depositos de aceite,
volantes (partes de motores), carcasa para volantes, cabezales de
cilindro, tapas para balancines, tapas para motores, pistones, aros de
piston, cigliefiales y reguladores eléctricos, poleas de cigiefial,
colectores de escape para motores, multiples tomas de aire, colector
para distribucion de agua, bombas de combustible (partes de motores),
bombas de agua (partes de motores), bombas de inyeccion de
combustible (partes de motores), inyectores de bomba, filtros de
combustible, filtros de aire, filtros de aceite, limpiadores de aire,
reguladores mecanicos y eléctricos, ventiladores de sistema de
ventilacion, enfriadores de aceite, valvulas de asiento, encendedores,
esto es, motores de encendido, bujias, correas de transmision, tubos de
escape, juntas, radiadores, selladores para sellar motores y sus partes
del agua, aceite y aire, carburadores, dispositivos de encendido,
magnetos de encendido, dispositivos de encendido para motores de
combustion interna, supercargadores, cargadores turbo, escapes de
cargadores turbo, compresores de aire, compresores turbo, motores de
corriente directa, generadores de corriente directa, motores de corriente
alterna, generadores de corriente alternativa, generadores eléctricos,
compresores de aire, bombas de lubricacién, bombas hidraulicas,
bombas de aire, bombas de aceite, bombas de combustible, bombas
hidraulicas, generadores eléctricos, valvulas de control de bomba,
alternadores, condensadores de aire, transportadores automaticos,
maquinas y aparatos de manejo de carga, maquinas transportadoras,
maquinas transportadoras neumaticas, grias. de la clase 7; y Registro
1300511 Marca INFINITY SAV Protege Bobinas para maquinas;
generador de alto voltaje; generadores de corriente; generadores de
corriente alterna [alternadores]; generadores de corriente directa;
generadores de electricidad moviles; generadores eléctricos para
emergencias; generadores electrostaticos; maquinas motrices que no
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sean para vehiculos terrestres; generadores de electricidad. de la clase
7.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618383 Barbara Catalina Castillo Gutiérrez, en representacion de Mixta TOP 8 GAME CENTER CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il
TOP8 GAME CENTER articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo

para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro 842307 Marca TOP CENTER
Protege Servicios de asesorias para la organizacion y direccion de
negocios. Servicios de ayuda en la explotacion o direccion de empresas
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comerciales. Servicios de asesoria, consultas e informaciones, por
cualquier medio, en materias comerciales. Servicio de difusion de
publicidad por cualquier medio de toda clase de productos y servicios.
Agencia de publicidad. Servicio de propaganda o publicidad radiada y
televisada. Servicios de mercadeo (marketing). Comercio electronico y
servicios de compra y venta al pablico de todo tipo de productos por
internet, correo 0 por medio de una comunicacion interactiva de datos.
Mensajes, imagenes, textos y combinaciones de estos, por medios
computacionales, world wide web y otras redes de bases de datos.
Organizacion de eventos y ferias con fines comerciales o de publicidad.
Servicios de importacion, exportacion y representacion de toda clase de
productos. Servicios de venta y comercializacion de toda clase de
productos, al por mayor y/o al detalle. de la clase 35.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacién, permitan distinguirla con un grado adecuado de
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independencia y fisonomia propia. El hecho de que el signo pedido vaya
acompafiado de elementos figurativos, no se considera relevante,
puesto que no son lo suficientemente distintivos como para salvar la
coincidencia comentada.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1618395 Rubén Antonio Escobar Garcia Mixta whitehouse CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro 1424473 Marca WHITE
HOUSE Protege Acuarios; abreguantes; agarradores de cocina;
agarraderas de cocina; agitadores de cdctel; adornos de porcelana;
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adornos de porcelana para acuarios; aireadores de vino; huchas;
alcancias; juegos de aceitera y vinagrera; alcuzas; alimentadores de
mascotas activados por animales; aparatos para desmaquillar; aparatos
no eléctricos para elaborar helados cremosos y sorbetes; aparato para
abrir huevos no eléctrico para uso doméstico; apoya palillos chinos;
arandelas de candelero; aros para tartas; articulos de cristaleria;
articulos de cristaleria pintados; vidrio pintado; azucareros; baldes;
baldes para hielo; bandejas para asar; rustideras para el horno;
basureros; baterias de cocina; batidoras no eléctricas; bafieras
hinchables para bebés; barfieras inflables para bebés; bolas de vidrio
decorativas; boles; bombonas; bolsas isotérmicas; cajas para
caramelos; bomboneras; botellas; boquillas de pasteleria y reposteria;
botes de té; brochas de afeitar; botellas de arena para decoracion;
bustos de porcelana, ceramica, loza, barro cocido o vidrio; bustos de
porcelana, ceramica, loza, barro cocido o cristal; cabezas de fregona;
cacerolas; cafeteras de filtro no eléctricas; cafeteras no eléctricas; cajas
de vidrio; cafeteras de vacio no eléctricas; cajas para el pan; cajas para
té; calderas [ollas]; calzadores; campanas para queso; candelabros;
canastas de basura; candelabros de vidrio; candeleros; candelabros;
palmatorias; cantimploras; pipetas para vino; catavinos; cazuelas;
cazuelas para mantequilla; centros de mesa; cepillos de dientes;
cepillos de ufias; cepillos para bafiera; cepillos de dientes no eléctricos;
cepillos para el bafio; cepillos para el cabello; cepillos para el suelo;
cepillos para el piso; cepillos para las cejas; cepillos para lavar; cepillos
para lavar la vajilla; cepillos para pestafias; cepillos; cestas de picnic
con vajilla; cestas para plantas; bandejas para uso doméstico; charolas
para uso doméstico; chimeneas para tartas; cocteleras; coladores de té;
coladores de vino; comederos para animales; comederos para animales
de compaiiia; copas; copas de espumante; copas de vino; crin de
caballo para cepillos; cubiteras; cubos de basura; cubremacetas que no
sean de papel; cucharas de servir; cucharas perforadas (utensilios de
cocina); cucharones de servir; cuencos; cuencos llanos; cuernos para
beber; cantaros; decantadores de vino; decantadores; desechos de lana
para limpiar; desperdicios de lana para limpiar; dispensadoras de toallas
de papel de uso doméstico; embudos; ensaladeras; escobas; escobillas
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de bafio; escobillas para el polvo; espetones de cocina; escurridores de
mopas; escurridores de fregonas; estrujadores de fregonas;
estrujadores de mopas; exprimidores de trapeadores; esponjas de
bafio; esponjas para aplicar maquillaje; estopa para limpiar; estuches
para palillos chinos; fiambreras; fibras de vidrio que no sean ni para
aislar ni para uso textil; filtros de bola para té; frascos de vidrio (mason
jars); floreros; floreros y fuentes; fruteros; fuentes (vajilla); fuentes para
horno; gamuzas para limpiar; graseras; guantes de jardineria; guantes
exfoliantes; guantes para lustrar; hervidores no eléctricos; neveras
portatiles no eléctricas; heladeras portatiles no eléctricas; hervidores
que silban; hilo dental; hisopos para limpiar instrumentos médicos;
hormas para zapatos; hieleras (baldes); hueveras; habitats de hormigas;
jaboneras; decantadores; jarras; jarras para cerveza; jarras para beber;
jarrones; jarrones de metales preciosos; jaulas de péjaros; jaulas para
pajaros domésticos; jeringas para jardineria; juegos de tacitas de café
compuestos de tazas y platillos; lana de acero; lecheras (jarras); letreros
de porcelana o vidrio; lana de vidrio que no sea para aislar; licoreras
[bandejas]; limpiadores dentales con chorro de agua; macetas (tiestos);
maceteros; mangos de escoba; manoplas de cocina; manoplas de
barbacoa; manoplas de horno; manteles individuales de vinilo; manteles
individuales de materias plasticas; manteles individuales que no sean
de papel ni de materias textiles; matamoscas; maydlica; moldes de
cocina; moldes de papel para hornear; moldes de pasteleria de carton
desechables; moldes de reposteria; moldes para huevos fritos; moldes
para magdalenas; moldes para pasteles; moldes para tortas; moldes
para cubitos de hielo; cubeteras; molinillos de mano para uso
doméstico; mopas; morteros para machacar fruta; neceseres de
tocador; nidales [huevos artificiales]; obras de arte de porcelana; odres
(botas de vino); ollas; pailas; ollas y sartenes portatiles para camping;
palas para arroz; palilleros; paletas para servir arroz cocido; palas para
uso doméstico; papeleras; parrillas [utensilios de cocina]; parrillas como
utensilios de cocina; parrillas de camping; pafios de limpieza; pafios de
pulido; pafios para lustrar calzado; peines; pimenteros; pinzas para
barbacoa; pinzas de hielo; planchas a gas (aparatos de cocina);
plumeros; pocillos; portabrochas de afeitar; portaviandas; portamenus;
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portarrollos de papel higiénico; posavasos absorbentes para té;
queseras; quemadores de incienso; ralladores de cocina; ralladores
para uso doméstico; rascadores para el cuero cabelludo; recipientes de
cocina; recipientes de metales preciosos para uso doméstico;
recipientes de uso doméstico para compost; recipientes para jabon;
recipientes para uso doméstico; recogedores; recogemigas; regaderas;
rociadores para jardin; cascanueces; rompenueces; sacacorchos;
saleros; saleros de metales preciosos; salseras; sartenes; sartenes de
cocina no eléctricos; separadores de yemas; servicios de café; servicios
de mesa [vajilla]; sellos cosméticos, vacios; servilleteros de aro;
servilleteros de mesa; desatascadores de ventosa; sopapas; soportes
de aceiteras y vinagreras; soportes de vinagreras; soportes para
parrillas; soportes para cupcakes (magdalenas); soportes para cuchillos
de mesa; tablas de cortar pan; tablas de lavar; tablas para queso; tapas
de olla; tapas para acuario; tapetes para hornear; tazas; tapones de
vidrio; tarros [bocales]; tazas para café; tazas que no sean de metales
preciosos; tazones para fruta; cuencos para sopa; tazones para sopa;
tejolote (utensilio de cocina); tendederos de ropa; tendederos para
lavanderia para montar en la pared; tenedores de servir; tenedores para
servir pasta; botellas aislantes; termos; teteras; tinas para lavar la ropa;
toalleros de aro y de barra que no sean de metales preciosos; trampas
para insectos; mopas; fregonas; trapeadores; bayetas para el suelo;
trapos de piso; trapos para pulir; vajillas; vaporeras de cocina no
eléctricas; vasijas; vasos de papel; vertedores de vino; vinagreras;
vinajeras; volteadores para barbacoa; waffleras no eléctricas; woks no
eléctricos. de la clase 21; y Registro 1426406 Marca WHITEHOUSE
Protege Abanicos (ventiladores eléctricos); acondicionadores de agua;
acondicionadores de aire; acondicionadores de aire portatiles;
aireadores de grifo; alfombras electrotérmicas; alumbrado con energia
solar; alumbrados de jardines; ampolletas (bombillas de iluminacién);
aparatos de acondicionamento de aire; aparatos de aire acondicionado;
aparatos de alumbrado con led; aparatos de filtrado de agua para uso
domeéstico; aparatos de iluminacion con led; aparatos de luces led;
aparatos de refrigeracion; aparatos depuradores de agua; aparatos e
instalaciones de aire acondicionado; aparatos e instalaciones de
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alumbrado; aparatos e instalaciones para cocinar; aparatos e
instrumentos de ventilacion; aparatos eléctricos para cocer huevos;
aparatos eléctricos para preparar café; aparatos eléctricos para elaborar
helados y bebidas heladas; aparatos eléctricos para preparar café y té;
aparatos generadores de vapor; aparatos para el secado del cabello;
aparatos para secar el cabello; aparatos para secar de manos libres;
aparatos y dispositivos de coccion; arroceras al vapor eléctricas;
asadores; asadores y parrillas de asador; cacerolas eléctricas; cadenas
de luces a ledes; cocedores eléctricos de huevos; cafeteras eléctricas
para uso doméstico; cocinas a gas (calefactores para uso doméstico);
electrodomésticos para calentar alimentos; elementos calefactores
eléctricos; elementos de lamparas; encendedores de cocina; equipos de
climatizacién; estufas [aparatos de calefaccion]; farolas; focos; freidoras;
frigorificos eléctricos; heladeras eléctricas; hornos eléctricos de cocina;
iluminacion exterior; luminarias; luminarias de led; lamparas (aparatos
de iluminaci6n); lamparas eléctricas; maquinas de café expreso
eléctricas; olla arrocera eléctrica; ollas arroceras eléctricas; ollas
eléctricas; ollas y sartenes eléctricas; planchas eléctricas; rostizadores
eléctricos; sandwicheras eléctricas; sartenes eléctricas; tazas y asientos
de inodoro vendidos como unidad; tostadoras de sandwiches eléctricas;
tostadores de pan eléctricos; ventiladores; ventiladores para uso
doméstico; waffleras eléctricas. de la clase 11.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

99



Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

[ Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia. El hecho de que el signo pedido vaya
acompaiiado de elementos figurativos, no se considera relevante,
puesto que no son lo suficientemente distintivos como para salvar la
coincidencia comentada.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618398 Fernando Fernandez Telleria, en representacion de NMS
MACHINERY (SHANGHAI) CO., LTD.

Mixta

FORZATOOLS

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il
articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro 1319781 Marca FORZZA
Equipment & Tools Protege Aparatos edlicos para generar electricidad;
Aparatos para elaborar aguas minerales; Aparatos y maquinas de
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encuadernacion para uso industrial; Brocas de centrado que sean
partes de maquinas; Brocas para mineria; Brocas para taladrar roca;
Brocas para taladro eléctrico; Calandrias (maquinas); Calderas de
maquinas; Calentadores de agua (partes de maquinas); Despalilladoras
(maquinas); Destornilladores electricos; Destornilladores eléctricos;
Engranajes de maquinas; Generador de energia operados por gas;
Generadores de corriente alterna (alternadores); Intercambiadores
térmicos (partes de maquinas); Maquinas de manipulacién industriales;
Méquinas mondadoras; M&quinas taladradoras de laser para trabajo en
piedra; Maquinas troqueladoras; Maquinas y aparatos de limpieza
eléctricos; Maquinas y aparatos de pulir eléctricos; Martillos pilones;
Martinetes; Poleas (partes de maquinas); Soldadoras eléctricas;
Taladros eléctricos (herramientas de mano); Taladros neumaticos
(herramientas de mano); Taladros para la industria minera; Taladros
para roca; Tambores de maquinas; Tornos de alfareros mecanicos;
Tornos de madera. de la clase 7.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su &mbito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
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desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia. El hecho de que el signo pedido vaya
acompafiado de elementos figurativos, no se considera relevante,
puesto que no son lo suficientemente distintivos como para salvar la
coincidencia comentada.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1618404 Patricia Virginia Vigorena Orellana, en representacion de EL | Denominativa MOCHO ENGLISH RED EL REGRESO CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

REGRESO BEER COMPANY SPA

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro 1412744 Marca EL REGRESO
Protege Agua de mesa; agua embotellada; agua mineral y gaseosa;
aguas (bebidas); aguas carbonatadas; aguas saborizadas; aperitivos sin
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alcohol; batidos de frutas u hortalizas (smoothies); bebida de jengibre;
bebidas a base de arroz, que no sean sucedaneos de la leche; bebidas
a base de frutas; bebidas a base de soja que no sean sucedaneos de la
leche; bebidas carbonatadas con sabor a fruta; bebidas carbonicas sin
alcohol; bebidas con sabor a frutas; bebidas con sabor a té no
alcohdlicas; bebidas de aloe vera sin alcohol; bebidas de deporte que
contienen electrolitos; bebidas de fruta y jugos de fruta; bebidas de
malta sin alcohol; bebidas energéticas; bebidas enriquecidas con
proteinas para deportistas; bebidas isoténicas; bebidas sin alcohol;
bebidas sin alcohol a base de miel; bebidas sin alcohol con sabor a
café; bebidas sin alcohol con sabor a té; cerveza ale, lager, stout y
porter; cerveza de jengibre; cerveza de malta; cervezas; concentrados
para su uso en la preparacion de refrescos; ccteles sin alcohol;
esencias sin alcohol para elaborar bebidas; extractos de frutas sin
alcohol; extractos de IUpulo para elaborar cervezas; gaseosas;
granizados de frutas; horchata; jarabe de malta para hacer bebidas;
kvas (bebidas sin alcohol); mezclas (bebidas) a base de cerveza; mosto
de cerveza; mosto de malta; mostos; mote con huesillo (bebida
refrescante no alcohdlica); néctares de frutas; pastillas para bebidas
gaseosas; polvos utilizados en la preparacién de bebidas a base de
frutas; ponches sin alcohol; refrescos; refrescos a base de frutas
aromatizados con té; sidra sin alcohol; siropes para bebidas; sorbetes
(sorbetes); sucedaneo de la cerveza; vinos desalcoholizados;
zarzaparrilla (bebida sin alcohol); zumos vegetales (bebidas). de la
clase 32.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
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observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro 1349848 Marca Llama House
Protege Servicios de bar; Servicios de cafeteria; Servicios de
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restaurante y hotel. de la clase 43 y Registro 1460756 Marca La Llama
Peruana Protege Servicios de restaurantes. de la clase 43.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia. El hecho de que el signo pedido vaya
acompafiado de elementos figurativos, no se considera relevante,
puesto que no son lo suficientemente distintivos como para salvar la
coincidencia comentada.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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Guillermina Aliste Alfaro

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro 1338723 Marca Imagine
Coffee Protege Bebidas a base de café; Bebidas a base de té; Bebidas
basadas en el té con sabor a frutas; Bebidas de cacao con leche;
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Bebidas de café; Bebidas de café con leche; Café; Café con leche; Café
descafeinado; Café en polvo en formato de bolsas de goteo; Café
exprés; Café helado; Café instantaneo; Café molido; Café sin cafeina;
Café sin tostar; Café tostado, en polvo, granulado o en bebidas; Café y
bebidas a base de café preparados; Café y sucedaneos del café; Café y
té; Esencias de café; Esencias de café para uso como sucedaneos del
café; Extractos de café; Extractos de café para uso como sucedaneos
de café; Extractos de té; Té. de la clase 30.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcién o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro 1412744 Marca EL REGRESO
Protege Agua de mesa; agua embotellada; agua mineral y gaseosa;
aguas (bebidas); aguas carbonatadas; aguas saborizadas; aperitivos sin
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alcohol; batidos de frutas u hortalizas (smoothies); bebida de jengibre;
bebidas a base de arroz, que no sean sucedaneos de la leche; bebidas
a base de frutas; bebidas a base de soja que no sean sucedaneos de la
leche; bebidas carbonatadas con sabor a fruta; bebidas carbonicas sin
alcohol; bebidas con sabor a frutas; bebidas con sabor a té no
alcohdlicas; bebidas de aloe vera sin alcohol; bebidas de deporte que
contienen electrolitos; bebidas de fruta y jugos de fruta; bebidas de
malta sin alcohol; bebidas energéticas; bebidas enriquecidas con
proteinas para deportistas; bebidas isoténicas; bebidas sin alcohol;
bebidas sin alcohol a base de miel; bebidas sin alcohol con sabor a
café; bebidas sin alcohol con sabor a té; cerveza ale, lager, stout y
porter; cerveza de jengibre; cerveza de malta; cervezas; concentrados
para su uso en la preparacion de refrescos; ccteles sin alcohol;
esencias sin alcohol para elaborar bebidas; extractos de frutas sin
alcohol; extractos de IUpulo para elaborar cervezas; gaseosas;
granizados de frutas; horchata; jarabe de malta para hacer bebidas;
kvas (bebidas sin alcohol); mezclas (bebidas) a base de cerveza; mosto
de cerveza; mosto de malta; mostos; mote con huesillo (bebida
refrescante no alcohdlica); néctares de frutas; pastillas para bebidas
gaseosas; polvos utilizados en la preparacién de bebidas a base de
frutas; ponches sin alcohol; refrescos; refrescos a base de frutas
aromatizados con té; sidra sin alcohol; siropes para bebidas; sorbetes
(sorbetes); sucedaneo de la cerveza; vinos desalcoholizados;
zarzaparrilla (bebida sin alcohol); zumos vegetales (bebidas). de la
clase 32.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
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observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podrén consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro 1412744 Marca EL REGRESO
Protege Agua de mesa; agua embotellada; agua mineral y gaseosa;
aguas (bebidas); aguas carbonatadas; aguas saborizadas; aperitivos sin
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alcohol; batidos de frutas u hortalizas (smoothies); bebida de jengibre;
bebidas a base de arroz, que no sean sucedaneos de la leche; bebidas
a base de frutas; bebidas a base de soja que no sean sucedaneos de la
leche; bebidas carbonatadas con sabor a fruta; bebidas carbonicas sin
alcohol; bebidas con sabor a frutas; bebidas con sabor a té no
alcohdlicas; bebidas de aloe vera sin alcohol; bebidas de deporte que
contienen electrolitos; bebidas de fruta y jugos de fruta; bebidas de
malta sin alcohol; bebidas energéticas; bebidas enriquecidas con
proteinas para deportistas; bebidas isoténicas; bebidas sin alcohol;
bebidas sin alcohol a base de miel; bebidas sin alcohol con sabor a
café; bebidas sin alcohol con sabor a té; cerveza ale, lager, stout y
porter; cerveza de jengibre; cerveza de malta; cervezas; concentrados
para su uso en la preparacion de refrescos; ccteles sin alcohol;
esencias sin alcohol para elaborar bebidas; extractos de frutas sin
alcohol; extractos de IUpulo para elaborar cervezas; gaseosas;
granizados de frutas; horchata; jarabe de malta para hacer bebidas;
kvas (bebidas sin alcohol); mezclas (bebidas) a base de cerveza; mosto
de cerveza; mosto de malta; mostos; mote con huesillo (bebida
refrescante no alcohdlica); néctares de frutas; pastillas para bebidas
gaseosas; polvos utilizados en la preparacién de bebidas a base de
frutas; ponches sin alcohol; refrescos; refrescos a base de frutas
aromatizados con té; sidra sin alcohol; siropes para bebidas; sorbetes
(sorbetes); sucedaneo de la cerveza; vinos desalcoholizados;
zarzaparrilla (bebida sin alcohol); zumos vegetales (bebidas). de la
clase 32.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
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observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618455 SARGENT & KRAHN, en representacion de Inmobiliaria
Andes Otofial S.p.A.

Mixta

VALLE NOGALES SANTA ELENA

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro N°1253379, marca VALLE
SANTA ELENA, que distingue Servicios inmobiliarios de administracion
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y enajenacion de inmuebles y de alquileres de tasacion de bienes
inmuebles de explotacion de bienes raices agricolas (propios o
alquilados), de la classe 36.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacién, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618456 JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de Mixta Y YUKON CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

Comercializadora Yukon Ltda.

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro 1159170 Marca YUKON
Protege Servicios para la compra y venta de alguicidas para piscinas;
desinfectantes para piscinas. Servicios para la compra y venta de
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piscinas [construcciones metalicas]. Servicios para la compra y venta de
mangueras de riego; riego (mangueras de -). Servicios para la compra 'y
venta de piscinas [construcciones no metalicas]. Servicios para la
compra y venta de boquillas para mangueras de riego; mangueras de
riego (boquillas para -); riego (boquillas para mangueras de -); riego
(dispositivos de -); riego (instrumentos de -). Servicios para la compra y
venta de cubiertas de disefio estandar para piscinas. de la clase 35;
Registro 1153757 Marca YUKON Protege Maquinas y maquinas
herramientas para sujecion y carga de extintores; maquina para ensayo
de presion hidriostatica. de la clase 7; Registro 1465562 Marca YUKON
Protege Productos quimicos para la silvicultura, excepto fungicidas,
herbicidas, insecticidas y parasiticidas; fertilizantes para tierra y mantillo;
sulfato de cobre; metales de las tierras raras; tierra de cultivo; sales de
metales de las tierras raras; biofertilizantes; fertilizantes; fertilizantes
complejos; fertilizantes multinutrientes; fertilizantes naturales;
fertilizantes quimicos; fertilizantes y abonos; productos fertilizantes. de
la clase 1y Registro 1465037 Marca YUKON Protege Fungicidas;
herbicidas; insecticidas; pesticidas; preparaciones para eliminar las
malas hierbas; productos para eliminar animales dafiinos; rodenticidas.
de la clase 5.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su &mbito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre l0s signos
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a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia. El hecho de que el signo pedido vaya
acompaiiado de elementos figurativos, no se considera relevante,
puesto que no son lo suficientemente distintivos como para salvar la
coincidencia comentada.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1618481 SARGENT & KRAHN, en representacion de Inmobiliaria
Andes Otofial S.p.A.

Mixta

VALLE NOGALES SANTA ELENA

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicién de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1253379, marca VALLE SANTA
ELENA, que distingue Servicios inmobiliarios de administracion y
enajenacidon de inmuebles y de alquileres de tasacion de bienes
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inmuebles de explotacion de bienes raices agricolas (propios o
alquilados), de la classe 36;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observaciéon de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618490 Cristobal Ignacio Valdés Pifieiro Denominativa SAL MARICUNGA CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il articulos

19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reune los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas vélidamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
o0 describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.

Articulo 20, letra F). No podran registrarse como marcas las que se
presten para inducir a error o engafio respecto de la procedencia,

125



Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

[ Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

cualidad o género de los productos o servicios, comprendidas aquellas
pertenecientes a distintas clases cuyas coberturas tengan relacién o
indiquen una conexion de los respectivos productos o servicios.

El conjunto pedido resulta indicativo, carente de distintividad e inductivo
a error. En efecto, el signo solicitado se compone de la expresion “SAL
MARICUNGA”, circunstancias que el término “Sal” se define como
“Sustancia consistente en cloruro de sodio, ordinariamente blanca,
cristalina, de sabor propio y muy soluble en agua, que se emplea para
sazonar y conservar alimentos, es muy abundante en las aguas del mar
y también se encuentra en la corteza terrestre”, describiendo la
naturaleza de los productos solicitados en la clase 30, mientras que
“Maricunga” es el nombre de un salar y cuenca endorreica localizada a
160 kilometros al noreste de Copiap0, en la Region de Atacama de Chile,
indicando por tanto el lugar geografico del cual procederian los productos
solicitados que consistan en sal. A lo que debe agregarse que el signo se
encuentra construido en base a términos de uso comun, y por no ser
susceptible de distinguir en el mercado un Unico origen empresarial no
corresponde concesiones de uso exclusivo ni excluyente a nadie en
particular. Por ultimo la marca pedida corresponde a una marca
denominativa, de modo que carece de elementos graficos que pudiesen
dotarla de la distintividad suficiente para que sea susceptible de amparo
marcario. Ademas, al incluir en su denominacién el término “SAL”
resultara inductiva a error en relacién a la naturaleza de los productos
solicitados en la clase 30 que no consistan en sal 0 estén relacionados
con esta. Circunstancias todas que obstan al otorgamiento de un registro
de marca comercial.
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1618493 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Ropa de trabajo y Apicultura CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I, articulos

Augusto Jorge Zufiiga Tobar y Marien Carolina Zufiiga Jatib

19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
o0 describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.

El conjunto pedido resulta descriptivo, indicativo y carente de
distintividad. En efecto, el signo solicitado se compone de la expresion
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“ROPA DE TRABAJO Y APICULTURA", en circunstancias que “Ropa” se
define como “Prenda de vestir”, “Trabajo” se define como “Accién y efecto
de trabajar’, es decir, “Ocuparse en cualquier actividad fisica o
intelectual”, y “Apicultura” se define como “Conjunto de técnicas y
conocimientos relativos a la cria de las abejas”, de modo que la marca
solicitada describe la naturaleza de los productos que son objeto de los
servicios solicitados, los cuales consistiran en prendas de vestir
destinados a ser usados en trabajos o apicultura, indicando por tanto su
destinacién. A lo que debe agregarse que el signo se encuentra
construido en base a términos de uso comun, y por no ser susceptible de
distinguir en el mercado un unico origen empresarial no corresponde
concesiones de uso exclusivo ni excluyente a nadie en particular. Por
Ultimo la marca pedida y su representacion grafica no resultan suficiente
para dotar al signo de la distintividad necesaria para que sea susceptible
de amparo marcario. Circunstancias todas que obstan al otorgamiento de
un registro de marca comercial.
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1618494 Lucas Benjamin Cubillos Mas, en representacion de Denominativa AIRBOOST CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

WORBOOST SpA

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicién de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1156092, marca BOOST, que
distingue Juegos, en especial juegos de tableros y juegos de cartas;
juguetes, en especial pelotas de basketball; juegos electrénicos
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manuales, de la clase 28; Registro N°1155827, marca BOOST, que
distingue Juegos, en especial juegos de tableros y juegos de cartas;
juguetes, en especial pelotas de basketball; juegos electrénicos
manuales, de la clase 28;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.

130



Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

[ Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1618498 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Aloha Acai CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Angelica Marlene Ibarra Abreu y Alejandro Jose Bonilla Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
Castro plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de

fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1285272, marca ALOHA POKE,
que distingue Cafés-restaurantes; pizzerias; preparacién de alimentos;
restaurantes de comida rapida; sandwicheria; servicios de bebidas y
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comidas preparadas; servicios de bar; servicios de braserias; servicios
de cafeteria; servicios de catering de alimentos y bebidas; servicios de
cevicherias; servicios de fuente de soda [restaurant]; servicios de
restaurante; servicios de restaurante y catering; servicios de restaurantes
de comida para llevar, de la clase 43;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcién o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618500 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Sergio Alejandro Rodriguez Bustos

Mixta

DRIFIT

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinaciéon de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicién de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1055865, marca DRI-F.I.T., que
distingue prendas de vestir, calzado, articulos de sombrereria, de la clase
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25; Registro N°1030405, marca NIKE DRI-F.I.T., que distingue prendas
de vestir, calzado, articulos de sombrereria, de la clase 25;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observaciéon de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618502 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Sergio Rodrigo Acevedo Salazar

Denominativa

Clinica de la Catarata

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I, articulos
19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
o0 describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.

El conjunto pedido resulta descriptivo y carente de distintividad. En
efecto, el signo solicitado se compone de la expresién “Clinica de la
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Catarata”, en circunstancias que “Clinica” se define como “Dicho de un
establecimiento sanitario: Ligado, por lo general, a una institucion
docente y que atiende pacientes de diversas enfermedades en régimen
de internado o ambulatorio” y “Catarata” se define como “Opacidad del
cristalino del ojo que al impedir el paso de los rayos luminosos dificulta la
vision”, por lo que la denominacion solicitada describe la naturaleza de
los servicios solicitados los que corresponderan a servicios de
oftalmologia especializados en el tratamiento de cataratas. A lo que debe
agregarse que el signo se encuentra construido en base a términos de
uso comun, y por no ser susceptible de distinguir en el mercado un Unico
origen empresarial no corresponde concesiones de uso exclusivo ni
excluyente a nadie en particular. Por ultimo la marca pedida es una marca
denominativa, de modo que carece de elementos figurativos que la doten
de la distintividad necesaria para que sea susceptible de amparo
marcario. Circunstancias todas que obstan al otorgamiento de un registro
de marca comercial.
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1618518 Mario Ernesto Tapia Alvarez, en representacion de Mario Denominativa CALICHAL HISTORICO CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Ernesto Tapia Alvarez, Marilyn Liliana Carrillo Véliz y Patricia Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
Fernanda Alville Virumbrales plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de

fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinaciéon de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1161271, marca CALICHAL, que
distingue Servicios de organizacién de actividades recreativas y
culturales; alquiler de grabaciones de audio y de video; artistas del
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espectaculo (servicios de -); servicios de orquestas y de conciertos, de la
clase 41;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observaciéon de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618522 Diego Alonso Torres Samit, en representacion de ZIPPIN
LOGISTICS INTERNATIONAL, INC.

Mixta

zipnova

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinaciéon de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1311094, marca NOVA, que
distingue Anteojos inteligentes; relojes inteligentes; teléfonos inteligentes
(smartphones); monitores de actividad fisica ponibles; estuches para
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teléfonos inteligentes; carcasas para teléfonos inteligentes; peliculas de
proteccion para teléfonos inteligentes (smartphones); brazos extensibles
para autofotos [monopies de mano]; marcos para fotos digitales;
micréfonos; hardware; memorias de computadora; tarjetas de circuitos
integrados; transpondedores; cajas de altoparlantes; aparatos de
comunicacién de red; modems; fundas para ordenadores portatiles;
baterias eléctricas; cargadores para baterias eléctricas; fuente de
energia movil (baterias recargables); tabletas electronicas; estuches para
tabletas electronicas; soportes para ordenadores portatiles; pantallas
planas; pantallas flexibles planas para ordenadores; computadoras de
regazo; computadoras portatiles; bolsas especiales para computadoras
portatiles; auriculares; audifonos (auriculares); cascos de realidad virtual;
grabadoras de video digitales para vehiculos; decodificador para
television; altoparlantes; reproductores multimedia portatiles; aparatos de
transmisidn de sonido; videocamaras; camaras fotogréficas; teclados de
computadoras; ratones (periféricos informéticos); cuentapasos; aparatos
de vigilancia que no sean para uso médico; monitores de video;
brazaletes conectados (instrumento de medicién); programas
informaticos grabados; aplicaciones informaticas descargables; lentes
oOpticos; tableros de conexién; emisores de sefiales electrénicas;
transmisores  (telecomunicacion): aparatos para analizar gases;
balanzas; cajas negras (registradores de datos); terminales interactivos
con pantalla tactil; robots humanoides dotados de inteligencia artificial;
partituras electronicas descargables; anillos inteligentes; interfaces de
audio; dispositivos eléctricos y electrénicos de efectos de sonido para
instrumentos musicales; ecualizadores (aparatos de audio); estaciones
meteorologicas digitales; biochips; detectores infrarrojos; llaveros
electronicos en cuanto mandos a distancia; fichas de seguridad
(dispositivos de cifrado); aparatos electronicos de identificacion de
huellas dactilares; dispositivos de reconocimiento de rostro humano;
aparatos de conmutacion de teléfono controlado a través de un programa
almacenado; aparatos de radio; aparatos analizadores de aire; material
para conducciones eléctricas (hilos, cables); pantallas de video; circuitos
integrados; chips electronicos; camaras termograficas; basculas para
cuartos de bafio; basculas con calculadora de masa corporal;
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organizadores personales digitales (PDA); plataformas de software,
grabado o descargable; clientes ligeros (ordenadores); diccionarios
electronicos de bolsillo; software salvapantallas para ordenadores,
grabado o descargable; software computacional para la creacién y
edicion de musica y sonidos; elementos graficos descargables para
teléfonos ~ moviles;  ordenadores  ponibles;  aparatos  de
telecomunicaciones en forma de joyas; brazos extensibles para autofotos
para teléfonos moviles; robots de vigilancia para la seguridad; monitores
de visualizacion de video ponibles; lentes para autofotos; robots de
laboratorio; robots pedagogicos; cables o lineas de datos USB; cables o
lineas de datos USB para teléfonos moviles; aplicaciones de software
descargables para teléfonos méviles; soportes especialmente adaptados
para teléfonos moviles; pantallas tactiles; televisores; clavijas; enchufes;
intercomunicadores; cerraduras de puerta digitales; unidades centrales
de alarma; sensores; emoticonos descargables para teléfonos moviles;
programas de sistemas operativos; pantallas de cristal liquido grandes
LCD; agendas personales electrénicas; pantallas de cristal liquido
(LCDS); lapices electronicos; impresoras de imagen de video; balanzas
electronicas, digitales y portatiles; teléfonos inteligentes que pueden
llevarse puestos en la mufieca; televisores para vehiculos; lapices opticos
para ordenadores; programas informaticos descargables; Software de
bot conversacional para simular conversaciones; boligrafos para
pantallas tactiles, de la clase 9; Registro N°1387337, marca NOVA
INGENIERIA, que distingue Andlisis de sistemas informéticos;
consultoria en seguridad informatica; consultoria en tecnologias de la
informacién; consultoria sobre tecnologia de telecomunicaciones; control
a distancia de sistemas informaticos; conversion de datos o documentos
de un soporte fisico a un soporte electronico; desarrollo de software de
controladores y sistemas operativos; desarrollo de tecnologias para la
fabricacion de circuitos para la comunicacién inalambrica, el tratamiento
electronico de datos, la electrénica de consumo y la electronica de
automdviles; desarrollo, mantenimiento y actualizacion de un motor de
busqueda de una red de telecomunicaciones; disefio de aparatos y
equipo de telecomunicaciones; ingenieria. Consultoria en ingenieria de
telecomunicaciones; desarrollo, mantenimiento y actualizacién de un
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motor de busqueda de una red de telecomunicaciones, de la clase
42:

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su dmbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observaciéon de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.

142



Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M3:
Observaciones de Fondo
[ Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1618526 Helena Maria Siebel Bierwirth, en representacion de Maria Mixta TRAZA INMOBILIARIA CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Patricia Junemann Schaub

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicién de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°921896, marca TRASSA SALUD,
que distingue Servicios de agentes y corredores de toda clase de
seguros; servicios de liquidacion; servicios de administracion,
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planificacion, ajuste y asesorias en seguros; servicios de fondos de
prevision, administracion financiera de ahorros previsionales y
previsiones financieras; servicios de inversion en toda clase de bienes,
de la clase 36; Registro N°1121062, marca TRASSA SALUD, que
distingue Servicios financieros y de inversion. Servicios de corretaje y
liquidadores de seguros, incluyendo seguros maritimo, de vida, de
enfermedad, contra accidentes, contra incendio. Estimaciones en materia
de seguros. Asesorias, consultas e informaciones, en materia de
seguros. Servicios inmobiliarios, incluyendo administracion, gestion y
corretaje de inmuebles. Informacién en materia de servicios y negocios
inmobiliarios, incluyendo informacién en materia de créditos hipotecarios,
leasing habitacional, bienes raices, ofertas y disponibilidad de todo tipo
de inmuebles. Asesorias, consultas e informaciones, en materias
inmobiliarias. Servicios agentes de aduanas. Servicios de cobranza
judicial y prejudicial de deudas y alquileres. Servicios de depodsito de
titulos, de valores en caja fuerte, de agencias de cambio, prevision.
Servicios asesorias, consultas e informaciones en materias financieras.
Corretaje y cotizaciones en bolsa, transferencia electrénica de fondos,
emision de bonos de valores. Inversién, colocacién y constitucién de
fondos y capitales, depésito de valores, transacciones financieras.
Servicios prestados por economistas y otros profesionales en las areas
de economia y finanzas. Asesorias previsionales, de la clase 36;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su dmbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.
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En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618536 Eduardo Alberto Saez San Juan, en representacion de
SERVICIOS GASTRONOMICOS EDUARDO ALBERTO
SAEZ SAN JUAN E.IR.L.

Denominativa

Kombucha Scoby

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I, articulos
19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
o0 describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.

El conjunto pedido resulta descriptivo y carente de distintividad. En
efecto, el signo solicitado se compone de la expresién “KOMBUCHA
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SCOBY” en circunstancias que “KOMBUCHA" es el nombre de una
bebida fermentada de sabor &cido obtenida a base de té endulzado
fermentado por la accién de una colonia de aspecto gelatinoso
compuesta por varios microorganismos, y “SCOBY” corresponde al
acrénimo de la Colonia Simbiética de Levaduras y Bacterias (en inglés
“Symbiotic Culture Of Bacteria and Yeast), que se utiliza en la produccion
de arias bebidas y alimentos, entre otros, la Kombucha, por lo que la
denominacién solicitada describe la naturaleza y cualidades de los
productos solicitados. A lo que debe agregarse que el signo se encuentra
construido en base a términos de uso comun, y por no ser susceptible de
distinguir en el mercado un unico origen empresarial no corresponde
concesiones de uso exclusivo ni excluyente a nadie en particular. Por
Ultimo, la marca pedida corresponde a una marca denominativa y por
tanto carece de elementos figurativos que le permitan obtener la
distintividad necesaria para que sea susceptible de amparo marcario.
Circunstancias todas que obstan al otorgamiento de un registro de marca
comercial.
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1618542 Jorge Garay Pérez, en representacion de Samyang Mixta MEP CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Roundsquare Inc.

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicién de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1076622, marca MEP/1, que
distingue Aparatos e instrumentos de investigacion cientifica para
laboratorios; programas informaticos y software de todo tipo,
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independientemente de su soporte de grabacion o medio de difusion,
incluido software grabado en soportes magnéticos o descargados de una
red informatica remota, de la clase 9;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618573 Valentina Chau Gracia Denominativa The Closet CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I, articulos

19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
o0 describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.

Articulo 20, letra F). No podran registrarse como marcas las que se
presten para inducir a error o engafio respecto de la procedencia,
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cualidad o género de los productos o servicios, comprendidas aquellas
pertenecientes a distintas clases cuyas coberturas tengan relacién o
indiquen una conexion de los respectivos productos o servicios.

El conjunto pedido resulta descriptivo y carente de distintividad. En
efecto, el signo solicitado se compone de la expresion “THE CLOSET”,
en circunstancias que el término CLOSET se define como “Armario
empotrado”, describiendo por tanto la naturaleza de los productos
solicitados, los cuales consistiran en este tipo de mueble, induciendo al
mismo tiempo a error respecto de aquellos productos que no consistan e
CLOSET. A mayor abundamiento la adicion del complemento inicial THE
no resulta suficiente para dotar al signo pedido de la distintividad
requerida para ser admitido a registro. A lo que debe agregarse que el
signo se encuentra construido en base a términos de uso comun, y por
no ser susceptible de distinguir en el mercado un Unico origen
empresarial no corresponde concesiones de uso exclusivo ni excluyente
a nadie en particular. Circunstancias todas que obstan al otorgamiento
de un registro de marca comercial.
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1618575 Eduardo Exlainer Zufiga Silva Mixta Patagonia Clima CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicién de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1394283, marca PATAGONIA
KLIMA, que distingue Aparatos de calefaccion eléctricos, Aparatos de
climatizacién para uso industrial, ventiladores (climatizacion), aparatos de
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aire acondicionado, de la clase 11; Instalacion y reparacion de sistemas
de calefaccion, Mantenimiento y reparacion de instalaciones de
calefaccion, Mantenimiento de aparatos de aire acondicionado, de la
clase 37;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618582 Mayra Esperanza De Lourdes Céspedes Araya, en Mixta Humos Patagonia Ahumados CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

representacion de juan pablo criminesi

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicién de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1435454, marca HUMOSS DE
LA PATAGONIA, que distingue Productos de la pesca ahumados;
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embutidos ahumados; productos pesqueros ahumados; paté de salmén;
salmén ahumado, de la clase 29

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observaciéon de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista gréafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618733 José Antonio Bustamante Prado, en representacion de
Inversiones del Carmen SPA

Denominativa

Comadvisory

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podrén consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro N° 1231494,

COMAD. Servicios de publicidad para tecnologias y servicios de
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organizacion de ferias y exposiciones de caracteristicas comerciales y
publicitarias, clase 35.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores
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1618776 Cristian Andrés Mellado Alfaro, en representacion de Mixta AUTO BRAND CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Servicios Automotroz Cristian Andres Mellado Alfaro EIRL

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido
el plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podrén consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar
cierta clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter
distintivo o describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.
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El signo pedido resulta descriptivo de los servicios solicitados y carente
de distintividad. En efecto, al consistir la marca en AUTO BRAND, que
se traduce como Marca de autos, se esta describiendo directamente
que los objetos sobre los que recaen los servicios solicitados consistiran
0 se encontraran vinculados al concepto antes definido. A lo que debe
agregarse que el signo se encuentra construido en base a términos de
uso comun, y por no ser susceptible de distinguir en el mercado un
Unico origen empresarial no corresponde concesiones de uso exclusivo
ni excluyente a nadie en particular, circunstancias todas que obstan al
otorgamiento de un registro de marca comercial.
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1618777 Mauricio Armando Riffo Olivares Mixta HIGHRENTAL CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podrén consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro N° 1295225, HIGH
SERVICE. Construccion; Consultoria sobre construccion; Instalacion,
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mantenimiento y reparacion de maquinas; Reparacion o mantenimiento
de maquinas y aparatos de mineria, clase 37.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618801 Margarita Oyanedel Frugone Denominativa Luum CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podrén consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro N° 1420665. LLUM. Varillas
y palos de incienso, clase 3.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618804 Victor Alejandro Caceres Cordero, en representacion de
Francisca Andrea Villagra Canales

Mixta

Carpe Diem

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podrén consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro N° 1318656. CARPE DIEM
SUR. Alquiler de vaijilla; cafés-restaurantes; facilitacion de instalaciones
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para conferencias; heladerias; informacion y asesoramiento en materia
de preparacién de comidas; preparacion de alimentos y bebidas;
provision de instalaciones para conferencias, exhibiciones y reuniones;
restaurantes de autoservicio; restaurantes de comida rapida; salones de
té; sandwicheria; servicios de banquetes; servicios de bares de comida
rapida; servicios de bebidas y comidas preparadas; servicios de
cafeteria; servicios de catering; servicios de chef de cocina a domicilio;
servicios de comedores; servicios de restaurantes; servicios de salén de
café; servicios de saldn de coctel; servicios de snack-bar., clase 43.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcién o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista gréfico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos

165



Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M3:
Observaciones de Fondo

[ Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones

aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618812 ESTUDIO JURIDICO APIS LIMITADA, en representacion de Mixta MOOD LED CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Shenzhen Mude Technology Co. Ltd.

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podrén consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro N° 1169063. MOOD
INDEX. Software; software interactivo; software para medir el estado de
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animo de las personas; software para la gestion de recursos humanos.
Instrumentos y aparatos de medicién, clase 9.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618821 Marcos Rodrigo Contreras Canio Denominativa La Sonora Del Rey CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podrén consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro N° 1100022. LA SONORA
DE TOMMY REY. Composicidén musical (servicios de -); entretenimiento
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(servicios de -); organizacion de bailes; organizacion de espectaculos
musicales en vivo; produccién de grabaciones sonoras, musicales y de
video; produccion musical, clase 43.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1618848 Denis Sebastien Paccot Burnens Denominativa Chucao Consultores CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podrén consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro N° 1428414, LIBRERIA
CHUCAQ. Servicios de exportacion, importacion y venta al por mayor y
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al detalle de productos de la clase 16; administracion de negocios que
tengan relacion con los productos de la clase 16, de la clase 35.
Registro N° 1309620. CHUCAO FILMS. Consultoria en publicidad;
produccion de peliculas publicitarias; Promocion de una serie de
peliculas para terceros; servicios de venta minorista en linea de musica
y peliculas pregrabados y descargables; Desarrollo de campafias
publicitarias para negocios; difusion de anuncios publicitarios;
Distribucion de anuncios publicitarios y comerciales; Preparacion de
anuncios publicitarios para terceros; Preparacion y colocacion de
anuncios publicitarios para terceros; publicidad; Publicidad a través de
todos los medios de comunicacién; Publicidad en la Internet para
terceros; Publicidad en linea en redes informaticas; Servicios de
publicidad; Servicios de publicidad y de promocion; Servicios de
publicidad y promocién y consultoria relacionada; Publicidad y
promocion de ventas en relacion con productos y servicios, ofrecidos y
pedidos a través de telecomunicaciones o medios electronicos;
Servicios de comercio electrénico, en concreto, intermediacion
comercial para suministrar informacion sobre productos con fines
publicitarios y de venta, provistos a través de redes de
telecomunicaciones; Servicios de comercio electrénico, en concreto,
suministro de informacion sobre productos a través de redes de
telecomunicaciones con una finalidad publicitaria y de ventas, de la
clase 35.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.
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En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1618858 Pablo Andrés Diaz Fuentes Mixta COFRABAND CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podrén consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20 letra f). “No podran registrarse como marcas las que se
presten para inducir a error o engafio respecto de la procedencia,
cualidad o género de los productos o servicios, comprendidas aquellas
pertenecientes a distintas clases cuyas coberturas tengan relacion o
indiquen una conexién de los respectivos productos o servicios.”.
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Un signo que induzca a error o confusion sera incompatible con la
funcion distintiva e informativa que debe tener una marca en el
comercio. En este sentido, de la definicion de una marca, se precisa
que ésta debe proporcionar informacion certera acerca del origen
empresarial de los productos, servicios o establecimientos que
distingue, asi como sobre el género y la existencia de una cualidad
relativamente constante de ellos. Este doble efecto distintivo de origen
empresarial e informativo de caracteristicas constantes es lo que
genera la transparencia en el mercado. En consecuencia, lo que trata
dicha causal, es de evitar que existan como marcas registradas, signos
engarfiosos que provoquen un riesgo de error en los consumidores
respecto de la verdadera procedencia, cualidad, género u otras
caracteristicas de los productos que consumiran, los servicios que
demandaran o lo establecimientos a los cuales tendran acceso, ya que
en caso contrario, lejos de contribuir a la transparencia del mercado,
provocaran equivocaciones y desorientaciones entre los consumidores,
que es precisamente lo que la legislaciéon marcaria pretende evitar.

Son marcas engafiosas o inductivas a error, en general, aquellas que se
alejan de la realidad en cuanto a la descripcion de la verdadera
caracteristica, composicién, cualidad, naturaleza y/o procedencia de la
cobertura a amparar, esto es, del ambito de proteccidn que se pretende
para la marca pedida, que esta determinado por los productos, servicios
o establecimientos que se pretenden distinguir en el mercado.

Que, conforme lo sefialado preferentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que al incluir el elemento BAND, traducida
como Banda, que es una agrupacion de musicos que interpreta musica
instrumental y/o vocal, caracterizada por el uso de instrumentos de
viento y percusion, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera composicién de la marca
solicitada, por cuanto ha sido solicitada por una sola persona natural.
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1619078 Paulina Nazar Massuh, en representacion de Rodrigo
Antonio Vargas Pardo

Mixta

Sapea

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il
articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos
ylo servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro 1295603 Marca ZAPPEAR
Protege Programas y software informaticos para la acumulacion,
compilacién, procesamiento, transmision y difusion de datos gps para
uso en dispositivos fijos, mdviles y manuales, de la clase 9.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se

176



Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

[ Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracién facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el
mercado sin riesgo a error 0 confusién por parte del consumidor en
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1619080 Andes IP Abogados Ltda., en representacion de USV Private | Denominativa Irvasan CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

Limited

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos
ylo servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro 1001956 Marca ILBAXAN
Protege productos farmacéuticos de uso humano, de la clase 5.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
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idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el
mercado sin riesgo a error 0 confusién por parte del consumidor en
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1619094 Evelyn Magaly Varas Moraga Mixta Excéntricos Peluqueria&Barberia CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos
ylo servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro 943578 Marca XCENTRIC
Protege Jabones, perfumeria, aceites esenciales, productos para el
cuidado y la belleza del cuerpo, lociones capilares, dentifricos, de la
clase 3.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
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pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracién facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el
mercado sin riesgo a error 0 confusién por parte del consumidor en
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1619103 Eliam Bernardo Mignolet Ortiz Mixta TRUE WATER WATER IS LIFE CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos
ylo servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro 1403547 Marca
TRUWATER Protege Aparatos y maquinas para purificar el agua; filtros
de agua; filtros de agua del grifo de uso doméstico; filtros para agua
potable; filtros para aparatos de filtrar el agua; instalaciones de
depuracion de agua; filtros de membrana de dsmosis inversa para el
tratamiento del agua; membranas para unidades de dsmosis inversa;
unidades de ésmosis inversa; grifos, de la clase 11.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracién facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el
mercado sin riesgo a error 0 confusion por parte del consumidor en
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1619108 Cristopher Alex Moeller Arenas Denominativa Clinica Elements CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos
ylo servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro 1466359 Marca CLINICA
ELEMENTS Protege Cursos de estética, de la clase 41; Cirugia plastica
y estética; consultoria en estética; consultoria y asesoramiento en
materia de estética; servicios clinicos de cirugia plastica y estética;
servicios de asistencia sanitaria de la piel; servicios de estiramiento de
la piel por rayos laser; servicios de rejuvenecimiento de la piel con laser;
servicios de salud de la piel; servicios dermatolégicos para el
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tratamiento de afecciones de la piel; servicios médicos para el
tratamiento del cancer de piel; asesoramiento médico en materia de
dermatologia; servicios de centros de salud; consultoria en materia de
salud; servicios de tratamientos de salud y de beleza, de la clase 44.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcién o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracién facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el
mercado sin riesgo a error 0 confusion por parte del consumidor en
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1619132 René Alejandro Parra Cares Mixta move CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos
ylo servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro 1400158 Marca MOVE
Protege Prendas de vestir; calzado; articulos de sombrereria; trajes de
deporte; calzones de bafio; trajes de bafio [bafiadores]; albornoces;
biquinis; trajes pantalon; pantalones de deporte; pafiuelos de cuello;
guantes [prendas de vestir]; chaquetas deportivas; chaquetillas;
chaquetas de forro polar; chaquetas acolchadas [prendas de vestir];
pantalones cortos de gimnasia; faldas; ropa interior deportiva; camisas
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de manga corta; camisetas deportivas [prendas de vestir]; batas
[guardapolvos]; pafiuelos de bolsillo [prendas de vestir]; ropa de lluvia;
fulares; camisas deportivas; ropa de playa; camisetas de tirantes de
deporte; sujetadores de deporte; mallas deportivas; calcetines de
deporte; suéteres; sudaderas deportivas; chalecos; mitones; ropa
exterior; abrigos; chaquetas; prendas de vestir para nifios; camisetas
[de manga corta]; shorts; pantis; camisetas de tirantes; calzones;
jerseys [prendas de vestir]; ropa interior; medias; sombreros; gorros;
gorras de punto; viseras; bandas para la cabeza [prendas de vestir];
zapatos para correr; zapatillas de deporte; calzado de senderismo;
mascarillas faciales [prenda de moda]; trajes de neopreno; braga de
cuello, bandas antisudor, de la clase 25.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilimente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacién, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el
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mercado sin riesgo a error 0 confusion por parte del consumidor en
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1619138 Ivan Daniel Caro Carcamo, en representacion de Mixta SafeWork Consultora CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

CONSULTORA SAFEWORK LIMITADA

articulos 19, 20 y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos o servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra E) “No son registrables: las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar
cierta clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter
distintivo o describan los productos o servicios a que deban aplicarse”.
El conjunto pedido resulta descriptivo y carente de distintividad. En
efecto, el signo solicitado se compone del conjunto en inglés
“SAFEWORK’ la cual puede traducirse al espafiol como “Trabajo
seguro”, por lo que describe la naturaleza y finalidad de los servicios
solicitados en la clase 42 y 45, los cuales dicen relacién con los campos
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de la prevencion de riesgos laborales y ambientales, seguido del
término de uso comun Consultora. Dicho esto, y por no ser susceptible
de distinguir en el mercado un unico origen empresarial no corresponde
concesiones de uso exclusivo ni excluyente a nadie en particular. A
mayor abundamiento, la circunstancia de que las palabras que
componen al signo solicitado se encuentren modificadas en cuanto a
estar unidas de modo que conforman una Unica expresion, pero que al
pronunciarse poseen la misma percepcion fonética, no desvirtta el
caracter descriptivo o indicativo que poseen, pues al ser percibidas de
manera fonética tiene un significado claro para el consumidor.
Circunstancias todas que obstan al otorgamiento de un registro de
marca comercial.
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1619208 Jesus Adrian Bricefio Villarroel Mixta Fred Heim CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,

articulos 19, 20 y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos o servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20, letra C) inciso 1° El nombre, el seudénimo o el retrato de
una persona natural cualquiera, salvo consentimiento dado por ella o
por sus herederos, si hubiera fallecido. Sin embargo, seran susceptibles
de registrarse los nombres de personajes histéricos cuando hubieran
transcurrido, a lo menos, 50 afios de su muerte, siempre que no afecte
su honor.

La marca solicitada contiene en su denominacion los términos FRED
HEIM, lo que parece ser el nombre de una persona natural que no
corresponde al nombre del solicitante, razén por la que se configura la
causal de irregistrabilidad la que podra subsanarse segun lo establecido
en el articulo 7 letra b) del Reglamento de la citada Ley 19.039,
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acompafiando documento(s) autorizado(s) ante Ministro de Fe en que
conste fehacientemente el consentimiento de la persona cuyo nombre
se pretende registrar, o de sus herederos si hubiere fallecido, en cuyo
caso debera acreditar esta calidad; o en caso de solicitarse el registro
de un nombre que no corresponda a persona natural alguna, debera
acompafar declaracion jurada en tal sentido.
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1619235 Ignacio Alonso Aldunate Sotomayor, en representacion de
Toloza y Aldunate Limitada

Denominativa

Empanadas Maitencillo

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il
articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos
ylo servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Solicitud N° 1603199 Marca
EMPANADAS EL HOYO MAITENCILLO Protege cafés-restaurantes;
servicio de comidas y bebidas en restaurantes y bares; restaurantes con
servicio de reparto a domicilio, de la clase 43.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
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pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracién facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el
mercado sin riesgo a error 0 confusién por parte del consumidor en
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1619293 Issel Maritza Quifiones Olguin, en representacion de Siad Denominativa Dam CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il
Ahmed Taleb Castro articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo

para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos
ylo servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro N° 1382286. Marca DAMM.
Protege Agencias de exportacion e importacion; Agencias de
importacion y exportacion; Agencias de importacién-exportacion de
productos; servicios de agencias de importacion-exportacion; Servicios
de compra y venta al por mayor y al detalle de productos de la clase 29;
Servicios de compra y venta al por mayor y al detalle de productos de la
clase 31, clase 35.

195



Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

[ Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracién facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el
mercado sin riesgo a error 0 confusion por parte del consumidor en
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1619302 Viviana Andrea Quilodran Acufia, en representacion de Break | Denominativa Un Break CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

Limitada

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos
ylo servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Solicitud N° 1611787. Marca
BREAK. Protege servicios de cafeteria, clase 43; Registro N° 1456733.
LA HORA DEL BREAK. Servicios de cafeterias de autoservicio;
servicios de catering para cafeterias de empresas; servicios de cafés,
cafeterias y restaurantes. Clase 43.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
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proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracién facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el
mercado sin riesgo a error 0 confusién por parte del consumidor en
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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991837798 | Winger Trademarks BV, en representacion de MECS IPN.V. | Mixta MORRISON CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en las siguientes prohibiciones de registro, que
podrian dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra J), “No son registrables las que puedan inducir a error o
confusion en el publico consumidor, respecto de la procedencia o
atributos del producto que pretende distinguir en Chile una Indicacion
Geogréafica 0 Denominacion de Origen”.

De acuerdo a los articulos 92 de la Ley 19.039, se entiende por indicacion
geografica, aquella que identifica un producto como originario de un pais,
de una region o localidad del territorio nacional o extranjero, cuando la
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calidad , reputacion u otra caracteristica del mismo sea imputable
fundamentalmente a su origen geografico y por denominacion de origen,
aquella que identifica un producto como originario de un pais o de una
region o de una localidad del territorio nacional o extranjero, cuando la
calidad, reputacion u otra caracteristica del mismo sea imputable
fundamentalmente a su origen geografico, teniendo en consideracion
ademas, ofros factores naturales y humanos que indican en la
caracterizacion del producto.

En efecto, la marca solicitada incorpora en los productos que pretende
proteger la denominacion whisky escocés colisionando con el nombre de
una indicacion geografica para una bebida espirituosa y originaria del
pais de Reino Unido, segiin Acuerdo de Asociacion Entre La Republica
De Chile y El Reino Unido de Gran Bretafia e Irlanda del Norte vigente
desde el 1 de enero de 2021.

Asimismo, el articulo 23 de ADPIC, dispone que cada Miembro
establecera los medios legales para que las partes interesadas puedan
impedir la utilizacién de una indicacion geografica que identifique vinos
para productos de ese género que no sean originarios del lugar
designado por la indicacion geogréfica de que se trate, o que identifique
bebidas espirituosas para productos de ese género que no sean
originarios del lugar designado por la indicacion geografica en cuestion,
incluso cuando se indique el verdadero origen del producto o se utilice la
indicacion geografica traducida o acompafiada de expresiones tales
como "clase", "tipo", "estilo", "imitacion” u otras analogas.

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N1364025 Marca GIN MORRISON
Protege Aguardientes; ginebra de la clase 33.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
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coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.

201



Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M4:
Aceptacion a Registro

[ Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca Observaciones |

1572011 Valentina Antonella Venturelli Santa Maria, en representacion | Mixta PIXABAN SIEGFRIED Atendidos los argumentos expuestos por el solicitante en el escrito de
de Laboratorios Siegfried SAS - Colombia contestacion de la observacion de fondo y tomando especial
consideracion que se trata de signos que presentan cada uno una
especial configuracion, que el signo que solicita registro ademas de al
palabra PIXABAN, que es el que presenta semejanza con el signo
denominativo previo RIXABAN, contiene dos elementos distintivos como
son la palabra SIEGFRIED y la incorporacion de un elemento figurativo
sobre los elementos denominativos, que el anélisis comparativo de los
signos debe efectuarse en términos globales es decir incluyendo todos
los elementos que lo componen, tanto denominativos como figurativos.
Que el tamario, proporcion y ubicacion de los elementos denominativos
y figurativos son todos factores que afectan la percepcion del signo a la
hora de su analisis comparativo. Por tanto, analizados los signos bajo los
principios de apreciacion global y primera impresion se concluye que se
trata de conjuntos independientes que pueden ser facilmente
reconocibles y distinguibles por el publico consumidor, lo que permite
presumir fundadamente que ellos podran coexistir pacificamente en el
mercado y por tanto se reconsidera la observacién de fondo.

1601440 Manuel Ricardo Valdivia Albornoz Denominativa Finhub Atendidos los argumentos expuestos por el solicitante en el escrito de
contestacion de la observacion de fondo y tomando especial
consideracion que se trata de signos que presentan cada uno una
especial configuracion, que el andlisis comparativo de los signos debe
efectuarse en términos globales es decir incluyendo todos los elementos
que lo componen. Que el tamafio, proporcion y ubicacion de los
elementos son todos factores que afectan la percepcion del signo a la
hora de su analisis comparativo. Por tanto, analizados los signos bajo los
principios de apreciacion global y primera impresion se concluye que se
trata de conjuntos independientes que pueden ser facilmente
reconocibles y distinguibles por el publico consumidor, lo que permite
presumir fundadamente que ellos podran coexistir pacificamente en el
mercado y por tanto se reconsidera la observacion de fondo.
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1602778

HERMES & PROPIEDAD INTELECTUAL CONSULTORES
LIMITADA, en representacion de Francisco Anselmo
Mendoza Soto

Mixta

DITALY PASTA

Atendidos los argumentos expuestos por el solicitante en el escrito de
contestacion de la observacion de fondo, tomando en consideracion la
limitacién de cobertura sumado a la especificidad en el objeto de los
servicios de cada marca y tomando especial consideracion que se trata
de signos que presentan cada uno una especial configuracion, donde el
analisis comparativo de los signos debe efectuarse en términos globales
es decir incluyendo todos los elementos que lo componen, tanto
denominativos como figurativos. Que el tamafio, proporcion y ubicacion
de los elementos denominativos y figurativos son todos factores que
afectan la percepcion del signo a la hora de su andlisis comparativo. Por
tanto, y en virtud de lo expuesto es dable conluir que se trata de conjuntos
independientes que pueden ser faciimente reconocibles y distinguibles
por el publico consumidor, lo que permite presumir fundadamente que
ellos podran coexistir pacificamente en el mercado y por tanto se
reconsidera la observacion de fondo fundada en Ia letra H) del articulo
20.

Respecto a la observacion de fondo fundada en la letra A) del articulo 20,
se debe sefialar que la bandera del pais mencionado no tiene un lugar
relevante dentro de la etiqueta siendo ofros elementos tanto
denominativos como figurativos que si lo tienen, por tanto no se configura
la causal de irregistrabilidad antes mencionada y se reconsidera la
observacién de fondo.

Con proteccién al conjunto y sin proteccion al término " PASTA"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.

1604578

ESTUDIO CAREY LTDA., en representacion de Food Retail
Chile SpA

Mixta

plaza vea

Tomando en consideracidpn el desistimiento de la clase 33 y la
limitacién de los servicios de las clases 35 y 39, y en un nuevo analisis y
confrontacion de los signos en cuanto a la naturaleza de las coberturas,
es posible advertir que ellas apuntan a un segmento del mercado
distinto y especifico, lo cual las hace diferentes y posibilita su
coexistencia, sin prestarse para inducir a error o confusién entre el
publico consumidor, por lo que se reconsidera la observacion de fondo.
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1604606 Mihlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Mixta LOOK SHOP VESTIR CON LIBERTAD Tomando en consideracion la limitacion de cobertura y en un nuevo
COMERCIALIZADORA LOOK SHOP SPA analisis y confrontacion de los signos en cuanto a la naturaleza de las
coberturas, es posible advertir que ellas apuntan a un segmento del
mercado distinto y especifico, lo cual las hace diferentes y posibilita su
coexistencia, sin prestarse para inducir a error o confusién entre el
publico consumidor, por lo que se reconsidera la observacion de fondo.
Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "SHOP"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.

1604632 Mauro Dellafiori Albala, en representacion de Jorbel Jacson Mixta JOOG ENJOY EXPERIENCE Atendidos los argumentos expuestos por el solicitante en el escrito de
Griebeler contestacion de la observacion de fondo y tomando especial
consideracion que se trata de signos que presentan cada uno una
especial configuracion, que el andlisis comparativo de los signos debe
efectuarse en términos globales es decir incluyendo todos los elementos
que lo componen, tanto denominativos como figurativos. Que el tamafio,
proporcién y ubicacion de los elementos denominativos y figurativos son
todos factores que afectan la percepcion del signo a la hora de su anélisis
comparativo. Por tanto, analizados los signos bajo los principios de
apreciacion global y primera impresién se concluye que se trata de
conjuntos independientes que pueden ser facilmente reconocibles y
distinguibles por el publico consumidor, lo que permite presumir
fundadamente que ellos podran coexistir pacificamente en el mercado y
por tanto se reconsidera la observacion de fondo.

1604650 Manuel Alfredo Moraga Rocha, en representacion de Denominativa HAKKA De un nuevo estudio de los antecedentes y tomando en
Inversiones Infiniti SpA consideracion que los conjuntos en comparacion poseen su propia
identidad gréafica y fonética -lo que permite distinguirlos al efectuar su
cotejo-, resulta claro que éstos pueden coexistir pacificamente en el
mercado sin que ello implique inducir a error o engafio respecto de la
procedencia empresarial de los productos amparados.
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1604665 ESTUDIO CAREY LTDA., en representacion de GasValpo Mixta GASVALPO + energias Tomando en consideracion lo sefialado por el solicitante y de un nuevo
SpA estudio de los antecedentes, permite concluir que no existe duplicidad
de registros por cuanto los elementos figurativos de cada signo son
distintos, en particular el disefio de las letras a, por tanto, se reconsidera
la observacion de fondo.

Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Energias”,
individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.

1604674 Prestaciones y Asesoria Juridica Patmark Limitada, en Mixta Valcam Seed Tomando en consideracién la limitacion de cobertura yen un nuevo
representacion de AGRICOLAY COMERCIAL VALCAM analisis y confrontacion de los signos en cuanto a la naturaleza de las
SEED LIMITADA coberturas, es posible advertir que ellas apuntan a segmentos del
mercado distintos y especificos, lo cual las hace diferentes y posibilita su
coexistencia, sin prestarse para inducir a error o confusion entre el
publico consumidor, por tanto y de acuerdo a lo sefialado, se reconsidera
la observacion de fondo.

Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "seed"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
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1606906 Eduardo Dionisio Garcia Santana Denominativa CLAVE CHILE Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd

al solicitante con fecha 15/05/25 una resolucidn de observaciones de
fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurria en la causal de
irregistrabilidad contemplada en los articulos 19y 20 letra h) inciso 1° de
la ley N°19.039. La marca solicitada presenta igualdad o semejanza
grafica y fonética, lo cual podria prestarse para inducir a error, respecto
al Registro N°1362892, marca CLAVE 100, que distingue servicios
médicos de la clase 44.

Que, con fecha 11/06/25 el solicitante contesto la observacion de fondo
sefialando que las marcas cuentan diferencias gréaficas, fonéticas y de
coberturas.

Que, en consideracion a las causales de irregistrabilidad contenidas en
la observacion de fondo este Instituto ha centrado su andlisis en
determinar si concurren o no, copulativamente en la especie, los hechos
que constituyen las causales de irregistrabilidad formuladas.

Que de un nuevo examen de los antecedentes y de la contestacion
realizada, se constata que no se configuran los supuestos de la causal
en relacion a los servicios solicitados, debido a las diferencias de
coberturas que presentan los signos en conflicto, y por tanto, se
reconsidera observacion de fondo. Con proteccion al conjunto y sin
proteccion al término "Chile" individualmente considerado de
conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
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1606908 Sergio Arturo Leiva Quinteros, en representacion de Vane Mixta MyPet App Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd

Technologies SpA.

al solicitante con fecha 15/05/25 una resolucidn de observaciones de
fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurria en la causal de
irregistrabilidad contemplada en los articulos 19y 20 letra h) inciso 1° de
la ley N°19.039. La marca solicitada presenta igualdad o semejanza
grafica y fonética, lo cual podria prestarse para inducir a error, respecto
al Registro N°1361055, marca MAPPET, que distingue Software de
gestion de datos de animales con y sin duefio para incentivar la tenencia
Responsable, de la clase 9.

Que, con fecha 26/06/25, el solicitante contesto la observacion de fondo
sefialando que las marca cuentan con diferencias graficas y fonéticas y
con diferencias conceptuales.

Que, en consideracion a las causales de irregistrabilidad contenidas en
la observacion de fondo este Instituto ha centrado su andlisis en
determinar si concurren o no, copulativamente en la especie, los hechos
que constituyen las causales de irregistrabilidad formuladas.

Que de un nuevo examen de los antecedentes y de la contestacion
realizada, se constata que no se configuran los supuestos de la causal
en relacién a los servicios solicitados, debido a las diferencias gréficas y
fonéticas que presentan los signos en conflicto, y por tanto, se
reconsidera observacion de fondo. Con proteccion al conjunto y sin
proteccion al término "app" individualmente considerado de conformidad
a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
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1606912 Yerko Arquimides Sepulveda Mora, en representacion de Denominativa Yerko Arquimides Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notifico
COMERCIALIZADORA YERKO ARQUIMIDES SEPULVEDA al solicitante con fecha 15/05/25 una resolucidn de observaciones de
MORAEIRL fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurria en la causal de
irregistrabilidad contemplada en los articulos 19 y 20 letras C) de la ley
N°19.039. La marca solicitada corresponde al nombre, seudénimo o
refrato de una persona natural cualquiera, y no cuenta con
consentimiento dado por ella o por sus herederos. Atendido a lo dispuesto
en el articulo 20 letra c) de la Ley N° 19.039, y el hecho de que la marca
pedida incluye lo que pareciera ser el nombre, seudénimo o retrato de
una persona natural, cimplase con lo dispuesto en el articulo 7 letra b)
del Reglamento de la citada Ley, acompafiando documento(s)
autorizados ante Ministro de Fe en que conste fehacientemente el
consentimiento de la persona cuyo nombre se pretende registrar, o de
sus herederos si hubiere fallecido, en cuyo caso debera acreditar esta
calidad; o en caso de solicitarse el registro de un nombre de fantasia que
no corresponda a persona natural o juridica alguna, acompafiese una
declaracion jurada en tal sentido. Yerko Arquimedes es una persona
natural, y el solicitante es una persona juridica.

Que, con fecha 23/05/25 el solicitante contestd la observacién de
fondo acompafiando estatuto actualizado de COMERCIALIZADORA
YERKO ARQUIMIDES SEPULVEDA MORA EIRL, donde se acredita que
el nombre de la persona natural en qué consiste la marca solicitada,
es representante legal de la persona juridica solicitante.

Que, en consideracion a las causales de irregistrabilidad contenidas en
la observacion de fondo este Instituto ha centrado su andlisis en
determinar si concurren o no, copulativamente en la especie, los hechos
que constituyen las causales de irregistrabilidad formuladas.

Que de la contestacion realizada, se constata que no se configuran los
supuestos de la causal en relacion a los productos y servicios solicitados,
debido a que analizados los antecedentes no se configuran los
supuestos de la causal en relacién a los productos y servicios
solicitados, y por tanto, se reconsidera observacion de fondo.

1607392 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa Sistema de Mantenciones M&M
Jorge Alejo Miranda Maldonado
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1607808 Patricia Alejandra Stocker Gonzalez, en representacion de Denominativa PHILIA Atendida la limitacion de cobertura efectuada en autos y en virtud del
DEL BUEN AIRE SPA principio de especialidad de las marcas se procede a reconsiderar la

observacién de fondo fundada en el registro 863558.

Respecto a la observacion de fondo fundada en el registro 1278042 y
tomando en consideracion que se trata de marcas no idénticas sumado
a la especificidad de las coberturas de los signos, hace que el ambito de
proteccion de éstas sea diferente y no se encuentren relacionados. Por
lo que, teniendo en cuenta del principio de especialidad de las marcas,
se puede presumir que es perfectamente posible una coexistencia
pacifica en el mercado sin causar error o confusién entre el publico
consumidor.

de SUNKIST GROWERS, INC.

1617436 COVARRUBIAS & CIA., en representacion de DOMOLIF Mixta Cemvivo CONSTRUCCION SUSTENTABLE Con proteccion al conjunto y sin proteccion a "CONSTRUCCION
SPA SUSTENTABLE" en forma aislada, en conformidad a lo previsto en el
articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1617504 Alfonso Valenzuela Avendafio Mixta Tostino
1617568 Carlos Ignacio Pau Rojas Denominativa Al In One
1617572 Nicole Andrea Cid Moreno Denominativa Chili Oil Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Oil",
individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
1617588 Jorge Anthony Jara Contreras, en representacion de Mixta Zhentruk
Comercializadora Daytona Qil Parts SpA
1617657 Karen Sara Pupkin Rutman, en representacion de Sami De Mixta AARQUIN ARTE Con proteccion al conjunto y sin proteccion a "ARTE" en forma aislada,
Mizrahi Dinar en conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1617659 Pedro Humberto Donoso Carrasco Mixta VENTRIAL
1617981 ALESSANDRI & COMPANIA LIMITADA, en representacion Denominativa SUNKIST

1617984 ESTUDIO CAREY LTDA., en representacion de CAR-
FRESHNER Corporation

Mixta

Little Trees Since 1952 Little Trees

Con proteccion al conjunto y sin proteccion a las restantes palabras
insertas en la etiqueta de conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis
c) de la Ley 19.039

1617990 ALESSANDRI & COMPANIA LIMITADA, en representacion
de WARNER BROS. ENTERTAINMENT INC.

Denominativa

STUART FAILS TO SAVE THE UNIVERSE
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1617991 ALESSANDRI & COMPANIA LIMITADA, en representacion Denominativa ONE BATTLE AFTER ANOTHER
de WARNER BROS. ENTERTAINMENT INC.
1618010 Luis Armando Alvarez Urbina, en representacion de Denominativa TEQUIA CATATCAS SGA
SOCIEDAD COMERCIAL E INDUSTRIAL OPENCLUSTER
TECH SpA
1618011 Fernando Fernandez Telleria, en representacion de Denominativa CARLYLE
CARLYLE NUTRITIONALS LLC
1618015 Amitai & Raddatz Ltda., en representacion de Corporacion de | Mixta BIO CONCORDIA Pequefios cambios, Grandes Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "BIO"
Desarrollo Social del Sector Rural resultados individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1618061 Mufioz Jeanneret Alvarez y Cia., en representacion de Denominativa CHOKO MALT Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Malt"
INDUSTRIA LACTEA VENEZOLANA (INDULAC) individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el
articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1618066 SILVAABOGADOS , en representacion de Zatara SpA Denominativa KAIROS
1618068 Patricia Constanza Marambio Gallardo, en representacién de | Mixta GRUSERV
Eduardo Octavio Rojas Sateler
1618076 SILVAABOGADQOS , en representacién de SMARTFIT Denominativa SMART FIT ENERGY
ESCOLA DE GINASTICA E DANCA S.A.
1618077 Carmen Gloria Escobar Jara, en representacion de Industrial | Denominativa Indusmet
Metalurgica y Mecanica SpA
1618079 SILVAABOGADOS, en representacion de SMARTFIT Mixta smart fit energy
ESCOLA DE GINASTICAE DANCAS.A.
1618094 Javiera Andrea Spencer Aguilo, en representacion de Chacay | Mixta CHACAY PUERTO VARAS
spa
1618185 Felipe Ignacio Campos Aguilar, en representacion de Mixta GRONER
COMERCIALIZADORA E IMPORTADORA JVA SPA
1618211 Medel Abarca Pablo, en representacion de Juan Manuel Mixta IT SALVO Con proteccion al conjunto. Sin proteccion a IT de conformidad a lo
Salvo Molina previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1618214 AMITAI & RADDATZ LTDA., en representacion de TE Mixta TE! MPORTA DEL MUNDO A TU HOGAR
IMPORTA SPA
1618222 SARGENT & KRAHN, en representacion de BANCO DE Denominativa 360 EASY SIGN
CREDITO E INVERSIONES
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1618223 SARGENT & KRAHN, en representacion de BANCO DE Mixta 360 EASY SIGN
CREDITO E INVERSIONES
1618224 SARGENT & KRAHN, en representacion de BANCO DE Mixta 360 EASY SIGN
CREDITO E INVERSIONES
1618228 JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de Solventa Denominativa SPIN, SOMOS UN 7
Tarjetas S.A
1618231 SARGENT & KRAHN, en representacién de BRANDT Denominativa BRANDT INSIDER
CONSOLIDATED, INC.
1618235 JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de Solventa Denominativa SPIN,ESUN 7
Tarjetas S.A
1618260 JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de CINPAL - | Mixta CINPAL CONFIANCA EM AVANGCAR
CIA. INDUSTRIAL DE PECAS PARAAUTOMOVEIS
1618282 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Honey Drop, miel Flora Nativa Con proteccion al conjunto. Sin proteccion a Honey, miel y Flora Nativa
German Silva Cienfuegos de conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1618345 Carola Del Pilar Sepulveda Salas Denominativa Eroessa
1618356 SOCIEDAD DE PROFESIONALES FULL MARCAS & Denominativa AMIGO DE ARTISTAS
COMPANIA LIMITADA, en representacién de AMIGO DE
ARTISTAS SPA
1618359 Luis Eugenio San Martin San Martin, en representacion de Mixta INCORPORA
Miguel Angel Castillo Montenegro
1618362 ESTUDIO CAREY LTDA., en representacion de Danfoss Denominativa ONE STOP HOSE SHOP Con proteccion al conjunto y sin proteccion a las palabras “HOSE
Power Solutions II, LLC SHOP” individualmente consideradas de conformidad a lo previsto en el
articulo 19 bis c) de la Ley N°19.039.
1618365 ESTUDIO CAREY LTDA., en representacion de Danfoss Denominativa ONE STOP SHOP Con proteccion al conjunto y sin proteccién al término "SHOP"
Power Solutions II, LLC individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley N°19.039.
1618376 Luis Eduardo Concha Ebeling, en representacion de Denominativa AGRICOLA LOS GIRASOLES Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "AGRICOLA"
Agricolas Los Girasoles Ltda. individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley N°19.039.
1618378 Luis Eduardo Concha Ebeling, en representacion de Mixta LOS GIRASOLES
Agricolas Los Girasoles Ltda.
1618391 Pedro Pablo Fernandez Zenteno, en representacion de Mixta legalthnk
Servicios Legales e Inversiones Efezeta SpA
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16183% Francisco Javier Godoy Schmied, en representacion de FGS | Mixta FGS Ingenieria Informatica Con proteccion al conjunto y sin proteccion a las palabras “Ingenieria
INGENIERIA INFORMATICA SPA Informatica” individualmente consideradas de conformidad a lo previsto
en el articulo 19 bis c) de la Ley N°19.039.
1618396 Eduardo Andrés Ricci Burgos, en representacion de Carlos Mixta SMAD
José Correa Ehlers
1618401 Alvaro Xavier Fernandez Rojas, en representacion de Wuhan | Mixta BiNavi
Qiwu Technology Co., Ltd
1618402 Fernando Fernandez Telleria, en representacién de F.V. S.A. Mixta BRUCKE
1618405 paul adrian polanco becerra Denominativa MothlightChile Con proteccion al conjunto y sin proteccion a "Chile" de conformidad a
lo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley N°19.039.
1618412 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de Cerbero Mixta CERBERO SPA SEGURIDAD E INVERSIONES Con proteccion al conjunto y sin proteccion a las palabras “SPA” y
SpA “SEGURIDAD E INVERSIONES” individualmente consideradas de
conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley N°19.039.
1618416 Patricio Eduardo Soto Cares Mixta Labmedical Con proteccion al conjunto y sin proteccion a las demas palabras
insertas en la etiqueta de conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis
c) de la Ley N°19.039.
1618420 Luis Antonio Medina Del Gatto, en representacion de Mixta WWW.ADOPTATUMASCOTA.CL Con proteccion al conjunto y sin proteccion a las palabras “www” y “.cl”
Gonzalo Andrés Toro Pinochet individualmente consideradas de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley N°19.039.
1618421 Samy Nissin Yagoda Assael Denominativa aiactor
1618429 Alvaro Ivan Gonzalez Encalada Mixta ITAMI KOYA
1618434 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de Mixta IPHSA INTERPHARMA Con proteccion al conjunto y sin proteccion al segmento "PHARMA”
INTERPHARMA S.A. individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley N°19.039.
1618435 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de Mixta IPHSA INTERPHARMA Con proteccion al conjunto y sin proteccion al segmento "PHARMA”
INTERPHARMA S.A. individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley N°19.039.
1618440 Juan Pablo De La Jara Andrews, en representacion de AY C | Denominativa ILEGALE
ESCOLARES SAS
1618441 Mauro Dellafiori Albala, en representacion de Dehong Cai Mixta W WALK
1618443 Juan Pablo De La Jara Andrews, en representacion de AY C | Denominativa ILEGALE
ESCOLARES SAS
1618447 Andrea Paula Sepulveda Velasquez Denominativa TURBISENS
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1618448 Asesorias y Servicios M&D Limitada, en representacion de e- | Mixta firmAKi
Digital PKI SpA
1618449 SARGENT & KRAHN, en representacion de DUTY FREE Denominativa DFA
AMERICAS, INC.
1618450 Patricia Constanza Marambio Gallardo, en representacién de | Mixta RUPULIWEN
José Andrés Durén Monsalve
1618487 Jorge Reinaldo Newman Lahsen, en representacion de Denominativa www.destinosaustrales.cl Con proteccion al conjunto y sin proteccién a los segmentos "www" y
DACH TURISMO SPA ".CL" individualmente considerados de conformidad a lo previsto en el
articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1618489 Paulina [\lazar Massuh, en representacién de Gonzalo Mixta TransGaro
Andrés Alvarez Carrefio
1618497 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta SuperShine detailing supply Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "detailing supply”
Félix Manuel Ignacio Aburto Sanhueza individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1618501 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa Misses Pet Con proteccién al conjunto y sin proteccién al término "Pet"
Carolina Marioly Inostroza Jara y Maria Carla Ardid Segura individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1618504 Sergio Fabian Cornejo Pereira Denominativa Dalomismo
1618505 Santiago Andrés Becerra Arriagada, en representacion de Denominativa CONNECTION PARK
IMPORTADORA CONNECTION PARK SPA
1618510 Paola Alejandra Veloso Santander Denominativa Emprende Conce Con proteccién al conjunto y sin proteccion al término "Emprende”
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1618513 Marcos David Puelma Numhauser Denominativa D-ADVISORS Con proteccion al conjunto y sin proteccién al término "ADVISORS"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
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1618517 José Tomas Garcia Chacon, en representacion de Asociacion | Mixta AMUR Asociacion de Municipios Rurales Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Asociacion de
de Municipios rurales Municipios Rurales" individualmente considerado de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1618519 Yoen Valeria Mufioz, en representacion de CREPERIAYOEN | Mixta Creperia Del Pirata Est. 2023 Con proteccién al conjunto y sin proteccion a los términos "Creperia" y
VALERIAE.IR.L. "Est. 2023" individualmente considerado de conformidad a lo previsto en
el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1618520 César Andrés Rivera Martinez Denominativa Odontographics
1618523 ALESSANDRI & COMPANIA LIMITADA, en representacion Denominativa WILD RESERVE
de Champion Petfoods USA Inc.
1618524 Paulina Nazar Massuh, en representacién de CENTESIMAL Denominativa Centesimal
SPA
1618527 Claudio Luis Pardo Paredes, en representacion de Sociedad | Denominativa Conductores del Maipo Con proteccién al conjunto y sin proteccion al término "Conductores”
de inversiones cajon del achibueno spa individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1618533 CRISTOBAL PORZIO, en representacion de Hilos y Marcas, | Denominativa ABUELITA
S.A.de C.V.
1618541 SOCIEDAD DE PROFESIONALES FULL MARCAS & Mixta PETBOUNS! Con proteccion al conjunto y sin proteccion al segmento "PET"
COMPANIA LIMITADA, en representacion de Carlos Luis individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
Ramirez Medel 19 bis c) de la Ley 19.039
1618549 SILVAY CIA. , en representacion de Falabella S.A. Denominativa EXPERIENCIAS UNICAS BANCO FALABELLA Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "BANCO"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1618553 Juan Carlos Labarca Lazcano Denominativa Blanco Sur
1618554 Alexander David Zamora Valverde Mixta MEGA FITNESS GYM MF Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "FITNESS" y
"GYM" individualmente considerados de conformidad a lo previsto en el
articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
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1618558 Miguel Angel Tapia Carrasco, en representacion de Mixta ESIMTEL TELECOMUNICACIONES Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
EMPRESA DE SERVICIO, INSTALACION Y MONTAJE "TELECOMUNICACIONES" individualmente  considerado  de
ESIMTEL S.AO ESIMTEL S.A conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1618564 ASESORIAS ALPHA PRIMA LIMITADA , en representacion Denominativa FULLFACE
de Kamila Paz Vargas Gallardo
1618574 Sebastian Andrés Bermedo Matteucci Denominativa Consentimiento
1618578 Estudio Federico Villaseca y Cia. Ltda. , en representacion Denominativa CFLi - Centro de Formacién Litio. Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Centro de
de SQM Salar SpA Formacién Litio" individualmente considerado de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1618579 ASESORIAS ALPHA PRIMA LIMITADA, en representacion Mixta MUNDITRAVEL
de Productos Graficos Hispapel Ltda
1618779 Ivan Patricio Estay Vasquez, en representacion de Nutricion Mixta MAXSURE
Natural SPA
1618796 Alberto Segundo Reyes Zamorano, en representacion de Denominativa SONORA JUVENTUD DE PEUMO DE ALBERTO | Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Sonora" y
Alberto Segundo Reyes Zamorano y SONORA JUVENTUD REYES "Peumo”, individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en
DE PEUMO DE ALBERTO REYES SpA el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1618798 Martin Vasquez Cordero Mixta Impuestos Sin Miedo Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Impuestos”,
individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1618800 Alvaro Andrés Agurto Geoffroy, en representacion de VALLE | Denominativa CATAS SECRETAS CHILE Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Chile”,
ALAMO CHILE SpA individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1618802 Carlos Francisco Vergara Pefia, en representacion de Mixta Bosque Andino BA
Bosque Andino SPA
1618805 Diego Ignacio Gélvez Jorquera Mixta Amigo Viajero
1618807 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa Protego Consultores Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Consultores”,
OUTSTAND LIMITADA individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1618808 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Escuela deportiva - artistica ciudad del sol Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Escuela
Escuela deportiva artistica ciudad del sol deportiva - artistica", individualmente considerado, de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039

215



Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M4:
Aceptacion a Registro
[ Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1618810 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Venerato
Sebastian Andrés Reyes Castillo
1618817 ABOGADOC SpA, en representacion de Ricardo Ramén Denominativa PARQUE ESTACION
Qyarzo Mancilla
1618820 ABOGADOC SpA, en representacion de FADY UNIFORMES | Mixta FADY UNIFORMES Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Uniformes”,
Y CIALTDA. individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1618830 Estefania Paulina Monet Garrido, en representacion de Denominativa ATREVETE WOMAN
ATREVETE SPA
1618831 Gloria Jacqueline Ortiz Gallegos Denominativa Matices Salud Mental Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Salud Mental",
individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1618832 SARGENT & KRAHN, en representacion de LABORATORIO | Denominativa LABORATORIO CHILE, CUIDEMOS LO
CHILE S.A. NUESTRO.
1618834 SARGENT & KRAHN, en representacion de Laboratorio Denominativa LABORATORIO CHILE, CUIDEMOS LO
Chile S.A. NUESTRO.
1618840 Juan Exequiel Zapata Guajardo Denominativa IRONTEKK Con proteccion al conjunto y sin proteccion al segmento "lron”,
individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1618844 SARGENT & KRAHN, en representacién de Laboratorio Denominativa LABORATORIO CHILE, CUIDEMOS LO
Chile S.A. NUESTRO.
1618857 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de Mixta AVT AGUAVITAE {Te da vida!
PURIFICADORA PAVLO PEREIRA EIRL
1618859 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de Mixta PINK HARMONY SPA Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "SPA",
INVERSIONES CIELO CUATRO SPA individualmente considerado, y al resto de los caracteres insertos en la
etiqueta de conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley
19.039
1618867 Rodrigo Javier Marre Grez, en representacion de Montrail Denominativa MONTRAIL
Corporation
1618869 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de Joseph Denominativa PALTAMAN LIDER EN PALTA MADURA
Daniel Molina vicencio
1618872 José Pablo O'ryan Varas Denominativa RVO
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1618875 Maria Eugenia Obregdn Carcamo, en representacion de Mixta FECHIPE Con proteccion al conjunto y sin proteccion al resto de los caracteres
FEDERACION CHILENA DE LEVANTAMIENTO DE PESAS insertos en la etiqueta, de conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis
FDN c) de la Ley 19.039.
1618876 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de Mixta AVT AGUAVITAE Te da vida! Con proteccion al conjunto y sin proteccion al segmento "AGUA",
PURIFICADORA PAVLO PEREIRA EIRL individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1618882 COVARRUBIAS & CIA SPA, en representacion de Denominativa CMPC PAPELES Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Papeles”,
EMPRESAS CMPC S.A. individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1618883 COVARRUBIAS & CIA SPA, en representacion de Denominativa CMPC PAPELES Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Papeles”,
EMPRESAS CMPC S.A. individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1618892 Josias Uziel Hernandez Barrientos Mixta Josias Uziel
1618899 COVARRUBIAS & CIA SPA, en representacion de Denominativa CMPC PAPELES Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Papeles”,
EMPRESAS CMPC S.A. individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1619051 Felipe Andrés Moraga Gonzalez, en representacion de Felipe | Mixta TemploRetro
Andrés Moraga Gonzélez, Fernanda Diaz Honorato y Camilo
Patricio Cérdova Albornoz
1619055 Alejandro Amador Farias Kanacri, en representacion de Denominativa INTARE
XINETIX PHARMA SAS
1619056 SOCIEDAD DE PROFESIONALES FULL MARCAS & Mixta JAZZ RESTAURANT Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "RESTAURANT"
COMPANIA LIMITADA, en representacion de DIPAL LTDA. individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
1619057 Carlos Sergio Vidal Herrera Denominativa MAESTRANZA FUTURO LTDA. Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos
"MAESTRANZA" y "LTDA" individualmente considerados de
conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1619061 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de GLO SpA | Mixta GACCOA
1619066 Litzi Macarena Mantero Rojas Denominativa Argento Accesorios Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "ACCESORIOS"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
1619068 Julio Andrés Soto Ugalde Denominativa Montafia sin limites: Al Aconcagua en tres huellas
1619069 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de Denominativa MOVCLEDINE
LABORATORIO NATURAL FUCHSLOCHER SPA
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[ 1619072 | Camila Andrea Gonzalez Zamorano | Mixta | Gese Baby | |
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1619073 Pedro Tomas Briones Kocher, en representacion de Denominativa KONDDOR CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il
Variopinto SpA articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo

para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacion a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos
ylo servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro 952126 Marca KONDOR
Protege servicios de disefio y creacion de software computacional en el
campo de la gestion bancaria y de riesgo financiero; disefio y creacion
de software computacional en el campo de la gestion de transacciones
financieras y evaluacion del precio de productos financieros; servicios
de ingenieria en computacion; arriendo, disefio, creacion y actualizacion
de software computacional en el campo de la gestion bancaria y de

219



Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M4:

Aceptacion a Registro

[ Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

riesgo financiero; arriendo, disefio, creacion y actualizacion de software
computacional en el campo de la gestion de transacciones financieras y
evaluacion del precio de productos financieros; mantencion de software
computacional en el campo de la gestion bancaria y de riesgo
financiero; mantencion de software computacional en el campo de la
administracion de transacciones financieras y evaluacion del precio de
productos financieros; programacion computacional; estudios tecnicos
de proyectos, de la clase 42.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcién o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacién, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el
mercado sin riesgo a error 0 confusion por parte del consumidor en
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
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aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
1619074 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de GLO SPA | Mixta IRISH HOME
1619075 COVARRUBIAS & CIA., en representacién de TV MAS SPA Mixta TV+ VAMOS POR MAS Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "TV"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
1619077 Mariana Cisternas Méndez Denominativa Color y Calma
1619081 COVARRUBIAS & CIA., en representacién de TV MAS SPA Mixta TV+ VAMOS POR MAS Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "TV"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis ¢) de la Ley 19.039.
1619082 SILVAY CIA. , en representacién de Big Brands SpA Mixta KINGSTONE ROYAL
1619086 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de Andar Mixta TELUZ COFFEE Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "COFFE"
café spa individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
1619090 Paulina Nazar Massuh, en representacion de Leonardo Mixta Proeza Sport Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "SPORT"
Esteban Melo Orellana comercio al por menor E. I. R.L individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
1619091 Claudia Isabel Garrido Flores Denominativa Nalita
1619095 Prestaciones y Asesoria Juridica Patmark Limitada, en Mixta Franzoi Herramientas Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
representacion de Franzoi Ferramentas IndUstria e Comércio "HERRAMIENTAS" individualmente considerado de conformidad a lo
Ltda previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1619096 Eduardo Maximiliano Salazar Rios, en representacién de Mixta ELIZ
SOCIEDAD ELIZ COSMETICA NATURAL SPA
1619098 Andes IP Abogados Ltda., en representacion de Mixta MADCHUCK
MADCHUCK, LLC
1619107 Prestaciones y Asesoria Juridica Patmark Limitada, en Mixta Franzoi Herramientas Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
representacion de Franzoi Ferramentas IndUstria € Comércio "HERRAMIENTAS" individualmente considerado de conformidad a lo
Ltda previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1619109 Javiera Del Pilar Colihuinca Espinoza Denominativa Glow Events Chile Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "EVENTS" y
"CHILE" individualmente considerados de conformidad a lo previsto en
el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1619110 Paulina Nazar Massuh, en representacion de BOSSCON Denominativa BOSSCON
SPA
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1619111 Vicente Omar Carrasco Farfan, en representacion de Mixta BRILLANTES
PRODUCCIONES VECTORIAL FILMS LIMITADA
1619112 Gongzalo Alberto Miranda Musante Denominativa NUDE WIPES Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "WIPES"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
1619116 Marcela Patricia Coccio Pacheco Denominativa Aridos Chacabuco Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "ARIDOS"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
1619119 ESTUDIO JURIDICO CUCHE LOPEZ ABOGADOS, en Mixta PAWTITAS
representacion de Rodrigo Javier Saldivia Vilches
1619131 Stephanye Del Valle Santamaria Mixta DIOSKA
1619133 Adrian Alejandro Gras, en representacion de ETTARO SpA Mixta OIA
1619135 Constanza Nicole Godoy Mufioz Mixta SUPERIOR SERVICIOS Y GRUAS Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "SERVICIOS
Y GRUAS" individualmente considerados de conformidad a lo previsto
en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1619158 Jorge Andrés Varela Labbé, en representacion de Fluye SpA | Mixta fluye S.0.S.
1619172 Roberto Raul Ulloa Cerda Denominativa MI SOCIO
1619198 Javier Andrés Godoy Hernandez Mixta La merengueria de la abuela Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
"MERENGUERIA" individualmente considerado de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1619217 Alexa Javiera Errazuriz Ron Denominativa Social Sour Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "SOUR"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
1619222 Carlos Francisco Pérez Morgado Denominativa Super Minera
1619291 Andes IP Abogados Ltda., en representacion de Anjari y Silva | Mixta DRIED FRUIT ASE RAISINS CHILE Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "DRIED
Exportaciones Spa FRUIT RAISINS CHILE" individualmente considerados de conformidad
a lo previsto en el articulo 19 bis ¢) de la Ley 19.039.
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991825181 | ELZABURU, en representacion de Shak Trademark, LLC

Denominativa

AMARILLO SHAKIRA

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd
al solicitante con fecha 03 de julio de 2025 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra C) de la ley N°19.039. La marca solicitada se corresponde con
el nombre una persona y no cuenta con consentimiento dado por ella o
por sus herederos.

Que, con fecha 20 de agosto de 2025, el solicitante contestd la
observacién de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que
acompafia Declaracion Jurada en que dofia SHAKIRA ISABEL
MEBARAK RIPOLL, pasaporte colombiano N°52417550, autoriza a
SHAK TRADEMARK, LLC, a solicitar cualquier marca comercial que
consista o incluya en su denominacién el nombre SHAKIRA para
productos de clase 3.

Considerando:

Que, en atencién a las causales de irregistrabilidad notificadas, este
Instituto ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la
especie los hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, numeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.
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Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra C) de la Ley 19.039 que dispone que no podréan
registrarse como marcas “El nombre, el seudénimo o el retrato de una
persona natural cualquiera, salvo consentimiento dado por ella o por sus
herederos, si hubiera fallecido. Sin embargo, seran susceptibles de
registrarse los nombres de personajes historicos cuando hubieran
transcurrido, a lo menos, 50 afios de su muerte, siempre que no afecte
su honor.”.

Que corresponde reconsiderar la Observacion de Fondo fundada en la
infraccién de los articulos 19y 20 letra C) de la ley N°19.039, por cuanto
con la documentaciéon acompafiada por el solicitante consistente en
Declaracion Jurada en que dofia SHAKIRA ISABEL MEBARAK RIPOLL,
pasaporte colombiano N°52417550, autoriza a SHAK TRADEMARK,
LLC, a solicitar cualquier marca comercial que consista o incluya en su
denominacion el nombre SHAKIRA para productos de clase 3, se da por
superada y no se reunen los presupuesto para configurar a su respecto
la prohibicién de registro observada.
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991826539 | UNIT4 IP Rechtsanwalte, en representacion de Bugatti
International S.A.

Denominativa

TOURBILLON

Considerando:

Que, en la presente solicitud se notific al solicitante con fecha 03 de
junio de 2025 una Resolucién de observacidon de fondo marca del
Protocolo (afecta parte de la cobertura), a saber la imposibilidad de
determinar el objeto de la proteccion dice relacion con: partes y piezas
accesorias para vehiculos, de la clase 12, por cuanto estan redactados
en términos demasiado amplios como para identificar con claridad los
productos protegidos. Ello, en atencion a que, la expresion partes y
piezas accesorias, abarca productos de otras clases, que son partes y
piezas accesorias de vehiculos, solo a modo ilustrativo existen: Pistones
para motores de vehiculos; Cilindros de motor para vehiculos, en la clase
7, pero también: Cuentakildmetros para vehiculos; Radios para
vehiculos; Termostatos para vehiculos; Baterias para vehiculos, en la de
clase 9; Faros para vehiculos; Reflectores para vehiculos;
Descarchadores para vehiculos de clase 11; o Alfombrillas para
vehiculos de clase 27. Siendo mucho mas amplia la lista de productos
con los cuales se puede producir la confusion en el consumidor final.

En la clase 16, se observa: fotografias, por cuanto estan redactados en
términos demasiado amplios, ambiguos e inductivos a confusién con
otras clases. Ello en atencion a que dependiendo si son impresas (clase
16) o digitales pueden estar en la clase 9 (descargables o digitales) o
como servicios en clase 41 (no descargable, o bien el servicio de
fotografias).

Que, con fecha 26 de junio de 2025 el solicitante contestd la observacion
de fondo marca del Protocolo (afecta parte de la cobertura) sefialando
que con el fin de enmendar y aclarar la cobertura objetada por este
Instituto, de manera que ella esté conforme a los pardmetros de
productos de la Décimo Segunda Edicion del Clasificador Internacional
de Niza, efectuado las siguientes modificaciones:

En clase 12 especifica que partes y piezas accesorias para vehiculos
corresponde a partes y piezas para vehiculos, a saber, ruedas y
neumaticos para vehiculos, orugas continuas para vehiculos, rejillas de
radiador para vehiculos, capés de vehiculos, carrocerias, chasis de
vehiculos, techos convertibles, revestimientos de techo de vehiculos,
puertas de vehiculos, motores eléctricos para vehiculos terrestres,
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transmisiones para vehiculos terrestres, ejes de transmisién para
vehiculos terrestres, cadenas de transmision para vehiculos terrestres,
cadenas de traccion para vehiculos terrestres, barras de torsion para
vehiculos, embragues para vehiculos terrestres, resortes de suspension
para vehiculos, sefiales de direccion para vehiculos, bocinas para
vehiculos, parabrisas, ventanas de vehiculos, limpiaparabrisas,
limpiafaros, guardabarros para vehiculos, correas de transmisién para
vehiculos terrestres, engranajes para vehiculos, cajas de cambio para
vehiculos terrestres, engranajes reductores para vehiculos, ejes de
vehiculos, frenos de vehiculos, discos de freno, segmentos de freno para
vehiculos, bloques de freno para vehiculos, pastillas de freno para
vehiculos terrestres, parachoques de vehiculos, alerones para vehiculos,
asientos de vehiculos, reposacabezas para asientos de vehiculos, fundas
de asiento equipadas, tapas para tanques de gas de vehiculos, espejos
laterales para vehiculos, retrovisores, volantes para vehiculos,
amortiguadores de vehiculos, cinturones de seguridad para vehiculos,
bolsas de aires, cubiertas de bolsas de aires, llantas para las ruedas de
los vehiculos, tapacubos, cubos para ruedas de vehiculos, reposapiés
para vehiculos.

En clase 16 aclara que fotografias corresponde a fotografias [impresas].
Que, este Instituto considera que las aclaraciones realizadas por el
solicitante respecto de los productos previamente objetados resulta
suficiente para efectos de reconsiderar la observacion de fondo, pues las
enmiendas y aclaraciones presentadas por el solicitante son
efectivamente una precisién de los productos objetados, sin que ello
implique una ampliacion a del ambito de proteccion solicitado inicialmente
0 que dichas modificaciones pudiesen eventualmente colisionar con
derechos de terceros.

Que, en atencion a lo anteriormente expuesto y conforme a lo dispuesto
en los arts. 4 y 5 del Protocolo concerniente al Arreglo de Madrid relativo
al Registro Internacional de Marcas, en concordancia con las
disposiciones aplicables del Convenio de la Unién de Paris para la
Proteccién de la Propiedad Industrial, y lo dispuesto en los arts. 16y 17
del Reglamento del Protocolo, y en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley N°
19.039; se Reconsidera la observacion de fondo marca del Protocolo
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(afecta parte de la cobertura) y se Concede la marca solicitada para
distinguir productos de las clases 3, 9, 12, 14, 16, 18, 25, 27, 28 y
servicios de la clase 35, 37, 41 y 42 conforme a los argumentos
expuestos en esta resolucion.
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1459811 Camilo Antonio Cammas Brangier, en representacion de Mixta NOVOSALUD NUmero de Registro: 1472801
Novosalud SpA

1494800 Fernando Fernandez Telleria, en representacion de Mixta TRAVELXCHANGE GO FURTHER Numero de Registro: 1472802
Travelxchange Inc.

1497661 Silva Abogados, en representacion de & Beyond Holdings Denominativa PATAGONIA PRIVATE RESERVES Numero de Registro: 1472803
(Pty) Ltd

1500406 Christian Gustavo Ernst Suarez, en representacion de Block, | Denominativa BLOCK Namero de Registro: 1472804
Inc.

1501806 Garcia Parot y Compariia SPA, en representacion de Mixta VivaChek Numero de Registro: 1472805
VivaChek Biotech (Hangzhou) Co., Ltd.

1503344 Silva Abogados, en representacion de Meta Platforms, Inc. Denominativa META PAY Numero de Registro: 1472806

1522953 José Luis Ramirez De Franceschi Denominativa il Numero de Registro: 1472807

1536977 Cooper & Cia. Ltda. , en representacion de Euroetika Sas Denominativa TRISANAR Numero de Registro: 1472808

1540575 Sergio Fabian Bravo Arenas Denominativa REVIV Numero de Registro: 1472809

1551990 Edmundo Alberto Acufia Lizama, en representacion de Denominativa Rolec NUmero de Registro: 1472810
Héctor Leopoldo Rodriguez Mufioz

1553298 Silva Abogados, en representacion de Agricola Olivia del Denominativa REDY NUmero de Registro: 1472811
Huique S.A.

1566984 Badilla Davis Limitada, en representacion de Cristalia Chile Denominativa NITROPRUS NUmero de Registro: 1472812
SpA

1571638 Az y Compaiiia , en representacion de Vifia El Rosal S.A. Denominativa VINARUPANCO NUmero de Registro: 1472813

1573058 Brenda Paola Vergara Herrera, en representacion de Mixta MAGNOLIO Centro de Terapias del Desarrollo Numero de Registro: 1472814
Francisca Loreto Cesari Collins y Mdnica Maria Silva
Rodriguez

1576814 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Psicotrading Hub Numero de Registro: 1472815
Simplex Digital SpA

1580147 Paz Fernanda Arenas Cabrera, en representacion de Nancy | Mixta Restobar Tinku NUmero de Registro: 1472816
Bertha Salcedo Cérdova

1589847 Muhlenbrock & Kuhner SpA, en representacion de Sebastian | Mixta RR DOBLE R CONSTRUCCION & HOGAR Numero de Registro: 1472760
Andrés Rodriguez Puali

1591803 Silva Abogados, en representacion de Naver Webtoon Ltd. Denominativa WEBTOON CANVAS Numero de Registro: 1472817

1593187 Jorge Elias Lolas Llanos, en representacion de Distribuidora | Mixta PILI POLI NUmero de Registro: 1472818
DGL Group SpA

228



Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M5:
Concesion de Marcas
[ Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones

1593699 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Sunny Paper Store NUmero de Registro: 1472819
Karla Lorena Shinya Gonzalez

1598874 Silva y Cia. , en representacion de Gatekeeper Systems, Inc. | Denominativa PURCHEK NUmero de Registro: 1472820

1599338 Anil Chandnani Denominativa Hoffmans NUmero de Registro: 1472821

1599605 Ignacio Miguel Martinez Cornejo, en representacion de Denominativa CRESCI E PERDI Numero de Registro: 1472822
Cresci e Perdi Franchising Ltda.

1600973 Diego Tomas Herrera Martinez Mixta FERRETERIA CHACABUCO Numero de Registro: 1472823

1601058 Asesoria Legal Levo Limitada , en representacion de Mixta MOONBLISS Numero de Registro: 1472824
Connected2023, S.L.

1601116 Badilla Davis Limitada, en representacion de American Best Denominativa BM BEST MELAMINE Numero de Registro: 1472825
Melamine, Sociedad Anénima

1604276 Camila Daniela Alvarez Alvarez, en representacion de Siete Mixta Pescaderia Siete Mares Coquimbo NUmero de Registro: 1472826
Mares e Hijos S.p.A.

1604407 Christian Gustavo Ernst Suarez, en representacion de Denominativa CADA MINUTO CUENTA NUmero de Registro: 1472827
Amazon Technologies, Inc.

1605270 Santa Cruz Ip SpA, en representacion de Pablo Fermin Denominativa OTTER TEC Ndmero de Registro: 1472828
Vasquez Rosati

1605575 Sociedad de Profesionales Full Marcas & Compafiia Mixta Tuacceso.cl Namero de Registro: 1472829
Limitada, en representacion de Tuacceso Producciones SpA

1606216 Sociedad de Profesionales Full Marcas & Compafiia Mixta MICOTA NUmero de Registro: 1472830
Limitada, en representacion de Comercializadora Samtop
SpA

1607089 Camila Fernanda Caceres Palma, en representacion de Denominativa ELECTROPROYECT LIMITADA NUmero de Registro: 1472831
Electroproyect Ltda.

1607184 Silva Abogados, en representacion de Stellantis Automoveis | Denominativa BIO HYBRID Numero de Registro: 1472832
Brasil Ltda.

1608091 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa Talos Numero de Registro: 1472833
Importadora y Exportadora Sweet Ltda.

1608104 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa Carnaza Numero de Registro: 1472834
Sandor Ivan Castro Salazar

1608122 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta GoCHile Consultores NUmero de Registro: 1472835
Tristan Alejandro Garcés Travisany

1608183 Silva Abogados, en representacion de Delivery Hero Latam Denominativa PedidosYa Elevate NUmero de Registro: 1472836
Marketplace Holding S.A.
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1608382 Paulina Nazar Massuh, en representacion de Pedro Lyon Mixta Pexz Media NUmero de Registro: 1472837
Barros

1608431 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Imexa Numero de Registro: 1472838
Juan Pablo Rozas Avendafio

1608628 Jarry Ip SpA, en representacion de Nipponflex Holding Denominativa NIPPONFLEX NUmero de Registro: 1472839
Internacional Ltda

1608767 Sociedad de Profesionales Full Marcas & Compafiia Denominativa UFO LA SENAL DE TU BAJON Namero de Registro: 1472840
Limitada, en representacién de Comida Rapida Daniel
Leonardo Barrios Pérez E..R.L.

1609319 Badilla Davis Limitada, en representacion de Yibin Kaiyi Mixta KAIYI e-Qute Numero de Registro: 1472841
Automobile Co., Ltd.

1609387 Eduardo Armando Garcia Ramos, en representacion de Radl | Mixta ROSA TIGRE SANGUCHERIA Numero de Registro: 1472842
Sebastian Franco Del Pino

1609587 Silva Abogados, en representacion de R. Torre & Company, Denominativa TORANI Numero de Registro: 1472843
Inc.

1610132 Silvay Cia. , en representacion de Starbucks Corporation Mixta STARBUCKS COFFEE Numero de Registro: 1472844

1610134 Silvay Cia. , en representacion de Starbucks Corporation Mixta STARBUCKS Numero de Registro: 1472845

1610137 Silvay Cia. , en representacion de Starbucks Corporation Mixta STARBUCKS Numero de Registro: 1472846

1610139 Silvay Cia. , en representacion de Starbucks Corporation Mixta STARBUCKS COFFEE NUmero de Registro: 1472847

1610141 Silva y Cia. , en representacion de Grupo Gremvi Galicia, Mixta tubasa NUmero de Registro: 1472848
S.L

1610162 Silva y Cia. , en representacion de Starbucks Corporation Denominativa STARBUCKS COFFEE NUmero de Registro: 1472849

1610642 Paula Andrea Barnes Richards Mixta @planta woman NUmero de Registro: 1472850

1611085 Jiaan Ai, en representacion de Importadora y Exportadora Figurativa Numero de Registro: 1472851
Tres Limitada

1611117 Silva Abogados, en representacion de Dele Electrical Denominativa DELELIFT Numero de Registro: 1472852
(Hangzhou) Co.,Ltd

1611222 Cooper SpA,, en representacion de Agricola Montolin S.A. Denominativa MONTOLIN Numero de Registro: 1472853

1611223 Cooper SpA,, en representacion de Agricola Montolin S.A. Denominativa MONTOLIN Ndmero de Registro: 1472854

1611439 Puga Ortiz Propiedad Intelectual Limitada , en representacion | Denominativa One&Only NUmero de Registro: 1472855
de Profesionales One&Only Ltda.

1611727 Moisés Hernan Castro Toro, en representacién de Linktour Denominativa LINKTOUR NUmero de Registro: 1472856
Automotive Co., Ltd
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1611732 Moisés Hernan Castro Toro, en representacion de Linktour Figurativa NUmero de Registro: 1472857
Automotive Co., Ltd

1611738 Moisés Hernan Castro Toro, en representacion de Linktour Denominativa lintour Numero de Registro: 1472858
Automotive Co., Ltd

1611740 Moisés Hernan Castro Toro, en representacion de Linktour Figurativa NUmero de Registro: 1472859
Automotive Co., Ltd

1611742 Moisés Hernan Castro Toro, en representacion de Linktour Denominativa LINKTU NUmero de Registro: 1472860
Automotive Co., Ltd

1611745 Moisés Hernan Castro Toro, en representacion de Linktour Figurativa NUmero de Registro: 1472861
Automotive Co., Ltd

1611939 Carol Maryoriec Viera Rodriguez Mixta Bulls Boxing CL Hecho en Chile Numero de Registro: 1472862

1611986 Brenda Paola Vergara Herrera, en representacion de Soltecs | Mixta APARCATEC Numero de Registro: 1472863
Consultores Ltda.

1611995 Edmundo Alberto Acufia Lizama, en representacion de Denominativa BADAWI SHOP Numero de Registro: 1472864
Daniela Alejandra Sara Zaror

1611998 Edmundo Alberto Acufia Lizama, en representacion de Denominativa BADAWI SHOP Numero de Registro: 1472865
Daniela Alejandra Sara Zaror

1612168 Oscar Coarite Pari, en representacion de Importaciones y Mixta JEPCO Namero de Registro: 1472866
Exportaciones Kaiho Engine Limitada

1613453 Dentons Larrain Rencoret SpA. , en representacion de Mixta cemaipo NUmero de Registro: 1472867
Corporacion Empresas del Maipo

1613659 Santiago Jose Vasquez Denominativa INPRO NUmero de Registro: 1472868

1613663 Santiago Jose Vasquez Denominativa NEONIX NUmero de Registro: 1472869

1614027 Lathrop Cayul Abogados Limitada, en representacion de Mixta Condominio Rocas del Tabo Numero de Registro: 1472870
Inmobiliaria Rocas del Tabo SpA

1614035 Lathrop Cayul Abogados Limitada, en representacion de Mixta Mirador Del Tabo Vista al Mar, Hogar Perfecto NUmero de Registro: 1472871
Inmobiliaria Mirador Del Tabo SpA

1614190 Maria Gracia Labadia Drapela, en representacion de FCM Mixta CONTEGO NUmero de Registro: 1472872
Inversiones SpA

1614251 Alexander Sebastian Muhlenbrock Reyes, en representacion | Mixta ATODOCAMPO.cl Ndmero de Registro: 1472873
de Jorge laniszewski Rojas

1614305 Sabrina Lourdes Rodriguez Chellew, en representacion de Mixta Eternidad Editorial NUmero de Registro: 1472874
Editorial Sabrina Lourdes Rodriguez Chellew E.I.R.L.
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1614639 Sociedad de Profesionales Full Marcas & Compafiia Mixta Naturables Numero de Registro: 1472875
Limitada, en representacion de Derly Saireth Duran De
Bautista

1614661 Asesorias Alpha Prima Limitada, en representacion de Mixta MI COLE BY LUCY NUmero de Registro: 1472876
Ernesto José Patifio Alfonzo

1614916 Cooper SpA,, en representacion de Agricola Montolin S.A. Denominativa MONTOLIN Numero de Registro: 1472877

1614917 Cooper Spa., en representacion de Agricola Montolin S.A. Denominativa MONTOLIN Ndmero de Registro: 1472878

1615372 José Miguel Poblete Malermo Denominativa VETERINARIALOS ROBLES Numero de Registro: 1472879

1615449 Fiorella Katterina Estefane Avendafio Mixta TUS RECUERDOS D PAPEL Numero de Registro: 1472880

1615769 Atrium S.A. | en representacion de Inversiones Gran Denominativa BEVET Numero de Registro: 1472881
Araucaria Dos Limitada

1615771 Atrium S.A. | en representacion de Inversiones Gran Denominativa BIVET Numero de Registro: 1472882
Araucaria Dos Limitada

1615797 Atrium S.A. , en representacion de Importadora y Mixta JOYMAX Numero de Registro: 1472883
Exportadora H&Y Lida.

1615953 Edmundo Alberto Acufia Lizama, en representacion de José Denominativa RED ONE NUmero de Registro: 1472884
Ignacio Aravena Torres

1616123 Paula Ximena llabaca Diaz, en representacion de Denominativa testosteroll NUmero de Registro: 1472885
Exportadora e Importadora Merkurio Ltda

1616375 Gregorio Alejandro Izquierdo Gonzélez, en representacion de | Mixta SONOCEL-M NUmero de Registro: 1472886
Myofit SpA

1616383 Abmark Sociedad Ltda., en representacion de Fundacion Mixta FDF FUNDACION PARA EL DESARROLLO NUmero de Registro: 1472887
Para El Desarrollo Fruticola FRUTICOLA

1616384 Alessandri & Compania Limitada, en representacion de Mixta PICCINI UNA TRADIZIONE DI FAMIGLIA DAL Numero de Registro: 1472888
Tenute Piccini S.P.A. 1882

1616419 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de BryanLa | Mixta MANGOGREEN Numero de Registro: 1472889
Rotta Guerrero y Leidy Lucia Puerta Rendon

1616449 Javiera Constanza Castillo Beltran, en representacion de Mixta Alerce Literario Mas Que Leer Numero de Registro: 1472890
Alerce Literario Osorno SpA

1616464 Sociedad de Profesionales Full Marcas & Compafiia Mixta THE SOUTHLAND SCHOOL EDUCARE IN Namero de Registro: 1472891
Limitada, en representacion de Sociedad Educacional PERSEVERANTIA
Southland School S.A.

1616514 Giovanna Carola Diaz Rodriguez, en representacion de Mixta S SWISGOR Namero de Registro: 1472892
Yongmei Zhuang
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1616539 Ximena Karina Hodge Urenda, en representacion de Denominativa Prejubilario Numero de Registro: 1472893
Expansivas SPA

1616596 Fernando Fernandez Telleria, en representacion de Denominativa KERUI Numero de Registro: 1472894
Shenzhen Kerui Smart Technology Co.,Ltd

1616767 Abraham Ismael Diaz Araya Mixta Perickles NUmero de Registro: 1472895

1616780 Pablo Kolm Mixta GOLON NUmero de Registro: 1472896

1616781 José Rodrigo Soler Martinez, en representacion de La Mesa | Mixta VIVEUR NUmero de Registro: 1472897
y Decoracién SPA

1616954 Ignacio Eduardo Robinson Frei, en representacion de FL Denominativa EDUARDO FREI NUmero de Registro: 1472898
SPA

1616979 Diego Hernén Andrade Mufioz Mixta HAPPY COWS SPA Numero de Registro: 1472899

1616999 Sociedad de Profesionales Full Marcas & Compafiia Denominativa PET HOODIES PH Numero de Registro: 1472900
Limitada, en representacién de Disefio y Moda Ph SpA

1617002 Sociedad de Profesionales Full Marcas & Compafiia Denominativa CLINICABONNO Numero de Registro: 1472901
Limitada, en representacion de Dra Zarate SpA

1617187 Sociedad de Profesionales Full Marcas & Compafiia Denominativa TALENT WOMAN Ndmero de Registro: 1472902
Limitada, en representacion de Yessenia De Los Angeles
Basterrechea Millar

1617250 Francisco Javier Urzlia Edwards Denominativa SmartED NUmero de Registro: 1472903

1617258 Carlos Alberto Colina Ramirez, en representacion de Lewis Denominativa MOAD NUmero de Registro: 1472904
Alfredo Arias Rodriguez

1617265 Romina Guisella Barra Cabrera, en representacion de Mixta WATERTECH NUmero de Registro: 1472905
Watertech Chile SpA

1617324 Fernanda Isidora Irrazabal Steinert, en representacion de Mixta FUNDACION NUESTROS HIJOS CANCER Numero de Registro: 1472906
Fundacion Nuestros Hijos INFANTIL
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1604131 Sebastian Marcelo Farfan Vicencio Mixta World exclusive Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notifico

al solicitante con fecha 10 de abril de 2025, una resolucién de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, en relacion al registro
N°860519, marca WORLD INDUSTRIES, que distingue ropa, calzado,
articulos de sombrereria, de la clase 25;

Que el solicitante no contesto la observacion de fondo.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie
los hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracién
el concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N°19.039,
que las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado
productos o servicios. Tales signos podran consistir en palabras,
incluidos los nombres de personas, letras, nimeros, elementos
figurativos tales como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de
colores, sonidos, olores o formas tridimensionales, asi como también,
cualquier combinacién de estos signos, siendo una de sus funciones
principales la de indicar la procedencia empresarial de los mismos. Que
de lo anterior, fluye que la caracteristica y funcion primordial y esencial
de la marca es la de permitir la identificacion de los productos y los
servicios respectivos, asegurando una correcta vinculacion al origen
mercantil de los mismos, de modo de evitar la confusién en el publico
consumidor acerca de dicha procedencia.

Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo
puede ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe
velar porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva,
para lo cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura
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de los productos o servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) de la Ley N°19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas”

Que, para determinar la concurrencia de las causales de
irregistrabilidad aludidas precedentemente este Instituto ha apreciado
los antecedentes de la causa, conforme el método de analisis que a
continuacion se desarrolla.

Que para configurar las causales citadas se debera analizar en primer
lugar las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su
ambito de proteccidn, que se define por los productos o servicios que
pretenden distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las
coberturas de los signos en conflicto son idénticas, similares o
relacionadas entre si, pues si no existe una relacion entre los productos
0 servicios solicitados, normalmente, no existira impedimento para la
convivencia entre los signos, en virtud del principio de especialidad de
las marcas comerciales. La marca solicitada en relacion a la marca
registrada distingue coberturas idénticas y relacionadas.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde
a una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada
marca, a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del
analisis marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un
todo, sin detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacion fonética, grafica y/o
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinidn
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se
centra, generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del
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elemento dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con ofra.

Que efectuada esa revision, se ha podido constatar que los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Que, la ausencia de oposiciones no constituye justificacion o
impedimento para notificar una observacién de fondo cuando se estima
que concurre cualquiera de las causales de irregistrabilidad que
contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley N°19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) y en el
Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) en relacién al articulo
19 de la Ley N°19.039, en base a los argumentos expuestos y aquellos
contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los que se
dan por enteramente reproducidos.
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1604565 Nicolas Garcia Lorca, en representacion de Indigital SpA

Mixta

IN DIGITAL

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod
al solicitante con fecha 22/04/2025 una resolucion de observaciones de
fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurria en la causal de
irregistrabilidad contemplada en el articulo 20 letra h) inciso 1° de la ley
N°19.039. La marca solicitada presenta igualdad o semejanza grafica y
fonética, lo cual podria prestarse para inducir a error, en relacién al
Registro 1116973 Marca IN Protege Servicios comerciales y publicitarios
en linea a través de una red informatica, servicios de marketing y
promocion para negocios; compilacion y sistematizacion de informacion
por medio de base de datos informaticas; suministro de una base de
datos de consulta en linea para empleos y oportunidades de carrera y
negocios, consultas y respuestas en materia de empleo y servicios
profesionales; entrega de informacién de productos, servicios, eventos y
actividades relacionadas; administrar y dirigir ferias laborales; servicios
de colocacion de personal, consultoria en materia de recursos humanos;
investigacion comercial y servicios de sondeo de opinion; servicios de
monitoreo, a saber, seguimiento en linea en relacion a negocios,
organizaciones y temas comerciales, promocién de productos y servicios
para terceros a través de redes de comunicacién informatica;
suministrando el intercambio y servicios de venta y productos de terceros
a través de redes de comunicacion informatica, servicios de venta al por
menor en linea dentro del drea de comunicacién digital, vestuario,
calzado, articulos de sombrereria, imprenta, articulos de papeleria,
articulos de oficina, bolsos, juegos, juguetes y piochas; suministro en
linea de servicios informaticos de carrera e informacién en el area del
empleo, reclutamiento, recursos laborales, y listados de trabajos;
suministro en linea de asesoria interactiva sobre empleo; servicio de
comercio electronico, a saber, suministrando un foro en linea para
publicidad y marketing. de la clase 35; Registro 1195207 Marca IN
Protege Promociones especiales consistentes en otorgar tarjetas de
pasajero frecuente, descuentos especiales, premios por kilometraje
acumulado, uso de salén VIP y cambio de clase. Servicios de promocion
de bienes y servicios a través de la entrega de informacion a los
consumidores y usuarios, de tarjetas de beneficios asociadas a
programas de acumulacion de puntos, bonos u otras formas de
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cuantificar o valorizar el uso de estas tarjetas y/o descuentos
promocionales, tales como premios y beneficios adicionales. Servicio de
difusion de publicidad por cualquier medio de toda clase de productos y
servicios. Agencia de publicidad. Servicio de propaganda o publicidad
radiada y televisada. Servicios de mercadeo (marketing), incluyendo
servicios de estrategias de promocién, distribucion y precio de toda clase
de productos y servicios; asesorias con relacion a servicios de mercadeo
(marketing). Promocién de bienes y servicios de terceros mediante la
colocacién de avisos publicitarios y la exposicion promocional en sitios
electrénicos accesibles por medio de redes computacionales. Servicios
de importacion, exportacion y representacion de toda clase de productos;
comercio exterior. Comercio electrénico y servicios de compra y venta al
publico de todo tipo de productos por Internet, correo o por medio de una
comunicacion interactiva de datos, mensajes, imégenes, textos y
combinaciones de estos, por medios computacionales, world wide web y
otras redes de bases de datos; servicios de compra y venta al publico de
todo tipo de productos por medio de una comunicacién oral y/o visual por
medio de terminales de computacion, fax y por otros medios anélogos y
digitales. Servicios de pedido por correo que comprende toda clase de
productos; obtencién de descuentos en beneficio de usuarios, en la
compra de bienes y servicios a comerciantes. Servicios de venta por
catalogos. Reagrupamiento, por cuenta de terceros, de productos
diversos, permitiendo a los consumidores examinar y comprar estos
productos con comodidad, de la clase 35.

Que, el solicitante contesté la observacion de fondo sefialando,

Signos similares han sido aceptados a registro.

Los signos como conjunto presentan diferencias graficas y fonéticas
suficientes.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
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0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcion primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacién de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Letra H) de la Ley 19.039 que dispone que no podran registrarse como
marcas “aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se asemejen de
forma que puedan confundirse con ofras ya registradas o validamente
solicitadas con anterioridad para productos o servicios idénticos o
similares, pertenecientes a la misma clase o clases relacionadas”.

Que, para determinar la concurrencia de las causales de irregistrabilidad
aludidas precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes
de la causa, conforme el método de andlisis que a continuacion se
desarrolla.

Que para configurar las causales citadas se debera analizar en primer
lugar las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su
ambito de proteccion, que se define por los productos o servicios que
pretenden distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las
coberturas de los signos en conflicto son idénticas, similares o
relacionadas entre si, pues si no existe una relacién entre los productos
0 servicios solicitados, normalmente, no existira impedimento para la
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convivencia entre los signos, en virtud del principio de especialidad de las
marcas comerciales. La marca solicitada en relacion a la marca
registrada distingue coberturas en parte relacionadas y en parte
idénticas.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
ala luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del analisis
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacion fonética, grafica ylo
conceptual; (ii) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacién, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente,

Signos similares han sido aceptados a registro. Cada marca es
analizada de conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones
adoptadas por este Instituto en casos similares no son vinculantes para
éste.

Los signos como conjunto presentan diferencias gréficas y fonéticas
suficientes. Que, atendida las semejanzas determinantes existentes
entre los signos la convivencia de éstos en el mercado podra llevar a
riesgo de confusion provocado por la falta de claridad a la que podran ser
inducidos los consumidores al momento de elegir un producto de otro,

240



Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M6:

Rechazadas a Registro

[ Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

llevandolos a pensar que son las mismas marcas y que poseen por tanto
un mismo origen empresarial.

Que, la ausencia de oposiciones no constituye justificacion o
impedimento para notificar una observacion de fondo cuando se estima
que concurre cualquiera de las causales de irregistrabilidad que
contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letras h) y en el
Reglamento de dicha ley, RESUELVO: Que se ratifica la observacion de
fondo y se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la causal de
irregistrabilidad del articulo 20 letra h) en relacion al articulo 19 de la Ley
19.039, en base a los argumentos expuestos y aquellos contenidos en la
observacién de fondo formulada en autos, los que se dan por
enteramente reproducidos.
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1604589 Maurizio Stefano Garibaldi Fritis Denominativa CROCANTINA Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd

al solicitante con fecha 21/04/2025 una resolucion de observaciones de
fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurria en la causal de
irregistrabilidad contemplada en el articulo 20 letra h) inciso 1° de la ley
N°19.039. La marca solicitada presenta igualdad o semejanza grafica y
fonética, lo cual podria prestarse para inducir a error, en relacién al
Registro 1312258 Marca CROKANTINAS Protege Galletas; galletas de
malta; galletas de mantequilla; galletas saladas; galletas de Dulce, de la
clase 30; Registro 1312655 Marca CROKANTINAS Protege Galletas;
galletas de malta; galletas de mantequilla; galletas saladas; galletas de
Dulce, de la clase 30.

Que, el solicitante contestd la observacion de fondo sefialando,

Los signos presentan diferencias graficas y fonéticas suficientes.

Ha limitado los productos por lo que los signos distinguen coberturas
diversas.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, gréaficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

242



Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M6:

Rechazadas a Registro

[ Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Letra H) de la Ley 19.039 que dispone que no podran registrarse como
marcas “aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se asemejen de
forma que puedan confundirse con otras ya registradas o validamente
solicitadas con anterioridad para productos o servicios idénticos o
similares, pertenecientes a la misma clase o clases relacionadas”.

Que, para determinar la concurrencia de las causales de irregistrabilidad
aludidas precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes
de la causa, conforme el método de analisis que a continuacién se
desarrolla.

Que para configurar las causales citadas se debera analizar en primer
lugar las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su
ambito de proteccion, que se define por los productos o servicios que
pretenden distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las
coberturas de los signos en conflicto son idénticas, similares o
relacionadas entre si, pues si no existe una relacion entre los productos
0 servicios solicitados, normalmente, no existira impedimento para la
convivencia entre los signos, en virtud del principio de especialidad de las
marcas comerciales. La marca solicitada en relacion a la marca
registrada distingue coberturas en parte relacionadas y en parte
idénticas.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a laluz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del analisis
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacion fonética, grafica ylo
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conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con ofra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente,

Los signos presentan diferencias graficas y fonéticas suficientes. Que,
atendida las semejanzas determinantes existentes entre los signos la
convivencia de éstos en el mercado podra llevar a riesgo de confusion
provocado por la falta de claridad a la que podran ser inducidos los
consumidores al momento de elegir un producto de otro, llevandolos a
pensar que son las mismas marcas y que poseen por tanto un mismo
origen empresarial.

Ha limitado los productos por lo que los signos distinguen coberturas
diversas. Sin perjuicio de la limitacién de cobertura efectuada, cabe
destacar que es comun que en un mercado en donde se ofrezcan los
productos que pretende amparar la marca solicitada, se puedan adquirir
o comercializar de igual forma los productos que ampara la marca
registrada con anterioridad, pudiendo ser dichos ambitos de proteccion
sustitutos o incluso competencia uno del otro.

Que, la ausencia de oposiciones no constituye justificacion o
impedimento para notificar una observacion de fondo cuando se estima
que concurre cualquiera de las causales de irregistrabilidad que
contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letras h) y en el
Reglamento de dicha ley, RESUELVO: Que se ratifica la observacion de
fondo y se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la causal de
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irregistrabilidad del articulo 20 letra h) en relacién al articulo 19 de la Ley
19.039, en base a los argumentos expuestos y aquellos contenidos en la
observacion de fondo formulada en autos, los que se dan por
enteramente reproducidos.

245



Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M6:
Rechazadas a Registro
[ Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones |
1604651 JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de Mixta F FRIGOCHACO Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd
COOPERATIVA COLONIZADORA MULTIACTIVA al solicitante con fecha 17/04/2025 una resolucion de observaciones de
FERNHEIM LIMITADA fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurria en la causal de

irregistrabilidad contemplada en el articulo 20 letra h) inciso 1° de la ley
N°19.039. La marca solicitada presenta igualdad o semejanza grafica y
fonética, lo cual podria prestarse para inducir a error, en relacién al
Registro N°1049391, marca CHACO BEEF, que distingue Carne,
pescado, carmne de ave y carne de caza; extractos de carne; frutas y
verduras, hortalizas y legumbres en conserva, congeladas, secas y
cocidas; jaleas, confituras, compotas; huevos; leche y productos lacteos;
aceites y grasas comestibles, de clase 29.

Que, el solicitante contestd la observacion de fondo sefialando,

Sefiala que la expresién CHACO tiene caracter descriptivo.

Es titular del signo en diversos paises.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, gréaficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacién de dicha marca en el mercado.
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Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Letra H) de la Ley 19.039 que dispone que no podran registrarse como
marcas “aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se asemejen de
forma que puedan confundirse con otras ya registradas o validamente
solicitadas con anterioridad para productos o servicios idénticos o
similares, pertenecientes a la misma clase o clases relacionadas”.

Que, para determinar la concurrencia de las causales de irregistrabilidad
aludidas precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes
de la causa, conforme el método de analisis que a continuacién se
desarrolla.

Que para configurar las causales citadas se debera analizar en primer
lugar las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su
ambito de proteccion, que se define por los productos o servicios que
pretenden distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las
coberturas de los signos en conflicto son idénticas, similares o
relacionadas entre si, pues si no existe una relacion entre los productos
0 servicios solicitados, normalmente, no existira impedimento para la
convivencia entre los signos, en virtud del principio de especialidad de las
marcas comerciales. La marca solicitada en relacion a la marca
registrada distingue coberturas en parte relacionadas y en parte
idénticas.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a laluz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del analisis
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacion fonética, grafica y/o
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conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con ofra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que los signos en
controversia presentan una configuracion faciimente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente,

Sefiala que la expresion CHACO tiene caracter descriptivo. Que el signo
previo es distintivo, se encuentra vigente, surtiendo sus efectos legales,
el cual presenta semejanzas determinantes con la presente solicitud.

Es titular del signo en diversos paises. Que en virtud del principio de
territorialidad el titula gozara de proteccion solo en aquellos paises donde
ha obtenido los derechos de propiedad industrial y no en otros.

Que, la ausencia de oposiciones no constituye justificacion o
impedimento para notificar una observacion de fondo cuando se estima
que concurre cualquiera de las causales de irregistrabilidad que
contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letras h) y en el
Reglamento de dicha ley, RESUELVO: Que se ratifica la observacion de
fondo y se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la causal de
irregistrabilidad del articulo 20 letra h) en relacién al articulo 19 de la Ley
19.039, en base a los argumentos expuestos y aquellos contenidos en la
observacién de fondo formulada en autos, los que se dan por
enteramente reproducidos.
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1604667 Fabian Alejandro Pino Liliot, en representacion de Mixta CONTAR ME ASESORA Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd

ASESORIAS CONTAR ME ASESORA LIMITADA

al solicitante con fecha 16/04/2025 una resolucion de observaciones de
fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurria en la causal de
irregistrabilidad contemplada en el articulo 20 letra h) inciso 1° de la ley
N°19.039. La marca solicitada presenta igualdad o semejanza grafica y
fonética, lo cual podria prestarse para inducir a error, en relacién al
Registro 1439475 Marca KONTAR Protege Asesoria fiscal [contabilidad];
consultoria en contabilidad; contabilidad administrativa; contabilidad
analitica; contabilidad de balances; contabilidad de gestion de costes;
contabilidad financiera; contabilidad informatizada; contabilidad para
terceros; contabilidad y auditoria contable; contabilidad, teneduria de
libros y auditoria contable; planificacion fiscal [contabilidad]; servicios de
asesoramiento de declaraciones de tributarias [contabilidad]; servicios de
contabilidad; servicios de contabilidad financiera y auditorias contables y
financieras; servicios de contabilidad forense; servicios de contabilidad y
auditorias de empresas; consultoria en recursos humanos; gestién de
recursos humanos; servicio como departamento de recursos humanos
para terceros; servicios de gestion de recursos humanos y de seleccion
de personal; servicios de compras para terceros [compra de productos y
servicios para otras empresas]; consultoria de gestién corporativa;
consultoria y gestion de procesos operativos; contabilidad de gestion;
gestion de costos; gestién de empresas; gestion de personal; teneduria
de libros de gestion; servicios de planificacion estratégica empresarial;
administracién de nominas salariales de empresas para terceros;
preparacion de néminas para terceros; servicios de procesamiento de
néminas para terceros; servicios de asesoramiento de declaraciones de
impuestos [contabilidad]; servicios de consultoria y de elaboracion de
declaraciones fiscales; elaboracion de estados financieros; gestion de
registros financieros; administracion, facturacion y reconciliacion de
cuentas por cuenta de terceros; reconciliacion de transacciones
financieras de cuentas bancarias; servicios de teneduria de libros
financieros y auditorias contables y financieras; teneduria de libros
financeiros, de la clase 35.

Que, el solicitante contestd la observacion de fondo sefialando,

Los signos presentan diferencias graficas y fonéticas suficientes.

249



Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M6:

Rechazadas a Registro

[ Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

Signos distinguen coberturas diversas

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcion primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacién de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusion en el piblico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Letra H) de la Ley 19.039 que dispone que no podran registrarse como
marcas “aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se asemejen de
forma que puedan confundirse con ofras ya registradas o validamente
solicitadas con anterioridad para productos o servicios idénticos o
similares, pertenecientes a la misma clase o clases relacionadas”.

Que, para determinar la concurrencia de las causales de irregistrabilidad
aludidas precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes
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de la causa, conforme el método de analisis que a continuacién se
desarrolla.

Que para configurar las causales citadas se debera analizar en primer
lugar las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su
ambito de proteccion, que se define por los productos o servicios que
pretenden distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las
coberturas de los signos en conflicto son idénticas, similares o
relacionadas entre si, pues si no existe una relacion entre los productos
0 servicios solicitados, normalmente, no existira impedimento para la
convivencia entre los signos, en virtud del principio de especialidad de las
marcas comerciales. La marca solicitada en relacion a la marca
registrada distingue coberturas en parte relacionadas y en parte
idénticas.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y ofra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacién, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del analisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacion fonética, gréfica y/o
conceptual; (ii) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con ofra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacién, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente,
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Los signos presentan diferencias graficas y fonéticas suficientes. Que,
atendida las semejanzas determinantes existentes entre los signos
CONTAR / KONTAR sin que la adicion de la frase ME ASESORA logre
diferenciarlos adecuadamente por lo que la convivencia de éstos en el
mercado podra llevar a riesgo de confusién provocado por la falta de
claridad a la que podran ser inducidos los consumidores al momento de
elegir un servicio de otro, llevandolos a pensar que son las mismas
marcas y que poseen por tanto un mismo origen empresarial.

Signos distinguen coberturas diversas. A este respecto, cabe destacar
que es comun que en un mercado en donde se ofrezcan los servicios que
pretende amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar
de igual forma los servicios que ampara la marca registrada con
anterioridad, pudiendo ser dichos ambitos de proteccion sustitutos o
incluso competencia uno del otro.

Que, la ausencia de oposiciones no constituye justificacion o
impedimento para notificar una observacion de fondo cuando se estima
que concurre cualquiera de las causales de irregistrabilidad que
contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letras h) y en el
Reglamento de dicha ley, RESUELVO: Que se ratifica la observacion de
fondo y se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la causal de
irregistrabilidad del articulo 20 letra h) en relacién al articulo 19 de la Ley
19.039, en base a los argumentos expuestos y aquellos contenidos en la
observacién de fondo formulada en autos, los que se dan por
enteramente reproducidos.
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1604669 ASESORIAS ALPHA PRIMA LIMITADA , en representacion Denominativa CANNOLI BAR Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd

de Comercial y gastronémica di como spa

al solicitante con fecha de 17/04/2025 una resolucion de observaciones
de fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurria en la causal
de irregistrabilidad contemplada en el articulo 20 letras E) de la Ley N°
19.039. El conjunto pedido resulta descriptivo y carente de dintintividad.
El signo pedido resulta irregistrable por tratarse de un conjunto carente
de distintividad. En efecto, el conjunto “CANNOLI BAR”, es un lugar
donde se venden cannoli, um postre tipico de la region italiana de Sicilia.
La palabra “cannoli” significa “pequeno tubo” en italiano. A lo que debe
agregarse que el signo se encuentra construido en base a términos de
uso comun, y por no ser susceptible de distinguir en el mercado un Unico
origen empresarial no corresponde concesiones de uso exclusivo ni
excluyente a nadie en particular. Cabe consignar que el signo es del tipo
denominativo y no incorpora elementos adicionales que le permitan
obtener la distintividad necesaria para constituirse en marca comercial.
Circunstancias todas que obstan al otorgamiento de un registro de marca
comercial.

Que, el solicitante contesto la observacion de fondo sefialando,

Que el signo pedido debe ser aceptado como conjunto tal como lo
mandata el articulo 19 bis C.

Indica que el signo pedido ha adquirido distintividad por el uso en el
mercado nacional.

Signos similares han sido aceptados a registro.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
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procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusidn, error y/o engafio en el piblico consumidor acerca de
dicha procedencia.

Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o0 servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacién de fondo pertinente,
el articulo 20 letra E) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “las expresiones o signos empleados para
indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que
sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de
productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo o
describan los productos, servicios a que deban aplicarse”, determina la
imposibilidad de registro de: Signos genéricos, que este Instituto ha
entendido como aquellos que usan el nombre propio de un producto o
servicio para su designacion, de modo que coinciden con el término que
generalmente identifica dicho producto o servicio; descriptivos o
indicativos, que son aquellos que entregan al publico consumidor de
forma directa o evidente informacion sobre una o varias caracteristicas,
cualidades u otros antecedentes esenciales que pueden servir para
designar las particularidades del producto o servicio de que se trate, tales
como su género o naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacién, peso, valor o cualidad; y desprovistos de caracter
distintivo, dentro de los cuales se encuentran aquellos términos de
utilizacién comun en el mercado y aquellos excesivamente simples o
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excesivamente extensos, respecto de los cuales el consumidor no podra
asociar un origen empresarial especifico y determinado dado que no
poseen ninguna capacidad para diferenciar con claridad los productos y/o
servicios ofrecidos y/o prestados por una persona de aquellos ofrecidos
ylo prestados por ofra.

Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de
la causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla
y que contempla los siguientes cuatro pasos sucesivos y excluyentes,
esto es, en caso de concluir que no procede la proteccion marcaria
conforme un criterio, no se prosigue con el siguiente paso: (a) En primer
lugar debe atenderse al significado ordinario de las palabras "para el
publico relevante", de acuerdo al sentido o alcance contenido, ya sea en
diccionarios, en ejemplos de uso descriptivo del término o bien que se
deduzca claramente del significado comdn del término. Si conforme este
criterio el signo es una indicacién apropiada y relevante de la finalidad o
funcién del producto y/o servicio, a lo menos, existe evidencia preliminar
de que el signo es descriptivo. (b) En segundo lugar, la prueba de la
imaginacion, cuya finalidad es medir la relacién entre las palabras de la
marca y el producto o servicio al que se aplican. De esta forma si un
término "requiere imaginacion, pensamiento y la percepcion para llegar a
una conclusion en cuanto a la naturaleza de los bienes," esto es, cuando
requiere una construccion intelectual adicional, se considera un término
evocativo 0 sugestivo, y podria ser susceptible de protecciéon marcaria.
(c) El tercer paso consiste en preguntarse si el signo es necesario para
la competencia del mercado relevante, al cual va dirigido el producto o
servicio; esto es, establecer si los competidores serian propensos a
necesitar los términos utilizados en la marca solicitada para la descripcion
de sus productos y/o servicios. Asi, un término sera descriptivo conforme
este criterio, si se refiere generalmente a aquellos que los competidores
que comercializan productos o servicios similares, encontrarian Utiles en
la identificacion de sus propios bienes o servicios. (d) El ltimo y cuarto
paso de este método requiere determinar el grado en que un término ha
sido efectivamente utilizado por otros competidores que comercializan un
producto o servicio similar. Esto esta relacionado con la circunstancia de
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si los competidores tienen o no, la posibilidad de encontrar una marca Uil
para describir sus productos o servicios.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que el signo pedido
se estructura en base al conjunto “CANNOLI BAR”, es un lugar donde
se venden cannoli, u postre tipico de la regién italiana de Sicilia. La
palabra “cannoli” significa “pequeno tubo” en italiano. Asimismo la
expresion en comento indica la naturaleza del producto en cuanto ser el
cannoli un dulce tipico de la region italiana que consiste en una masa
enrollada en forma de tubo que dentro lleva ingredientes mezclados con
queso ricota y que en este caso posee forma de barra, segun informa al
incluir el término bar que se traduce como barra, a lo que debe agregarse
que el signo se encuentra construido en base a términos de uso coman,
y por no ser susceptible de distinguir en el mercado un unico origen
empresarial no corresponde concesiones de uso exclusivo ni excluyente
a nadie en particular.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente,

Que el signo pedido debe ser aceptado como conjunto tal como lo
mandata el articulo 19 bis C. Que la norma del articulo 19 bis C que
permite que aquellas marcas que contengan elementos de uso comdn o
que tengan caracter genérico, indicativo o descriptivo, se entenderan
conferidas con proteccion a la marca en su conjunto, es una hipétesis
que requiere para poder ser aplicada, que el signo contenga algin
elemento distintivo que permita distinguir adecuadamente el origen
empresarial de los servicios pedidos. En el presente caso, dicha hipotesis
no se configura por cuanto como se detalld en la observacion de fondo,
el signo se estructura exclusivamente de vocablos carentes de
distintividad para los servicios solicitados, sin contener elemento
distintivo alguno, por tanto, no configurandose la hipétesis del articulo 19
bis C.-

Indica que el signo pedido ha adquirido distintividad por el uso en el
mercado nacional. Cabe sefialar que la adquisicion de distintividad a
través de uso procede solo por causas de falta de distintividad intrinseca
que es el caso de la presente solicitud. Es decir, por marcas irregistrables
por ser descriptivas, marcas demasiado simples o complejas y términos
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comunes. En el presente caso el solicitante debio acreditar tiempo de
uso, volumen de comercializacion e intensidad del uso, y de la prueba se
debe desprender una vinculacion entre el signo y la cobertura pedida.
Asimismo el uso debe ser dentro del mercado nacional y la distintividad
se determina dentro del puablico consumidor, toda vez que para que un
signo adquiera distintividad es necesario que el publico consumidor del
producto o servicio identifique el signo, no con su significado habitual,
sino con un determinado origen empresarial. En definitiva, de los
antecedentes que obran en la presente solicitud se concluye que no se
acompafio prueba suficiente con el objeto de acreditar un uso
exclusivo, intensivo y prolongado del signo,y por tanto no hay
antecedentes que permitan concluir que el signo pedido ha adquirido
distintividad por medio del uso en el mercado nacional.

Signos similares han sido aceptados a registro. Cada marca es analizada
de conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones adoptadas
por este Instituto en casos similares no son vinculantes para éste.

Que, conforme a todo lo expuesto, no es posible conceder el monopolio
de un signo con dichas caracteristicas a persona(s) especifica(s), por
cuanto ademas de no gozar de una capacidad distintiva, ello implicaria la
atribucién de un derecho en exclusiva sobre un signo que en esencia
puede y debe ser utilizado en forma libre por los distintos actores del
mercado.
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1604678 Gabriel Matias Albornoz Mufioz Mixta TRACKSIZE Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd

al solicitante con fecha 17/04/2025 una resolucion de observaciones de
fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurria en la causal de
irregistrabilidad contemplada en el articulo 20 letra h) inciso 1° de la ley
N°19.039. La marca solicitada presenta igualdad o semejanza grafica y
fonética, lo cual podria prestarse para inducir a error, en relacién al
Registro N° 1108612 Marca TRACK BOOTS Protege Vestidos, calzado
y sombrereria. de la clase 25; y Registro 1169119 Marca TK TRACK
Protege Vestuario, calzado, sombrereria. de la clase 25; Registro
N°1357779, marca TRACKS., que distingue Servicios de publicidad de
servicios de descargas de musica; servicios de publicidad de servicios de
descargas de musica para huéspedes de hoteles, de la clase 35; Registro
N°1045317, marca TRACK, que distingue Cervezas; aguas minerales y
gaseosas y bebidas no alcohdlicas; bebidas y zumos de frutas; siropes y
preparaciones para hacer bebidas, de la clase 32; Registro N°1169627,
marca C TRACK, que distingue servicios de gestién de negocios
comerciales y servicios de administracion comercial incluyendo servicios
de informacién sobre negocios; asistencia en gestion de negocios,
comercial e industrial incluyendo gestién e informacién relacionada con
vehiculos, flotas de vehiculos y otros activos; servicios de venta al detalle,
al por mayor, de importacion y de exportacion de productos de las clases
01 ala 34, de la clase 35

Que, el solicitante contesto la observacion de fondo sefialando,

Indica que titulares de los registros no dedujeron oposicion.

Los signos analizados como conjunto presentan diferencias graficas y
fonéticas suficientes.

Signos distinguen coberturas diversas

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
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nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacién de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Letra H) de la Ley 19.039 que dispone que no podran registrarse como
marcas “aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se asemejen de
forma que puedan confundirse con ofras ya registradas o validamente
solicitadas con anterioridad para productos o servicios idénticos o
similares, pertenecientes a la misma clase o clases relacionadas”.

Que, para determinar la concurrencia de las causales de irregistrabilidad
aludidas precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes
de la causa, conforme el método de andlisis que a continuacion se
desarrolla.

Que para configurar las causales citadas se debera analizar en primer
lugar las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su
ambito de proteccion, que se define por los productos o servicios que
pretenden distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las
coberturas de los signos en conflicto son idénticas, similares o
relacionadas entre si, pues si no existe una relacién entre los productos
o servicios solicitados, normalmente, no existira impedimento para la
convivencia entre los signos, en virtud del principio de especialidad de las
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marcas comerciales. La marca solicitada en relacion a la marca
registrada distingue coberturas en parte relacionadas y en parte
idénticas.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
alaluz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del analisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacion fonética, grafica ylo
conceptual; (ii) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generaimente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacién, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente,

Indica que titulares de los registros no dedujeron oposicion. La ausencia
de oposiciones no constituye justificacion o impedimento para notificar
una observacion de fondo cuando se estima que concurre cualquiera de
las causales de irregistrabilidad que contempla el articulo 20 de la Ley
N°19.039.

Los signos analizados como conjunto presentan diferencias graficas y
fonéticas suficientes. Que, atendida las semejanzas determinantes
existentes entre los signos la convivencia de éstos en el mercado podra
llevar a riesgo de confusion provocado por la falta de claridad a la que
podran ser inducidos los consumidores al momento de elegir un producto
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de otro, llevandolos a pensar que son las mismas marcas y que poseen
por tanto un mismo origen empresarial.

Signos distinguen coberturas diversas. A este respecto, cabe destacar
que es comun que en un mercado en donde se ofrezcan los servicios que
pretende amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar
de igual forma los servicios que ampara la marca registrada con
anterioridad, pudiendo ser dichos &mbitos de proteccion sustitutos o
incluso competencia uno del otro.

Que, la ausencia de oposiciones no constituye justificacion o
impedimento para notificar una observacién de fondo cuando se estima
que concurre cualquiera de las causales de irregistrabilidad que
contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letras h) y en el
Reglamento de dicha ley, RESUELVO: Que se ratifica la observacion de
fondo y se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la causal de
irregistrabilidad del articulo 20 letra h) en relacién al articulo 19 de la Ley
19.039, en base a los argumentos expuestos y aquellos contenidos en la
observacién de fondo formulada en autos, los que se dan por
enteramente reproducidos.
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1604689 Alfredo Enrique Moreno Serén Denominativa DIATOMEAS CHILE SpA Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd

al solicitante con fecha de 17/04/2025 una resolucion de observaciones
de fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurria en la causal
de irregistrabilidad contemplada en el articulo 20 letras A) y E) de la Ley
N° 19.039. El conjunto pedido resulta descriptivo y carente de
dintintividad. En efecto, el signo solicitado se compone de la expresion
“DIATOMEAS CHILE SpA”, en circunstancias que la expresion
“DIATOMEA” es el nombre que recibe un tipo de alga microscopica, las
cuales al morir se acumulan en el fondo del mar o lagos, formando asi la
tierra de diatomeas, usada comunmente en abonos y fertilizantes ya que
ayuda a mejorar las condiciones del suelo y al control de plagas,
describiendo por tanto las caracteristicas de los productos solicitados los
cuales estaran compuestos de este tipo de alga, sin que la inclusion de
los complementos “CHILE” que corresponde a la denominacién del
Estado de Chile y por tanto indica el origen de los productos y “SpA” que
corresponde al acrénimo de Sociedad por Acciones, resulte suficiente
para dotar al signo pedido de la distintividad requerida para ser admitida
a registro. A lo que debe agregarse que el signo se encuentra construido
en base a términos de uso comdn, y por no ser susceptible de distinguir
en el mercado un Unico origen empresarial no corresponde concesiones
de uso exclusivo ni excluyente a nadie en particular. Por ultimo, la marca
pedida es una marca denominativa, de modo que carece de elementos
gréficos que resulten suficientemente distintivos para dotar al signo de la
distintividad necesaria para que sea susceptible de amparo marcario.
Circunstancias todas que obstan al otorgamiento de un registro de marca
comercial.

Que, el solicitante contesté la observacion de fondo sefialando,

Signos similares han sido aceptados a registro.

Se desprende de la contestacion de fondo que alega que el signo pedido
ha adquirido distintividad por el uso en el mercado nacional.
Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.
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Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcion primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacién de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusion, error y/o engafio en el publico consumidor acerca de
dicha procedencia.

Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra E) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “las expresiones o signos empleados para
indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que
sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de
productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo o
describan los productos, servicios a que deban aplicarse”, determina la
imposibilidad de registro de: Signos genéricos, que este Instituto ha
entendido como aquellos que usan el nombre propio de un producto o
servicio para su designacion, de modo que coinciden con el término que
generalmente identifica dicho producto o servicio; descriptivos o
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indicativos, que son aquellos que entregan al publico consumidor de
forma directa o evidente informacion sobre una o varias caracteristicas,
cualidades u otros antecedentes esenciales que pueden servir para
designar las particularidades del producto o servicio de que se trate, tales
como su género o naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad; y desprovistos de caracter
distintivo, dentro de los cuales se encuentran aquellos términos de
utilizacién comun en el mercado y aquellos excesivamente simples o
excesivamente extensos, respecto de los cuales el consumidor no podra
asociar un origen empresarial especifico y determinado dado que no
poseen ninguna capacidad para diferenciar con claridad los productos y/o
servicios ofrecidos y/o prestados por una persona de aquellos ofrecidos
ylo prestados por otra.

Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de
la causa, conforme el método de analisis que a continuacién se desarrolla
y que contempla los siguientes cuatro pasos sucesivos y excluyentes,
esto es, en caso de concluir que no procede la proteccion marcaria
conforme un criterio, no se prosigue con el siguiente paso: (a) En primer
lugar debe atenderse al significado ordinario de las palabras "para el
publico relevante", de acuerdo al sentido o alcance contenido, ya sea en
diccionarios, en ejemplos de uso descriptivo del término o bien que se
deduzca claramente del significado comun del término. Si conforme este
criterio el signo es una indicacion apropiada y relevante de la finalidad o
funcion del producto y/o servicio, a lo menos, existe evidencia preliminar
de que el signo es descriptivo. (b) En segundo lugar, la prueba de la
imaginacion, cuya finalidad es medir la relacion entre las palabras de la
marca y el producto o servicio al que se aplican. De esta forma si un
término "requiere imaginacion, pensamiento y la percepcion para llegar a
una conclusion en cuanto a la naturaleza de los bienes," esto es, cuando
requiere una construccion intelectual adicional, se considera un término
evocativo 0 sugestivo, y podria ser susceptible de proteccion marcaria.
(c) El tercer paso consiste en preguntarse si el signo es necesario para
la competencia del mercado relevante, al cual va dirigido el producto o
servicio; esto es, establecer si los competidores serian propensos a

264



Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M6:

Rechazadas a Registro

[ Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

necesitar los términos utilizados en la marca solicitada para la descripcion
de sus productos y/o servicios. Asi, un término sera descriptivo conforme
este criterio, si se refiere generalmente a aquellos que los competidores
que comercializan productos o servicios similares, encontrarian Utiles en
la identificacion de sus propios bienes o servicios. (d) El ltimo y cuarto
paso de este método requiere determinar el grado en que un término ha
sido efectivamente utilizado por otros competidores que comercializan un
producto o servicio similar. Esto esta relacionado con la circunstancia de
si los competidores tienen o no, la posibilidad de encontrar una marca util
para describir sus productos o servicios.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que el signo pedido
se compone de la expresion “DIATOMEAS CHILE SpA”, en
circunstancias que la expresion “DIATOMEA” es el nombre que recibe un
tipo de alga microscopica, las cuales al morir se acumulan en el fondo del
mar o lagos, formando asi la tierra de diatomeas, usada cominmente en
abonos y fertilizantes ya que ayuda a mejorar las condiciones del suelo y
al control de plagas, describiendo por tanto las caracteristicas de los
productos solicitados los cuales estaran compuestos de este tipo de alga,
sin que la inclusién de los complementos “CHILE” que corresponde a la
denominacién del Estado de Chile y por tanto indica el origen de los
productos y “SpA” que corresponde al acrénimo de Sociedad por
Acciones, resulte suficiente para dotar al signo pedido de la distintividad
requerida para ser admitida a registro.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente,

Signos similares han sido aceptados a registro. Cada marca es analizada
de conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones adoptadas
por este Instituto en casos similares no son vinculantes para éste.

Se desprende de la contestacion de fondo que alega que el signo pedido
ha adquirido distintividad por el uso en el mercado nacional. Cabe sefialar
que la adquisicion de distintividad a través de uso procede so6lo por
causas de falta de distintividad intrinseca que es el caso de la presente
solicitud. Es decir, por marcas irregistrables por ser descriptivas, marcas
demasiado simples o complejas y términos comunes. En el presente caso
el solicitante debi6 acreditar tiempo de uso, volumen de comercializacion
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e intensidad del uso, y de la prueba se debe desprender una vinculacion
entre el signo y la cobertura pedida. Asimismo el uso debe ser dentro del
mercado nacional y la distintividad se determina dentro del publico
consumidor, toda vez que para que un signo adquiera distintividad es
necesario que el publico consumidor del producto o servicio identifique el
signo, no con su significado habitual, sino con un determinado origen
empresarial. En definitiva, de los antecedentes que obran en la presente
solicitud se concluye que no se acompafié prueba suficiente con el objeto
de acreditar un uso exclusivo, intensivo y prolongado del signo, y por
tanto no hay antecedentes que permitan concluir que el signo pedido ha
adquirido distintividad por medio del uso en el mercado nacional.

Que, conforme a todo lo expuesto, no es posible conceder el monopolio
de un signo con dichas caracteristicas a persona(s) especifica(s), por
cuanto ademas de no gozar de una capacidad distintiva, ello implicaria la
atribucién de un derecho en exclusiva sobre un signo que en esencia
puede y debe ser utilizado en forma libre por los distintos actores del
mercado.
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1606995 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Tecnologias Educativas Maximo SPA

Mixta

Habilidades y Competencias Umaximo

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod
al solicitante con fecha 15/05/25 una resolucidn de observaciones de
fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurria en la causal de
irregistrabilidad contemplada en los articulos 19y 20 letra h) inciso 1° de
la ley N°19.039. La marca solicitada presenta igualdad o semejanza
grafica y fonética, lo cual podria prestarse para inducir a error, respecto
al Registro N°1188924, marca MAXIMO, que distingue Servicios de
organizacion de eventos y espectaculos artisticos, servicios de
entretenimiento, servicios destinados a la diversion y esparcimiento de
personas; servicios de educacion, instruccion, ensefianza y formacion;
organizacion de espectaculos y conciertos; organizacion de exposiciones
con fines culturales o educativos; organizacion de fiestas y recepciones;
organizacion y direccion de talleres de formacion; organizacion, oferta y
coordinacion de actividades recreativas y de ocio; preparacion,
celebracion y organizacion de talleres (simposios, congreso,
conferencias, conciertos, coloquios, seminarios); academias [educacion];
espectaculos (produccidn de -); espectaculos en vivo (representacion de
-); explotacién de instalaciones recreativas ; exposiciones con fines
culturales o educativos (organizacion de -); fiestas y recepciones
(organizacién de -); formacién y ensefianza; imparticion de cursos de
formacion para terceros, de la clase 41; Registro N°1199540, marca
MAXIMO, que distingue Servicios computacionales para la mantencion
de edificios e instalaciones; servicios de asesoria, consultoria y
orientacion profesional en programas computacionales, de la clase 42;
Solicitud N°1577579, marca MAXIMO, que distingue Disefio y desarrollo
de software para el control de robots; disefio y desarrollo de robots
industriales; software no descargable para la gestion, optimizacion,
supervision y funcionamiento de robots; software no descargable para la
navegacion de robots, navegacion visual; software no descargable para
datos, andlisis e informacién sobre la gestion de la construccion de
proyectos de energias renovables, de la clase 42.

Que, con fecha 26/06/25, el solicitante contestd la observacion de fondo
sefialando que las marcas son grafica y fonéticamente distintas. Ademas
cuebnta con diferencias cocneptuales y existen una serie de registros
previos con una estructura similar.
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Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo que sea susceptible de representacion grafica
capaz de distinguir en el mercado productos, servicios o establecimientos
industriales o comerciales. Tales signos podran consistir en palabras,
incluidos los nombres de personas, letras, numeros, elementos
figurativos tales como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de
colores, sonidos, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos. Que de lo anterior, fluye que la caracteristica y funcion primordial
y esencial de la marca es la de permitir la identificacion de los productos
y los servicios respectivos, asegurando una correcta vinculacion al origen
mercantil de los mismos, de modo de evitar la confusién en el publico
consumidor acerca de dicha procedencia.

Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o servicios y/o establecimientos solicitados y los demas signos
existentes, evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos, servicios 0
establecimiento  comercial o industrial idénticos o similares,
pertenecientes a la misma clase o clases relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de las causales de irregistrabilidad
aludidas precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes
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de la causa, conforme el método de analisis que a continuacién se
desarrolla.

Que para configurar las causales citadas se debera analizar en primer
lugar las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su
ambito de proteccion, que se define por los productos, servicios o
establecimientos que pretenden distinguir en el mercado. Resulta
esencial determinar si las coberturas de los signos en conflicto son
idénticas, similares o relacionadas entre si, pues si no existe una relacién
entre los productos o servicios solicitados, normalmente, no existira
impedimento para la convivencia entre los signos, en virtud del principio
de especialidad de las marcas comerciales. La marca solicitada en
relacion a la marca registrada distinguen coberturas relacionadas.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del analisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacion fonética, grafica ylo
conceptual; (ii) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con ofra.

Que efectuada esa revision, se ha podido constatar que nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion. En segundo lugar, y habiendo quedado
establecido que en la especie se esta ante signos que pretenden
distinguir coberturas idénticas y/o relacionadas se ha procedido a
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analizar las semejanzas entre los signos a fin de determinar si la marca
solicitada presenta identidad o semejanza determinante con la marca
previa de forma de poder confundirse con ella. En el caso que nos ocupa,
los signos en controversia presentan una configuracion facilmente
confundible tanto desde el punto de vista grafico como fonético, ya que
no se advierten en la marca solicitada elementos que al confrontarla con
el signo invocado en la observacion, permitan distinguirla con un grado
adecuado de independencia y fisonomia propia.

Que, conforme lo sefialado preferentemente, al observar la marca pedida
puede advertirse que al incluir el elemento UMAXIMO, provocara todo
tipo de errores y confusiones en el publico consumidor, respecto la
verdadera procedencia de los servicios.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, respecto al argumento de que actualmente coexisten de forma
pacifica en el mercado nacional una serie de registros marcarios con una
estructura similar  sera desestimada por cuanto cada marca es analizada
de conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones adoptadas
por este Instituto en casos similares no son vinculantes para éste.

i) Que, respecto a la argumentacién de que la cobertura solicitada en
autos distingue un ambito de proteccion distinto al de la marca base de
la observacion de fondo. A este respecto, cabe destacar que es comin
que en un mercado en donde se ofrezcan los servicios que pretende
amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual
forma los servicios que ampara la marca registrada con anterioridad,
pudiendo ser dichos ambitos de proteccién sustitutos o incluso
competencia uno del otro.

iii) Que en relacion a que la marca cuenta con una denotacion conceptual
y pronunciacion fonética diversa de la marca base de la observacion de
fondo ademas de diferencias conceptuales derivada de los elementos
adicionales, cabe sefialar que la convivencia de los signos en el mercado
podra llevar a riesgo de confusion provocado por la falta de claridad a la
que podran ser inducidos los consumidores al momento de elegir un
servicio de otro, llevandolos a pensar que son las mismas marcas y que
poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este sentido, se hace
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presente que basta con que exista la posibilidad de tal riesgo para
configurar la situacion anterior.

Que, la ausencia de oposiciones no constituye justificacion o
impedimento para notificar una observacion de fondo cuando se estima
que concurre cualquiera de las causales de irregistrabilidad que
contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) y en el
Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) en relacion al articulo 19
de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y aquellos
contenidos en la observacién de fondo formulada en autos, los que se
dan por enteramente reproducidos.
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1607004 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Jocelyn Andrea Cassuni Guerra

Mixta

Tae Sport Chile

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notifico
al solicitante con fecha 15/05/25 una resolucién de observaciones de
fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurria en la causal de
irregistrabilidad contemplada en los articulos 19y 20 letra h) inciso 1° de
la ley N°19.039. La marca solicitada presenta igualdad o semejanza
grafica y fonética, lo cual podria prestarse para inducir a error, respecto
al Registro N°815434, marca COLEGIO CATOLICO T.AE. que
distingue Servicios educacionales de ensefianza pre-basica, basica y
media, de la clase 41

Que, con fecha 26/06/25, el solicitante contesto la observacion de fondo
sefialando que las marcas son grafica y fonéticamente distintas. Ademas
cuentan con diferencias conceptuales. Por Ultimo, existen una serie de
registros previos con una estructura similar.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo que sea susceptible de representacion grafica
capaz de distinguir en el mercado productos, servicios o establecimientos
industriales o comerciales. Tales signos podran consistir en palabras,
incluidos los nombres de personas, letras, nimeros, elementos
figurativos tales como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de
colores, sonidos, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos. Que de lo anterior, fluye que la caracteristica y funcion primordial
y esencial de la marca es la de permitir la identificacién de los productos
y los servicios respectivos, asegurando una correcta vinculacion al origen
mercantil de los mismos, de modo de evitar la confusién en el publico
consumidor acerca de dicha procedencia.

Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
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porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o servicios y/o establecimientos solicitados y los demas signos
existentes, evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “aquellas iguales o que gréfica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con ofras ya registradas
o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos, servicios o
establecimiento  comercial o industrial idénticos o similares,
pertenecientes a la misma clase o clases relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de las causales de irregistrabilidad
aludidas precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes
de la causa, conforme el método de analisis que a continuacién se
desarrolla.

Que para configurar las causales citadas se debera analizar en primer
lugar las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su
ambito de proteccion, que se define por los productos, servicios o
establecimientos que pretenden distinguir en el mercado. Resulta
esencial determinar si las coberturas de los signos en conflicto son
idénticas, similares o relacionadas entre si, pues si no existe una relacion
entre los productos o servicios solicitados, normalmente, no existira
impedimento para la convivencia entre los signos, en virtud del principio
de especialidad de las marcas comerciales. La marca solicitada en
relacion a la marca registrada distinguen coberturas relacionadas.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del analisis
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacion fonética, grafica ylo
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinién
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superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con ofra.

Que efectuada esa revision, se ha podido constatar que nos
encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en
parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion. En segundo lugar, y habiendo quedado
establecido que en la especie se estda ante signos que pretenden
distinguir coberturas idénticas y/o relacionadas se ha procedido a
analizar las semejanzas entre los signos a fin de determinar si la marca
solicitada presenta identidad o semejanza determinante con la marca
previa de forma de poder confundirse con ella. En el caso que nos ocupa,
los signos en controversia presentan una configuracion faciimente
confundible tanto desde el punto de vista grafico como fonético, ya que
no se advierten en la marca solicitada elementos que al confrontarla con
el signo invocado en la observacion, permitan distinguirla con un grado
adecuado de independencia y fisonomia propia.

Que, conforme lo sefialado preferentemente, al observar la marca pedida
puede advertirse que al incluir el elemento Tae, provocara todo tipo de
errores y confusiones en el publico consumidor, respecto la verdadera
procedencia de los servicios.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, respecto al argumento de que actualmente coexisten de forma
pacifica en el mercado nacional una serie de registros marcarios con una
estructura similar sera desestimada por cuanto cada marca es analizada
de conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones adoptadas
por este Instituto en casos similares no son vinculantes para éste.

i) Que, respecto a la argumentacion de que la cobertura solicitada en
autos distingue un ambito de proteccion distinto al de la marca base de
la observacion de fondo. A este respecto, cabe destacar que es comin
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que en un mercado en donde se ofrezcan los servicios que pretende
amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual
forma los servicios que ampara la marca registrada con anterioridad,
pudiendo ser dichos ambitos de proteccion sustitutos o incluso
competencia uno del otro.

iii) Que en relacién a que la marca cuenta con una denotacién conceptual
y pronunciacién fonética diversa de la marca base de la observacion de
fondo ademas de diferencias conceptuales derivada de los elementos
adicionales, cabe sefialar que la convivencia de los signos en el mercado
podra llevar a riesgo de confusidn provocado por la falta de claridad a la
que podran ser inducidos los consumidores al momento de elegir un
servicio de otro, llevandolos a pensar que son las mismas marcas y que
poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este sentido, se hace
presente que basta con que exista la posibilidad de tal riesgo para
configurar la situacion anterior.

Que, la ausencia de oposiciones no constituye justificacion o
impedimento para notificar una observacion de fondo cuando se estima
que concurre cualquiera de las causales de irregistrabilidad que
contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) y en el
Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) en relacion al articulo 19
de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y aquellos
contenidos en la observacién de fondo formulada en autos, los que se
dan por enteramente reproducidos.

275



Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M6:

Rechazadas a Registro

[ Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

1607011 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Productos de Cosmética Natural SPA

Mixta

Elementos

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd
al solicitante con fecha 14/05/25 una resolucion de observaciones de
fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurria en la causal de
irregistrabilidad contemplada en los articulos 19y 20 letra h) inciso 1° de
la ley N°19.039. La marca solicitada presenta igualdad o semejanza
grafica y fonética, lo cual podria prestarse para inducir a error, respecto
al Registro N°1351789, marca ELEMNTAES, que distingue Aceites
esenciales; Aceites esenciales para aromaterapia; Aceites esenciales
para uso personal; Aceites faciales; Aceites para después del sol
[cosméticos]; Aceites para el acondicionamiento del cabello; Aceites para
el cabello; Aceites para el cuerpo; Acondicionadores para el cabello;
Agua de Colonia; Agua micelar; Ceras de masaje; Champus; Champus
en seco; Champus para el cabello; Champus y acondicionadores para el
cabello; Champus; Cosméticos; Cosméticos para animales; Cosméticos
y preparaciones cosméticas; Cremas cosméticas; Cremas cosméticas;
Cremas cosméticas para el cuidado de la piel; Cremas de belleza;
Cremas de belleza para el cuidado del cuerpo; Cremas de belleza para
la caray el cuerpo; Desodorantes para cuidado personal; Geles de bafio;
Geles de belleza; Geles de ducha; Geles para el cabello; Hidratantes para
el cabello; Hidratantes para la piel; Jabdn en barra; Jabones liquidos para
manos y cara; Lapices de rubor; Leche limpiadora; Leche limpiadora
facial; Leche limpiadora para uso cosmético; Leche para la cara y el
cuerpo; Leche para uso cosmético; Leche y lociones para la cara; Leches
de belleza; Leches desmaquillantes; Leches, geles y aceites para el
bronceado y para después del sol [cosméticos]; Limpiadores de manos
[preparaciones para limpieza de manos]; Limpiadores para la piel; Locion
para el cabello; Locion para la piel; Locion para limpieza de la piel;
Lociones cosméticas para el bronceado; Lociones de proteccion solar;
Lociones desmaquillantes; Lociones para el cuidado del cabello;
Lociones para la cara y el cuerpo; Lociones para la piel; Maquillaje para
caray cuerpo; Mascarillas de belleza faciales; Mascarillas de belleza para
el cabello; Pasta dental; Pasta dentifrica; Pastas dentales y enjuagues
bucales; Perfumes en forma solida; Pintalabios; Polvo de magquillaje para
la cara; Polvo dentifrico; Polvos cosméticos; Preparaciones cosméticas;
Preparaciones cosméticas de proteccién solar; Preparaciones
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cosméticas para ducha y bafio; Preparaciones de higiene intima para uso
sanitario o utilizadas como desodorantes; Preparaciones para el cuidado
de la piel, el cabello y el cuero cabelludo que no sean medicinales;
Preparaciones para el cuidado del cabello; Productos cosméticos para el
cuidado de la piel; Productos de limpieza; Rubores; Sales de bafio; Talco
perfumado; Tonicos para el cabello; Ténicos para la piel; Velas de masaje
para uso cosmético, de la clase 3.

Que, con fecha 26/06/25 el solicitante contesto la observacion de fondo
sefialando que las marcas son gréafica y fonéticamnete distintas. Cuentan
con coberturas dieferentes y existen uan serie de registros previos con
una estructura similar.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo que sea susceptible de representacion grafica
capaz de distinguir en el mercado productos, servicios o establecimientos
industriales o comerciales. Tales signos podran consistir en palabras,
incluidos los nombres de personas, letras, nimeros, elementos
figurativos tales como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de
colores, sonidos, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos. Que de lo anterior, fluye que la caracteristica y funcion primordial
y esencial de la marca es la de permitir la identificacién de los productos
y los servicios respectivos, asegurando una correcta vinculacion al origen
mercantil de los mismos, de modo de evitar la confusién en el publico
consumidor acerca de dicha procedencia.

Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
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productos o servicios y/o establecimientos solicitados y los demas signos
existentes, evaluando la posibilidad de confusién.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con ofras ya registradas
o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos, servicios o
establecimiento  comercial o industrial idénticos o similares,
pertenecientes a la misma clase o clases relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de las causales de irregistrabilidad
aludidas precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes
de la causa, conforme el método de analisis que a continuacién se
desarrolla.

Que para configurar las causales citadas se debera analizar en primer
lugar las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su
ambito de proteccion, que se define por los productos, servicios o
establecimientos que pretenden distinguir en el mercado. Resulta
esencial determinar si las coberturas de los signos en conflicto son
idénticas, similares o relacionadas entre si, pues si no existe una relacion
entre los productos o servicios solicitados, normalmente, no existira
impedimento para la convivencia entre los signos, en virtud del principio
de especialidad de las marcas comerciales. La marca solicitada en
relacion a la marca registrada distinguen coberturas relacionadas.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del analisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacion fonética, grafica ylo
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
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dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con ofra.

Que efectuada esa revision, se ha podido constatar que nos
encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en
parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observaciéon de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion. En segundo lugar, y habiendo quedado
establecido que en la especie se estd ante signos que pretenden
distinguir coberturas idénticas y/o relacionadas se ha procedido a
analizar las semejanzas entre los signos a fin de determinar si la marca
solicitada presenta identidad o semejanza determinante con la marca
previa de forma de poder confundirse con ella. En el caso que nos ocupa,
los signos en controversia presentan una configuracion facilmente
confundible tanto desde el punto de vista grafico como fonético, ya que
no se advierten en la marca solicitada elementos que al confrontarla con
el signo invocado en la observacion, permitan distinguirla con un grado
adecuado de independencia y fisonomia propia.

Que, conforme lo sefialado preferentemente, al observar la marca pedida
puede advertirse que al incluir el elemento Elementos, provocara todo
tipo de errores y confusiones en el publico consumidor, respecto la
verdadera procedencia de los productos.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, respecto al argumento de que actualmente coexisten de forma
pacifica en el mercado nacional una serie de registros marcarios con una
estructura similar sera desestimada por cuanto cada marca es analizada
de conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones adoptadas
por este Instituto en casos similares no son vinculantes para éste.

i) Que, respecto a la argumentacion de que la cobertura solicitada en
autos distingue un ambito de proteccion distinto al de la marca base de
la observacion de fondo. A este respecto, cabe destacar que es comin
que en un mercado en donde se ofrezcan los productos que pretende
amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual
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forma los productos que ampara la marca registrada con anterioridad,
pudiendo ser dichos ambitos de proteccion sustitutos o incluso
competencia uno del otro.

iii) Que en relacién a que la marca cuenta con una denotacién conceptual
y pronunciacion fonética diversa de la marca base de la observacion de
fondo ademas de diferencias conceptuales derivada de los elementos
adicionales, cabe sefialar que la convivencia de los signos en el mercado
podra llevar a riesgo de confusidn provocado por la falta de claridad a la
que podran ser inducidos los consumidores al momento de elegir un
producto de otro, llevandolos a pensar que son las mismas marcas y que
poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este sentido, se hace
presente que basta con que exista la posibilidad de tal riesgo para
configurar la situacion anterior.

Que, la ausencia de oposiciones no constituye justificacion o
impedimento para notificar una observacién de fondo cuando se estima
que concurre cualquiera de las causales de irregistrabilidad que
contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) y en el
Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) en relacion al articulo 19
de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y aquellos
contenidos en la observacién de fondo formulada en autos, los que se
dan por enteramente reproducidos.
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1607013 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
FUNDACION ILUMINA SUENOS

Mixta

Fundacién llumina Suefios

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd
al solicitante con fecha 15/05/25 una resolucidn de observaciones de
fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurria en la causal de
irregistrabilidad contemplada en los articulos 19y 20 letra h) inciso 1° de
la ley N°19.039. La marca solicitada presenta igualdad o semejanza
grafica y fonética, lo cual podria prestarse para inducir a error, respecto
al Registro N°982872, marda FUNDACION ILUMINA, que distingue
servicios de educacion y formacion, de la clase 41.

Que, con fecha 26/06/25 el solicitante contesto la observacion de fondo
sefialando que las marcas son gréafica y fonéticamnete distintas. Cuentan
con coberturas diefrentes y existen una serie de registros previos con una
estructura similar.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo que sea susceptible de representacion grafica
capaz de distinguir en el mercado productos, servicios o establecimientos
industriales o comerciales. Tales signos podran consistir en palabras,
incluidos los nombres de personas, letras, nimeros, elementos
figurativos tales como imégenes, graficos, simbolos, combinaciones de
colores, sonidos, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos. Que de lo anterior, fluye que la caracteristica y funcion primordial
y esencial de la marca es la de permitir la identificacién de los productos
y los servicios respectivos, asegurando una correcta vinculacion al origen
mercantil de los mismos, de modo de evitar la confusién en el publico
consumidor acerca de dicha procedencia.

Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
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cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o servicios y/o establecimientos solicitados y los demas signos
existentes, evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con ofras ya registradas
o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos, servicios o
establecimiento  comercial o industrial idénticos o similares,
pertenecientes a la misma clase o clases relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de las causales de irregistrabilidad
aludidas precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes
de la causa, conforme el método de analisis que a continuacién se
desarrolla.

Que para configurar las causales citadas se debera analizar en primer
lugar las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su
ambito de proteccion, que se define por los productos, servicios o
establecimientos que pretenden distinguir en el mercado. Resulta
esencial determinar si las coberturas de los signos en conflicto son
idénticas, similares o relacionadas entre si, pues si no existe una relacion
entre los productos o servicios solicitados, normalmente, no existira
impedimento para la convivencia entre los signos, en virtud del principio
de especialidad de las marcas comerciales. La marca solicitada en
relacion a la marca registrada distinguen coberturas relacionadas.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del analisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacion fonética, grafica ylo
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
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generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con ofra.

Que efectuada esa revision, se ha podido constatar que nos
encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en
parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observaciéon de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion. En segundo lugar, y habiendo quedado
establecido que en la especie se estd ante signos que pretenden
distinguir coberturas idénticas y/o relacionadas se ha procedido a
analizar las semejanzas entre los signos a fin de determinar si la marca
solicitada presenta identidad o semejanza determinante con la marca
previa de forma de poder confundirse con ella. En el caso que nos ocupa,
los signos en controversia presentan una configuracion faciimente
confundible tanto desde el punto de vista grafico como fonético, ya que
no se advierten en la marca solicitada elementos que al confrontarla con
el signo invocado en la observacion, permitan distinguirla con un grado
adecuado de independencia y fisonomia propia.

Que, conforme lo sefialado preferentemente, al observar la marca pedida
puede advertirse que al incluir el elemento Fundacién llumina Suefios ,
provocara todo tipo de errores y confusiones en el publico consumidor,
respecto la verdadera procedencia de los servicios.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, respecto al argumento de que actualmente coexisten de forma
pacifica en el mercado nacional una serie de registros marcarios con una
estructura similar sera desestimada por cuanto cada marca es analizada
de conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones adoptadas
por este Instituto en casos similares no son vinculantes para éste.

i) Que, respecto a la argumentacion de que la cobertura solicitada en
autos distingue un ambito de proteccion distinto al de la marca base de
la observacion de fondo. A este respecto, cabe destacar que es comin
que en un mercado en donde se ofrezcan los servicios que pretende
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amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual
forma los servicios que ampara la marca registrada con anterioridad,
pudiendo ser dichos ambitos de proteccion sustitutos o incluso
competencia uno del otro.

iii) Que en relacién a que la marca cuenta con una denotacién conceptual
y pronunciacion fonética diversa de la marca base de la observacion de
fondo ademas de diferencias conceptuales derivada de los elementos
adicionales, cabe sefialar que la convivencia de los signos en el mercado
podra llevar a riesgo de confusidn provocado por la falta de claridad a la
que podran ser inducidos los consumidores al momento de elegir un
servicio de otro, llevandolos a pensar que son las mismas marcas y que
poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este sentido, se hace
presente que basta con que exista la posibilidad de tal riesgo para
configurar la situacion anterior.

Que, la ausencia de oposiciones no constituye justificacion o
impedimento para notificar una observacion de fondo cuando se estima
que concurre cualquiera de las causales de irregistrabilidad que
contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) y en el
Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) en relacion al articulo 19
de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y aquellos
contenidos en la observacién de fondo formulada en autos, los que se
dan por enteramente reproducidos.
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1607015 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Inversiones y Asesorias Mufioz y compafiia Limitada

Denominativa

Penalistas Sur

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd
al solicitante con fecha 16/05/25 una resolucién de observaciones de
fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurria en la causal de
irregistrabilidad contemplada en los articulos 19y 20 letra h) inciso 1° de
la ley N°19.039. La marca solicitada presenta igualdad o semejanza
grafica y fonética, lo cual podria prestarse para inducir a error, respecto
al Registro N°1355845, marca JURIDICA DEL SUR, que distingue
Asesoramiento juridico; Servicios de abogados; Mediacion (servicios
juridicos), de la clase 45; Solicitud N°1603622, marca DEFENSA
JURIDICA SUR, que distingue mediacion (servicios juridicos);ejecucion
testamentaria [servicios juridicos];consultoria y servicios juridicos
relacionados con leyes, reglamentos y disposiciones sobre privacidad y
seguridad;leasing [alquiler] de derechos de reproduccion de fotografias y
transparencias a terceros [servicios juridicos];mediacién [servicios
juridicos];mediacién en cuanto servicios juridicos;preparacién de
reglamentos en cuanto servicios juridicos;prestacion de asesoramiento y
consejo en materia de tramitacion de solicitudes de visado e inmigracion
[servicios juridicos];registro de documentos en registros publicos oficiales
[servicios juridicos];registro de nombres de dominio [servicios
juridicos];registro de nombres de dominio en redes informéaticas
mundiales para la identificacion de usuarios [servicios juridicos];registro
de nombres de dominio en redes informaticas mundiales para la
identificacion de usuarios servicios juridicos;registro de nombres de
dominio para la identificacion de usuarios en redes informaticas
mundiales [servicios juridicos];registro de nombres de dominio para la
identificacion de usuarios en una red informatica global (servicios
juridicos);servicios de  agencias de inmigracién  [servicios
juridicos];servicios de agentes judiciales [servicios juridicos];servicios de
agentes judiciales en cuanto servicios juridicos;servicios de concesion de
licencias sobre musica [servicios juridicos];servicios de concesion de
licencias sobre obras musicales [servicios juridicos];servicios de
consultoria en materia de tramitacion de solicitudes de visado y de
inmigracion [servicios juridicos];servicios de consultoria en relacionados
con la cumplimentacion de solicitudes de visado e inmigracion [servicios
juridicos];servicios de mediacién [servicios juridicos];servicios de
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mediacion en cuanto servicios juridicos;servicios de oficial de justicia
[servicios juridicos];servicios de transferencia de propiedad [servicios
juridicos];servicios juridicos;servicios juridicos en el ambito de la
inmigracion;servicios juridicos pro bono;servicios juridicos relacionados
con licencias;servicios  juridicos  relacionados  con  los
testamentos;servicios juridicos relativos a testamentos;suministro de
informacion relativa a servicios juridicos;suministro de informacion sobre
servicios juridicos mediante sitios web;supervision de marcas
comerciales [servicios juridicos], de la clase 45.

Que, con fecha 26/06/25 el solicitante contesto la observacion de fondo
sefialando que las marcas son gréafica y fonéticamente distintas. Cuentan
con coberturas diferentes y existen una serie de registros previos con una
estructura similar.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo que sea susceptible de representacion grafica
capaz de distinguir en el mercado productos, servicios o establecimientos
industriales o comerciales. Tales signos podran consistir en palabras,
incluidos los nombres de personas, letras, nimeros, elementos
figurativos tales como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de
colores, sonidos, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos. Que de lo anterior, fluye que la caracteristica y funcion primordial
y esencial de la marca es la de permitir la identificacién de los productos
y los servicios respectivos, asegurando una correcta vinculacion al origen
mercantil de los mismos, de modo de evitar la confusién en el publico
consumidor acerca de dicha procedencia.

Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
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porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o servicios y/o establecimientos solicitados y los demas signos
existentes, evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “aquellas iguales o que gréfica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con ofras ya registradas
o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos, servicios o
establecimiento  comercial o industrial idénticos o similares,
pertenecientes a la misma clase o clases relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de las causales de irregistrabilidad
aludidas precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes
de la causa, conforme el método de analisis que a continuacién se
desarrolla.

Que para configurar las causales citadas se debera analizar en primer
lugar las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su
ambito de proteccion, que se define por los productos, servicios o
establecimientos que pretenden distinguir en el mercado. Resulta
esencial determinar si las coberturas de los signos en conflicto son
idénticas, similares o relacionadas entre si, pues si no existe una relacion
entre los productos o servicios solicitados, normalmente, no existira
impedimento para la convivencia entre los signos, en virtud del principio
de especialidad de las marcas comerciales. La marca solicitada en
relacion a la marca registrada distinguen coberturas relacionadas.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del analisis
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacion fonética, grafica ylo
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinién
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superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con ofra.

Que efectuada esa revision, se ha podido constatar que nos
encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en
parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion. En segundo lugar, y habiendo quedado
establecido que en la especie se estda ante signos que pretenden
distinguir coberturas idénticas y/o relacionadas se ha procedido a
analizar las semejanzas entre los signos a fin de determinar si la marca
solicitada presenta identidad o semejanza determinante con la marca
previa de forma de poder confundirse con ella. En el caso que nos ocupa,
los signos en controversia presentan una configuracion faciimente
confundible tanto desde el punto de vista grafico como fonético, ya que
no se advierten en la marca solicitada elementos que al confrontarla con
el signo invocado en la observacion, permitan distinguirla con un grado
adecuado de independencia y fisonomia propia.

Que, conforme lo sefialado preferentemente, al observar la marca pedida
puede advertirse que al incluir el elemento Penalistas Sur, provocara
todo tipo de errores y confusiones en el publico consumidor, respecto la
verdadera procedencia de los servicios.

Se reconsidera observacion de fondo debido a las diferencias de
coberturas que presentan los signos en conflicto.

Que de un nuevo examen de los antecedentes se constata que no se
configuran los supuestos de la causal en relacién a la solcitud previa
N°1603622, correspondiente a la marca DEFENSA JURIDICA SUR, de
la clase 45, debido a que se encuentra rechazada.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, respecto al argumento de que actualmente coexisten de forma
pacifica en el mercado nacional una serie de registros marcarios con una
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estructura similar sera desestimada por cuanto cada marca es analizada
de conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones adoptadas
por este Instituto en casos similares no son vinculantes para éste.

ii) Que, respecto a la argumentacion de que la cobertura solicitada en
autos distingue un ambito de proteccion distinto al de la marca base de
la observacion de fondo. A este respecto, cabe destacar que es comin
que en un mercado en donde se ofrezcan los servicios que pretende
amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual
forma los servicios que ampara la marca registrada con anterioridad,
pudiendo ser dichos ambitos de proteccion sustitutos o incluso
competencia uno del otro.

iii) Que en relacion a que la marca cuenta con una denotacion conceptual
y pronunciacién fonética diversa de la marca base de la observacion de
fondo ademas de diferencias conceptuales derivada de los elementos
adicionales, cabe sefialar que la convivencia de los signos en el mercado
podré llevar a riesgo de confusién provocado por la falta de claridad a la
que podran ser inducidos los consumidores al momento de elegir un
servicio de otro, llevandolos a pensar que son las mismas marcas y que
poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este sentido, se hace
presente que basta con que exista la posibilidad de tal riesgo para
configurar la situacion anterior.

Que, la ausencia de oposiciones no constituye justificacion o
impedimento para notificar una observacion de fondo cuando se estima
que concurre cualquiera de las causales de irregistrabilidad que
contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) y en el
Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) en relacion al articulo 19
de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y aquellos
contenidos en la observacién de fondo formulada en autos, los que se
dan por enteramente reproducidos.
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1607016 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa Penalistas Norte Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd

Inversiones y Asesorias Mufioz y compafiia Limitada

al solicitante con fecha 16/05/25 una resolucion de observaciones de
fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurria en la causal de
irregistrabilidad contemplada en los articulos 19y 20 letra h) inciso 1° de
la ley N°19.039. La marca solicitada presenta igualdad o semejanza
grafica y fonética, lo cual podria prestarse para inducir a error, respecto
al Registro N° N°1322929, marca DEFENSORES NORTE, que distingue
Asesoramiento en litigios; Asesoramiento en materia contenciosa;
investigaciones judiciales; investigaciones juridicas; mediacion; Servicios
de abogado; Servicios de consultoria legal; servicios de defensa juridica;
Servicios de solucion extrajudicial de controversias; Servicios juridicos,
de la clase 45; Registro N°1322930, marca DEFENSORES NORTE, que
distingue Asesoramiento en litigios; Asesoramiento en materia
contenciosa; investigaciones judiciales; investigaciones juridicas;
mediacion; Servicios de abogado; Servicios de consultoria legal; servicios
de defensa juridica; Servicios de solucion extrajudicial de controversias;
Servicios juridicos, de la clase 45;

Que, con fecha 26/06/25 el solicitante contestd la observacion de fondo
sefialando que las marcas son gréfica y fonéticamente distintas. Cuentan
con coberturas diferentes y existen una serie de registros previos con una
estructura similar.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo que sea susceptible de representacion grafica
capaz de distinguir en el mercado productos, servicios o establecimientos
industriales o comerciales. Tales signos podran consistir en palabras,
incluidos los nombres de personas, letras, numeros, elementos
figurativos tales como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de
colores, sonidos, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos. Que de lo anterior, fluye que la caracteristica y funcion primordial
y esencial de la marca es la de permitir la identificacion de los productos
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y los servicios respectivos, asegurando una correcta vinculacion al origen
mercantil de los mismos, de modo de evitar la confusion en el publico
consumidor acerca de dicha procedencia.

Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o servicios y/o establecimientos solicitados y los demas signos
existentes, evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos, servicios o
establecimiento comercial o industrial idénticos o similares,
pertenecientes a la misma clase o clases relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de las causales de irregistrabilidad
aludidas precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes
de la causa, conforme el método de analisis que a continuacién se
desarrolla.

Que para configurar las causales citadas se debera analizar en primer
lugar las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su
ambito de proteccion, que se define por los productos, servicios o
establecimientos que pretenden distinguir en el mercado. Resulta
esencial determinar si las coberturas de los signos en conflicto son
idénticas, similares o relacionadas entre si, pues si no existe una relacion
entre los productos o servicios solicitados, normalmente, no existira
impedimento para la convivencia entre los signos, en virtud del principio
de especialidad de las marcas comerciales. La marca solicitada en
relacion a la marca registrada distinguen coberturas relacionadas.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
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comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a laluz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del analisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacion fonética, grafica ylo
conceptual; (ii) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que efectuada esa revision, se ha podido constatar que nos
encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en
parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcién o finalidad y
canales de comercializacion. En segundo lugar, y habiendo quedado
establecido que en la especie se estd ante signos que pretenden
distinguir coberturas idénticas y/o relacionadas se ha procedido a
analizar las semejanzas entre los signos a fin de determinar si la marca
solicitada presenta identidad o semejanza determinante con la marca
previa de forma de poder confundirse con ella. En el caso que nos ocupa,
los signos en controversia presentan una configuracion faciimente
confundible tanto desde el punto de vista grafico como fonético, ya que
no se advierten en la marca solicitada elementos que al confrontarla con
el signo invocado en la observacion, permitan distinguirla con un grado
adecuado de independencia y fisonomia propia.

Que, conforme lo sefialado preferentemente, al observar la marca pedida
puede advertirse que al incluir el elemento Penalistas Norte, provocara
todo tipo de errores y confusiones en el publico consumidor, respecto la
verdadera procedencia de los servicios.

Se reconsidera observacién de fondo debido a las diferencias de
coberturas que presentan los signos en conflicto.
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En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, respecto al argumento de que actualmente coexisten de forma
pacifica en el mercado nacional una serie de registros marcarios con una
estructura similar sera desestimada por cuanto cada marca es analizada
de conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones adoptadas
por este Instituto en casos similares no son vinculantes para éste.

i) Que, respecto a la argumentacion de que la cobertura solicitada en
autos distingue un ambito de proteccion distinto al de la marca base de
la observacion de fondo. A este respecto, cabe destacar que es comin
que en un mercado en donde se ofrezcan los servicios que pretende
amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual
forma los servicios que ampara la marca registrada con anterioridad,
pudiendo ser dichos ambitos de proteccion sustitutos o incluso
competencia uno del otro.

iii) Que en relacién a que la marca cuenta con una denotacién conceptual
y pronunciacién fonética diversa de la marca base de la observacion de
fondo ademas de diferencias conceptuales derivada de los elementos
adicionales, cabe sefialar que la convivencia de los signos en el mercado
podré llevar a riesgo de confusién provocado por la falta de claridad a la
que podran ser inducidos los consumidores al momento de elegir un
servicio de otro, llevandolos a pensar que son las mismas marcas y que
poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este sentido, se hace
presente que basta con que exista la posibilidad de tal riesgo para
configurar la situacion anterior.

Que, la ausencia de oposiciones no constituye justificacion o
impedimento para notificar una observacion de fondo cuando se estima
que concurre cualquiera de las causales de irregistrabilidad que
contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) y en el
Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) en relacion al articulo 19
de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y aquellos
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contenidos en la observacién de fondo formulada en autos, los que se
dan por enteramente reproducidos.
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1607018 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Comercializadora Los Andes SpA

Mixta

Comercializadora Los Andes

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd
al solicitante con fecha 16/05/25 una resolucidn de observaciones de
fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurria en la causal de
irregistrabilidad contemplada en los articulos 19y 20 letra h) inciso 1° de
la ley N°19.039. La marca solicitada presenta igualdad o semejanza
grafica y fonética, lo cual podria prestarse para inducir a error, respecto
al registro N°1137027, marca PORTAL LOS ANDES, que distingue
Servicios de difusioén de material publicitario de productos de las clases 1
a 34; servicios de propaganda o publicidad radiada, televisada y por
cualquier otro medio; servicios de mercadeo (marketing), incluyendo
servicios de estrategias de promocion, distribucion y precio de productos
de las clases 1 a 34, y estrategias de fidelizacion de clientes; servicios de
estrategias de marketing, de relaciones, incluyendo estrategias para
obtener y/o mantener la lealtad de los clientes con empresas de terceros,
incluyendo estrategias de identificacion y conocimiento de clientes,
estrategias de retencion, gestion de servicios con valor agregado, tales
como recompensas y premios, accesos a informacion, obtencion de
descuentos y beneficios; servicios de agencia de informacién comercial
y servicios de agencias de publicidad; servicios de promocién al publico
mediante declaraciones o anuncios en relacion con todo tipo de
productos o de servicios, por todos los medios de comunicacion
especialmente lo que dice relacion a comunicacion interactiva de datos,
mensajes, imagenes, textos y combinaciones de estos, por medios
computacionales, world wide web y redes de bases de datos;
organizacion de eventos y ferias con fines comerciales o de publicidad;
servicios de decoracién de escaparates y demostracion de productos;
servicios de distribucion de prospectos y muestras, directamente o por
correo; servicios de promocién de bienes y servicios a través de la
entrega de informacion a los consumidores y usuarios de tarjetas de
beneficios asociadas a programas de acumulacion de puntos, bonos y
formas de cuantificar o valorizar el uso de estas tarjetas y/o descuentos
promocionales; servicios de obtencion de descuentos en beneficio de
usuarios, en la compra de bienes y servicios a comerciantes; servicios de
obtencién de beneficios y descuentos a clientes de empresas
comerciales, en la compra de bienes y servicios a terceros; servicios de
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importacion, exportacion y representacion comercial de productos y
articulos de las clases 1 a 34; servicio de venta al detalle y al por mayor
de todo tipo de productos y articulos de las clases 1 a 34, con exclusion
de productos de las clases 4 y 34; servicios de venta por catalogos de
productos y articulos de las clases 1 a 34, con exclusion de productos de
las clases 4 y 34; servicios de reagrupamiento de mercaderias de diversa
procedencia (excepto su transporte) en un solo ambito para la libre
eleccién y adquisicion por parte del consumidor; servicios de venta por
internet, correo o por medio de una comunicacién interactiva de datos,
mensajes, imagenes, textos y combinaciones de estos, por medios
computacionales, world wide web y redes de bases de datos de
productos y articulos de las clases 1 a 34; servicios de asesoria en
gestion y explotacion de negocios comerciales; servicios de asesoria y
administracién en funciones comerciales; trabajos de oficina; servicios de
contabilidad; servicios de asesoria y auditoria contables, tributarias y
laborales; sondeos de opinion; servicios de compilacién, transcripcion,
composicion y sistematizacion de datos en un computador central;
servicios de explotacién de datos matematicos y/o estadisticos, de la
clase 35; Registro N°1196737, marca ANDES, que distingue
Importacidn, exportacién y representacion de los articulos comprendidos
en las clases 1, 2, 3, 13, 14, 16, 18, 20, 21, 24, 25, 29, 30 y 31, excepto
semillas, de la clase 35; Registro N°1317029, marca THE ANDES
BRANDS, que distingue Servicios de comercializacién (venta al por
mayor y al detalle), de productos de vestuario, calzado, sombrereria,
articulos de proteccion, de montafiismo y campamento; servicios de
comercio electronico, en concreto, suministro de informacion sobre
productos a través de redes de telecomunicaciones con una finalidad
publicitaria o de ventas; servicios de distribucion de folletos y muestras;
servicios de publicidad de productos de vestuario, calzado, sombrereria,
articulos de proteccion, de montafiismo y campamento; servicios de
publicidad de actividades deportivas o al aire libre; organizacién de
exposiciones y eventos con fines comerciales y/o publicitarios, de la clase
35; Registro N°1301494, marca ANDES, que distingue Procesadores de
datos y textos; programas de sistema operativo; programas informaticos
[software descargable]; programas informaticos para cifrado; software

296



Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M6:

Rechazadas a Registro

[ Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

[programas grabados]; software de conversion de datos; software
informatico para conservacion y operacion de sistemas informaticos;
software informatico para entrega inalambrica de contenidos, de la clase
9.

Que, con fecha 26/06/25 el solicitante contestd la observacion de fondo
sefialando que las marcas son grafica y fonéticamnete distintas. Cuentan
ademas con coberturas diferentes. Existen registros con una estructura
similar.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo que sea susceptible de representacion grafica
capaz de distinguir en el mercado productos, servicios o establecimientos
industriales o comerciales. Tales signos podran consistir en palabras,
incluidos los nombres de personas, letras, nimeros, elementos
figurativos tales como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de
colores, sonidos, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos. Que de lo anterior, fluye que la caracteristica y funcién primordial
y esencial de la marca es la de permitir la identificacién de los productos
y los servicios respectivos, asegurando una correcta vinculacion al origen
mercantil de los mismos, de modo de evitar la confusién en el publico
consumidor acerca de dicha procedencia.

Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o servicios y/o establecimientos solicitados y los demas signos
existentes, evaluando la posibilidad de confusion.
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Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos, servicios o
establecimiento  comercial o industrial idénticos o similares,
pertenecientes a la misma clase o clases relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de las causales de irregistrabilidad
aludidas precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes
de la causa, conforme el método de analisis que a continuacién se
desarrolla.

Que para configurar las causales citadas se debera analizar en primer
lugar las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su
ambito de proteccion, que se define por los productos, servicios o
establecimientos que pretenden distinguir en el mercado. Resulta
esencial determinar si las coberturas de los signos en conflicto son
idénticas, similares o relacionadas entre si, pues si no existe una relacion
entre los productos o servicios solicitados, normalmente, no existira
impedimento para la convivencia entre los signos, en virtud del principio
de especialidad de las marcas comerciales. La marca solicitada en
relacion a la marca registrada distinguen coberturas relacionadas.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del analisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacion fonética, grafica y/o
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.
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Que efectuada esa revision, se ha podido constatar que nos
encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en
parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion. En segundo lugar, y habiendo quedado
establecido que en la especie se estda ante signos que pretenden
distinguir coberturas idénticas y/o relacionadas se ha procedido a
analizar las semejanzas entre los signos a fin de determinar si la marca
solicitada presenta identidad o semejanza determinante con la marca
previa de forma de poder confundirse con ella. En el caso que nos ocupa,
los signos en controversia presentan una configuracion facilmente
confundible tanto desde el punto de vista grafico como fonético, ya que
no se advierten en la marca solicitada elementos que al confrontarla con
el signo invocado en la observacion, permitan distinguirla con un grado
adecuado de independencia y fisonomia propia.

Que, conforme lo sefialado preferentemente, al observar la marca pedida
puede advertirse que al incluir el elemento ANDES, provocara todo tipo
de errores y confusiones en el publico consumidor, respecto la verdadera
procedencia de los servicios.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, respecto a la argumentacion de que la cobertura solicitada en
autos distingue un ambito de proteccion distinto al de la marca base de
la observacion de fondo. A este respecto, cabe destacar que es comin
que en un mercado en donde se ofrezcan los servicios que pretende
amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual
forma los servicios que ampara la marca registrada con anterioridad,
pudiendo ser dichos ambitos de proteccién sustitutos o incluso
competencia uno del otro.

ii) Que en relacion a que la marca cuenta con una denotacion conceptual
y pronunciacion fonética diversa de la marca base de la observacion de
fondo ademas de diferencias conceptuales derivada de los elementos
adicionales, cabe sefialar que la convivencia de los signos en el mercado

299



Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M6:

Rechazadas a Registro

[ Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

podré llevar a riesgo de confusion provocado por la falta de claridad a la
que podran ser inducidos los consumidores al momento de elegir un
servicio de otro, llevandolos a pensar que son las mismas marcas y que
poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este sentido, se hace
presente que basta con que exista la posibilidad de tal riesgo para
configurar la situacion anterior.

Que, la ausencia de oposiciones no constituye justificacion o
impedimento para notificar una observacién de fondo cuando se estima
que concurre cualquiera de las causales de irregistrabilidad que
contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) y en el
Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) en relacion al articulo 19
de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y aquellos
contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los que se
dan por enteramente reproducidos.
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1607019 Constanza Loreto Damianovic Rocuant, en representacion Denominativa SURIA Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd

de Michael Jean Céaceres Tiznado

al solicitante con fecha 16/05/25 una resolucidn de observaciones de
fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurria en la causal de
irregistrabilidad contemplada en los articulos 19y 20 letra h) inciso 1° de
la ley N°19.039. La marca solicitada presenta igualdad o semejanza
grafica y fonética, lo cual podria prestarse para inducir a error, respecto
al Registro N°1375288, marca ZURIA, que distingue Importacion y
exportacion de productos e insumos para la industria eléctrica;
Importacidon de equipos tecnoldgicos utilizados en industria eléctrica
aplicados a energias renovables; Compra y venta al por mayor y al detalle
de méaquinas, equipos, productos, repuestos e insumos para la industria
eléctrica; Elaboracion de analisis de costes; Consultoria comercial para
la gestion industrial incluyendo analisis de costes y rendimiento; Servicios
de asistencia y consultoria en gestiéon de negocios de empresas del
sector energético; Servicios de informacion y asesoramiento sobre
tarifas; Servicios de gestion de proyectos comerciales en el marco de
proyectos de construccion, de la clase 35.

Que, con fecha 01/07/25 el solicitante contestd la observacion de fondo
sefialando que las marcas son grafica y fonéticament distints y cuentan
con coberturas diferentes.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo que sea susceptible de representacion grafica
capaz de distinguir en el mercado productos, servicios o establecimientos
industriales o comerciales. Tales signos podran consistir en palabras,
incluidos los nombres de personas, letras, numeros, elementos
figurativos tales como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de
colores, sonidos, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos. Que de lo anterior, fluye que la caracteristica y funcion primordial
y esencial de la marca es la de permitir la identificacion de los productos
y los servicios respectivos, asegurando una correcta vinculacion al origen

301



Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M6:

Rechazadas a Registro

[ Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

mercantil de los mismos, de modo de evitar la confusion en el publico
consumidor acerca de dicha procedencia.

Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o servicios y/o establecimientos solicitados y los demas signos
existentes, evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “aquellas iguales o que gréfica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con ofras ya registradas
o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos, servicios o
establecimiento comercial o industrial idénticos o similares,
pertenecientes a la misma clase o clases relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de las causales de irregistrabilidad
aludidas precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes
de la causa, conforme el método de analisis que a continuacién se
desarrolla.

Que para configurar las causales citadas se debera analizar en primer
lugar las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su
ambito de proteccion, que se define por los productos, servicios o
establecimientos que pretenden distinguir en el mercado. Resulta
esencial determinar si las coberturas de los signos en conflicto son
idénticas, similares o relacionadas entre si, pues si no existe una relacion
entre los productos o servicios solicitados, normalmente, no existira
impedimento para la convivencia entre los signos, en virtud del principio
de especialidad de las marcas comerciales. La marca solicitada en
relacion a la marca registrada distinguen coberturas idénticas.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
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legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a laluz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del analisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacion fonética, grafica ylo
conceptual; (ii) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que efectuada esa revision, se ha podido constatar que nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda ldgica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion. En segundo lugar, y habiendo quedado
establecido que en la especie se estd ante signos que pretenden
distinguir coberturas idénticas y/o relacionadas se ha procedido a
analizar las semejanzas entre los signos a fin de determinar si la marca
solicitada presenta identidad o semejanza determinante con la marca
previa de forma de poder confundirse con ella. En el caso que nos ocupa,
los signos en controversia presentan una configuracion faciimente
confundible tanto desde el punto de vista grafico como fonético, ya que
no se advierten en la marca solicitada elementos que al confrontarla con
el signo invocado en la observacion, permitan distinguirla con un grado
adecuado de independencia y fisonomia propia.

Que, conforme lo sefialado preferentemente, al observar la marca pedida
puede advertirse que al incluir el elemento SURIA, provocara todo tipo de
errores y confusiones en el publico consumidor, respecto la verdadera
procedencia de los servicios.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:
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i) Que, respecto a la argumentacion de que la cobertura solicitada en
autos distingue un ambito de proteccion distinto al de la marca base de
la observacion de fondo. A este respecto, cabe destacar que es comin
que en un mercado en donde se ofrezcan los servicios que pretende
amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual
forma los servicios que ampara la marca registrada con anterioridad,
pudiendo ser dichos ambitos de proteccion sustitutos o incluso
competencia uno del otro.

ii) Que en relacion a que la marca cuenta con una denotacion conceptual
y pronunciacién fonética diversa de la marca base de la observacion de
fondo ademas de diferencias conceptuales derivada de los elementos
adicionales, cabe sefialar que la convivencia de los signos en el mercado
podra llevar a riesgo de confusidn provocado por la falta de claridad a la
que podran ser inducidos los consumidores al momento de elegir un
servicio de otro, llevandolos a pensar que son las mismas marcas y que
poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este sentido, se hace
presente que basta con que exista la posibilidad de tal riesgo para
configurar la situacion anterior.

Que, la ausencia de oposiciones no constituye justificacion o
impedimento para notificar una observacion de fondo cuando se estima
que concurre cualquiera de las causales de irregistrabilidad que
contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) y en el
Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) en relacion al articulo 19
de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y aquellos
contenidos en la observacién de fondo formulada en autos, los que se
dan por enteramente reproducidos.
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1608709 Esteban Alfredo Vergara Galvez Mixta El Caldeador Pura Brasa Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd

al solicitante con fecha 05 de junio de 2025 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro 1416826, Marca Pura Brassa,
Protege Carbén de lefia (combustible) de la clase 4.

Que, con fecha 04 de julio de 2025, el solicitante contestd la observacion
de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que existirian diferencias
graficas y fonéticas entre los signos en conflicto.

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, numeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
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productos 0 servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacién a la marca registrada distingue un dmbito
de proteccion relacionado, por cuanto la cobertura pedida comparte
elementos comunes en cuanto a naturaleza, funcién o finalidad,
destinarios finales y canales de comercializacion, al tratarse en general
de carbon de la clase 4.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del analisis
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacion fonética, grafica y/o
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinién
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superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con ofra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion grafica de la marca solicitada, se puede advertir que las
marcas en conflicto presentan semejanzas graficas y fonéticas
determinantes, ya que coinciden en su elemento PURA BRASA / PURA
BRASSA, sin que la adicion del segmento EL CALDEADOR en el signo
pedido cuente con la capacidad suficiente para desvirtuar dicha
identidad, segun se observa a continuacion:

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los productos.
En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

Que, en relacion a las presuntas diferencias graficas y fonéticas entre los
signos en conflicto, y que la marca base de la observacion de fondo ha
sido otorgada con proteccion al conjunto, cabe sefialar que la convivencia
de los signos en el mercado podré llevar a riesgo de confusion provocado
por la falta de claridad a la que podran ser inducidos los consumidores al
momento de elegir un producto de otro, llevandolos a pensar que son las
mismas marcas y que poseen por tanto un mismo origen empresarial. En
este sentido, se hace presente que basta con que exista la posibilidad de
tal riesgo para configurar la situacion anterior. Para estos efectos, se
entenderd como consumidor medio aquella persona que no destaca ni
por sus conocimientos particulares ni tampoco por ser particularmente
ignorante; se trata de una persona dotada con raciocinio y facultades de
percepcion normales, que se encuentra frente a la oferta multiple de
productos y de servicios de una misma naturaleza o directamente
relacionados, pero de diversos origenes empresariales.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1°y en
el Reglamento de dicha ley,
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RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) inciso 1° en relacion al
articulo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y
aquellos contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los
que se dan por enteramente reproducidos.
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1608831 Jorge Luis Pino ZUfiga, en representacion de Jose Eduardo Mixta JCWEAR Vistos,

Cazar Ledesma

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notifico
al solicitante con fecha 09 de junio de 2025 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N°800582. Marca JC. Que distingue
Vestidos, calzados, sombreria. Clase 25.

Que, con fecha 22 de julio de 2025, el solicitante contestd la observacion
de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que existirian diferencias
graficas, fonéticas y conceptuales entre los signos en conflicto, que se
pide proteccién sobre un conjunto marcario, que atendido el principio de
especialidad la cobertura solicitada en autos distingue un &mbito de
proteccion distinto al de la marca base de la observacién de fondo, que
coexistirian marcas similares en clases idénticas y relacionadas.
Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
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Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gréafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicién de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacion a la marca registrada distingue un &mbito
de proteccion relacionado, al tratarse en ambos casos de prendas de
vestir y afines de clase 25, compartiendo en consecuencia elementos
comunes en cuanto a naturaleza, funcion o finalidad, destinarios finales
y canales de comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
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legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a laluz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del analisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacion fonética, grafica y/o
conceptual; (ii) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion grafica y fonética de la marca solicitada, el elemento JC
de ella coincide idénticamente con la marca previamente registrada, sin
que la adicion al signo pedido del término de uso comun “WEAR” resulte
suficiente para diferenciar claramente a un signo del otro.

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los productos.
En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, en relacién a las presuntas diferencias gréficas, fonéticas y
conceptuales entre los signos en conflicto, cabe sefialar que la
convivencia de los signos en el mercado podra llevar a riesgo de
confusion provocado por la falta de claridad a la que podran ser inducidos
los consumidores al momento de elegir un producto de otro, llevandolos
a pensar que son las mismas marcas y que poseen por tanto un mismo
origen empresarial. En este sentido, se hace presente que basta con que
exista la posibilidad de tal riesgo para configurar la situacion anterior.
Para estos efectos, se entenderd como consumidor medio aquella
persona que no destaca ni por sus conocimientos particulares ni tampoco
por ser particularmente ignorante; se trata de una persona dotada con
raciocinio y facultades de percepcién normales, que se encuentra frente
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a la oferta maltiple de productos y de servicios de una misma naturaleza
o directamente relacionados, pero de diversos origenes empresariales.
ii) Que, en cuanto a que la marca solicitada pretende proteccion sobre un
conjunto marcario. En el presente caso, dicha hipétesis no se configura
por cuanto se detalld en la observacidon de fondo que los signos en
controversia presentan una configuracion faciimente confundible tanto
del punto de vista grafico como fonético.

iii) Que, respecto a la argumentacion de que atendido el principio de
especialidad la cobertura solicitada en autos distingue un &mbito de
proteccion distinto al de la marca base de la observacion de fondo. A este
respecto, cabe destacar que es comun que en un mercado en donde se
ofrezcan los productos de clase 25 que pretende amparar la marca
solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual forma los
productos que amparan las marcas registradas con anterioridad,
pudiendo ser dichos ambitos de proteccion sustitutos o incluso
competencia uno del otro.

iv) Que, respecto al argumento de que coexistirian marcas similares en
clases idénticas y relacionadas sera desestimada por cuanto cada marca
es analizada de conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones
adoptadas por este Instituto en casos similares no son vinculantes para
éste.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1°y en
el Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) inciso 1° en relacién al
articulo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y
aquellos contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los
que se dan por enteramente reproducidos.
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991816622 | NEOMARK Sarl - LAIDEBEUR & PARTNERS, en Mixta POLYMERS Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notifico

representacion de Ravago Americas LLC

al solicitante con fecha 15 de mayo de 2025, una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letras e) y f) de la ley N°19.039, por considerar que el signo pedido
es inductivo a error respecto de aquellos productos o servicios que no
tengan como objeto los polimeros y abiertamente descriptivo e
indicativo de los productos y servicios a distinguir y sus términos son de
uso comun y necesarios para la competencia cuyo uso exclusivo y
excluyente no puede ser otorgado a nadie en particular y sin que cuente
con otro elemento o segmento suficientemente distintivo que logre dar
origen a un signo susceptible de amparo marcario.

Que, el solicitante contestd la observacion de fondo limitando su
cobertura y sefialando que es una reconocida agente empresarial en el
negocio del desarrollo, produccién y distribucién de soluciones basadas
en polimeros y productos quimicos para diversas industrias
manufactureras. Hoy en dia, el grupo cuenta con operaciones en mas
de 55 paises, mas de 7.000 empleados y una red global de plantas de
produccion, laboratorios de desarrollo e instalaciones logisticas, que se
encuentra registrada internacionalmente y por tanto seria una marca
mas bien evocativa, por cuanto para que el consumidor comprenda la
naturaleza de los productos y servicios requiere de un ejercicio
intelectual adicional. Sefiala, ademas, que el signo corresponde a un
conjunto compuesto por elementos dispuestos de forma distintiva y
caracteristica y su disefio caracteristico. Argumenta que su signo es
una marca posicionada en el mercado y que el publico lo asocia con el
solicitante. Agrega que ya existe una serie de marcas registradas por
este Instituto que poseen la misma estructura que el signo pedido.
Considerando:

Que, en atencidn a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren 0 no en la especie
los hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion
el concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N°19.039,
que las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado
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productos o servicios. Tales signos podran consistir en palabras,
incluidos los nombres de personas, letras, nimeros, elementos
figurativos tales como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de
colores, sonidos, olores o formas tridimensionales, asi como también,
cualquier combinacion de estos signos, siendo una de sus funciones
principales la de indicar la procedencia empresarial de los mismos. Que
de lo anterior, fluye que la caracteristica y funcion primordial y esencial
de la marca es la de permitir la identificacion de los productos y los
servicios respectivos, asegurando una correcta vinculacion al origen
mercantil de los mismos, de modo de evitar la confusién en el publico
consumidor acerca de dicha procedencia.

Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo
puede ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe
velar porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva,
para lo cual debe analizar ademés del signo en si mismo, la cobertura
de los productos o servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacién de fondo pertinente,
articulo 20 letra E), de la Ley N°19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas las expresiones o signos empleados para
indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso valor o cualidad de los productos o servicios; las que
sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de
productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo o
describan los productos o servicios a que deban aplicarse, determina la
imposibilidad de registro de: Signos genéricos, que este Instituto ha
entendido como aquellos que usan el nombre propio de un producto o
servicio para su designacion, de modo que coinciden con el término que
generalmente identifica dicho producto o servicio; descriptivos o
indicativos, que son aquellos que entregan al publico consumidor de
forma directa o evidente informacion sobre una o varias caracteristicas,
cualidades u otros antecedentes esenciales que pueden servir para
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designar las particularidades del producto o servicio de que se trate,
tales como su género o naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad; y desprovistos de caracter distintivo,
dentro de los cuales se encuentran aquellos términos de utilizacion
comun en el mercado y aquellos excesivamente simples o
excesivamente extensos, respecto de los cuales el consumidor no
podra asociar un origen empresarial especifico y determinado dado que
no poseen ninguna capacidad para diferenciar con claridad los
productos y/o servicios ofrecidos y/o prestados por una persona de
aquellos ofrecidos y/o prestados por ofra.

Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes
de la causa, conforme el método de analisis que a continuacion se
desarrolla y que contempla los siguientes cuatro pasos sucesivos y
excluyentes, esto es, en caso de concluir que no procede la proteccidn
marcaria conforme un criterio, no se prosigue con el siguiente paso: (a)
En primer lugar debe atenderse al significado ordinario de las palabras
para el publico relevante, de acuerdo al sentido o alcance contenido, ya
sea en diccionarios, en ejemplos de uso descriptivo del término o bien
que se deduzca claramente del significado comdn del término. Si
conforme este criterio el signo es una indicacién apropiada y relevante
de la finalidad o funcién del producto y/o servicio, a lo menos, existe
evidencia preliminar de que el signo es descriptivo. (b) En segundo
lugar, la prueba de la imaginacion, cuya finalidad es medir la relacién
entre las palabras de la marca y el producto o servicio al que se aplican.
De esta forma si un término requiere imaginacion, pensamiento y la
percepcion para llegar a una conclusion en cuanto a la naturaleza de los
bienes, esto es, cuando requiere una construccion intelectual adicional,
se considera un término evocativo o sugestivo, y podria ser susceptible
de proteccion marcaria. (c) El tercer paso consiste en preguntarse si el
signo es necesario para la competencia del mercado relevante, al cual
va dirigido el producto o servicio; esto es, establecer si los competidores
serian propensos a necesitar los términos utilizados en la marca
solicitada para la descripcion de sus productos y/o servicios. Asi, un
término sera descriptivo conforme este criterio, si se refiere
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generalmente a aquellos que los competidores que comercializan
productos o servicios similares, encontrarian Utiles en la identificacion
de sus propios bienes o servicios. (d) El Gltimo y cuarto paso de este
método requiere determinar el grado en que un término ha sido
efectivamente utilizado por otros competidores que comercializan un
producto o servicio similar. Esto esta relacionado con la circunstancia
de si los competidores tienen o no, la posibilidad de encontrar una
marca Util para describir sus productos o servicios.

A su vez, el articulo 20, letra F) establece que No podrén registrarse
como marcas las que se presten para inducir a error o0 engafio respecto
de la procedencia, cualidad o género de los productos o servicios,
comprendidas aquellas pertenecientes a distintas clases cuyas
coberturas tengan relacion o indiquen una conexién de los respectivos
bienes o servicios.

Un signo que induzca a error o confusion sera incompatible con la
funcion distintiva e informativa que debe tener una marca en el
comercio. En este sentido, de la definicién de una marca, se precisa
que ésta debe proporcionar informacion certera acerca del origen
empresarial de los productos o servicios que distingue, asi como sobre
el género y la existencia de una cualidad relativamente constante de
ellos. Este doble efecto distintivo de origen empresarial e informativo de
caracteristicas constantes es lo que genera la transparencia en el
mercado. En consecuencia, lo que trata dicha causal, es de evitar que
existan como marcas registradas, signos engafiosos que provoquen un
riesgo de error en los consumidores respecto de la verdadera
procedencia, cualidad, género u otras caracteristicas de los productos
que consumiran o los servicios que demandaran, ya que en caso
contrario, lejos de contribuir a la transparencia del mercado, provocaran
equivocaciones y desorientaciones entre los consumidores, que es
precisamente lo que la legislacién marcaria pretende evitar.

Son marcas engafiosas o inductivas a error, en general, aquellas que se
alejan de la realidad en cuanto a la descripcion de la verdadera
caracteristica, composicion, cualidad, naturaleza y/o procedencia de la
cobertura a amparar, esto es, del dmbito de proteccion que se pretende
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para la marca pedida, que esta determinado por los productos o
servicios que se pretenden distinguir en el mercado.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que el signo pedido
POLYMERS que se traduce del inglés al espafiol como polimero, y que
la propia Rae define como Compuesto quimico, natural o sintético,
formado por polimerizacion y que consiste esencialmente en unidades
estructurales repetidas. Asi, y debido a su gran variedad de
propiedades, tanto los polimeros sintéticos como los naturales
desempefian un papel esencial en las industrias. Los polimeros abarcan
tanto a los plasticos sintéticos que todos conocemos, como el
polietileno, asi como los biopolimeros naturales como el ADN y las
proteinas, que son fundamentales para la estructura y funcionamiento
bioldgico.

El poliisopreno (del hule o caucho), es un ejemplo de un polimero
natural, y el poliestireno (de la espuma o empagques de poliestireno) es
un ejemplo de un polimero sintético. Los polimeros naturales y
sintéticos son creados a partir de la polimerizacion de varios
monémeros. Su gran masa molecular en comparacion con otras
moléculas de menor talla le aporta (a los polimeros) propiedades fisicas
Unicas que incluyen dureza, alta elasticidad, visco elasticidad y una
tendencia a formar estructuras amorfas y/o semi-cristalinas en lugar de
cristales.

Circunstancias todas, que ponen de manifiesto que el conjunto
solicitado resulta inductivo a error respecto de aquellos productos o
servicios que no tengan como objeto los polimeros y abiertamente
descriptivo e indicativo de los productos y servicios a distinguir y sus
términos son de uso comin y necesarios para la competencia cuyo uso
exclusivo y excluyente no puede ser otorgado a nadie en particular y sin
que cuente con otro elemento o segmento suficientemente distintivo que
logre dar origen a un signo susceptible de amparo marcario.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente,

i) Que, respecto al argumento que la expresion solicitada es una
creacion original y que se encuentra registrada alrededor del mundo. Se
debe sefialar que las marcas tienen efecto territorial y por ende cada
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jurisdiccion es libre de establecer si es posible otorgar o no un registro
de marca.

i) Que, respecto al argumento de ser el signo pedido una marca
evocativa. Se debe sefialar que un término evocativo o sugestivo, es
aquel que hace referencia a uno o varios de los atributos del producto o
servicio, o tal como lo ha sefialado el Tribunal de Propiedad Industrial
...aquellas que sugieren ciertas cualidades o destinaciones de los
productos o servicios que distinguen. Este tipo de marcas exigen al
consumidor o usuario hacer uso de su imaginacion y raciocinio para
relacionar la marca con la respectiva cualidad o destinacién que
sugieren. Que del andlisis del signo pedido se concluye que no es
necesario efectuar una construccion intelectual para poder vincular la
cobertura con el signo pedido, la informacion que entrega el signo
pedido POLYMERS, es claro y directo, no siendo necesario
construccion intelectual alguna para vincularlo a los productos y
servicios pedidos.

iif) Que, respecto al argumento de corresponder el signo a un conjunto
compuesto por elementos consistentes en palabras y una etiqueta
caracteristica, se debe sefialar atendida la predominancia de los
elementos denominativos en el signo solicitado, la representacion
gréfica de la marca no contribuye a la caracterizacién de la misma
puesto que no son lo suficientemente distintivos como para salvar las
causales comentadas. Es decir, al ser el signo pedido un conjunto no
que resulta en una expresion comun para todos los competidores dentro
del mercado respectivo, facilmente reconocibles entre el piblico
consumidor o usuario y no poseen capacidad distintiva.

Que, conforme a todo lo expuesto, no es posible conceder el monopolio
de un signo con dichas caracteristicas a persona(s) especifica(s), por
cuanto ademas de no gozar de una capacidad distintiva, ello implicaria
la atribucion de un derecho en exclusiva sobre un signo que en esencia
puede y debe ser utilizado en forma libre por los distintos actores del
mercado.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley N°19.039, en sus articulos 19, 20 letras e) y f) y en

el Reglamento de dicha ley,
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RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letras €) y f) en relacion al
articulo 19 de la Ley N°19.039, en base a los argumentos expuestos y
aquellos contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los
que se dan por enteramente reproducidos.
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1590014 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Piero Bruno Debernardi Pizarro

Mixta

Pizza Piero

A lo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion,
concédase y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al 1° otrosi: Por acompafiado.

Al 2° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder

Al 3° otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039,
ha sido efectuado electrénicamente en la Tesoreria General de la
Republica (TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI
en su sitio web institucional y que puede ser verificado en la

pagina www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando
los campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.

1595414 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Ganadera y Transportes Los Pilcheros Ltda.

Mixta

Los Corrales de la Patagonia

A'lo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion,
concédase y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al 1° otrosi: Por acompafiado.

Al 2° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder

Al 3° ofrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039,
ha sido efectuado electrénicamente en la Tesoreria General de la
Republica (TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI
en su sitio web institucional y que puede ser verificado en la

pagina www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando
los campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.
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1596800 Cristdbal Porzio Honorato, en representacion de Cooperativa | Mixta MUMILK! Resolviendo escrito de fecha 10-07-2025:
Agricola Torrencial Lechero Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion, concédase
y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.
Al primer otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha
sido efectuado electronicamente a la Tesoreria General de la Republica
(TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI en su sitio
web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.
Al segundo otrosi: Téngase presente el poder que se encuentra en el
Registro de Custodia de Poderes bajo el N°254781, y por constituido el
patrocinio y el poder.
1596805 Bernardita Mariela Torres Arrau., en representacion de Mixta MUCHEESE! Resolviendo escrito de fecha 10-07-2025:

Cooperativa Agricola Torrencial Lechero

Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion, concédase
y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al primer otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha
sido efectuado electrénicamente a la Tesoreria General de la Republica
(TGR) mediante el sistema electrénico habilitado por INAPI en su sitio
web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.

Al segundo otrosi: Téngase presente el poder que se encuentra en el
Registro de Custodia de Poderes bajo el N°254781, y por constituido el
patrocinio y el poder.
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1598160

Valentina Opazo Marin, en representacion de DISANDINA
CHILE SpA

Mixta

PedalMarket.cl

Resolviendo escrito de fecha 10-07-2025:

Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion, concédase
y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al otrosi: Al punto 1) Téngase presente la acreditacion del pago del
derecho equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley
19.039, ha sido efectuado electronicamente a la Tesoreria General de la
Republica (TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI en
su sitio web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO. Al punto 2)
Oclurrase ante quien corresponda.

1598246

Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en represe;ntacic')n de
Comercial bp spa y Carlos Marcelo Ramirez Alvarez

Mixta

Buen proyecto

A'lo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion,
concédase y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.
Al 1° otrosi: Por acompafiado.

Al 2° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder

Al 3° ofrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039,
ha sido efectuado electrénicamente en la Tesoreria General de la
Republica (TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI
en su sitio web institucional y que puede ser verificado en la

pagina www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando
los campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.
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1598361 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Fernando Gabriel Heise Cid

Mixta

PRIME TECH

A lo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion,
concédase y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al 1° otrosi: Por acompafiado.

Al 2° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder

Al 3° otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039,
ha sido efectuado electrénicamente en la Tesoreria General de la
Republica (TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI
en su sitio web institucional y que puede ser verificado en la

pagina www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando
los campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.

1598388 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Olivari Salgado Spa

Mixta

Cuki

Resolviendo escrito de fecha 10-07-2025:

Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacién, concédase
y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al primer otrosi: Téngase por acompafiado.

Al segundo otrosi: Téngase presente el poder que se encuentra en el
Registro de Custodia de Poderes bajo el N°255493, y por constituido el
patrocinio y el poder.

Al tercer otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha
sido efectuado electrénicamente a la Tesoreria General de la Republica
(TGR) mediante el sistema electrénico habilitado por INAPI en su sitio
web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.
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1598780 Patricio Ignacio De La Barra Gili, en representacion de
FUNDACION EDUCACIONAL THE INTERNATIONAL
SCHOOL LA SERENA

Denominativa

THE INTERNATIONAL SCHOOL LA SERENA

A lo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion,
concédase y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al 1° otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039,
ha sido efectuado electronicamente en la Tesoreria General de la
Republica (TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI
en su sitio web institucional y que puede ser verificado en la

pagina www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando
los campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.

Al 2° otrosi: Téngase presente custodia de poder.

Al 3° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder

1599121 Clarke, Modet y C° Chile Spa , en representacion de IGT
Global Solutions Corporation

Mixta

BRIGHTSTAR

Resolviendo escrito de fecha 10-07-2025:

A'lo principal: Atendido el mérito de autos no ha lugar.

Al primer otrosi: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion,
concédase y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al segundo otrosi: Téngase presente la acreditacién del pago del
derecho equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley
19.039, ha sido efectuado electronicamente a la Tesoreria General de la
Republica (TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI en
su sitio web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.

Al tercer otrosi: OcUrrase ante quien corresponda.

Al cuarto otrosi: Téngase presente los poderes que se encuentran en el
Registro de Custodia de Poderes bajo los N°257373 y 220963.
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1600337

ATRIUM S.A., en representacion de Gianfranco Fernando
Foschino Navarro

Denominativa

EL CAFE DE PABLO

Reolviendo escrito de fecha 05/08/2025:

Téngase presente y por ratificado lo obrado en escrito de fecha
17/07/2025.

Resolviendo escrito de fecha 17/07/2025:

A lo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion,
concédase y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al 1° otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039,
ha sido efectuado electrénicamente en la Tesoreria General de la
Republica (TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI
en su sitio web institucional y que puede ser verificado en la

pagina www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando
los campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.

Al 2° otrosi: Téngase presente custodia de poder.

Al 3° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder

1600570

Valentina Cecilia Campos Guajardo, en representacion de
Farmacias Miramar SpA

Mixta

Farmacia Miramar

Alo principal: Atendido al mérito de autos, no ha lugar.

Al 1° otrosi: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacién, concédase
y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al 2° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder

Se deja constancia que la acreditacion del pago del derecho equivalente
a2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha sido
efectuado electronicamente en la Tesoreria General de la Republica
(TGR) mediante el sistema electrénico habilitado por INAPI en su sitio
web institucional y que puede ser verificado en la

pagina www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando
los campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.
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1606086 Pablo Ignacio Samur Zifiga, en representacion de Denominativa BOKASHI Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion,
Bioinsumos Chakrana SpA concédase y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al 1° ofrosi: Ocurrase ante quien corresponda.

Se deja constancia que la acreditacion del pago del derecho equivalente
a2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha sido
efectuado electronicamente en la Tesoreria General de la Republica
(TGR) mediante el sistema electrénico habilitado por INAPI en su sitio
web institucional y que puede ser verificado en la

pagina www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando
los campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.
991779172 | KOSTADIN MANEYV, en representacion de Euro Games Mixta BELL Link MAS A'lo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion,
Technology Ltd. concédase y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al 1° otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039,
ha sido efectuado electrénicamente en la Tesoreria General de la
Republica (TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI
en su sitio web institucional y que puede ser verificado en la

pagina www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando
los campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.

Al 2° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder

Al 3° otrosi: Téngase presente custodia de poder.

Al 4° otrosi: Por acompafiados.

991802882 | Hangzhou Bekong Intellectual Property Agency Co., Ltd.,en | Mixta deli Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion,
representacion de DELI GROUP CO., LTD. concédase y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al 1° otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039,
ha sido efectuado electronicamente en la Tesoreria General de la
Republica (TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI
en su sitio web institucional y que puede ser verificado en la

pagina www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando
los campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.

Al 2° otrosi: Por acompafiado
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[ 0831024 | MOLFINO BURKERT PIERO | Denominativa | OPENCHANNEL | Pago improcedente. |
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0719376 SARGENT & KRAHN, en representacion de Starwood Hotels | Denominativa W HOTELS A lo principal: como se pide, rectifiquese base de datos; al otrosi:
& Resorts Worldwide, LLC téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0767234 Asesorias Juridicas Covarrubias Limitada, en representacion | Mixta GRIDO BATIDO A'lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
de HELACOR S.A. téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0767235 Asesorias Juridicas Covarrubias Limitada, en representacion | Mixta GRIDO BATIDO A'lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
de HELACOR S.A. téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0767236 Asesorias Juridicas Covarrubias Limitada, en representacion | Mixta GRIDO LIGHT Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
de HELACOR S.A. téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0767237 Asesorias Juridicas Covarrubias Limitada, en representacion | Mixta GRIDO LIGHT A'lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
de HELACOR S.A. téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0767321 Asesorias Juridicas Covarrubias Limitada, en representaciéon | Mixta GRIDO SEMI-FRIO A'lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
de HELACOR S.A. téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0767322 Asesorias Juridicas Covarrubias Limitada, en representacion | Mixta GRIDO SEMI-FRIO Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
de HELACOR S.A. téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0767323 Asesorias Juridicas Covarrubias Limitada, en representacion | Mixta GRIDO FRUTAL Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
de HELACOR S.A. téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0767324 Asesorias Juridicas Covarrubias Limitada, en representacion | Mixta GRIDO FRUTAL A'lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
de HELACOR S.A. téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0767325 Asesorias Juridicas Covarrubias Limitada, en representaciéon | Mixta GRIDO Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:

de HELACOR S.A.

Registro - Res. Favorable Escrito

téngase presente.
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0767326 Asesorias Juridicas Covarrubias Limitada, en representacion | Mixta GRIDO Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
de HELACOR S.A. téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0809871 SARGENT & KRAHN, en representacion de Starwood Hotels | Mixta W HOTELS A lo principal: como se pide, rectifiquese base de datos; al otrosi:
& Resorts Worldwide, LLC téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0813480 SARGENT & KRAHN, en representacion de Starwood Hotels | Denominativa ALOFT A VISION OF W HOTELS A'lo principal: como se pide, rectifiquese base de datos; al otrosi:
& Resorts Worldwide, LLC téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0821090 Diego Urtubia Bravo, en representacion de Importacion, Mixta FOOSE Alo principal: como se pide, rectifiquese base de datos; al primer otrosi:
Exportacion y Comercializacién Samzhen Limitada téngase presente, actualicese de datos; al segundo otrosi: téngase
Registro - Res. Favorable Escrito presente.

0831024 MOLFINO BURKERT PIERO Denominativa OPENCHANNEL Certifico que la tasa pagada mediante el formulario de

Registro - Res. Favorable Escrito Devolucion

Tesoreria General de la Republica F10 Folio 1329472, ascendente a
$68.923 y que tuvo por finalidad cumplir con el pago de derechos que
establece la Ley 19.039, respecto de la solicitud N° 0831024, referida a
(hist) Marca de servicios de la(s) clase(s) 41, extendido a nombre de
KAREN DANIELLA VARGAS PINTO, RUT N° 13.549.621-9, fue
acompafiado en el expediente de la solicitud antes aludida.

Segun consta en la base de datos del Instituto Nacional de

Propiedad Industrial, INAPI, atendido el estado de tramitacién y la
resolucion de fecha 28/08/2025 que declara dicho pago improcedente,
corresponde la devolucién de la tasa cuya orden de pago se
individualiza en el parrafo precedente.
Como se pide, procédase a la emisién del correspondiente certificado,
debiendo el solicitante gestionar la devolucién de tasas ante la Tesoreria
General de la Republica, oficina Virtual TGR, siguiendo las indicaciones
que alli se detallan. El certificado de devolucidn de tasas sera emitido en
soporte digital, con firma electrénica avanzada y podra ser descargado y
validado, con el cddigo de verificacion electronica (CVE) y en el sitio web
que le sera indicado, mediante un aviso remitido al correo electronico
informado en la solicitud que motiva el presente procedimiento ante
INAPI.
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0875318 Diego Urtubia Bravo, en representacién de Importacion, Mixta BERRINI A lo principal: como se pide, rectifiquese base de datos; al primer otrosi:
Exportacion y Comercializacion Samzhem Limitada téngase presente, actualicese base de datos; al segundo otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0895317 Diego Urtubia Bravo, en representacién de Importacion, Mixta BELLAGIO A lo principal: como se pide, rectifiquese base de datos; al primer otrosi:
Exportacion y Comercializacion Samzhem Limitada téngase presente, actualicese base de datos; al segundo otrosi:
Registro - Res. Favorable Escrito téngase presente.

0912142 Sargent y Krahn , en representacion de Mixta W HOTELS A'lo principal: como se pide, rectifiquese base de datos; al otrosi:
Starwood Hotels & Resorts Worldwide, LLC téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0912144 Sargent y Krahn, en representacion de Starwood Hotels & Mixta W HOTELS Alo principal: como se pide, rectifiquese base de datos; al otrosi:
Resorts Worldwide, LLC téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0918458 Sargent & Krahn, en representacion de Starwood Hotels & Mixta W A lo principal: como se pide, rectifiquese base de datos; al otrosi:
Resorts Worldwide, LLC téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1001696 SARGENT & KRAHN, en representacion de Starwood Hotels | Denominativa RE:CHARGE A lo principal: como se pide, rectifiquese base de datos; al otrosi:
& Resorts Worldwide, LLC téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1028198 SARGENT & KRAHN, en representacion de Starwood Hotels | Denominativa WOW SUITE A'lo principal: como se pide, rectifiquese base de datos; al otrosi:
& Resorts Worldwide, LLC téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1106359 SARGENT & KRAHN, en representacion de Starwood Hotels | Denominativa MIXBAR Alo principal: como se pide, rectifiquese base de datos; al otrosi:
& Resorts Worldwide, LLC téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1122346 SARGENT & KRAHN, en representacion de Starwood Hotels | Denominativa W LOUNGE A lo principal: como se pide, rectifiquese base de datos; al otrosi:
& Resorts Worldwide, LLC téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1124912 Fernando Fernandez Telleria, en representacion de Denominativa VANAURUS Téngase presente, actualicese base de datos.

Laboratorios Pisa, S.A. de C.V.

Registro - Res. Favorable Escrito
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1149169 Estudio Carey Ltda, en representacion de Arntz Beteiligungs | Denominativa OPTIBELT Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al primer
Gmbh & Co. Kg otrosi: téngase presente; al segundo otrosi: estese a lo resuelto.
Registro - Res. Favorable Escrito

1149170 Estudio Carey Ltda, en representacion de Arntz Beteiligungs | Denominativa OPTIBELT Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al primer
Gmbh & Co. Kg otrosi: téngase presente; al segundo otrosi: estese a lo resuelto.
Registro - Res. Favorable Escrito

1153643 SARGENT & KRAHN, en representacion de Starwood Hotels | Denominativa ALOFT A'lo principal: como se pide, rectifiquese base de datos; al otrosi:
& Resorts Worldwide, LLC téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1153644 SARGENT & KRAHN, en representacion de Starwood Hotels | Mixta W HOTELS Alo principal: como se pide, rectifiquese base de datos; al otrosi:
& Resorts Worldwide, LLC téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1158843 SARGENT & KRAHN, en representacion de Starwood Hotels | Mixta W RESIDENCES A lo principal: como se pide, rectifiquese base de datos; al otrosi:
& Resorts Worldwide, LLC téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1158844 SARGENT & KRAHN, en representacion de Starwood Hotels | Mixta W RESIDENCES A lo principal: como se pide, rectifiquese base de datos; al otrosi:
& Resorts Worldwide, LLC téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1158848 SARGENT & KRAHN, en representacion de Starwood Hotels | Mixta W RESIDENCES A'lo principal: como se pide, rectifiquese base de datos; al otrosi:
& Resorts Worldwide, LLC téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1158849 SARGENT & KRAHN, en representacion de Starwood Hotels | Mixta w Alo principal: como se pide, rectifiquese base de datos; al otrosi:
& Resorts Worldwide, LLC téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1158852 SARGENT & KRAHN, en representacién de Starwood Hotels | Mixta W A lo principal: como se pide, rectifiquese base de datos; al otrosi:
& Resorts Worldwide, LLC téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1168206 Estudio Federico Villaseca y Compafiia Limitada, en Mixta ADOBE Y DISENO A A lo principal: como se pide, rectifiquese base de datos; al otrosi: por

representacion de Adobe Inc.

Registro - Res. Favorable Escrito

acompaniados.
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1203002 SARGENT & KRAHN, en representacion de Starwood Hotels | Denominativa ALOFT A lo principal: como se pide, rectifiquese base de datos; al otrosi:
& Resorts Worldwide, LLC téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1471331 PAMELA ANDREA SILVA LEIVA, en representacion de Mixta Medica Dento Farma Atendido a lo resuelto con fecha 06/02/2023, no ha lugar al
Medica Dento Farma SPA desistimiento. En virtud de lo dispuesto en el articulo 18 bis F de la Ley
Registro - Res. Desfavorable Escrito 19.039, no ha lugar a la devolucién por improcedente.

1510897 Jacqueline Otto Billault, en representacion de Cosemar Denominativa COSEMAR SERVICIOS INDUSTRIALES C.S.I. Atendido el mérito de autos del registro, no ha lugar. Solicitese en el
Servicios Industriales C.S.1. expediente de la correspondienrte anotacion.
Registro - Res. Desfavorable Escrito

1510898 Jacqueline Otto Billault, en representacion de Cosemar Denominativa COSEMAR SERVICIOS INDUSTRIALES C.S.I. Atendido el mérito de autos del registro, no ha lugar. Solicitese en el
Servicios Industriales C.S.| expediente de la correspondiente anotacion.
Registro - Res. Desfavorable Escrito

1510900 Jacqueline Otto Billault, en representacion de Cosemar Denominativa COSEMAR SERVICIOS INDUSTRIALES C.S.I. Atendido el mérito de autos del registro, no ha lugar. Solicitese en el
Servicios Industriales C.S.I. expediente de la correspondiente anotacion.
Registro - Res. Desfavorable Escrito

1580428 Jude Okenabirhie, en representacion de KOMERCE-X SpA Mixta KW Atendido lo dispuesto en el articulo 18 bis F de la Ley 19.039, no ha
Registro - Res. Desfavorable Escrito lugar por improcedente.

1601436 Jorge Luis Pino ZUfiga, en representacion de Marisol Mixta Brown Republic Roasted Especiality Coffee 20 23 | Que con fecha 20/03/2025 se notificé al solicitante que incurria en la

Verdejo Utreras

Resolucion de aceptacion parcial a registro

causal de irregistrabilidad consistente el articulo 20 letra h) inciso 1, la
marca solicitada presenta igualdad o semejanza gréfica y fonética en
relacion al Registro N° 894418. BROWN GROUP. Productos agricolas,
horticolas, forestales; en bruto y sin procesar, granos (cereales);
animales vivos; frutas y legumbres frescas; semillas, plantas y flores
naturales; alimentos para los animales; malta, clase 31. Solicitud N°
1592148. BROWN COFFE & MAKERY. Cafés-restaurantes; servicio de
té, café, cacao, gaseosas 0 bebidas de jugo de frutas; servicios de
cafeterias; servicios de cafés, cafeterias y restaurantes; suministro de
comidas y bebidas en cafeterias de comidas rapidas, clase 43.

Que, las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley 19.039, como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
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simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcion primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacién de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, de conformidad a lo dispuesto el art. 19 bis D), El titular de una
marca registrada podra impedir que cualquier tercero, sin su
consentimiento, utilice en el curso de las operaciones comerciales
marcas idénticas o similares para productos o servicios que sean
idénticos o similares a aquéllos para los cuales se ha concedido el
registro, y a condicion de que el uso hecho por el tercero pueda inducir a
error o confusién. Cuando el uso hecho por el tercero se refiera a una
marca idéntica para productos o servicios idénticos, se presumira que
existe confusion.

Que, en virtud del principio de especialidad marcaria, la marca comercial
solo protege o distingue los productos o servicios para los cuales la marca
esta inscrita, no pudiendo impedir la utilizacion o el registro de la misma
a nombre de un tercero para productos o servicios distintos y no
relacionados.

Que el solicitante contestd la observacion de fondo sefialando,

Los signos presentan diferencias graficas y fonéticas suficientes.

Los signos distinguen coberturas no relacionadas.

Que, en consideracion a las causales de irregistrabilidad contenidas en
la observacion de fondo este Instituto ha centrado su analisis en
determinar si concurren o no, copulativamente en la especie, los hechos
que constituyen las causales de irregistrabilidad formuladas.

i) Identidad o semejanza de los signos

ii) Identidad o relacion de cobertura

iii) Riesgo de error 0 engafio (confusidn) respecto a la procedencia de los
productos.
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i) Identidad o semejanza de los signos en conflicto. La semejanza de los
signos puede derivarse de todos o de alguno de los siguientes aspectos:
grafico, fonético o conceptual. Gréfico, se presenta por la semejanza de
las letras entre los signos que se comparan, sucesion de vocales, longitud
de las palabras. La semejanza fonética se presenta por la coincidencia
en las raices o terminaciones de las palabras, que determinan el sonido
de las mismas. La semejanza conceptual implica que los signos evocan
una idea idéntica o semejante, pudiendo inducir a error o engafio a los
consumidores acerca del origen empresarial de los productos.

i) Identidad o relacion cobertura. Para determinar un posible error o
engafio respecto a la procedencia de los productos/servicios se debe
tener en cuenta, la identidad o conexién de los productos/servicios que
distingue cada signo, esto es su cobertura. Dentro de este andlisis ha de
tenerse en cuenta la naturaleza de los mismos, sus canales de
comercializacion o distribucién, la relacién o vinculacion de éstos entre
si, 0 el uso complementario o de sustitucion de unos por otros.

iii) Riesgo de error 0 engafio (confusion) respecto a la procedencia de
los productos/servicios. Alude la probabilidad de los consumidores de
creer, al enfrentarse a un producto/servicio distinguido con la marca que
se solicita, que se encuentran ante un producto/servicio que tiene un
mismo origen empresarial respecto de aquellos distinguidos con marcas
previamente solicitadas y/o registradas. Basta con que exista el riesgo de
confusion, es decir, que el consumidor se haya expuesto al peligro de
creer erroneamente que se trata de los mismos productos, o que se
encuentran vinculados entre si.

Que, analizado el requisito i), la marca solicitada presenta igualdad o
semejanza grafica y fonética, respecto al signo previamente registrado.
La apreciacion global de los signos en conflicto es que presentan una
similitud fonética, grafica y visual que resulta evidente o al menos
relevante.

Que, aplicado al caso que nos ocupa el requisito ii), se aprecia que la
cobertura pedida colisiona en parte con la que distingue el registro
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fundante del rechazo de oficio, especificamente la siguiente: granos, de
la clase 31.

Que analizado en el caso concreto el requisito ii), puede concluirse que
dandose en la especie conjuntamente los requisitos i) y ii), de coexistir
los signos en conflicto para la cobertura mencionada en el numero
anterior, se producira en el publico consumidor toda clase de errores
respecto de la procedencia empresarial de los mismos.

Que, en virtud del principio de especialidad marcaria, en virtud del pueden
coexistir marcas comerciales idénticas o similares cuando protegen o
distinguen productos o servicios distintos y no relacionados a los que
distingue su marca, no se observa impedimento para otorgar la marca
pedida para el resto de la cobertura solicitada.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente,

Los signos presentan diferencias graficas y fonéticas suficientes. Que,
atendida las semejanzas determinantes existentes entre los signos la
convivencia de estos en el mercado podra llevar a riesgo de confusion
provocado por la falta de claridad a la que podran ser inducidos los
consumidores al momento de elegir un servicio de otro, llevandolos a
pensar que son las mismas marcas y que poseen por tanto un mismo
origen empresarial.

Los signos distinguen coberturas no relacionadas. A este respecto, cabe
destacar que es comun que en un mercado en donde se ofrezcan los
productos que pretende amparar la marca solicitada, se puedan adquirir
o comercializar de igual forma los productos que ampara la marca
registrada con anterioridad, pudiendo ser dichos ambitos de proteccion
sustitutos o incluso competencia uno del otro.

Cabe dejar expresa constancia que la ausencia de oposicién por parte de
los titulares de los registros o solicitudes previas fundantes del rechazo
de oficio, en ningun caso puede ser considerada una aquiescencia a la
solicitud de registro de marca idéntica 0 semejante por un tercero,
subsistiendo la obligacion de este Instituto de impedir el error o engafio
al que podran verse expuestos los consumidores.
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Que, de conformidad con lo dispuesto en la Ley N° 19.039, en sus
articulos 19, 20, 22 incisos 4°, 5° y 6° y en el Reglamento de dicha ley,
Se resuelve:

1. Tomando en consideracion que la solicitud 1592148 fundante
de la observacion de fondo se encuentra en estado
administrativo de rechazada se reconsidera la observacion de
fondo.

2. Se ratifica la observacion de fondo fundada en el registro
894418 y se rechaza la solicitud de registro por los mismos
fundamentos de la observacion de fondo reproducidos
anteriormente para la siguiente cobertura: granos, de la clase
3y

3. En definitiva, se reconsidera las observaciones de fondo,
aceptandose la solicitud de registro de marca para la siguiente
cobertura:  administracion y gestion de negocios;
asesoramiento e informacién sobre servicios de clientes y
gestion de productos y precios en sitios de internet en relacion
con compras realizadas a través de internet, de la clase 35;
servicios ambulantes de cafeteria para el suministro de
comidas y bebidas; servicios de cafeteria; servicios de
cafeterias y restaurantes; servicios de cafeterias y
comedores; servicios de cafeterias, de la clase 43.

Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "Roasted
Especiality Coffee" individualmente considerados de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1601440 Manuel Ricardo Valdivia Albornoz Denominativa Finhub Por contestada la observacion de fondo.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1601440 Manuel Ricardo Valdivia Albornoz Denominativa Finhub Al no efectuarse un limitacion de cobertura de la clase 09, esto es
Fondo - Res. Favorable Escrito reducir, acotar o restringir los productos pedidos inicialmente y
simplemente se efectua un cambio en los productos pedidos
inicialmente y se pretende excluir productos que no han sido solicitados,
se resuelve, no ha lugar a limitacion de cobertura
1601996 Jude Okenabirhie, en representacion de Komerce-X SpA Denominativa Logro de Cumbre
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Registro - Res. Desfavorable Escrito Atendido lo dispuesto en el articulo 18 bis F de la Ley 19.039, no ha
lugar por improcedente.
1602679 Samanntha Carrasco Hurtado Denominativa AICA Estese al mérito de autos.
Registro - Res. Desfavorable Escrito
1604131 Sebastian Marcelo Farfan Vicencio Mixta World exclusive Héagase efectivo apercibimiento decretado con fecha 7 de agosto de
Fondo - Res. Desfavorable Escrito 2025 y téngase por no presentado el escrito de contestacion de fecha 9
de mayo del presente.
1604565 Nicolas Garcia Lorca, en representacion de Indigital SpA Mixta IN DIGITAL A'lo ppal, por contestada la observacion de fondo; Al primer otrosi, no
Fondo - Res. Favorable Escrito ha lugar al patrocinio, constituyase en la oportunidad y ante quién
corresponda; Al segundo otrosi, por acompafiados.
1604578 ESTUDIO CAREY LTDA., en representacion de Food Retail Mixta plaza vea Alo ppal, téngase presente la limitacion de cobertura; Al primer otrosi,
Chile SpA por contestada la observacién de fondo; Al segundo otroasi, téngase
Fondo - Res. Favorable Escrito presente.
1604589 Maurizio Stefano Garibaldi Fritis Denominativa CROCANTINA Por contestada la observacion de fondo.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1604606 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Mixta LOOK SHOP VESTIR CON LIBERTAD Alo ppal, téngase presente la limitacion de cobertura y por contestada
COMERCIALIZADORA LOOK SHOP SPA la observacién de fondo; Al otrosi, por acompariados.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1604632 Mauro Dellafiori Albala, en representacion de Jorbel Jacson Mixta JOOG ENJOY EXPERIENCE A lo ppal, por contestada la observacién de fondo; Al primer otrosi, por
Griebeler acompafiados; Al segundo otrosi, no ha lugar al patrocinio, constitlyase
Fondo - Res. Favorable Escrito en la oportunidad y ante quién corresponda.
1604650 Manuel Alfredo Moraga Rocha, en representacion de Denominativa HAKKA Por contestada la observacion de fondo.
Inversiones Infiniti SpA
Fondo - Res. Favorable Escrito
1604651 JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de Mixta F FRIGOCHACO A lo ppal, por contestada la observacion de fondo; Al otrosi, por
COOPERATIVA COLONIZADORA MULTIACTIVA acompafiados
FERNHEIM LIMITADA
Fondo - Res. Favorable Escrito
1604665 ESTUDIO CAREY LTDA., en representacion de GasValpo Mixta GASVALPO + energias A'lo ppal, por contestada la observacion de fondo; Al otrosi, téngase

SpA

Fondo - Res. Favorable Escrito

presente.
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1604667 Fabian Alejandro Pino Liliot, en representacion de Mixta CONTAR ME ASESORA A lo ppal, por contestada la observacion de fondo; Al primer otrosi,
ASESORIAS CONTAR ME ASESORA LIMITADA estése a lo que se resolvera; Al segundo otrosi, por acompafiados.
Fondo - Res. Favorable Escrito

1604669 ASESORIAS ALPHA PRIMA LIMITADA , en representacion Denominativa CANNOLI BAR A lo ppal, por contestada la observacion de fondo; Al otrosi, por
de Comercial y gastronémica di como spa acompafiados.
Fondo - Res. Favorable Escrito

1604674 Prestaciones y Asesoria Juridica Patmark Limitada, en Mixta Valcam Seed Alo ppal, téngase presente la limitacidn de cobertura; Al otrosi, por
representacion de AGRICOLAY COMERCIAL VALCAM contestada la observacion de fondo.
SEED LIMITADA
Fondo - Res. Favorable Escrito

1604678 Gabriel Matias Albornoz Mufioz Mixta TRACKSIZE A lo ppal, por contestada la observacion de fondo; Al otrosi, por
Fondo - Res. Favorable Escrito acompafados.

1604678 Gabriel Matias Albornoz Mufioz Mixta TRACKSIZE Por acompafiados.
Fondo - Res. Favorable Escrito

1604684 SILVAABOGADOS , en representacion de BTI Wireless Mixta BTI WIRELESS Que con fecha 17/04/2025 se notifico al solicitante que incurria en la

Limited

Resolucién de aceptacion parcial a registro

causal de irregistrabilidad consistente el articulo 20 letra h) inciso 1, la
marca solicitada presenta igualdad o semejanza gréfica y fonética en
relacion al Registro N°1104854, marca BTI, que distingue Aparatos e
instrumentos cientificos. hornos de laboratorio. pipetas. programas de
ordenador destinados a facilitar la planificacién de cirugia dental, de la
clase 9; Registro N°1250564, marca BTI, que distingue Aparatos e
instrumentos cientificos. Aparatos para centrifugar la sangre, (centrifugas
de laboratorio). Hornos de laboratorio. Pipetas. Programas de ordenador
destinados a facilitar la planificacion de cirugia dental. Protectores
dentales, de la clase 9.

Que, las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley 19.039, como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la
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caracteristica y funcion primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacién de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, de conformidad a lo dispuesto el art. 19 bis D), El titular de una
marca registrada podra impedir que cualquier tercero, sin su
consentimiento, utilice en el curso de las operaciones comerciales
marcas idénticas o similares para productos o servicios que sean
idénticos o similares a aquéllos para los cuales se ha concedido el
registro, y a condicion de que el uso hecho por el tercero pueda inducir a
error o confusion. Cuando el uso hecho por el tercero se refiera a una
marca idéntica para productos o servicios idénticos, se presumira que
existe confusion.

Que, en virtud del principio de especialidad marcaria, la marca comercial
solo protege o distingue los productos o servicios para los cuales la marca
esta inscrita, no pudiendo impedir la utilizacion o el registro de la misma
a nombre de un tercero para productos o servicios distintos y no
relacionados.

Que el solicitante contestd la observacion de fondo sefialando,

Ha limitado las coberturas por lo que los signos distinguen productos no
relacionados.

Que, en consideracion a las causales de irregistrabilidad contenidas en
la observacion de fondo este Instituto ha centrado su andlisis en
determinar si concurren o no, copulativamente en la especie, los hechos
que constituyen las causales de irregistrabilidad formuladas.

i) Identidad o semejanza de los signos

ii) Identidad o relacion de cobertura

iii) Riesgo de error 0 engafio (confusidn) respecto a la procedencia de los
productos.

i) Identidad o semejanza de los signos en conflicto. La semejanza de los
signos puede derivarse de todos o de alguno de los siguientes aspectos:
grafico, fonético o conceptual. Gréfico, se presenta por la semejanza de
las letras entre los signos que se comparan, sucesion de vocales, longitud
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de las palabras. La semejanza fonética se presenta por la coincidencia
en las raices o terminaciones de las palabras, que determinan el sonido
de las mismas. La semejanza conceptual implica que los signos evocan
una idea idéntica o semejante, pudiendo inducir a error o engafio a los
consumidores acerca del origen empresarial de los productos.

i) Identidad o relacion cobertura. Para determinar un posible error o
engafio respecto a la procedencia de los productos/servicios se debe
tener en cuenta, la identidad o conexion de los productos/servicios que
distingue cada signo, esto es su cobertura. Dentro de este anélisis ha de
tenerse en cuenta la naturaleza de los mismos, sus canales de
comercializacion o distribucién, la relacién o vinculacion de éstos entre
si, 0 el uso complementario o de sustitucion de unos por otros.

iii) Riesgo de error 0 engafio (confusion) respecto a la procedencia de
los productos/servicios. Alude la probabilidad de los consumidores de
creer, al enfrentarse a un producto/servicio distinguido con la marca que
se solicita, que se encuentran ante un producto/servicio que tiene un
mismo origen empresarial respecto de aquellos distinguidos con marcas
previamente solicitadas y/o registradas. Basta con que exista el riesgo de
confusion, es decir, que el consumidor se haya expuesto al peligro de
creer erroneamente que se trata de los mismos productos, o que se
encuentran vinculados entre si.

Que, analizado el requisito i), la marca solicitada presenta igualdad o
semejanza grafica y fonética, respecto al signo previamente registrado.
La apreciacion global de los signos en conflicto es que presentan una
similitud fonética, grafica y visual que resulta evidente o al menos
relevante.

Que, aplicado al caso que nos ocupa el requisito i), se aprecia que la
cobertura pedida colisiona en parte con la que distingue el registro
fundante del rechazo de oficio, especificamente la siguiente: memorias
de computadora; programas informaticos descargables, de la clase 09.
Que analizado en el caso concreto el requisito ii), puede concluirse que
dandose en la especie conjuntamente los requisitos i) y ii), de coexistir
los signos en conflicto para la cobertura mencionada en el nimero
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anterior, se producira en el publico consumidor toda clase de errores
respecto de la procedencia empresarial de los mismos.

Que, en virtud del principio de especialidad marcaria, en virtud del pueden
coexistir marcas comerciales idénticas o similares cuando protegen o
distinguen productos o servicios distintos y no relacionados a los que
distingue su marca, no se observa impedimento para otorgar la marca
pedida para el resto de la cobertura solicitada.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente,

Ha limitado las coberturas por lo que los signos distinguen productos no
relacionados. Sin perjuicio de la limitacién de cobertura, cabe destacar
que es comun que en un mercado en donde se ofrezcan los productos
objetados que pretende amparar la marca solicitada, se puedan adquirir
o comercializar de igual forma el producto de programas de ordenador
destinados a facilitar la planificacién de cirugia dental, que ampara la
marca registrada con anterioridad, pudiendo ser dichos &mbitos de
proteccion sustitutos o incluso competencia uno del otro.

Cabe dejar expresa constancia que la ausencia de oposicion por parte de
los titulares de los registros o solicitudes previas fundantes del rechazo
de oficio, en ningun caso puede ser considerada una aquiescencia a la
solicitud de registro de marca idéntica 0 semejante por un tercero,
subsistiendo la obligacion de este Instituto de impedir el error o engafio
al que podran verse expuestos los consumidores.

Que, de conformidad con lo dispuesto en la Ley N° 19.039, en sus
articulos 19, 20, 22 incisos 4°, 5° y 6° y en el Reglamento de dicha ley,
Se resuelve:

1. Se ratifica la observacion de fondo y se rechaza la solicitud de
registro por los mismos fundamentos de la observacién de
fondo reproducidos anteriormente para la siguiente cobertura:
memorias de computadora; programas informaticos
descargables, de la clase 09, y

2. En definitiva, se reconsidera las observaciones de fondo,
aceptandose la solicitud de registro de marca para la siguiente
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cobertura: Transpondedores; circuitos integrados; redes de
comunicaciones; empalmes eléctricos; transmisores y
receptores de radio; estabilizadores de tension; antenas para
aparatos de comunicacion inaldmbrica; antenas; transmisores
de telecomunicaciones; repetidores de radiofrecuencias;
emisores de sefiales electrénicas; transmisores y receptores
inaldambricos; receptores de radar con amplificador;
amplificadores; amplificadores de audiofrecuencia; relés
eléctricos para equipos de radio y television; emisores
[telecomunicacion]; conmutadores de telecomunicaciones;
sintonizadores de sefales de radio; mezcladores de sonido
con amplificador integrado; amplificadores 6pticos de
semiconductores; antenas para equipos de radio; antenas de
microonda; antenas de transmisién de ondas de radio;
antenas de satélite, de la clase 09.
Con proteccién al conjunto y sin proteccion al término "WIRELESS"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
1604684 SILVAABOGADOS, en representacion de BTI Wireless Mixta BTI WIRELESS A'lo ppal, téngase presente la limitacion de cobertura; Al primer otrosi,
Limited por contestada la observacién de fondo; Al segundo otrosi, téngase
Fondo - Res. Favorable Escrito presente; Al tercer otrosi, por acompafiados; Al cuarto otrosi, no ha
lugar al patrocinio constitiyase en la oportunidad y ante quién
corresponda.
1604689 Alfredo Enrique Moreno Seron Denominativa DIATOMEAS CHILE SpA Por contestada la observacion de fondo.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1606940 ASESORIAS ALPHA PRIMA LIMITADA , en representacion Denominativa SUNSAVE Considerando

de Wireless Energy Chile Ltda

Resolucién de aceptacion parcial a registro

Que con fecha 16/05/25 se notifico al solicitante que incurria en la causal
de irregistrabilidad consistente en la presente solicitud de marca presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética y se presta para inducir a
confusion, error y/o engafio respecto de la procedencia, cualidad o
género de los servicios, configurando las causales contenidas en los
articulos 19y 20 letra h) de la Ley N°19.039, respecto a Registro Registro
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N° 1463661. SUNSAFE. Aparatos fotovoltaicos para transformar la
radiacion solar en energia eléctrica, clase 9.

Que, las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley 19.039, como
signos susceptibles de representacion grafica capaces de distinguir en el
mercado productos, servicios, establecimientos industriales o
comerciales. La funcion fundamental de las marcas radican en su
distintividad, y las demas funciones como la de identificacion del origen,
de calidad, publicitaria son derivadas de ésta. La distintividad de la marca
es la que permite que ésta pueda identificar y diferenciarse de otras
marcas para productos idénticos o similares.

Que, de conformidad a lo dispuesto el art. 19 bis D), El titular de una
marca registrada podra impedir que cualquier tercero, sin su
consentimiento, utilice en el curso de las operaciones comerciales
marcas idénticas o similares para productos, servicios o establecimientos
comerciales o industriales que sean idénticos o similares a aquéllos para
los cuales se ha concedido el registro, y a condicién de que el uso hecho
por el tercero pueda inducir a error o confusién. Cuando el uso hecho por
el tercero se refiera a una marca idéntica para productos, servicios o
establecimientos comerciales o industriales idénticos, se presumira que
existe confusion.

Que, en virtud del principio de especialidad marcaria, la marca comercial
solo protege o distingue los productos, servicios o establecimientos
comerciales o industriales para los cuales la marca esta inscrita, no
pudiendo impedir la utilizacion o el registro de la misma a nombre de
un tercero para productos, servicios o establecimientos comerciales o
industriales distintos y no relacionados.

Que el solicitante contesto la observacion de fondo sefialando que las
marcas son grafica y fonéticamente distintas y existen una serie de
registros previos con una estructura similar.

Que, en consideracion a las causales de irregistrabilidad contenidas en
la observacion de fondo este Instituto ha centrado su andlisis en
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determinar si concurren o no, copulativamente en la especie, los hechos
que constituyen las causales de irregistrabilidad formuladas.

1 Identidad o semejanza de los signos.

2 |dentidad o relacién de cobertura.

3 Riesgo de error 0 engafio (confusion) respecto a la procedencia de los
productos.

1 Identidad o semejanza de los signos en conflicto. La semejanza de los
signos puede derivarse de todos o de alguno de los siguientes aspectos:
grafico, fonético o conceptual. Gréfico, se presenta por la semejanza de
las letras entre los signos que se comparan, sucesién de vocales, longitud
de las palabras. La semejanza fonética se presenta por la coincidencia
en las raices o terminaciones de las palabras, que determinan el sonido
de las mismas. La semejanza conceptual implica que los signos evocan
una idea idéntica o semejante, pudiendo inducir a error o0 engafio a los
consumidores acerca del origen empresarial de los productos.

2 |dentidad o relacion cobertura. Para determinar un posible error o
engafio respecto a la procedencia de los productos se debe tener en
cuenta, la identidad o conexidn de los productos que distingue cada
signo, esto es su cobertura. Dentro de este andlisis ha de tenerse en
cuenta la naturaleza de los mismos, sus canales de comercializacion o
distribucion, la relacion o vinculacion de éstos entre si, o el uso
complementario o de sustitucién de unos por otros.

3 Riesgo de error 0 engafio (confusion) respecto a la procedencia de los
productos. Alude la probabilidad de los consumidores de creer, al
enfrentarse a un producto distinguido con la marca que se solicita, que
se encuentran ante un producto que tiene un mismo origen empresarial
respecto de aquellos distinguidos con marcas previamente solicitadas y/o
registradas mencionadas en el punto 1. Basta con que exista el riesgo
de confusion, es decir, que el consumidor se haya expuesto al peligro de
creer errdneamente que se trata de los mismos productos, o que se
encuentran vinculados entre si.

Que, analizado el requisito 1, la marca solicitada presenta igualdad o
semejanza grafica y fonética, respecto al signo previamente registrado
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ylo solicitado mencionado en el punto 1. La apreciacion global de los
signos en conflicto es que presentan una similitud fonética, grafica y
visual que resulta evidente o al menos relevante.

Que, aplicado al caso que nos ocupa el requisito 2, se aprecia que
la cobertura pedida colisiona en parte con la que distingue el registro
fundante del rechazo de oficio.

Que analizado en el caso concreto el requisito 3, puede concluirse que
dandose en la especie conjuntamente los requisitos 1y 2, de coexistir los
signos en conflicto para la cobertura mencionada en el niumero anterior,
se producira en el publico consumidor toda clase de errores respecto de
la procedencia empresarial de los mismos.

Que, en virtud del principio de especialidad marcaria, en virtud del pueden
coexistir marcas comerciales idénticas o similares cuando protegen o
distinguen productos, servicios o establecimientos comerciales o
industriales distintos y no relacionados a los que distingue su marca, no
se observa impedimento para otorgar la marca pedida para el resto de la
cobertura solicitada.

Cabe dejar expresa constancia que la ausencia de oposicién por parte
de los titulares de los registros o solicitudes previas fundantes del rechazo
de oficio, en ninguin caso puede ser considerada una aquiescencia a la
solicitud de registro de marca idéntica 0 semejante por un tercero,
subsistiendo la obligacion de este Instituto de impedir el error o engafio
al que podran verse expuestos los consumidores.

Que, de conformidad con lo dispuesto en la Ley N° 19.039, en sus
articulos 19, 20 letra H), 22 incisos 4°, 5° y 6° y en el Reglamento de
dicha ley,

Se resuelve:

Se rechaza la solicitud de registro por los mismos fundamentos de la
observacion de fondo reproducidos anteriormente para la siguiente
cobertura: Instalacion y mantenimiento de instalaciones de energia solar
térmica;instalacién, mantenimiento y reparacién de instalaciones de
produccion de energia solar;mantenimiento, revision y reparacion de
instalaciones y aparatos de produccién de energia eléctrica. Clase 37. Se
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reconsidera las observaciones de fondo, aceptandose la solicitud de
registro de marca para la siguiente cobertura: Consultoria sobre ahorro
de energia;auditoria en materia de energia. Clase 42.
De conformidad a lo dispuesto en el articulo 17 bis B), esta resolucion
podra ser apelada dentro del plazo de 15 dias habiles con patrocinio
de abogado habilitado.

1606976 José Tomas Jesus Leyton Amaya, en representacion de THE | Mixta The Mind ful Co Considerando

MINDFUL CO SpA

Resolucién de aceptacion parcial a registro

Que con fecha 16/05/25 se notific al solicitante que incurria en la causal
de irregistrabilidad consistente en la presente solicitud de marca presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética y se presta para inducir a
confusion, error y/o engafio respecto de la procedencia, cualidad o
género de los servicios, configurando las causales contenidas en los
articulos 19 y 20 letra h) de la Ley N°19.039, respecto a
Registro N°1411831, marca THE MINDFUL LAB, que distingue
Organizacion de talleres profesionales y cursos de capacitacion, de la
clase 41.

Que, las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley 19.039, como
signos susceptibles de representacion grafica capaces de distinguir en el
mercado productos, servicios, establecimientos industriales 0
comerciales. La funcion fundamental de las marcas radican en su
distintividad, y las demas funciones como la de identificacion del origen,
de calidad, publicitaria son derivadas de ésta. La distintividad de la marca
es la que permite que ésta pueda identificar y diferenciarse de otras
marcas para productos idénticos o similares.

Que, de conformidad a lo dispuesto el art. 19 bis D), El titular de una
marca registrada podra impedir que cualquier tercero, sin su
consentimiento, utilice en el curso de las operaciones comerciales
marcas idénticas o similares para productos, servicios o establecimientos
comerciales o industriales que sean idénticos o similares a aquéllos para
los cuales se ha concedido el registro, y a condicidn de que el uso hecho
por el tercero pueda inducir a error o confusién. Cuando el uso hecho por
el tercero se refiera a una marca idéntica para productos, servicios o
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establecimientos comerciales o industriales idénticos, se presumira que
existe confusion.

Que, en virtud del principio de especialidad marcaria, la marca comercial
solo protege o distingue los productos, servicios o establecimientos
comerciales o industriales para los cuales la marca esta inscrita, no
pudiendo impedir la utilizacion o el registro de la misma a nombre de
un tercero para productos, servicios o establecimientos comerciales o
industriales distintos y no relacionados.

Que el solicitante contestd la observacion de fondo sefialando que las
marcas son grafica y fonéticamente distintas y cuentan con coberturas
diferentes.

Que, en consideracion a las causales de irregistrabilidad contenidas en
la observacién de fondo este Instituto ha centrado su andlisis en
determinar si concurren o no, copulativamente en la especie, los hechos
que constituyen las causales de irregistrabilidad formuladas.

1 Identidad o semejanza de los signos.

2 |dentidad o relacion de cobertura.

3 Riesgo de error o engafio (confusion) respecto a la procedencia de los
productos.

1 Identidad o semejanza de los signos en conflicto. La semejanza de los
signos puede derivarse de todos o de alguno de los siguientes aspectos:
grafico, fonético o conceptual. Gréfico, se presenta por la semejanza de
las letras entre los signos que se comparan, sucesion de vocales, longitud
de las palabras. La semejanza fonética se presenta por la coincidencia
en las raices o terminaciones de las palabras, que determinan el sonido
de las mismas. La semejanza conceptual implica que los signos evocan
una idea idéntica o semejante, pudiendo inducir a error o engafio a los
consumidores acerca del origen empresarial de los productos.

2 ldentidad o relacion cobertura. Para determinar un posible error o
engafio respecto a la procedencia de los productos se debe tener en
cuenta, la identidad o conexién de los productos que distingue cada
signo, esto es su cobertura. Dentro de este andlisis ha de tenerse en
cuenta la naturaleza de los mismos, sus canales de comercializacion o
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distribucion, la relacién o vinculacién de éstos entre si, o el uso
complementario o de sustitucion de unos por otros.

3 Riesgo de error 0 engafio (confusion) respecto a la procedencia de los
productos. Alude la probabilidad de los consumidores de creer, al
enfrentarse a un producto distinguido con la marca que se solicita, que
se encuentran ante un producto que tiene un mismo origen empresarial
respecto de aquellos distinguidos con marcas previamente solicitadas y/o
registradas mencionadas en el punto 1. Basta con que exista el riesgo
de confusion, es decir, que el consumidor se haya expuesto al peligro de
creer errbneamente que se trata de los mismos productos, 0 que se
encuentran vinculados entre si.

Que, analizado el requisito 1, la marca solicitada presenta igualdad o
semejanza grafica y fonética, respecto al signo previamente registrado
ylo solicitado mencionado en el punto 1. La apreciacién global de los
signos en conflicto es que presentan una similitud fonética, grafica y
visual que resulta evidente o al menos relevante.

Que, aplicado al caso que nos ocupa el requisito 2, se aprecia que
la cobertura pedida colisiona en parte con la que distingue el registro
fundante del rechazo de oficio.

Que analizado en el caso concreto el requisito 3, puede concluirse que
dandose en la especie conjuntamente los requisitos 1y 2, de coexistir los
signos en conflicto para la cobertura mencionada en el numero anterior,
se producira en el publico consumidor toda clase de errores respecto de
la procedencia empresarial de los mismos.

Que, en virtud del principio de especialidad marcaria, en virtud del pueden
coexistir marcas comerciales idénticas o similares cuando protegen o
distinguen productos, servicios o establecimientos comerciales o
industriales distintos y no relacionados a los que distingue su marca, no
se observa impedimento para otorgar la marca pedida para el resto de la
cobertura solicitada.

Cabe dejar expresa constancia que la ausencia de oposicién por parte
de los titulares de los registros o solicitudes previas fundantes del rechazo
de oficio, en ninglin caso puede ser considerada una aquiescencia a la
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solicitud de registro de marca idéntica 0 semejante por un tercero,
subsistiendo la obligacion de este Instituto de impedir el error o engafio
al que podran verse expuestos los consumidores.

Que, de conformidad con lo dispuesto en la Ley N° 19.039, en sus
articulos 19, 20 letra H), 22 incisos 4°, 5° y 6° y en el Reglamento de
dicha ley,

Se resuelve:

Se rechaza la solicitud de registro por los mismos fundamentos de la
observacion de fondo reproducidos anteriormente para la siguiente
cobertura:  Organizacion de talleres profesionales y cursos de
capacitacion. Clase 41. Se reconsidera las observaciones de fondo,
aceptdndose la solicitud de registro de marca para la siguiente
cobertura: Colocacion y seleccién de personal; Consultaria de empresas
[negocios]; Consultoria de gestion de negocios en relacién con la
estrategia, la mercadotecnia, la produccién, el personal y cuestiones de
ventas al por menor; Consultoria de personal; Consultoria en adquisicion
y fusién de negocios; Consultoria en gestion de negocios; Consultoria en
recursos humanos; Consultoria en seleccién de personal; Consultoria
organizacional de negocios; Gestion de personal; Gestidn de recursos
humanos; Organizacion de exposiciones y eventos con fines
comerciales; Seleccion de personal utilizando pruebas psicoldgicas;
Servicio como departamento de recursos humanos para terceros. Clase
35.

De conformidad a lo dispuesto en el articulo 17 bis B), esta resolucion
podra ser apelada dentro del plazo de 15 dias habiles con patrocinio
de abogado habilitado.

1606995

Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Tecnologias Educativas Maximo SPA

Fondo - Res. Favorable Escrito

Mixta

Habilidades y Competencias Umaximo

Por contestda la observacion de fondo.
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1607004

Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Jocelyn Andrea Cassuni Guerra

Fondo - Res. Favorable Escrito

Mixta

Tae Sport Chile

Por contestada la observacion de fondo.

1607011

Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Productos de Cosmética Natural SPA

Fondo - Res. Favorable Escrito

Mixta

Elementos

Por contestada la observacion de fondo.

1607013

Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
FUNDACION ILUMINA SUENOS

Fondo - Res. Favorable Escrito

Mixta

Fundacién llumina Suefios

Por contestada la observacion de fondo.

1607015

Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Inversiones y Asesorias Mufioz y compafia Limitada

Fondo - Res. Favorable Escrito

Denominativa

Penalistas Sur

Por contestada la observacion de fondo.

1607016

Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Inversiones y Asesorias Mufioz y compafia Limitada

Fondo - Res. Favorable Escrito

Denominativa

Penalistas Norte

Por contestada la observacion de fondo.

1607017

Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Claudio Exequiel Flores Tapia

Fondo - Res. Favorable Escrito

Denominativa

Frenesi Home

Por contestada la observacion de fondo.

1607017

Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Claudio Exequiel Flores Tapia

Resolucion de aceptacion parcial a registro

Denominativa

Frenesi Home

Considerando

Que con fecha 16/05/25 se notificd al solicitante que incurria en la causal
de irregistrabilidad consistente en la presente solicitud de marca presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética y se presta para inducir a
confusion, error y/o engafio respecto de la procedencia, cualidad o
género de los servicios, configurando las causales contenidas en los
articulos 19 y 20 letra h) de la Ley N°19.039, respecto a
Registro N°1382111, marca DULCE FRENESI, que distingue
Administracion y gestion de negocios; consultoria en marketing;
consultoria en publicidad; creacién de perfiles de consumidores con fines
comerciales 0 de marketing; demostracidn de productos; desarrollo de
campafias publicitarias para negocios; desarrollo de estrategias y
conceptos de marketing; difusion de anuncios y material publicitario;
distribucién de muestras; encuestas de opinidn publica; estudios de
marketing; estudios de mercado y analisis; gestion y compilacién de base
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de datos; investigacién comercial y de marketing; marketing de
influenciadores; marketing de afiliacion; marketing; organizacion,
direccion y realizaciéon de exposiciones, ferias y eventos con fines
comerciales o publicitarios; organizacion, direccion y realizacion de
eventos de marketing promocional para terceros; organizacion de
promociones utilizando medios audiovisuales; organizacion y direccion
de presentaciones de producto; preparacion y colocacion de anuncios
publicitarios para terceros; promocién y publicidad de productos de las
clases 21 y 30, a través de medios tecnoldgicos, computacionales,
electronicos, graficos o de cualquier otro medio de promocion o
publicidad; produccion de videos con fines promocionales; produccion de
material publicitario; promocién de productos por influenciadores;
promocion en linea de redes informaticas y sitios web; publicidad y
promocion de ventas en relacion con productos ofrecidos a través de
medios electronicos; servicios de compra y venta al por mayor y al detalle
de productos de la clase 30, servicios de compra y venta al por mayor y
al detalle de productos de la clase 21, a través de medios tecnoldgicos,
computacionales, electrénicos o presenciales; servicios de importacion y
exportacién, de venta al por mayor, menor y detalle de productos de la
clase 21 y 30; servicios de imagen corporativa; servicios de marketing
comercial; servicios de posicionamiento de marcas; servicios de
publicidad y de promocion; servicios de venta minorista en relacion con
productos de panaderia y pasteleria; servicios publicitarios de pago por
clic; suministro de comentarios de usuarios con fines comerciales o
publicitarios; suministro de consejos y recomendaciones a consumidores
sobre productos con fines comerciales; servicios de informacion
comercial por sitios web, de la lase 35.

Que, las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley 19.039, como
signos susceptibles de representacion grafica capaces de distinguir en el
mercado productos, servicios, establecimientos industriales o
comerciales. La funcion fundamental de las marcas radican en su
distintividad, y las demas funciones como la de identificacion del origen,
de calidad, publicitaria son derivadas de ésta. La distintividad de la marca
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es la que permite que ésta pueda identificar y diferenciarse de otras
marcas para productos idénticos o similares.

Que, de conformidad a lo dispuesto el art. 19 bis D), El titular de una
marca registrada podra impedir que cualquier tercero, sin su
consentimiento, utilice en el curso de las operaciones comerciales
marcas idénticas o similares para productos, servicios o establecimientos
comerciales o industriales que sean idénticos o similares a aquéllos para
los cuales se ha concedido el registro, y a condicion de que el uso hecho
por el tercero pueda inducir a error o confusién. Cuando el uso hecho por
el tercero se refiera a una marca idéntica para productos, servicios o
establecimientos comerciales o industriales idénticos, se presumira que
existe confusion.

Que, en virtud del principio de especialidad marcaria, la marca comercial
s6lo protege o distingue los productos, servicios o establecimientos
comerciales o industriales para los cuales la marca esta inscrita, no
pudiendo impedir la utilizacion o el registro de la misma a nombre de
un tercero para productos, servicios o establecimientos comerciales o
industriales distintos y no relacionados.

Que el solicitante contest6 la observacion de fondo sefialando que las
marcas son grafica y fonméticamnete distintas, cuentan con coberturas
diferentes y existen una serie de registros previos con una estrategia
similar.

Que, en consideracion a las causales de irregistrabilidad contenidas en
la observacion de fondo este Instituto ha centrado su andlisis en
determinar si concurren o no, copulativamente en la especie, los hechos
que constituyen las causales de irregistrabilidad formuladas.

1 Identidad o semejanza de los signos.

2 |dentidad o relacién de cobertura.

3 Riesgo de error o engafio (confusion) respecto a la procedencia de los
productos.

1 Identidad o semejanza de los signos en conflicto. La semejanza de los
signos puede derivarse de todos o de alguno de los siguientes aspectos:
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grafico, fonético o conceptual. Gréfico, se presenta por la semejanza de
las letras entre los signos que se comparan, sucesion de vocales, longitud
de las palabras. La semejanza fonética se presenta por la coincidencia
en las raices o terminaciones de las palabras, que determinan el sonido
de las mismas. La semejanza conceptual implica que los signos evocan
una idea idéntica o semejante, pudiendo inducir a error o engafio a los
consumidores acerca del origen empresarial de los productos.

2 |dentidad o relacion cobertura. Para determinar un posible error o
engafio respecto a la procedencia de los productos se debe tener en
cuenta, la identidad o conexién de los productos que distingue cada
signo, esto es su cobertura. Dentro de este andlisis ha de tenerse en
cuenta la naturaleza de los mismos, sus canales de comercializacién o
distribucién, la relacién o vinculacién de éstos entre si, o el uso
complementario o de sustitucion de unos por otros.

3 Riesgo de error 0 engafio (confusion) respecto a la procedencia de los
productos. Alude la probabilidad de los consumidores de creer, al
enfrentarse a un producto distinguido con la marca que se solicita, que
se encuentran ante un producto que tiene un mismo origen empresarial
respecto de aquellos distinguidos con marcas previamente solicitadas y/o
registradas mencionadas en el punto 1. Basta con que exista el riesgo
de confusion, es decir, que el consumidor se haya expuesto al peligro de
creer erroneamente que se trata de los mismos productos, o que se
encuentran vinculados entre si.

Que, analizado el requisito 1, la marca solicitada presenta igualdad o
semejanza grafica y fonética, respecto al signo previamente registrado
ylo solicitado mencionado en el punto 1. La apreciacion global de los
signos en conflicto es que presentan una similitud fonética, grafica y
visual que resulta evidente o al menos relevante.

Que, aplicado al caso que nos ocupa el requisito 2, se aprecia que
la cobertura pedida colisiona en parte con la que distingue el registro
fundante del rechazo de oficio.

Que analizado en el caso concreto el requisito 3, puede concluirse que
dandose en la especie conjuntamente los requisitos 1y 2, de coexistir los
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signos en conflicto para la cobertura mencionada en el niumero anterior,
se producira en el publico consumidor toda clase de errores respecto de
la procedencia empresarial de los mismos.

Que, en virtud del principio de especialidad marcaria, en virtud del pueden
coexistir marcas comerciales idénticas o similares cuando protegen o
distinguen productos, servicios o establecimientos comerciales o
industriales distintos y no relacionados a los que distingue su marca, no
se observa impedimento para otorgar la marca pedida para el resto de la
cobertura solicitada.

Cabe dejar expresa constancia que la ausencia de oposicion por parte
de los titulares de los registros o solicitudes previas fundantes del rechazo
de oficio, en ninguin caso puede ser considerada una aquiescencia a la
solicitud de registro de marca idéntica o semejante por un tercero,
subsistiendo la obligacion de este Instituto de impedir el error o engafio
al que podran verse expuestos los consumidores.

Que, de conformidad con lo dispuesto en la Ley N° 19.039, en sus
articulos 19, 20 letra H), 22 incisos 4°, 5° y 6° y en el Reglamento de
dicha ley,

Se resuelve:

Se rechaza la solicitud de registro por los mismos fundamentos de la
observacion de fondo reproducidos anteriormente para la siguiente
cobertura:  Servicios de compra y venta al por mayor y al detalle de
productos de la clase 21. Clase 35. Se reconsidera las observaciones de
fondo, aceptandose la solicitud de registro de marca para la siguiente
cobertura: Muebles. Clase 20. Servicios de compra y venta al por mayor
y al detalle de productos de la clase 16; servicios de compra y venta al
por mayor y al detalle de productos de la clase 20. Clase 35.

De conformidad a lo dispuesto en el articulo 17 bis B), esta resolucion
podra ser apelada dentro del plazo de 15 dias habiles con patrocinio
de abogado habilitado.

1607018

Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Comercializadora Los Andes SpA

Mixta

Comercializadora Los Andes

Por contestada la observacion de fondo.
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Fondo - Res. Favorable Escrito

1607019 Constanza Loreto Damianovic Rocuant, en representacion Denominativa SURIA Por contestada la observacion de fondo.
de Michael Jean Caceres Tiznado
Fondo - Res. Favorable Escrito

1607023 Patricia Alejandra Stocker Gonzalez, en representacion de Mixta CLARK AIR CONDITIONING A lo principal, por contestada la observacion de fondo. Al otrosi,
IMPORTADORAY COMERCIAL NVL LTDA. téngase presente.
Fondo - Res. Favorable Escrito

1607024 Patricia Alejandra Stocker Gonzélez, en representacion de Mixta CLARK AIR CONDITIONING Alo principal, por contestada la observacion de fondo. Al otrosi, téngase
IMPORTADORA'Y COMERCIAL NVL LTDA. presente.
Fondo - Res. Favorable Escrito

1607026 Patricia Alejandra Stocker Gonzalez, en representacion de Mixta CLARK - NVL A lo principal, por contestada la observacion de fondo. Al otrosi, téngase
IMPORTADORA'Y COMERCIAL NVL LTDA. presente.
Fondo - Res. Favorable Escrito

1607027 Patricia Alejandra Stocker Gonzalez, en representacion de Mixta CLARK - NVL A lo principal, por contestda la observacion de fondo. Al otrosi, téngase
IMPORTADORAY COMERCIAL NVL LTDA. presente.
Fondo - Res. Favorable Escrito

1607028 Patricia Alejandra Stocker Gonzélez, en representacion de Mixta CLARK PL PROFESSIONAL LINE A'lo principal, por contestada la observacion de fondo. Al otrosi, téngase
IMPORTADORAY COMERCIAL NVL LTDA. presente.
Fondo - Res. Favorable Escrito

1607029 Patricia Alejandra Stocker Gonzélez, en representacion de Mixta CLARK PL PROFESSIONAL LINE Alo principal, por contestada la observacion de fondo. Al otrosi, téngase
IMPORTADORA'Y COMERCIAL NVL LTDA. presente.
Fondo - Res. Favorable Escrito

1607392 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa Sistema de Mantenciones M&M Téngase por contestada la observacion de fondo.
Jorge Alejo Miranda Maldonado
Fondo - Res. Favorable Escrito

1607808 Patricia Alejandra Stocker Gonzalez, en representacion de Denominativa PHILIA A'lo ppal, téngase presente la limitacién de cobertura; Al primer otrosi,
DEL BUEN AIRE SPA por contestada la observacion de fondo; Al segundo otrosi, téngase
Fondo - Res. Favorable Escrito presente.

1608709 Esteban Alfredo Vergara Gélvez Mixta El Caldeador Pura Brasa Téngase por contestada observacion de fondo.
Fondo - Res. Favorable Escrito

1608771 Beuchat, Barros & Pfenniger , en representacion de Safeway | Denominativa OPEN NATURE Alo principal: por contestada observacion de fondo.

Inc.

Al primer otrosi: téngase presente.
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Fondo - Res. Favorable Escrito Al segundo otrosi: por acompafiado.
1608776 Beuchat, Barros & Pfenniger , en representacion de Safeway | Mixta open nature A lo principal: por contestada observacion de fondo.
Inc. Al primer otrosi: téngase presente.
Fondo - Res. Favorable Escrito Al segundo otrosi: por acompafiado.
1608831 Jorge Luis Pino Zufiga, en representacion de Jose Eduardo Mixta JCWEAR A lo principal: por contestada observacion de fondo.
Cazar Ledesma Al otrosi: téngase presente.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1608862 SARGENT & KRAHN, en representacion de Secar Security Denominativa SECURION Alo principal: por contestada observacion de fondo.
Group S.A Al otrosi: téngase presente.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1608862 SARGENT & KRAHN, en representacion de Secar Security Denominativa SECURION Vistos,
Group S.A Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd
Resolucién de aceptacion parcial a registro al solicitante con fecha 11 de junio de 2025 una resolucién de

observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N°802871. Marca SECURITON. Que
distingue Aparatos e instrumentos eléctricos y electronicos, fotograficos,
cinematograficos, opticos, de sefalizacion, chequeo (supervision),
salvamento y ensefianza; aparatos para grabar, transmision o
reproduccién de datos, sonido e imagenes; medios electrénicos, 6pticos
y magnéticos para grabar, hardware y software para computadoras como
también periféricos; artefactos de alarmay seguridad, sistemas de control
para acceso, sistemas de vigilancia por video, artefactos para detectar
fuego, extinguidores; componentes y repuestos para todos los productos
anteriormente mencionados. Clase 9.

Que, con fecha 25 de julio de 2025, el solicitante contestd la observacion
de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que atendido el principio
de especialidad la cobertura solicitada en autos distingue un ambito de
proteccion distinto al de la marca base de la observacion de fondo, que
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existirian diferencias graficas y fonéticas entre los signos en conflicto, que
registros de marcas similares para clase 9 coexistirian pacificamente, y
que no se presentd demanda de oposicidn contra el signo pedido.
Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
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o validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacion a la marca registrada distingue coberturas
relacionadas por cuanto los servicios solicitados de almacenamiento y
transporte; transporte de bienes; entrega en persona de productos;
transporte de objetos de valor; reparto de correo; servicios de mensajero;
servicios de entrega nocturnos y diurnos; servicios de abastecimiento de
cajeros automaticos bancarios a través de inventario computarizado;
servicios de abastecimiento de cajeros automaticos bancarios;
asesoramiento en materia de abastecimiento de cajeros automaticos
bancarios a través de inventario computarizado; asesoramiento en
materia de abastecimiento de cajeros automaticos bancarios, de la clase
39, tienen por objeto poner a disposicion de los consumidores
precisamente los productos de clase 9 amparados por el registro previo,
compartiendo por tanto elementos comunes en cuanto a naturaleza,
funcion o finalidad, destinarios finales y canales de comercializacion.
Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,

361



Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion M11:

Resoluciones Varias

Solicitud

Representante

Tipo de resolucion

Tipo signo

Marca

Observaciones

alaluz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del analisis
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacion fonética, grafica ylo
conceptual; (ii) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion grafica de la marca solicitada, se puede advertir que las
marcas en conflicto presentan semejanzas gréficas y fonéticas
determinantes, ya que coinciden en su elemento SECURI, sin que la
sustitucion del segmento final TON por ON en el signo pedido que cuente
con la capacidad suficiente para desvirtuar dicha identidad, segin se
observa a continuacién:

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios
pedidos en clase 39 previamente individualizados.

Atendido lo ya expuesto, y teniendo en cuenta el principio de especialidad
de las marcas, no se advierte impedimento juridico para otorgar la marca
pedida para el resto de la cobertura solicitada.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, respecto a la argumentaciéon de que atendido el principio de
especialidad la cobertura solicitada en autos distingue un &mbito de
proteccion distinto al de la marca base de la observacion de fondo. A este
respecto, cabe destacar que es comun que en un mercado en donde se
ofrezcan los servicios de clase 39 que pretende amparar la marca
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solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual forma los
productos que amparan las marcas registradas con anterioridad,
pudiendo ser dichos ambitos de proteccion sustitutos o incluso
competencia uno del otro.

ii) Que, en relacion a las presuntas diferencias gréficas y fonéticas entre
los signos en conflicto, cabe sefialar que la convivencia de los signos en
el mercado podra llevar a riesgo de confusion provocado por la falta de
claridad a la que podran ser inducidos los consumidores al momento de
elegir un producto y/o servicio de otro, llevandolos a pensar que son las
mismas marcas y que poseen por tanto un mismo origen empresarial. En
este sentido, se hace presente que basta con que exista la posibilidad de
tal riesgo para configurar la situacion anterior. Para estos efectos, se
entendera como consumidor medio aquella persona que no destaca ni
por sus conocimientos particulares ni tampoco por ser particularmente
ignorante; se trata de una persona dotada con raciocinio y facultades de
percepcion normales, que se encuentra frente a la oferta multiple de
productos y de servicios de una misma naturaleza o directamente
relacionados, pero de diversos origenes empresariales.

iii) Que, respecto al argumento de que registros de marcas similares para
clase 9 coexistirian pacificamente serd desestimada por cuanto cada
marca es analizada de conformidad a su propio mérito, por lo que las
decisiones adoptadas por este Instituto en casos similares no son
vinculantes para éste.

iv) Que la ausencia de oposiciones no constituye una circunstancia que
permita presumir la tolerancia del titular de la marca base de la
observacion de fondo para el registro del signo pedido, ni menos una
justificacion o impedimento para notificar una observacion de fondo
cuando se estima que concurre cualquiera de las causales de
irregistrabilidad que contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.
RESUELVO:

1. Se ratifica la observacion de fondo y se rechaza la solicitud de registro
por los mismos fundamentos de la observacion de fondo reproducidos
anteriormente para la siguiente cobertura: Almacenamiento y transporte;
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transporte de bienes; entrega en persona de productos; transporte de
objetos de valor; reparto de correo; servicios de mensajero; servicios de
entrega nocturnos y diurnos; servicios de abastecimiento de cajeros
automaticos bancarios a través de inventario computarizado; servicios de
abastecimiento de cajeros automaticos bancarios; asesoramiento en
materia de abastecimiento de cajeros automaticos bancarios a través de
inventario computarizado; asesoramiento en materia de abastecimiento
de cajeros autométicos bancarios, de la clase 39.

2. En definitiva, se reconsidera las observaciones de fondo aceptandose
la solicitud de registro de marca para la siguiente cobertura: remolque de
vehiculos de motor; transporte de personas; transporte de equipajes;
transporte vigilado de monedas, dinero, papeles de valor y de otros
documentos valiosos y transporte de objetos de arte, joyas, pieles,
metales preciosos y comunes y materias primas costosas; alquiler de
vehiculos, incluyendo el alquiler de materiales destinados a la proteccion
del transporte de personas y mercancias; entrega en persona de
documentos; transporte de dinero; transporte, en concreto
acompafiamiento y escolta de sospechosos, prisioneros y personas
detenidas en régimen de prisién preventiva desde prisiones, centros
tutelares de menores, comisarias de policia y otras instituciones similares
hasta los juzgados y viceversa; acompafiamiento de viajeros; servicios
de aparcamiento de vehiculos; servicios de navegacion de sistemas
globales de posicionamiento; servicios de abastecimiento de
distribuidores automaticos a través de inventario computarizado;
servicios de abastecimiento de distribuidores  automaticos;
asesoramiento en materia de abastecimiento de distribuidores
automaticos a través de inventario computarizado; asesoramiento en
materia de abastecimiento de distribuidores automaticos; localizacion y
seguimiento de mercancias para su transporte; localizacion y
seguimiento de personas para su transporte; seguimiento de vehiculos
de pasajeros o de carga por ordenador o GPS [informacién sobre
transporte], de la clase 39.
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1608865 SARGENT & KRAHN, en representacion de Secar Security Mixta SECURION

Group S.A

Resolucién de aceptacion parcial a registro

Vistos,

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod
al solicitante con fecha 11 de junio de 2025 una resolucién de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N°802871. Marca SECURITON. Que
distingue Aparatos e instrumentos eléctricos y electronicos, fotograficos,
cinematograficos, 6pticos, de sefializacion, chequeo (supervision),
salvamento y ensefianza; aparatos para grabar, transmision o
reproduccién de datos, sonido e imagenes; medios electrénicos, 6pticos
y magnéticos para grabar, hardware y software para computadoras como
también periféricos; artefactos de alarmay seguridad, sistemas de control
para acceso, sistemas de vigilancia por video, artefactos para detectar
fuego, extinguidores; componentes y repuestos para todos los productos
anteriormente mencionados. Clase 9.

Que, con fecha 25 de julio de 2025, el solicitante contestd la observacion
de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que se pide proteccion
sobre un conjunto marcario, que atendido el principio de especialidad la
cobertura solicitada en autos distingue un &mbito de proteccion distinto al
de la marca base de la observacién de fondo, que existirian diferencias
graficas y fonéticas entre los signos en conflicto, que registros de marcas
similares para clase 9 coexistirian pacificamente, y que no se presentd
demanda de oposicion contra el signo pedido.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
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0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcion primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacién de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el pablico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o0 vélidamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
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los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existird impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacion a la marca registrada distingue coberturas
relacionadas por cuanto los servicios solicitados de almacenamiento y
transporte; transporte de bienes; entrega en persona de productos;
transporte de objetos de valor; reparto de correo; servicios de mensajero;
servicios de entrega nocturnos y diurnos; servicios de abastecimiento de
cajeros automaticos bancarios a través de inventario computarizado;
servicios de abastecimiento de cajeros automaticos bancarios;
asesoramiento en materia de abastecimiento de cajeros automaticos
bancarios a través de inventario computarizado; asesoramiento en
materia de abastecimiento de cajeros automaticos bancarios, de la clase
39, tienen por objeto poner a disposicion de los consumidores
precisamente los productos de clase 9 amparados por el registro previo,
compartiendo por tanto elementos comunes en cuanto a naturaleza,
funcion o finalidad, destinarios finales y canales de comercializacion.
Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del analisis
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacion fonética, grafica ylo
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con ofra.
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Que, efectuada esa revisién, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion grafica de la marca solicitada, se puede advertir que las
marcas en conflicto presentan semejanzas graficas y fonéticas
determinantes, ya que coinciden en su elemento SECURI, sin que la
sustitucion del segmento final TON por ON, ni los complementos
figurativos, en el signo pedido que cuente con la capacidad suficiente
para desvirtuar dicha identidad, segun se observa a continuacion:

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios
pedidos en clase 39 previamente individualizados.

Atendido lo ya expuesto, y teniendo en cuenta el principio de especialidad
de las marcas, no se advierte impedimento juridico para otorgar la marca
pedida para el resto de la cobertura solicitada.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, en cuanto a que la marca solicitada pretende proteccion sobre un
conjunto marcario. En el presente caso, dicha hipétesis no se configura
por cuanto se detalld en la observacion de fondo que los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
del punto de vista grafico como fonético.

ii) Que, respecto a la argumentacién de que atendido el principio de
especialidad la cobertura solicitada en autos distingue un ambito de
proteccion distinto al de la marca base de la observacion de fondo. A este
respecto, cabe destacar que es comln que en un mercado en donde se
ofrezcan los servicios de clase 39 que pretende amparar la marca
solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual forma los
productos que amparan las marcas registradas con anterioridad,
pudiendo ser dichos ambitos de proteccion sustitutos o incluso
competencia uno del otro.
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iif) Que, en relacion a las presuntas diferencias graficas y fonéticas entre
los signos en conflicto, cabe sefialar que la convivencia de los signos en
el mercado podra llevar a riesgo de confusion provocado por la falta de
claridad a la que podran ser inducidos los consumidores al momento de
elegir un producto y/o servicio de otro, llevandolos a pensar que son las
mismas marcas y que poseen por tanto un mismo origen empresarial. En
este sentido, se hace presente que basta con que exista la posibilidad de
tal riesgo para configurar la situacion anterior. Para estos efectos, se
entendera como consumidor medio aquella persona que no destaca ni
por sus conocimientos particulares ni tampoco por ser particularmente
ignorante; se trata de una persona dotada con raciocinio y facultades de
percepcion normales, que se encuentra frente a la oferta multiple de
productos y de servicios de una misma naturaleza o directamente
relacionados, pero de diversos origenes empresariales.

iv) Que, respecto al argumento de que registros de marcas similares para
clase 9 coexistirian pacificamente sera desestimada por cuanto cada
marca es analizada de conformidad a su propio mérito, por lo que las
decisiones adoptadas por este Instituto en casos similares no son
vinculantes para éste.

v) Que la ausencia de oposiciones no constituye una circunstancia que
permita presumir la tolerancia del titular de la marca base de la
observacion de fondo para el registro del signo pedido, ni menos una
justificacion o impedimento para notificar una observacion de fondo
cuando se estima que concurre cualquiera de las causales de
irregistrabilidad que contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.
RESUELVO:

1. Se ratifica la observacion de fondo y se rechaza la solicitud de registro
por los mismos fundamentos de la observacion de fondo reproducidos
anteriormente para la siguiente cobertura: Almacenamiento y transporte;
transporte de bienes; entrega en persona de productos; transporte de
objetos de valor; reparto de correo; servicios de mensajero; servicios de
entrega nocturnos y diurnos; servicios de abastecimiento de cajeros
automaticos bancarios a través de inventario computarizado; servicios de
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abastecimiento de cajeros automaticos bancarios; asesoramiento en
materia de abastecimiento de cajeros automaticos bancarios a través de
inventario computarizado; asesoramiento en materia de abastecimiento
de cajeros autométicos bancarios, de la clase 39.

2. En definitiva, se reconsidera las observaciones de fondo aceptandose
la solicitud de registro de marca para la siguiente cobertura: remolque de
vehiculos de motor; transporte de personas; transporte de equipajes;
transporte vigilado de monedas, dinero, papeles de valor y de otros
documentos valiosos y transporte de objetos de arte, joyas, pieles,
metales preciosos y comunes y materias primas costosas; alquiler de
vehiculos, incluyendo el alquiler de materiales destinados a la proteccion
del transporte de personas y mercancias; entrega en persona de
documentos; transporte de dinero; transporte, en concreto
acompafiamiento y escolta de sospechosos, prisioneros y personas
detenidas en régimen de prisidn preventiva desde prisiones, centros
tutelares de menores, comisarias de policia y otras instituciones similares
hasta los juzgados y viceversa; acompafiamiento de viajeros; servicios
de aparcamiento de vehiculos; servicios de navegacion de sistemas
globales de posicionamiento; servicios de abastecimiento de
distribuidores automaticos a través de inventario computarizado;
servicios de abastecimiento de distribuidores  autométicos;
asesoramiento en materia de abastecimiento de distribuidores
automaticos a través de inventario computarizado; asesoramiento en
materia de abastecimiento de distribuidores automaticos; localizacion y
seguimiento de mercancias para su transporte; localizacion y
seguimiento de personas para su transporte; seguimiento de vehiculos
de pasajeros o de carga por ordenador o GPS [informacién sobre
transporte], de la clase 39.

1608865

SARGENT & KRAHN, en representacion de Secar Security
Group S.A

Fondo - Res. Favorable Escrito

Mixta

SECURION

Alo principal: por contestada observacion de fondo.
Al otrosi: téngase presente.
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1608868 Karla Andrea Schilling Arrieta, en representacion de Evaristo | Denominativa Pikén Téngase por contestada observacion de fondo.
Juan Barzi
Fondo - Res. Favorable Escrito
1610568 ESTUDIO CAREY LTDA., en representacion de Plataforma Mixta CNN CHILE Sana Mente Ha lugar al desistimiento total de la marca solicitada
Multimedia Chile Limitada
Resolucién de desistimiento
1610957 ESTUDIO CAREY LTDA., en representacion de Molinos Rio | Mixta Chocoarroz Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al primer
de la Plata S.A. otrosi: por acompafiado; al segundo otrosi: téngase presente; al tercer
Registro - Res. Favorable Escrito otrosi: estese a lo resuelto.
1612536 Ximena Pilar De Lourdes Castillo Faura Denominativa DASH BIKE Estese a lo que se resolvera.
Registro - Res. Favorable Escrito
1614406 Angelo Custodio Donoso Diaz, en representacion de Denominativa METAL HAZARD Estese al mérito de autos.
Alejandro Moisés Mufioz Silva
Registro - Res. Desfavorable Escrito
1614424 Angelo Custodio Donoso Diaz, en representacion de Denominativa METAL HAZARD Estese al mérito de autos.
Algjandro Moisés Mufioz Silva
Registro - Res. Desfavorable Escrito
1618052 Mufioz Jeanneret Alvarez y Cia., en representacion de DT Mixta GRUPO 4LIFE Téngase presente.
Rigel S.A.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1618185 Felipe Ignacio Campos Aguilar, en representacion de Mixta GRONER A sus antecedentes.
COMERCIALIZADORA E IMPORTADORA JVA SPA
Fondo - Res. Favorable Escrito
1618392 Andrea Paola Morales Ortiz Mixta K Giun+ Estese al mérito de autos.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1618416 Patricio Eduardo Soto Cares Mixta Labmedical Téngase presente.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1618416 Patricio Eduardo Soto Cares Mixta Labmedical Estese al mérito de autos.

Fondo - Res. Favorable Escrito
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1618498 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Aloha Acai A sus antecedentes.
Angelica Marlene Ibarra Abreu y Alejandro Jose Bonilla
Castro
Fondo - Res. Favorable Escrito
1619067 Prestaciones y Asesoria Juridica Patmark Limitada, en Mixta SANTI HERRAMIENTAS Vistos, la publicacion de fecha 21 de abril de 2025, y la circunstancia
representacion de Franzoi Ferramentas IndUstria e Comércio que la denominacion de la marca no coincide con aquella incorporada
Ltda en la etiqueta publicada en el Diario Oficial con fecha 21 de abril de
Resolucién de correccién de error que no requiere 2025, y atendido lo dispuesto en el articulo 4° de la Ley N°19.039 y 13
republicacién en Diario Oficial de su reglamento, no considerandose un error sustancial, se resuelve:
Corrijase de oficio la marca solicitada a SANTI HERRAMIENTAS,
corrigiendo la palabra HERAMIENTAS por HERRAMIENTAS, para que
exista la debida correspondencia con la marca incorporada en su
etiqueta.
Déjese constancia que no es necesario proceder a la republicacion del
extracto de la solicitud.
1619067 Prestaciones y Asesoria Juridica Patmark Limitada, en Mixta SANTI HERRAMIENTAS Como se pide a la correccion de la denominacion de la marca atendida
representacion de Franzoi Ferramentas Industria € Comércio su representacion grafica.
Ltda
Fondo - Res. Favorable Escrito
1619282 Manuel José Benavente Autonell, en representacion de Mixta VOLTAC Estese a lo resuelto.
INGENIERIA'YY SOLUCIONES INDUSTRIALES VOLTAC
LIMITADA
Fondo - Res. Favorable Escrito
1619293 Issel Maritza Quifiones Olguin, en representacion de Siad Denominativa Dam No ha lugar por extemporaneo.
Ahmed Taleb Castro
Fondo - Res. Desfavorable Escrito
1627497 Javiera Ignacia Ramirez Herrada Mixta CuidArte Enfermeria
Resolucién de tener por no presentada
1627923 Guadalupe Anabella Gabriela Carmen Lourdes Odett Castro | Mixta Playvolt Acompafie certificado original de la prioridad invocada en la

Soto, en representacion de Mauricio Andrés Gutiérrez
Galleguillos

presentacion de la solicitud, emitido por la autoridad competente del
pais de origen de la solicitud extranjera, conforme a lo dispuesto en los
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Resolucion de observaciones de prioridad

articulos 62 y siguientes del Reglamento de la Ley 19.039. Dicho
documento debe ser acompafiado con su respectiva traduccion al
espariol, si fuere el caso, la que debe ser completa y concordante con el
certificado proveniente del extranjero.

El documento acompafiado por el usuario como justificativo del derecho
de prioridad, se ha advertido que este corresponde a un certificado de
registro y no a uno de prioridad, por lo que a continuacion se resuelve:
Acompaiie certificado original de la prioridad invocada en la
presentacion de la solicitud, emitido por la autoridad competente
del pais de origen de la solicitud extranjera, conforme a lo dispuesto
en los articulos 62 y siguientes del Reglamento de la Ley 19.039

1628129

SILVAABOGADOS , en representacion de Pacific Star Group
International Investments Limited

Resolucién de observaciones de prioridad

Mixta

STAR CONCORD

Acompaiie certificado original de la prioridad invocada en la
presentacion de la solicitud, emitido por la autoridad competente del
pais de origen de la solicitud extranjera, conforme a lo dispuesto en los
articulos 62 y siguientes del Reglamento de la Ley 19.039. Dicho
documento debe ser acompafiado con su respectiva traduccién al
espafiol, si fuere el caso, la que debe ser completa y concordante con el
certificado proveniente del extranjero.

1628130

SILVAABOGADOS , en representacion de Pacific Star Group
International Investments Limited

Resolucion de observaciones de prioridad

Mixta

PACIFIC CONCORD

Acompaiie certificado original de la prioridad invocada en la
presentacion de la solicitud, emitido por la autoridad competente del
pais de origen de la solicitud extranjera, conforme a lo dispuesto en los
articulos 62 y siguientes del Reglamento de la Ley 19.039. Dicho
documento debe ser acompafiado con su respectiva traduccion al
espafiol, si fuere el caso, la que debe ser completa y concordante con el
certificado proveniente del extranjero.

1628141

SILVAABOGADOS , en representacion de Pacific Star Group
International Investments Limited

Resolucion de observaciones de prioridad

Mixta

PACIFIC STAR

Acompafie certificado original de la prioridad invocada en la
presentacion de la solicitud, emitido por la autoridad competente del
pais de origen de la solicitud extranjera, conforme a lo dispuesto en los
articulos 62 y siguientes del Reglamento de la Ley 19.039. Dicho
documento debe ser acompafiado con su respectiva traduccion al
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espariol, si fuere el caso, la que debe ser completa y concordante con el
certificado proveniente del extranjero.
1628142 SILVAABOGADOS , en representacion de Ubyx Inc. Denominativa UBYX Acompafie certificado original de la prioridad invocada en la
Resolucion de observaciones de prioridad presentacion de la solicitud, emitido por la autoridad competente del
pais de origen de la solicitud extranjera, conforme a lo dispuesto en los
articulos 62 y siguientes del Reglamento de la Ley 19.039. Dicho
documento debe ser acompafiado con su respectiva traduccion al
espafiol, si fuere el caso, la que debe ser completa y concordante con el
certificado proveniente del extranjero.A escrito de fecha 01-07-2025: El
documento acompafiado no sirve para acreditar la prioridad, puesto qu
no corresponde al certificado de prioridad emitidio regularmente por la
Oficina del Reino Unido ("Certificate of Filing").
1628334 Ivan Alfonso Trivifio Fredericksen, en representacién de TST | Mixta T.S.T. GROUP CONSULTA EMPRESARIAL
GROUP LTDA
Resolucion de abandono
1628553 Benjamin Antonio Erices Pefia, en representacion de Mixta Seleccion Chilena De Creadores de Contenido
ASOCIACION DEPORTIVA DE CREADORES DE
CONTENIDO DE CHILE SPA
Resolucion de tener por no presentada
1628901 Fabiola Troncoso Alvarado, en representacion de Sedadental | Denominativa La Sedadora
EIRL
Resolucién de abandono
1628974 Miroslava Sevastianova Mixta TRIKA
Resolucion de tener por no presentada
1629078 Joangel Franco Hurtado Denominativa GITECH
Resolucion de tener por no presentada
1629173 Verdnica Del Pilar Soto Mayorga Denominativa Salmopilla
Resolucién de abandono
1629763 Mifio Gestion Ltda. , en representacion de CUMBRES DEL Mixta CUMBRES AGUA PURIFCADA

VALLE

Resolucion de tener por no presentada
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1630132 Barbara Isabela Bitran Minchel Mixta (wa-sa-bi)
Resolucion de tener por no presentada

1630313 Javiera Jacob Grez Mixta Intisol
Resolucion de tener por no presentada

1630646 Luis Alejandro Torres Molina Denominativa Buzo Lider
Resolucién de tener por no presentada

1630681 Andrea Alejandra Peralta Gallardo Denominativa Sana Sana A escrito de fecha 18-07-2025: Como se pide, téngase por desistida.
Resolucidn de desistimiento

1630682 Ignacio Nicolas Yavar Del Canto Denominativa Nachitos
Resolucion de tener por no presentada

1630726 Jaime Alberto Candia Salas, en representacion de Mixta Sugar Daddy
REPUESTOS Y SERVICIOS CANDIA SPA
Resolucion de tener por no presentada

1630772 Soraya Loreto Gemita Canahuate Cofré Mixta Rumbo
Resolucién de tener por no presentada

1630979 John Araan Figueroa Mufioz Denominativa KOMUNA
Resolucion de tener por no presentada

1630980 Cristian Sebastian Morales Barriga, en representacion de Denominativa RAY-03
Sociedad de Consultorias Rayenco SpA
Resolucion de tener por no presentada

1630996 Nicolas Silva Ovalle Denominativa El chascon
Resolucion de tener por no presentada

1631055 Trinidad Bargsted Valdés Denominativa Trifinium Consulting
Resolucion de tener por no presentada

1631068 Marcelo Ricardo Estay Fuentealba Denominativa Grupo CLT
Resolucién de tener por no presentada

1631098 Martin Diego Hyon, en representacion de IMPORTADORA Mixta CHIKIN
CHIKIN LIMITADA
Resolucion de tener por no presentada

1631109 Francisco Victtorio Gedda Ortiz Denominativa Al Sur del Mundo
Resolucion de tener por no presentada

1631116 Emily Victoria Yafiez Bohle Mixta MATERIALES EMI
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Resolucion de tener por no presentada

1631143 José Tomas Cornejo Gonzalez, en representacion de Mixta THE CLEANER
DISTRIBUIDORA EL ALEMAN SpA
Resolucion de tener por no presentada

1631162 Jonathan Jesus Parra Villarroel Denominativa NEXOIA
Resolucién de tener por no presentada

1631203 Rodrigo Carvajal Coronado Mixta RCC USA
Resolucién de tener por no presentada

1631205 Rodrigo Carvajal Coronado Mixta RCC
Resolucion de tener por no presentada

1631214 Rodrigo Carvajal Coronado Mixta Ri Innovando la Industria
Resolucion de tener por no presentada

1631299 Felipe Ignacio Berger Silva Mixta Los Machinga
Resolucion de tener por no presentada

1631323 Victor Egidio Hernandez Rifo Denominativa VIVERO VALLE DE CHOLQUI
Resolucién de tener por no presentada

1634713 Roberto Hernan Jauregui Barrera Mixta KJ Al escrito de fecha 25/08/2025: Téngase por cumplido lo ordenado con
Forma - Res. Favorable Escrito fecha 11/08/2025, se tiene por acompafiado nuevo ejemplar de la

representacion grafica en forma.

1634738 Pedro Antonio Cérdova Vega, en representacion de Maspro Denominativa Maspro Ecosistemas Spa. Al escrito de fecha 25/08/2025: Téngase por cumplido lo ordenado con
Ecosistemas Spa. fecha 11/08/2025. se tiene por acreditada la representacion en virtud del
Forma - Res. Favorable Escrito poder acompafiado.

1637141 Manuel Antonio Mejias Molina, en representacion de Mixta Farmacias Amabien Al escrito de fecha 25/08/2025 folio C/2025/104657: Téngase por
Amabien Spa cumplido lo ordenado con fecha 22/08/2025, se tiene por ratificado lo
Forma - Res. Favorable Escrito obrado con fecha 19/08/2025 y por acreditada la representacion en virtud

de la copia del estatuto acompafiado.
991822944 | Alessandro Gualtieri Denominativa NASOMATTO Visto, que el poder invocado N°271150 se refiere al Sr. Rodrigo Leandro

Fondo - Res. Observaciones Escrito (60 dias)

Aguirre Morales quien no detenta poder en la solicitud de autos, se
resuelve:
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Antes de proveer, acreditese poder o delegacion en forma, o sefialese
numero de custodia en sistema Institucional, dentro de 60 dias habiles
bajo apercibimiento de tenerse por no presentado el escrito, todo
conforme el articulo 15 de la Ley N°19.039.
991824052 | Dax Alvarez Snell & Wilmer LLP, en representacion de Denominativa LAKELAND FIRE + SAFETY A lo principal: Téngase por contestada la observacion de fondo; Al primer
Lakeland Industries, Inc. otrosi: Estese al mérito de autos; Al segundo otrosi: Téngase presente;
Fondo - Res. Favorable Escrito Al tercer otrosi: No ha lugar al patrocinio, reiterese en su oportunidad.
Téngase presente el poder.
991824052 | Dax Alvarez Snell & Wilmer LLP, en representacion de Denominativa LAKELAND FIRE + SAFETY Visto, que el solicitante sefiala en su escrito de contestacion que los
Lakeland Industries, Inc. registros base de la observacion de fondo se encuentran en proceso
Resolucién de suspension de marca por plazo modificaciones en relacién a su titularidad, se suspende la presente
solicitud por el plazo de 60 dias habiles, término en que el interesado
debera dar inicio a los tramites necesarios, ya sea, cesion de la solicitud
de autos al titular del registro base de la observacion de fondo/ de la
transferencia del o los registros base de la observacion de fondo al titular
de la solicitud/ anotacion de cambio de nombre, o lo que corresponda en
derecho a fin de salvar la objecién de fondo.
991825010 | Diego Morandé Montt, en representacion de Celsius Denominativa CELSIUS LIVE FIT Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notifico

Holdings, Inc.

Resolucién de aceptacion parcial a registro

al solicitante con fecha 27 de mayo de 2025 una Resolucién de
observacion de fondo que contiene que la marca solicitada incurria en la
causal de irregistrabilidad contemplada en el articulo 20 letra H inciso 1
de la ley N 19.039. La marca solicitada presenta igualdad o semejanza
grafica y fonética, lo cual podria prestarse para inducir a error, en relacion
al Registro N°1176116, marca CELSIUS, que distingue vestimenta,
zapatos, zapatillas, sombrereria de la clase 25.

Que, el solicitante con fecha 19 de agosto de 2025 contesto la
observacion de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que existirian
determinantes diferencias graficas y fonéticas entre los signos en
conflicto, que se trataria de una empresa estadounidense fundada en
2004 por Greg Horn, Irina Lorenzi y Steve Haley dedicada a la produccién
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y comercializacién de bebidas energéticas y deportivas, y que los rubros
de los signos en conflicto serian completamente diferentes.

Que, para acreditar las circunstancias en que funda los argumentos de la
contestacion a la Observacion de Fondo, el solicitante acompario, entre
otro documento, los siguientes: i) Impresiones del sitio web wa2.cl; i)
Impresiones del sitio web celsius.com.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, numeros, elementos figurativos tales como
imagenes, gréaficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.
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Letra H inciso 1 de la Ley 19.039 que dispone que no podran registrarse
como marcas, aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.

Que, para determinar la concurrencia de las causales de irregistrabilidad
aludidas precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes
de la causa, conforme el método de andlisis que a continuacién se
desarrolla.

Que para configurar las causales citadas se debera analizar en primer
lugar las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su
ambito de proteccion, que se define por los productos o servicios que
pretenden distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las
coberturas de los signos en conflicto son idénticas, similares o
relacionadas entre si, pues si no existe una relacion entre los productos
0 servicios solicitados, normalmente, no existira impedimento para la
convivencia entre los signos, en virtud del principio de especialidad de las
marcas comerciales. La marca solicitada en relacién a las marcas
registradas distingue productos relacionados respecto a los productos
solicitados consistentes en prendas de vestir; calzado; sombreros;
articulos de sombrereria, clase 25, por cuanto comparte elementos
comunes en cuanto a naturaleza, funcion o finalidad, destinarios finales
y canales de comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
alaluz de, (i). La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacion fonética, grafica ylo
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conceptual; (ii). La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y (iii). La bisqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra. Que, efectuada
esarevision, se concluye que los signos en conflicto se asemejan grafica
y fonéticamente, de manera tal que pueden producir confusion en los
consumidores acerca de su origen empresarial.

Respecto de las alegaciones del solicitante, en relacion a:

i) Que en relacion a las presuntas diferencias entre los signos en conflicto,
cabe sefialar que la convivencia de los signos en el mercado podra llevar
a riesgo de confusién provocado por la falta de claridad a la que podran
ser inducidos los consumidores al momento de elegir un producto o un
servicio de otro, llevandolos a pensar que son las mismas marcas y que
poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este sentido, se hace
presente que basta con que exista la posibilidad de tal riesgo para
configurar la situacion anterior. Para estos efectos, se entendera como
consumidor medio aquella persona que no destaca ni por sus
conocimientos particulares ni tampoco por ser particularmente ignorante;
se trata de una persona dotada con raciocinio y facultades de percepcion
normales, que se encuentra frente a la oferta maltiple de productos y de
servicios de una misma naturaleza o directamente relacionados, pero de
diversos origenes empresariales.

ii) Que respecto a las argumentaciones que sefialan que se trataria de
una empresa estadounidense fundada en 2004 por Greg Horn, Irina
Lorenzi y Steve Haley dedicada a la produccion y comercializacion de
bebidas energéticas y deportivas, no resultan pertinentes ni utiles, por
cuanto el cotejo para determinar la configuracion de la prohibicién de
registro observada se realiza especificamente entre el signo pedido y la
o las marcas previas ya registradas, independiente de consideraciones o
circunstancias que no guardan relacién con dicho analisis.

iii) Que respecto a la argumentacion de que la cobertura solicitada en
autos distingue un ambito de proteccion distinto al de la marca base de
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la observacion de fondo. A este respecto, cabe destacar que es comin
que en un mercado en donde se ofrezcan los productos que pretende
amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual
forma los productos que ampara la marca registrada con anterioridad,
pudiendo ser dichos ambitos de proteccion sustitutos o incluso
competencia uno del otro.

iv) Que en relacién a la pertinencia de las pruebas acompafiada por el
solicitante, cabe sefialar que no resultan suficientes ni conducentes para
desvirtuar la aplicacion de la prohibicion de registro observada, toda vez
que ellas no dicen relacion o carecen de referencia respecto a diferencias
graficas o fonéticas entre los signos que despejen cualquier tipo de riesgo
de confusion entre ellos.

Teniendo presente lo dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20
letra H inciso 1y en el Reglamento de dicha ley, RESUELVO: Que se
ratifica la observacion de fondo y se Rechaza parcialmente la solicitud de
registro para los productos de la clase 25; en base a los argumentos
expuestos y contenidos en la presente resolucion.

991825010

Diego Morandé Montt, en representacion de Celsius
Holdings, Inc.

Fondo - Res. Favorable Escrito

Denominativa

CELSIUS LIVE FIT

A'lo principal: Téngase por contestada la observacion de fondo; Al primer
otrosi: Téngase presente; Al segundo otrosi: Téngase por acompafiados
los documentos.

991825181

ELZABURU, en representacion de Shak Trademark, LLC

Fondo - Res. Favorable Escrito

Denominativa

AMARILLO SHAKIRA

Alo principal: Téngase por contestada la observacion de fondo; Al primer
otrosi: Téngase presente; Al segundo otrosi: Téngase por acompafiados
los documentos; Al tercer otrosi: No ha lugar al patrocinio, reiterese en
su oportunidad. Téngase presente el poder.

991826243

O'Sullivans Patent and Trade Mark Attorneys Pty Ltd, en
representacion de IMDEX TECHNOLOGIES PTY LTD

Fondo - Res. Observaciones Escrito (10 dias)

Denominativa

FIND DEFINE MINE

A lo principal: Téngase por contestada la observacion de fondo. A la
limitacién propuesta: Siendo confusa su redaccion resuelvo: previo a
proveer aclare o en su caso corrija la limitacién y redaccion de la
cobertura propuesta definitiva, poniendo especial cuidado de no incluir
aquella que ya fue observada, ni tampoco las alusiones a la regla 13.2)b)
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del Reglamento. Todo dentro de 10 dia habiles, bajo apercibimiento de
tener por no limitada la cobertura.
991826539 | UNIT4 IP Rechtsanwalte, en representacion de Bugatti Denominativa TOURBILLON Alo principal: Téngase por contestada la observacion de fondo; Al

International S.A.

Fondo - Res. Favorable Escrito

otrosi: Téngase presente.
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Firma por orden del Director Nacional
y de la Conservadora de Marcas
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485193 1128547 CRISTOBAL PORZIO, en calidad de MALL PLAZA BIO BIO Acompafie nuevo contrato o rectificacion con la correcta indicacion de las clases que protege el registro,
Representante de por cuanto de otro modo podria entenderse que se trata de una transferencia parcial.
Anotacién de Transferencia total
484115 1154759 Clarke Modet Y C° Chile Spa, en calidad de | LICEO VIRTUAL UTALCA En clase 41 especifique " jardin infantil ", conforme a " servicios de jardin infantil ".

Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

En" Produccién de espectaculos en genera ", elimine la expresion " en general ".

Especifique " Clubs de entretenimiento y esparcimiento ", conforme a " Serrviciois de organizacion

de clubes de entretenimiento y esparcimiento ".

Especifique " Actividades deportivas en general, explotacion de instalaciones deportivas; organizacién de
competiciones deportivas con fines educativos y de entretencion. Gimnasio y piscina. Clubes de todo tipo
de deportes ", conforme a " SAervicios de organizacion de actividades deportivas , servicios de
explotacion de instalaciones deportivas; organizacion de competiciones deportivas con fines educativos y
de entretencion. Servicios de gimnasio y piscina. Servicios de organizacion de clubes de deportes.".
Especifique conforme a " Servicios de granja educativa ".

Especifique comforme a " GServicios de galeria de arte y espacio dedicado al desarrollo de las artes
visuales y eventos artisticos.".
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484121 1154762 Clarke Modet Y C° Chile Spa , en calidad de | LICEO VIRTUAL En clase 41 especifique " jardin infantil ", conforme a " servicios de jardin infantil ".
Representante de UNIVERSIDAD DE TALCA En" Produccion de espectaculos en genera ", elimine la expresion " en general .
Anotacién de Renovacion TLT Especifique " Clubs de entretenimiento y esparcimiento ", conforme a " Serrviciois de organizacion
de clubes de entretenimiento y esparcimiento ".
Especifique " Actividades deportivas en general, explotacion de instalaciones deportivas; organizacion de
competiciones deportivas con fines educativos y de entretencion. Gimnasio y piscina. Clubes de todo tipo
de deportes ", conforme a " SAervicios de organizacion de actividades deportivas , servicios de
explotacion de instalaciones deportivas; organizacion de competiciones deportivas con fines educativos y
de entretencion. Servicios de gimnasio y piscina. Servicios de organizacion de clubes de deportes.".
Especifique conforme a " Servicios de granja educativa ".
Especifique comforme a " GServicios de galeria de arte y espacio dedicado al desarrollo de las artes
visuales y eventos artisticos.".
484112 1155586 Clarke Modet Y C° Chile Spa , en calidad de | LICEO VIRTUAL UTALCA En clase 16 elimine las expresiones " y articulos de estas materias no comprendidos en otras clases "y
Representante de " (no comprendidas en otras clases) ".
Anotacion de Renovacion TLT
484116 1155587 Clarke Modet Y C° Chile Spa, en calidad de | LICEO VIRTUAL En clase 16 elimine las expresiones " y articulos de estas materias no comprendidos en otras clases "y
Representante de UNIVERSIDAD DE TALCA " (no comprendidas en otras clases) ".
Anotacion de Renovacion TLT
484193 1159468 José Alamiro Espinoza Olguin, en calidad de | EL CLUB DEL NINO MALO En clase 25 especifique conforme a :
Representante de Prendas de vestir. Calzado . Articulos de sombrereria .
Anotacién de Renovacion TLT
484033 1159803 Maximiliano Diego Santa Cruz Scantlebury, MINERA SANTO DOMINGO | Se rectifica representante seglin poder acompafiado.
en calidad de Representante de En la descripcion de servicios, elimine la expresion “otros”, por cuanto de otro modo resulta una expresion
Anotacién de Renovacion TLT demasiado amplia y esta Oficina no acepta este tipo de descripciones desde la entrada en vigencia de la
version 2017 de la undécima edicién del Clasificador de Niza, que comenzd a regir desde el 4 de enero de
2017 para todas las solicitudes presentadas a partir de dicha fecha.
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478367 1163107 Guerrero Olivos Limitada , en calidad de RENT A CAR DEL Visto escrito de " Cumple lo ordenado " y con un nuevo estudio de los antecedentes , modifique " canal de
Representante de PACIFICO television " por " Servicios de emision de programas de television " .
Anotacion de Renovacion TLT

484288 1164267 BEUCHAT, BARROS & PFENNIGER, en BRTN En descripcion de productos de Clase 25, Modifique "sombrereria” por "articulos de sombrereria”.
calidad de Representante de

Anotacién de Renovacion TLT

478662 1164627 Estudio Carey Ltda. , en calidad de PENTAIR Visto escrito de " Cumple lo ordenado " y con un nuevo estudio de los antedentes, aclare en clase 9"y
Representante de manifestaciones acuiferas ".
Anotacién de Renovacion TLT

484169 1168302 Johansson & Langlois , en calidad de PATIO BELLAVISTA En clase 36 modifique " y en general el desarrollo de negocios inmobiliarios por " servicios financieros

Representante de para el desarrollo de negocios inmobiliarios ".

Anotacién de Renovacion TLT Especifique la expresion " oderechos de todo tipo "y "y otros similares ".

478724 1170406 Luis Felipe Claro Swinburn, en calidad de TPA Visto escrito de " Cumple lo ordenado y contesta obsevacién ", y con un nuevo estudio de los

Representante de antecedentes , en clase 39 especifique conforme a :

Anotacion de Renovacion TLT Servicios portuarios, servicios de agencia maritima, servicios de estiba y desestiba, explotacion de
muelles y terminales de carga y bodegaje; servicios de remolque maritimo, carga, servicios logisticos
para el funcionamiento de puertos y de muelles y servicios de salvamento de buques en peligro y de
sus cargamentos; servicios relacionados con el embalaje y empaquetado de mercaderias antes de su
expedicion; informaciones referentes a los viajes o los transportes de mercaderias por intermediarios;
servicios relativos a la inspeccion de vehiculos o de mercaderias antes de su transporte; almacenaje y
bodegaje de toda clase de articulos y productos, por cuenta propia o ajena; servicios de transporte .

484031 1171005 Alessandri & Compafiia Limitada, en calidad | SOYVALPARAISO.CL En descripcion de servicios de Clase 41, modifique conforme a: "Servicios de produccion de programas de
de Representante de radio y television. Servicios de produccién de espectaculos........ !

Anotacién de Renovacion TLT En la descripcion de servicios, elimine la expresion “en general’, por cuanto de otro modo resulta una
expresion demasiado amplia y esta Oficina no acepta este tipo de descripciones desde la entrada en
vigencia de la version 2017 de la undécima edicion del Clasificador de Niza, que comenz6 a regir desde
el 4 de enero de 2017 para todas las solicitudes presentadas a partir de dicha fecha.

484030 1171006 Alessandri & Compaiiia Limitada, en calidad | SOYANTOFAGASTA.CL En descripcion de servicios de Clase 41, modifique conforme a: "Servicios de produccion de programas de
de Representante de radio y television. Servicios de produccién de espectaculos........ "
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Anotacién de Renovacion TLT En la descripcion de servicios, elimine la expresién “en general’, por cuanto de otro modo resulta una
expresion demasiado amplia y esta Oficina no acepta este tipo de descripciones desde la entrada en
vigencia de la version 2017 de la undécima edicién del Clasificador de Niza, que comenz6 a regir desde
el 4 de enero de 2017 para todas las solicitudes presentadas a partir de dicha fecha.
484155 175127 Jorge Garay Pérez, en calidad de CELICIOSO En clase 30 especifique conforme a :
Representante de Café, té, cacao, azucar, arroz, tapioca, sagu, sucedaneos del café; harinas y preparaciones hechas de
Anotacion de Renovacion TLT cereales, pan, productos de pasteleria y confiteria, helados comestibles; miel, jarabe de melaza,
levaduras, polvos para esponjar; sal, mostaza; vinagre, salsas (condimentos); especias, hielo.
484048 1175598 Enriqueta Gabriela Gonzélez Fuenzalida, en | LIPPI En la descripcion de productos, elimine la expresién “en general”, por cuanto de otro modo resulta una
calidad de Representante de expresion demasiado amplia y esta Oficina no acepta este tipo de descripciones desde la entrada en
Anotacién de Renovacion TLT vigencia de la version 2017 de la undécima edicion del Clasificador de Niza, que comenz6 a regir desde
el 4 de enero de 2017 para todas las solicitudes presentadas a partir de dicha fecha.
484038 1175600 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida,en | LIPPI En descripcion de productos de Clase 20, elimine la frase, no comprendidos en otras clases”, por cuanto
calidad de Representante de resulta una expresion demasiado amplia.
Anotacién de Renovacion TLT
484054 1175601 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en | LIPPI En descripcion de productos de Clase 18, elimine la frase "productos de estas materias no comprendidos
calidad de Representante de en ofras clases", por cuanto resulta una expresion demasiado amplia.
Anotacién de Renovacion TLT
484041 1175603 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en | LIPPI En descripcion de servicios de Clase 35, especifique conforme a " ....representacion comercial ....."
calidad de Representante de
Anotacién de Renovacion TLT
484042 1175605 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en | LIPPI En descripcion de productos de Clase 24, elimine la frase "no comprendidos en otras clases", por cuanto
calidad de Representante de de otro modo resulta una expresion demasiado amplia.
Anotacién de Renovacion TLT
484057 1175741 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida,en | LIPPI En descripcion de productos de Clase 16, elimine la frase “articulos de estas materias no comprendidos
calidad de Representante de en ofras clases", por cuanto de otro modo resulta una expresion demasiado amplia.
Anotacién de Renovacion TLT
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484188 1176135 Vitorio Eduardo Tallar Hamame, en calidad Tiffany Acomnpaiie documentacion que acredite efectivamentye representacion de don Vitorio E. Tallar H. ya qu
de Representante de adjunta a la solicitud de renovacion no lo indica claramente.
Anotacién de Renovacion TLT

484190 1176136 Vitorio Eduardo Tallar Hamame, en calidad Coleccion Flora y Fauna Acomnpaiie documentacion que acredite efectivamentye representacion de don Vitorio E. Tallar H. ya qu
de Representante de adjunta a la solicitud de renovacion no lo indica claramente.
Anotacién de Renovacion TLT

484192 1176236 Vitorio Eduardo Tallar Hamame, en calidad De Museo MR Acomnpaiie documentacion que acredite efectivamentye representacion de don Vitorio E. Tallar H. ya qu
de Representante de adjunta a la solicitud de renovacién no lo indica claramente.
Anotacién de Renovacion TLT

484034 1176349 SILVAY CIA. , en calidad de Representante INDISA CLINICA DE En la descripcion de servicios, elimine la expresion “en general”, por cuanto de otro modo resulta una
de FAMILIA expresion demasiado amplia y esta Oficina no acepta este tipo de descripciones desde la entrada en
Anotacién de Renovacion TLT vigencia de la version 2017 de la undécima edicion del Clasificador de Niza, que comenz6 a regir desde

el 4 de enero de 2017 para todas las solicitudes presentadas a partir de dicha fecha.

484059 1176708 Johansson & Langlois , en calidad de ZOCO SANTIAGO En la descripcion de servicios, elimine la expresién “en general’, por cuanto de otro modo resulta una
Representante de expresion demasiado amplia y esta Oficina no acepta este tipo de descripciones desde la entrada en
Anotacién de Renovacion TLT vigencia de la version 2017 de la undécima edicién del Clasificador de Niza, que comenz6 a regir desde

el 4 de enero de 2017 para todas las solicitudes presentadas a partir de dicha fecha.

484194 1178277 José Alamiro Espinoza Olguin, en calidad de | H20 WEAR En clase 18 elimine la frase " productos de estas materias no comprendidos en otras clases ".
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT

484018 1178306 Maria José Court Planella, en calidad de Vv En descripcion de productos de Clase 16, elimine la frase “articulos de estas materias no comprendidos
Representante de en otras clases"y (no comprendidas en otras clases)’, por cuanto de otro modo resulta una expresion
Anotacion de Renovacién TLT demasiado amplia.

478098 1180625 Jorge Garay Pérez, en calidad de ROHAPECT Visto escrito de " contesta observacion de anotacién de renovacion ", y con un nuevo estudio de los
Representante de antecedentes, aclar y especifique las " sustancias quimicas para fines ... y artisticos "
Anotacién de Renovacion TLT
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484060 1181150 Johansson & Langlois , en calidad de NASHI En descripcion de productos de Clase 03, en la frase “otras sustancias para lavar la ropa” elimine la
Representante de expresion “otras”, por cuanto de otro modo resulta una expresion demasiado amplia.
Anotacién de Renovacion TLT
484166 1181846 SILVAY CIA. , en calidad de Representante | AVANCE EN EFECTIVO En clase 16 elimnela frase " y articulos de estas materias no comprendidos en otras clases "y " ( no
de CMR FALABELLA comprendidad en otras clases ) " .
Anotacién de Renovacion TLT
484176 1181847 SILVAY CIA. , en calidad de Representante | AVANCE EN EFECTIVO En descripcion de servicios modifique " Agencia de publicidad " por " Serviciosde publicidad ".
de CMR FALABELLA
Anotacién de Renovacion TLT
484167 1181848 SILVAY CIA. , en calidad de Representante | AVANCE EN EFECTIVO En clase 36 elimine la expresion " en general ".
de CMR FALABELLA Especifique " Tarjeta de crédito para el pago de servicio nacional e internacional de telecomunicaciones."
Anotacién de Renovacion TLT conforme a " Servicios de pago mediante tarjeta de crédito de servicio nacional e internacional de
telecomunicaciones ".
Especifique el " Serrvicios de garantias de todo tipo ".
484145 1182813 E-MARCAS SPA, en calidad de SOCIBER Acompafiese poder de representaciodn correspondiente, ya que el indicado en custodia no corresponde
Representante de exactamente.
Anotacién de Renovacion TLT Especifique en clase 37 conforme a " Servicios de astilleros de construccion naval, servicios de
reparacion y mantencion de construcciones navales ".
484037 1187493 SILVAY CIA. , en calidad de Representante INDISA CLINICA DE En la descripcion de servicios, elimine la expresion “otros”, por cuanto de otro modo resulta una expresion
de FAMILIA demasiado amplia y esta Oficina no acepta este tipo de descripciones desde la entrada en vigencia de la
Anotacion de Renovacion TLT version 2017 de la undécima edicién del Clasificador de Niza, que comenzo a regir desde el 4 de enero de
2017 para todas las solicitudes presentadas a partir de dicha fecha.
484148 1188507 Luis Felipe Claro Swinburn, en calidad de INFINIFLASH En clase 35 especifique conforme a :
Representante de Servicios de publicidad; sevicios de gestion comertcial empresarial; administracién de empresas; trabajos
Anotacién de Renovacion TLT de oficina; consultoria en organizacion de negocios profesionales de comercio; servicios de expertos de
eficiencia empresarial; comercial informacion comercial; recopilacién y sistematizacion de informacion en
bases de datos informaticas; gestion de archivos informaticos; servicios de abastecimiento comercial para
terceros; servicio de actualizacion y mantenimiento de datos en bases de datos informaticas.
En clase 42 aclare y especifique " calibracién , computacién en la nube ".
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484058 1188935 Jorge Luis Pino Zufiiga, en calidad de EL TORREON EXPORT Acompafie poder para representar al solicitante.
Representante de En descripcion de servicios de Clase 35, modifique “Importacion, exportacion y representacion de
Anotacién de Renovacion TLT productos de clases 29 y 31" por “Servicios de importacion, exportacion y representacion comercial de
productos de clases 29y 31.”
En la descripcion de servicios, elimine las expresiones“otras y otros”, por cuanto de otro modo resulta una
expresion demasiado amplia y esta Oficina no acepta este tipo de descripciones desde la entrada en
vigencia de la version 2017 de la undécima edicion del Clasificador de Niza, que comenz6 a regir desde
el 4 de enero de 2017 para todas las solicitudes presentadas a partir de dicha fecha.
484165 1189090 SILVAY CIA. , en calidad de Representante DOIT En clase 6 elimine la frase " productos metalicos no comprendidos en otras clases ".
de En clase 29 elimne " no comprendidos en otras clases ".
Anotacion de Renovacién TLT En claes 21 especifique " materiual de limpieza " conforme a " instrumentos de limpieza de uso manual "y
elimine " no comprendiso en otreas clases ".
En clase 20 cambie " sacos y bolsas (no comprendidos en otras clases) ", por " sacos uy bolsa de
trasporte de productos ".
En clase 28 elimine " no comprendidos en otras clases ".
482854 1195986 Johansson & Langlois , en calidad de En clase 41 aclare " y sus equivalentes segun la nomenclatura de otros sistemas educacionales, tales
Representante de como ensefianza primaria, secundaria, premedia, preuniversitaria ".
Anotacion de Renovacion TLT
484150 1200944 Luis Felipe Claro Swinburn, en calidad de TEISA En clase 39 modifique " Agencia de turismo " por " Servicios de turismo ".
Representante de En" documentos y valores frigorifico ", especifique conforme a "..... documentos y valores. Servicios
Anotacion de Renovacion TLT de frigorifico ".
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484151 1200945 Luis Felipe Claro Swinburn, en calidad de TEISA En clase 35 especifique conforme a :
Representante de Servicios de importacién, exportacion y representacion comercial de toda clase de productos; servicios
Anotacién de Renovacion TLT de comercio exterior. Organizacion de eventos, exposiciones, ferias, eventos con fines comerciales o de
publicidad. Servicios de ayuda en la explotacion o direccidn de empresas comerciales. Servicios de
consultas e informaciones en materias comerciales y de negocios. Servicios de informacién comercial.
Servicios de difusion de publicidad por cualquier medio de toda clase de productos y servicios.
484172 1201248 SILVAY CIA. , en calidad de Representante KUTZ En clase 6 elimnine la frase " ; productos metalicos no comprendidos en otras clases ".
de
Anotacién de Renovacion TLT
484163 1221593 SILVAY CIA. , en calidad de Representante IMPERIAL En clase 36 especifique conforme a :
de Servicios financieros prestados mediante tarjetas de descuento y tarjetas de crédito. Inversiones
Anotacién de Renovacion TLT inmobiliarias, servicios inmobiliarios y corretaje de bienes inmobiliarios.
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Seccion A2:
Anotaciones aceptadas

[ Anotaciéon | Registro | Representante / Anotacién | Marca | Observaciones
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Seccién A2R: Anotaciones de renovacion aceptadas

[ Anotaciéon | Registro | Representante / Anotacion | Marca | Observaciones
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Seccion A3:
Resoluciones que ordenan inscripcion de anotacion

Anotacion

Registro Representante / Anotacién Marca | Observaciones

485493 794578 CRISTOBAL PORZIO, en calidad de RUKOFOS 60SL
Representante de
Anotacion de Cambio de nombre

485494 820403 CRISTOBAL PORZIO, en calidad de GLYRUK
Representante de
Anotacion de Cambio de nombre

485355 822873 Sargent & Krahn, en calidad de PRIMESERV
Representante de
Anotacion de Cambio de nombre

485329 822877 Sargent & Krahn, en calidad de PRIMESERV
Representante de
Anotacién de Cambio de nombre

485354 822878 Sargent & Krahn, en calidad de PRIMESERV
Representante de
Anotacién de Cambio de nombre

485330 856917 Sargent & Krahn, en calidad de PRIMESERV
Representante de
Anotacién de Cambio de nombre

485333 856918 Sargent & Krahn, en calidad de PRIMESERV
Representante de
Anotacion de Cambio de nombre

485581 872693 Sargent & Krahn, en calidad de DUAS RODAS
Representante de
Anotacién de Cambio de nombre

485536 874530 CRISTOBAL PORZIO, en calidad de PANZER
Representante de
Anotacion de Cambio de nombre

485496 879240 CRISTOBAL PORZIO, en calidad de SECTOR-T
Representante de
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Seccion A3:
Resoluciones que ordenan inscripcion de anotacion

Anotacion

Registro | Representante / Anotacién | Marca | Observaciones

Anotacion de Cambio de nombre

485497 881265 CRISTOBAL PORZIO, en calidad de KRYMET
Representante de
Anotacion de Cambio de nombre

485498 930708 CRISTOBAL PORZIO, en calidad de OXICRON 50 WP
Representante de
Anotacion de Cambio de nombre

485502 1000828 CRISTOBAL PORZIO, en calidad de RUKON
Representante de
Anotacion de Cambio de nombre

484146 1140689 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en calidad de TELENVIO
Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

485138 1154199 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de ESCUDO
Representante de
Anotacion de Transferencia total

484113 1154757 Clarke Modet Y C° Chile Spa, en calidad de | LICEO VIRTUAL UTALCA
Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

484114 1154758 Clarke Modet Y C° Chile Spa, en calidad de | LICEO VIRTUAL UTALCA
Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

484117 1154760 Clarke Modet Y C° Chile Spa , en calidad de | LICEO VIRTUAL
Representante de UNIVERSIDAD DE TALCA
Anotacion de Renovacion TLT

484120 1154761 Clarke Modet Y C° Chile Spa, en calidad de | LICEO VIRTUAL
Representante de UNIVERSIDAD DE TALCA
Anotacién de Renovacion TLT
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Seccion A3:

Resoluciones que ordenan inscripcion de anotacion

Anotacion

Registro

| Representante / Anotacién

| Marca | Observaciones

484292

1157739

BEUCHAT, BARROS & PFENNIGER, en
calidad de Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

BURTON

483530

1166419

Estudio Federico Villaseca y Compafiia
Limitada , en calidad de Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

SIGNATURE TAILWINS

483621

1167403

Cabeza Pérez Ramén Amable

Anotacion de Renovacion TLT

FRATELLITESTA

485576

1169869

Sargent & Krahn, en calidad de
Representante de

Anotacion de Cambio de nombre

EMUSTAB

483526

1170691

Walter Rodrigo Cooper Cortés, en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

HALF SHELL HEROES

483522

1170692

Walter Rodrigo Cooper Cortés, en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

HALF SHELL HEROES

483523

1170693

Walter Rodrigo Cooper Cortés, en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

HALF SHELL HEROES

484130

171272

ABMARK SOCIEDAD LTDA., en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

REMAK

484136

171273

ABMARK SOCIEDAD LTDA., en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

REMAK

484279

1171958

Estudio Carey Limitada , en calidad de
Representante de

LAGUIOLE JEAN DUBOST
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Seccion A3:
Resoluciones que ordenan inscripcion de anotacion

Anotacion Registro | Representante / Anotacién | Marca | Observaciones

Anotacion de Renovacion TLT

483528 1172406 BEUCHAT, BARROS & PFENNIGER, en GRUS
calidad de Representante de
Anotacién de Renovacion TLT

484036 1172438 Pedro Francisco Sazo Lagunas, en calidad DILICI
de Representante de
Anotacién de Renovacion TLT

484134 1172818 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en calidad de OLIOLIVA
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT

484143 1172819 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en calidad de OLIOLIVA
Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

484123 1173006 Alessandri & Compafiia Limitada, en calidad | DOUWE EGBERTS
de Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

484290 1173311 BEUCHAT, BARROS & PFENNIGER, en
calidad de Representante de
Anotacién de Renovacién TLT

484026 1173421 COOPER SPA,, en calidad de RICHTER BY USTINOV
Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

484019 1173437 COOPER SPA,, en calidad de RON DORADO ANEJADO
Representante de MITJANS
Anotacion de Renovacion TLT

483524 1173555 Luis Ignacio Olmedo Bustos, en calidad de
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT
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Seccion A3:

Resoluciones que ordenan inscripcion de anotacion

Anotacion

Registro

| Representante / Anotacién

Marca

| Observaciones

484021

1173864

COOPER SPA., en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

ROSSARD ASPRITZ

484022

1174110

COOPER SPA., en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

WATTSON'S

Se rectifica representante segiin poder acompafado.

484142

1174356

Badilla Davis Limitada , en calidad de

Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

DIETORELLE

484124

1174462

Alessandri & Compafiia Limitada, en calidad

de Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

METSOCIAL

484024

1174620

COOPER SPA., en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

VODKA USTINOV

484025

1174621

COOPER SPA., en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

VODKA USTINOV

484027

1174622

COOPER SPA., en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

VODKA USTINOV

484028

1174623

COOPER SPA., en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

ROSSARD VERMOUTH

484029

1174624

COOPER SPA., en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

ROSSARD VERMOUTH

484035

1174625

COOPER SPA., en calidad de
Representante de

ROSSARD VERMOUTH
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Seccion A3:

Resoluciones que ordenan inscripcion de anotacion

Anotacion

Registro

| Representante / Anotacién

| Marca

| Observaciones

Anotacion de Renovacion TLT

484111

1174663

Estudio Carey Ltda. , en calidad de
Representante de

BIOFILTRO

Anotacion de Renovacion TLT

484051

1175599

Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en
calidad de Representante de

LIPPI

Anotacion de Renovacion TLT

484039

1175602

Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en
calidad de Representante de

LIPPI

Anotacion de Renovacion TLT

484056

1175604

Enriqueta Gabriela Gonzélez Fuenzalida, en
calidad de Representante de

LIPPI

Anotacion de Renovacion TLT

484044

1175742

Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en
calidad de Representante de

LIPPI

Anotacion de Renovacion TLT

484282

1175750

Luis Patricio Jesus Mora Duarte, en calidad
de Representante de

ASCENSORES THEYSA

Anotacion de Renovacion TLT

484067

1176705

Johansson & Langlois , en calidad de
Representante de

ZOCO SANTIAGO

Anotacion de Renovacion TLT

484063

1176706

Johansson & Langlois , en calidad de
Representante de

ZOCO SANTIAGO

Anotacion de Renovacion TLT

484065

1176707

Johansson & Langlois , en calidad de
Representante de

ZOCO SANTIAGO

Anotacion de Renovacion TLT
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Resoluciones que ordenan inscripcion de anotacion

Anotacion

Registro

| Representante / Anotacién

Marca

| Observaciones

484284

1177005

Enrique Agustin Dellafiori Morales, en
calidad de Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

BETTINI

484144

1177381

E-MARCAS SPA, en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

CERyLAB

484139

1177446

Johansson & Langlois , en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

DELTATRAK

484122

178177

Alessandri & Compafiia Limitada, en calidad
de Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

POLO RALPH LAUREN

484020

1178308

Maria José Court Planella, en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

484289

1178370

Cristdbal Ignacio Hidalgo Leiva, en calidad
de Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

URODENT LTDA

Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.

484137

1178391

ABMARK SOCIEDAD LTDA., en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

FULLGPS

484135

1179208

Alessandri & Compaiiia Limitada, en calidad
de Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

LAUREN RALPH LAUREN

484287

1182388

ABMARK SOCIEDAD LTDA., en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

ARQUIFOAM
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Anotacion

Registro

| Representante / Anotacién

| Marca

| Observaciones

484109

1183813

Lautaro Santiago Albornoz Arancibia, en
calidad de Representante de

LUMINARI

Anotacion de Renovacion TLT

484125

1186108

Rodrigo Javier Marre Grez, en calidad de
Representante de

IRLEMP

Anotacion de Renovacion TLT

484281

1186341

Luis Antonio Medina Del Gatto, en calidad de
Representante de

LCC

Anotacion de Renovacion TLT

485113

1186674

BEUCHAT, BARROS & PFENNIGER, en
calidad de Representante de

STEELBOOK

Anotacion de Cambio de nombre

484131

1186927

Sargent & Krahn, en calidad de
Representante de

IDEAL

Anotacion de Renovacion TLT

484126

1187904

Alessandri & Compafiia Limitada, en calidad
de Representante de

DIVOSAN

Anotacion de Renovacion TLT

484280

1188918

FELIPE UNDURRAGA GONZALEZ

La Molienda

Anotacion de Renovacion TLT

484055

1188921

BEUCHAT, BARROS & PFENNIGER, en
calidad de Representante de

UXIPAG

Anotacion de Renovacion TLT

Se rectifica representante seguin poder acompafiado.

484141

1189527

José Pablo Monsalve Manriquez, en calidad
de Representante de

CEHISA WOODWORKING
MACHINERY

Anotacion de Renovacion TLT
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Resoluciones que ordenan inscripcion de anotacion

Anotacion

Registro

| Representante / Anotacién

Marca

| Observaciones

484023

1193618

Estudio Carey Ltda. , en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

REALI

485526

1199298

CRISTOBAL PORZIO, en calidad de
Representante de

Anotacion de Cambio de nombre

ETHRUK

484118

1202613

Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

OLD BOYS

483531

1206895

CRISTOBAL PORZIO, en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

AFRICA QUEEN

485580

1237525

Sargent & Krahn, en calidad de
Representante de

Anotacion de Cambio de nombre

SPECIALITA

485575

1243200

Sargent & Krahn, en calidad de
Representante de

Anotacion de Cambio de nombre

ALGEMIX

485224

1308962

Manuela Ignacia Sotomayor Reyes, en
calidad de Representante de

Anotacion de Transferencia total

WHENUA

485229

1323856

Manuela Ignacia Sotomayor Reyes, en
calidad de Representante de

Anotacion de Transferencia total

WHENUA

485107

1341582

Nicolas Roberto Lépez Pinto, en calidad de
Representante de

Anotacion de Transferencia total

BodyFast
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Resoluciones que ordenan inscripcion de anotacion
[ Anotaciéon | Registro | Representante / Anotacién | Marca | Observaciones
485586 1370756 Sargent & Krahn, en calidad de RIA
Representante de
Anotacion de Cambio de nombre
485587 1463664 Sargent & Krahn, en calidad de DANDELION
Representante de
Anotacion de Cambio de nombre
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Seccion A4:

Resoluciones varias de anotacion

| Anotacién

| Registro

| Representante / Anotacién

| Marca | Tipo de resolucién / Observaciones

Firma por orden del Director Nacional y
de la Conservadora de Marcas
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Seccion C1:

Notificacion de Traslado en juicios de oposicion

| Solicitud

Expediente y Partes

| Marca

Observaciones

1607713

1607713: MARIN MOUNTAIN BIKES, INC. - NADIR
FIGUEIREDO S.A. - MARIN SHOP CHILE SPA

MARIN

A la presentacion de fecha 21/08/2025:

Alo principal: Téngase por cumplido lo ordenado en virtud de resolucion notificada
con fecha 09/06/2025 y téngase presente.

Al otrosi: Por acompafiado.

Proveyendo derechamente la presentacién de fecha 21/02/2025:

Al otrosi: Estese a lo resuelto precedentemente.

A la presentacion de fecha 20/02/2025:

Al primer otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y poder.

Al segundo otrosi: Téngase presente.

1613505

1613505: HUEL LIMITED - Bosque Luz United SpA

FUEL DAILY GREENS

A la presentacion de fecha 22/08/2025:

Alo principal: Téngase por cumplido lo ordenado en virtud de resolucién notificada
con fecha 28/07/2025 y téngase presente.

Al otrosi: Por acompafiados.

Proveyendo derechamente la presentacién de fecha 06/05/2025:

Al otrosi: Estese a lo resuelto precedentemente.

1614531

1614531 - IMPORTADORA Y COMERCIALIZADORA
ITAL CHILE LTDA - CORPORACION INSTITUTO DE
TECNOLOGIAS LIMPIAS O ITL

ITL Chile

A escrito de fecha 28/04/2025

Al primer otrosi: Téngase presente poder en custodia

Al segundo otrosi: Téngase por acompafiado

Al tercer otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder.

1614702

1614702 - BEIJING POP MART CULTURAL CREATIVE
CO., LTD y POP MART (SINGAPORE) HOLDING PTE.
LTD. - RICARDO OCTAVIO ORELLANA LABRA

A escrito de fecha 28/04/2025

Al otrosi: Téngase presente poderes en custodia y por constituido patrocinio y poder.

1614729

1614729: RIQUELME HERMANOS LTDA.- ILUSTRE
MUNICIPALIDAD DE LAUTARO

Lautaro, Corazon de La Araucania

A la presentacion de fecha 18/08/2025:

Téngase por cumplido lo ordenado en virtud de resolucién notificada con fecha
18/08/2025 y téngase presente.

Proveyendo derechamente la presentacion de fecha 28/04/2025:

Al primer otrosi: Por acompafiados, con citacion.

Al segundo otrosi: Estese a lo resuelto precedentemente.
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| Solicitud

Expediente y Partes

| Marca

Observaciones

1615440

1615440 - AGENCIA CATEDRAL SPA - ARANAZ
INVERSIONES LIMITADA

INVERSIONES CATEDRAL

A escrito de fecha 13/06/2025

Al primer otrosi: Téngase presente poder en custodia

Al segundo otrosi: Téngase por acompafiado

Al tercer otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder.

1615557

1615557 - TRANSBANK S.A - PUNTO PAGOS S A.-
MONET COLOMBIA S.A.S.- SEAMONEY (PAYMENT)
PRIVATE LIMITED - MONETECA PAGOS SPA

MonePay by Moneteca Pagos

A escrito de fecha 14/04/2025
Al primer otrosi: Téngase presente poder en custodia
Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder.

A escrito de fecha 30/04/2025
Al primer otrosi: Téngase presente poder en custodia
Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder.

A escrito de fecha 19/05/2025
Al primer otrosi: Téngase presente poderes en custodia
Al segundo ofrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder.

A escrito de fecha 28/05/2025

Al primer otrosi: Al punto 1: Téngase por acompafiados, A los puntos 2 y 3 téngase
por acompafiado con citacién.

Al segundo otrosi: No ha lugar por ahora

Al tercer otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder.

A escritos de fecha 22/08/2025 folios 103650 y 103679
Estese a lo resuelto precedentemente.

1615576

1615576 - MATRIZ GRUPO PROVIDENCIA SPA -
PILAR ALEXANDRA MERINO AQUIN Y BENJAMIN
ALEJANDRO ACUNA CARRASCO

ELYSIUM BEAUTY CLINIC

A escrito de fecha 04/07/2025
Al primer otrosi: Téngase presente poderes en custodia
Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder.

1615604

1615604 - FALABELLA S.A. - SAMUEL JOSE LARRAIN
NOGUERA

De Disefio

A escrito de fecha 28/04/2025
Al primer otrosi: Téngase presente poderes en custodia
Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder.
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Notificacion de Traslado en juicios de oposicion
| Solicitud | Expediente y Partes | Marca | Observaciones
1615658 1615658: DISTRIBUIDORA E IMPORTADORA DE ACO MAQUINARIAS A la presentacion de fecha 25/08/2025:
IMPLEMENTOS PARA FLUIDOS INDUSTRIALES, A lo principal: Téngase por cumplido lo ordenado en virtud de resolucion notificada
IMFLUID LTDA.- ACO MAQUINARIAS S.A. con fecha 25/08/2025 y téngase por ratificado lo obrado en autos.
Proveyendo derechamente la presentacion de fecha 04/06/2025:
Al otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y poder.
1615678 1615678 — SKECHERS U.S.A., INC. I, - SS.SJ A escrito de fecha 14/04/2025
IMPORTADORA'Y EXPORTADORA SSJ-CHILE Al primer otrosi: Téngase presente poderes en custodia
LIMITADA Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder.
991833196 991833196: GAMA LEASING OPERATIVO SPA GAMA A la presentacion de fecha 18/08/2025:
- Carlson Software, Inc. Téngase por cumplido lo ordenado en virtud de resolucién notificada con fecha
12/08/2025 y téngase por aclarado lo que indica.
Proveyendo derechamente la presentacién de fecha 18/06/2025:
Al primer otrosi: Téngase presente.
Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y poder.
991834476 991834476: FEMSA SALUD SpA. - MCo Beauty Pty MCo. Al primer otrosi: Téngase presente.
Limited Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y poder.
991834865 991834865: CPS Technology Holdings LLC - CITGO clarion Al primer otrosi: Por acompafados.
PETROLEUM CORPORATION Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y poder.
991835113 991835113: J. Garcia Carrion S.A - SPG IP Holdings, SHOP SIMON Al primer otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y poder.
LLC Al segundo otrosi: Por acompafiados, con citacion.
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| Solicitud | Expediente y Partes | Marca | Observaciones

991836770 991836770: ADS GLOBAL LIMITED - BoomerangFX BOOMERANGFX Al primer otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y poder.
USA Inc. Al segundo otrosi: Téngase presente.

991836773 991836773: ADS GLOBAL LIMITED - BoomerangFX BoomerangFX Al primer otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y poder.
USA Inc. Al segundo otrosi: Téngase presente.

991836775 991836775: ADS GLOBAL LIMITED - BoomerangFX BoomerangFX Al primer otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y poder.
USA Inc. Al segundo ofrosi: Téngase presente.
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Seccion C3:
Citaciones a oir sentencia en juicios de oposicién
| Solicitud | Expediente y Partes | Marca | Observaciones
1602706 1602706: RED TELEVISIVA MEGAVISION S.A ALIMENTOS QUE SANAN Resolviendo escrito de fecha 10-07-2025:
- Comercializadora Solucionesya SPA Alo principal: Téngase por contestada la oposicion.
Resolucién de por contestado el traslado de oposiciones Al primer otrosi: Téngase por contestada la observacion de fondo.
con citacién a oir sentencia Al segundo otrosi: Téngase presente el poder que se encuentra en el Registro de
Custodia de Poderes bajo el N°258447.
Al tercer otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y el poder.
Resolviendo escrito de fecha 22-08-2025:
Como se pide, Vistos y teniendo presente el mérito de autos, y atendido lo dispuesto
en el art. 313 del Cédigo de Procedimiento Civil, citese a las partes a oir sentencia.
1605728 1605728: SIGDO KOPPERS S.A. - Ricardo Esteban Skramm Resolviendo escrito de fecha 10-07-2025:

Séez Burgos

Resolucion de por contestado el traslado de oposiciones
con citacién a oir sentencia

A'lo principal: Téngase por contestada la oposicion.

Al primer otrosi: Téngase por contestada la observacion de fondo.

Al segundo otrosi: Téngase presente el poder que se encuentra en el Registro de
Custodia de Poderes bajo el N°259936.

Al tercer otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y el poder.

Resolviendo escrito de fecha 05-08-2025:
Como se pide, Vistos y teniendo presente el mérito de autos, y atendido lo dispuesto
en el art. 313 del Cédigo de Procedimiento Civil, citese a las partes a oir sentencia.

414



Estado Diario Subdireccidon de Marcas 28/08/2025

Seccion C4:
Fallos de Oposicion

Solicitud Expediente y Partes Marca Observaciones
Tipo de resolucién

1555361 1555361 - VINEDOS FAMILIA CHADWICK SPA Kay Pacha Fallo de rechazo
- SOCIEDAD PISQUERA RESERVA ELQUINA SpA

1556082 1556082 - INTERCONTINENTAL GREAT BRANDS LLC. | COSTA DINDON Fallo de aceptacion a registro
- Empresas Carozzi S.A.

1557940 1557940: SERVICIOS LEGALES Y TECNOLOGIA ludicium LegalTech Fallo de aceptacion parcial a registro
LTDA.- IUDICIUM LEGALTECH

1558153 1558153 - RED TELEVISIVA MEGAVISION S.A. Cuadrante Fallo de aceptacion a registro
- Nicolas Alfredo Saelzer Nagel

1558165 1558165 - AES Andes S.A. - Alberto Enrique Saavedra AES INGENIERIA Fallo de rechazo
Medina

1558180 1558180 - TERMOCHEMICAL LATINAMERICA S.A. Termochemical Fallo de rechazo
- Sebastian Ignacio Gallegos Sanchez

1558330 1558330: CONSORCIO INDUSTRIAL DE ALIMENTOS ST GEORGE Fallo de rechazo
S.A. - SOCIEDAD COMERCIAL DE IMPORTACIONES
Y EXPORTACIONES JORMAR LTDA

1558685 1558685 - AES Andes S.A. - GENERA SERVICOS GENERA Fallo de aceptacion a registro
LABORATORIAIS LTDA.

1558917 1558917 Patagonia, Inc. - Marcelo Arturo Kunstmann PATAGONIA SPIRIT Fallo de rechazo
Gardella

1564391 1564391: GRUPO COLGRAM S.A.- IMPORTADORAY | X&Y Classic Fallo de aceptacion a registro
EXPORTADORA HEROE LIMITADA

1564392 1564392: GRUPO COLGRAM S.A. - IMPORTADORAY | X&Y Kids Fallo de aceptacion a registro
EXPORTADORA HEROE LIMITADA

1564522 1564522 Inversiones Yafa Limitada - Mauricio Andrés MASRENTAL Fallo de aceptacion a registro
Fuentealba Arias

1564543 1564543: SINCEX S.A - KAREN DEL CARMEN PAIVA LLEVATELO TODO Fallo de rechazo
CONTRERAS

1565582 1565582 - SOCIEDAD DE INVERSIONES LOS BOLDO GAS Fallo de aceptacion parcial a registro
BOLDOS LTDA. - JOSE MIGUEL GUTIERREZ
GONZALEZ
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Seccion C5:
Ejecutorias en juicios de Oposicion
| Solicitud | Expediente y Partes | Marca | Observaciones
1610647 BARDEN Certificacién de decision en firme por no recurso
1611218 1611218: ASOCIACION DE DIALIZADOS Y Azadi Certificacion de decision en firme por no recurso
TRASPLANTADOS DE CHILE o ASODI - Valeria

Algjandra Bustos Orellana
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Seccion C6:

Apelaciones en juicios de oposicidn por interpuestas

| Solicitud

| Expediente y Partes

| Marca

Observaciones

1536618

1536618: EMPRESAS CAROZZI S.A.- Grupo Bimbo,
S.AAB.deC.V.

B IDEAL CERO CERO

Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion, concédase y elévense
los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al 1° otrosi: Por acompafiado.

Al 2° otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho equivalente a 2
UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha sido efectuado
electronicamente en la Tesoreria General de la Republica (TGR) mediante el sistema
electrénico habilitado por INAPI en su sitio web institucional y que puede ser
verificado en la pagina www.tesoreria.cl, seccién Comprobante pago sitio, e
ingresando los campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.

Al 3° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder

1536620

1536620: EMPRESAS CAROZZI S.A. y FIDEOS
CAROZZ| S.A. - Grupo Bimbo, S.A.B. de C.V.

B IDEAL CERO CERO

A lo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion, concédase y elévense
los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al 1° otrosi: Por acompafiado.

Al 2° ofrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho equivalente a 2
UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha sido efectuado
electronicamente en la Tesoreria General de la Republica (TGR) mediante el sistema
electrénico habilitado por INAPI en su sitio web institucional y que puede ser
verificado en la pagina www.tesoreria.cl, seccién Comprobante pago sitio, e
ingresando los campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.

Al 3° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder

1539490

1539490 - W.L. GORE & ASSOCIATES, INC. - Cristian
Fidel Moscoso Mamani.

Elixir

A'lo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion, concédase y elévense
los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al 1° otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho equivalente a 2
UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha sido efectuado
electronicamente en la Tesoreria General de la Republica (TGR) mediante el sistema
electrénico habilitado por INAPI en su sitio web institucional y que puede ser
verificado en la pagina www.tesoreria.cl, seccién Comprobante pago sitio, e
ingresando los campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.
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Seccion C6:

Apelaciones en juicios de oposicidn por interpuestas

| Solicitud

| Expediente y Partes

| Marca

Observaciones

1539931

1539931 - Alejandro Toméas Martini Iriarte - Sociedad
Comercial de Radidifusion y Publicidad Araucaria
Limitada.

Estacion Araucana

Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion, concédase y elévense
los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al 1° otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho equivalente a 2
UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha sido efectuado
electronicamente en la Tesoreria General de la Republica (TGR) mediante el sistema
electrénico habilitado por INAPI en su sitio web institucional y que puede ser
verificado en la pagina www.tesoreria.cl, seccién Comprobante pago sitio, e
ingresando los campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.

Al 2° otrosi: Ocurrase ante quien corresponda.

Al 3° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder

991706128

991706128: Softys S.A. - FASHION NOVA, LLC

NOVABEAUTY

Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion, concédase y elévense
los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al 1° otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho equivalente a 2
UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha sido efectuado
electronicamente en la Tesoreria General de la Republica (TGR) mediante el sistema
electrénico habilitado por INAPI en su sitio web institucional y que puede ser
verificado en la pagina www.tesoreria.cl, seccién Comprobante pago sitio, e
ingresando los campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.

Al 2° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder

Al 3° otrosi: Téngase presente custodia de poder.
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Seccion C8:
Resoluciones varias en juicios de oposicion
Solicitud Expediente y Partes Marca Observaciones
Tipo de resolucién
1534020 1534020: SOFTYS S.A. - HM SpA ELITE BRANDS Vistos y teniendo presente que no consta que el escrito de fecha 14-07-2025, se haya
Resolucion de observaciones de escrito contencioso firmado validamente de conformidad con lo establecido en el art. 3° de la ley 19.799,
oposiciones plazo Art 11 Ley 19039 (3 dias) sobre documentos electronicos y firma electronica. Resuelvo: Previo a proveer,
ratifiquese escrito por Paul Guillaume Juppet Rodriguez, dentro del plazo de tercer dia
habil bajo apercibimiento de tener por no presentado el escrito.
1579210 1579210: WATT'S S.A. - DIEGO IGNACIO PAEZ PROTEINCHEF Resolviendo escrito de fecha 12/08/2025:
HIDALGO - TECNOLOGIA ALIMENTARIA LABTECH Por acompafiado.
SPA.
Resolucién favorable de escrito contencioso oposiciones
(sin certificacion de ejecutoriedad)
1579210 1579210: WATT'S S.A. - DIEGO IGNACIO PAEZ PROTEINCHEF Resolviendo escrito de fecha 30/05/2025 folio 64097:
HIDALGO - TECNOLOGIA ALIMENTARIA LABTECH Por acompafiados, con citacion.
SPA.
Resolucion favorable de escrito contencioso oposiciones
(sin certificacion de ejecutoriedad)
1579210 1579210: WATT'S S.A. - DIEGO IGNACIO PAEZ PROTEINCHEF Resolviendo escrito de fecha 06/08/2025:
HIDALGO - TECNOLOGIA ALIMENTARIA LABTECH Téngase presente la delegacion de poder.
SPA.
Resolucién favorable de escrito contencioso oposiciones
(sin certificacion de ejecutoriedad)
1586352 1586352: VIDAINTEGRA SPA. - Vida Tres S.A. - Jessica | VIDA CENTRO MEDICO Reolviendo escrito de fecha 03/06/2025:
Lara Olivares, Vida Senior Cuidados Integrales Por acompafiados, con citacién.
E.|.R.L.- Servicios de salud MYC limitada
Resolucion favorable de escrito contencioso oposiciones
(sin certificacién de ejecutoriedad)
1594483 1594483: WATT'S S.A.- Refoods SpA Chef al Paso Resolviendo escrito de fecha 12/08/2025:
Resolucion favorable de escrito contencioso oposiciones Por acompafiado.
(sin certificacion de ejecutoriedad)
1594483 1594483: WATT'S S.A.- Refoods SpA Chef al Paso Resolviendo escrito de fecha 30/05/2025 folio 64359:
Resolucion favorable de escrito contencioso oposiciones Por acompafiados, con citacion.
(sin certificacion de ejecutoriedad)
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Seccion C8:
Resoluciones varias en juicios de oposicion
Solicitud Expediente y Partes Marca Observaciones
Tipo de resolucién
1594483 1594483: WATT'S S.A.- Refoods SpA Chef al Paso Resolviendo escrito de fecha 11/08/2025:
Resolucién favorable de escrito contencioso oposiciones Téngase presente la delegacion de poder.
(sin certificacion de ejecutoriedad)
1595997 1595997: MARITIMA VALPARAISO-CHILE SPA CONFECCIONES MARVAL Resolviendo escrito de fecha 20/08/2025:
- Comercial Fernando Khamis Nazal EIRL No ha lugar, por ahora.
Resolucion desfavorable de escrito contencioso
oposiciones
1595997 1595997: MARITIMA VALPARAISO-CHILE SPA CONFECCIONES MARVAL Resolviendo escrito de fecha 09/06/2025:
- Comercial Fernando Khamis Nazal EIRL Alo principal: Por acompafiados, con citacion.
Resolucion favorable de escrito contencioso oposiciones Al otrosi: Téngase presente.
(sin certificacion de ejecutoriedad)
1601766 1601766: CLAINER FROILAN VEGA MELLA - Alex Elog Resolviendo escrito de fecha 30/05/20285:
Alberto Abarca Hernandez Vistos y teniendo presente que no consta que el escrito, se haya firmado
Resolucién de observaciones de escrito contencioso validamente de conformidad con lo establecido en el art. 3° de la ley 19.799, sobre
oposiciones plazo Art 11 Ley 19039 (3 dias) documentos electrénicos y firma electronica. Resuelvo: Previo a proveer, ratifiquese
escrito por don EDUARDO RENE VASQUEZ CHAVEZ, dentro de 3° dia habil, bajo
apercibimiento de tener por no presentado el escrito.
1603383 1603383 - ACURIO INTERNATIONAL, INC. - PRODESA | LAMAR Resolviendo escrito de fecha 02/06/2025:
SA Vistos y teniendo presente que no consta que el escrito, se haya firmado
Resolucion de observaciones de escrito contencioso validamente de conformidad con lo establecido en el art. 3° de la ley 19.799, sobre
oposiciones plazo Art 11 Ley 19039 (3 dias) documentos electronicos y firma electronica. Resuelvo: Previo a proveer, ratifiquese
escrito por don CHRISTIAN EDUARDO SEEMANN RODRIGUEZ, dentro de 3° dia
habil, bajo apercibimiento de tener por no presentado el escrito.
1603383 1603383 - ACURIO INTERNATIONAL, INC. - PRODESA | LAMAR Resolviendo escrito de fecha 21/08/2025:
SA. No ha lugar, por ahora.
Resolucion desfavorable de escrito contencioso
oposiciones
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Resoluciones varias en juicios de oposicion
Solicitud Expediente y Partes Marca Observaciones
Tipo de resolucién
1605705 1605705: CORPORACION SISTEMA COLECTIVO DE Reciclaton Resolviendo escrito de fecha 10-07-2025:
GESTION DE ENVASES Y EMBALAJES Alo principal: Téngase por contestada la oposicion.
RESIMPLE - Luis Sergio Torres Bricefio Al primer otrosi: Téngase por contestada la observacion de fondo.
Resolucion de por contestado el traslado de oposiciones Al segundo otrosi: Téngase presente el poder que se encuentra en el Registro de
Custodia de Poderes bajo el N°259958.
Al tercer otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y el poder.
1606120 1606120: SOCIEDAD DE RENTAS FALABELLA LAOPEN Resolviendo escrito de fecha 31/05/2025:
S.A.- LAOPEN Vistos y teniendo presente que no consta que el escrito, se haya firmado
Resolucion de observaciones de escrito contencioso vélidamente de conformidad con lo establecido en el art. 3° de la ley 19.799, sobre
oposiciones plazo Art 11 Ley 19039 (3 dias) documentos electronicos y firma electronica. Resuelvo: Previo a proveer, ratifiquese
escrito por don ENRIQUE AGUAYO ALVAREZ, dentro de 3° dia habil, bajo
apercibimiento de tener por no presentado el escrito.
1606120 1606120: SOCIEDAD DE RENTAS FALABELLA LA OPEN Resolviendo escrito de fecha 05/08/2025:
S.A.- LA OPEN Estese al mérito de autos.
Resolucion desfavorable de escrito contencioso
oposiciones
1614172 1614172: Abbott Diabetes Care Inc. - LABORATORIO MEDILINGO
CHILE S.A.
Resolucién de traslado de incidentes de escrito
contencioso oposiciones
1615412 IKA PERFUMES A escrito de fecha 27/05/2025
Resolucién de observaciones de escrito contencioso Previo a resolver cimplase con lo dispuesto en el articulo 5 inc. 3 de la Ley 19.039,
oposiciones plazo Art 11 Ley 19039 (3 dias) en el sentido de comparecer de conformidad con lo dispuesto en la ley 18.120,
dentro de tercero dia habil, bajo apercibimiento de tener por no presentado el escrito.
1615657 ACO MAQUINARIAS A escrito de fecha 20/05/2025
Resolucién de observaciones de escrito contencioso Vistos y teniendo presente que no consta que el escrito, se haya firmado
oposiciones plazo Art 11 Ley 19039 (3 dias) vélidamente de conformidad con lo establecido en el art. 3° de la ley 19.799, sobre
documentos electronicos y firma electronica. Resuelvo: Previo a proveer, ratifiquese
escrito por CHRISTIAN EDUARDO SEEMANN RODRIGUEZ, dentro Del plazo de
tercer habil bajo apercibimiento de tener por no presentado el escrito.
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1324383 1303364 13-2021 Church & Dwight Co., Inc - Guona Dong FLAWZBSS
Fallo de acogida de demanda
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Gonzélez

Resolucion de por contestado el traslado de la demanda

Solicitud | Registro Expediente y Partes Marca Observaciones
Tipo de resolucion
1336549 1314616 55-2024: VINA AQUITANIA S.A. - Victor Hugo Valdivia Lapislazuli No constatando certificado receptorial que de cuenta de la

notificacion personal de la demanda y vistos lo dipuesto en el Art.

55 del C.P.C téngase por notificada tacitamente la demanda de
nulidad de fecha 07/06/2024

Resolviendo escrito de fecha 17/07/20285:

A lo principal: Por contestada la demanda de nulidad

Al 1° otrosi: Por acompafiados, con citacion.

Al 2° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y
poder.
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Solicitud

Registro

Expediente y Partes

Marca

Tipo de resolucion

Observaciones
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Seccion C16L:

Resoluciones varias en juicios de Limitacion Territorial

Solicitud

Registro

Representante

Marca

Observaciones
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Seccion C16L:

Resoluciones varias en juicios de Cancelacion

Solicitud

Registro

Representante

Marca

Observaciones

Secretario - Abogado
De Marcas e indicaciones Geograficas y
Denominaciones de Origen
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Seccion E1:
Estado Diario especial — Correcciones de fecha de concesion

Solicitud | Registro Representante Marca Observaciones

Firma por orden del Director Nacional y
de la Conservadora de Marcas

Firmado electronicamente, conforme a los estandares de la Ley N°19.799 para firma electronica avanzada
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