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1572090

Elenber Ignacio Jara Buguefio, en representaciéon de LEN Y
HAZEL SPA

Mixta

Houslen

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.

1572108

Pedro Martin Hernandez Pérez, en representacion de
Aguaniebla SPA

Denominativa

Aguaniebla

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.

1572114

Andre Maximiliano Bravo Stocker, en representacion de
Fiorella Mauriziano Morchio

Denominativa

5AMCLUB

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.

1572172

Ignacio Miguel Martinez Cornejo, en representacion de
DANIEL HEREDIA VIDAL

Mixta

RELSB

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.

1572176

Ignacio Miguel Martinez Cornejo, en representacion de
DANIEL HEREDIA VIDAL

Mixta

RELSB

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.

1572186

Luis Roberto Beroiza Astudillo, en representacién de
Constructora cardinales spa

Mixta

Constructora Cardinales

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
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1572199

Loreto Patricia Polloni Bustamante, en representacion de
Hugo Fernando Mufioz Salvatierra

Denominativa

PAPACHULO

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.

1572214

MUHLENBROCK & KUHNER SpA, en representacion de
COMERCIALIZADORA DE PRODUCTOS VIALES LIMITADA

Denominativa

COMERCIALIZADORA DE PRODUCTOS VIALES
CPV

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.

1572215

MUHLENBROCK & KUHNER SpA, en representacion de
COMERCIALIZADORA GLOBAL F&C SPA

Denominativa

REVOLUCION ANIMAL

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.

1572216

Miihlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de
INGENIERIA, CONTROL DE GESTION Y LOGISTICA SPA

Denominativa

INALOG

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.

1572222

ESTUDIO CAREY LTDA., en representacion de OOLY, LLC

Denominativa

OooLY

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.

1572246

Az Y Compafiia , en representacion de Guangzhou Captain
Information Technology Co., Ltd

Mixta

XUTI

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
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1572252 Cristian Enrique Sanhueza Rivera, en representacion de Denominativa ANDES CAPACITACION Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
SOCIEDAD ANDES CAPACITACION SPA sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
1572380 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Denominativa TERRAFOR Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y

TERRAFOR SPA

sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento
privado.Ademés, se debe completar la direccién de la solicitante, ya que
solo sefialé una calle, pero falta agregar la indicacion de un Km.,
paradero o sector, para poder identificar correctamente la direccion.

1572382 Az Y Compaiiia , en representacion de Chongging Qiulong
Technology Co.,LTD

Figurativa

En el caso de no cumplirse lo ordenado en los términos indicados
precedentemente por este Instituto, la observacion se tendra por no
cumplida y se procedera a hacer efectivo el apercibimiento legal que a
continuacion se indica.Acomparie la transliteracion, que es la escritura
en espafiol de como se pronuncian dichos caracteres fonéticamente, es
decir, como suena su pronunciacion en idioma chino, pero escrito en
espafiol.




Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/02/2024

Seccion M1:
Observaciones de Forma

| Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca Observaciones

1572400 José Pablo Puga Traverso, en representacion de Chucao Denominativa Chucaotech Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
Technology Consultants SpA sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Acompafie un poder en el cual se establezca claramente al titular, su
representante y facultades suficientes para la presente tramitacion, para
cumplir correctamente puede acompaiiar una copia integra del
estatuto de constitucion si alli se designa Administrador o Gerente
General. O bien puede utilizar el formato disponible en el sitio web de
esta Oficina, en el siguiente enlace:
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrin
ting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc

Si la administracion de la sociedad es conjunta, se recomienda
acompafiar un poder de modo que quede un solo representante
designado ante INAPI.

1572401 Maria Victoria Herrera Novoa, en representacion de Jean Denominativa VH Design Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
Franco Jilabert Miranda sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Acompafie poder otorgado por Jean Franco Jilabert Miranda a Maria
Victoria Herrera Novoa para poder acreditar correctamente la
representacion, puede usar el formato disponible en el sitio web de
INAPI
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrin
ting/EP1_003_Ejemplo_de_poder.doc pero se le debe borrar la frase *,
en nombre y representacion de [NOMBRE DE LA EMPRESA]," ya que
la solicitud es de una persona natural.

Se corrige de oficio la traduccién de la denominacion atendido su tenor
literal.
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1572407 Moises Hernan Castro Toro, en representacion de Figurativa Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
ZHUJIANG HUANG sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.Se
corrige de oficio la descripcion de la etiqueta, teniendo en cuenta los
elementos contenidos en ella.
1572418 Moises Hernan Castro Toro, en representacion de Mixta SONOSEMI Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
SONOSEMI MEDICAL CO., LTD. 19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°

391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

1. Especifique "aparatos para uso en analisis médicos" ya que
la redaccién es demasiado amplia.

2. Se corrige de oficio la puntuacién del a cobertura.

3. Especifique "instalaciones " en "aparatos e instalaciones
para la produccién de rayos x para uso médico" ya que la
redaccién es muy amplia, a modo de ejemplo esta clase
tiene "aparatos e instrumentos generadores de rayos x para
uso médico".

4. Corrija "aparatos terapéuticos galvanicos" por "aparatos
galvanicos para uso terapéutico”
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1573680 Catherine Cecilia Vidal Quintanilla, en representacion de

IMPRENTA BUIN LIMITADA

Mixta

Imprenta Buin

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
En razén de lo establecido en el art. 6 letra b) del Reglamento de la Ley
N° 19.039, que establece la obligacion de indicar la especificacion clara
de la marca pedida en la presentacion de la solicitud, y habiéndose
advertido una falta de concordancia entre lo indicado por el solicitante
como titulo o denominacion y el ejemplar del signo pedido acompafiado
al expediente, se resuelve: Corrija el titulo del signo pedido de modo
que coincida con aquel que aparece en la representacion, imagen o
reproduccion acompafada conforme lo dispone el art. 7 letras a) y d)
del mencionado reglamento, es decir . IMPRENTA BUIN DISENO
GRAFICO Y PUBLICIDAD.Para cumplir con lo previamente observado,
puede acompafiar un poder en el cual se establezca claramente al
titular, su representante y facultades suficientes para la presente
tramitacion, pudiendo extraer el formato desde el sitio web de esta
Oficina, en el siguiente enlace:
https://tramits.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinti
ng/EP_003_Ejemplo_de_poder.doc. También puede acompafar una
copia -definitiva- de los estatutos actualizados de la persona juridica
titular; o bien un certificado de vigencia de poder que sefiale al
representante y sus facultades, u otro documento similar en el que se
detallen a las partes y sus facultades.
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1573752 Damian Andrés Nahuelfir Melivilu, en representacion de

Caniullan y Sonia Namy Melivilu Rafiiqueo

Damian Andrés Nahuelfir Melivilu, Nelson Andrés Nahuelfir

Mixta

LOS DIAMANTES DE ALLIPEN LDA

En razon de lo establecido en el articulo 6 letra a) del Reglamento de la
Ley N° 19.039 que sefiala que toda solicitud para el registro de marcas
comerciales contendra las siguientes menciones: Nombre completo o
razén social; género, cuando corresponda; RUT, si tuviere; correo
electrénico y domicilio del solicitante; e igual informacion sobre su
apoderado o representante, si lo hubiere y revisados los antecedentes,
y atendido el hecho de que la individualizacién del solicitante aparece
incompleta o resulta confusa, hecho que puede entorpecer el
procedimiento de registro, se resuelve: Complete la informacion referida
a los datos del solicitante, indicando su nombre completo, RUT,
domicilio en Chile si lo tuviere y correo electronico. Acompafie copia
simple de su cédula de identidad para efectos de acreditar la identidad
del solicitante.

1. En particular se debe completar la direccion de los solicitantes, ya
que solo sefiald un sector, pero falta agregar la indicacién de un Km.,
ruta, carretera o un paradero, para poder identificar correctamente la
direccion.

2. Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elementos
denominativos “LOS DIAMANTES DE ALLIPEN LDA".

Que, la Resolucion Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacién en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacion de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacién registrada en la seccién “Marca”, LOS
DIAMANTES DE ALLIPEN, no cumple con lo sefialado
precedentemente, pues no coincide integramente con los elementos
denominativos contenidos en el signo mixto pedido.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccidn “Marca” del formulario de
solicitud de registro, LOS DIAMANTES DE ALLIPEN, por LOS
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DIAMANTES DE ALLIPEN LDA, a fin de exista coincidencia entre los
elementos denominativos considerados en forma aislada y los
elementos denominativos contenidos en el signo mixto pedido.

Se deja constancia que esta correccion de la denominacién en nada
modifica la marca pedida, la cual se representa graficamente con la
imagen JPEG que contiene todos los elementos que la componen,
tanto graficos como denominativos.

1573847

Juan Antonio Pérez Pastor, en representacion de DENTAL
AMERICA LIMITADA

Mixta

ROSON

Atendido lo dispuesto en el articulo 25 de la Ley N° 19.039 y el estado
administrativo de la solicitud de registro del signo pedido, respecto del
cual no se ha otorgado aun registro y por ende no se encuentra aln
inscrito en los términos que sefiala la norma ya citada, acompafie
nuevos ejemplares de la representacion grafica del signo pedido,
idénticas en disefio y colores a la acompafiada inicialmente, que no
contengan el simbolo ®.Ademas, se corrige de oficio la descripcion de
la etiqueta solicitada.

1573915

Alejandra Ignacia Marina Vila Pérez

Denominativa

alimenta el potencial de tu mascota con FOOR

En razon de lo establecido en el articulo 6 letra a) del Reglamento de la
Ley N° 19.039 que sefiala que toda solicitud para el registro de marcas
comerciales contendra las siguientes menciones: Nombre completo o
razén social; género, cuando corresponda; RUT, si tuviere; correo
electrénico y domicilio del solicitante; e igual informacion sobre su
apoderado o representante, si lo hubiere y revisados los antecedentes,
y atendido el hecho de que la individualizacién del solicitante aparece
incompleta o resulta confusa, hecho que puede entorpecer el
procedimiento de registro, se resuelve: Complete la informacion referida
a los datos del solicitante, indicando su nombre completo, RUT,
domicilio en Chile si lo tuviere y correo electrénico. Acomparie copia
simple de su cédula de identidad para efectos de acreditar la identidad
del solicitante.Lo previamente sefialado, en atencion a que debera
completar la direccion del titular. Dado que el domicilio sefialado en la
solicitud, a saber: “Duao S/N”. No tiene alguna referencia adecuada
como: kilometro, parada, calle, camino, ruta u otra idénea para ubicar la
direccion.
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1573985 Loreto Patricia Polloni Bustamante, en representacion de Denominativa Paga en linea Atendido el hecho de que la frase de propaganda es una marca de tipo

Cruzada SPA

accesoria que necesariamente debe ir unida o adscrita a una marca
previamente registrada, conforme lo dispone el articulo 19 inciso 2 de la
Ley N° 19.039 y 22 del Reglamento de la referida Ley, ambos en
concordancia con el articulo 6 letra b) del mismo, referido a la
especificacion clara de la marca, se resuelve: Corrija frase de
propaganda pedida, en el sentido de incorporar a ella la marca que
constituye el registro que invoca a fojas 1.Aclare si frase de propaganda
es para Marca P, es decir, P paga en linea.
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1560185 SARGENT & KRAHN, en representacion de PLATZI, INC. Denominativa PLATZI A escrito de fecha 24/01/2024 téngase por aclarada cobertura.
1566529 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de CEA Mixta CEATECHNOLOGY INNOVACION PARA EL A escrito de fecha 01/02/2024 téngase por acompafiado poder.
TECHNOLOGY Y CONSULTING SPA FUTURO
1566543 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Antonella | Mixta BLOOM THERAPY KIDS CENTER A escrito de fecha 01/02/2024 téngase por acompafiado poder.
Giulia Mezzano O'ryan, Katherine Rose Saffery Quifiones y
Tamara Alarja Tareh
1566687 Erick Marcelo Lastra feliu, en representacion de ARAUCANIA | Denominativa Araucania ride A escrito de fecha 01/02/2024 téngase por acompafiado poder.
RIDE SPA
1566762 JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de EFDN Mixta CECINAS TRES CRIOS - TRADICION A escrito de fecha 26/01/2024 téngase por acompafiado poder.
SPA CAMPESTRE -
1566867 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Mixta DOCUKLAUD A escrito de fecha 29/01/2024 téngase por acompafiado poder.
KLAUDXYS SPA
1566876 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de MAPTAI Mixta MAPTHAI RESTOBAR A escrito de fecha 31/01/2024 téngase por acompafiado poder y por
RESTAURANT SpA aclarada direccion del solicitante.
1566888 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de BP Mixta BP GRAFICA A escrito de fecha 29/01/2024 téngase por acompafiado poder.
GRAFICA SPA
1566896 Concha Ebeling Luis Eduardo, en representacion de Denominativa SILLA A escrito de fecha 28/01/2024 téngase por cumplido lo ordenado.
Emaresa Ingenieros y Representaciones S.A.
1566897 Concha Ebeling Luis Eduardo, en representacion de Denominativa SILLA A escrito de fecha 28/01/2024 téngase por cumplido lo ordenado.
Emaresa Ingenieros y Representaciones S.A.
1566958 CHRISTIAN GUSTAVO ERNST SUAREZ, en representacion | Denominativa LIV A escrito de fecha 01/02/2024 téngase por acompafiado poder.
de GIANT MANUFACTURING CO., LTD.
1567045 Diego Esteban Diaz Chavez, en representacion de Ariel Mixta MOVELIFE A escrito de fecha 19-01-2024: A lo principal: Téngase por acreditada la
Alejandro Riquelme Riquelme representacion en virtud del poder acompafiado.. Al primer otrosi:
Atendido a que hubo un error involuntario al momento de rellenar la
solicitud se corrigen los datos del titular y del represetnante . Al segundo
otrosi: Téngase por acompafado.
1567079 Jorge Arturo Herrera Claramunt Mixta G GUYISA A escrito de fecha 18-01-2024: Se reclasifica "zapatos y zapatillas de
seguridad" a clase 9, desistiendose del resto de los productos de clase
25, respecto de "ropa" no a lugar atendido a que, en la cobertura
original "ropa" no era parte de los productos pedidos y, por ende,
incurriria en una ampliacién de productos, lo cual no esta permitido.
1567276 Alvaro Xavier Fernandez Rojas, en representacion de RUKA | Denominativa RUKA OIL A escrito de fecha 23-01-2024: Téngase por cumplido lo ordenado.
OIL SpA
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1567336 Alejandro Felipe Rivera Flores, en representacion de Denominativa BEGONIA A escritos de fecha 09-01-2024: Téngase por acreditada la
INVERSIONES MANDRAGORA LIMITADA representacion en virtud de la copia del estatuto acompafiada.
1567339 Fionna Isabella Cordano Alquinta, en representacion de Mixta Born. For Anything A escrito de fecha 15-01-2024: Téngase por cumplido lo ordenado.
Alejandro Eduardo Pincheira Palma Se corrige de oficio " Sombreria" por "Sombrereria".
1567346 Marco Esteban Seco Zarate Denominativa Suplementexz A escrito de fecha 09-01-2024: Téngase por cumplido lo ordenado.
1567363 SILVAABOGADOS , en representacién de WARNER BROS. | Denominativa MANOS A LAS BROCHAS A escrito de fecha 24-01-2024: Téngase por acreditada la
ENTERTAINMENT, INC. representacion en virtud de los poderes en custodia N° 240291 y
215976.
1567373 Amaya Fernanda Fraile Galilea, en representacion de Denominativa Henko A escritos de fecha 04-01-2024: Téngase por acreditada la
Magenta Consultores Limitada representacion en virtud de la copia del estatuto acompafiada.
Se completa de oficio nombre completo del solicitante una vez
verificado su RUT en la pagina del Servicio de Impuestos Internos.
1567413 Garcia Parot y Compafiia SpA, en representacion de Mixta SWEET HOUR A escrito de fecha 08/01/2024: Téngase por cumplido lo ordenado.
GUANGDONG STRONG GROUP CO., LTD.
1567414 Garcia Parot y Compafiia SpA, en representacion de Figurativa A escrito de fecha 08-01-2024: Téngase por cumplido lo ordenado.
GUANGDONG STRONG GROUP CO., LTD.
1567417 patricia constanza marambio gallardo, en representacion de Mixta Magaix A escrito de fecha 15-01-2024: Se tiene por corregida la denominacion.
CASA MUNDO BRAZIL Projetos Sustentaveis ltda. Téngase por acreditada la representacion en virtud del poder en
custodia N° 239980.
Se corrige de oficio la traduccion toda vez que al tenor literal la marca
pedida que no tiene traduccion.
Se elimina la transliteracion por cuanto no es necesaria para esta
solicitud.
1567427 Javiera Paz Villalén Mufioz, en representacion de Clinica Mixta Vitalzone A escrito de fecha 23-01-2024: Téngase por acreditada la
Dra. Javiera Villalon spa, Javiera Paz Villalon Mufioz y representacion en virtud de los poderes en custodia N° 239933 y
Vitalzone linea dermocosmetica spa 239934 y que Javiera Paz Villalén Mufioz al actuar por si misma, no
requiere de poder para acreditar su representacion.
1567735 Isabel Lorena Gonzalez Valdovinos, en representacion de Mixta SMILEDUCATION educacion continua Proveyendo escritos de fecha 30/01/2024.Por cumplido lo ordenado.
SMILEEDUCATION EDUCACION CONTINUA SPA Por acompafiado Estatuto actualizado donde conta el representante y
sus facultades.
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1571319 Angelo Custodio Donoso Diaz, en representacion de Mixta DETROIT KM CARNE A escrito de fecha 31/01/2024 estése al mérito de autos.
CARNES KOSHER MEHADRIN SpA Se elimina de oficio "ANGUS BEEF & SANDWICH" (sin proteccion)”
atendido que: (i) No constituye descripcion de elementos graficos
contenidos en la etiqueta y (ii) Conforme a la ley 19.039, en su articulo
19, es este Servicio, quien debe establecer la desproteccion de las
palabras contenidas en una etiqueta, una vez realizado el examen
pertinente, y expresarlo en su resolucién definitiva.
1571543 ESTUDIO CAREY LTDA., en representacion de Bayer Denominativa FREEZIGO
Aktiengesellschaft
1571936 Mufioz Jeanneret Alvarez y Cia., en representacion de Denominativa PISAVILD Se corrige de oficio; "articulos..." por "material para apésitos”.
Laboratorios Pisa, S.Ade C.V.
1571937 Mufioz Jeanneret Alvarez y Cia., en representacion de Denominativa PISAVILD - M
Laboratorios Pisa, S.Ade C.V.
1572060 Daniel Eduardo Nufiez Cruzat, en representacion de Camilo | Mixta Mountain Rhino
Esteban Medina Ponce
1572117 Marcos Roman Lagos Carrizo Denominativa Nortempleo
1572167 Valentina Antonella Venturelli Santa Maria, en representacion | Denominativa SIEGFRIED MUCOLITIC ANTITUSIVO
de Laboratorios Siegfried SAS - Colombia
1572169 Garcia Parot y Compafiia SpA, en representacion de Paima Figurativa
Terra Limited
1572196 Felipe Andrés Jiménez Garcia, en representacion de Mixta VICTORIA LA PELUQUERIA
SOCIEDAD COMERCIAL VICTORIA LA PELUQUERIA
LIMITADA
1572202 Carolina Andrea Orozco Martini Mixta MIS PUNTITOS
1572219 Sergio Alejandro Arcos Pavez Combinacion de TodoMarket todo en solo lugar
colores
1572231 Carlos Puelma Allende, en representacion de FRESENIUS Denominativa RENALIVE
KABIAG
1572232 Carlos Puelma Allende, en representacién de CENCOSUD Mixta OFFICE FLEX
S.A
1572233 Carlos Puelma Allende, en representacién de CANAL 13 SPA | Denominativa T13 EN VIVO
1572235 Carlos Puelma Allende, en representacién de CENCOSUD Mixta OFFICE FLEX CENCOSUD
S.A
1572245 Carlos Puelma Allende, en representaciéon de PROA S.A. Denominativa AVICOLA ANDINA
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1572383 Gabriela Alejandra Calfui Miranda Mixta NUNA CENTRO DE ATENCION PSICOLOGICA Se corrige de oficio la descripcion de la etiqueta, teniendo en cuenta los
elementos contenidos en ella.
1572392 Pablo Esteban Castro Lopez Mixta MUNICIPIO DIGITAL
1572398 Badilla Davis Limitada, en representacién de Starbri Spa Mixta G1854°

13



Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/02/2024

Seccion M2:

Aceptacién a Tramite

[ Solicitud |

Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

1572402

Jacqueline Ester Riquelme Saihueque, en representacion de
ANCONA MONTESSORI SpA.

Mixta

ANCONA MONTESSORI THE JOY OF
LEARNING

Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “ANCONA MONTESSORI THE JOY OF LEARNING".
Que, la Resolucién Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacion en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacién de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacion registrada en la seccion “Marca”, ANCONA
MONTESSORI no cumple con lo sefialado precedentemente, pues no
coincide integramente con el(los) elemento(s) denominativo(s)
contenido(s) en el signo mixto pedido.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacién registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro, ANCONA MONTESSORI por ANCONA
MONTESSORI THE JOY OF LEARNING a fin de exista coincidencia
entre el(los) elemento(s) denominativo(s) considerado en forma aislada
y el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto
pedido.

Se corrige de oficio la descripcion de la etiqueta acompafiada y se
elimina la frase "sin proteccion "The joy of learning" atendido que: (i) No
constituye descripcion de elementos graficos contenidos en la etiqueta y
(ii) Conforme a la ley 19.039, en su articulo 19, es este Servicio, quien
debe establecer la desproteccion de las palabras contenidas en una
etiqueta, una vez realizado el examen pertinente, y expresarlo en su
resolucion definitiva.

Se corrige de oficio la traduccién de la denominacion atendido su tenor
literal.

1572403

Félix Vergara Ruiz, en representacion de INMOBILIARIA
SOLDESP LTDA

Mixta

BOILER COMP
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1572405 Félix Vergara Ruiz, en representacion de INMOBILIARIA Mixta BOILER COMP
SOLDESP LTDA
1572410 SILVAABOGADOS , en representacion de Mixta eze Se hace presente que el poder en custodia N° 236780 no sirve para
INCREDIBLEINDRIYA BEAUTY ESSENTIALS PRIVATE acreditar representacion atendido a que en el no hay un desglose de
LIMITED facultades, para poder hacerlo valido debe llevar estas menciones, sin
embargo, como el poder principal incluye a Juan Pablo Silva Dorado se
da por acreditada la representacion. Eliminelo de futuras
presentaciones.
Se elimina la transliteracion por cuanto no es necesaria para esta
solicitud.
1572411 Félix Vergara Ruiz, en representacion de INMOBILIARIA Mixta BOILER COMP
SOLDESP LTDA
1572419 Félix Vergara Ruiz, en representacion de INMOBILIARIA Mixta BOILER COMP
SOLDESP LTDA
1572430 Félix Vergara Ruiz, en representacion de INMOBILIARIA Mixta BOILER COMP
SOLDESP LTDA
1572717 Mariana Luisa Simian Dejean, en representacion de Maderas | Mixta ANIHUE
Aiiihue Limitada
1572720 Mariana Luisa Simian Dejean, en representacion de Maderas | Mixta ANIHUE
Aiiihue Limitada
1572721 SILVAABOGADOS,, en representacion de Medifarma S.A. Denominativa Electrolight Advance
1572727 SILVAABOGADOS,, en representacion de Medifarma S.A. Denominativa Electrosol
1572729 SILVAABOGADOS,, en representacion de Medifarma S.A. Denominativa Electrosol
1572730 SILVAABOGADQS, en representacién de Medifarma S.A. Denominativa Electroral
1572733 Mariana Luisa Simian Dejean, en representacion de Maderas | Mixta ANIHUE
Afiihue Limitada
1572734 Mariana Luisa Simian Dejean, en representacion de Maderas | Mixta ANIHUE
Afiihue Limitada
1572763 SILVAABOGADOS,, en representacion de Medifarma S.A. Denominativa Electroral
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1573190 Eduardo Felipe Ceballos Silva Mixta Escuelitea Zooceo Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una

marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “Escuelitea Zooceo”.

Que, la Resolucién Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacion en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacién de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacion registrada en la seccién “Marca”, EscueliTEA, no
cumple con lo sefialado precedentemente, pues el conector no
coinciden todos los elementos contenidos en el signo mixto pedido.
Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacién registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro, que alude a la denominacién, escueliTEA, por
Escuelitea Zooceo, a fin de exista coincidencia entre el(los) elemento(s)
denominativo(s) considerado(s) en forma aislada y el(los) elemento(s)
denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto pedido.

Se deja constancia que esta correccion no altera la marca pedida, que
esta representada en la imagen acompafiada, en la que se contienen
todos sus elementos tanto denominativos como gréficos.

1573194 Ingeborg Denisse Meier Mermoud Denominativa Fehn

1573195 José Pablo Ascui Astorga, en representacion de ASCI Denominativa Asci Construcciones Limitada
CONSTRUCCIONES LIMITADA

1573196 Matias Diban Bulnes Mixta Guauker

1573197 Patricia Virginia Vigorena Orellana, en representacion de Denominativa CASSIS CAFE
SOCIEDAD COMERCIAL PATAGONIA SWEET SPA

1573676 Maria José Maldonado Hidalgo, en representacion de Mixta boschman
INVERSIONES MJM SPA

1573677 Evelyn Monserrat Rodriguez Aravena Denominativa Manto de Eva
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1573678

Patty Andrea Cremaschi Yavar

Mixta

AP Americano Pobre

Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “AP Americano Pobre”.

Que, la Resolucién Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacion en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacién de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacion registrada en la seccién “Marca”, Americano
Pobre, no cumple con lo sefialado precedentemente, pues el

conector no coinciden todos los elementos contenidos en el signo mixto
pedido.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacién registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro, que alude a la denominacion, Americano Pobre,
por AP Americano Pobre, a fin de exista coincidencia entre el(los)
elemento(s) denominativo(s) considerado(s) en forma aislada y el(los)
elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto pedido.

Se deja constancia que esta correccion no altera la marca pedida, que
esta representada en la imagen acompafiada, en la que se contienen
todos sus elementos tanto denominativos como gréficos.

1573679

Solange Makarena Maragafio Benner

Mixta

Trepar

1573681

Sofia Cristina Pérez Cabezas

Denominativa

Black Brands Studio

De oficio se rectifica la traduccién de la denominacién solicitada,
quedando en definitiva, como sigue: "Estudio de marcas negras".

1573682

Byron Kellinghusen Zapata

Denominativa

Pisos Flotantes Kip

1573683

Mario Alexis Diaz Lagos

Denominativa

Hosteria el Paleta

1573684

Juan Ignacio Gil Lizana, en representacién de Comercial
Satori SpA

Mixta

A.MAR. El Suefio del Verano Griego

1573687

Paula Maria Fernandez Pérez

Mixta

TIANA JOYAS

1573688

Miguel Angel Vargas Carrasco

Mixta

KIOCUS
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1573689

Daniel Osvaldo Jerez Miranda, en representacion de
INGENIERIAY CONSTRUCCION EL BOLLEN LIMITADA

Mixta

EL BOLLEN INGENIERIA Y CONSTRUCCION

1573691

Carlos Puelma Allende, en representacién de VINA CONCHA
YTORO SA.

Mixta

EXPORTACION SELECTO FRUTAL FRUTLLA &
NARANJA

1573731

Francisca Torres Malbran

Mixta

Nuoto

Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elementos
denominativos “NUOTO". Que, la Resolucion Exenta N° 135 que
aprueba el instructivo de tramitacion en materia de marcas, publicada el
12 de mayo de 2022 en el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es
aquella constituida por una combinacién de elementos denominativos y
figurativos, y se entendera suficientemente representada por la
presentacion de una imagen del signo con todos sus elementos y, en su
caso, sus colores. Que, habiendo revisado el signo pedido en el
formulario de fs.1, consta que la denominacién registrada en la seccién
“Marca”, NUOTO ITALIANO, no cumple con lo sefialado
precedentemente, pues no coincide integramente con los elementos
denominativos contenidos en el signo mixto pedido. Que el campo
denominacion, solicitado en el formulario de solicitud de registro de
marca nueva, es el que nutre el buscador fonético del sistema
electronico de busqueda de anterioridades que utiliza este Instituto, por
lo que es necesario para que se considere en la mencionada busqueda.
Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, Se
Resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro, NUOTO ITALIANO, por NUOTO, a fin de que
exista coincidencia entre los elementos denominativos considerados en
forma aislada y los elementos denominativos contenidos en el signo
mixto pedido.

Se deja constancia que esta modificacion en nada altera la marca
solicitada que esta representada por la imagen en que se contienen
todos sus elementos tanto graficos como denominativos.

1573744

Lucas Ruiz-tagle Varas

Mixta

Tuki Tickets
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1573745

Benjamin Nicholas Torrealba Troncoso, en representacion de
Benjamin Nicholas Torrealba Troncoso y Diego Ignacio Silva
Gaete

Mixta

Scorpion Strength

1573746

Carlos Alberto Colina Ramirez, en representacién de Ricardo
Edelsy Moran Bozo

Mixta

Er Maracucho jQue molleja e bueno!

1573750

Javier Andrés Aravena Toledo

Mixta

Sushi jam

Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elementos
denominativos “Sushi jam”.

Que, la Resolucion Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacién en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacién de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacion registrada en la seccion “Marca”, Sushijam, no
cumple con lo sefialado precedentemente, pues no coincide
integramente con los elementos denominativos contenidos en el signo
mixto pedido.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro, Sushijam, por Sushi jam, a fin de exista
coincidencia entre los elementos denominativos considerados en forma
aislada y los elementos denominativos contenidos en el signo mixto
pedido.

Se deja constancia que esta correccion de la denominacion en nada
modifica la marca pedida, la cual se representa graficamente con la
imagen JPEG que contiene todos los elementos que la componen,
tanto graficos como denominativos.

1573753

Andrea Francisca Carriel Castillo

Mixta

Gingi Brebajes

Se corrige de oficio la descripcién de la etiqueta solicitada.

1573754

Francisca Alejandra Elgart Espinoza

Denominativa

Atu printa

1573756

Cristian Ignacio Gonzalez Rubilar

Denominativa

SCOOTERO
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1573758 César Rodrigo Sanhueza Figueroa, en representacion de Mixta Cs1.cl Soluciones Digitales SPA Se corrige de oficio la descripcion de la etiqueta solicitada.
Cs1 Soluciones Digitales SPA
1573763 Rosa Delfina Ledn Guerrero, en representacion de CINTA Mixta CINTA VERDE
VERDE SPA
1573764 Margarita Garcia Sanahuja Mixta TR TONY RESTOLOUNGE 1. Se corrige de oficio la descripcién de la etiqueta solicitada.

2. Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elementos
denominativos “TR TONY RESTOLOUNGE".

Que, la Resolucion Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacién en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacién de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacion registrada en la seccion “Marca”, TONY
RESTOLOUNGE, no cumple con lo sefialado precedentemente, pues
no coincide integramente con los elementos denominativos contenidos
en el signo mixto pedido.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro, TONY RESTOLOUNGE, por TR TONY
RESTOLOUNGE, a fin de exista coincidencia entre los elementos
denominativos considerados en forma aislada y los elementos
denominativos contenidos en el signo mixto pedido.

Se deja constancia que esta correccion de la denominacion en nada
modifica la marca pedida, la cual se representa graficamente con la
imagen JPEG que contiene todos los elementos que la componen,
tanto graficos como denominativos.
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1573765

Barbara Cecilia Duhalde Marin

Mixta

LABARBARA

1. Se corrige de oficio la descripcion de la etiqueta solicitada.

2. Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elementos
denominativos “LABARBARA'.

Que, la Resolucién Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacién en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacién de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacién registrada en la seccién “Marca”, LA BARBARA,
no cumple con lo sefialado precedentemente, pues no coincide
integramente con los elementos denominativos contenidos en el signo
mixto pedido.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro, LA BARBARA, por LABARBARA, a fin de exista
coincidencia entre los elementos denominativos considerados en forma
aislada y los elementos denominativos contenidos en el signo mixto
pedido.

Se deja constancia que esta correccion de la denominacion en nada
modifica la marca pedida, la cual se representa graficamente con la
imagen JPEG que contiene todos los elementos que la componen,
tanto graficos como denominativos.

1573766

Christian Eduardo Merino Lobos

Mixta

Equinoccio

1573767

Zhigiang Wang

Denominativa

repengin
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1573768 Tatiana Andrea Contreras Chamorro Mixta Gardenia Detalles Personalizados 1. Se corrige de oficio la descripcion de la etiqueta solicitada.

2. Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elementos
denominativos “Gardenia Detalles Personalizados”.

Que, la Resolucién Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacién en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacién de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacion registrada en la seccion “Marca”, Gardenia, no
cumple con lo sefialado precedentemente, pues no coincide
integramente con los elementos denominativos contenidos en el signo
mixto pedido.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro, Gardenia, por Gardenia Detalles Personalizados, a
fin de exista coincidencia entre los elementos denominativos
considerados en forma aislada y los elementos denominativos
contenidos en el signo mixto pedido.

Se deja constancia que esta correccion de la denominacion en nada
modifica la marca pedida, la cual se representa graficamente con la
imagen JPEG que contiene todos los elementos que la componen,
tanto graficos como denominativos.

SOCIEDAD DE TURISMO RIO SERRANO S.A.

1573769 Mariano Wood Puga, en representacion de Gian Carlo Nasi Denominativa Rampante
Cafas
1573770 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de Denominativa Patagoniazon
SOCIEDAD DE TURISMO RIO SERRANO S.A.
1573773 Emilio Enrique Castro Velozo Denominativa Tutorias Integrales
1573774 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de Denominativa PATAZON
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1573779 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de Mixta PROMOPLAN
PROMOPLAN Y OTROS S.A.
1573780 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de Mixta PRO SCL
PROMOPLAN Y OTROS S.A.
1573806 Pablo Alfredo Encina Castillo Denominativa EPEC
1573807 Trinidad Lépez Espinosa Denominativa AONAKI Restaurant & Bakery
1573809 Josefa Ignacia Ahumada Astudillo Denominativa Huildas
1573810 Beatriz Del Pilar Lagos Séez, en representacion de Mixta ecopets Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica atendida
Comercial Amboseli Echo Pets Limitada la presentacion de la misma para una mejor comprensién a: "Palabra
ecopets escrita con letras especiales en color blanco, donde las letras
"0" tiene figura de una hoja en el centro y letra "S" figura de rama en su
borde y son de creatividad propia. Todo sobre un fondo naranjo."
1573813 Manuel Antonio Angel Flores Denominativa ESPACIO PLAYA BOULEVARD
1573824 Cyril Etienne Duflos, en representacion de SIl GROUP Mixta fungineer
CHILE SPA
1573825 Tania Monica Fernandez Garcia Mixta EMPRENDEDORA BB HOME Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica atendida
la presentacion de la misma para una mejor comprensién a: "Figura
circular morada de borde interior de lineas continuas blancas, arriba en
forma semicircular denominacién Emprendedora y abajo también en
semicirculo BB Home todo en letras mayusculas de color blanco. Al
centro figura de fantasia de una ventana de mensaje blanca de borde
interior morado y al centro un corazdn de borde morado."
1573827 Jerénimo Gémez Fernandez Denominativa Portal Firma
1573831 Alexis Ricardo Abarca Valenzuela Denominativa INBA
1573834 Estefania Belén Avalos Astudillo Denominativa Belulu
1573849 COVARRUBIAS & CIA SPA, en representacion de Denominativa CMPC HES Saco de Alta Ventilacion
EMPRESAS CMPC S.A.
1573853 SILVAY CIA. , en representacion de Inmobiliaria Salesianos Mixta K pikala Se hace presente que el poder en custodia N° 236780 no sirve para
Il Ltda. acreditar representacion atendido a que en el no hay un desglose de
facultades, para poder hacerlo valido debe llevar estas menciones, sin
embargo, como el poder N° 165036 incluye a Juan Pablo Silva Dorado
y SILVA'Y CIA. se da por acreditada la representacion.
1573856 Erwin Fernando Pérez Herandez, en representacion de Denominativa SNOX
Security NOX SpA
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1573857 Angel Antonio Paya Picarte Denominativa LA GRAN FUERZA TROPIKAL
1573859 Ariel David Tchimino Trenova Mixta FacilFi Se corrige de oficio la descripcion de la etiqueta solicitada.
1573860 SILVAY CIA. , en representacion de Inmobiliaria Altas Denominativa FLUJOPAY Se hace presente que el poder en custodia N° 236780 no sirve para
Cumbres S.A. acreditar representacion atendido a que en el no hay un desglose de
facultades, para poder hacerlo valido debe llevar estas menciones, sin
embargo, como el poder N° 165036 incluye a Juan Pablo Silva Dorado
y SILVA'Y CIA. se da por acreditada la representacion.
1573861 Patricio Ignacio De La Barra Gili, en representacion de Grupo | Denominativa WE ARE COLLOKY
Colgram S.A.
1573865 Jorge Omar Valenzuela Navarro Denominativa Paseo Montt
1573867 Felipe Alejandro Marqués Pedraza Mixta Vital Training
1573868 Santiago Alex Sanchez Pérez, en representacion de Mixta AIQUIA Se corrige de oficio la descripcion de la etiqueta solicitada.
SYSTEMS, TECHNOLOGY, ARTIFICIAL INTELLIGENCE,
ROBOTICS AND KNOWLEDGE SpA
1573869 Angélica Maria Mouat Oportus Mixta Briu Brillando Unidas
1573870 Madelaine Rivas Villalén Denominativa Terraqueo Restoran
1573871 Cristian Eduardo Urbina Oyarce Mixta PHOTONOQOVIOS
1573872 Renzo Umberto Pecchenino Lobos, en representacion de Denominativa Ciclo Organico
Ciclo Organico SPA
1573873 Tomas Alfredo Bachmann Silva, en representacién de Denominativa Patagon
COMERCIALIZADORA, ASESORIAS E INVERSIONES
TABS SPA
1573874 Nur Daniela Metuaze Zeidan Mixta Cuarto Turno Se corrige de oficio la descripcion de la etiqueta solicitada.
1573875 Carlos Ignacio Zamora Nicoman Mixta CAZANI Se corrige de oficio la descripcion de la etiqueta solicitada.
1573876 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Velapricho Enciende tus sentidos
VELAPRICHO SpA
1573877 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta CLEARENCE
COMERCIAL CLEARENCE CHILE SPA
1573878 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta NIPONA SUSHI BAR
Cristofer Ivan Sanchez Jiménez y Paulina Andrea Arancibia
Arias
1573924 SILVAABOGADOS , en representacion de Television Denominativa LA NOCHE MENOS PENSADA
Nacional de Chile




Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/02/2024

Seccion M2:
Aceptacién a Tramite
| Solicitud | Representante | Tipo signo | Marca | Observaciones
1573931 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de Mixta ENGAR
INDUSTRIA RECUPERADORA DE TAMBORES ENGAR
LTDA.
1573951 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de A S Denominativa A-S CHILE
CHILE ENERGY GROUP S.A.
1573952 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Chun | Mixta FLOWER ROCOCO
Wang
1573954 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de A S Denominativa A-S CHILE
CHILE ENERGY GROUP S.A.
1573955 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Chun | Mixta FLOWER ROCOCO
Wang
1573956 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de A S Denominativa A-S CHILE
CHILE ENERGY GROUP S.A.
1573957 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Mixta QUICKROOF Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica atendida
Klinsman Energy SpA la presentacion de la misma para una mejor comprensién a: "Etiqueta
consistente en la expresion "QUICKROOF" en letras mayusculas de
color morado oscuro con una linea horizontal abajo al centro en el
mismo color morado. En la parte superior de la expresion, una figura
abstracta que simula la parte frontal de una casa de color blanco con
bordes de color morado oscuro. Fondo de color blanco."
1573958 Ana Maria Dobson Garcia, en representacién de SOCIEDAD | Mixta Inmobiliaria Dobson Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica atendida
COMERCIAL DOBSON SpA la presentacion de la misma para una mejor comprension a: "Figura de
un bosquejo de edificio redondo en perspectiva formado por rectangulos
en degradé de color gris al azul de izquierda a derecha, seguido de
nombre de la marca Dobson en letras mayUsculas de mayor tamafio de
color azul con borde o sombreado café, abajo linea gris y bajo ésta
denominacion Inmobiliaria en letras mayusculas de menor tamafio de
color café. Todo sobre un fondo blanco."
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1573959 Maria Fabiola Mufioz Villalobos, en representacion de Mixta UBLOX Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica atendida
COMERCIAL SATIBO CHILE LIMITADA la presentacion de la misma para una mejor comprension a: "Logo
compuesto por la palabra UBLOX, escrita en letra imprenta mayUscula
de color gris. Especial caracterizacion de letras "U" y "X", letra U tiene
una flecha en el brazo izquierdo de est4, indicando la direccién hacia
arriba de color rojo y la X también de color rojo. Todo sobre un fondo
blanco."
1573964 Agustin Bricefio Goycoolea, en representacion de Doom Denominativa Labor Workwear
Street SpA
1573966 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de A S Mixta A-S CHILE Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica atendida
CHILE ENERGY GROUP S.A. la presentacion de la misma para una mejor comprension a: "Etiqueta
consistente en la denominacion A-S CHILE en letras color azul, a su
izquierda imagen compuesta por un cuadrado azul de borde superior
izquierdo e inferior derecho redondeados, en su interior trazos en
formas elipsoidal y circulo blanco de borde azul, esto rodeado por linea
semicircular sin terminar en su borde inferior derecho en color celeste.
Todo sobre un fondo blanco."
1573967 Diego Ignacio Acevedo Muena Denominativa Casa Trend
1573980 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Chun | Mixta FLOWER ROCOCO
Wang
1573990 Macarena Paz Henriquez Stoltze Mixta A almacare Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica atendida
la presentacion de la misma para una mejor comprension a: "Imagen
compuesta por figura de fantasia de un disefio de la letra "A" formada
por un corazon invertido verde y un corazon blanco en su centro,
seguido de la expresion almacare en letras mintsculas de color verde
sobre un fondo blanco."
1573993 ATRIUM S.A., en representacion de VICSA SAFETY Denominativa ALASKA KING
COMERCIAL LTDA.
1573994 ATRIUM S.A., en representacion de VICSA SAFETY Denominativa ALASKA KING
COMERCIAL LTDA.
1573995 ATRIUM S.A., en representacion de VICSA SAFETY Denominativa LUNA FOAM
COMERCIAL LTDA.
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1550770 Valentina Antonella Venturelli Santa Maria, en representacion | Denominativa UVEX CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

de Honeywell Safety Products USA, Inc.

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro 1265543 Marca UBEX Protege
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Vehiculos; vehiculos de transporte terrestre, sus partes y piezas. de la
clase 12.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracién facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1552863 Héctor Enrique Retamales Escobar, en representacion de
David Israel Dubo Firmani

Mixta

DUFIT

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro 1195662 Marca UFIT Protege
Boxers [calzoncillos]; buzos (vestimenta); Calcetines; calcetines +;
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Calcetines para hombres; Calcetines y medias; calzas [leggings];
Calzoncillos; Calzones; calzones, shorts y calzoncillos; Camisetas;
Camisetas de manga corta o larga; Camisetas interiores de manga
larga; Conjuntos de ropa de vestir para bebés; conjuntos de vestir;
disfraces [trajes]; Medias de deporte; pafiuelos de cuello; pijamas;
polerones; prendas de calceteria; ropa exterior; Ropa interior; Slips;
Soquetes [calcetines]; Tops [prendas de vestir]. de la clase 25.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda l6gica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia. El hecho de que el signo pedido vaya
acompafiado de elementos figurativos, no se considera relevante,
puesto que no son lo suficientemente distintivos como para salvar la
coincidencia comentada.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
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aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1553320 Mihlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Mixta PARTHENON CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

PARTHENON PHARMA SpA

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro 1167967 Marca PARTENON
Protege Servicios de importacidn, exportacion, representacion,

32



Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/02/2024

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

comercializacion de todo tipo de productos y articulos. Servicios de
publicidad de gestion de negocios comerciales. Administracion
comercial, trabajos de oficina. Servicios de informacion, promocion y
venta de todo tipo de articulos por todos los medios de transmision o
comunicacion sean estos, computacionales, World Wide Web Internet y
otras bases de datos. Medios analogos, digitales y/o satelitales;
servicios de comercializacion de todo tipo de articulos, con exclusion de
los productos de la clase 9. de la clase 35.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda l6gica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia. El hecho de que el signo pedido vaya
acompafiado de elementos figurativos, no se considera relevante,
puesto que no son lo suficientemente distintivos como para salvar la
coincidencia comentada.
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Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1553805 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta ATOMO CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Sociedad Atomo Spa Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el

plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro 1266320 Marca ATOM
NATURAL ADVENTURE Protege Servicios de compra y venta al por
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mayor y al detalle de productos de las clases 6, 7, 8, 9, 11, 18, 20, 21y
22; servicios de importacion, exportacion y representacion de productos
delas clases 6, 7,8, 9, 11,18, 20, 21, y 22. de la clase 35.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracién facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia. El hecho de que el signo pedido vaya
acompafiado de elementos figurativos, no se considera relevante,
puesto que no son lo suficientemente distintivos como para salvar la
coincidencia comentada.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusidn para los consumidores.
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1554265 Mihlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Mixta ENVISION CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

ENVISION INVERSIONES LIMITADA

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podrén consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro 821189 Marca ENVISION
Protege Productos farmacéuticos, preparaciones para uso médico y
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veterinario, reactivos quimicos y preparaciones diagndsticas para uso
médico y veterinario. de la clase 5; Registro 1157920 Marca ENVISION
Protege Tintas para impresoras para ser usadas en la industria del arte
grafico. de la clase 2; Registro 1164419 Marca ENVISION Protege
Lentes de contacto. de la clase 9; Registro 1223496 Marca ENVISION
Protege Materias plasticas en forma de laminas para uso en la
produccion de graficos, carteles y exhibiciones; materias plasticas en
forma de laminas para uso en la proteccién de graficos. de la clase 17;
Registro 1191235 Marca ENVISION Protege Aparatos e instrumentos
de diagnostico para uso médico, incluyendo aparatos para tefiir y/o
visualizar muestras basadas en tejidos o células para uso diagndstico o
médico; aparatos para la deteccién de muestras basadas en tejidos o
células y aparatos para la clasificacion y analisis a alta velocidad de
células y/o glébulos, todos para propdsitos médicos; aparatos para el
andlisis médico y la medicién médica. de la clase 10; Registro 1191236
Marca ENVISION Protege Productos y preparaciones quimicas
utilizadas en la industria y la ciencia, reactivos quimicos y preparaciones
de diagndstico para ser utilizadas en laboratorios de investigacién y en
la industria. de la clase 1y Registro 1213299 Marca ENVISION Protege
Maquinas sopladoras; turbinas que no sean para vehiculos terrestres;
turbinas hidraulicas; dinamos; generadores de electricidad; generadores
de corriente; turbinas edlicas. de la clase 7.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.
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En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracién facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia. El hecho de que el signo pedido vaya
acompaifiado de elementos figurativos, no se considera relevante,
puesto que no son lo suficientemente distintivos como para salvar la
coincidencia comentada.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusidn para los consumidores.
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1557004 Yeico Gerardo Letelier Martinez Mixta LOGISTIC MED CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

articulos 19, 20 y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos o servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra E) “No son registrables: las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar
cierta clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter
distintivo o describan los productos o servicios a que deban aplicarse”.
El signo pedido resulta descriptivo y carente de distintividad. En efecto,
el conjunto solicitado se construye en base al término en inglés
LOGISTIC que traducido al espafiol es Logistica, acompafiado de la
abreviacion MED que comunmente se entiende como Medicina. La
Logistica Medica, se entiende como el conjunto de medios, métodos y
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elementos necesarios para llevar a cabo el desarrollo de las tareas
relacionadas con la salud, con lo que se esta describiendo directamente
que los servicios solicitados consistiran o se encontraran vinculados al
concepto antes definido. Se trata ademés de un signo que en su
estructura y extension no contiene elementos distintivos, pues se
configura a partir de términos susceptibles de utilizarse para una
multiplicidad de oferentes en el mercado. Por tanto, el signo pedido
carece de elementos bastantes capaces de identificarlo de manera
univoca y determinada con un unico origen empresarial, toda vez que
se forma a partir de términos descriptivos y de uso comin careciendo
de alguna tipologia especial capaz de distinguirlo de otros en el
mercado. Circunstancias todas que obstan al otorgamiento de un
registro de marca comercial.

41



Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/02/2024

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

1560755 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Alejandro Esteban Llanos Medel

Mixta

Clinica Veterinaria Patagonia

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N° 936338 Marca PATAGONIA
CHILE Protege Servicios de compra y venta al por mayor y menor,
servicios de comercio electrénico y de compra y venta al publico por
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internet, correo o por medio de una comunicacion interactiva de datos,
mensajes, imagenes, textos y combinaciones de estos, por medios
computacionales, world wide web y otras redes de bases de datos;
promocion de productos mediante la colocacion de avisos publicitarios y
la exposicion promocional de sitios electronicos accesibles por medio de
redes computacionales; servicios de pedido por correo que comprende
toda clase de productos, servicios de importacién, exportacion y
representacion de toda clase de productos de las clases 9, 18, 21 y 25.
de la clase 35; , Registro 871525 Marca PATAGONIA Protege Equipajes
y sacos, a saber, todo tipo de morrales y mochilas, bolsos de lona, bolsos
de colgar, bolsos de paja, bolsones. de la clase 18; , Registro 1239625
Marca PATAGONIA Protege Servicios de venta al por mayor, al detalle,
por Internet, correo o por medio de una comunicacion interactiva de
datos, mensajes, imagenes, textos y combinaciones de estos, por medios
computacionales, world wide web y otras redes de bases de datos, de
toda clase de productos; promocién de productos mediante la colocacion
de avisos publicitarios y la exposicién promocional de productos en sitios
electrénicos accesibles por medio de redes computacionales; servicios
de pedido por correo que comprende toda clase de productos, servicios
de importacion, exportacién y representacion de toda clase de productos
de las clases 9, 18, 21 y 25. de la clase 35; , Registro 1208755 Marca
PATAGONIA Protege Equipajes y bolsos, a saber, morrales y mochilas,
bolsos de lona, bolsos para colgar al hombro y bolsones. de la clase 18;
, Registro 1259847 Marca PATAGONIA Protege Servicios de venta al por
mayor, al detalle, por internet, correo o por medio de una comunicacion
interactiva de datos, mensajes, imagenes, textos y combinaciones de
estos, por medios computacionales, world wide web y otras redes de
bases de datos, de toda clase de productos; promocion de productos
mediante la colocacion de avisos publicitarios y la exposicion
promocional de productos en sitios electrénicos accesibles por medio de
redes computacionales; servicios de pedido por correo que comprende
toda clase de productos, servicios de importacion, exportacion y
representacion de toda clase de productos de las clases 9, 18, 21 y 25.
de la clase 35; , Registro 1240774 Marca CHILEXPRESS SERVICIOS
EXPRESOS Protege Servicios de comunicaciones por todos los medios
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de difusion; servicios de transmisién de mensajes de una persona a otra
y servicios que consisten esencialmente en la difusion de programas de
radio y television. de la clase 38; Servicios de distribucién y reparto de
correspondencia, paquetes, encomiendas, valores y mensajes; servicios
de transporte por tierra, aire, agua y ferrocarril de personas y mercancias;
servicios relacionados con el embalaje y empaquetado de mercancias
antes de su expedicion. de la clase 39; y Registro 1335730 Marca
Patagonia Food Protege Alimentos para animales. de la clase 31;
Preparacion de alimentos. de la clase 43; Solicitud 1530525 Marca
CLINICA VETERINARIA PATAGONIA Protege Servicios veterinarios;
Asistencia veterinaria; Cirugia veterinaria; Odontologia veterinaria; Aseo
de animales; Cuidado (aseo) de animales; Esterilizacién de animales;
Pruebas genéticas de animales; Servicios de aseo para perros. de la
clase 44; .

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
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que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1560756 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Jorge Diego Catril Arevalo

Mixta

Comercializadora Catar by Jorge Catril

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, graficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N° 1300164 Marca Q QATAR
Protege Publicidad; gestion de negocios comerciales; administracion
comercial; trabajos de oficina. de la clase 35; y Registro 1309079 Marca
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Qatar Protege Publicidad; facilitacién de informacién comercial;
informacién sobre negocios; presentacién de productos en cualquier
medio de comunicacién para su venta minorista; difusién de anuncios
publicitarios; demostracion de productos; organizacion de exposiciones
con fines comerciales o publicitarios; publicidad en linea por una red
informatica; investigacion de mercados y promocion de ventas para
terceros. de la clase 35;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1560758 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta GAIA CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
GAIA CHILE SPA Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el

plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N° 1220780 Marca gaia Protege
Acondicionador para el cabello; champus; cosméticos y preparaciones
cosméticas; jabon de tocador; jabdn liquido; perfumes. de la clase 3; .
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion faciimente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1560763 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
VANIA REGINA COHEN HELLE

Mixta

DermaPiel

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I, articulos
19, 20 y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20 letra €), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para
indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que
sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de
productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo o
describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.
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El signo pedido resulta irregistrable por tratarse de un conjunto indicativo
y carente de distintividad. En efecto, el signo pedido corresponde a una
expresion compuesta por los términos “DERMAPIEL” el primer segmento
significa “piel” seguido de la palabra “PIEL” que es definido como “Tejido
externo que cubre el cuerpo de los animales vertebrados y que esta
formado por tres capas superpuestas: la epidermis, la dermis y la
hipodermis’, tratindose de un conjunto que en su estructura y extension
no contiene elementos distintivos y es indicativo de la naturaleza y
destinacion de los servicios que se pretenden distinguir pues se configura
a partir de un término susceptible de utilizarse para una multiplicidad de
oferentes en el mercado. A mayor abundamiento el signo pedido carece
de elementos bastantes capaces de identificarlo de manera univoca y
determinada con un Unico origen empresarial, toda vez que se forma a
partir de términos de uso comun careciendo de alguna tipologia especial
capaz de distinguirlo de otros en el mercado, circunstancias todas que
obstan a que se conceda en forma exclusiva y excluyente a alguien en
particular. A todo lo cual debe agregarse que la circunstancia que la
inclusion de los elementos figurativos al signo, no desvirtlan el caracter
descriptivo o indicativo que poseen.
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1560764 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Restaurante MontaditosGourmet Ltda.

Mixta

Montaditos Gourmet

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N° 1085825 Marca 100
MONTADITOS Protege servicios de restauracion (alimentacion);
hospedaje temporal. de la clase 43;
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1560898 Matias Ignacio Orrego Méndez Mixta Mutantes Gaming CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N° 1275959 Marca calabozo
mutante Protege Edicion de grabaciones de sonidos e imagenes; Edicion
de publicaciones electronicas; Edicion electrénica de libros y
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publicaciones periodicas en linea; Informacién sobre actividades de
entretenimiento; Informacion sobre actividades recreativas; Organizacion
de concursos; Organizacion de concursos [actividades educativas o
recreativas]; Provision de informacion de entretenimiento via sitios web;
Publicacion de textos que no sean publicitarios; Publicacidn del contenido
editorial de sitios a los que puede accederse a través de una red
informatica mundial; Redaccién de guiones; Redaccion de guiones que
no sean publicitarios; Reportajes fotograficos; Servicios de
entretenimiento. de la clase 41;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1560914 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Flash360 Producciones SpA

Mixta

Flash360producciones

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N° 1311819 Marca PRODUCTORA
360 PLUS Protege Agencias de modelos para artistas; alquiler de
aparatos de iluminacion para escenarios de teatro o estudios de
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television; alquiler de aparatos de video; alquiler de decorados para
espectaculos; alquiler de DVD; alquiler de equipos de audio; alquiler de
equipos de iluminacidn para escenarios de teatro o estudios de television;
alquiler de escenografia; alquiler de grabaciones sonoras; alquiler de
maquinas de humo para espectaculos; alquiler de maquinas y aparatos
de recreativos; alquiler de pantallas de video; alquiler de peliculas;
coaching [formacion]; direccion de la produccion de programas de radio
y de television; edicion de programas de television y radio; estudios de
grabacion; organizacion de competiciones deportivas; organizacion de
cursos de capacitacion en instituciones educativas; organizaciéon de
desfiles de modas con fines de entretenimiento; organizaciéon de
espectaculos [servicios de empresarios]; organizacion de eventos
culturales y artisticos; organizacion de exposiciones con fines culturales
o educativos; organizacion de fiestas y recepciones; organizacién de
seminarios; organizacion y direccion de conciertos; planificacién de
fiestas; produccion de espectaculos; produccion de programas de radio y
television; produccion musical; representacién de espectaculos en vivo;
servicios de artistas del espectaculo; servicios de disc-jockey; servicios
de grabacion de audio y video; servicios de orquestas. de la clase 41; .
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
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determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista gréafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1560971 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de
David Abraham Segura Fuentes

Denominativa

Selk’nam

VISTOS:

1.- Que, de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il articulos 19, 20 y 22,
de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para deducir
oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo de la solicitud,
cuya finalidad es analizar si el signo pedido relne los requisitos
necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

2.- Que, las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos o servicios, siendo
una de sus funciones principales la de indicar la procedencia empresarial
de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la confusion del
publico consumidor proporcionando una valiosa informacién a estos
Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que el derecho del
titular de una marca esté referido a impedir que cualquier tercero, sin su
consentimiento, utilice en el curso de las operaciones comerciales
marcas idénticas o similares, para productos 0 servicios que sean
idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el registro,
siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o confusion.
3.- Que, la expresion Selk'nam sobre la cual se pretende un derecho en
exclusiva se vincula al pueblo originario Selk'nam por lo que, previo a
entrar al examen del cumplimiento de los requisitos sustantivos,
corresponde dejar expresa constancia de las normas y principios que
resultan relevantes a la hora de analizar |a registrabilidad de un término
que corresponde a la denominacién de un pueblo originario en nuestro
pais, como el mencionado.

4.- Que, la Constitucion Politica de Chile dispone en el inciso segundo de
su articulo 5°, que el gjercicio de la soberania reconoce como limitacion
el respeto a los derechos esenciales que emanan de la naturaleza
humana, y que es deber de los drganos del Estado respetar y promover
tales derechos, garantizados por esta Constitucién, asi como por los
tratados internacionales ratificados por Chile y que se encuentren
vigentes.

5.- Que, entre los tratados internacionales vigentes en Chile, que
reconocen derechos culturales a los pueblos originarios indigenas, se
encuentran los siguientes:
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(i) La Convencién sobre la proteccion y promocion de la diversidad de las
expresiones culturales, adoptada en octubre de 2005 por la Conferencia
General de la Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion,
la Ciencia y la Cultura, UNESCO, en vigor en Chile desde junio de 2007,
que establece entre los principios rectores los de igual dignidad y respeto
de todas las culturas sefialando que, la proteccién y la promocion de la
diversidad de las expresiones culturales presuponen el reconocimiento
de la igual dignidad de todas las culturas y el respeto de ellas,
comprendidas las culturas de las personas pertenecientes a minorias y
las de los pueblos autdctonos;

(i) EI Convenio 169, sobre Pueblos Indigenas y Tribales en Paises
Independientes, adoptado con fecha 27 de junio de 1989, fruto de la
Conferencia General de la Organizacién Internacional del Trabajo de
1989, vigente en Chile desde el 15 de diciembre de 2009.

(iii) Declaracion de las Naciones Unidas sobre los Derechos de los
Pueblos Indigenas, adoptada en Nueva York el 13 de septiembre de
2007, que reconoce y especifica todos los derechos establecidos en el
Convenio 169, y en la que los paises que adhieren a las Naciones Unidas,
el articulo 31 de la Declaracion establece en su n°1, que los pueblos
indigenas tienen derecho a mantener, controlar, proteger y desarrollar su
patrimonio cultural, sus conocimientos tradicionales, sus expresiones
culturales tradicionales y las manifestaciones de sus ciencias,
tecnologias y culturas, comprendidos los recursos humanos y genéticos,
las semillas, las medicinas, el conocimiento de las propiedades de la
fauna y la flora, las tradiciones orales, las literaturas, los disefios, los
deportes y juegos tradicionales, y las artes visuales e interpretativas.
También tienen derecho a mantener, controlar, proteger y desarrollar su
propiedad intelectual de dicho patrimonio cultural, sus conocimientos
tradicionales y sus expresiones culturales tradicionales; y en su n°2,
establece que los Estados adoptaran, conjuntamente con los pueblos
indigenas, medidas eficaces para reconocer y proteger el ejercicio de
estos derechos.

6.- Que, la Ley Indigena N°19253, en sus articulos 8 y 28, que establece
normas sobre proteccion, fomento y desarrollo de los indigenas, y crea la
Corporacion Nacional de Desarrollo Indigena, sefiala que: “El
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reconocimiento, respeto y proteccion de las culturas e idiomas indigenas
contemplara: (f) La promocion de las expresiones artisticas y culturales y
la proteccion del patrimonio arquitectonico, arqueoldgico, cultural e
histérico indigena.” Que ademas, habiéndose requerido informacion
sobre la denominacion SELKNAM, al Servicio Nacional del Patrimonio
Cultural del Ministerio de las Culturas, Las Artes y El Patrimonio, éste
evacuo informe oficio N°81 y N°101, de fecha 28 de Abril de 2022,
sefialando que: “SELKNAM es un pueblo originario de Chile

Y CONSIDERANDO, ADEMAS,

7.- Que, el articulo 3 de la Ley N°19.039 establece como principio general
la garantia que la proteccion de los derechos de propiedad industrial que
en ella se regulan se concederd salvaguardando y respetando tanto el
patrimonio biolégico y genético como los conocimientos tradicionales
nacionales. Por su parte, el articulo 19 del referido cuerpo legal, sefiala
que “bajo la denominaciéon de marca comercial se comprende todo
signo... capaz de distinguir en el mercado productos...”, elevando a la
calidad de requisito esencial la distintividad, en asociacién a un producto
0 servicio determinado en su circulacion en el mercado

8.- Que, el articulo 20 de la Ley N°19.039 establece una serie de
causales de irregistrabilidad, y en su literal e) determina la imposibilidad
de registro de los signos genéricos e indicativos, aquellos de uso comun
en el mercado y de aquellos carentes de distintividad.

9.- Que, el nombre de un pueblo originario constituye parte del patrimonio
cultural inmaterial del pueblo de que se trate, patrimonio protegido e
inalienable conforme dispone la Convencién para la salvaguardia del
patrimonio cultural inmaterial de la UNESCO, incluido el idioma como
vehiculo del patrimonio cultural inmaterial, de modo tal que el nombre
siempre sera vinculado y asociado al pueblo con el cual se identifica esa
denominacién. En consecuencia, con el mérito de lo expuesto,
disposiciones citadas, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en
si mismo, como en relacion a las marcas registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, y de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley 19.039, se informa al solicitante
que la marca pedida incurre en las siguientes causales de prohibicion de
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registro, que podrian dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud
presentada:

Articulo 20 letra E) Las expresiones o signos empleados para indicar el
género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia, destinacion, peso,
valor o cualidad de los productos o servicios; las que sean de uso general
en el comercio para designar cierta clase de productos o servicios, y las
que no presenten caracter distintivo o describan los productos o servicios
a que deban aplicarse.

Articulo 20, letra F). No podrén registrarse como marcas las que se
presten para inducir a error o engafio respecto de la procedencia,
cualidad o género de los productos o servicios, comprendidas aquellas
pertenecientes a distintas clases cuyas coberturas tengan relacién o
indiquen una conexion de los respectivos productos o servicios.

En efecto, el signo pedido corresponde a la denominacion del pueblo
originario SELKNAM, grupo originario Chile y es una expresion que forma
parte del acervo cultural de dicho pueblo, conformado por un conjunto de
saberes que se han integrado a nuestra cultura como conocimiento
tradicional que, segun ha interpretado este Instituto, son un cuerpo vivo
de conocimientos que es creado, mantenido y transmitido de una
generacion a ofra dentro de una comunidad y que forma parte de su
identidad cultural. Y que a su vez podria inducir error o engafio en
relacién con una presunta vinculacion en cuanto a caracteristicas o
cualidad del ambito de proteccion solicitado con el referido pueblo
originario.

Asi las cosas, el signo en cuestion no permite al consumidor lograr el
reconocimiento de su origen empresarial o de negocio particular o
especifico, puesto que siempre se vinculara y asociara al pueblo
originario al cual identifica dicha denominacién careciendo, en
consecuencia, de la distintividad necesaria para dar cumplimiento a la
finalidad principal de la marca comercial cual es permitir la correcta
asociacion de los productos y servicios que el signo identifica con el
origen mercantil de los mismos. Asimismo, el otorgamiento de derechos
exclusivos sobre el signo a favor del solicitante permitiria a este Ultimo
apropiarse de las caracteristicas y atributos asociados inmanentemente
a dicho grupo humano, y beneficiarse de sus expresiones culturales, lo
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que pugna abiertamente con la necesidad de proteccion de la identidad
y patrimonio cultural inmaterial de los Pueblos Indigenas, consagradas
en nuestro ordenamiento juridico, especificamente en la Ley 19.253, el
Convenio 169 de la OIT, en la Ley 19.039 y en el CUP

Por lo anterior este Instituto concluye que la marca solicitada infringe lo
dispuesto en el articulo 3° y las prohibiciones de registro contempladas
en el articulo 20, letras €) y f) de la Ley N°19.039.
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1560980 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de
David Abraham Segura Fuentes

Mixta

S Selk'nam

VISTOS:

1.- Que, de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il articulos 19, 20 y 22,
de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para deducir
oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo de la solicitud,
cuya finalidad es analizar si el signo pedido relne los requisitos
necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

2.- Que, las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos o servicios, siendo
una de sus funciones principales la de indicar la procedencia empresarial
de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la confusion del
publico consumidor proporcionando una valiosa informacién a estos
Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que el derecho del
titular de una marca esté referido a impedir que cualquier tercero, sin su
consentimiento, utilice en el curso de las operaciones comerciales
marcas idénticas o similares, para productos o servicios que sean
idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el registro,
siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o confusion.
3.- Que, la expresion S Selk'nam sobre la cual se pretende un derecho
en exclusiva contiene en su denominacion el término Selk’nam, el cual
se vincula al pueblo originario del mismo nombre por lo que, previo a
entrar al examen del cumplimiento de los requisitos sustantivos,
corresponde dejar expresa constancia de las normas y principios que
resultan relevantes a la hora de analizar la registrabilidad de un término
que corresponde a la denominacién de un pueblo originario en nuestro
pais, como el mencionado.

4.- Que, la Constitucion Politica de Chile dispone en el inciso segundo de
su articulo 5°, que el ejercicio de la soberania reconoce como limitacion
el respeto a los derechos esenciales que emanan de la naturaleza
humana, y que es deber de los drganos del Estado respetar y promover
tales derechos, garantizados por esta Constitucién, asi como por los
tratados internacionales ratificados por Chile y que se encuentren
vigentes.

5.- Que, entre los tratados internacionales vigentes en Chile, que
reconocen derechos culturales a los pueblos originarios indigenas, se
encuentran los siguientes:
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(i) La Convencién sobre la proteccion y promocion de la diversidad de las
expresiones culturales, adoptada en octubre de 2005 por la Conferencia
General de la Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion,
la Ciencia y la Cultura, UNESCO, en vigor en Chile desde junio de 2007,
que establece entre los principios rectores los de igual dignidad y respeto
de todas las culturas sefialando que, la proteccién y la promocion de la
diversidad de las expresiones culturales presuponen el reconocimiento
de la igual dignidad de todas las culturas y el respeto de ellas,
comprendidas las culturas de las personas pertenecientes a minorias y
las de los pueblos autdctonos;

(i) EI Convenio 169, sobre Pueblos Indigenas y Tribales en Paises
Independientes, adoptado con fecha 27 de junio de 1989, fruto de la
Conferencia General de la Organizacién Internacional del Trabajo de
1989, vigente en Chile desde el 15 de diciembre de 2009.

(iii) Declaracion de las Naciones Unidas sobre los Derechos de los
Pueblos Indigenas, adoptada en Nueva York el 13 de septiembre de
2007, que reconoce y especifica todos los derechos establecidos en el
Convenio 169, y en la que los paises que adhieren a las Naciones Unidas,
el articulo 31 de la Declaracion establece en su n°1, que los pueblos
indigenas tienen derecho a mantener, controlar, proteger y desarrollar su
patrimonio cultural, sus conocimientos tradicionales, sus expresiones
culturales tradicionales y las manifestaciones de sus ciencias,
tecnologias y culturas, comprendidos los recursos humanos y genéticos,
las semillas, las medicinas, el conocimiento de las propiedades de la
fauna y la flora, las tradiciones orales, las literaturas, los disefios, los
deportes y juegos tradicionales, y las artes visuales e interpretativas.
También tienen derecho a mantener, controlar, proteger y desarrollar su
propiedad intelectual de dicho patrimonio cultural, sus conocimientos
tradicionales y sus expresiones culturales tradicionales; y en su n°2,
establece que los Estados adoptaran, conjuntamente con los pueblos
indigenas, medidas eficaces para reconocer y proteger el ejercicio de
estos derechos.

6.- Que, la Ley Indigena N°19253, en sus articulos 8 y 28, que establece
normas sobre proteccion, fomento y desarrollo de los indigenas, y crea la
Corporacion Nacional de Desarrollo Indigena, sefiala que: “El
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reconocimiento, respeto y proteccion de las culturas e idiomas indigenas
contemplara: (f) La promocion de las expresiones artisticas y culturales y
la proteccion del patrimonio arquitecténico, arqueoldgico, cultural e
histérico indigena.” Que ademas, habiéndose requerido informacion
sobre la denominacion SELKNAM, al Servicio Nacional del Patrimonio
Cultural del Ministerio de las Culturas, Las Artes y El Patrimonio, éste
evacuo informe oficio N°81 y N°101, de fecha 28 de Abril de 2022,
sefialando que: “SELKNAM es un pueblo originario de Chile

Y CONSIDERANDO, ADEMAS,

7.- Que, el articulo 3 de la Ley N°19.039 establece como principio general
la garantia que la proteccion de los derechos de propiedad industrial que
en ella se regulan se concederd salvaguardando y respetando tanto el
patrimonio biolégico y genético como los conocimientos tradicionales
nacionales. Por su parte, el articulo 19 del referido cuerpo legal, sefiala
que “bajo la denominacién de marca comercial se comprende todo
signo... capaz de distinguir en el mercado productos...”, elevando a la
calidad de requisito esencial la distintividad, en asociacién a un producto
0 servicio determinado en su circulacion en el mercado

8.- Que, el articulo 20 de la Ley N°19.039 establece una serie de
causales de irregistrabilidad, y en su literal e) determina la imposibilidad
de registro de los signos genéricos e indicativos, aquellos de uso comun
en el mercado y de aquellos carentes de distintividad.

9.- Que, el nombre de un pueblo originario constituye parte del patrimonio
cultural inmaterial del pueblo de que se trate, patrimonio protegido e
inalienable conforme dispone la Convencién para la salvaguardia del
patrimonio cultural inmaterial de la UNESCO, incluido el idioma como
vehiculo del patrimonio cultural inmaterial, de modo tal que el nombre
siempre sera vinculado y asociado al pueblo con el cual se identifica esa
denominacién. En consecuencia, con el mérito de lo expuesto,
disposiciones citadas, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en
si mismo, como en relacion a las marcas registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, y de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley 19.039, se informa al solicitante
que la marca pedida incurre en las siguientes causales de prohibicion de
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registro, que podrian dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud
presentada:

Articulo 20 letra E) Las expresiones o signos empleados para indicar el
género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia, destinacion, peso,
valor o cualidad de los productos o servicios; las que sean de uso general
en el comercio para designar cierta clase de productos o servicios, y las
que no presenten caracter distintivo o describan los productos o servicios
a que deban aplicarse.

Articulo 20, letra F). No podrén registrarse como marcas las que se
presten para inducir a error o engafio respecto de la procedencia,
cualidad o género de los productos o servicios, comprendidas aquellas
pertenecientes a distintas clases cuyas coberturas tengan relaciéon o
indiquen una conexion de los respectivos productos o servicios.

En efecto, el signo pedido corresponde a la denominacion del pueblo
originario SELKNAM, grupo originario Chile y es una expresion que forma
parte del acervo cultural de dicho pueblo, conformado por un conjunto de
saberes que se han integrado a nuestra cultura como conocimiento
tradicional que, segun ha interpretado este Instituto, son un cuerpo vivo
de conocimientos que es creado, mantenido y transmitido de una
generacion a ofra dentro de una comunidad y que forma parte de su
identidad cultural. Y que a su vez podria inducir error o engafio en
relacién con una presunta vinculacion en cuanto a caracteristicas o
cualidad del ambito de proteccion solicitado con el referido pueblo
originario.

Asi las cosas, el signo en cuestion no permite al consumidor lograr el
reconocimiento de su origen empresarial o de negocio particular o
especifico, puesto que siempre se vinculara y asociara al pueblo
originario al cual identifica dicha denominacion careciendo, en
consecuencia, de la distintividad necesaria para dar cumplimiento a la
finalidad principal de la marca comercial cual es permitir la correcta
asociacion de los productos y servicios que el signo identifica con el
origen mercantil de los mismos. Asimismo, el otorgamiento de derechos
exclusivos sobre el signo a favor del solicitante permitiria a este Ultimo
apropiarse de las caracteristicas y atributos asociados inmanentemente
a dicho grupo humano, y beneficiarse de sus expresiones culturales, lo
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que pugna abiertamente con la necesidad de proteccion de la identidad
y patrimonio cultural inmaterial de los Pueblos Indigenas, consagradas
en nuestro ordenamiento juridico, especificamente en la Ley 19.253, el
Convenio 169 de la OIT, en la Ley 19.039 y en el CUP

Por lo anterior este Instituto concluye que la marca solicitada infringe lo
dispuesto en el articulo 3° y las prohibiciones de registro contempladas
en el articulo 20, letras €) y f) de la Ley N°19.039.
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1561024 sebastian ismael perez donoso Denominativa SPDtransportes CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1414791, marca IMPERIO SPD,
que distingue servicios de manipulacion de cargas de importacion y
exportacién de la clase 39; Registro N°1306449, marca SPD, que
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distingue Bicicletas; partes y piezas de bicicletas, a saber, bujes, bujes
de cambios internos, ejes de bujes, palancas de liberacién rapida de buje,
palancas de liberacion de cambios, palancas de cambio, cambios
frontales de bicicleta, cambios traseros de bicicleta, guias de cadenas,
ruedas libres, rayos para ruedas de bicicletas, poleas [partes de
bicicletas], cadenas, deflectores de cadena, cables de cambio de
bicicleta, manivelas, juegos de manivelas, pifiones (conductor), pedales,
punteras de pedal, palancas de freno, frenos, cables de freno, zapatas
de freno para bicicleta [partes de bicicletas], rotores de freno, pastillas de
freno, llantas, ruedas, rayos, clips para rayos, ejes pedalier, soportes de
sillin, palancas de liberacion rapida de soportes de sillin, partes para
ensamblar el marco horquilla, marcos, suspensiones de bicicleta,
manubrios de bicicleta, tijas de manubrio de bicicleta, empufiaduras para
manubrio de bicicleta, sillines de bicicleta, guardabarros, pies de apoyo,
campanillas, bocinas, espejos retrovisores, cambios controlados por
computadora; calas de pedal de bicicleta y sus partes; tornillos de calas;
separadores de calas; tapas de calas; separadores de orificio de cala;
tuercas de calas; adaptadores de calas; cubiertas de calas; almohadillas
de taldon sustituibles; sello de calas; alforjas para bicicletas;
portaequipajes para bicicletas; alarmas antirrobo para bicicletas;
dispositivos antirrobo para bicicletas; indicadores de direcciéon para
bicicletas, de la clase 12; Calzado, que no sea calzado especial para
deportes; zapatos de pesca; botas de pescador; punteras para
impermeabilizar zapatos y botas, que no sean calzado especial para
deportes; punteras para clima frio para zapatos y botas, que no sean
calzado especial para deportes; cubiertas para impermeabilizar zapatos
y botas, que no sean calzado especial para deportes; cubiertas para clima
frio para zapatos y botas, que no sean calzado especial para deportes;
calzado especial para deportes, que no sean botas para equitacion y
zapatos para windsurf, a saber, zapatos de golf, zapatos de ciclismo;
punteras para impermeabilizar zapatos de ciclismo; punteras para clima
frio para zapatos de ciclismo; cubiertas para impermeabilizar para
zapatos de ciclismo; cubiertas para clima frio para zapatos de ciclismo;
vestimenta para deportes, a saber, vestimenta de ciclistas, jerséis de
ciclistas; camisas; pantalones; pantis; vestimenta para gimnasia; jerséis
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como vestimenta; ropa exterior; ropa para la lluvia; impermeables; trajes
de lluvia; chaquetas; chalecos de pesca; ropa interior; guantes como
prenda de vestir; guantes de ciclismo; calcetines; gorras que son articulos
de sombrereria; calas para fijar a zapatos de ciclismo; calas para fijar a
zapatos deportivos, de la clase 25; Registro N°901722, marca SPD, que
distingue Bicicletas, partes y piezas para bicicletas, en particular: cubos
de ruedas, mecanismos internos de cubos de ruedas, palancas de
desenganche rapido de cubos de ruedas, palancas de desenganche de
engranajes, palancas desplazadoras de engranajes, cambios de
velocidad frontal y traseros, guias de cadenas, ruedas libres, ruedas
dentadas, poleas, cadenas, deflectores de cadena, cables de cambio de
engranaje, ciguefiales, juegos de cigiiefiales, cadenas de ruedas,
pedales, punteras, palancas de freno, frenos frontales y traseros, cables
de freno, patin de freno, llantas, ruedas, rayos, sujeta-rayos, escuadra de
base, pilares de asiento, desenganchadores rapidos de pilares de
asiento, partes cabezales para ensamblaje de horquillas, marcos,
amortiguadores, manubrios, vastagos de manubrio, manillas para
manubrio, asientos, tapabarros, barras plegables para estacionar,
transportadores campanillas, bocinas y espejos retrovisores para
bicicletas, cambios de velocidad controlados por computador, de la clase
12; Zapatos y botas; zapatillas para ciclismo, botas para tablas de esquiar
y de esqui; zapatos de pesca, botas para pescar; zapatos de golf;
prendas protectoras para lluvia, impermeables, trajes impermeables;
gorros, guantes, calcetines, camisas, chaquetas, chombas, chalecos de
pesca, pantalones, mallas y ropa interior, de la clase 25;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
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coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1561047 ATRIUM S.A., en representacion de PUCARA SPA Mixta PUCARA DELIKATESSEN CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion a la solicitud N°1556498, marca PUKARA, que
distingue pan, de la clase 30.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1561050 ATRIUM S.A., en representacion de PUCARA SPA Mixta PUCARA CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al registro N°840008, marca PUKARA, que
distingue Establecimiento comercial para la compra y venta de productos
farmacéuticos, preparaciones, medicamentos, remedios y vacunas para
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uso médico y veterinario; productos higiénicos para la medicina;
sustancias dietéticas para uso médico; alimentos para bebés; emplastos
material para apositos; material para empastar los dientes y para
improntas dentales; desinfectantes; productos para la destruccion de
animales dafiinos; fungicidas herbicidas, de la clase 5; Establecimiento
comercial para la compra y venta de aparatos e instrumentos quirdrgicos,
médicos, dentales y veterinarios, miembros, ojos y dientes artificiales;
articulos ortopédicos; material de sutura, de la clase 10; Registro
N°840007, marca PUKARA, que distingue Establecimiento comercial
para la compra y venta productos farmacéuticos, preparaciones,
medicamentos, remedios y vacunas para uso médico y veterinario;
productos higiénicos y sanitarios para uso médico; alimentos para bebés;
emplastos material para apdsitos; material para empastar los dientes y
para improntas dentales; desinfectantes; productos para la destruccion
de animales dafinos; fungicidas herbicidas, de la clase 5;
Establecimiento comercial para la compra y venta de aparatos e
instrumentos quirtrgicos, médicos, dentales y veterinarios, miembros,
ojos y dientes artificiales; articulos ortopédicos; material de sutura, de la
clase 10; Registro N°839418, marca PUKARA, que distingue Papeleria
impresa en general, facturas, membretes, tarjetas de visita, carteles
pintados o impresos, publicaciones periddicas y no periddicas, folletos,
catalogos, de la clase 16; Registro N°839417, marca PUKARA, que
distingue Importadora y exportadora con representaciones de toda clase
de articulos y productos nacionales o extranjeros con exclusion de los
productos de las clases 12 30 31 32 y 33, de la clase 35; Registro
N°924514, marca PUCARA, que distingue Cemento, materias de
construccién no metdlicos; tubos rigidos no metalicos para la
construccion; asfalto, pez y betin; construcciones transportables no
metalicas, de la clase 19; Registro N°929871, marca PUCARA, que
distingue Vehiculos de transporte, autobuses, amortiguadores, chasis y
asientos para vehiculos, cajas de cambio y motores para vehiculos
terrestres, capotas, frenos, parachoques, parabrisas, retrovisores y
puertas de vehiculos. Neumaticos de vehiculos, de la clase 12; Registro
N°1134729, marca PUCARA, que distingue Productos quimicos
destinados a la industria, ciencia, agricultura, horticultura y silvicultura, de
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la clase 1; Registro N°1134731, marca PUCARA, que distingue
Productos pirotécnicos. Municiones y proyectiles. Armas de fuego.
Explosivos. Fuegos de artificio, de la clase 13; Registro N°1247770,
marca PUCARA, que distingue Bebidas alcohdlicas (con excepcion de
cervezas), de la clase 33; Registro N°1270352, marca PUKARA, que
distingue Instrumentos musicales mapuches(kultran, kaskawilla, trutruka,
trompe, pifiilka, entre otros); instrumentos musicales de area andina
(quena, zampona, lakita, toyos, sikura, rondador, moxefio, quenacho,
tarka, pututu, caja challera o chayera, bombo, chajchas o pezufias,
ocarina, charango, maulincho, ronrroco, chillador, entre otros);
instrumentos musicales de area central (tormento, pandero, entre otros);
instrumentos musicales chilotes (bombo chilote, rabel, entre otros) y
instrumentos musicales latinoamericanos (tiple, cuatro, bombo legliero,
entre otros), de la clase 15; Registro N°1335689, marca PUCARA, que
distingue servicios de publicidad, de la clase 35; Registro N°924515,
marca CEMENTO PUCARA, que distingue Incl. Cemento, materias de
construccién no metdlicos; tubos rigidos no metélicos para la
construccion; asfalto, pez y betn; construcciones transportables no
metalicas, de la clase 19; Solicitud N°1556498, marca PUKARA, que
distingue pan, de la clase 30.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
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a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.

79



Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/02/2024

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

| Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1561053 Cristian Ortuzar Ovalle, en representacion de Comercial Denominativa Kings crest CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Subplay Ltda Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el

plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, graficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N° 1311560 Marca O ORIGINALS
INTERNATIONAL FILTER KINGS O Protege Cigarrillos, tabaco y tabaco
de mascar. de la clase 34; Solicitud 991725059 Marca KINGS CREST
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Protege Aromatizantes quimicos en forma liquida para la recarga de
cartuchos de cigarrillos electronicos. de la clase 34; .

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.

81



Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/02/2024

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

1561064

Rodolfo Prat Diaz

Mixta

C & C Limpieza de Cafierias

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N° 1049537 Marca C&C Protege
Servicios de informacién sobre reparacion, alquiler de maquinas de
limpieza, reconstruccion de motores que han sido usados o parcialmente
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destruidos; pintura o reparacion de sefiales, instalacion de calefaccion y
reparacion de equipos de mantenimiento y reparacién de vehiculos de
motor, estaciones de servicio (reabastecimiento de combustible y
mantenimiento), servicios de pintura, recauchado de neumaticos
(neumaticos), servicios de cuidado de cuero, limpieza y reparacién. de la
clase 37;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1561065 GABRIELA FRANCISCA ANANIAS CID Mixta GO! SPORTS WEAR by GAC CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I, articulos

19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios, siendo
una de sus funciones principales la de indicar la procedencia empresarial
de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la confusion del
publico consumidor proporcionando una valiosa informacién a estos
Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que el derecho del
titular de una marca esté referido a impedir que cualquier tercero, sin su
consentimiento, utilice en el curso de las operaciones comerciales
marcas idénticas o similares, para productos, servicios 0
establecimientos comerciales o industriales que sean idénticos o
similares a aquellos para los cuales ha obtenido el registro, siempre que
el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o confusién.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1201751, marca GO, que
distingue Ventas y marketing al por menor y al por mayor, a través de
cualquier medio, incluyendo Internet, conectados con la venta de
productos en el campo de viaje, accesorios para viajes, camping,
actividades al aire libre, tiempo libre y deportes, de la clase 35. Registro
N° 1290960, marca GO, que distingue Servicios de agencias de
exportacion e importacidn, con excepcion de productos de las clases 3y
32, y servicios de representacién promocional; promocién de ventas;
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organizacion de eventos con fines comerciales o publicitarios, asistencia
en operacion de negocios para empresas y publicidad y promocién de
ventas en relacion con productos y servicios, salvo aquellos de la clase
32, ofrecidos y pedidos a través de telecomunicaciones o medios
electronicos; venta al por menor y al por mayor de productos de las clases
1,5, 29, 30 y 31; servicios de asesoramiento a los consumidores sobre
los productos de consumo, es decir, calificar las cualidades ambientales
y el impacto de los productos de consumo de terceros con el fin de tomar
decisiones de compra; todos estos servicios relacionados con: Productos
farmacéuticos, veterinarios y alimentos dietéticos para uso médico y
farmacéuticos que contengan o sean derivados de grasas y aceites,
principalmente grasas y aceites derivados de pescado que contengan
4cidos grasos omega 3; suplementos dietéticos, vitaminicos y
alimenticios y alimentos medicinales, para humanos o animales, que
contengan o sean derivados de grasas y aceites, principalmente grasas
y aceites derivados de pescado que contengan acidos grasos omega 3
de la clase 05. Grasas y aceites comestibles, principalmente grasas y
aceites derivados de pescados que contengan &cidos grasos omega-3;
aceite de pescado; aditivos alimenticios derivados de grasas y aceites
comestibles, principalmente, grasas y aceites derivados de pescados que
comprenden &cidos grasos omega-3 y aceite de pescado; todo lo
mencionado anteriormente para el consumo humano y no para fines
medicinales, de la clase 29, de la clase 35. Registro N° 1168004, marca
GO SPORT, que distingue Servicios de presentacion en cualquier medio
de comunicacion para su venta al por menor de: bicicletas, gafas de sol,
bolsa de deporte, cascos de proteccion, almohadillas protectoras,
crondmetros, poddmetros, monitores de frecuencia cardiaca, bebidas
energéticas y alimentos para deporte, relojes, camaras fotograficas,
camaras de video, dispositivos de navegacion GPS , brdjulas, altimetros,
binoculares, aparatos de informacion meteorolégica, libros, mapas,
tiendas de campafia, sacos de dormir, productos para proteccion solar,
bolsa de deporte, mochilas, bolsas de camping, prendas de vestir, ropa
deportiva, zapatos, calzado de play, botas de esquiar, calzado de
deporte, sombreros, ropa interior, articulos de gimnasia y deportes,
juegos, con la excepcidn de juegos "Go", juguetes, pelotas; servicios de
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agrupamiento por cuenta de terceros (con excepcion del transporte), de
una variedad de productos, es decir: bicicletas, gafas de sol, bolsa de
deporte, cascos de proteccion, almohadillas protectoras, cronémetros,
podémetros, monitores de frecuencia cardiaca, bebidas energéticas y
alimentos para el deporte, relojes, camaras fotograficas, camaras de
video, dispositivos de navegacion GPS, brijulas, altimetros, binoculares,
aparatos de informacion meteorologica, libros, mapas, tiendas de
campaifia, sacos de dormir, productos para la proteccion solar, bolsa de
deporte, mochilas, bolsas de camping, prendas de vestir ropa deportiva,
zapatos, calzado de playa, botas de esqui, calzado deportivo, gorras,
ropa interior, articulos de gimnasia y deporte, juegos, con la excepcion
de juegos "Go", juguetes, pelotas, de la clase 35.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, La incorporacién de las palabras descriptivas “Sport
Wear”, no permiten desvirtuar la semejanza antes sefialada ni tampoco
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los signos
anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1561067

Rodolfo Prat Diaz

Mixta

Calefont y Cafierias

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I, articulos
19, 20 y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20 letra €), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para
indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que
sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de
productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo o
describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.
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El signo pedido resulta irregistrable por tratarse de un conjunto indicativo
y carente de distintividad. En efecto, el signo pedido corresponde a una
expresion compuesta por los términos “Calefont y Cafierias”, el primer
término es definido como “Aparato a través de cuyo serpentin circula el
agua que se calienta para uso generalmente doméstico”y el segundo es
definido como “Conducto formado de cafios por donde se distribuyen las
aguas o el gas” tratindose de un conjunto que en su estructura y
extension no contiene elementos distintivos y es indicativo de la
naturaleza de los servicios que se pretenden distinguir pues se configura
a partir de un término susceptible de utilizarse para una multiplicidad de
oferentes en el mercado. A mayor abundamiento el signo pedido carece
de elementos bastantes capaces de identificarlo de manera univoca y
determinada con un Unico origen empresarial, toda vez que se forma a
partir de términos de uso comun careciendo de alguna tipologia especial
capaz de distinguirlo de otros en el mercado, circunstancias todas que
obstan a que se conceda en forma exclusiva y excluyente a alguien en
particular. A todo lo cual debe agregarse que la circunstancia que la
inclusion de los elementos figurativos al signo, no desvirttian el caracter
descriptivo o indicativo que poseen.

1561095

Catalina Diaz Gordon

Mixta

Odesan

Atendido lo dispuesto en el articulo 25 de la Ley N° 19.039 y el estado
administrativo de la solicitud de registro del signo pedido, respecto
del cual no se ha otorgado aun registro y por ende no se encuentra ain
inscrito en los términos que sefiala la norma ya citada, acomparie nuevos
ejemplares de la representacion grafica del signo pedido, idénticas en
disefio y colores a la acompafiada inicialmente, que no contengan el
simbolo ®.
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1561116 Mauricio Arturo Fonseca Obando Mixta YO TE AYUDO CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1362406, marca TE AYUDO, que
distingue Consultoria en recursos humanos; Gestién de recursos
humanos; Servicio como departamento de recursos humanos para
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terceros, de la clase 35. (A nombre de Mauricio Fonseca Obando
Asesorias en Prevencion de riesgos EIRL); Solicitud N°1503393, marca
COMO TE AYUDO, que distingue Servicios de asesoria para asuntos
organizacionales y administracién de negocios, con y sin la ayuda de
bases de datos electronicos;Asesoria en la administracion de
establecimientos de franquicias;Asesoria en el andlisis de los habitos y
necesidades de compra de consumidores con la ayuda de datos
sensoriales, cuantitativos y cualitativos, de la clase 35.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1561146 Ifiaki Xabier Azcona Belart Denominativa BLACK HIGH END CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relaciéon al Registro N° 1422901 Marca HIGHEND
Protege Administracion de programas de fidelizacion de consumidores;
agencias de exportacion e importacion; alquiler de distribuidores
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automaticos; alquiler de maquinas expendedoras; alquiler de espacios
publicitarios; alquiler de puestos de venta; andlisis de costos; analisis del
precio de costo; asesoramiento de negocios e informacion comercial;
asesoramiento e informacion sobre servicios de clientes y gestion de
productos y precios en sitios de internet en relacion con compras
realizadas a través de internet; asesoramiento sobre direccién de
empresas; asistencia en gestion y planificacion de negocios; consultoria
de gestion de negocios en relacion con la estrategia, la mercadotecnia,
la produccién, el personal y cuestiones de ventas al por menor;
demostracion de productos y servicios por medios electronicos, también
aplicable a los servicios de venta telematica; diseminacién de anuncios
publicitarios y material publicitario (volantes, folletos, catélogos y
muestras); diseminacién de publicidad para terceros via la internet;
distribucion de muestras; el agrupamiento, en beneficio de terceros, de
productos diversos, excepto su transporte, para que los consumidores
puedan examinarlos y comprarlos a su conveniencia; facilitacion de
espacios de publicidad por medios electronicos y red informatica mundial;
gestion comercial; gestion de negocios en el campo del transporte y
reparto; informacion sobre ventas de productos; informacidon y
asesoramiento a los consumidores sobre la seleccion de productos y
articulos a la venta; organizacion de exposiciones y eventos con fines
comerciales o publicitarios; promocion de productos por influenciadores;
promocion de productos y servicios de terceros mediante programas de
tarjetas de fidelizacion; promocion de ventas para terceros; publicidad;
servicios de abastecimiento para terceros [compra de productos y
servicios para otras empresas]; servicios de club de clientes y fidelidad
de clientes para propdsitos comerciales, promocionales o de publicidad;
servicios de comercio electronico, en concreto, suministro de informacion
sobre productos a través de redes de telecomunicaciones con una
finalidad publicitaria y de ventas; servicios de comparacion de precios;
servicios de compra y venta al por mayor y al detalle de productos de las
clases 1 a la 34; servicios de evaluacion de costes; servicios de modelos
para publicidad o promocion de ventas; servicios de negocios de
importacidn-exportacion; servicios de promocion de ventas; servicios de
venta minorista por catalogos de venta por correspondencia; suministro
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de consejos y recomendaciones a consumidores sobre productos con
fines comerciales; suministro de recomendaciones de productos a
consumidores; tramitacién administrativa de pedidos de compra;
agencias de importacion y exportacion de productos. de la clase 35; .
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1561148 Ifiaki Xabier Azcona Belart Denominativa BLACK HIGH-END CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, graficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N° 1422901 Marca HIGHEND
Protege Administracion de programas de fidelizacion de consumidores;
agencias de exportacion e importacion; alquiler de distribuidores
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automaticos; alquiler de maquinas expendedoras; alquiler de espacios
publicitarios; alquiler de puestos de venta; andlisis de costos; analisis del
precio de costo; asesoramiento de negocios e informacion comercial;
asesoramiento e informacion sobre servicios de clientes y gestion de
productos y precios en sitios de internet en relacion con compras
realizadas a través de internet; asesoramiento sobre direccién de
empresas; asistencia en gestion y planificacion de negocios; consultoria
de gestion de negocios en relacion con la estrategia, la mercadotecnia,
la produccién, el personal y cuestiones de ventas al por menor;
demostracion de productos y servicios por medios electronicos, también
aplicable a los servicios de venta telematica; diseminacién de anuncios
publicitarios y material publicitario (volantes, folletos, catalogos y
muestras); diseminacién de publicidad para terceros via la internet;
distribucion de muestras; el agrupamiento, en beneficio de terceros, de
productos diversos, excepto su transporte, para que los consumidores
puedan examinarlos y comprarlos a su conveniencia; facilitacion de
espacios de publicidad por medios electronicos y red informatica mundial;
gestion comercial; gestion de negocios en el campo del transporte y
reparto; informacion sobre ventas de productos; informacion y
asesoramiento a los consumidores sobre la seleccion de productos y
articulos a la venta; organizacion de exposiciones y eventos con fines
comerciales o publicitarios; promocion de productos por influenciadores;
promocion de productos y servicios de terceros mediante programas de
tarjetas de fidelizacion; promocion de ventas para terceros; publicidad;
servicios de abastecimiento para terceros [compra de productos y
servicios para otras empresas]; servicios de club de clientes y fidelidad
de clientes para propdsitos comerciales, promocionales o de publicidad;
servicios de comercio electronico, en concreto, suministro de informacion
sobre productos a través de redes de telecomunicaciones con una
finalidad publicitaria y de ventas; servicios de comparacion de precios;
servicios de compra y venta al por mayor y al detalle de productos de las
clases 1 a la 34; servicios de evaluacion de costes; servicios de modelos
para publicidad o promocion de ventas; servicios de negocios de
importacidn-exportacion; servicios de promocion de ventas; servicios de
venta minorista por catalogos de venta por correspondencia; suministro
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de consejos y recomendaciones a consumidores sobre productos con
fines comerciales; suministro de recomendaciones de productos a
consumidores; tramitacién administrativa de pedidos de compra;
agencias de importacion y exportacion de productos. de la clase 35; .
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1561218 Carolina Andrea Martinez Escalona Mixta LO MAXIMO CHURRASQUERIA CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I, articulos

19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, graficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusién.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 960988, marca DON MAXIMO,
que distingue Carne, pescado, carne de ave y came de caza; extractos
de carne; frutas y verduras. Hortalizas y legumbres en conserva,

97



Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/02/2024

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

congeladas secas y cocidas; jaleas, confituras, compotas; huevos, leches
y productos lacteos; aceites y grasas comestibles de la clase 29.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresion o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1561223

Andreas la Rose

Denominativa

Casa Azul Hostel

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I, articulos
19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusién.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 1320250, marca HOTEL AZUL,
que distingue Servicios de hoteleria de la clase 43.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
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que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1561228 Pablo Saenz De Santa Maria Pérez-cotapos, en Mixta DLS CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

representacion de Desarrollos Logisticos Del Sur S.A

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N° 953710 Marca DLS Protege
Aparatos de radio y televisidn; aparatos para recibir, amplificar, convertir,
ecualizar, controlar, grabar, transmitir y/o reproducir sonido y/o video;
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antenas y partes y accesorios para los productos anteriormente
mencionados. de la clase 9; y Registro 1318147 Marca D.L.S. DE LAS
SUYAS Protege Cinturones; conjuntos de vestir; corbatas; gorras; gorros;
vestimenta; vestuario. de la clase 25;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1561230 THI THU HIEN TRAN Mixta Vietnam Beauty Belleza Oriental CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I, articulos

19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusién.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N 1090728, marca ORIENTAL, que
distingue SERVICIOS DE PELUQUERIA; SALONES DE BELLEZA;
BANOS TURCOS, SAUNAS Y SALON DE MASAJES; BANOS
MEDICQOS, de la clase 44.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su dmbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresion o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1561231 Hugo Andrés Campos Miranda, en representacion de Mixta Plan CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il articulos

Inversiones AXION SpA

19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusién.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 1372296, marca PLAN
INTELIGENTE, que distingue Asesoramiento e informacion sobre
servicios de clientes y gestion de productos y precios en sitios de Internet
en relacion con compras realizadas a través de Internet; Recopilacion y
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facilitacion de informacion de precios y estadisticas sobre comercio y
negocios; Servicios de comparacion de precios; Servicios de compra y
venta al por mayor y al detalle de productos de las clases 1 a la 34;
Servicios de comercio electronico, en concreto, suministro de informacion
sobre productos a través de redes de telecomunicaciones con una
finalidad publicitaria y de ventas; Publicidad y promocion de ventas en
relacién con productos y servicios, ofrecidos y pedidos a través de
telecomunicaciones o medios electronicos de la clase 35. Registro N
1044227, marca PLAN OK, que distingue IMPORTACION,
EXPORTACION DE TODA CLASE DE PRODUCTOS;
REPRESENTACION, AGENCIAS Y COMISIONES DE TODO TIPO DE
PRODUCTOS Y ARTICULOS; SERVICIOS DE PROPAGANDA O
PUBLICIDAD RADIADA Y TELEVISADA Y DE PROMOCION AL
PUBLICO POR TODO TIPO DE MEDIOS ESPECIALMENTE
COMPUTACIONALES E INTERNET; SERVICIOS DE ASESORIAS EN
DIRECCION DE NEGOCIOS; SERVICIOS DE REGISTRO;
TRANSCRIPCION, COMPOSICION, TRANSMISION O GRABACION
DE COMUNICACIONES ESCRITAS; SERVICIOS DE MARKETING,
SERVICIOS DE VENTAS POR INTERNET Y TODO TIPO DE MEDIOS,
VENTAS POR CATALOGO DE TODO TIPO DE PRODUCTOS Y
SERVICIOS; ARCHIVO FISICO Y COMPUTACIONAL DE TODO TIPO
DE PLANOS, DOCUMENTOS E INFORMACION DE CONSTRUCCION
Y DISENO DE TODO TIPO DE BIENES; SERVICIOS DE
OTORGAMIENTO DE COPIAS DE PLANOS, DOCUMENTOS E
INFORMACION ARCHIVADA. de la clase 35. Registro N 933946, marca
PLAN OK, que distingue Importacion, exportacion de toda clase de
productos; representacion, agencias y comisiones 0 mandatos de todo
tipo de productos, articulos. Servicios y personas juridicas o naturales;
servicios de propaganda o publicidad radiada y televisada y de promocion
al publico por todo tipos de medios especialmente computacionales e
Internet; servicios de asesoria en direccion de negocios; servicios de
registro, transcripcion, composicién, transmisién o grabaciéon de
comunicaciones escritas; servicios de marketing de la clase 35.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
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que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1561238 Mixta LAVADOG CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

Alvaro Ariel Orellana Briones

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos,
servicios o establecimientos comerciales o industriales que sean
idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el registro,
siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion a Registro N° 903396 Marca
LAVACAN Protege Servicios veterinarios de peluqueria y lavado de
animales y mascotas, de la clase 44.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccidn, que se define por los productos o servicios que se
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pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracién facilmente confundible, desde
el punto de vista conceptual, atendido que la LAVACAN / LAVADOG
tienen el mismo significado sin que en la marca solicitada se adviertan
elementos que, al confrontarla con el signo invocado en la observacion,
permitan distinguirla con un grado adecuado de independencia y
fisonomia propia.En cuanto a la representacion grafica de la marca
solicitada, se puede advertir que atendida la predominancia de los
elementos denominativos, la representacion grafica de la marca no
contribuye a la diferenciacién de los mismos.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusidn para los consumidores.
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1561284 Simple Marcas Limitada, en representacion de Sanhueza Mixta carcasas.cl CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
Rojas Ltda articulos 19, 20 y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el

plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos o servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra E) “No son registrables: las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar
cierta clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter
distintivo o describan los productos o servicios a que deban aplicarse”.
El conjunto pedido resulta descriptivo y carente de distintividad. En
efecto, el signo pedido se estructura en base a los segmentos carcasas
y “.cl’, el primero de ellos que corresponde a una “estructura que da
soporte o protege a un objeto o ser vivo”, ademas es un término
comunmente utilizado para celulares y cajas de computadores, ambos
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productos de la clase 9, lo cual describe y designa directamente a los
productos objeto de los servicios solicitados, siendo a su vez inductivo a
error de los servicios que no recaen sobre productos que se traten de
carcasas; mientras que el segundo corresponde al nombre de dominio
de primer nivel para Chile y que resulta carente de distintividad y de uso
libre y comun en la generalidad del comercio. A todo lo cual ha de
agregarse que la inclusién de elementos figurativos al signo no resultan
suficientes para desvirtuar la aplicacion de las prohibiciones de registro
observadas, circunstancias todas que obstan al otorgamiento de un
registro de marca comercial.
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1561338 LUXZA ALEJANDRA RIVERA ALONSO Mixta AKROS CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos,
servicios o establecimientos comerciales o industriales que sean
idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el registro,
siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion a Registro N° 1307206 Marca
ACROSS BY DOLPHIN Protege Prendas de vestir, calzado, articulos de
sombrereria, de la clase 25, Juegos y juguetes; articulos de gimnasia y
deporte, de la clase 28.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
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proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el
mercado sin riesgo a error o confusion por parte del consumidor en
cuanto al origen empresarial de los productos.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusidn para los consumidores.
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1561534 Juan Eduardo Henriquez Santos, en representacion de
Cooperativa Campesina Apicola Valdivia Ltda. y Beijing
Bright Future Ancient Herb Biotechnology Co., Ltd.

Mixta

Nieve D'or

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I, articulos
19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusién.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 1329063, marca LA NIEVE, que
distingue miel de la clase 30.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
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que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion faciimente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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MEDICA NEVERIA LIMITADA

19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusién.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 1141081, marca
CENTRONEVERIA, que distingue Servicio para el tratamiento de las
adicciones y psicoterapia de la clase 44.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracién facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general
observara las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que
permitira conocer a través de la impresion o imagen dejada por la una,
si esta recuerda la imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusidn para los consumidores.
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Belén SR.L.

19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusién.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 802974, marca FUNDACION
BELEN 2000, que distingue Papel, carton; productos de imprenta;
articulos de encuadernacion; fotografias; papeleria; adhesivos
(pegamentos) para la papeleria o la casa; material para artistas (lapices
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de artistas, pasteles de artistas,; pinceles de artistas, salseros acuarelas
para artistas, blocs de artistas); maquinas de escribir y articulos de oficina
(excepto muebles); material de instruccion o de ensefianza (excepto
aparatos); materias plasticas para embalaje (hojas de materias plasticas
con burbujas para embalaje 0 empaquetado, embalaje de cartén o papel,
cajas de papel o cartdn, hojas de polipropileno para embalaje, papel de
envoltura y embalaje); caracteres de imprenta; clichés, de la clase 16.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general
observara las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que
permitira conocer a través de la impresion o imagen dejada por la una,
si esta recuerda la imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
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aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.

120



Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/02/2024

Seccion M3:
Observaciones de Fondo
| Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1561553 Ascanio José Claveria Meneses Mixta AC CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir
que cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4 y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con ofras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N 1317379, marca AC, que
distingue Bebidas alcohdlicas, excepto cervezas de la clase

33. Registro N 1257298, marca AC, que distingue Maquinas
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perforadoras, maquinas herramientas fijas, maquinaria y equipo para
recuperar metales y minerales de minas y rocas, maquinarias y equipos
mineros; maquinarias y equipos para usar en fabrica, molinos, refinerias
de petrdleo y plantas de tratamiento; equipos y maquinarias
hidroeléctricas; equipos y maquinarias para la generacién de fuerza
eléctrica; implementos, equipos y maquinarias agricolas; implementos,
equipos y maquinarias para la construccién y para movimientos de
tierras; maquinarias para la construccion y para movimientos de tierras;
maquinarias para la construccion de caminos; tractores industriales y
SUS accesorios; equipos para la manipulacién de materiales; motores y
maquinas (no para vehiculos terrestres); sistemas de inyeccion de
combustibles para motores; bombas, turbinas, generadores; maquinas
para fuerza nuclear; materiales y equipos para dotar de fuerza a
embarcaciones de lagos y océanos; partes de lo que antecede;
valvulas, correas para transmisién mecanica de la clase 7; Aparatos
para calefaccion, tiraje y ventilacion en general; hornos, fraguas,
ventiladores mecanicos, cocinas, parrillas, estufas, aparatos de
calefaccion, térmicos o conservadores del calor; instalaciones de
alumbrado, calefaccion, cocina, secado y ventilacion; quemadores,
calcinadores, sistemas de tratamiento de hornos; calentadores, hornos,
incineradores de desperdicios, equipos para secar, pre-acondicionar y
calentar sistemas incineradores de desperdicios (del tipo de plantas
industriales); filtros y aparatos de filtrado para grandes plantas de
filtracion de agua y otros liquidos, de la clase 11. Registro N 1240153,
marca AC, que distingue Metales comunes y sus aleaciones; materiales
de construccion metélicos; construcciones transportables metalicas,
materiales metalicos para vias férreas;cables e
hilosmetalicosnoeléctricos; cerrajeria y ferreteria metalica; tubos
metalicos; cajas de caudales; productos metalicos no comprendidos en
otras clases; minerales, de la clase 6. Registro N 1225414, marca AC,
que distingue Dispositivos y partes y piezas de la clase usados en la
relacion con motores a explosion, tales como: bombas de combustibles,
bombas combinadas de combustibles y vacio, limpiadores de aire,
limpiadores de aire y para llamas combinados, silenciadores de
admision, estranguladores automaticos, respiradores para carters, filtros
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para aceites; limpiadores de bujias y compuesto desgastante para ser
empleado en ellos, y piezas de reparacion y de repuestos para tales
dispositivos; filtros para aceites, lubricantes y gasolinas; bujias para
motores y porcelanas para bujias de la clase 7; Bujias para las radios,
de la clase 9; Velocimetros, purificadores de aires para carburadores,
silenciadores; resistores para impedir que los sistemas de encendido de
los automéviles interfieran con los aparatos de radio; calentadores para
automdviles; piezas para vehiculos, automéviles y partes y piezas de la
clase para los mismos, de la clase 12. Registro N 1131425, marca AC,
que distingue Metales preciosos y sus aleaciones, asi como productos
de estas materias o chapados no comprendidos en otras clases;
articulos de joyeria, bisuteria, piedras preciosas; articulos de relojeria e
instrumentos cronométricos; relojes; pulseras de reloj; carcasas de
relojes; extensibles de reloj, de la clase 14. Registro N 1129012, marca
AC, que distingue PRODUCTOS FARMACEUTICOS;
PREPARACIONES DE USO VETERINARIO; PRODUCTOS
HIGIENICOS PARA USO MEDICO; SUSTANCIAS DIETETICAS PARA
USO MEDICO, ALIMENTOS PARA BEBES; EMPLASTOS, MATERIAL
PARA APOSITOS; MATERIAL PARA EMPASTAR LOS DIENTES Y
PARA IMPRONTAS DENTALES; DESINFECTANTES; FUNGICIDAS,
de la clase 5. Registro N 952066, marca A-C, que distingue Polietileno
polimerizado, polipropileno sin procesar y poliolefina en forma de cera,
poliolefinas y derivados de poliolefina, a saber, materias plasticas en
bruto, de la clase 1. Registro N 906915, marca AC, que distingue Jab6n
de tocador, productos de perfumeria, perfumes, aguas de colonia y de
tocador, aceites para el tocador y el cutis, productos cosméticos y para
la belleza, lociones para el cabello, el cutis y el bafio, dentifricos,
cosméticos, lociones y perfumeria; liquidos, polvos, pastas y cremas
para los dientes y para el cutis, y en general toda especie de sustancias
y preparaciones especiales usadas en el tocador y el bafio; depilatorios
y tonicos para el cabello; sustancias aromaticas naturales y artificiales
para quemar; articulos colorantes de tocador, de la clase 3. Registro N
890181, marca AC-1, que distingue Metales comunes y sus aleaciones;
materiales de construccion metalicos; construcciones transportables
metalicas; materiales metalicos para vias férreas; cables e hilos
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metalicos no eléctricos; cerrajeria y ferreteria metalica; tubos metalicos;
cajas de caudales; minerales, de la clase 6. Registro N 854416, marca
AC CLUB ASISTENCIA, que distingue Servicios de publicidad por todos
los medios de difusion y en relacion con todo tipo de productos y
servicios, promociones automovilisticas, asesorias comerciales de la
clase 35. Solicitud N 1545158, marca AC COMERCIAL, que distingue
administracién y gestién de negocios;distribucion de materiales
publicitarios (volantes, prospectos, folletos, muestras), en particular para
ventas a larga distancia por catalogo, transfronteriza o no;gestion
comercial;organizacion de exposiciones y eventos con fines comerciales
0 publicitarios;organizacion y realizacion de ferias y exposiciones con
fines de negocios y publicitarios;presentacion de productos en cualquier
medio de comunicacién para su venta minorista;publicidad;servicios de
agencias de importacién-exportacion;servicios de compra y venta al por
mayor y al detalle de productos de la clase 4;servicios de compra y
venta al por mayor y al detalle de productos de la clase 12;servicios de
marketing comercial de la clase 35. Registro N 1256025, marca AC
MARCA, que distingue Publicidad; agencia de publicidad; investigacion
de mercado y/o gestion empresarial; administracion de negocios;
relaciones pubicas; servicios de promocién de ventas; promocién de
ventas para terceros en relacion con mensajes promocionales y la
difusion de materiales de promocion; distribucién de materiales de
promocion; servicios de negocios; gestion de negocios; gestion de
negocios comerciales; investigacion de mercado y andlisis de mercado;
trabajos de oficina; servicios de ayuda a la explotacion de una empresa
comercial en régimen de franquicia; representaciones comerciales y
ventas exclusivas; servicios de importacion y exportacion con excepcion
de productos de la clases 3 y 5 ; ejecucion, coordinacion y organizacion
de eventos promocionales; desarrollo de asesoramiento empresarial;
planificacidn de exposiciones con fines comerciales o de publicidad;
implementacion, organizacion y celebracion de ferias comerciales;
informacién, asesoramiento y consultoria comerciales al consumidor;
estrategias comerciales (servicios de) para la obtencion de
recompensas para aumentar la lealtad de los clientes y para clientes
frecuentes, de la clase 35. Registro N 1274994, marca AC MARCA, que
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distingue Publicidad; agencia de publicidad; investigacion de mercado
ylo gestion empresarial; administracion de negocios; relaciones
publicas; servicios de promocion de ventas; promocion de ventas para
terceros en relacién con mensajes promocionales y la difusion de
materiales de promocion; distribucion de materiales de promocion;
servicios de negocios; gestién de negocios comerciales; servicios de
exposicion para la comercializacién dirigidos a negocios, investigacion
de mercado y analisis de mercado; trabajos de oficina; servicios de
ayuda a la explotacién de una empresa comercial en régimen de
franquicia; representaciones comerciales y ventas exclusivas; servicios
de importacién y exportacion; servicios de venta al mayor; servicios de
venta al menor en comercio a través de redes mundiales telematicas;
ejecucion, coordinacion y organizacion de eventos promocionales;
desarrollo de asesoramiento empresarial; planificacién de exposiciones
con fines comerciales o de publicidad; implementacion, organizacién y
celebracion de ferias comerciales; informacion, asesoramiento y
consultoria comerciales al consumidor; estrategias comerciales
(servicios de) para la obtencién de recompensas para aumentar la
lealtad de los clientes y para clientes frecuentes; servicios de
presentacion de productos en cualquier medio de comunicacién para su
venta o alquiler; estando todos los mencionados servicios relacionados
con preparaciones para blanquear, limpiar, abrillantar, desengrasar,
detergentes, productos para la colada y el cuidado de la ropa, tintes,
jabones, perfumeria y cosmética, bronceado, cuidado y belleza de la
piel, cabello y dental, desinfectantes, insecticidas, ambientadores,
nutricionales, farmacéuticos, adhesivos, bricolaje, y en general
productos para el cuidado del hogar, higiene y cuidado personal,
adhesivos y bricolaje, dermocosmética de farmacia de la clase

35. Registro N 1289034, marca AC MARCA, que distingue Venta al por
mayor y detalle de toda clase de productos y articulos, con exclusion de
clases 3 y 5; importacion, exportacion, abastecimiento, representacion y
servicios de comercializacion (venta al por mayor y detalle) de toda
clase de productos, con exclusion de productos clases 3 y 5; venta por
catalogo, Internet y telefénica de toda clase de productos, articulos y
servicios, con exclusion de productos clases 3y 5; servicios de
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comercio electronico, en concreto, suministro de informacion sobre
productos a través de redes de telecomunicaciones con una finalidad
publicitaria y de ventas con exclusion de productos clase 3y 5, servicios
de comercio en linea en los cuales el vendedor publica productos para
su subasta y donde las pujas se realizan de manera electronica a través
de Internet, con exclusién de productos clases 3y 5; servicios de
compra y venta al publico de todo tipo de productos y servicios por
Internet, correo o por medio de una comunicacion interactiva de datos,
mensajes, imagenes, textos y combinaciones de estos, por medios
computacionales, world wide web y redes de bases de datos, de la
clase 35, con exclusion de productos clases 3 y 5; estando ninguno de
los servicios anteriores ofrecidos dentro o en asociacion con ninguna de
la siguientes instalaciones: hoteles, moteles, resorts, multipropiedad,
condominios, instalaciones de alojamiento de cualquier tipo, gimnasios,
centros de fitness, spas, restaurantes, cantinas, cafeterias, brasseries,
instalaciones para banquetes, establecimientos para comer y beber de
cualquier tipo de la clase 35. Registro N 952564, marca A.C. FRIO, que
distingue Servicios de representacion comercial de marcas nacionales y
extranjeras relacionadas con refrigeracion y atmosferas controladas;
exportaciones e importaciones de productos de refrigeracion y
atmosferas controladas de la clase 35. Registro N 1320991, marca AC
FOODS, que distingue Frutas frescas; frutos secos (sin procesar). de la
clase 31y Servicios de consultoria sobre direccion de negocios en el
campo de la agricultura; servicios de oficinas de empleo en el campo de
la agricultura, de la clase 35. Registro N 1251388, marca AC Y S, que
distingue Auditoria de tasas de servicios para terceros; auditoria
empresarial; Auditorias empresariales [analisis de negocios];
Elaboracion de declaraciones tributarias; servicio de cumplimentacion y
presentacion de declaraciones fiscales; Servicios de tramite de
declaraciones fiscales; Consultaria de empresas [negocios]; Consultoria
en gestion de negocios, de la clase 35.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
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especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracién facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general
observara las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que
permitira conocer a través de la impresion o imagen dejada por la una,
si esta recuerda la imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusidn para los consumidores.
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1561568 Tomas Fernandez Cortés, en representacion de Servicios

Tecnoldgicos Symbiose SpA

Mixta

Wolke Biiro

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I, articulos
19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusién.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 1356798, marca WOLKE, que
distingue Actualizacion de software informatico; actualizacion y alquiler
de software para procesamiento de datos; consultoria en software;
desarrollo de software de controladores y sistemas operativos; disefio de
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hardware y software; disefio de software informatico para terceros;
disefio de software informatico, paginas y sitios web; disefio y desarrollo
de computadoras y software informatico; ensayo de software;
mantenimiento de software informatico en relacion a seguridad
informéatica y prevencion de riegos informaticos; mejora de software;
preparacion, actualizacion, instalacion y mantenimiento de software
informatico; software como servicio [SaaS], de la clase 42. Registro N
1375570, marca BURO, que distingue Administracion y gestion de
negocios; Agencias de importacién-exportacion de productos; Alquiler de
maquinas o aparatos para oficinas; Organizacion de ventas en subastas;
Servicios de compra y venta al por mayor y al detalle de productos de la
clase 20; Servicios de compra y venta al por mayor y al detalle de
productos de la clase 24, de la clase 35. Registro N 921568, marca
BURO, que distingue Servicios de alquiler de software, equipos
computacionales; servicios de computacién integral y servicios de
ingenieria computacional de la clase 42. Registro N 936644, marca
BURO, que distingue Servicios de investigacion de mercado, servicio de
busqueda y evaluacién metodologica de ejecutivos para cargos
gerenciales y directivos y profesionales para todos los sectores
industriales. Servicios para proceso de seleccién definidos a la medida
segun los requerimientos de las empresas. Servicio de organizacién y
prestacion de servicios de subcontratacion. Investigaciéon de mercado,
busqueda y evaluacién metodologica de ejecutivos para cargos
gerenciales y directivos y profesionales en general para todos los
sectores industriales. Disefio de estrategias de desarrollo organizacional,
orientadas a la obtencion de recursos de la clase 35. Registro N 879347,
marca BURO, que distingue Servicios de agencias de publicidad,
marketing y relaciones publicas. Gestion de negocios comerciales,
asesores para la organizacion y direccion de negocios. Asistencia en la
direccién de negocios. Organizacién y direccion de eventos, ferias y
exposiciones con fines comerciales o publicitarios. Consultas para la
direccion de negocios. Consultas profesionales de negocios. Estudios de
mercados. Sondeos de opinién. Promocion de ventas y compras via red
computacional global; servicios de consultoria y asesorias tributarias y
contables, administracion de empresas publicas y privadas; servicios de
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contratacion de personal, seleccion de personal de recursos humanos
por procedimientos psicotécnicos y servicios prestados por personas o
por organizacion cuya finalidad principal es la ayuda en la explotacién o
la direccién de una empresa comercial o a la direccion de los negocios o
funciones comerciales de una empresa industrial o comercial, de la clase
35.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresion o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados v a la luz de sus respectivos ambitos
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evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1561573 Tomas Fernandez Cortes , en representacion de Gestion en | Mixta Symbiose CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I, articulos

Informéatica Symbiose SpA

19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, graficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusién.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 1156953, marca SIMBIOSIS, que
distingue Puesta a disposicion temporal de aplicaciones de software no
descargable accesibles por un sitio web (alquiler de aplicaciones de
software no descargable). de la clase 42.

132



Estado Diario Subdireccion de Marcas 09/02/2024

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresion o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1561589 Débora Elizabeth Molina Gaete, en representacion de Mixta GOMAQ CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il articulos
GOMAQ SpA 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para

deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusién.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 1188595, marca COMAQ, que
distingue Alquiler de andamios y plataformas para la construccion;
alquiler de bombas para drenar; alquiler de bulldozers; alquiler de
compresores de gas y aire; alquiler de excavadoras; alquiler de grlas
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[magquinas de construccion]; alquiler de maquinas barredoras; alquiler de
maquinas de construccion; alquiler de maquinas y aparatos para la
construccion; alquiler de plataformas de perforacion; andamiaje,
excavaciones o construccidon en concreto; construccion, de la clase
37. Solicitud N 1525047, marca GAMAQ, que distingue alquiler de
buldéceres;Alquiler de compresores de gas y aire;alquiler de
excavadoras;alquiler de grias (maquinas de construccion);alquiler de
maquinas barredoras;alquiler de maquinas de construccion;alquiler de
méaquinas de limpieza;Alquiler de maquinas y aparatos para la
construccion;Asfaltado;asfaltado;Construccion de centrales
eolicas;Construccion  de  carreteras;construccion®;Instalacion  de
maquinaria eléctrica y de generadores;Instalacién y mantenimiento de
instalaciones fotovoltaicas;Instalacion y mantenimiento de instalaciones
termosolares;limpieza de edificios (fachadas);Limpieza de instalaciones
industriales;Limpieza de superficies exteriores de edificios; Limpieza vial;
Mantenimiento y reparacion de centrales edlicas;Movimiento de
tierras;pavimentacion de carreteras; Perforacion de pozos de agua, de la
clase 37.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
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En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1542070 SILVAABOGADOS, en representacion de IVAN FURMAN Mixta NINESTARS
1549355 ALESSANDRI & COMPANIA LIMITADA, en representacion Denominativa FAYNUVAY
de BOEHRINGER INGELHEIM INTERNATIONAL GMBH
1549357 ALESSANDRI & COMPANIA LIMITADA, en representacion Denominativa FEVICNEER
de BOEHRINGER INGELHEIM INTERNATIONAL GMBH
1549359 ALESSANDRI & COMPANIA LIMITADA, en representacion Denominativa FOVICNEER
de BOEHRINGER INGELHEIM INTERNATIONAL GMBH
1549361 ALESSANDRI & COMPANIA LIMITADA, en representacion Denominativa FEPVILD
de BOEHRINGER INGELHEIM INTERNATIONAL GMBH
1551720 JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de Gravity Denominativa LANDVERSE
Co,, Ltd.
1552412 David Alexis Avalos Castro Mixta LSS
1552835 Valentina Antonella Venturelli Santa Maria, en representacion | Mixta GOLDEN BEACH
de British American Tobacco (Brands) Limited
1552836 Héctor Enrique Retamales Escobar, en representacion de Mixta BYAKKO
David Israel Dubo Firmani
1552852 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Mixta KK KLYNIK Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "KLYNIK"
Compraventa Rodriguez SpA individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley N°19.039.
1553291 ALESSANDRI & COMPANIA LIMITADA, en representacion Denominativa Dive In
de Cargill Meat Solutions Corporation
1553748 JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de TSC Mixta TSC
AUTO ID TECHNOLOGY CO., LTD.
1554100 ESTUDIO CAREY LTDA., en representacién de ORIGEO Mixta ORIGEO
COMERCIO DE PRODUTOS AGROPECUARIOS S.A.
1554578 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de LAVACA | Mixta LA VACA MARIPOSA
MARIPOSA SPA
1560209 Jorge Antonio Urrutia Contreras Mixta VERYCAR
1560211 Lorena Stephania Uribe Reyes Denominativa Kindisch
1560212 Beatriz Riveros De Gatica , en representacion de Denominativa BEAT TOOLS BT Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "BEAT
INVERSIONES KYC SpA TOOLS" individualmente considerados de conformidad a lo previsto en
el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1560214 Maria Teresa Gajardo Carvajal Mixta Aruna Newen
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1560216 Valentina Antonella Venturelli Santa Maria, en representacion | Denominativa VORTREX
de DEUTSCHE PHARMA S.A.
1560636 MARIA ALEJANDRA PIMENTEL CABRERA, en Mixta frutotos
representacion de MIMESIS SpA
1560759 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa INA llumina No Alumbra
Maria Eugenia Cox Leixelard
1560761 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta CERRAJERIA GIFER Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
Oscar Fernando Hernandez Gomez "CERRAJERIA" individualmente considerado de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1560765 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta F Ferre-Jardin LA FERRETERIA DE CURACAVI Con proteccién al conjunto y sin proteccion a "LA FERRETERIA DE
Edita Noemi Lobos Villena CURACAVI" individualmente considerado de conformidad a lo previsto
en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1560767 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta YupMarket Con proteccion al conjunto y sin proteccion al segmento
YupMarket Spa "Market" individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el
articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1560768 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta TERRAPARTNERS
SOCIEDAD INMOBILIARIA MIROPUCON SPA
1560769 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta SB Stake Burger Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
Stake Spa "Burger" individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el
articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.

1560808 Rodrigo Orlando Salinas Farfan Mixta Siete Quiltros destilado por Animas de Quintil Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Destilado” ni al
resto de los términos contenidos en la etiqueta individualmente
considerado de conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley
19.039

1560917 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Blue Skin Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término

SUSANA PAULINA CERDA ANTILEF "Skin" individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el
articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1560946 Enrique Abelardo Aguayo Alvarez, en representacion de Denominativa LAS MUNECAS DEL NIELOL
Maria Angelina Rivera Poblete
1560985 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Mixta Servivet
Servivet Servicios E Insumos Veterinarios Limitada
1560988 MUHLENBROCK & KUHNER SpA, en representacion de Mixta TEKBAR BARES PROFESIONALES BY TEK Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "BARES
COMERCIAL TEK CHILE SPA CHILE SpA PROFESIONALES" individualmente considerado de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
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1561018 ASESORIAS ALPHA PRIMA LIMITADA, en representacion Mixta DECRETA TU GRADO CATALINA PARADAV Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
de Catalina Andrea Parada Vergara "GRADO" individualmente considerado de conformidad a lo previsto en
el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1561019 sebastian ismael perez donoso Denominativa Modo Outdoor Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Outdoor"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis ¢) de la Ley 19.039
1561023 Irlanda Stefany Mora Rosales Denominativa Geomagallanes
1561043 ESTUDIO CAREY LTDA., en representacion de Stokely-Van Mixta GATORADE 5v5
Camp, Inc.
1561045 ATRIUM S.A., en representacion de PUCARA SPA Mixta PUCARA Con proteccién al conjunto y sin proteccion al resto de los términos
contenidos en la etiqueta individualmente considerados de conformidad
alo previsto en el articulo 19 bis ¢) de la Ley 19.039
1561062 SILVAY CIA., en representacion de Sociedad Inversiones Denominativa Hotel Licancabur Con proteccion al conjunto y sin proteccion al  término
Calama S.A. "Hotel" individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el
articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1561063 Roberto Antonio Toledo Quijada Denominativa sushitopia Con proteccion al conjunto y sin proteccion al segmento "sushi"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1561083 wanda de jesus oropeza aranguren Denominativa YapoPaletas Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Paletas”
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1561130 Grace Carolina Fuentes Vergara Denominativa Joyas Grace Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Joyas"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis ¢) de la Ley 19.039
1561154 Valeria Alejandra Molina Uribe, en representacion de Mixta Fonoaprendo Insumos fonoaudiol6gicos Con proteccion al conjunto y sin proteccion a "Insumos
FONOAPRENDO LIMITADA fonoaudioldgicos" individualmente considerado de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1561204 Carlos Michael Lean Pinilla Mixta MAS DATITOS
1561211 patricia constanza marambio gallardo, en representacion de Mixta Electdam
Sociedad Electrica Adaros Mundaca Servicios Integrales
1561212 SILVAABOGADOS, en representacion de EL ALAMO Mixta SWEET JOY BERRIES Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
FOODS S.A. "BERRIES" individualmente considerado de conformidad a lo previsto en
el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
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1561214 SILVAABOGADOS, en representacion de EL ALAMO Mixta SWEET JOY BERRIES Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
FOODS S.A. "BERRIES" individualmente considerado de conformidad a lo previsto en
el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1561215 ERICK MARCELO MUNOZ CARVAJAL Denominativa partnerchip
1561216 Pablo Saenz De Santa Maria Pérez-cotapos, en Mixta DLS
representacion de DESARROLLOS LOGISTICOS DEL SUR
S.A
1561217 SILVAABOGADOS, en representacion de EL ALAMO Mixta SWEET JOY CHERRIES Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
FOODS S.A. "CHERRIES" individualmente considerado de conformidad a lo previsto
en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1561219 Marcelo Ramirez Rivas Denominativa maivision
1561220 SILVAABOGADOS, en representacion de EL ALAMO Mixta SWEET JOY CHERRIES Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
FOODS S.A. "CHERRIES" individualmente considerado de conformidad a lo previsto
en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1561222 Prestaciones y Asesorias Juridica Patmark Limitada , en Mixta NULLSCAR
representacion de Nullscar Industria e Comercio, Importacao
e Exportacao de Produtos de Biotecnologia Ltda
1561225 Pablo Saenz De Santa Maria Pérez-cotapos, en Mixta DLS
representacion de Desarrollos Logisticos Del Sur S.A
1561226 Erick Marcelo Mufioz Carvajal Denominativa ericar
1561227 Jung Wook Lee, en representacion de Young Comercial Denominativa AGGI
Limitada
1561236 Jose Ignacio Risso Torres Mixta CODIGO MUSIC Con proteccién al conjunto y sin proteccion a los elementos compositivos
aisladamente considerados de conformidad a lo previsto en el articulo 19
bis c) de la Ley 19.039.
1561278 ESTUDIO CAREY LTDA., en representacion de Alimentos y Denominativa Minuto Picoteos Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "PICOTEQS"
Frutos S.A. individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
1561286 Juan Enrique Puga Valdes, en representacion de DG Denominativa SANTIAGO CITY LIMITS
MEDIOS SpA
1561292 Juan Enrique Puga Valdes, en representacion de DG Denominativa SANTIAGO CITY LIMITS
MEDIOS SpA
1561308 Juan Enrique Puga Valdes, en representacion de DG Denominativa SANTIAGO CITY LIMITS
MEDIOS SpA
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1561316 Juan Enrique Puga, en representacion de DG MEDIOS SpA | Denominativa SANTIAGO CITI LIMITS MUSIC FESTIVAL Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "MUSIC" y
"FESTIVAL" individualmente considerados de conformidad a lo previsto
en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1561317 Juan Enrique Puga Valdes, en representacion de DG Denominativa SANTIAGO CITI LIMITS
MEDIOS SpA
1561318 Juan Enrique Puga Valdes, en representacion de DG Denominativa SANTIAGO CITI LIMITS
MEDIOS SpA
1561325 Juan Enrique Puga Valdes, en representacion de DG Denominativa SANTIAGO CITI LIMITS MUSIC FESTIVAL Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "MUSIC" y
MEDIOS SpA "FESTIVAL" individualmente considerados de conformidad a lo previsto
en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1561327 Juan Enrique Puga Valdes, en representacion de DG Denominativa SANTIAGO CITI LIMITS MUSIC FESTIVAL
MEDIOS SpA
1561330 Juan Enrique Puga Valdes, en representacion de DG Denominativa SANTIAGO CITI LIMITS
MEDIOS SpA
1561530 Tomés Galvan Gonzélez Denominativa Diabederm
1561531 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Mixta FOLIBAC
GOYASERVICE SpA
1561550 MUNOZ JEANNERET ALVAREZ Y COMPANIA , en Denominativa LANCHA CHILOTA
representacion de 13 OFICIOS SPA
1561554 Carlos Raul Aliaga Torres Denominativa El Torero
1561558 ESTUDIO CAREY LTDA., en representacion de Alimentos y Denominativa Minuto Verde Balance Bowl
Frutos S.A.
1561560 ESTUDIO CAREY LTDA., en representacion de Alimentos y Denominativa Minuto Verde Fast Good Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "Fast y Good"
Frutos S.A. individualmente considerados de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1561569 Ximena Molina Aguayo Mixta Pasteleria Rotiseria Panaderia Pan del Sur Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "Pasteleria
Rotiseria Panaderia Pan" individualmente considerados de conformidad
alo previsto en el articulo 19 bis ¢) de la Ley 19.039
1561571 Tomas Fernandez Cortés, en representacion de Nerdies SpA | Denominativa Nerdies
1561576 Alejandra Marina Senzacqua Moreno Mixta ACQUALOCK
1561587 Ivonne Lara Jaque Mixta Borde Vivo Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Paisajismo" inserto
en la etiqueta de conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la
Ley 19.039
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1561590 Débora Elizabeth Molina Gaete, en representacion de Denominativa WAFFLES HERMANO Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
Comercializadora Don Waffles SpA "WAFFLES" individualmente considerado de conformidad a lo previsto
en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1561591 Jorge Luis Pino Zufiiga, en representacion de Claudius Wolf | Mixta bCasual
Eigenherr
1561595 Débora Elizabeth Molina Gaete, en representacién de ETHA | Mixta ETHA
DISTRIBUIDORA MEDICA LIMITADA
1561601 Joaquin Andrés Teodoro Arend Colipué Mixta Alerce Fitness Gym Fuerza y Naturaleza Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "Fitness Gym"
individualmente considerados de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1561612 SILVAABOGADOS, en representacion de Holo Footwear, Denominativa HOLO FOOTWEAR Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "FOOTWEAR"
Inc. individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis ¢) de la Ley 19.039
1561624 Zilong Benjamin Lu Lay, en representacion de Durvill SpA Denominativa Durvill
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1457059 Francisco Javier Sepulveda Hernaiz, en representacion de Mixta ALMIFRUT Numero de Registro: 1422940
Sociedad Comercializadora de Productos Alimenticios
Almifrut S.A.

1488670 José Alamiro Espinoza Olguin, en representacion de Licores | Mixta BOU 1929 BOU LEGADO Numero de Registro: 1422941
Bou S.A.

1497904 Gonzalo José Sanchez Serrano, en representacion de Vifia Mixta albores Numero de Registro: 1422942
Albores SpA

1513893 Vifia Albores SpA Mixta ALBORES NUmero de Registro: 1422943

1516567 Estudio Carey Ltda., en representacion de Maria Elena Del Mixta AD a'deux Numero de Registro: 1422944
Carmen Guzman Johannes

1520952 Andrés Anselmo Aguayo Diaz, en representacion de Denominativa FARELLON DE SANTA ELENA Numero de Registro: 1422945
Inmobiliaria Santa Elena SpA

1521453 Alexander Sebastian Muhlenbrock Reyes, en representacion | Mixta STOKEADO Numero de Registro: 1422946
de Herramientas Integrales Limitada

1521688 Paiva y Compafiia Ltda., en representacion de Agricola Poch | Mixta LA CUMBRE VIVERO DE FRUTALES Numero de Registro: 1422947
S.A

1523725 Defiende Tu Idea SpA, en representacion de Fergor SRL Mixta M MEGABRANDING Numero de Registro: 1422948

1525024 Klaus Heinz Nebe Miranda Mixta ARRAYANES DE LONCOCHE Numero de Registro: 1422949

1525053 Alessandri & Compafia Limitada, en representacién de Hugo | Mixta HUGO Numero de Registro: 1422950
Boss Trade Mark Management GmbH & Co. KG

1528958 Amitai & Raddatz Ltda., en representacion de Sociedad Mixta SATORI Numero de Registro: 1422951
Gastrondmica SpA

1529065 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Cetoma Mixta RINCON ZEN Numero de Registro: 1422952
SpA

1532061 Guillermo Franklin Garcia Torres, en representacion de Bull Mixta BULLFOODS Numero de Registro: 1422953
Group SpA

1532469 Antonia Isabel Villalobos Romero Mixta Red Velvet Numero de Registro: 1422954

1533236 Estudio Juridico Defiende Tu Idea Limitada, en Mixta NAVAPARTS Numero de Registro: 1422955
representacion de Importadora y Comercializadora Nava
Sichetti Limitada

1533403 Claudia Keillo Casanova Figueroa Mixta Artesfood Numero de Registro: 1422956

1534242 Camilo Alexis Aranda Sepulveda, en representacion de Denominativa La Restorana Numero de Registro: 1422957
Camilo Andrés Moline Parra
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1537580 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Mamabee Numero de Registro: 1422958
Maria Paz Diaz Vera

1546861 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Decora FLORES By Juanita Briones Aros Numero de Registro: 1422959
Comercializadora Decoraflores SpA

1548379 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta EL TIO LOLO Numero de Registro: 1422960
Manuel Jesus Mufioz Cornejo y Margarita Janet Villegas
Garcia

1548812 Mario Amigo Reyes, en representacion de Brilift SpA Denominativa BRILIFT NUmero de Registro: 1422961

1548878 Jarry IP SpA, en representacion de Grupo Axo, Sociedad Denominativa AXO Numero de Registro: 1422962
Andnima Promotora de Inversién De Capital Variable

1548884 Jarry IP SpA, en representacion de Grupo Axo, Sociedad Mixta AXO Numero de Registro: 1422963
Andnima Promotora de Inversién de Capital Variable

1548898 Jarry IP SpA, en representacion de Grupo Axo, Sociedad Figurativa Numero de Registro: 1422964
Andnima Promotora de Inversién de Capital Variable

1549872 Idenbiz Chile Eirl, en representacion de Carlos Guillermo Mixta BeePower MIEL Numero de Registro: 1422965
Cicchetti

1549875 Idenbiz Chile Eirl, en representacién de Sport Emotion SpA Mixta SPORT EMOTION Numero de Registro: 1422966

1549876 Idenbiz Chile Eirl, en representacién de Constanza Belén Mixta BARRAS POWER FIT Numero de Registro: 1422967
Rojas Quintana

1549913 Valentina Paz Manriquez Jiménez, en representacion de Via | Mixta VAVIAAURORA Numero de Registro: 1422968
Aurora SpA

1549966 Matias Andrés Young Brandes, en representacion de Alegria | Mixta Chaparo Numero de Registro: 1422969
Pura SpA

1549979 Jimmy Stalin Costilla Loayza Mixta JICOSLO SERVICIO AUTOMOTRIZ Numero de Registro: 1422970

1550036 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta INDOMABLES Numero de Registro: 1422971
Comercializadora Mauricio Miranda Ramirez EIRL

1550103 Ricardo José Sequera Acufia, en representacion de Alex Mixta CTO Camping*Travel*Offroad Numero de Registro: 1422972
Gabriel Mellado Campos

1550334 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Refugio de las Libelulas Numero de Registro: 1422973
Andor Rasso Urs Schobin

1550473 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Pawds Numero de Registro: 1422974
Eduardo Enrique Arnedo Guerrero y Natalia Arcaya Cortina

1550481 Cecilia Andrea Pérez Bensan Denominativa RST Andes Numero de Registro: 1422975
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1551091 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Aurodeco artesanias Numero de Registro: 1422976
Aurodeco Artesanias SpA

1551591 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Voiex SpA | Mixta VOIEX Numero de Registro: 1422977

1551962 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Bafios de Bosque Mindfulness Numero de Registro: 1422978
Elena Belén Vega Opazo

1552423 Rosa Maria Orellana Maldonado, en representacion de Mixta F FINTECHLAB Numero de Registro: 1422979
Fintech Lab SpA

1552509 Estudio Transglobo Limitada , en representacion de Mixta MERCI MARAIS Numero de Registro: 1422980
California Surf Project S.A.

1552886 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de Servicios | Mixta BRAVO CONSULTORA Numero de Registro: 1422981
Empresariales Bravo SpA

1553158 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta VERDEMPATIA Numero de Registro: 1422982
Creaciones Leslie Mabel Hidalgo Bertero EIRL

1553241 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Mizan Numero de Registro: 1422983
Nicolas Alfredo Salvador Marambio

1553255 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa Los Melomaniacos Numero de Registro: 1422984
Marcelo Antonio Carrasco Garate

1553273 Dominique Andrea Soriagalvarro Neira Mixta Proyecto Planta Numero de Registro: 1422985

1553417 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Yastay Consultores Numero de Registro: 1422986
Carla Mariela Pefia Gémez

1553602 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de VRD Mixta HARRINGTON CARS Numero de Registro: 1422987
Automotriz Limitada

1554157 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Floki Numero de Registro: 1422988
Pedro Marcelino Sepulveda Caceres

1554163 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Ghost Warrior Coffee Company Numero de Registro: 1422989
Rodrigo Alejandro Alvarez lturra

1554366 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Enlacele Numero de Registro: 1422990
Enlacele SpA

1554379 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta El Ovillo de Maitencillo Numero de Registro: 1422991
Evelyn Jenschke Kania

1554621 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa Al Mar Estudio Numero de Registro: 1422992
Katherine Vanessa Valenzuela Coloma

1554749 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Fresco, conveniente y se lo llevo al dia siguiente Numero de Registro: 1422993
Claudia Veronica Baluarte Claudet D'HOY
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1554752 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Kombu-life Numero de Registro: 1422994
Mdnica Rosario Ramos Valdés

1554798 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Soc. Mixta ESPACIO MACKENNA Numero de Registro: 1422995
Inmobiliaria Camogli Ltda.

1554948 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Ana | Mixta Alma in Purple Numero de Registro: 1422997
Lorena Melo Araneda

1555076 Daniela Marisol Fierro Sanhueza Denominativa Dama Pan NUmero de Registro: 1422998

1555156 Valentina Sofia Balocchi Jara Denominativa IN VOGA Numero de Registro: 1422999

1555421 Gabriel Fabian Vargas Valladares, en representacion de Mixta We the Love! Numero de Registro: 1423000
Antonio Prakash Vargas Rajaram

1555424 Gabriel Fabian Vargas Valladares, en representacion de Mixta Me more! Numero de Registro: 1423001
Antonio Prakash Vargas Rajaram

1555697 E-Marcas SpA, en representacion de Agricola Cran Chile Denominativa Patagonia Berry Company Numero de Registro: 1423002
SpA

1555817 Soledad Del Pilar Riquelme Lastra, en representacion de Denominativa UMALYTE Numero de Registro: 1423003
Uma Brands SpA

1555832 Ruth Elisabeth Caxi Suafia, en representacion de Sociedad Mixta CACIQUE SAZON PERUANA Numero de Registro: 1423004
de Inversiones El Cacique SpA

1555848 Carmen Ménica Vargas Arce Mixta TD Talento Docente Numero de Registro: 1423005

1555962 Gustavo Alejandro Villela Segovia Mixta trespuntotres Numero de Registro: 1423006

1556283 Juan Alberto Luciano Diaz Wiechers, en representacion de Mixta Shere The Winning Tea 100 TEABAGS Specially Numero de Registro: 1423007
Qualitea Ceylon (PVT) Ltd. blended for fine flavour

1556417 Asesorias Alpha Prima Limitada, en representacion de Riva Mixta RIVA Numero de Registro: 1423008
Way SpA

1556418 Asesorias Alpha Prima Limitada, en representacion de Riva Mixta RIVA WAY Numero de Registro: 1423009
Way SpA

1556917 Rodrigo Luis Marin Ithurbisquy, en representacion de Mixta LA PALMA AGRICOLA Numero de Registro: 1423010
Agricola La Palma S.A.

1556924 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de La Mixta La Gran Muralla Auto parts Numero de Registro: 1423011
Gran Muralla SpA

1557231 Beuchat, Barros & Pfenniger , en representacion de Anasac Denominativa ADD Numero de Registro: 1423012
Ambiental S.A.

1557308 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta PARCELA 104 Numero de Registro: 1423013
Pura Vida SpA
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1557473 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa napping cat Numero de Registro: 1423014
David Andrés Sandoval Vera

1557609 Mariana Luisa Simian Dejean, en representacion de Denominativa NANORECARGA Numero de Registro: 1423015
Deysacare Panama S.A.

1557613 Mariana Luisa Simian Dejean, en representacion de Denominativa NANORECARGA Numero de Registro: 1423016
Deysacare Panama S.A.

1557614 Mariana Luisa Simian Dejean, en representacion de Denominativa NANORECARGA Numero de Registro: 1423017
Deysacare Panama S.A.

1557638 Jarry IP SpA, en representacion de Suzhou Tolsen Tools Co., | Mixta TOLSEN Numero de Registro: 1423018
Ltd.

1557685 Asesorias Alpha Prima Limitada, en representacion de Mixta PAISAJE AMBIENTAL CONSULTORES Numero de Registro: 1423019
Paisaje Ambiental Consultores Limitada

1557925 Sylvia Paola Valdés Pereira, en representacion de Mixta La Masa Nostra/ Fabrica de Masas Artesanales Numero de Registro: 1423020
Comercializadora y Elaboracién La Masa Nostra SpA

1558129 Yongping Jin Mixta MEIGOOD Numero de Registro: 1423021

1558133 Yongping Jin Mixta QQILING Numero de Registro: 1423022

1558486 Francisco Sebastian Sanchez Gajardo Denominativa Musicsan Numero de Registro: 1423023

1559029 Alcides Emiliano Tapia Castillo Mixta La Bodega del Tata Patio de Foodtruck’s Numero de Registro: 1423024

1559144 Macarena Andrea Asenjo Cornejo, en representacion de Mixta ErgoTatos Numero de Registro: 1423025
Sociedad Asenjo & Asenjo Ltda.

1559628 Ignacio Enrique Jaque Vidal Denominativa PETRICOR Ingenieria Numero de Registro: 1423026

1559732 Daniela Amal Pico Mourad Mixta MELLYMOOD Numero de Registro: 1423027
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1525359 SILVAY CIA., en representacion de Enlasa Energia S.A.

Denominativa

Enlasa Energia

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notifico
al solicitante con fecha 7 de julio de 2023, una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza gréafica y fonética, , respecto a Registro 1229320
Marca ENLAZZA Protege Servicios cientificos y tecnolégicos, asi como
servicios de investigacion y disefio en estos &mbitos; servicios de
andlisis e investigacion industrial; disefio y desarrollo de equipos
informaticos y de software. de la clase 42; Registro 1229321 Marca
ENLAZZA Protege Servicios cientificos y tecnologicos, asi como
servicios de investigacion y disefio en estos dmbitos; servicios de
andlisis e investigacion industrial; disefio y desarrollo de equipos
informaticos y de software. de la clase 42; Registro 1229322 Marca
ENLAZA Protege Servicios cientificos y tecnolégicos, asi como servicios
de investigacion y disefio en estos &mbitos; servicios de anélisis e
investigacion industrial; disefio y desarrollo de equipos informaticos y de
software. de la clase 42; Registro 1237010 Marca ENLAZA Protege
Servicios cientificos y tecnoldgicos, asi como servicios de investigacion
y disefio en estos &mbitos; servicios de analisis e investigacion
industrial; disefio y desarrollo de equipos informaticos y de software. de
la clase 42; Registro 1306154 Marca ENLASA Protege Estudio, disefio,
elaboracion y desarrollo de proyectos de ingenieria tales como
construccidn y operacion de obras de generacion, distribucion y
transmision de energia eléctrica y de sistemas de transporte,
distribucion y almacenaje de combustibles. Asesorias profesionales
destinadas a la investigacion y evaluacion de proyectos e informes en el
area de la ingenieria, evaluacion, estudios, desarrollo y puesta en
marcha de proyectos de ingenieria en el campo de suministro de
electricidad. Auditorias en materia de energia; consultoria sobre ahorro
de energia; Investigacion en el campo de la energia; Servicios de
consultoria tecnologica en el campo de la generacion de energia
alternativa. Exploracién de gas; Exploracion geofisica para la industria
del gas; Exploracién y busqueda de petroleo y de gas; Servicios de
disefio de ingenieria para la industria del petrdleo y del gas. Servicios
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de analisis para la prospeccion de yacimientos de petréleo y gas.
Servicios de peritajes y ensayo en la explotacion, perforacion,
produccion de petréleo y gas. de la clase 42; Registro 1306155 Marca
ENLASA Protege Estudio, disefio, elaboracion y desarrollo de proyectos
de ingenieria tales como construccion y operacion de obras de
generacion, distribucion y transmision de energia eléctrica y de
sistemas de transporte, distribucién y almacenaje de combustibles.
Asesorias profesionales destinadas a la investigacion y evaluacion de
proyectos e informes en el area de la ingenieria, evaluacion, estudios,
desarrollo y puesta en marcha de proyectos de ingenieria en el campo
de suministro de electricidad. Auditorias en materia de energia;
consultoria sobre ahorro de energia; Investigacion en el campo de la
energia; Servicios de consultoria tecnoldgica en el campo de la
generacion de energia alternativa. Exploracién de gas; Exploracion
geofisica para la industria del gas; Exploracién y bisqueda de petréleo
y de gas; Servicios de disefio de ingenieria para la industria del petréleo
y del gas. Servicios de analisis para la prospeccion de yacimientos de
petroleo y gas. Servicios de peritajes y ensayo en la explotacion,
perforacion, produccion de petrdleo y gas. Servicios de investigacion y
estudios cientificos para mejorar y optimizar procesos industriales para
aumentar la produccion de petréleo y gas . Servicios cientificos y
tecnolégicos asi como servicios de investigacion y disefio relativos a
ellos; estudio de proyectos técnicos; investigacion y desarrollo de
nuevos productos para terceros, investigaciones técnicas, pruebas de
materiales; informes de peritos en las areas cientificas y tecnologicas.
Asesorias, consultas e informaciones, por cualquier medio, en materias
cientificas, técnicas y tecnoldgicas Desarrollo de innovaciones o de
procesos de innovacion para aplicacion en biotecnologia; asesorias y
consultorias en estas areas, especialmente en las relacionadas con
desarrollos de innovaciones. Servicios de investigaciones y estudios
cientificos y técnicos de todo tipo, incluidos los que tengan relacion con
los procedimientos de automatizacion, mejoras y optimizacion de
procesos industriales e innovaciones tecnologicas. de la clase 42;
Registro 1306156 Marca ENLASA Protege Estudio, disefio, elaboracion
y desarrollo de proyectos de ingenieria tales como construccion y
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operacion de obras de generacion, distribucion y transmision de energia
eléctrica y de sistemas de transporte, distribucién y almacenaje de
combustibles. Asesorias profesionales destinadas a la investigacion y
evaluacion de proyectos e informes en el area de la ingenieria,
evaluacion, estudios, desarrollo y puesta en marcha de proyectos de
ingenieria en el campo de suministro de electricidad. Auditorias en
materia de energia; consultoria sobre ahorro de energia; Investigacion
en el campo de la energia; Servicios de consultoria tecnolégica en el
campo de la generacion de energia alternativa. Exploracion de gas;
Exploracion geofisica para la industria del gas; Exploracién y busqueda
de petroleo y de gas; Servicios de disefio de ingenieria para la industria
del petréleo y del gas. Servicios de andlisis para la prospeccion de
yacimientos de petréleo y gas. Servicios de peritajes y ensayo en la
explotacion, perforacién, produccion de petroleo y gas. de la clase 42;
Solicitud 1525344 Marca ENLASA Protege Estudio, disefio, elaboracion
y desarrollo de proyectos de ingenieria para construccién y operacion
de obras de generacidn, distribucién y transmisién de energia eléctrica y
de sistemas de transporte, distribucién y almacenaje de combustibles.
Asesorias profesionales destinadas a la investigacion y evaluacion de
proyectos e informes en el area de la ingenieria, evaluacion, estudios,
desarrollo y puesta en marcha de proyectos de ingenieria en el campo
de suministro de electricidad. Auditorias en materia de energia;
consultoria sobre ahorro de energia; Investigacion en el campo de la
energia; Servicios de consultoria tecnoldgica en el campo de la
generacion de energia alternativa. Exploracion de gas; Exploracion
geofisica para la industria del gas; Exploracion y busqueda de petroleo
y de gas; Servicios de disefio de ingenieria para la industria del petréleo
y del gas. Servicios de andlisis para la prospeccion de yacimientos de
petréleo y gas. Servicios de peritajes (trabajos de ingenieros);
Exploracion en la industria del petréleo y gas. Disefio y desarrollo de
software que sirve para proyectar datos georeferenciados. Servicios de
disefio y desarrollo de software y computadores, creacion y
mantenimiento de paginas web para terceros, servicios de alojamiento
en servidores para sitios web; disefio de sistemas informaticos,
programacién computacional; duplicacion de programas informaticos;
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instalacion, actualizacion y elaboracion de software para computadores;
recuperacion de bases de datos; conversion de datos o de documentos
de un soporte fisico a un soporte electronico; conversion de datos y
programas informaticos; instalacion de software de computadores;
alquiler de computadores y software computacional. Provision de
motores de busqueda de informacion, de sitios, y otros recursos
disponibles en Internet y redes de computacion. Asesorias, consultas e
informaciones, por cualquier medio, en materia de computacion, sitios
web y software. Recuperacion de datos informaticos; Servicios de
seguridad informatica. Servicios de asesoria profesional prestada por
ingenieros, arquitectos, calculistas, topdgrafos y geomensores; Disefio
arquitectonico; Servicios de arquitectura e ingenieria; elaboracion de
planos para la construccion, planificacién en materia de urbanismo;
Investigacion sobre construccidn de edificios o urbanismo; dibujo
tecnico y disefio industrial; Estudios topograficos e ingenieria; Sondeos
topogréficos; Topografia técnica; investigaciones geoldgicas,
prospeccion y peritajes geoldgicos. Consultas, asesorias e informacion,
por cualquier medio, en materia de ingenieria y arquitectura. de la clase
42 y Solicitud 1525352 Marca ENLASA Protege INCL. Estudio, disefio,
elaboracién y desarrollo de proyectos de ingenieria para construccion y
operacion de obras de generacién, distribucion y transmision de energia
eléctrica y de sistemas de transporte, distribucién y almacenaje de
combustibles. Asesorias profesionales destinadas a la investigacion y
evaluacion de proyectos e informes en el area de la ingenieria,
evaluacion, estudios, desarrollo y puesta en marcha de proyectos de
ingenieria en el campo de suministro de electricidad. Auditorias en
materia de energia; consultoria sobre ahorro de energia; Investigacion
en el campo de la energia; Servicios de consultoria tecnologica en el
campo de la generacion de energia alternativa. Exploracion de gas;
Exploracion geofisica para la industria del gas; Exploracion y busqueda
de petrdleo y de gas; Servicios de disefio de ingenieria para la industria
del petréleo y del gas. Servicios de andlisis para la prospeccion de
yacimientos de petréleo y gas. Servicios de peritajes (trabajos de
ingenieros); Exploracion en la industria del petréleo y gas. Disefio y
desarrollo de software que sirve para proyectar datos georeferenciados.
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Servicios de disefio y desarrollo de software y computadores, creacién y
mantenimiento de paginas web para terceros, servicios de alojamiento
en servidores para sitios web; disefio de sistemas informaticos,
programacion computacional; duplicacidn de programas informaticos;
instalacion, actualizacion y elaboracion de software para computadores;
recuperacion de bases de datos; conversién de datos o de documentos
de un soporte fisico a un soporte electronico; conversién de datos y
programas informaticos; instalacion de software de computadores;
alquiler de computadores y software computacional. Provision de
motores de busqueda de informacion, de sitios, y otros recursos
disponibles en Internet y redes de computacion. Asesorias, consultas e
informaciones, por cualquier medio, en materia de computacion, sitios
web y software. Recuperacion de datos informaticos; Servicios de
seguridad informatica. Servicios de asesoria profesional prestada por
ingenieros, arquitectos, calculistas, topdgrafos y geomensores; Disefio
arquitectonico; Servicios de arquitectura e ingenieria; elaboracion de
planos para la construccion, planificacién en mater