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1640836 Jorge Pino Zúñiga, en representación de Romina Nicole 
Henríquez González 

Figurativa  En el caso de no cumplirse lo ordenado en los términos indicados 
precedentemente por este Instituto, la observación se tendrá por no 
cumplida y se procederá a hacer efectivo el apercibimiento legal que a 
continuación se indica. 
No ha lugar al cambio de marca de figurativa a denominativa, pues en 
razón del principio de prioridad, en virtud del cual la marca se fija al 
momento de la presentación y no procede el cambio o modificación de 
ella a voluntad del solicitante, adicionalmente el artículo 22 del 
Reglamento de la Ley de Propiedad Industrial establece que "La 
representación de la marca definirá el objeto del registro." De modo que 
se observa por última vez para que acompañe una nueva etiqueta en 
que no se contenga  las expresiones ADOBE STOCK y la 
numeración ubicada en el costado izquierdo de la etiqueta con en 
el trasfondo de la misma, sin embargo, atendido a que en la 
solicitud se indicó una denominación (Farmacia cruz azul), esta 
puede ser incluida en la representación grafica observada, es decir, 
la nueva etiqueta no debe contener la frase observada y se le puede 
incorporar Farmacia cruz azul, pero la imagen en sí misma no puede 
ser alterada. 
En caso de no cumplir con lo ordenado se hará efectivo el 
apercibimiento del artículo 22 de la Ley 19.039. 
Adicionalmente, atendido que el solicitante no cumple con el requisito 
de titular establecido en el Art. 23 bis A y el punto 2.2 de la Resolución 
Exenta - N°140 sobre marcas colectivas y de certificación donde se 
establece que el titular de una marca colectiva debe ser una asociación, 
"(...) entendiéndose por tal las agrupaciones de productores, 
fabricantes, comerciantes o prestadores de servicios, que gocen de 
personalidad jurídica." se cambio del tipo de marca de colectiva a marca 
tradicional de productos y servicios. 
A escrito de fecha 05-01-2026: A lo principal: Estese a lo resuelto. Al 
otrosí: Se tiene por acreditada la representación en virtud del poder 
acompañado, se actualiza la base de datos. 
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1645972 Mario Adriano Devillaine Solari, en representación de 
ESTABLECIMIENTOS ALIMENTICIOS EL PORTAL LTDA 

Denominativa El PORTAL EX BAHAMONDES En el caso de no cumplirse lo ordenado en los términos indicados 
precedentemente por este Instituto, la observación se tendrá por no 
cumplida y se procederá a hacer efectivo el apercibimiento legal que a 
continuación se indica. 
La presente solicitud infringe lo establecido en el art. 3 de la Ley 19.799, 
por cuanto la firma electrónica no corresponde a la de quien aparece 
como representante ni tiene poder acreditado. 
Para cumplir correctamente el representante deberá presentar un 
escrito a través de la plataforma de presentación electrónica de 
escritos del INAPI, pero deberá hacerlo con su propia clave única, 
indicando que ratifica lo obrado por Mauro José Devillaine Curotto, 
tanto en esta presentación como en la solicitud, atendido a que no 
tiene poder acreditado para actuar. 
Respecto de los documentos acompañados, el primer es ilegible, en el 
segundo (escritura de saneamiento) se señala que los representantes 
son Julio Renato Prenafeta Gomez y Carlos Renato Prenafeta Goic. En 
del tercero en adelante (extracto DO e inscripción CBR) nada se 
menciona sobre el adminsitrador o representante legal. 
Para cumplir correctamente se debe acompañar un poder donde se 
establezca claramente al titular, su representante y facultades 
otorgadas, para esto basta con que acompañe uno de los siguientes 
documentos: 

1. Copia simple e íntegra del estatuto de constitución si allí se 
designa Administrador o Gerente General. 

2. Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas 
y  Sociedades. 

3. Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible 
en el sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace: 
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFo
rmsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc. 

Se hace presente que el escrito y los documentos deberán ser 
ingresados con la clave única del representante individualizado en la 
solicitud -Mario Adriano Devillaine Solari- si hubiera un cambio de 
representante, junto con cumplir todo lo anterior, es decir, ratificar lo 
previamente obrado y acreditar poder, deberá señalar la 

https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
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individualización del nuevo representante (nombre, cédula de 
identidad, teléfono, dirección y correo electrónico). 
A escrito de fecha 30-10-2025: Estese a lo previamente resuelto. 

1646091 María José Bahamonde Melo, en representación de 
Comercializadora VAJALT eirl 

Mixta VAJALT Atendido lo dispuesto por los artículos 15 y 22 de la Ley N° 19.039 y 
sus modificaciones; artículo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley, 
se resuelve: Acompañe poder que deberá constar a lo menos en 
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente 
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado. 
Para cumplir correctamente se debe acompañar un poder donde se 
establezca claramente al titular, su representante y facultades 
otorgadas, para esto basta con que acompañe uno de los siguientes 
documentos: 

1. Copia simple e íntegra del estatuto de constitución si allí se 
designa Administrador o Gerente General. 

2. Acta de Junta de accionistas, siempre que allí conste el 
nombramiento del representante legal y las facultades 
otorgadas. 

3. Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas 
y  Sociedades. 

4. Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible 
en el sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace: 
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFo
rmsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc. 

Si en los estatutos se acordó que la administración de la sociedad sea 
conjunta, acompañe poder otorgado por todos los representantes de 
modo que quede un solo uno quede designado ante INAPI y pueda 
actuar de forma separada. 
Se elimina de oficio la traducción toda vez que al tenor literal la marca 
pedida no tiene traducción. 
A escrito de fecha 12-01-2026: Estese a lo previamente resuelto. 

https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
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1649173 Macarena María Teresa Edwards Merino, en representación 
de Macarena María Teresa Edwards Merino y Raimundo 
Andrés Edwards Merino 

Mixta Clash & Co objetos con alma, diseño y estilo Atendido lo dispuesto por los artículos 15 y 22 de la Ley N° 19.039 y 
sus modificaciones; artículo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley, 
se resuelve: Acompañe poder que deberá constar a lo menos en 
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente 
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado. 
Habiéndose presentado escrito dentro de plazo en el que no se da 
cumplimiento a la observación  previamente notificada, y visto lo 
dispuesto en el art. 22 de la Ley N° 19.039 se resuelve: Cumpla 
debidamente con la observación notificada con fecha 12.01.2026. 
Al escrito presentado con fecha 25-04-2026: 
A lo principal: No ha lugar al escrito por cuanto no acompaña el poder 
solicitado con las firmas de ambos titulares. 
Para cumplir con lo previamente observado acompañe un poder en el 
cual se establezca claramente al titular, su representante y facultades 
suficientes para la presente tramitación, pudiendo extraer el formato 
desde el sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace: 
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrin
ting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc 

https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
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1653582 Carolina Paz Bravo Véliz, en representación de Veiranuss 
Spa 

Denominativa Veiranuss Atendido lo dispuesto por los artículos 15 y 22 de la Ley N° 19.039 y 
sus modificaciones; artículo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley, 
se resuelve: Acompañe poder que deberá constar a lo menos en 
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente 
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado. 
Para cumplir correctamente se debe acompañar un poder donde se 
establezca claramente al titular, su representante y facultades 
otorgadas, para esto basta con que acompañe uno de los siguientes 
documentos: 

1. Copia simple e íntegra del estatuto de constitución si allí se 
designa Administrador o Gerente General. 

2. Acta de Junta de accionistas, siempre que allí conste el 
nombramiento del representante legal y las facultades 
otorgadas. 

3. Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas 
y  Sociedades. 

4. Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible 
en el sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace: 
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFo
rmsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc. 

Si en los estatutos se acordó que la administración de la sociedad sea 
conjunta, acompañe poder otorgado por todos los representantes de 
modo que quede un solo uno quede designado ante INAPI y pueda 
actuar de forma separada. 
Se elimina de oficio la traducción toda vez que al tenor literal la marca 
pedida no tiene traducción. 

https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
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1653589 Héctor Enrique Retamales Escobar, en representación de 
MV Consultores Limitada 

Denominativa MV COMPLIANCE Atendido lo dispuesto por los artículos 15 y 22 de la Ley N° 19.039 y 
sus modificaciones; artículo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley, 
se resuelve: Acompañe poder que deberá constar a lo menos en 
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente 
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado. 
Para cumplir correctamente se debe acompañar un poder donde se 
establezca claramente al titular, su representante y facultades 
otorgadas, para esto basta con que acompañe uno de los siguientes 
documentos: 

1. Copia simple e íntegra del estatuto de constitución si allí se 
designa Administrador o Gerente General. 

2. Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas 
y  Sociedades. 

3. Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible 
en el sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace: 
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFo
rmsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc. 

Si en los estatutos se acordó que la administración de la sociedad sea 
conjunta, acompañe poder otorgado por todos los representantes de 
modo que quede un solo uno quede designado ante INAPI y pueda 
actuar de forma separada. 
Se elimina la transliteración por cuanto no es necesaria para esta 
solicitud. 
Se corrige de oficio la traducción de la denominación atendido su tenor 
literal. 

1653597 Cristóbal Pedro Arturo Somoza Gallardo, en representación 
de ATNEYHUB LLC 

Denominativa ATNEYHUB Atendido lo dispuesto por los artículos 15 y 22 de la Ley N° 19.039 y 
sus modificaciones; artículo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley, 
se resuelve: Acompañe poder que deberá constar a lo menos en 
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente 
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado. 

https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
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1653598 Andrés Gustavo Llona Sánchez, en representación de 
Productora Musical Llona Spa 

Denominativa Productora Musical LLona Atendido lo dispuesto por los artículos 15 y 22 de la Ley N° 19.039 y 
sus modificaciones; artículo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley, 
se resuelve: Acompañe poder que deberá constar a lo menos en 
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente 
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado. 
Para cumplir correctamente se debe acompañar un poder donde se 
establezca claramente al titular, su representante y facultades 
otorgadas, para esto basta con que acompañe uno de los siguientes 
documentos: 

1. Copia simple e íntegra del estatuto de constitución si allí se 
designa Administrador o Gerente General. 

2. Acta de Junta de accionistas, siempre que allí conste el 
nombramiento del representante legal y las facultades 
otorgadas. 

3. Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas 
y  Sociedades. 

4. Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible 
en el sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace: 
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFo
rmsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc. 

Si en los estatutos se acordó que la administración de la sociedad sea 
conjunta, acompañe poder otorgado por todos los representantes de 
modo que quede un solo uno quede designado ante INAPI y pueda 
actuar de forma separada. 
Se elimina de oficio la traducción toda vez que al tenor literal la marca 
pedida no tiene traducción. 
Se elimina la transliteración por cuanto no es necesaria para esta 
solicitud. 

https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
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1653652 Distribuidora San Juan Spa, en representación de Yumary 
Adelin Medina Vivas 

Mixta PARRILLADAS BAILABLES DON YIYI 
CARAMELO 

Atendido lo dispuesto por los artículos 15 y 22 de la Ley N° 19.039 y 
sus modificaciones; artículo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley, 
se resuelve: Acompañe poder que deberá constar a lo menos en 
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente 
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado. 

1. Aclare el titular, indicando si es Yumary Adelin Medina Vivas 
o Distribuidora San Juan Spa o Juan Luis Durán Mejías, y 
quien sería el representante designado ante INAPI.  

2. Acompañe poder otorgado por el solicitante al representante, 
pudiendo utilizar el formato de poder disponible en 
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFo
rmsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc. 

3. Si el representante fuera diferente de Yumary Adelin Medina 
Vivas, será necesario que presente un escrito ratificando lo 
obrado por Yumary Adelin Medina Vivas. 

Se corrige de oficio la descripción de la representación gráfica 
acompañada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en 
ella. 

1655159 Danilo Osvaldo Arrué Menay Denominativa MUNDO AGRO MISTICO Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N° 
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolución Exenta N° 
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o 
ítems de redacción confusa en la descripción de los productos y/o 
servicios solicitados, se observa lo que a continuación se indica: 
Elimine: “avena en copos; vinagre de manzana; miel de abeja” por 
cuanto corresponden a la clase 30; pudiendo reclasificar en dicha clase, 
acompañando comprobante de pago por la clase que adiciona . 

https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
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1655818 Simón Antonio Poblete Bustos Denominativa UNDER THE IRON SPELL CHILE PACTO DE 
METAL 

Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N° 
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolución Exenta N° 
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o 
ítems de redacción confusa en la descripción de los productos y/o 
servicios solicitados, se observa lo que a continuación se indica:  . 
En clase 41, se observa: 
 Especifique: servicios de investigación en el ámbito de la antropología 
visual y cultural, toda vez que el servicio tal como lo ha solicitado, no es 
posible establecer su pertenencia a la clase, sin perjuicio de ello se le 
sugiere corregir a: "investigación educativa en el ámbito de la 
antropología visual y cultural". 
Especifique: servicios de archivos audiovisuales y rescate patrimonial, 
no es posible establecer que servicio de la clase solicita, sin perjuicio de 
ello se le sugiere corregir a: servicios de biblioteca de archivos 
audiovisulaes para el rescate patrimonial". 
 Acompañe coberturas definitivas. 

1655821 SARGENT & KRAHN, en representación de Cooperativa 
Agrícola y de Servicios Ltda. 

Denominativa COOPRINSEM, LA COOPERATIVA DE LOS 
AGRICULTORES 

Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N° 
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolución Exenta N° 
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o 
ítems de redacción confusa en la descripción de los productos y/o 
servicios solicitados, se observa lo que a continuación se indica:  . 
En clase 42, se observa: 
Especifique servicios de análisis relacionados con la producción de 
leche, o bien puede corregir por análisis químicos de la leche. 
En clase 44, se observa: 
Especifique el servicio por cuanto no es posible establecer que el objeto 
solicitado corresponda al servicio pedido en "servicios de cirugía de los 
árboles" sin perjuicio de ello y sólo a modo de ejemplo en esta clase 
existe el servicio de arboricultura. 
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1655824 Víctor Robinson Parra Aguirre, en representación de Víctor 
Robinson Parra Aguirre y Maria Del Pilar Villar Salinas 

Denominativa Crepes Pichilemu Atendido lo dispuesto por los artículos 15 y 22 de la Ley N° 19.039 y 
sus modificaciones; artículo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley, 
se resuelve: Acompañe poder que deberá constar a lo menos en 
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente 
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado. 
Acompañe documentos en el cual conste que los solicitantes otorga 
poder de representación pudiendo ser el representante un tercero o 
bien uno de los solicitantes. 
Tenga presente que Víctor Robinson Parra Aguirre, tiene una doble 
calidad de representante y solicitante a su vez. 

1655831 Renzo Genaro Serri Córdova, en representación de Salomón 
Abdias Soto Arriagada 

Mixta CHI Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N° 
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolución Exenta N° 
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o 
ítems de redacción confusa en la descripción de los productos y/o 
servicios solicitados, se observa lo que a continuación se indica:  . 
Se observa la siguiente cobertura: artículos oftálmicos y sus partes y 
piezas, principalmente anteojos de sol, anteojos para disparar, lentes, 
gafas y anteojos. 
 Tenga presente que artículos oftamilcos, se clasificica en clase 10, al 
siguiente tenor aparatos oftálmicos. 
Reclasifique en la clase 10: anteojos de sol. Acompañe comprobante de 
pago por clase adicional. 
Respecto de anteojos para disparar, corrija a anteojos para disparar 
(anteojos de deportes) 
Especifique conforme el clasificador lentes, por ejemplo lentes para 
máscaras de protección para obreros, lentes ópticas en bruto,  
Especifique gafas y  anteojos por ejemplo en clase 9 existen:gafas de 
seguridad, gafas de soldadura, gafas de protección, gafas de deporte 
y anteojos de protección para niños, anteojos de protección de deporte. 
Especifique lentes, conforme la observación ya señalada 
precedentemente en "lentes, marcos, estuches y estuches adaptados 
para todos los artículos mencionados" 
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1655849 Luis Guillermo Marquez Gonzalez, en representación de 
Servicios Gastronómicos Luis Guillermo Marquez Gonzalez 
E.i.r.l. 

Mixta TRADIZIONE Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N° 
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolución Exenta N° 
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o 
ítems de redacción confusa en la descripción de los productos y/o 
servicios solicitados, se observa lo que a continuación se indica:  . 
Se observa:  el servicio de  "...y reparto a domicilio," toda vez que dicho 
servicio corresponde y se clasifica en clase 39, si desea reclasificar 
debe hacerlo al siguiente tenor "reparto de comida a domicilio" 
DEBIENDO ACOMPAÑAR COMPROBANTE DE PAGO POR CLASE 
ADICIONAL, o bien elimine de la clase solicitada dicho servicio. 
De oficio se elimina el término "trattoria" por no corresponder a un 
término del Clasificador, siendo su traducción restaurante de comida 
italiana, servicio que ya tiene solicitado. 
 De oficio se elimina el término (take-away) por no corresponder a una 
descripción del Clasificador. 
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1655875 Maria Eugenia Medina Perez, en representación de Sociedad 
Por Acciones Bello Medina Spa 

Mixta BariProtein Nutrición Especializada para Cirugía 
Bariátrica 

Atendido lo dispuesto por los artículos 15 y 22 de la Ley N° 19.039 y 
sus modificaciones; artículo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley, 
se resuelve: Acompañe poder que deberá constar a lo menos en 
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente 
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado. 
1.- Para cumplir correctamente se debe acompañar un poder donde 
se establezca claramente al titular, su representante y facultades 
otorgadas, para esto basta con que acompañe uno de los 
siguientes documentos: 
Copia íntegra del estatuto d constitución si allí se designa 
Administrador o Gerente General. 
Acta de Junta de accionistas, siempre que allí conste el 
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas. 
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas 
y  Sociedades. 
Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el 
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace: 
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc. 
Si en los estatutos se acordó que la administración de la sociedad 
sea conjunta, acompañe poder otorgado por todos los 
representantes de modo que quede un solo uno quede designado 
ante INAPI y pueda actuar de forma separada. 
2.- Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una 
marca mixta, cuya representación gráfica incorpora como elemento(s) 
denominativo(s) “BariProtein Nutrición especializada para cirugía 
bariátrica”. 
Que, la Resolución Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de 
tramitación en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en 
el Diario Oficial, señala que la marca mixta es aquella constituida por 
una combinación de elementos denominativos y figurativos, y se 
entenderá suficientemente representada por la presentación de una 
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores. 
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta 
que la denominación registrada en la sección “Marca”: “BariProtein”, no 
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cumple con lo señalado precedentemente, pues no coincide 
íntegramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el 
signo mixto pedido. Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de 
la Res. Ex 135, se resuelve: Se corrige de oficio la base de datos 
sustituyendo la denominación registrada en la sección “Marca” del 
formulario de solicitud de registro “BariProtein” por “BariProtein Nutrición 
especializada para cirugía bariátrica”, a fin de exista coincidencia entre 
el(los) elemento(s) denominativo(s) considerado en forma aislada y 
el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto 
pedido. 
Se deja constancia que esta modificación en nada altera la marca 
solicitada que está representada por la imagen en que se contienen 
todos sus elementos tanto gráficos como denominativos. 
 

1655877 Badilla Davis Limitada , en representación de DreamWorks 
Animation L.L.C. 

Denominativa DOOZIE’S DOGHOUSE Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N° 
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolución Exenta N° 
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o 
ítems de redacción confusa en la descripción de los productos y/o 
servicios solicitados, se observa lo que a continuación se indica:  .En 
clase 41, se observa: Elimine "software de entretenimiento, a saber: " 
por cuanto atendida su redacción es un productos de clase 9, 
para software de entretenimiento, a saber: producción, distribución y 
presentación de series cinematográficas, series de televisión, 
contenidos audiovisuales de corta duración, videos y podcasts en los 
ámbitos de noticias, deportes, comedia, drama, animación, música y 
contenidos de variedades. A escrito de 21 de enero de 2026: Como se 
pide corríjase a clase 41. 
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1655894 ALESSANDRI & COMPAÑÍA LIMITADA, en representación 
de WARNER BROS. ENTERTAINMENT INC. 

Denominativa THE PROBABILITY OF MIRACLES Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N° 
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolución Exenta N° 
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o 
ítems de redacción confusa en la descripción de los productos y/o 
servicios solicitados, se observa lo que a continuación se indica:  . 
En clase 41, se observa y se le solicita: 
Corregir: "suministro de un sitio web con fragmentos de películas en el 
ámbito del entretenimiento, específicamente relativos a juegos, 
películas y televisión, fotografías no descargables en el ámbito del 
entretenimiento, específicamente relativas a juegos, películas y 
televisión, y otros materiales multimedia, a saber, videos no 
descargables y cómics, en el ámbito del entretenimiento, 
específicamente relativos a juegos, películas y televisión" por 
"suministro  fragmentos de películas en el ámbito del entretenimiento, 
específicamente relativos a juegos, películas y televisión, fotografías no 
descargables en el ámbito del entretenimiento, específicamente 
relativas a juegos, películas y televisión, y otros materiales multimedia, 
a saber, videos no descargables y cómics, en el ámbito del 
entretenimiento, específicamente relativos a juegos, películas y 
televisión, a través de un sitio web" 

1655895 CLARKE, MODET Y Cº CHILE SpA, en representación de 
INSTITUTE FOR THE INTERNATIONAL EDUCATION OF 
STUDENTS 

Denominativa IES ABROAD Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N° 
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolución Exenta N° 
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o 
ítems de redacción confusa en la descripción de los productos y/o 
servicios solicitados, se observa lo que a continuación se indica:  . 
En clase 35, se observa y se le solicita: 
Especifique el servicios de administración conforme el Clasificador para 
"administración de programas culturales y educativos para el extranjero" 
por ejemplo en esta clase existe: administración comercial, 
administración de empresas, administración de negocios. 
A escrito de 27 de enero de 2026: téngase presente poderes 
singularizados. 
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1655910 SILVA Y CIA. , en representación de Vrio Corp. Mixta DIRECTV Link Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N° 
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolución Exenta N° 
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o 
ítems de redacción confusa en la descripción de los productos y/o 
servicios solicitados, se observa lo que a continuación se indica:  . 
En clase 9, se observa y se le solicita: 
 Especifique "dispositivos para el streaming de soportes digitales" por 
ejemplo hardware 
Especifique equipos de banda ancha por fibra óptica, por ejemplo 
aparatos de conmutación de telecomunicaciones de banda ancha de 
alta capacidad. 

1655911 SILVA Y CIA. , en representación de Vrio Corp. Mixta DIRECTV Link Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N° 
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolución Exenta N° 
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o 
ítems de redacción confusa en la descripción de los productos y/o 
servicios solicitados, se observa lo que a continuación se indica:  . 
En clase 9, se observa y se le solicita: 
 Especifique "dispositivos para el streaming de soportes digitales" por 
ejemplo hardware 
Especifique equipos de banda ancha por fibra óptica, por ejemplo 
aparatos de conmutación de telecomunicaciones de banda ancha de 
alta capacidad 

1655916 SILVA Y CIA. , en representación de Vrio Corp. Mixta DIRECTV Link Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N° 
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolución Exenta N° 
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o 
ítems de redacción confusa en la descripción de los productos y/o 
servicios solicitados, se observa lo que a continuación se indica:  . 
En clase 9, se observa y se le solicita: 
 Especifique "dispositivos para el streaming de soportes digitales" por 
ejemplo hardware 
Especifique equipos de banda ancha por fibra óptica, por ejemplo 
aparatos de conmutación de telecomunicaciones de banda ancha de 
alta capacidad 
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1655921 Jorge Antonio Dockendorff Arellano, en representación de 
Inversiones Buena Vista Spa 

Mixta PINK'S Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N° 
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolución Exenta N° 
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o 
ítems de redacción confusa en la descripción de los productos y/o 
servicios solicitados, se observa lo que a continuación se indica:  . 
En clase 16, se observa: 
especifique o elimine artículos de estas materias en "papel, cartón y 
artículos de estas materias", por cuanto no es posible establecer que 
producto de la clase está solicitando. 
Especifique: fotografías, papelería; adhesivos, pegamentos, se le 
solicita revisar el Clasificador a fin de que pueda corregir los prodcutos 
indicados conforme la redacción de estos para la presente clase. 

1655926 Patricio Hernán Jerez Rojas Denominativa Moseafood Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N° 
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolución Exenta N° 
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o 
ítems de redacción confusa en la descripción de los productos y/o 
servicios solicitados, se observa lo que a continuación se indica:  
.Corrija cobertura al siguiente tenor: "caviar de salmón; salmón 
[pescado]Filete Salmon, Salmon Entero, Salmon Congelado, Salmon 
Fresco, salmon en trozado," en "caviar de salmón;salmón 
[pescado]Filete Salmon, Salmon Entero, Salmon Congelado, Salmon 
Fresco, Trozos de salmon, Porciones etc". 
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1655927 Joel Esteban Orellana Muñoz, en representación de 
Importadora Oym Limitada 

Denominativa OYM TECH Atendido lo dispuesto por los artículos 15 y 22 de la Ley N° 19.039 y 
sus modificaciones; artículo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley, 
se resuelve: Acompañe poder que deberá constar a lo menos en 
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente 
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado. 
Para cumplir correctamente se debe acompañar un poder donde se 
establezca claramente al titular, su representante y facultades 
otorgadas, para esto basta con que acompañe uno de los 
siguientes documentos: 
Copia íntegra del estatuto d constitución si allí se designa 
Administrador o Gerente General. 
Acta de Junta de accionistas, siempre que allí conste el 
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas. 
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas 
y  Sociedades. 
Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el 
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace: 
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc. 
Si en los estatutos se acordó que la administración de la sociedad 
sea conjunta, acompañe poder otorgado por todos los 
representantes de modo que quede un solo uno quede designado 
ante INAPI y pueda actuar de forma separada. 

1655936 CLARKE, MODET Y Cº CHILE SpA, en representación de 
HENKEL AG & CO. KGAA 

Denominativa TYFO Se le solicita corregir redacción de cobertura por cuanto materiales de 
ingeniería civil no es un producto de la clase para "Materiales de 
construcción e ingeniería civil en forma de compuestos híbridos de 
fibra/epoxi utilizados para la rehabilitación o reparación de estructuras" 
por ejemplo puede corregir por "materiales de construcción para obras 
de ingeniería civil consistentes en híbridos de fibra/epoxi utilizados para 
reforzar y reparar de estructuras" 
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1655937 Dentons Larrain Rencoret Spa, en representación de 
CAPCOM CO., LTD. 

Denominativa DUAL OVERRIDE Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N° 
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolución Exenta N° 
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o 
ítems de redacción confusa en la descripción de los productos y/o 
servicios solicitados, se observa lo que a continuación se indica:  . 
En clase 41, se observa: 
Señale el servicio que solicita por cuanto en su redacción no especifica 
servicios de la clase solicitada para "servicio de imágenes, videos, 
películas, música y audio no descargables en el campo de los juegos de 
computador, videojuegos, juegos móviles, animación y obras de arte, a 
través de redes informáticas y suministro de información relacionada 
con ellos. 
Señale el servicio que solicita por cuanto en su redacción no especifica 
servicios de la clase solicitada para "servicio de imágenes, videos, 
películas, música y audio no descargables en el campo de los juegos de 
computador, videojuegos, juegos móviles, animación y obras de arte, 
mediante comunicación a través de aparatos de juegos portátiles con 
pantalla de cristal líquido, teléfonos móviles, teléfonos inteligentes, 
equipos terminales móviles de información y comunicación y aparatos 
de videojuegos de consumo, y suministro de información relacionada 
con ellos" 
Corrija "servicios de instalaciones recreativas y suministro de 
información relacionada con ellos" por "puesta a disposición de 
instalaciones recreativas y...." 
Señale el servicio que solicita por cuanto en su redacción no especifica 
servicios de la clase solicitada para "servicios de instalaciones para 
películas, espectáculos, obras de teatro, música o formación educativa 
y suministro de información relacionada con ellos". 
Téngase  por acreditada la prioridad en la forma establecida en la 
resolución Exenta N°138, de 9 de mayo de 2022, respecto de los 
productos y servicios que coincidan con los efectivamente requeridos 
distinguir en la Solicitud.  
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1655940 Paula Soledad Vilaplana Benítez, en representación de 
Mindbuilder Spa 

Mixta Mindbuilder LA MAGIA DE APRENDER Atendido lo dispuesto por los artículos 15 y 22 de la Ley N° 19.039 y 
sus modificaciones; artículo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley, 
se resuelve: Acompañe poder que deberá constar a lo menos en 
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente 
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado. 
Para cumplir correctamente se debe acompañar un poder donde se 
establezca claramente al titular, su representante y facultades 
otorgadas, para esto basta con que acompañe uno de los 
siguientes documentos: 
Copia íntegra del estatuto d constitución si allí se designa 
Administrador o Gerente General. 
Acta de Junta de accionistas, siempre que allí conste el 
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas. 
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas 
y  Sociedades. 
Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el 
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace: 
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc. 
Si en los estatutos se acordó que la administración de la sociedad 
sea conjunta, acompañe poder otorgado por todos los 
representantes de modo que quede un solo uno quede designado 
ante INAPI y pueda actuar de forma separada. 
Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una 
marca mixta, cuya representación gráfica incorpora como elemento(s) 
denominativo(s) “Mindbuilder la magia de aprender”. 
Que, la Resolución Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de 
tramitación en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en 
el Diario Oficial, señala que la marca mixta es aquella constituida por 
una combinación de elementos denominativos y figurativos, y se 
entenderá suficientemente representada por la presentación de una 
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores. 
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta 
que la denominación registrada en la sección “Marca”: “Mindbuilder”, no 
cumple con lo señalado precedentemente, pues no coincide 
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íntegramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el 
signo mixto pedido. Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de 
la Res. Ex 135, se resuelve: Se corrige de oficio la base de datos 
sustituyendo la denominación registrada en la sección “Marca” del 
formulario de solicitud de registro “Mindbuilder” por “Mindbuilder la 
magia de aprender”, a fin de exista coincidencia entre el(los) 
elemento(s) denominativo(s) considerado en forma aislada y el(los) 
elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto pedido. 
Se deja constancia que esta modificación en nada altera la marca 
solicitada que está representada por la imagen en que se contienen 
todos sus elementos tanto gráficos como denominativos. 
 

1655951 Estudio Carey Limitada , en representación de Essity 
Hygiene and Health Aktiebolag 

Denominativa MATIC Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N° 
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolución Exenta N° 
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o 
ítems de redacción confusa en la descripción de los productos y/o 
servicios solicitados, se observa lo que a continuación se indica:  . 
En clase 3, se observa: para "pañuelos de papel, toallitas, toallas, 
toallas faciales y almohadillas de limpieza impregnadas con 
preparaciones limpiadoras no medicinales, limpiadores y lociones": 
Reclasifique pañuelos de papel a clase 16. 
Especifique conforme el Clasificador "...limpiadores y lociones" 
En clase 21, se observa: 
Especifique conforme el Clasificador "soportes para papel 
higiénico"  ejemplo distribuidores de papel higiénico, portarrollos de 
papel higiénico. 
Especifique "soportes para toallas de papel"  ejemplo soportes de 
encimera para toallas de papel. 
Especifique "soportes" para "aparatos, soportes y dispensadores para 
refrescar el aire". 
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1655953 Estudio Carey Limitada , en representación de Essity 
Hygiene and Health Aktiebolag 

Denominativa PEAKSERVE Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N° 
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolución Exenta N° 
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o 
ítems de redacción confusa en la descripción de los productos y/o 
servicios solicitados, se observa lo que a continuación se indica:  . 
En clase 3, se observa: para "pañuelos de papel, toallitas, toallas, 
toallas faciales y almohadillas de limpieza impregnadas con 
preparaciones limpiadoras no medicinales, limpiadores y lociones": 
Reclasifique pañuelos de papel a clase 16. 
Especifique conforme el Clasificador "...limpiadores y lociones" 
En clase 21, se observa: 
Especifique conforme el Clasificador "soportes para papel 
higiénico"  ejemplo distribuidores de papel higiénico, portarrollos de 
papel higiénico. 
Especifique "soportes para toallas de papel"  ejemplo soportes de 
encimera para toallas de papel. 
Especifique "soportes" para "aparatos, soportes y dispensadores para 
refrescar el aire". 
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1655954 Paula Jesús Rojas Vilaplana, en representación de Pala 
Bakes Spa 

Denominativa Pala Bakes Atendido lo dispuesto por los artículos 15 y 22 de la Ley N° 19.039 y 
sus modificaciones; artículo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley, 
se resuelve: Acompañe poder que deberá constar a lo menos en 
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente 
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado. 
Para cumplir correctamente se debe acompañar un poder donde se 
establezca claramente al titular, su representante y facultades 
otorgadas, para esto basta con que acompañe uno de los 
siguientes documentos: 
Copia íntegra del estatuto d constitución si allí se designa 
Administrador o Gerente General. 
Acta de Junta de accionistas, siempre que allí conste el 
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas. 
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas 
y  Sociedades. 
Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el 
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace: 
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc. 
Si en los estatutos se acordó que la administración de la sociedad 
sea conjunta, acompañe poder otorgado por todos los 
representantes de modo que quede un solo uno quede designado 
ante INAPI y pueda actuar de forma separada. 

1655959 Isaac Antonio Salazar Araneda, en representación de Tcg 
Prime Spa 

Mixta TCG Prime Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N° 
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolución Exenta N° 
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o 
ítems de redacción confusa en la descripción de los productos y/o 
servicios solicitados, se observa lo que a continuación se indica:  .En 
clase 41, se observa: especifique conforme el listado de servicios de 
clasificador y su redacción: "servicios de centros de ocio, recreo y 
ludotecas" por ejemplo organización de eventos con fines de 
ocio, puesta a disposición de instalaciones de ocio y recreo, servicios de 
ocio y de recreo. 
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1655974 Smv Spa, en representación de Smv Spa Mixta Mele Atendido lo dispuesto por los artículos 15 y 22 de la Ley N° 19.039 y 
sus modificaciones; artículo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley, 
se resuelve: Acompañe poder que deberá constar a lo menos en 
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente 
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado. 
Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N° 
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolución Exenta N° 
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o 
ítems de redacción confusa en la descripción de los productos y/o 
servicios solicitados, se observa lo que a continuación se indica:  . 
1.- Para cumplir correctamente se debe acompañar un poder donde 
se establezca claramente al titular, su representante y facultades 
otorgadas, para esto basta con que acompañe uno de los 
siguientes documentos: 
Copia íntegra del estatuto d constitución si allí se designa 
Administrador o Gerente General. 
Acta de Junta de accionistas, siempre que allí conste el 
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas. 
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas 
y  Sociedades. 
Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el 
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace: 
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc. 
Si en los estatutos se acordó que la administración de la sociedad 
sea conjunta, acompañe poder otorgado por todos los 
representantes de modo que quede un solo uno quede designado 
ante INAPI y pueda actuar de forma separada.  
2.- En clase 41, s eobserva: 
 Especifique conforme el Clasificador atendido que la cobertura 
"provisión de plataformas de redes sociales en línea para el alojamiento 
de contenidos no descargables de arte, música, performance y 
entretenimiento" es inductiva a error con clase 42. 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M1: 

Observaciones de Forma 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

 

24 

 

Reclasifique a clase 38,  o bien elimine por no pertenecer a la clase 
"servicios de streaming de video en vivo y bajo demanda", en caso de 
reclasificar acompañe comprobante de pago por clase adicional. 

1655983 Jaime Abelardo Duvanced Cuevas, en representación de 
ALEXIS JAVIER WOLCOFF 

Mixta volk Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N° 
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolución Exenta N° 
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o 
ítems de redacción confusa en la descripción de los productos y/o 
servicios solicitados, se observa lo que a continuación se indica:  . 
Especifique conforme el Clasificador: unidades de abatimiento de 
temperatura, por ejemplo puede corregir por aparatos de refrigeración 
para alimentos. 
Especifique conforme el Clasificador "sistemas de extracción de calor" 
por ejemplo extractores [ventilación o aire acondicionado]. 
Especifique aparatos y equipos de control térmico para puntos de venta, 
por ejemplo instalaciones de control de ambiente para el enfriamiento.  

1655986 SARGENT & KRAHN, en representación de UNIVERSIDAD 
DIEGO PORTALES 

Denominativa Ediciones UDP Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N° 
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolución Exenta N° 
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o 
ítems de redacción confusa en la descripción de los productos y/o 
servicios solicitados, se observa lo que a continuación se indica:  .En 
clase 16, se observa: Corrija "material de instrucción y material 
didáctico" por "material de instrucción y material didáctico, excepto 
aparatos", o bien especifique conforme el Clasificador material 
didáctico. 

1655999 Mühlenbrock & Kühner SpA, en representación de Costa 
Braun Films SpA 

Mixta COCAVI FILMS Atendido lo dispuesto por los artículos 15 y 22 de la Ley N° 19.039 y 
sus modificaciones; artículo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley, 
se resuelve: Acompañe poder que deberá constar a lo menos en 
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente 
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado. 

1656003 Mühlenbrock & Kühner SpA, en representación de Víctor 
Hugo Bravo Hernández 

Mixta SERVIDIESEL Atendido lo dispuesto por los artículos 15 y 22 de la Ley N° 19.039 y 
sus modificaciones; artículo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley, 
se resuelve: Acompañe poder que deberá constar a lo menos en 
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente 
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado. 
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1656016 Mühlenbrock & Kühner SpA, en representación de Guillermo 
Ignacio Díaz Caro 

Mixta INTRASALUD Atendido lo dispuesto por los artículos 15 y 22 de la Ley N° 19.039 y 
sus modificaciones; artículo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley, 
se resuelve: Acompañe poder que deberá constar a lo menos en 
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente 
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado. 

1656026 Camila Paz Acuña Montes, en representación de Cf Tienda 
Spa 

Denominativa vrume Atendido lo dispuesto por los artículos 15 y 22 de la Ley N° 19.039 y 
sus modificaciones; artículo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley, 
se resuelve: Acompañe poder que deberá constar a lo menos en 
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente 
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado. 
Para cumplir correctamente se debe acompañar un poder donde se 
establezca claramente al titular, su representante y facultades 
otorgadas, para esto basta con que acompañe uno de los 
siguientes documentos: 
Copia íntegra del estatuto d constitución si allí se designa 
Administrador o Gerente General. 
Acta de Junta de accionistas, siempre que allí conste el 
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas. 
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas 
y  Sociedades. 
Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el 
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace: 
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc. 
Si en los estatutos se acordó que la administración de la sociedad 
sea conjunta, acompañe poder otorgado por todos los 
representantes de modo que quede un solo uno quede designado 
ante INAPI y pueda actuar de forma separada. 
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1656030 Puente De Inclusión Spa, en representación de Puente De 
Inclusión Spa 

Denominativa Puente de Inclusión Atendido lo dispuesto por los artículos 15 y 22 de la Ley N° 19.039 y 
sus modificaciones; artículo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley, 
se resuelve: Acompañe poder que deberá constar a lo menos en 
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente 
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado. 
1.- Para cumplir correctamente se debe acompañar un poder donde 
se establezca claramente al titular, su representante y facultades 
otorgadas, para esto basta con que acompañe uno de los 
siguientes documentos: 
Copia íntegra del estatuto d constitución si allí se designa 
Administrador o Gerente General. 
Acta de Junta de accionistas, siempre que allí conste el 
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas. 
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas 
y  Sociedades. 
Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el 
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace: 
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc. 
Si en los estatutos se acordó que la administración de la sociedad 
sea conjunta, acompañe poder otorgado por todos los 
representantes de modo que quede un solo uno quede designado 
ante INAPI y pueda actuar de forma separada. 
2.- Tenga presente que ha designado en calidad de solicitante y 
representante a PUENTE DE INCLUSIÓN SPA  
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1656037 Beatriz Soledad Acuña Gutiérrez, en representación de 
Servicios De Kinesiología Deportiva Y Salud Beatriz Acuña 
E.i.r.l. 

Mixta KineBri Atendido lo dispuesto por los artículos 15 y 22 de la Ley N° 19.039 y 
sus modificaciones; artículo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley, 
se resuelve: Acompañe poder que deberá constar a lo menos en 
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente 
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado. 
Para cumplir correctamente se debe acompañar un poder donde se 
establezca claramente al titular, su representante y facultades 
otorgadas, para esto basta con que acompañe uno de los 
siguientes documentos: 
Copia íntegra del estatuto d constitución si allí se designa 
Administrador o Gerente General. 
Acta de Junta de accionistas, siempre que allí conste el 
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas. 
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas 
y  Sociedades. 
Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el 
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace: 
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc. 
Si en los estatutos se acordó que la administración de la sociedad 
sea conjunta, acompañe poder otorgado por todos los 
representantes de modo que quede un solo uno quede designado 
ante INAPI y pueda actuar de forma separada. 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M1: 

Observaciones de Forma 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

 

28 

 

1659376 Francisco Javier Bañados Gavilán, en representación de 
Comercializadora Arabico Spa 

Mixta El Sabor del Té En el caso de no cumplirse lo ordenado en los términos indicados 
precedentemente por este Instituto, la observación se tendrá por no 
cumplida y se procederá a hacer efectivo el apercibimiento legal que a 
continuación se indica. 
La presente solicitud infringe lo establecido en el art. 3 de la Ley 19.799, 
por cuanto la firma electrónica, de Matías Ignacio Correa Cruzes decir 
quien ingresó con su clave única, no corresponde a la de quien aparece 
como solicitante. 
Para subsanar la infracción precedente el representante Francisco 
Javier Bañados Gavilán puede ( elegir una opción) 
-          Otorgar poder de representación a Matías Ignacio Correa Cruz, 
en conformidad a lo  dispuesto en el art 15 ley 19039, para lo cual 
puede utilizar el formato disponible en el sitio web de esta Oficina, en el 
siguiente enlace: 
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrin
ting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc   además, deberá señalar los 
datos para su inclusión en base de datos, esto es , nombre completo, 
rut, domicilio, correo electronico 
-          Ingresar con su clave única al sistema y subir un escrito que 
ratifique lo obrado por Matías Ignacio Correa Cruz; caso en el cual 
Matías Ignacio Correa Cruz no será representante y Francisco Javier 
Bañados Gavilán deberá ingresar al sistema con su clave única para 
futuras comparecencias 
En cuanto a la denominacion  
De oficio se incorpora “INFUSIONES DE ORIGEN Y SABOR” en la 
denominación, a fin de mantener la necesaria coincidencia entre la 
denominación señalada y las palabras, signos, y números contenidos 
en la etiqueta.  

https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
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1659431 Silvia Papa Denominativa Bruno Papa Atendido a lo dispuesto en el artículo 20 letra c) de la Ley N° 19.039, y 
el hecho de que la marca pedida incluye lo que pareciera ser el nombre 
de una persona natural, cúmplase con lo dispuesto en el artículo 7 letra 
b) del Reglamento de la citada Ley, acompañando documento(s) 
autorizados ante Ministro de Fe en que conste fehacientemente el 
consentimiento de la persona cuyo nombre se pretende registrar, o de 
sus herederos si hubiere fallecido, en cuyo caso deberá acreditar esta 
calidad; o en caso de solicitarse el registro de un nombre que no 
corresponda a persona natural alguna, acompáñese una declaración 
jurada en tal sentido. 

1659448 COVARRUBIAS & COMPAÑÍA ABOGADOS SPA , en 
representación de CASAS DEL TOQUI S.A. 

Denominativa MOUNTAIN WINDS En razón de lo establecido en el artículo 6 letra a) del Reglamento de la 
Ley N° 19.039 que señala que toda solicitud para el registro de marcas 
comerciales contendrá las siguientes menciones: Nombre completo o 
razón social; género, cuando corresponda; RUT, si tuviere; correo 
electrónico y domicilio del solicitante; e igual información sobre su 
apoderado o representante, si lo hubiere y revisados los antecedentes, 
y atendido el hecho de que la individualización del solicitante aparece 
incompleta o resulta confusa, hecho que puede entorpecer el 
procedimiento de registro, se resuelve: Complete la información referida 
a los datos del solicitante, indicando su nombre completo, RUT, 
domicilio en Chile si lo tuviere y correo electrónico. Acompañe copia 
simple de su cédula de identidad para efectos de acreditar la identidad 
del solicitante.Lo previamente señalado, en atención a que deberá 
completar o corregir la dirección del titular. Dado que el domicilio 
señalado en la solicitud, a saber: “Fundo Santa Anita s/n Totihue” No 
tiene alguna referencia adecuada como: kilometro, parada, u otra 
idónea para ubicar la dirección. 
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1659453 Wilder Perez Cubas Mixta MI NORTE En el caso de no cumplirse lo ordenado en los términos indicados 
precedentemente por este Instituto, la observación se tendrá por no 
cumplida y se procederá a hacer efectivo el apercibimiento legal que a 
continuación se indica. 
La presente solicitud infringe lo establecido en el art. 3 de la Ley 19.799, 
y no cumple con la exigencia del  Artículo 6° letra (e) del Reglamento 
de la Ley 19039: Toda solicitud para el registro de marcas comerciales 
debe contener la firma del solicitante, apoderado o representante, si lo 
hubiere, por cuanto la firma electrónica que consta en el formulario 
es la de quien se autenticó con su Clave Única Moisés Mauricio 
Hernández Aguirre, y no corresponde a la de quien aparece como 
solicitante en el formulario presentado. 
Para cumplir esta observación correctamente podrá (elegir una opción): 
(i) Si se desea continuar la tramitación sin representante: El solicitante 
deberá presentar un escrito a través de la plataforma de presentación 
electrónica de escritos del INAPI, disponible en 
Link https://tramites.inapi.cl/Trademark/TrademarkUserDocument, pero 
deberá hacerlo con su propia clave única, indicando que ratifica lo 
obrado por quien presentó la solicitud. 
ii) Si se desea continuar la tramitación con representante: El 
representante deberá presentar un escrito electrónico en el portal del 
INAPI autenticandose con su clave única y acompañar un documento 
en el que conste que el solicitante le dio poder para representarlo ante 
el INAPI en todos los trámites para registrar la marca, y 
hacer presente que cuando subió  la solicitud lo hizo actuando en 
representación de quien le dio poder y en el mismo escrito deberá 
indicar sus datos de individualización, esto es, nombre completo, cédula 
de identidad, dirección, teléfono y correo electrónico. 
Corrección de oficio: 
Se corrige de oficio la descripción de la etiqueta solicitada. 

https://tramites.inapi.cl/Trademark/TrademarkUserDocument
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1659455 Maria Cecilia Ramognino Mixta Homeostasis BOX En el caso de no cumplirse lo ordenado en los términos indicados 
precedentemente por este Instituto, la observación se tendrá por no 
cumplida y se procederá a hacer efectivo el apercibimiento legal que a 
continuación se indica. 
En particular se solicita que acompañe nuevas etiquetas donde sólo 
contenga la marca y diseño que desea solicitar, ya que, todos los textos 
incorporados al no ser genéricos o descriptivos deberán ser agregados 
a la denominación si no los elimina de la etiqueta. 
 En definitiva, y en virtud de lo previamente señalado deberá 
acompañar una representación gráfica y acompañarla nuevamente, sin 
hacer ningún otro cambio en la imagen respecto de color, disposición o 
tamaño de los elementos de la opción elegida ya que de hacerlo se 
rechazará en virtud de principio de prioridad. Junto con ello deberá 
corregir la descripción de la representación, acorde a la imagen 
acompañada, señalando la forma (dibujo) del isotipo, colores, 
disposición del texto y colores en palabras. 

1659489 Mino Gestion Asociados Limitada , en representación de 
Rodrigo Alejandro Guzmán Guzmán 

Denominativa ELMITEC Atendido lo dispuesto por los artículos 15 y 22 de la Ley N° 19.039 y 
sus modificaciones; artículo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley, 
se resuelve: Acompañe poder que deberá constar a lo menos en 
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente 
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado. 
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1659536 Lilliam Eileen Sánchez Arce, en representación de Duplus 
Spa 

Mixta DuPlus Atendido lo dispuesto por los artículos 15 y 22 de la Ley N° 19.039 y 
sus modificaciones; artículo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley, 
se resuelve: Acompañe poder que deberá constar a lo menos en 
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente 
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado. 
Para cumplir con lo previamente observado, puede acompañar un poder 
en el cual se establezca claramente al titular, su representante y 
facultades suficientes para la presente tramitación, pudiendo extraer el 
formato desde el sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace: 
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrin
ting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc  
Asimismo, puede acompañar una copia -definitiva- de los estatutos 
actualizados de la persona jurídica titular; o bien un certificado de 
vigencia de poder que señale al representante y sus facultades, u otro 
documento similar en el que se detallen a las partes y sus facultades. 
Siempre que la administración no sea conjunta, pues en tal caso deberá 
acompañar el poder previamente sugerido. 
El documento acompañado no señala al representante ni sus 
facultades  

https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
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1659579 Luis Alberto Burgos Norambuena Figurativa  Atendido a lo dispuesto en el artículo 20 letra c) de la Ley N° 19.039, 
cúmplase con lo dispuesto en el artículo 7 letra b) del Reglamento de la 
citada Ley, acompañando documento en que conste consentimiento de 
la(s) persona(s) cuyo retrato aparece(n) en la representación gráfica del 
signo pedido, o de sus herederos si hubiere(n) fallecido, en cuyo caso 
deberá acreditar esta calidad. 
Correcciones de oficio: 
1 - Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una 
marca mixta, cuya representación gráfica NO incorpora los elementos 
denominativos “RAG-ANTÚ COLMENARES PUCON”. 
Que, la Resolución Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de 
tramitación en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en 
el Diario Oficial, señala que la marca mixta es aquella constituida por 
una combinación de elementos denominativos y figurativos, y se 
entenderá suficientemente representada por la presentación de una 
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores. 
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta 
que la imagen acompañada, no cumple con lo señalado 
precedentemente, pues en efecto NO incluye elementos denominativos, 
sino que es una imagen compuesta exclusivamente por elementos 
figurativos. 
Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B y C de la Res. Ex 135, 
se resuelve: Se corrige de oficio la base de datos cambiando el tipo de 
signo de mixta a figurativa, eliminado la denominación “RAG-ANTÚ 
COLMENARES PUCON”, por inexistente en la etiqueta acompañada, y 
mejorando la descripción de la etiqueta, a fin de exista coincidencia 
entre el(los) elemento(s) presentes en la imagen con el tipo de signo 
pedido. 
Se deja constancia que esta modificación en nada altera la marca 
solicitada que está representada por la imagen en que se contienen 
todos sus elementos exclusivamente gráficos. 
2 - Adicionalmente acompañe la descripción de la imagen 
acompañada, señalando la forma (dibujo) del isotipo y colores en 
palabras. 
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1659596 Jesús González Vidaurre, en representación de Grupo Gt 
Ángel Gaitán Chile Spa 

Mixta GRUPO GT Ángel Gaitán Atendido a lo dispuesto en el artículo 20 letra c) de la Ley N° 19.039, y 
el hecho de que la marca pedida incluye lo que pareciera ser el nombre 
de una persona natural, cúmplase con lo dispuesto en el artículo 7 letra 
b) del Reglamento de la citada Ley, acompañando documento(s) 
autorizados ante Ministro de Fe en que conste fehacientemente el 
consentimiento de la persona cuyo nombre se pretende registrar, o de 
sus herederos si hubiere fallecido, en cuyo caso deberá acreditar esta 
calidad; o en caso de solicitarse el registro de un nombre que no 
corresponda a persona natural alguna, acompáñese una declaración 
jurada en tal sentido. 

1659616 Enzo Cristóbal Fighetti Beas, en representación de Figh SPA Mixta fighops Atendido lo dispuesto por los artículos 15 y 22 de la Ley N° 19.039 y 
sus modificaciones; artículo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley, 
se resuelve: Acompañe poder que deberá constar a lo menos en 
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente 
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado. 
Atendido lo dispuesto en el artículo 6 letra d) del Reglamento de la Ley 
19.039, que establece que en los casos que el signo pedido incorpore 
una o más expresiones en idioma distinto al español, éstas deberán 
traducirse al español, cumpla con señalar la traducción al español de 
los elementos en idioma extranjero que componen la marca solicitada. 
Acompañe poder con facultades para actuar ante entidades 
administrativas, atendido que el justificativo de poder 
acompañado es sólo una CERTIFICADO DE ACCIONES?, a su vez 
acompañe traducción de la denominación solicitada. 
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1659647 Juan Pablo Saitúa Doren, en representación de Aplikka Color 
Spa 

Figurativa  Atendido lo dispuesto por los artículos 15 y 22 de la Ley N° 19.039 y 
sus modificaciones; artículo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley, 
se resuelve: Acompañe poder que deberá constar a lo menos en 
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente 
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado. 
El documento acompañado no sirve para acreditar la representación, 
puesto que en el estatuto acompañado se establece que será conjunta 
por dos de las tres personas allí individualizadas y en la solicitud tiene 
sólo un representante. En virtud de lo anterior se recomienda otorgar 
un poder a Juan Pablo Saitúa Doren (quien ya presentó la 
solicitud) para que pueda actuar de forma indistinta, pero válida 
ante INAPI y así evitar que ambos representantes se deban estar 
individualizando y firmando siempre en los escritos. Para estos efectos 
puede usar el formato disponible en el sitio web de INAPI, así ambos 
representantes en nombre de la sociedad pueden designar a una 
persona que actúe ante INAPI 
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrin
ting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc. 

1659653 Juan Eduardo Vidal Kunstmann, en representación de Verlat 
Energy Perú S.A.C. 

Denominativa ENERGÍA RENOVABLE. ENERGÍA HONESTA Atendido el hecho de que la frase de propaganda es una marca de tipo 
accesoria que necesariamente debe ir unida o adscrita a una marca 
previamente registrada, conforme lo dispone el artículo 19 inciso 2 de la 
Ley N° 19.039 y 22 del Reglamento de la referida Ley, ambos en 
concordancia con el artículo 6 letra b) del mismo, referido a la 
especificación clara de la marca, se resuelve: Corrija frase de 
propaganda pedida, en el sentido de incorporar a ella la marca que 
constituye el registro que invoca a fojas 1. 
A modo de ejemplo la frase de propaganda podría quedar: 

 VERLAT ENERGÍA RENOVABLE. ENERGÍA HONESTA 

 ENERGÍA RENOVABLE. ENERGÍA HONESTA VERLAT 

https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
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1659661 Sthefannie Constanza Miranda Jara, en representación de 
Evviva Spa 

Denominativa EVVIVA Atendido lo dispuesto por los artículos 15 y 22 de la Ley N° 19.039 y 
sus modificaciones; artículo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley, 
se resuelve: Acompañe poder que deberá constar a lo menos en 
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente 
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado. 
El documento acompañado no sirve para acreditar la representación ya 
que no consta la designación de administrador, gerente general o 
delegación de poder propiamente tal ni las facultades otorgadas. 
Para cumplir correctamente se debe acompañar un poder donde se 
establezca claramente al titular, su representante y facultades 
otorgadas, para esto basta con que acompañe uno de los siguientes 
documentos: 

1. Copia simple e íntegra del estatuto de constitución si allí se 
designa Administrador o Gerente General. 

2. Acta de Junta de accionistas, siempre que allí conste el 
nombramiento del representante legal y las facultades 
otorgadas. 

3. Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas 
y  Sociedades. 

4. Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible 
en el sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace: 
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFo
rmsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc. 

Si en los estatutos se acordó que la administración de la sociedad sea 
conjunta, acompañe poder otorgado por todos los representantes de 
modo que quede un solo uno quede designado ante INAPI y pueda 
actuar de forma separada. 
Adicionalmente, la presente solicitud infringe lo establecido en el art. 3 
de la Ley 19.799, por cuanto la firma electrónica no corresponde a la de 
quien aparece como representante ni tiene poder acreditado. 
Para cumplir correctamente el representante deberá presentar un 
escrito a través de la plataforma de presentación electrónica de 
escritos del INAPI, pero deberá hacerlo con su propia clave única, 
indicando que ratifica lo obrado por Camilo Patricio Garcés 
Escobedo, atendido a que no tiene poder acreditado para actuar. 

https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
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Se corrige de oficio la traducción de la denominación atendido su tenor 
literal. 

 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M2: 

Aceptación a Trámite 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

 

38 

 

1633551 SARGENT & KRAHN, en representación de Times 
Microwave Systems, Inc. 

Denominativa LMR A escrito de fecha 04-02-2026: Téngase por acreditado el pago. 
A escrito de fecha 05-02-2026: A lo principal: Téngase por cumplido lo 
ordenado.  Al otrosí: Téngase presente. 

1644298 Nicolás Ariel Irribarra Valladares, en representación de Casa 
Melina SpA 

Denominativa Casa Melina A escritos de fecha 05-02-2026:  Se tiene por acreditada la 
representación en virtud de la copia del estatuto acompañada, sin 
embargo, igual se tiene presente el poder acompañado. 

1644555 Vilma Paulina Muñoz Tapia, en representación de NOVA 
NEXUS SpA 

Denominativa BitUp A escrito de fecha 05-02-2026: Se tiene por acreditada la 
representación en virtud del poder en custodia N° 280585, se actualiza 
la base de datos.  
Se elimina de oficio la traducción toda vez que al tenor literal la marca 
pedida no tiene traducción. 
Se elimina la transliteración por cuanto no es necesaria para esta 
solicitud. 

1645932 Natalia Marlen Valenzuela Moreno, en representación de 
FUNDACION CASA BOOST NEUROREHABILITACION 
INFANTIL 

Mixta CASA BOOST FUNDACION DE 
NEUROREHABILITACIÓN PEDIÁTRICA 

A escrito de fecha 14-01-2026: Se tiene por acreditada la 
representación en virtud del poder acompañado. 
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1645987 Alejandra Verónica Guevara Mendoza, en representación de 
DISTRIBUIDORA Y COMERCIALIZADORA MARKET 
AUSTRAL SPA 

Mixta MARKET AUSTRAL PATAGONIA CHILE A escrito de fecha 19-01-2026: Se tiene por acreditada la 
representación en virtud del poder acompañado, se actualiza la base de 
datos. 
Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una 
marca mixta, cuya representación gráfica incorpora como elemento(s) 
denominativo(s) “MARKET AUSTRAL PATAGONIA CHILE”. 
Que, la Resolución Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de 
tramitación en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en 
el Diario Oficial, señala que la marca mixta es aquella constituida por 
una combinación de elementos denominativos y figurativos, y se 
entenderá suficientemente representada por la presentación de una 
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores. 
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta 
que la denominación registrada en la sección “Marca”, MARKET 
AUSTRAL no cumple con lo señalado precedentemente, pues no 
coincide íntegramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) 
contenido(s) en el signo mixto pedido. 
Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se 
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la 
denominación registrada en la sección “Marca” del formulario de 
solicitud de registro, MARKET AUSTRAL por MARKET AUSTRAL 
PATAGONIA CHILE a fin de exista coincidencia entre el(los) 
elemento(s) denominativo(s) considerado en forma aislada y el(los) 
elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto pedido. 

1646007 Walter Rodrigo Cooper Cortés, en representación de 
COOPER SPA 

Denominativa DESIGN FEST A escrito de fecha 03-11-2025: A lo principal: Se tiene por acreditada la 
representación en virtud de los poderes en custodia N° 239251 y 
276193. Al otrosí: Téngase por acompañado. 
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1646017 Francisco Guillermo Babbini Vidarte, en representación de 
Rafael Guillermo Oteíza Reyes 

Mixta ChargePay A escritos de fecha 22-12-2025: Se tiene por acreditada la 
representación en virtud del poder acompañado. 
Se hace presente que de actuar con representante deberá ser éste 
quien haga las presentaciones ante INAPI a partir de ahora (con su 
propia clave única), esta presentación y la solicitud se tienen por 
ingresadas únicamente porque fueron hechas por el solicitante. 
Se elimina de oficio la traducción toda vez que al tenor literal la marca 
pedida no tiene traducción. 
Se corrige de oficio la descripción de la representación gráfica 
acompañada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en 
ella. 

1646046 Az Y Compañía , en representación de Vania Margarita 
Bachur Colin 

Mixta VANIA BACHUR A escrito de fecha 30-12-2025: Téngase por cumplido lo ordenado. 

1646047 Az Y Compañía , en representación de Vania Margarita 
Bachur Colin 

Mixta VANIA BACHUR A escrito de fecha 30-12-2025: Téngase por cumplido lo ordenado. 

1646048 Az Y Compañía , en representación de Vania Margarita 
Bachur Colin 

Mixta VANIA BACHUR A escrito de fecha 30-12-2025: Téngase por cumplido lo ordenado. 

1646065 Diego Ignacio Caffarena Moltedo, en representación de 
Sociedad Outmark SpA 

Denominativa Outmark A escrito de fecha 06-01-2026: Se tiene por acreditada la 
representación en virtud del poder acompañado. 
Habiéndose advertido una disconformidad respecto del titular y de los 
representantes, se corrige la carátula de la solicitud. 
Se elimina de oficio la traducción toda vez que al tenor literal la marca 
pedida no tiene traducción. 
Se elimina la transliteración por cuanto no es necesaria para esta 
solicitud. 
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1646070 Francisco Guillermo Babbini Vidarte, en representación de 
Rafael Guillermo Oteíza Reyes 

Mixta ChargeToPay A escritos de fecha 22-12-2025: Se tiene por acreditada la 
representación en virtud del poder acompañado. 
Se hace presente que de actuar con representante deberá ser éste 
quien haga las presentaciones ante INAPI a partir de ahora (con su 
propia clave única), esta presentación y la solicitud se tienen por 
ingresadas únicamente porque fueron hechas por el solicitante. 
Se elimina de oficio la traducción toda vez que al tenor literal la marca 
pedida no tiene traducción. 
Se corrige de oficio la descripción de la representación gráfica 
acompañada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en 
ella.  

1646096 Dafne Macarena Papagallo Acosta, en representación de 
Solair Studio Spa 

Mixta SOLAIR A escrito de fecha 26-01-2026: Vista certificación realizada por la Sra. 
Conservadora de Marcas, se tiene por acreditada la representación en 
virtud del poder acompañado. 
Se corrige de oficio la descripción de la representación gráfica 
acompañada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en 
ella. 

1649137 David Alejandro Jesús Ibaceta Medina, en representación de 
Consejo para la Transparencia 

Denominativa AulaTransparente Al escrito presentado con fecha 26-01-2026: Téngase por cumplido lo 
ordenado.    
Actualícese la cobertura en la base de datos. 

1649139 David Alejandro Jesús Ibaceta Medina, en representación de 
Consejo para la Transparencia 

Denominativa ViDa CPLT Al escrito presentado con fecha 26-01-2026: Téngase por cumplido lo 
ordenado.    
Actualícese la cobertura en la base de datos. 

1649146 ESTUDIO FEDERICO VILLASECA Y CÍA. LTDA., en 
representación de ICC INDUSTRIAL COMERCIO 
EXPORTACAO E IMPORTACAO S.A. 

Mixta BREWER'S EXL Al escrito presentado con fecha 07-01-2026: Téngase por cumplido lo 
ordenado.    
Actualícese la cobertura en la base de datos. 

1649184 Cristian Andrés Silva Cerda, en representación de 
BECAR&BIZE SpA 

Denominativa Becar&Bize Todoplanes Al escrito presentado con fecha 09-12-2025: Téngase por cumplido lo 
ordenado.    
Téngase por acreditada la representación en virtud del poder en 
custodia N° 277980. 

1649229 Patricia Lorena Bontá Fuentes Denominativa La picá de la abeja de pomaire Al escrito presentado con fecha 17-01-2026: Téngase por cumplido lo 
ordenado.    
Actualícese los datos del solicitante en la base de datos. 
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1649254 JORGE PINO ZUÑIGA, en representación de Roberto Flores 
e Hijos Limitada 

Mixta Ruike Al escrito presentado con fecha 05-12-2025: Téngase por cumplido lo 
ordenado.    
Téngase por acreditada la representación en virtud del poder en 
custodia N° 277873. 

1650357 Karen Sara Pupkin Rutman, en representación de 
Transmisiones De Television Hipica Limitada 

Denominativa BET TELETRAK  

1653573 Jorge Andrés Benavente Schulz Mixta schulz  

1653576 Lathrop Y Lathrop Abogados Limitada, en representación de 
572 Producciones Spa 

Mixta 572 Producciones A escrito de fecha 13-02-2026: Estese al mérito de lo resuelto. 

1653578 Suhuan Jin Denominativa FGN Se elimina de oficio la traducción toda vez que al tenor literal la marca 
pedida no tiene traducción. 
Se elimina la transliteración por cuanto no es necesaria para esta 
solicitud. 

1653580 Ricardo Antonio Marín Herrera, en representación de Marin 
Herrera Limitada 

Mixta CABAÑAS MARINHER Se corrige de oficio en clase 43 "alquiler de cabañas" por "alquiler 
temporal de cabañas" a fin de evitar confusiones con servicios de clase 
36. 

1653606 Mariana Luisa Simian Dejean, en representación de Pbm 
Turismo Spa 

Mixta NOMADES Se corrige de oficio la descripción de la representación gráfica 
acompañada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en 
ella. 

1653608 Mariana Luisa Simian Dejean, en representación de Pbm 
Turismo Spa 

Mixta NOMADES Se corrige de oficio la descripción de la representación gráfica 
acompañada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en 
ella. 

1653627 Lita Catalina Jadue Alamo, en representación de Martín 
Richard Abuawad Jadue 

Mixta Importiq Se corrige de oficio la descripción de la representación gráfica 
acompañada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en 
ella. 

1653636 Ricardo Andrés Muñoz Espíldora Denominativa FLAZH  

1655101 Estudio Carey Limitada , en representación de Ultinon Motion 
Holding B.V. 

Denominativa HALOWAY A lo principal y al primer otrosí:  Se acreditó la prioridad en la forma 
establecida en la resolución Exenta N°138, de 9 de mayo de 2022, 
respecto de los productos y servicios que coincidan con los 
efectivamente requeridos distinguir en la solicitud 
Al segundo otrosí: Como se pide, téngase por limitada cobertura. 
Al tercer otrosí: Téngase presente número de custodia de poder 

1655186 Rodrigo Javier Marre Grez, en representación de Industrias 
Cleaner Chile S.A. 

Denominativa INDUSTRIAS CLEANER  
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1655819 Dellafiori Abogados Spa, en representación de 
PHARMADERM S.A. 

Denominativa HYDRAMED De oficio y conforme el listado de productos del Clasificador y su 
redacción para la clase 3, se corrige cobertura al siguiente 
tenor: PRODUCTOS DE PERFUMERÍA. 

1655822 Pablo Rodrigo Cortés Franjola, en representación de Lactify 
Spa 

Denominativa Lactify A escrito de 23-01-2026: Téngase presente poder. 

1655826 BADILLA DAVIS LTDA, en representación de Diego Blanch 
Lusson 

Denominativa TEXAS RIBS GRILL LEGENDARY TASTE  

1655848 Matías José Tirado Subiabre, en representación de 
Comercializadora Tisur Spa 

Mixta JUST HEAT TECNOLOGÍA DE LA NASA Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una 
marca mixta, cuya representación gráfica incorpora como elemento(s) 
denominativo(s) “JUST HEAT TECNOLOGÍA DE LA NASA”. 
Que, la Resolución Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de 
tramitación en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en 
el Diario Oficial, señala que la marca mixta es aquella constituida por 
una combinación de elementos denominativos y figurativos, y se 
entenderá suficientemente representada por la presentación de una 
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores. 
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta 
que la denominación registrada en la sección “Marca”: “JUST HEAT”, no 
cumple con lo señalado precedentemente, pues no coincide 
íntegramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el 
signo mixto pedido. Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de 
la Res. Ex 135, se resuelve: Se corrige de oficio la base de datos 
sustituyendo la denominación registrada en la sección “Marca” del 
formulario de solicitud de registro “JUST HEAT” por JUST HEAT 
TECNOLOGÍA DE LA NASA”, a fin de exista coincidencia entre el(los) 
elemento(s) denominativo(s) considerado en forma aislada y el(los) 
elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto pedido. 
Se deja constancia que esta modificación en nada altera la marca 
solicitada que está representada por la imagen en que se contienen 
todos sus elementos tanto gráficos como denominativos. 
A escrito de 03-02-2026: Téngase por acompañado poder  

1655860 Bárbara Milena Zurita Cárdenas Denominativa Miami Palm & Co.  

1655886 Natalia Del Pilar Vejares Vergara, en representación de 
Duque Undurraga y Compañía Spa 

Mixta D & U DUQUE & UNDURRAGA  
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1655897 Carlos Alberto Cornejo Abarca, en representación de South 
Pacific Seeds Chile S A 

Denominativa SPSC  

1655903 Carlos Alberto Cornejo Abarca, en representación de South 
Pacific Seeds Chile S A 

Denominativa SPFOODS  

1655924 Valentina Antonella Venturelli Santa María, en representación 
de HONEYWELL INTERNATIONAL INC. 

Denominativa NetBox  

1655938 Randybel Vanessa Benjamin Ramirez, en representación de 
Britt´s Spa 

Mixta MORENA CAFE TU PAUSA CON ALMA Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una 
marca mixta, cuya representación gráfica incorpora como elemento(s) 
denominativo(s) “MORENA CAFE TU PAUSA CON ALMA”. 
Que, la Resolución Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de 
tramitación en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en 
el Diario Oficial, señala que la marca mixta es aquella constituida por 
una combinación de elementos denominativos y figurativos, y se 
entenderá suficientemente representada por la presentación de una 
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores. 
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta 
que la denominación registrada en la sección “Marca”: “MORENA 
CAFÉ”, no cumple con lo señalado precedentemente, pues no coincide 
íntegramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el 
signo mixto pedido. Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de 
la Res. Ex 135, se resuelve: Se corrige de oficio la base de datos 
sustituyendo la denominación registrada en la sección “Marca” del 
formulario de solicitud de registro “MORENA CAFÉ” por “MORENA 
CAFE TU PAUSA CON ALMA”, a fin de exista coincidencia entre el(los) 
elemento(s) denominativo(s) considerado en forma aislada y el(los) 
elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto pedido. 
Se deja constancia que esta modificación en nada altera la marca 
solicitada que está representada por la imagen en que se contienen 
todos sus elementos tanto gráficos como denominativos.  

1655946 JOHANSSON & LANGLOIS, en representación de Grupo 
Embotellador ATIC, S.A. 

Mixta Hey FIT Soda  

1655947 Mariselda Del Tránsito Riquelme Rojas Mixta Chilotito Marino  

1655987 SARGENT & KRAHN, en representación de CENCOSUD 
S.A. 

Denominativa CENCO ESTOY EN MI PRIME  
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1655988 SARGENT & KRAHN, en representación de INDUSTRIA DE 
ALIMENTOS DOS EN UNO S.A. 

Mixta RECETAS DE LA ABUELA HOGAREÑAS  

1655989 SARGENT & KRAHN, en representación de INDUSTRIA DE 
ALIMENTOS DOS EN UNO S.A. 

Mixta RECETAS DE LA ABUELA HOGAREÑAS  

1655991 SILVA ABOGADOS , en representación de Pharmaresearch 
Co., Ltd. 

Denominativa REJUVENEX  

1655992 SILVA ABOGADOS , en representación de Banco BICE Mixta Crediautos de BICE  

1655993 Luis Felipe Claro Swinburn, en representación de Sociedad 
Contractual Minera El Abra 

Mixta EL ABRA  

1655994 Luis Felipe Claro Swinburn, en representación de Minera 
Freeport-McMoran South America Limitada 

Mixta FM FREEPORT-MCMORAN  

1655997 Luis Felipe Claro Swinburn, en representación de Dixon 
Comercializadora, S.A. de C.V. 

Denominativa VINCI  



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M2: 

Aceptación a Trámite 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

 

46 

 

1656000 Mühlenbrock & Kühner SpA, en representación de Marisol 
Del Carmen Cabrera Cabrera 

Mixta CABAÑAS HECMAR PICHILEMU  Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una 
marca mixta, cuya representación gráfica incorpora como elemento(s) 
denominativo(s) “CABAÑAS HECMAR PICHILEMU”. 
Que, la Resolución Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de 
tramitación en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en 
el Diario Oficial, señala que la marca mixta es aquella constituida por 
una combinación de elementos denominativos y figurativos, y se 
entenderá suficientemente representada por la presentación de una 
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores. 
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta 
que la denominación registrada en la sección “Marca”: “CABAÑAS 
HECMAR”, no cumple con lo señalado precedentemente, pues no 
coincide íntegramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) 
contenido(s) en el signo mixto pedido. Que, atendido lo dispuesto en el 
punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se resuelve: Se corrige de oficio la 
base de datos sustituyendo la denominación registrada en la sección 
“Marca” del formulario de solicitud de registro “CABAÑAS HECMAR” por 
“CABAÑAS HECMAR PICHILEMU”, a fin de exista coincidencia entre 
el(los) elemento(s) denominativo(s) considerado en forma aislada y 
el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto 
pedido. 
Se deja constancia que esta modificación en nada altera la marca 
solicitada que está representada por la imagen en que se contienen 
todos sus elementos tanto gráficos como denominativos. 

1656001 SILVA ABOGADOS , en representación de TP-Link Systems 
Inc. 

Denominativa AIREAL A escrito de 6 d febrero de 2026: A lo Principal: Téngase presente 
cesión, modifíquese titular d ela presente solicitud de registro de marca. 
Al Primer Otrosí: Téngase por acompañado documento de cesión. Al 
Segundo Otrosí: Téngase presente poder y delegación de poder. 
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1656006 Mühlenbrock & Kühner SpA, en representación de Insumos 
Solares SpA 

Mixta LENNOX Energy Solar System Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una 
marca mixta, cuya representación gráfica incorpora como elemento(s) 
denominativo(s) “LENNOX Energy Solar System”. 
Que, la Resolución Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de 
tramitación en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en 
el Diario Oficial, señala que la marca mixta es aquella constituida por 
una combinación de elementos denominativos y figurativos, y se 
entenderá suficientemente representada por la presentación de una 
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores. 
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta 
que la denominación registrada en la sección “Marca”: “LENNOX”, no 
cumple con lo señalado precedentemente, pues no coincide 
íntegramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el 
signo mixto pedido. Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de 
la Res. Ex 135, se resuelve: Se corrige de oficio la base de datos 
sustituyendo la denominación registrada en la sección “Marca” del 
formulario de solicitud de registro “LENNOX” por “) “LENNOX Energy 
Solar System”, a fin de exista coincidencia entre el(los) elemento(s) 
denominativo(s) considerado en forma aislada y el(los) elemento(s) 
denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto pedido. 
Se deja constancia que esta modificación en nada altera la marca 
solicitada que está representada por la imagen en que se contienen 
todos sus elementos tanto gráficos como denominativos. 

1656008 SILVA ABOGADOS , en representación de TP-Link Systems 
Inc. 

Figurativa  A escrito de 06-02-2026:  A lo Principal: Téngase presente cesión, 
modifíquese persona del titular. Al Primer Otrosí: Téngase por 
acompañado documento de cesión. Al Segundo Otrosí: Téngase 
presente poder y delegación de poder. 

1656009 SARGENT & KRAHN, en representación de UNIVERSIDAD 
DIEGO PORTALES 

Denominativa Ediciones Universidad Diego Portales  

1656043 Francisca Beatriz Decebal-cuza Orellana Mixta Voscú  

1658391 Maximiliano Andrés Ilabaca Solís Denominativa MinerIA  

1658392 José Manuel Henríquez Garcia Huidobro, en representación 
de Inversiones Arroma Spa 

Mixta CasKra  

1658393 Olvin Jose Caceres Bell Denominativa CEINCI  



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M2: 

Aceptación a Trámite 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

 

48 

 

1658394 Rocío Belén López Garafulic Mixta Noktra  

1658398 SARGENT & KRAHN, en representación de SYNGENTA 
CROP PROTECTION AG 

Denominativa CREAVIS  

1658399 José Manuel Henríquez Garcia Huidobro, en representación 
de Inversiones Arroma Spa 

Mixta DelOlivo  

1658406 Carmen Gloria Escobar Jara, en representación de Clínica 
Colonial S A 

Mixta CLINICA COLONIAL  

1658411 Rosana Judith Herrera Caltagirone, en representación de 
Forja Rosana Herrera Caltagirone E.i.r.l. 

Mixta Lady Portia forja en hierro De oficio se incorpora la expresión. “forja en hierro” en la denominación, 
a fin de mantener la necesaria coincidencia entre la denominación 
señalada y las palabras, signos, y números contenidos en la etiqueta.  

1658424 José Manuel Henríquez Garcia Huidobro, en representación 
de Inversiones Arroma Spa 

Mixta A Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado 
una marca mixta, cuya representación gráfica incorpora como 
elemento(s) denominativo(s) “A”. 
Que, la Resolución Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de 
tramitación en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en 
el Diario Oficial, señala que la marca mixta es aquella constituida por 
una combinación de elementos denominativos y figurativos, y se 
entenderá suficientemente representada por la presentación de una 
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores. 
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta 
que la denominación escrita en la sección “Marca”,  Arroma  no cumple 
con lo señalado precedentemente, pues no coincide íntegramente con 
el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto 
pedido. 
Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se 
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo 
la denominación mencionada en la sección “Marca” del formulario de 
solicitud de registro, que alude a la denominación, “Arroma” por “A” a 
fin de exista coincidencia entre el(los) elemento(s) denominativo(s) 
considerado(s) en forma aislada y el(los) elemento(s) denominativo(s) 
contenido(s) en el signo mixto pedido. 
Se deja constancia que esta corrección no altera la marca pedida, que 
está representada en la imagen acompañada, en la que se contienen 
todos sus elementos tanto denominativos como gráficos. 
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1658674 Nicole Block Davis, en representación de Sociedad De 
Inversiones Blockhot Spa 

Denominativa BLOCKHOT  

1658706 Sebastián Matías Alberto Hurtado Valdés, en representación 
de Cámara Nacional De Comercio Servicios Y Turismo De 
Chile F.g.n. 

Mixta MARCA LA DIFERENCIA CÁMARA NACIONAL 
DE COMERCIO 

Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado 
una marca mixta, cuya representación gráfica incorpora como 
elemento(s) denominativo(s) “MARCA LA DIFERENCIA CÁMARA 
NACIONAL DE COMERCIO”. 
Que, la Resolución Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de 
tramitación en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en 
el Diario Oficial, señala que la marca mixta es aquella constituida por 
una combinación de elementos denominativos y figurativos, y se 
entenderá suficientemente representada por la presentación de una 
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores. 
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta 
que la denominación escrita en la sección “Marca”, Marca la Diferencia 
no cumple con lo señalado precedentemente, pues no coincide 
íntegramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el 
signo mixto pedido. 
Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se 
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo 
la denominación mencionada en la sección “Marca” del formulario de 
solicitud de registro, que alude a la denominación, “Marca la Diferencia” 
por “MARCA LA DIFERENCIA CÁMARA NACIONAL DE 
COMERCIO” a fin de exista coincidencia entre el(los) elemento(s) 
denominativo(s) considerado(s) en forma aislada y el(los) elemento(s) 
denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto pedido. 
Se deja constancia que esta corrección no altera la marca pedida, que 
está representada en la imagen acompañada, en la que se contienen 
todos sus elementos tanto denominativos como gráficos. 

1658819 Víctor Alfonso Lillo Bizama, en representación de CENTRO 
MEDICO DE SOBREPESO SPA 

Mixta CLINICA DE SOBREPESO DRA. DANIELA ZEA  

1658995 Rodolfo Alejandro Córdova Bahamonde Mixta GRUPO SANACIÓN EVOLUTIVA  

1658996 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representación de 
Laboratorio Natural Fuchslocher Spa 

Denominativa Energylite  
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1658997 SOCIEDAD DE PROFESIONALES FULL MARCAS & 
COMPAÑÍA LIMITADA, en representación de ECOALLIANCE 
SPA 

Mixta URBIA360  

1659308 Vilma Paulina Muñoz Tapia, en representación de Valeria 
Alejandra Vasquez Camacho 

Mixta Metalreci Centro de Reciclaje Industrial  

1659309 Luis Felipe Sepúlveda Araya Mixta Jetmaster De oficio se señala que la denominación no tiene traducción. 
Se deja constancia que se corrige de oficio la descripción de la etiqueta 
atendida a la representación gráfica que se presenta, quedando en los 
siguientes términos:  Nombre de la marca Jetmaster en letras gruesas 
color blanco, dentro de un ovaló de color rojo 

1659312 Patricia Constanza Marambio Gallardo, en representación de 
Comercializadora Nachin Spa 

Mixta Nachin  

1659313 Jorge Luis Beltrán Constanzo Mixta LA OCTAVA PASION & NOBLEZA Se deja constancia que se corrige de oficio la descripción de la etiqueta 
atendida a la representación gráfica que se presenta, quedando en los 
siguientes términos:  Nombre de la marca LA OCTAVA PASION & 
NOBLEZA en color blanco, letras mayúsculas con una corona real 
sobre la misma, color dorada. todo sobre un fondo rojo . 

1659314 Erick Alejandro Alvarado Guzmán Denominativa EXumbra De oficio se señala que la denominación no tiene traducción. 

1659315 José Victoriano Sanzana Sepúlveda, en representación de 
Rafael Rodrigo Molina Salazar 

Mixta G GAS VECINO  

1659316 Jorge Arturo Ortega Sarda Denominativa JPACK De oficio se señala que la denominación no tiene traducción. 

1659317 Jorge Ignacio Saldías Saavedra, en representación de JSS 
PRODUCCIONES SPA 

Mixta ZONA 80 Se deja constancia que se corrige de oficio la descripción de la etiqueta 
atendida a la representación gráfica que se presenta, quedando en los 
siguientes términos:  Nombre de la marca ZONA 80 en color blanco y 
azul, la palabra ZONA escrita en mayúscula y compuesta de varias 
trazos unidos, la letra O compuesta de varios cubos pequeños en 
forma ovalada, el número 80 en caracteres gruesos con doble borde, 
bajo esta el slogan Tributo Rock Latino en color blanco letras 
delgadas, todo en fondo negro. 

1659319 Ignacio Miguel Martínez Cornejo, en representación de 
GADOR S.A. 

Denominativa MITZ-BD De oficio se señala que la denominación no tiene traducción. 

1659320 Margarita Del Carmen Lanas Contreras Denominativa PAMAYJA  

1659321 Asesorías Alpha Prima Limitada, en representación de 
Protege Infancia Limitada 

Mixta SELLO PROTEGE INFANCIA ENTORNO 
SEGURO Y RESPETUOSO 
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1659386 ENRIQUE FELIPE BARANDA TOBAR, en representación de 
Inithex Consultoría Integral Spa 

Mixta Init.hex De oficio se corrige representante al tenor de documentacion 
acompañada  

1659389 José Miguel Villavicencio Vergara Mixta ZENNT PRO  

1659390 Paulina Nazar Massuh, en representación de Mercado Clics 
Spa 

Mixta AvenidaWeb  

1659394 Osvaldo Alejandro Andrades Sandoval Mixta BUS CONCERT CHILLAN  

1659395 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Obdulio Gabriel Barbera Vivas y Obdubel Jacqueline Barbera 
Vivas 

Mixta TECNICOLD REFRIGERACIÓN Y 
CLIMATIZACIÓN 

Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado 
una marca mixta, cuya representación gráfica incorpora como 
elemento(s) denominativo(s) “TECNICOLD REFRIGERACIÓN Y 
CLIMATIZACIÓN”. 
Que, la Resolución Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de 
tramitación en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en 
el Diario Oficial, señala que la marca mixta es aquella constituida por 
una combinación de elementos denominativos y figurativos, y se 
entenderá suficientemente representada por la presentación de una 
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores. 
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta 
que la denominación escrita en la sección “Marca”,  Tecnicold no 
cumple con lo señalado precedentemente, pues no coincide 
íntegramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el 
signo mixto pedido. 
Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se 
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo 
la denominación mencionada en la sección “Marca” del formulario de 
solicitud de registro, que alude a la denominación, Tecnicold por 
TECNICOLD REFRIGERACIÓN Y CLIMATIZACIÓN a fin de exista 
coincidencia entre el(los) elemento(s) denominativo(s) considerado(s) 
en forma aislada y el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en 
el signo mixto pedido. 
Se deja constancia que esta corrección no altera la marca pedida, que 
está representada en la imagen acompañada, en la que se contienen 
todos sus elementos tanto denominativos como gráficos. 

1659396 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Inversiones Quinta Cristal Spa 

Mixta ESSAGER  
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1659432 Juan Pablo Serrano Canales Mixta Bares del Mundo  

1659433 Carolina Alejandra Silva Salinas Denominativa ISAFIT  

1659434 Heber Alexander Bello Yanez Denominativa SIN EXCUSA  

1659435 Christian Orlando Fuentes Ibarra Mixta ayudapp  

1659436 Marcia Alexandra Meléndez Armijo Denominativa AUDITACON  

1659437 Ian Hernán Blumenfeld Anguita Denominativa 440 RECORDS  

1659438 Héctor Damián Bernazar Pérez Denominativa Bio Orígenes  

1659440 Linda Yanara Aguirre Acuña Denominativa Cleaners del Valle Se incorpora de oficio traducción en su tenor literal, en base de datos 
queda "limpiadores del valle" 

1659443 Mauricio Alejandro Flores Jara, en representación de 
Sociedad Comercial Mak Diesel Limitada 

Mixta MAK DIESEL PERFORMANCE  

1659444 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representación de 
Alejandro Rodrigo Sanhueza Passache 

Mixta Syreni  

1659445 Víctor Marcelo Sepúlveda Figueroa Denominativa CLAUDIO Y MARCELO  

1659447 Juan Carlos Travieso Torres Denominativa VORENTIS  

1659449 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representación de 
Paulina Beatriz Sallés Bastarrica 

Mixta Psicoterapia desde lo profundo  

1659450 Sebastián Ignacio Ortiz Lancellotti Denominativa Be Rent Latam  

1659451 José Joaquín Celedón Otero, en representación de María 
Jesús Otero Ruiz-tagle 

Denominativa Agatha  

1659452 Catalina Elena Salinas León Denominativa elpuntobajo  

1659479 Matías Emilio Alonso Casagrande, en representación de 
Gomca Spa 

Denominativa Abuela, ¿Cuál es tu Historia?  

1659486 Andrea Adjani Cisternas Araya, en representación de 
Chocolatería Andrea Cisternas E.i.r.l. 

Mixta Krafté De oficio se señala que la denominación no tiene traducción. 

1659493 Ana Francisca Jiménez Palomino, en representación de 
Fernanda Valentina Villalobos Cortés 

Denominativa Kattchocolate De oficio se señala que la denominación no tiene traducción. 

1659494 Willians Jose Mojica Quevedo Mixta JAPAN PARTS Se elimina de oficio el signo ® atendido lo dispuesto en el artículo 25 de 
la Ley N° 19.039 y el estado administrativo de la solicitud de registro del 
signo pedido, respecto del cual no se ha otorgado aún registro 

1659521 José Victoriano Sanzana Sepúlveda, en representación de 
Ítalo Angelo Giavelli Navarro 

Mixta THE BOTANIC COFFEE.  
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1659522 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representación de 
Lifeplanet Spa 

Mixta Divain Parfums  

1659523 Alejandra Andrea Catalán Catalán Mixta Vive tus Rulos No planches tu identidad  

1659524 Mauricio Andrés Inostroza Sáez, en representación de Nc 
Doing Spa 

Denominativa NanoProtect  

1659525 Oscar Leonardo Alvarez Gutierrez Denominativa BuscaGPT  

1659526 Puga Ortiz Propiedad Intelectual Limitada , en representación 
de PABLO PETRELLI KELLY 

Mixta Le Blé  

1659528 Mauricio Andrés Inostroza Sáez, en representación de Nc 
Doing Spa 

Denominativa NanoPure  

1659532 Greiner Alejandro Ramos Almarza Mixta Velibri  

1659534 Luis Andrés Bustamante Escárate Denominativa Blue Carbon Chile  

1659535 María Fernanda Solís Lobos, en representación de Centro 
Estetico Belora Spa 

Denominativa BELORA  

1659538 Nicolás Alen Ruiz Zumelzu Denominativa PetCholito  

1659539 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Brigitte Selene Parra Terán 

Mixta RUMEL DECO  

1659540 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Rodrigo Ignacio Arcos Castro 

Mixta Geoturismo Atacama creative experiences  

1659541 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Elena Andrea Campos Pulgar 

Denominativa KAYMO  

1659544 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Supermercado Franco Camilo Gonzalez Chaparro E.i.r.l. 

Denominativa Supermercado del Valle  

1659547 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Innova Solutions Group Spa 

Mixta Arkal  

1659548 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Manuel José Sólo De Zaldívar Toledo 

Mixta Simple Salud  

1659549 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Rhinont Spa 

Mixta Rhinont  

1659551 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Sunil Premchand 

Mixta Genki  
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1659577 Fabián Alejandro Baeza Figueroa Mixta Dos cimientos Inmobiliaria & Asesorías Integrales Correcciones de oficio: 
1. Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una 
marca mixta, cuya representación gráfica  incorpora como elementos 
denominativos “Dos cimientos Inmobiliaria & Asesorías Integrales”. 
Que, la Resolución Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de 
tramitación en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en 
el Diario Oficial,  señala que la marca mixta es aquella constituida por 
una combinación de elementos denominativos y figurativos, y se 
entenderá suficientemente representada por la presentación de una 
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores. 
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta 
que la denominación registrada en la sección “Marca”, Dos cimientos, 
no cumple con lo señalado precedentemente, pues no coincide 
íntegramente con los elementos denominativos contenidos en el signo 
mixto pedido. 
Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se 
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la 
denominación registrada en la sección “Marca” del formulario de 
solicitud de registro, Dos cimientos, por Dos cimientos Inmobiliaria & 
Asesorías Integrales, a fin de exista coincidencia entre los elementos 
denominativos considerados en forma aislada y los elementos 
denominativos contenidos en el signo mixto pedido. 
Se deja constancia que esta corrección de la denominación en nada 
modifica la marca pedida, la cual se representa graficamente con la 
imagen JPEG que contiene todos los elementos que la componen, 
tanto gráficos como denominativos. 
2. Se corrige de oficio la descripción de la etiqueta solicitada. 

1659582 Fernando Javier Ruiz Farías Denominativa AUSTREON  

1659583 Luis Fernando Pillco Cedeño, en representación de 
SHENZHEN LOFREE CULTURAL CO.,LTD 

Mixta lofree  

1659584 Jorge Luis Pino Zúñiga, en representación de Stefania 
Angelina Porzio Piddo 

Denominativa foam-idable  

1659588 Bryan Abraham Urrutia Guzmán Denominativa Lazos Newen  
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1659589 Nicolás Orlando Torrens Fúnez, en representación de 
Productora De Alimentos Nicolás Orlando Torrens Fúnez 
E.i.r.l. 

Denominativa Garufa  

1659590 Sebastián Ignacio Sagredo Pinto, en representación de 
Mauricio Gonzalo Hahn Vivanco 

Denominativa Turismo Hahn  

1659591 Vilma Paulina Muñoz Tapia, en representación de Hurtado & 
Solanich Spa 

Mixta DOMIA EL MUNDO DEL HOGAR  

1659592 Estudio Carey Limitada , en representación de Church & 
Dwight Co., Inc. 

Denominativa CELMANAX  

1659593 Estudio Carey Limitada , en representación de Church & 
Dwight Co., Inc. 

Denominativa CERTILLUS  

1659594 Ricardo Jose Carrero Salas Mixta RIKONO Se corrige de oficio la descripción de la etiqueta solicitada. 

1659595 Estudio Carey Limitada , en representación de Haulmer Chile 
Spa 

Combinación de 
colores 

  

1659600 Cristian Gonzalo Muñoz Muñoz, en representación de 
Francisco Javier Herman Jerez 

Mixta DonLocker  
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1659602 Osvaldo Alejandro Andrades Sandoval Mixta Nómade Travel Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una 
marca mixta, cuya representación gráfica  incorpora como elementos 
denominativos “Nómade Travel”. 
Que, la Resolución Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de 
tramitación en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en 
el Diario Oficial,  señala que la marca mixta es aquella constituida por 
una combinación de elementos denominativos y figurativos, y se 
entenderá suficientemente representada por la presentación de una 
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores. 
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta 
que la denominación registrada en la sección “Marca”, Nómade Travel 
Chillán, no cumple con lo señalado precedentemente, pues no coincide 
íntegramente con los elementos denominativos contenidos en el signo 
mixto pedido. 
Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se 
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la 
denominación registrada en la sección “Marca” del formulario de 
solicitud de registro, Nómade Travel Chillán, por Nómade Travel, a fin 
de exista coincidencia entre los elementos denominativos considerados 
en forma aislada y los elementos denominativos contenidos en el signo 
mixto pedido. 
Se deja constancia que esta corrección de la denominación en nada 
modifica la marca pedida, la cual se representa graficamente con la 
imagen JPEG que contiene todos los elementos que la componen, 
tanto gráficos como denominativos. 

1659603 Marcelo Laurence Arredondo Araya Denominativa Gcomsu  

1659604 Pedro Eugenio Guajardo Rivera Denominativa DisandCo  

1659606 Jonathan Andrés Guardia Morales, en representación de 
Importadora Y Comercializadora Gmak Spa 

Denominativa TERRA MAISAN  

1659607 Catalina Fernanda Soffia Baeza, en representación de 
Estudio Well Spa 

Denominativa Estudio Well Se deja constancia que se corrige de oficio la traducción de la marca en 
su tenor literal, quedando en los siguientes términos: Estudio Bien 

1659608 Patricio Fernando Ortiz Sandoval, en representación de 
Servicios Jurídicos Digitales SpA 

Denominativa TU ABOGADO AHORA  

1659609 Felipe Ignacio Sotomayor Ledezma Denominativa Llevatela.cl  
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1659610 Gary Angelo Ligues Vergara Mixta EL DRAGON  

1659612 Hugo Alfonso Alarcón Méndez, en representación de Bonim 
Spa 

Denominativa STIMEL-03  

1659613 Miguel Adrián Orellana Rodríguez Mixta WANTED  

1659614 Conrad Fahrenkrug Garrido, en representación de Juan 
Pablo Soffia Moller 

Denominativa Taxipago  

1659615 Maribel Valentina Muñoz Kittsteiner, en representación de 
María José De La Fuente Traverso 

Denominativa HUIRO De oficio se señala que la denominación no tiene traducción. 

1659620 Adrián Ignacio Escobar Castillo Mixta WAWADRAWS Se elimina de oficio la traducción del título de la marca solicitada, pues 
ésta en sí misma no tiene una traducción al idioma español en forma 
literal. 
Se deja constancia que se corrige de oficio la descripción de la etiqueta 
atendida a la representación gráfica que se presenta, quedando en los 
siguientes términos: La imagen muestra el nombre de la marca 
WAWADRAWS donde las letras A y W se comparten entre los 
términos WAWA y DRAWS, con un marco que asemeja una tabla tipo 
body board la cual esta mordida por un ave similar a un pelicano y 
sobre su espalda se encuentra una niña con cabello cortado como 
melena y que utiliza una polera. 
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1659621 Macarena Loreto Aguilar Navarro, en representación de 
Sociedad De Profesionales Asesorías Legales Magna 
Limitada 

Figurativa  Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una 
marca MIXTA, cuya representación gráfica no incorpora elementos 
denominativos. 
Que, la Resolución Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de 
tramitación en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en 
el Diario Oficial, señala que la marca figurativa que es aquella que está 
compuesta exclusivamente por elementos figurativos. 
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta 
que la imagen acompañada, no cumple con lo señalado 
precedentemente, pues en efecto NO incluye una combinación de 
elementos figurativos y denominativos, constituyendo así, un signo 
mixto, en los términos explicitados en la referida resolución.   
Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B y C de la Res. Ex 135, 
se resuelve: Se corrige de oficio la base de datos cambiando el tipo de 
signo de mixta a figurativa, y se elimina la denominación 
"Propiedadcheck”, atendido a la representación gráfica acompañada y 
la descripción de la misma, a fin de exista coincidencia entre 
el elemento presentes en la imagen con el tipo de signo pedido. 
Se deja constancia que esta modificación en nada altera la marca 
solicitada que está representada por la imagen en que se contienen 
todos sus elementos tanto gráficos como denominativos. 

1659622 Deomede Wouter Nymiaforth Guarategua Denominativa OPDELIA De oficio se señala que la denominación no tiene traducción. 

1659624 COVARRUBIAS & CIA., en representación de SLEEVE 
TECH SPA 

Mixta SLEVE De oficio se señala que la denominación no tiene traducción. 

1659625 Natalia Janira Vásquez Fuentes Mixta LA CAFETERA Se corrige de oficio la denominación solicitada atendida la representación 
gráfica acompañada y la descripción de la misma, quedando en los 
siguientes términos:  LA CAFETERA 

1659628 Ignacio Julián Villalabeitia Navajas, en representación de 
Mario Maquera Maquera 

Mixta TUNKIMAYO CAFÉ De oficio se señala que la denominación no tiene traducción. 

1659634 Erika Straube Ríos Denominativa LETRAS ENCANTADAS  

1659636 Deiby Ali Florez Yacelga, en representación de Fandy Spa Mixta FANDY De oficio se señala que la denominación no tiene traducción. 

1659640 José Pablo Crisóstomo Fuentes, en representación de Prime 
Solar Spa 

Denominativa SOLDEN ENERGÍA  
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1659642 Vilma Paulina Muñoz Tapia, en representación de Vmj 
Auditores Consultores Y Compania Limitada 

Mixta VMJ AUDITORES CONSULTORES  

1659643 Matías Augusto Herrera Escala Mixta Veliero Cases Se corrige de oficio la traducción de la denominación atendido su tenor 
literal. 
Se corrige de oficio la descripción de la representación gráfica 
acompañada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en 
ella.  

1659644 Pablo Nicolás Del Campo Parra Mixta Kiri Pokes  

1659645 Catherine Valeska López Guajardo Denominativa El sabor de lo nuestro Se elimina de oficio la traducción toda vez que al tenor literal la marca 
pedida no tiene traducción. 
Se elimina la transliteración por cuanto no es necesaria para esta 
solicitud. 
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1659649 Caterina Ceccarelli Marín Mixta ALZAR ELEVAR JUNTAS Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una 
marca mixta, cuya representación gráfica incorpora como elemento(s) 
denominativo(s) “ALZAR ELEVAR JUNTAS”. 
Que, la Resolución Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de 
tramitación en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en 
el Diario Oficial, señala que la marca mixta es aquella constituida por 
una combinación de elementos denominativos y figurativos, y se 
entenderá suficientemente representada por la presentación de una 
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores. 
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta 
que la denominación registrada en la sección “Marca”, ALZAR CHILE 
no cumple con lo señalado precedentemente, pues no coincide 
íntegramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el 
signo mixto pedido. 
Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se 
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la 
denominación registrada en la sección “Marca” del formulario de 
solicitud de registro, ALZAR CHILE por ALZAR ELEVAR JUNTAS a fin 
de exista coincidencia entre el(los) elemento(s) denominativo(s) 
considerado en forma aislada y el(los) elemento(s) denominativo(s) 
contenido(s) en el signo mixto pedido. 
Se corrige de oficio la descripción de la representación gráfica 
acompañada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en 
ella. 

1659650 Alejandro Héctor Toro Maureira, en representación de 
Sebastián Ignacio Cortés Toro 

Mixta VIVE FULL DEPORTES Se corrige de oficio la descripción de la representación gráfica 
acompañada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en 
ella. 
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1659651 Asesorías Alpha Prima Limitada, en representación de 
Comercial Y Gastronómica Di Como Spa 

Mixta CHILL N' COOKIES Se corrige de oficio la descripción de la etiqueta acompañada y se 
elimina la frase "Con protección al conjunto, sin protección a la palabra 
COOKIES de manera aislada." atendido que: (i) No constituye 
descripción de elementos gráficos contenidos en la etiqueta y (ii) 
Conforme a la ley 19.039, en su artículo 19,  es este Servicio, quien 
debe establecer la desprotección de las palabras contenidas en una 
etiqueta, una vez realizado el examen pertinente, y expresarlo en su 
resolución definitiva. 

1659652 Viviana Ester Álvarez Ogueda Mixta neon color Atrapamos Miradas Se elimina de oficio el signo (R) atendido lo dispuesto en el artículo 25 
de la Ley N° 19.039 y el estado administrativo de la solicitud de registro 
del signo pedido, respecto del  cual no se ha otorgado aún registro.  

1659654 María José Rubilar Gatica, en representación de Richard 
Alfredo Saldías Jaque 

Mixta Cassuni Agua Purificada Se tiene por acreditada la representación en virtud del poder 
acompañado, ya que el numero citado en custodia no existe. 

1659655 Asesorías Alpha Prima Limitada, en representación de 
Mairevis Sidney Coba Villalobos 

Mixta We ALivers Se corrige de oficio la traducción de la denominación atendido su tenor 
literal. 

1659656 Pablo Antonio González Madrid Denominativa GRANOPACK  

1659657 Sebastián Ignacio Ortiz Lancellotti Denominativa Rento  

1659658 SILVA ABOGADOS , en representación de SUNLOCK SPA Denominativa TWICE  

1659660 Asesorías Alpha Prima Limitada, en representación de IRK 
Servicios Spa 

Mixta IRK Se corrige de oficio la descripción de la representación gráfica 
acompañada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en 
ella. 

1659663 Marcelo Alejandro Paredes Parancán Denominativa CLUB DE CUECA TRADICIONES DE PUNTA Y 
TACO 

 

1659665 SOCIEDAD DE PROFESIONALES FULL MARCAS & 
COMPAÑÍA LIMITADA, en representación de JUAN PABLO 
ELORZA CUELLO 

Mixta NEUROSINAPSIS CONECTANDO MENTES, 
RESTAURANDO VIDAS 
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1659666 Luis Enrique Vidal González Mixta Empanadas Gemma desde 1989 El Quisco Chile Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una 
marca mixta, cuya representación gráfica incorpora como elemento(s) 
denominativo(s) “EMPANADAS GEMMA DESDE 1989 EL QUISCO 
CHILE”. 
Que, la Resolución Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de 
tramitación en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en 
el Diario Oficial, señala que la marca mixta es aquella constituida por 
una combinación de elementos denominativos y figurativos, y se 
entenderá suficientemente representada por la presentación de una 
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores. 
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta 
que la denominación registrada en la sección “Marca”, EMPANADAS 
GEMMA no cumple con lo señalado precedentemente, pues no coincide 
íntegramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el 
signo mixto pedido. 
Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se 
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la 
denominación registrada en la sección “Marca” del formulario de 
solicitud de registro, EMPANADAS GEMMA por EMPANADAS GEMMA 
DESDE 1989 EL QUISCO CHILE a fin de exista coincidencia entre 
el(los) elemento(s) denominativo(s) considerado en forma aislada y 
el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto 
pedido. 
Se corrige de oficio la descripción de la representación gráfica 
acompañada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en 
ella. 
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1659668 Andrea Consuelo Gallo Guíñez, en representación de 
Cementos Transex Spa 

Mixta Cementos TX Se elimina de oficio la traducción toda vez que al tenor literal la marca 
pedida no tiene traducción. 
Se elimina la transliteración por cuanto no es necesaria para esta 
solicitud. 
Se corrige de oficio la descripción de la representación gráfica 
acompañada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en 
ella. 
Se elimina de oficio el signo (R) atendido lo dispuesto en el artículo 25 
de la Ley N° 19.039 y el estado administrativo de la solicitud de registro 
del signo pedido, respecto del  cual no se ha otorgado aún registro.   

1659701 Victor Arce Pachari Mixta SIN PALTAS  

1659703 Patricia Constanza Marambio Gallardo, en representación de 
Comercial Weymar Spa 

Mixta AMADEUS VET  

1659704 Marcelo Leandro Arriagada Trujillo Denominativa ARCHITEKTON  

1659705 FINCORP SpA, en representación de Raúl Alejandro Espejo 
Bastías 

Mixta METALROD  

1659706 Bruno Ignacio Valdebenito Riveros, en representación de 
Climatizacion  Riveros Spa 

Denominativa ClimaValpo  
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1659710 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Premium Choice Spa 

Mixta Premium Choice KITCHEN PRODUCTS Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una 
marca mixta, cuya representación gráfica incorpora como elemento(s) 
denominativo(s) “Premium Choice KITCHEN PRODUCTS”. 
Que, la Resolución Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de 
tramitación en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en 
el Diario Oficial, señala que la marca mixta es aquella constituida por 
una combinación de elementos denominativos y figurativos, y se 
entenderá suficientemente representada por la presentación de una 
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores. 
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta 
que la denominación registrada en la sección “Marca”: “Premium 
Choice”, no cumple con lo señalado precedentemente, pues no coincide 
íntegramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el 
signo mixto pedido. Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de 
la Res. Ex 135, se resuelve: Se corrige de oficio la base de datos 
sustituyendo la denominación registrada en la sección “Marca” del 
formulario de solicitud de registro “Premium Choice por “Premium 
Choice KITCHEN PRODUCTS”, a fin de exista coincidencia entre el(los) 
elemento(s) denominativo(s) considerado en forma aislada y el(los) 
elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto pedido. 
Se deja constancia que esta modificación en nada altera la marca 
solicitada que está representada por la imagen en que se contienen 
todos sus elementos tanto gráficos como denominativos. 

1659712 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Rodrigo Alfonso Ochoa Valenzuela 

Mixta Apac Consultores  

1659713 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Claudia Andrea Núñez Tapia y Cristian Antonio Leiva Triviños 

Mixta Clevano  

1659714 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Novvor Holding Spa 

Mixta NOVVOR  

1659715 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Porfirio Spa 

Mixta Club Del Mal Amor  

1659716 Karen Emma Gutiérrez Andrade Denominativa senzza  

1659717 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Francisco Javier Pino Neira 

Mixta La Ruta Hibrida  
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1659718 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Macarena Del Pilar Cifuentes Cabrera 

Mixta Mercado cafetero  

1659720 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Alejandro Javier Molina Cabezas 

Mixta La Perla del Maule  

1659721 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Andrés Antonio Astorga Calderón 

Mixta Radio Sonido Más  

1659722 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Inversiones Bogotá Spa 

Mixta AKIPOH! Tabaquerias  

1659723 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Rafael Eduardo Sosa Ruza 

Mixta MC Mikromesv color spa  

1659724 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Sociedad Comercial Cornejo Fuentes Spa 

Mixta Hechura  

1659726 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Sociedad Comercial Centro De Especialidades 
Odontológicas Y Médicas Vid SPA 

Mixta Clínica Vid  

1659727 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Constanza Patricia Neupert Correa y Francisco Miguel 
Aburto Bustamante 

Mixta Seagull  
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1623168 ESTUDIO FEDERICO VILLASECA Y CÍA. LTDA., en 
representación de UMG Recordings, Inc. 

Mixta Fono CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales 
signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de personas, 
letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, gráficos, 
símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí que 
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier 
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones 
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que 
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el 
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o 
confusión.       
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas válidamente 
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la 
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibición de registro, 
que podría dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases 
relacionadas, en relación al Registro N°1291583, marca PHONO, que 
distingue Madera de construcción; cantos rodados; encofrados no 
metálicos para hormigón; tejados no metálicos con células fotovoltaicas 
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integradas; ladrillos; materiales de construcción refractarios no metálicos; 
productos bituminosos (para impermeabilizar construcciones); tabiques 
no metálicos; listones no metálicos; materiales de construcción no 
metálicos, de la clase 19; Registro N°1421805, marca PHONO, que 
distingue Obleas solares; células de energía solar de silicio cristalino; 
obleas semiconductoras estructuradas; acumuladores eléctricos; cajas 
de acumuladores; cargadores de pilas y baterías; pilas eléctricas; pilas 
solares; obleas para circuitos integrados; placas para acumuladores 
eléctricos; baterías eléctricas; baterías solares, de la clase 9; Registro 
N°1453832, marca PHONO, que distingue Aparatos eléctricos de 
conmutación; obleas de silicio monocristalino; colectores eléctricos; 
acumuladores eléctricos; placas para acumuladores eléctricos; placas 
para baterías; pilas solares; baterías solares; células fotovoltaicas; 
inversores fotovoltaicos; dispositivos y equipos fotovoltaicos para generar 
energía solar; dispositivos fotovoltaicos para generar energia, de la clase 
9; Paneles de techo no metálicos con células solares integradas;listones 
no metálicos;tablestacas no metálicas; paneles de techo no metálicos 
para células fotovoltaicas;tapajuntas no metálicos para la construcción / 
limahoyas no metálicas para la construcción;revestimientos interiores no 
metálicos para la construcción;armazones no metálicos para la 
construcción;materiales de construcción no metálicos; tejados de 
madera;paneles no metálicos para la construcción, de la clase 19; 
Registro N°856985, marca FONO VITAL, que distingue Servicios de 
telecomunicaciones. Servicios públicos y privados de 
telecomunicaciones. Servicios de telecomunicaciones vía Internet y de 
comunicación a través de medios computacionales. Entrega de toda 
clase de información a través de Internet y medios computacionales. 
Todo servicio de comunicación electrónica vinculado a Internet y medios 
de comunicación computacionales. Servicios de comunicaciones, 
radiofónica, télex, radioemisoras y televisión, de difusión de programas 
hablados, radiados y televisados. Programas hablados, radiados y 
televisados. Servicios de producción, organización, creación y difusión de 
programas de radio y televisión. Servicios de asesorías de prensa. 
Planificación y ejecución de programas de prensa, de la clase 38; 
Registro N°1198064, marca FONO ALARMA F.A SU ENLACE VITAL, 
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que distingue Comercialización por cualquier medio, internet, por 
teléfono, por catalogo, publicidad y exportación e importación de toda 
clase de produtos, de la clase 35; Registro N°991544, marca 
FONOTIMBRE, que distingue para ser usada en articulos de timbraje de 
documentos, para estampado en papel y articulos de imprenta, de la 
clase 16; Registro N°1336116, marca FONOVEGA, que distingue 
Software informático para su uso en la creación descarga transmisión 
recepción edición extracción codificación decodificación reproducción 
visualización almacenaje y organización de archivos de texto datos 
imágenes y audiovisuales; software informático que permite a los 
usuarios ver o escuchar contenidos de audio video texto y archivos 
multimedia; software informático para crear y facilitar a los usuarios el 
acceso a bases de datos indexadas con información y datos; software 
informático de motores de búsqueda; software informático para entrega 
inalámbrica de contenidos; software informático para acceder a 
información en línea; software informático para compras en línea; 
software informático para facilitar pagos y transacciones en línea; 
software informático que proporciona servicios de pedido y ventas al por 
menor para una amplia variedad de bienes de consumo; software 
informático para la divulgación de publicidad para terceros; software 
informático para la divulgación de información sobre descuentos en 
bienes de consumo; software informático para compartir información 
acerca de productos servicios y ofertas; software informático para 
escaneado de códigos de barra y comparación de precios; software 
informático para organizar despachos y entregas; software informático 
para almacenamiento electrónico de datos; software informático para 
almacenar organizar editar y compartir fotos; software informático para 
reconocimiento de imágenes y voz; software informático para la 
automatización del hogar; software informático para comprar acceder y 
visualizar películas espectáculos de televisión videos software 
informático para consultar información o datos vía Internet de Internet; 
archivos descargables de música; archivos descargables de películas 
espectáculos de televisión y videos; medios digitales descargables; 
archivos descargables de audio digital que contengan música noticias así 
como grabaciones de voz y palabra hablada acerca de temas diversos; 
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archivos descargables de libros lectores de libros electrónicos y 
audiolibros; tarjetas de regalo magnéticamente codificadas. Aparatos 
para la realización de transacciones monetarias consistentes en tarjetas 
inteligentes y lectores de tarjetas inteligentes. Máquinas codificadoras 
para tarjetas de crédito (periféricos informáticos); máquinas de cambio de 
moneda; cajeros automáticos. Tarjetas de recarga tarjetas monedero 
tarjetas cheque tarjetas de pago tarjetas de débito tarjetas bancarias 
todas ellas magnéticas; Aparatos magnéticos para su uso en la validación 
de tarjetas. Tarjetas telefónicas de acceso y de descuento magnéticas. 
Tarjetas con chip y SIM. Mecanismos para aparatos de previo pago; cajas 
registradoras máquinas de calcular equipos de procesamiento de datos 
ordenadores software informático. Aparatos de grabación transmisión o 
reproducción de sonido o imágenes soportes de registro magnéticos 
discos acústicos discos compactos disco versátil digital (DVD) y soportes 
de grabaciones sonoras. Publicaciones electrónicas descargables, de la 
clase 9; Asistencia en administración comercial de una tienda minorista 
y/o supermercado; publicidad; gestión de negocios comerciales; 
administración comercial; trabajos de oficina; servicios de agencia de 
importación; Servicios de compra y venta de toda clase de productos por 
catálogos medios convencionales o a través de internet organización de 
eventos con fines comerciales de marketing o de publicidad. Servicios de 
estrategias de negocios para la promoción distribución y precio de toda 
clase de productos mediante la entrega a los consumidores de 
documentos que les permitan obtener descuentos canjes u otros 
beneficios. Servicios de venta al por menor y servicios de venta al por 
menor en línea de albúminas con fines culinarios; leche con albúmina / 
leche con proteína; alginatos con fines culinarios; almendras porotos 
molidas; aloe vera preparado para el consumo humano; anchoas puré de 
manzanas; tocino; porotos en conserva; prietas; caldo; concentrados de 
caldo; mantequilla; crema de mantequilla caviar; productos de 
charcutería [fiambre]; queso; almejas no vivas; manteca cacao; 
mantequilla de coco; coco desecado; grasa de coco y aceite de coco; 
Servicios de venta al por menor y servicios de venta al por menor en línea 
de compotas; leche condensada; aceite de maíz salsa de arándano 
[compota]; cangrejo de río no vivo; crema [productos lácteos]; croquetas; 
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crustáceos no vivos; dátiles; nidos de pájaro para uso alimenticio; grasas 
comestibles; aceite comestible; huevos; mezclas que contienen grasa 
para untar; grasas comestibles; materias grasas para elaborar grasas 
alimenticias; filetes de pescado; harina de pescado para consumo 
humano; mousses de pescado; pescado no vivo; pescado en conserva; 
pescado enlatado; Servicios de venta al por menor y servicios de venta 
al por menor en línea de productos alimenticios a base de pescado; frutas 
confitadas; frutas congeladas; colaciones (refrigerios) a base de fruta; 
rodajas de frutas deshidratadas; jalea de frutas; cáscara de frutas; fruta 
en conserva; fruta conservada en alcohol; pulpa de fruta; ensaladas de 
fruta; fruta cocida; fruta enlatadas; carne de caza no viva; gelatina; 
pepinillos; mermelada de jengibre; jamón; arenques pasta de garbanzos; 
colas de pescado comestible; confituras; gelatinas comestibles; kéfir 
[bebida de leche]; Servicios de venta al por menor y servicios de venta al 
por menor en línea de leche y bebida de leche; manteca de cerdo; lecitina 
con fines culinarios; lentejas en conserva; aceite de linaza con fines 
culinarios; paté (pasta) de hígado; hígado; langostas no vivas; papas 
fritas con poca grasa; margarina; mermelada; carne; extractos de carne; 
jaleas de carne; carne en conserva; carne enlatada; leche; bebidas 
lácteas en que predomina la leche; fermentos de leche con fines 
culinarios; productos lácteos y champiñones (setas) en conserva; 
Servicios de venta al por menor y servicios de venta al por menor en línea 
de mejillones no vivos; bebida a base de huevo sin alcohol; frutos secos 
preparados; aceite de oliva comestible; aceitunas en conserva; cebollas 
en conserva; ostras no vivas; comestible; aceite de palma comestible; 
mantequilla de maní; maní preparado; arvejas en conserva; pectina con 
fines culinarios; pepinillos; polen preparado como alimento; carne de 
cerdo; papas fritas; ojuelas de papa; buñuelos de papa; aves de corral no 
vivas; huevos en polvo; langostinos no vivos; Servicios de venta al por 
menor y servicios de venta al por menor en línea de preparaciones para 
hacer caldo; preparaciones para hacer sopa ajo en conserva; huevas de 
pescado preparadas; semillas procesadas semillas de maravilla 
procesadas; pasas; aceite de raps (colza) comestible; cuajo; salmón; 
pescado salado; carnes saladas; sardinas; chucrut; salchichas; 
salchichas rebozadas; pepinos de mar no vivos; extractos de algas 
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comestibles; aceite de sésamo; mariscos no vivos; camarones no vivos; 
Servicios de venta al por menor y servicios de venta al por menor en línea 
de crema ácida; huevos de caracol para el consumo; sopas; porotos de 
soya en conserva comestible; leche de soya [sustituto de leche]; 
langostas espinosas no vivas; aceite de maravilla para alimentos; tahini 
[pasta de semillas de sésamo]; algas nori [porphyra] en conserva; tofu; 
jugo de tomate para cocinar; puré de tomate; tripas; trufas en conserva; 
atún; juegos de verdura para cocinar; mousses de verduras y ensaladas 
de verduras; Servicios de venta al por menor y servicios de venta al por 
menor en línea de preparaciones de sopas de verduras; vegetales 
cocidos; vegetales secos; vegetales en conserva; vegetales enlatados; 
suero; crema batida; claras de huevo; yogurt; yemas de huevo pimienta 
de Jamaica; productos de confitería de almendra; pasta de almendra; 
anís; preparaciones aromáticas para uso alimenticio; sucedáneo del café; 
polvos de hornear; bicarbonato de soda para uso culinario; harina de 
cebada; harina de frijoles; propóleos; vinagre de cerveza; espesante para 
helado; Servicios de venta al por menor y servicios de venta al por menor 
en línea de pan; panecillos; pan rallado; bollos; preparaciones para 
glasear pasteles; polvos para productos de pastelería y repostería; 
queques y tortas; dulces; alcaparras; caramelos [dulces]; barra de cereal; 
bocadillos a base de cereales; preparaciones a base de cereales; 
hamburguesas con queso [sándwiches]; copos de cereales secos 
[producto de cereales]; chocolate; bebida a base de chocolate; bebidas 
de chocolate con leche; mousses de chocolate; chow-chow [condimento]; 
chutneys [condimentos] y canela [especia]; Servicios de venta al por 
menor y servicios de venta al por menor en línea de clavos de olor 
[especias]; cacao; bebidas a base de cacao; bebidas de cacao con leche; 
café; bebidas a base de café; bebidas de café con leche; aromatizantes 
(saborizantes) de café; condimentos; productos de confitería; productos 
de confitería para decorar árboles de navidad; galletas; sal de cocina; 
hojuelas de maíz; harina de maíz; maíz molido; maíz tostado; cuscús 
sémola; crema tártaro para fines culinarios; cebada triturada y avena 
triturada; Servicios de venta al por menor y servicios de venta al por 
menor en línea de curry [especia]; crema inglesa; mousses de postre 
[confitería]; masa; aderezos para ensalada; hielos comestibles; esencias 
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para productos alimenticios; alimento a base de harina; fermentos para 
pasta; saborizantes (aromatizantes) que no sean aceites esenciales; 
saborizantes (aromatizantes) para bebidas que no sean aceites 
esenciales; saborizantes (aromatizantes) para pasteles que no sean 
aceites esenciales; productos resultantes de la molienda de granos de 
cereales pasta a base de azúcar (fondant) [producto de confitería] y 
yogurt helado [helado de confitería]; Servicios de venta al por menor y 
servicios de venta al por menor en línea de coulis de fruta [salsa]; jaleas 
de fruta [confitería]; hierbas de jardín en conserva [condimentos]; jengibre 
[especias]; pan de jengibre; glucosa con fines culinarios; aditivos de 
gluten para fines culinarios; gluten preparado con alimento; jarabe de 
melaza; grañones para comida humana; papilla a base de leche para uso 
alimenticio; halva; preparaciones para glasear jamón; barras de cereal 
con alto contenido proteico; papilla de harina de maíz con agua o leche; 
sémola de maíz descascarillado (grits); miel; cebada descascarada; 
avena descascarada; helado; Servicios de venta al por menor y servicios 
de venta al por menor en línea de hielo para refrescarse; hielo natural o 
artificial; té helado; infusiones no medicinales; kétchup [salsa]; fermento 
[levadura]; linaza para consomé humano; regaliz [confitería]; pastillas 
[confitería]; macarrones [pastelería]; galleta de malta; extracto de malta 
para alimentos; malta para consumo humano; maltosa; marinadas 
(adobos); mazapán; mayonesa; salsa de carne; pasteles de carne 
[empanadas de carne]; ablandadores de carne para uso doméstico; 
menta para confitería; Servicios de venta al por menor y servicios de 
venta al por menor en línea de melaza; muesli; mostaza; harina de 
mostaza; edulcorantes naturales; comidas preparadas a base de fideos; 
tallarines / fideos de cinta; nuez moscada; comida a base de avena; 
hojuelas de avena; harina de avena; azúcar de palma; panqueques; 
pastas; salsa para pastas; patés en costar; pasteles; masa de pastelería; 
productos de confitería de maní; pimienta; dulces de menta; pimientas 
[condimentos]; pesto [salsa]; galletas petit-beurre; petits fours [tortas]; 
tartas; pizzas; cabritas (palomitas de maíz); harina de papa; polvos para 
hacer helados; pralinés; Servicios de venta al por menor y servicios de 
venta al por menor en línea de preparaciones para endurecer la crema 
batida pudines; quiches; ravioles; relish [condimento]; arroz; refrigerios a 
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base de arroz; pastelitos de arroz; jalea real; biscochos; azafrán 
[condimento]; sagú; sal para conservar alimentos; sándwiches; salsas 
[condimentos]; espesantes para salchichas; agua de mar para cocinar; 
sazonadores; algas marinas [condimento]; sémola; sorbetes [helado]; 
pasta de soya [condimento] harina de soya; salsa de soya; espaguetis; 
especias; arrollados primavera; Servicios de venta al por menor y 
servicios de venta al por menor en línea de anís estrellado; almidón para 
comida; barritas de regaliz [producto de confitería]; azúcar; sushi; confite 
[dulces]; tabulé; tacos; tapioca; harina de tapioca; tartas; té; bebidas a 
base de té; agentes espesantes para cocinar alimentos; salsa de 
tomates; tortillas; cúrcuma; pan sin levadura; café sin tostar; saborizantes 
de vainilla para fines culinarios; vainillina [sustituto de vainilla]; servicios 
de venta al por menor y servicios de venta minoristas en línea de 
vegetales para su uso como sustitutos del café; fideos [pasta para sopa]; 
vinagre; waffles; harina de trigo; germen de trigo para consumo humano; 
levadura; algas para la alimentación humana o animal; almendras 
[frutas]; plantas de aloe vera; bagazo de caña de azúcar en bruto; 
cebada; frijoles frescos; remolacha; frutos del bosque y frutas frescas; 
castañas frescas; raíces de achicoria; achicoria fresca; árboles de 
navidad; cítricos frescos; granos de cacao sin procesar; cáscara de coco; 
cocos; copra; cangrejos de río vivos; crustáceos vivos; pepinos frescos; 
galletas para perros; objetos comestibles y masticables para animales; 
residuos de cebada para fabricar cerveza y huevo fertilizado para 
incubar; Servicios de venta al por menor y servicios de venta al por menor 
en línea de peces vivos; harina de pescado para el consumo animal; 
harina de lino [pienso]; flores secas para decorar; flores; fruta fresca; 
hierbas de jardín frescas; granos [cereales]; uva fresca; heno; avellanas; 
conos de lúpulo; lúpulo; bayas de enebro; puerros frescos; limones 
frescos; lentejas frescas; lechugas frescas; Servicios de venta al por 
menor y servicios de venta al por menor en línea de harina de linaza para 
la alimentación animal; langostas vivas; algarrobas; maíz; champiñones 
frescos; mejillones vivos; ortigas; frutos secos; avena; aceitunas frescas; 
cebollas frescas; naranjas; ostras vivas; palmeras; Servicios de venta al 
por menor y servicios de venta al por menor en línea de maní fresco; 
arvejas frescas; pimientos; alimento para mascotas; piñas de pino; 
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semillas de plantas plantas; plantas secas para decoración; polen 
[materia prima]; papas frescas; productos residuales de cereales para el 
consumo humano; ruibarbo; arroz; raíces para el consumo; rosales; 
corcho en bruto; centeno; pepinos de mar vivos; Servicios de venta al por 
menor y servicios de venta al por menor en línea de plántulas; sésamo; 
mariscos vivos; espinaca fresca; langostas espinosas vivas; caña de 
azúcar; trufas frescas; vegetales frescos; corona de flores naturales; 
aguas gaseosas; bebidas de aloe vera sin alcohol; aperitivos sin alcohol; 
cerveza; mosto de cerveza; sidra sin alcohol; cócteles sin alcohol; 
esencias para elaborar bebidas y extractos de lúpulo para hacer cerveza; 
Servicios de venta al por menor y servicios de venta al por menor en línea 
de jugos de fruta (zumos de fruta); néctares de fruta sin alcohol; cerveza 
de jengibre; mosto de uva sin fermentar; bebidas isotónicas; kvas [bebida 
no alcohólica]; limonadas; cerveza de malta; mosto de malta; leche de 
almendra [bebida]; agua mineral [bebida]; mostos; bebidas no 
alcohólicas; extractos de frutas sin alcohol; bebidas de jugo de fruta sin 
alcohol; bebida a base de miel sin alcohol; horchata y pastillas para la 
efervescencia de bebida; Servicios de venta al por menor y servicios de 
venta al por menor en línea de leche de maní [bebida no alcohólica]; 
polvos para la efervescencia de bebidas; preparaciones para hacer 
aguas gaseosas; preparaciones para hacer bebidas; preparaciones para 
hacer licores; zarzaparrilla [bebida no alcohólica]; agua de soda; sorbetes 
[bebidas]; jarabe para bebida; jarabe para limonadas; agua de mesa; jugo 
de tomate [bebida] y jugos de verduras [bebida]; Servicios de venta al por 
menor y servicios de venta al por menor en línea de agua [bebidas]; 
bebidas de suero de leche; bebidas alcohólicas (excepto cervezas); 
bebidas alcohólicas que contienen frutas; bebidas alcohólicas (excepto 
cervezas); esencias alcohólicas; extractos alcohólicos; anís [licor] anisete 
[licor]; aperitivos; arak amargos [licores]; brandy; sidra; cócteles; curacao; 
digestores (bajativo) [alcoholes y licores]; bebidas destiladas; extractos 
de frutas alcohólicas y ginebra [gin]; Servicios de venta al por menor y 
servicios de venta al por menor en línea de agua miel [hidromiel]; kirsech; 
licores nira [bebida alcohólica a base de caña de azúcar]; licores de 
menta; sidra de pera [perada]; bebidas alcohólicas premezcladas que no 
sean a base de cerveza; alcohol de arroz; ron; sake; alcoholes [bebidas]; 
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vodka; whisky; vino; servicios de venta al por menor en el campo de 
alimentos frescos y preparados cosméticos artículos de limpieza 
productos de belleza productos de cuidado personal productos para 
mascotas alimentos para mascotas pañuelos de papel papel higiénico 
servilletas; Administración de programa de recompensas por fidelización 
del cliente para compradores; servicio de información asesoramiento y 
consultoría relacionados con los servicios mencionados, de la clase 35; 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de protección, 
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir 
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podrán coexistir 
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen 
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos 
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte 
relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica afirmar que los 
destinatarios finales de la cobertura pedida son  los mismos de aquella 
amparada por la marca previa fundante de la observación de fondo, 
coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, función o finalidad y 
canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se 
está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos 
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza 
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella. 
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una 
configuración fácilmente confundible tanto desde el punto de vista gráfico 
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos 
que al confrontarla con el signo invocado en la observación, permitan 
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría un 
evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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1631784 Melania Elena Fuentes Ludueña Mixta Los Guachucheros del Cobre CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales 
signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de personas, 
letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, gráficos, 
símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí que 
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier 
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones 
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que 
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el 
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o 
confusión.       
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas válidamente 
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la 
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibición de registro, 
que podría dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases 
relacionadas, en relación al Registro N°1349983 Marca Los 
Guachucheros Protege Espectáculos teatrales y musicales proveídos en 
lugares de actuación; Organización de actividades artísticas realizadas 
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por un dueto (conjunto) musical; Presentación de espectáculos 
musicales; servicios de composición musical; servicios de compositores 
y autores de música; Servicios de entretenimiento prestados por dúos 
musicales, cantantes y artistas del espectáculo para televisión; Servicios 
de entretenimiento prestados por grupos musicales de la clase 41.   
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de protección, 
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir 
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podrán coexistir 
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen 
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos 
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte 
relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica afirmar que los 
destinatarios finales de la cobertura pedida son  los mismos de aquella 
amparada por la marca previa fundante de la observación de fondo, 
coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, función o finalidad y 
canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se 
está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos 
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza 
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella. 
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una 
configuración fácilmente confundible tanto desde el punto de vista gráfico 
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos 
que al confrontarla con el signo invocado en la observación, permitan 
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría un 
evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M3: 

Observaciones de Fondo 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

 

78 

 

1636810 Raúl Andrés Vivar Vargas, en representación de Erreve Pellet 
SpA 

Denominativa erreve CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales 
signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de personas, 
letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, gráficos, 
símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí que 
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier 
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones 
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que 
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el 
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o 
confusión.       
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas válidamente 
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la 
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibición de registro, 
que podría dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases 
relacionadas, en relación al Registro N°885715, marca RB, que distingue 
Servicios de prestación de información comercial; publicidad, gestión 
comercial; administración comercial; trabajos de oficina; servicios de 
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marketing; servicios de gestión comercial; agrupamiento para beneficio 
de terceros de una variedad de productos de consumo, a saber, 
preparaciones para blanquear y sustancias para lavar la ropa; 
preparaciones para lavavajillas; preparaciones quitamanchas; 
limpiadores de alfombra; jabones; detergentes; preparaciones para 
descalcificar y eliminar incrustaciones calcáreas; removedores de sarro, 
removedores de oxido, ablandadores de tela, aditivos para lavar la ropa, 
preparaciones para ablandamiento del agua; removedores de grasa; 
preparaciones para destapar lavaplatos y desagüe; preparaciones para 
la prevención de sarro, óxido o grasa; preparaciones de tocador no 
medicadas; preparaciones para el cuidado de la piel; preparaciones 
medicadas para el cuidado de la piel; preparaciones para el tratamiento 
del acné; preparaciones depilatorias farmacéuticas; bebidas y confitería 
medicadas, preparaciones sanitarias; preparaciones antisépticas; 
preparaciones antibacterianas; preparaciones desinfectantes; artículos 
impregnados con un producto desinfectante o antibacteriano; artículos 
impregnados con un producto antiséptico; insecticidas; repelentes 
rodenticidas; miticidas; preparaciones para destruir animales dañinos; 
germicidas; desodorantes (no para uso personal); preparaciones para 
refrescar el aire; refrescantes de aire, de la clase 35; Registro N°917083, 
marca RB, que distingue Servicios de prestación de información 
comercial; publicidad; gestión comercial; administración comercial; 
trabajos de oficina; servicios de marketing; servicios de gestión industrial 
o comercial; organización, operación y supervisión de esquemas de 
fidelización e incentivos; alquiler y arrendamiento con opción de compra 
(leasing) de máquinas expendedoras; agrupamiento, para beneficio de 
terceros, de una variedad de productos de consumo, a saber, 
preparaciones para blanquear y sustancias para lavar la ropa; 
preparaciones para lavavajillas; preparaciones quitamanchas; 
limpiadores de alfombras; jabones; detergentes; preparaciones para 
descalcificar y eliminar incrustaciones calcáreas; removedores de sarro, 
removedores de óxido, ablandadores de tela, aditivos para lavar la ropa; 
preparaciones para ablandamiento del agua; removedores de grasa; 
preparaciones para destapar lavaplatos y desagüe; preparaciones para 
la prevención de sarro, óxido o grasa; preparaciones higiénicas no 
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medicadas; preparaciones para el cuidado de la piel; preparaciones 
medicadas para el cuidado de la piel; preparaciones para el tratamiento 
del acné; preparaciones depilatorias; productos farmacéuticos; bebidas y 
confitería medicadas; preparaciones sanitarias; preparaciones 
antisépticas; preparaciones antibacterianas; preparaciones 
desinfectantes; artículos impregnados con un producto desinfectante o 
antibacteriano; artículos impregnados con un producto antiséptico; 
insecticidas; repelentes de insectos; pesticidas; rodenticidas; miticidas; 
preparaciones para destruir animales dañinos; germicidas; desodorantes 
(no para uso personal); preparaciones para refrescar el aire; refrescantes 
de aire, de la clase 35; 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de protección, 
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir 
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podrán coexistir 
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen 
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos 
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte 
relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica afirmar que los 
destinatarios finales de la cobertura pedida son  los mismos de aquella 
amparada por la marca previa fundante de la observación de fondo, 
coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, función o finalidad y 
canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se 
está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos 
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza 
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella. 
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una 
configuración fácilmente confundible tanto desde el punto de vista gráfico 
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos 
que al confrontarla con el signo invocado en la observación, permitan 
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
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aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría un 
evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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1636915 Paulina Nazar Massuh, en representación de Paulina 
Alejandra Vergara García 

Denominativa Altodesempeño consultores CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales 
signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de personas, 
letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, gráficos, 
símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí que 
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier 
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones 
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que 
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el 
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o 
confusión.       
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas válidamente 
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la 
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibición de registro, 
que podría dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases 
relacionadas, en relación al Registro N°1411705, marca MAS 
DESEMPEÑO, que distingue Consultoría de personal. Consultoría de 
gestión de negocios en relación a la estrategia, la mercadotecnia, la 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M3: 

Observaciones de Fondo 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

 

83 

 

producción, el personal, y cuestiones de ventas al por menor. Consultoría 
en organización y gestión de negocios incluida la gestión de personal. 
Consultoría en recursos humanos. Consultoría organizacional de 
negocios. Consultoría sobre gestión de personal. Consultoría sobre 
organización y dirección de negocios; pruebas para determinar la 
capacitación profesional; evaluación e informes expertos relacionados 
con asuntos de negocios. Evaluación en relación a asuntos comerciales. 
Valoraciones en negocios comerciales y evaluaciones en términos 
comerciales, de la clase 35; 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de protección, 
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir 
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podrán coexistir 
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen 
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos 
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte 
relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica afirmar que los 
destinatarios finales de la cobertura pedida son  los mismos de aquella 
amparada por la marca previa fundante de la observación de fondo, 
coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, función o finalidad y 
canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se 
está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos 
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza 
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella. 
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una 
configuración fácilmente confundible tanto desde el punto de vista gráfico 
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos 
que al confrontarla con el signo invocado en la observación, permitan 
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría un 
evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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1636928 Mónica Alejandra Patricia Rodríguez Marín Denominativa Monik CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales 
signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de personas, 
letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, gráficos, 
símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí que 
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier 
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones 
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que 
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el 
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o 
confusión.       
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas válidamente 
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la 
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibición de registro, 
que podría dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases 
relacionadas, en relación al Registro N°1331100, marca MONIC’S, que 
distingue Administración y gestión de negocios; Agencias de importación 
y exportación; Servicios de comercio en línea en los cuales el vendedor 
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publica productos para su subasta y donde las pujas se realizan de 
manera electrónica a través de Internet; Servicios de compra y venta al 
por mayor y al detalle de productos de las clases 1 a la 34, de la clase 
35; 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de protección, 
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir 
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podrán coexistir 
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen 
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos 
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte 
relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica afirmar que los 
destinatarios finales de la cobertura pedida son  los mismos de aquella 
amparada por la marca previa fundante de la observación de fondo, 
coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, función o finalidad y 
canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se 
está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos 
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza 
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella. 
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una 
configuración fácilmente confundible tanto desde el punto de vista gráfico 
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos 
que al confrontarla con el signo invocado en la observación, permitan 
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría un 
evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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1637001 Guillermo Ignacio Andrés García Moscoso, en representación 
de Biorecarga SpA 

Denominativa Refil CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título II, artículos 
19,  20 y  22, de la Ley N° 19.039, encontrándose vencido el plazo para 
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya 
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reúne los 
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales 
signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de personas, 
letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, gráficos, 
símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí que 
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier 
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones 
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que 
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el 
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o 
confusión.   
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas registradas o solicitadas válidamente con 
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4° 
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca 
pedida incurre en la siguiente causal de prohibición de registro, que 
podría dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada: 
Artículo 20 letra e),  “No son registrables las expresiones o signos 
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, 
procedencia, destinación, peso, valor o cualidad de los productos o 
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta 
clase de productos o servicios, y las que no presenten carácter distintivo 
o describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”. 
El conjunto pedido resulta descriptivo y carente de distintividad. En 
efecto, el signo solicitado se compone de la expresión “REFIL”, el cual 
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tiene una leve variación ortográfica del término REFILL, el cual se refiere 
a um servicio de recarga ilimitada de bebidas en restaurantes sin costo 
adicional, o la tendencia sostenible de comprar recargas de productos 
(limpieza, perfumería) para reutilizar el envase original, reduciendo 
plásticos y costos, de modo que la marca describiría las características 
de los productos y servicios solicitados. Esto ya que los consumidores, al 
percibir la denominación a través de medios sonoros, asociarán la 
expresión al término “refill”, sin que la omisión de una letra L final permita 
dotar a la marca pedida de la distintividad requerida para ser admitida a 
registro, ya que su impacto fonético no es determinante. A lo que debe 
agregarse que el signo se encuentra construido en base a términos de 
uso común, y por no ser susceptible de distinguir en el mercado un único 
origen empresarial no corresponde concesiones de uso exclusivo ni 
excluyente a nadie en particular. A mayor abundamiento, la circunstancia 
de que las palabras que componen al signo solicitado se encuentren 
modificadas pero que al pronunciarse poseen la misma percepción 
fonética, no desvirtúa el carácter descriptivo o indicativo que poseen, 
pues al ser percibidas de manera fonética tiene un significado claro para 
el consumidor. Circunstancias todas que obstan al otorgamiento de un 
registro de marca comercial. 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases 
relacionadas, en relación al Registro N°1245398, marca REFILL, que 
distingue Servicios de publicidad; gestión de negocios comerciales; 
administración comercial; trabajos de oficina; difusión de anuncios 
publicitarios; colocación de carteles, distribución de material publicitario, 
agencias de publicidad, recopilación de estadísticas; investigación 
comercial; análisis del precio de costo; publicidad exterior; servicios de 
estrategias promocionales para la obtención de recompensas para 
clientes frecuentes; servicios de estrategias promocionales para la 
obtención de recompensas para aumentar la lealtad de los clientes; 
servicios de estrategias promocionales para la obtención de 
recompensas originada de una compra; servicios de reagrupamiento de 
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productos, a saber: productos químicos para la industria, la ciencia y la 
fotografía, así como para la agricultura, la horticultura y la silvicultura, 
resinas artificiales en bruto, materias plásticas en bruto, abonos para el 
suelo, composiciones extintoras, preparaciones para templar y soldar 
metales, productos químicos para conservar alimentos, materias 
curtientes, adhesivos (pegamentos) para la industria, pinturas, barnices, 
lacas, productos antioxidantes y productos para conservar la madera, 
materias tintóreas, mordientes, resinas naturales en bruto, metales en 
hojas y en polvo para pintores, decoradores, impresores y artistas, 
preparaciones para blanquear y otras sustancias para lavar la ropa, 
preparaciones para limpiar, pulir, desengrasar y raspar, jabones, 
productos de perfumería, aceites esenciales, cosméticos, lociones 
capilares, dentífricos, preparaciones farmacéuticas y veterinarias, 
preparaciones higiénicas y sanitarias para uso médico, alimentos y 
sustancias dietéticas para uso médico o veterinario, alimentos para 
bebes, complementos alimenticios para personas y animales, emplastos, 
material para apósitos, material para empastes e improntas dentales, 
desinfectantes, preparaciones para eliminar animales dañinos, 
fungicidas, herbicidas, metales comunes y sus aleaciones, materiales de 
construcción metálicos, construcciones transportables metálicas, 
materiales metálicos para vías férreas, cables e hilos metálicos no 
eléctricos, artículos de cerrajería y ferretería metálicos, tubos y tuberías 
metálicos, cajas de caudales, productos metálicos, minerales metalíferos, 
máquinas y máquinas herramientas, motores, acoplamientos y 
elementos de transmisión, instrumentos agrícolas, incubadoras de 
huevos, distribuidores automáticos, herramientas e instrumentos de 
mano accionados manualmente, artículos de cuchillería, tenedores y 
cucharas, armas blancas, navajas y maquinillas de afeitar, aparatos e 
instrumentos científicos, náuticos, geodésicos, fotográficos, 
cinematográficos, ópticos, de pesaje, de medición, de señalización, de 
control (inspección), de salvamento y de enseñanza, aparatos e 
instrumentos de conducción, distribución, transformación, acumulación, 
regulación o control de la electricidad, aparatos de grabación, transmisión 
o reproducción de sonido o imágenes, soportes de registro magnéticos, 
discos acústicos, discos compactos, dvd y otros soportes de grabación 
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digitales, mecanismos para aparatos de previo pago, cajas registradoras, 
máquinas de calcular, equipos de procesamiento de datos, ordenadores, 
software, extintores, aparatos e instrumentos quirúrgicos, médicos, 
odontológicos y veterinarios, así como miembros, ojos y dientes 
artificiales, artículos ortopédicos, material de sutura, aparatos de 
alumbrado, calefacción, producción de vapor, cocción, refrigeración, 
secado, ventilación y distribución de agua, instalaciones sanitarias, 
vehículos, aparatos de locomoción terrestre, aérea o acuática, armas de 
fuego, municiones y proyectiles, explosivos, fuegos artificiales, metales 
preciosos y sus aleaciones, así como productos de estas materias o 
chapados, artículos de joyería, bisutería, piedras preciosas, artículos de 
relojería e instrumentos cronométricos, instrumentos musicales, papel, 
cartón y artículos de estas materias, productos de imprenta, material de 
encuadernación, fotografías, artículos de papelería, adhesivos 
(pegamentos) de papelería o para uso doméstico, material para artistas, 
pinceles, máquinas de escribir y artículos de oficina, material de 
instrucción o material didáctico, materias plásticas para embalar, 
caracteres de imprenta, clichés de imprenta, caucho, gutapercha, goma, 
amianto, mica y productos de estas materias, productos de materias 
plásticas semielaborados, materiales para calafatear, estopar y aislar, 
tubos flexibles no metálicos, cuero y cuero de imitación, productos de 
estas materias, pieles de animales, baúles y maletas, paraguas y 
sombrillas, bastones, fustas y artículos de guarnicionería, materiales de 
construcción no metálicos, tubos rígidos no metálicos para la 
construcción, asfalto, pez y betún, construcciones transportables no 
metálicas, monumentos no metálicos, muebles, espejos, marcos, 
productos de madera, corcho, caña, junco, mimbre, cuerno, hueso, marfil, 
ballena, concha, ámbar, nácar, espuma de mar, sucedáneos de todos 
estos materiales o de materias plásticas, utensilios y recipientes para uso 
doméstico y culinario, peines y esponjas, cepillos, materiales para 
fabricar cepillos, material de limpieza, lana de acero, vidrio en bruto o 
semielaborado (excepto el vidrio de construcción), artículos de cristalería, 
porcelana y loza, cuerdas, cordeles, redes, tiendas de campaña, lonas, 
velas de navegación, sacos y bolsas para dormir, materiales de 
acolchado y relleno, materias textiles fibrosas en bruto, hilos para uso 
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textil, tejidos y productos textiles, ropa de cama, ropa de mesa, prendas 
de vestir, calzado, artículos de sombrerería, encajes y bordados, cintas y 
cordones, botones, ganchos y ojetes, alfileres y agujas, flores artificiales, 
alfombras, felpudos, esteras, linóleo y otros revestimientos de suelos, 
tapices murales que no sean de materias textiles, juegos y juguetes, 
artículos de gimnasia y deporte, adornos para árboles de navidad, toda 
clase de alimentos y bebidas para consumo humano, toda clase de 
alimentos para animales, tabaco, artículos para fumadores, cerillas, 
electrodomésticos, equipos eléctricos y electrónicos, equipos eléctricos y 
electrónicos de entretenimiento, equipo y aparatos de 
telecomunicaciones, tarjetas de prepago para la adquisición de productos 
y servicios, línea blanca, colchones, llantas, artículos para la decoración 
del hogar; (excepto su transporte), para que los consumidores puedan 
examinarlos a su conveniencia; servicios de venta al por mayor y menor, 
por catálogo y por internet de los productos anteriormente mencionados, 
con excepción de aceites y grasas para uso industrial; lubricantes; 
composiciones para absorber, rociar y asentar el polvo; combustibles 
(incluida la gasolina para motores) y materiales de alumbrado; velas y 
mechas de iluminación, suscripción a servicios de telecomunicaciones 
para terceiros, de la clase 35; 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de protección, 
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir 
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podrán coexistir 
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen 
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos 
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte 
relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica afirmar que los 
destinatarios finales de la cobertura pedida son  los mismos de aquella 
amparada por la marca previa fundante de la observación de fondo, 
coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, función o finalidad y 
canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se 
está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos 
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a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza 
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella. 
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una 
configuración fácilmente confundible tanto desde el punto de vista gráfico 
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos 
que al confrontarla con el signo invocado en la observación, permitan 
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría un 
evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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1637435 ATRIUM S.A., en representación de YPROTEC SPA Mixta YPRO CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título II, 
artículos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el plazo 
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, 
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reúne 
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.  
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios, 
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia 
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la 
confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos 
y/o servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales 
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión.    
Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al Registro 1351434 Marca HY-PRO 
Protege Filtros para motores de reemplazo para aplicaciones 
estacionarias de filtración de lubricación hidráulica e industrial; 
máquinas de acondicionamiento de fluidos para eliminar contaminantes 
de fluidos hidráulicos, combustibles y lubricantes y sus partes; 
separadores de agua para eliminar la contaminación de partículas; 
filtros para motores; filtros para motores para filtrar fluidos; filtradoras; 
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filtros en cuanto partes de máquinas o motores; cartuchos para 
máquinas de filtrar; filtros para motores para la prevención y eliminación 
de barnices para su uso en turbinas de gas pequeñas y aplicaciones de 
aceite lubricante de compresores; filtros duplex para motores ; filtros 
para motores de alta presión; filtros para motores de baja presión; 
separadores de agua para retirar el agua de lubricantes y fluidos 
hidráulicos. de la clase 07. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos o servicios que se 
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos 
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible, tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia que posibilite su coexistencia en el 
mercado sin riesgo a error o confusión por parte del consumidor en 
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.    
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
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aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores.  
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1637436 Jonathan Alberto Lazo González, en representación de 
CENTRO DE ATENCIÓN INTEGRAL RESILIENCE MIND 
SpA 

Denominativa Resilience Mind CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título II, 
artículos 19, 20 y 22, de la Ley N° 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro.  
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
signos capaces de distinguir en el mercado productos o servicios, 
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia 
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la 
confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión. 
Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas registradas o solicitadas válidamente con 
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4° 
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca 
pedida incurre en la siguiente causal de prohibición de registro, que 
podría dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada: 
Artículo 20 letra E) “No son registrables: las expresiones o signos 
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, 
procedencia, destinación, peso, valor o cualidad de los productos o 
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar 
cierta clase de productos o servicios, y las que no presenten carácter 
distintivo o describan los productos o servicios a que deban aplicarse”. 
El signo pedido resulta carente de distintividad. En efecto, se compone 
de los términos en inglés RESILIENCE MIND que se traducen al 
español como Mente Resiliente, y por tal se entiende como la capacidad 
de adaptarse mental y emocionalmente, afrontar y recuperarse de la 
adversidad, el trauma o el estrés significativo. Implica mantener una 
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actitud positiva y flexible para superar los retos, recuperarse de los 
reveses y seguir funcionando con eficacia, en lugar de sentirse 
abrumado. Dicho esto, se está describiendo los servicios solicitados, 
por lo que un consumidor medio no lo percibirá como un signo distintivo, 
sino como una expresión con sentido, asociado a una característica de 
los servicios solicitados, y no a un origen empresarial determinado. A lo 
que debe agregarse que el signo se encuentra construido en base a 
términos de uso común, y por no ser susceptible de distinguir en el 
mercado un único origen empresarial no corresponde concesiones de 
uso exclusivo ni excluyente a nadie en particular, circunstancias todas 
que obstan al otorgamiento de un registro de marca comercial. 
 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M3: 

Observaciones de Fondo 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

 

98 

 

1637444 Lautaro Santiago Albornoz Arancibia Denominativa REDDOT CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título II, 
artículos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el plazo 
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, 
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reúne 
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.  
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios, 
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia 
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la 
confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos 
y/o servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales 
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión.    
Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al Registro 851541 Marca DOT Protege 
Herramientas [partes de máquinas]; máquinas agrícolas; grúas 
(aparatos de elevación); cosechadoras [máquinas agrícolas]; máquinas 
de explotación minera; máquinas de construcción; todas ellas dirigidas y 
operadas en forma remota o autónoma, autopropulsada, alimentada por 
electricidad, diésel o gasolina. de la clase 07; y Registro 1274956 Marca 
DOT Protege Herramientas [partes de máquinas]; máquinas agrícolas; 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M3: 

Observaciones de Fondo 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

 

99 

 

grúas (aparatos de elevación); cosechadoras [máquinas agrícolas]; 
máquinas de explotación minera; máquinas de construcción; todas ellas 
dirigidas y operadas en forma remota o autónoma, autopropulsada, 
alimentada por electricidad, diésel o gasolina. de la clase 07. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos o servicios que se 
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos 
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible, tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia que posibilite su coexistencia en el 
mercado sin riesgo a error o confusión por parte del consumidor en 
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.    
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores.  
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1637448 Liliana Gabriela Ili Raimilla, en representación de LILIANA ILI 
RAIMILLA ELABORACION DE OTROS PRODUCTOS 
ALIMENTICIOS EIRL 

Mixta Ghee Nutrido de Sol CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título II, 
artículos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el plazo 
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, 
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reúne 
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.  
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios, 
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia 
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la 
confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos 
y/o servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales 
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión.    
Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al Registro 868596 Marca NUTRISUN 
protege Aceites y grasas comestibles. clase 29 y Registro 1169903 
Marca NUTRASOL protege Aceites comestibles; aceites y grasas 
comestibles. clase 29. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos o servicios que se 
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pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos 
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible, tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, sin que la incorporación 
de la palabra GHEE que es el producto solicitado permitan distinguirla 
con un grado adecuado de independencia y fisonomía propia que 
posibilite su coexistencia en el mercado sin riesgo a error o confusión 
por parte del consumidor en cuanto al origen empresarial de los 
productos y/o servicios.    
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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1637451 Zhankui Wang Mixta LM CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título II, 
artículos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el plazo 
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, 
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reúne 
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.  
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios, 
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia 
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la 
confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos 
y/o servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales 
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión.    
Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al Registro 1269815 Marca LM 
LIGHTME protege Anaqueles [baldas] de muebles; anaqueles de 
biblioteca; anaqueles para archivadores; Anaqueles para libros; 
Aparadores (muebles); aparadores [muebles]; archiveros; Armario para 
artículos para servir el te (chadansu); Armarios; Armarios con espejo; 
Armarios de almacenamiento metálicos; armarios empotrados; Armarios 
para zapatos; armazones de cama de madera; Armazones de madera 
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para camas; artículos de cestería; Asientos de suelo de estilo japonés 
(zaisu); asientos*; Atrapasueños [decoración]; Atriles para libros; 
atriles*; Balancines de jardín; Ballena; bancos [muebles]; bancos de 
aserrar [mobiliario]; Bancos de trabajo; bancos de trabajo [muebles]; 
bancos de trabajo*; bandejas no metálicas*; Barandillas de cama; 
barricas no metálicas; Barriles no metalicos; barriles no metálicos; 
Bastidores de lienzo para artistas; bastidores para bordar; Baúles 
nagamochi; Baúles para juguete; baúles para juguetes; bibliotecas 
[muebles]; Biombo vertical oriental de un solo panel (tsuitate); Biombos 
[muebles]; Biombos separadores plegables orientales (byoubu); 
botelleros [muebles]; burros [caballetes de aserrar]; buzones de correo 
no metálicos ni de obra; caballetes [muebles]; caballetes de aserrar; 
cabeceras [muebles]; cajas de herramientas no metálicas, vacías; cajas 
de madera o de materias plásticas; cajas no metálicas; cajas para 
juguetes; Cajas para juguetes [muebles]; Cajas y baúles para juguetes; 
Cajones; Cajones [partes de muebles]; Camas; Camas de madera; 
Camas para animales de compañía; Camas para niños; Camas 
plegables; camas*; Camas, colchones, almohadas y cabezales; 
cambiadores de pared [muebles]; cambiadores para bebés 
[colchonetas]; canapés [sillones]; Canastas de fruta fresca para regalo; 
carritos [mobiliario]; carritos de servicio; carritos de té; casas para 
pájaros; casetas de perro; casetas para animales de compañía; 
Casilleros; cestas no metálicas; cestos [cestas] para transportar objetos; 
cestos de panadería; cestos no metálicos; cofres de herramientas no 
metálicos, vacíos; Cofres no metálicos; Cojines; cojines para animales 
de compañía; Cojines para sillas; Cojines rellenos con pelo; cojines*; 
Colchones; Colchones de madera flexible; Colchones y almohadas; 
colchones*; colchonetas para corrales de bebés; colchonetas para 
corralitos de bebés; colchonetas para dormir; Colchonetas para dormir 
para niños; Colchonetas para parques de bebés; cómodas; 
Contenedores de embalaje industriales de madera; contenedores 
flotantes no metálicos; contenedores no metálicos; Contenedores para 
transporte, no de metal; coral; Corrales de bebé; corrales de bebés; 
corralitos de bebés; cortinas de bambú; Cortinas de cuentas para 
decoración; Cortinas de cuentas para decorar; cuadros [marcos] de 
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colmenas; cubas no metálicas; cuchas; cuchas para animales de 
compañía; cuelgabolsos no metálicos; Cunas; cunas de bebé; cunas 
para animales de compañía; Decoraciones de materias plásticas para 
alimentos; envases de madera para botellas; escritorios [muebles]; 
Escritorios bajos de estilo japonés (wazukue); Escritorios de oficina; 
Escritorios de pie; escuadras no metálicas para muebles; Esculturas de 
madera; Esculturas de materias plásticas; espejos; Espejos de mano 
[espejos de tocador]; Espejos para el cuarto de baño y para afeitar; 
Espejos que no sean de mano; estanterías; Estanterías de exposición; 
Estanterías metálicas; Estanterías plegables; estantes [muebles]; 
estantes de almacenamiento; estantes de biblioteca; Estantes de libros; 
Estantes inclinados; Estantes para kimonos; Estantes para papeleria; 
Estantes para plantas; Estantes para vino [mobiliario]; estatuas de 
madera, cera, yeso o materias plásticas; estatuillas de madera, cera, 
yeso o materias plásticas; Expositores [muebles]; expositores 
[organizadores] de joyas; Expositores de trajes; expositores para 
periódicos; ficheros [muebles]; figuras [estatuillas] de madera, cera, 
yeso o materias plásticas; Figuras de ratán; ganchos [garfios] no 
metálicos para prendas de vestir; Ganchos de cortina para ducha; 
Ganchos de cortinas; ganchos no metálicos para percheros; Ganchos 
para la ropa no metalicos; Ganchos para sombreros, no de metal; 
garras de animales; hamacas; jardineras [muebles]; letreros de madera 
o materias plásticas; Letreros verticales de madera o materias plásticas; 
libreros [muebles]; listones para marcos; Literas; Manijas de puerta no 
metálicas; Maniquíes; maniquíes*; marcos [arte y decoración]; Marcos 
para cuadros y fotografías; Marcos para cuadros y fotos que no sean de 
metales preciosos; Marcos para espejo; matrículas [placas de 
matriculación] no metálicas; Mesas bajas de estilo japonés (zataku); 
mesas con ruedas para computadoras; mesas con ruedas para 
ordenadores; Mesas de comedor; mesas de dibujo; Mesas de 
exposición; Mesas de masaje; Mesas de oficina; Mesas de té; mesas de 
tocador; Mesas de tocador con tres espejos; Mesas para cambiado de 
bebés; mesas*; mimbre; minicunas de balancín; mobiliario escolar; 
moisés; molduras para marcos de cuadros; mostradores [mesas]; 
móviles [objetos de decoración]; Móviles para la decoración; 
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Mudadores; Mueble de baño; Muebles; muebles archivadores; Muebles 
de camping; Muebles de casa, oficina y jardín; Muebles de materias 
plásticas para jardines; Muebles de oficina; Muebles hechos de madera 
o sustitutos de la madera; Muebles para exhibir productos; Muebles 
tapizados; números de casa no luminosos ni metálicos; pajareras*; 
paragüeros; Partes de camas no metalicas; Partes de muebles; patas 
cortas para muebles; patas de muebles; pedestales para macetas de 
flores; perchas para prendas de vestir; Percheros; percheros [muebles]; 
percheros para sombreros; perillas de puerta no metálicas; Perillas no 
metalicos; pernos no metálicos; Persianas de caña, ratán o bambú 
(sudare); Persianas de interior; persianas de interior para ventanas 
[mobiliario]; persianas de madera tejida [mobiliario]; piezas de 
mobiliario; pinzas de materias plásticas para cerrar bolsas; piqueras no 
metálicas; placas de espejo; placas de identificación no metálicas; 
placas de matriculación no metálicas; placas de vidrio para espejos; 
Placas para nombres de puertas, no de metal; Plataformas para 
cambiado de bebés; pomos [tiradores] no metálicos; portalibros; puertas 
de muebles; pupitres; Ratán [material en bruto o semielaborado]; 
repisas de almacenamiento; Reposabrazos de estilo japonés (kyosoku); 
reposapiés; restiradores; rótulos de madera o materias plásticas; ruedas 
de cama no metálicas; ruedas no metálicas para muebles; ruedecillas 
para cortinas; Sillas; sillas [asientos]; sillas altas para niños; Sillas de 
comedor; Sillas de oficina; Sillas mecedoras; Sillas plegables; Sillas 
reclinables; Sillones; Sillones cama; Sillones de oficina; Sillones de 
peluquería; Sillones reclinables; sillones*; sofás; Sofás cama; Somieres; 
Somieres de camas; soportes no metálicos para barriles; soportes para 
libros; sujetacables no metálicos; Tabiques autoportantes [muebles]; 
Tableros de mesa; tableros para colgar llaves; Tablones de anuncios; 
Taburetes; Tachuelas no metálicas para tapicería; tacos [chavetas] no 
metálicos; Tapas de madera para contenedores de embalaje 
industriales; Tapas de rosca no metálicas para botellas; Tapetes para 
fregaderos; tapones de botella; Tarimas; tarugos no metálicos; toalleros 
[muebles]; tocadores [muebles]; toneles no metálicos; topes para 
puertas, que no sean metálicos ni de caucho; topes para ventanas, que 
no sean metálicos ni de caucho; tornillos no metálicos; Tornillos 
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sujetacables no metálicos; Travesaños [almohadas]; Tronas para niños; 
Tumbonas; tumbonas [sillas de extensión]; tutores no metálicos para 
plantas y árboles; varillas para alfombras de escalera; varillas para 
marcos; vasares [muebles]; Vestidores [mesas de tocador]; vidrio 
plateado [espejos]; Vitrinas; vitrinas [muebles]; Vitrinas para 
mercancías. clase 20 y Registro 1306629 Marca LM LIGHTME protege 
Anaqueles (baldas) de muebles; anaqueles de biblioteca; anaqueles 
para archivadores; Anaqueles para libros; Aparadores (muebles); 
aparadores [muebles]; Armario para artículos para servir el te 
(chadansu); Armarios; Armarios con espejo; Armarios para zapatos; 
armazones de cama de madera; Armazones de madera para camas; 
artículos de cestería; Asientos de suelo de estilo japonés (zaisu); 
asientos*; Atrapasueños (decoración); Atriles para libros; atriles; 
Balancines de jardín; Ballena; bancos (muebles); bancos de aserrar 
(mobiliario); Bancos de trabajo; bancos de trabajo (muebles); bancos de 
trabajo; bandejas no metálicas; Barandillas de cama; Barriles no 
metálicos; Bastidores de lienzo para artistas; bastidores para bordar; 
Baúles nagamochi; Baúles para juguete; baúles para juguetes; 
bibliotecas (muebles); Biombo vertical oriental de un solo panel 
(tsuitate); Biombos (muebles); Biombos separadores plegables 
orientales (byoubu); botelleros (muebles); burros (caballetes de aserrar); 
buzones de correo no metálicos ni de obra; caballetes (muebles); cajas 
de madera o de materias plásticas; cajas no metálicas; cajas para 
juguetes; Cajas para juguetes (muebles); Cajas y baúles para juguetes; 
Cajones; Cajones (partes de muebles); Camas; Camas de madera; 
Camas para animales de compañía; Camas para niños; Camas 
plegables; camas; Camas, colchones, almohadas y cabezales; 
cambiadores para bebés (colchonetas); canapés (sillones); Canastas de 
fruta fresca para regalo; carritos (mobiliario); carritos de servicio; carritos 
de té; casas para pájaros; casetas de perro; casetas para animales de 
compañía; Casilleros; cestas no metálicas; cestos (cestas) para 
transportar objetos; cestos de panadería; cestos no metálicos; cofres de 
herramientas no metálicos, vacíos; Cofres no metálicos; Cojines; 
Cojines japoneses para suelos (zabuton); cojines para animales de 
compañía; Cojines para sillas; Cojines rellenos con pelo; cojines; 
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cómodas; contenedores flotantes no metálicos; Contenedores 
industriales de embalaje de bambú; contenedores no metálicos; 
Contenedores para transporte, no de metal; Corrales de bebé; corrales 
de bebés; corralitos de bebés; Cortinas de cuentas para decorar; 
cuadros (marcos) de colmenas; cubas no metálicas; cuchas; cuchas 
para animales de compañía; cuelgabolsos no metálicos; Cunas; cunas 
de bebé; cunas para animales de compañía; Decoraciones de materias 
plásticas para alimentos; envases de madera para botellas; Escritorios 
bajos de estilo japonés (wazukue); Escritorios de oficina; Escritorios de 
pie; escuadras no metálicas para muebles; Esculturas de madera; 
Esculturas de materias plásticas; espejos; Espejos de mano (espejos de 
tocador); Espejos para el cuarto de baño y para afeitar; Espejos que no 
sean de mano; estanterías; Estanterías de exposición; Estanterías 
plegables; estantes (muebles); estantes de almacenamiento; estantes 
de biblioteca; Estantes de libros; Estantes inclinados; Estantes para 
kimonos; Estantes para papeleria; Estantes para plantas; Expositores 
(muebles); expositores (organizadores) de joyas; ficheros (muebles); 
figuras (estatuillas) de madera, cera, yeso o materias plásticas; Figuras 
de ratán; ganchos (garfios) no metálicos para prendas de vestir; 
Ganchos de cortina para ducha; Ganchos de cortinas; ganchos no 
metálicos para percheros; Ganchos para la ropa no metalicos; Ganchos 
para sombreros, no de metal; garras de animales; hamacas; jardineras 
(muebles); letreros de madera o materias plásticas; Letreros verticales 
de madera o materias plásticas; libreros (muebles); listones para 
marcos; Literas; Manijas de puerta no metálicas; marcos (arte y 
decoración); Marcos para cuadros y fotografías; Marcos para cuadros y 
fotos que no sean de metales preciosos; Marcos para espejo; Mesas 
bajas de estilo japonés (zataku); mesas con ruedas para computadoras; 
mesas con ruedas para ordenadores; Mesas de comedor; mesas de 
dibujo; Mesas de exposición; Mesas de oficina; Mesas de té; mesas de 
tocador; Mesas de tocador con tres espejos; Mesas para cambiado de 
bebés; mobiliario escolar; moisés; molduras para marcos de cuadros; 
mostradores (mesas); móviles (objetos de decoración); Móviles para la 
decoración; Mudadores; Mueble de baño; Muebles; muebles 
archivadores; Muebles de camping; Muebles de casa, oficina y jardín; 
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Muebles de oficina; Muebles hechos de madera o sustitutos de la 
madera; números de casa no luminosos ni metálicos; pajareras; 
paragüeros; Partes de camas no metálicas; Partes de muebles; patas 
cortas para muebles; perchas para prendas de vestir; Percheros; 
percheros (muebles); percheros para sombreros; Perillas no metálicos; 
placas de identificación no metálicas; placas de matriculación no 
metálicas; portalibros; pupitres; repisas de almacenamiento; 
Reposabrazos de estilo japonés (kyosoku); rótulos de madera o 
materias plásticas; Sillas; sillas (asientos); Sillas adaptadas para su uso 
por personas con problemas de movilidad; sillas altas para niños; Sillas 
de comedor; Sillas de oficina; Sillas mecedoras; Sillas reclinables; 
Sillones; sillones; sofás; Sofás cama; Tableros de mesa; tableros para 
colgar llaves; Tablones de anuncios; Taburetes; Tronas para niños; 
Tumbonas; tumbonas (sillas de extensión); tutores no metálicos para 
plantas y árboles; vidrio plateado (espejos). clase 20. 
 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos o servicios que se 
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos 
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible, tanto 
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desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia que posibilite su coexistencia en el 
mercado sin riesgo a error o confusión por parte del consumidor en 
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.  
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores.  
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1637475 María Antonieta De Los Angeles Toledo Román, en 
representación de Prana Consultora  EIRL 

Denominativa Prana Consultora CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título II, 
artículos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el plazo 
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, 
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reúne 
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.  
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios, 
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia 
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la 
confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos 
y/o servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales 
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión.    
Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al Registro 1238250 Marca Prana & 
Co. Protege Análisis de dirección de negocios; Asesoramiento de 
eficiencia empresarial; asesoramiento en dirección de empresas; 
Compilación de estadísticas con fines de negocios o comerciales; 
Consultoría de personal; consultoría en dirección de negocios; 
Formación en negocios; Franquicias, a saber, consultoría y asistencia 
en gestión, organización y promoción de negocios; Servicios de 
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asesoramiento de negocios, consultoría e información; Servicios de 
desarrollo de estrategias para negocios; Servicios de expertos en la 
eficiencia empresarial; Servicios de gestión y asesoramiento de 
negocios; servicios de planificación estratégica de negocios; de la clase 
35; y Registro 1449672 Marca PRANA FEST Protege Organización de 
actos educativos, recreativos, deportivos y culturales; organización de 
bailes; organización de coloquios; organización de conciertos 
musicales; organización de congresos y conferencias con fines 
culturales y educativos; organización de cursos de formación; 
organización de espectáculos; organización de eventos con fines 
culturales; organización, producción, presentación y gestión de 
conciertos de música, festivales, giras y otras actuaciones, eventos y 
actividades musicales y culturales. de la clase 41. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos o servicios que se 
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos 
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible, tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
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independencia y fisonomía propia que posibilite su coexistencia en el 
mercado sin riesgo a error o confusión por parte del consumidor en 
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.  
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores.  
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1637476 Jose Luis Paredes Vinces, en representación de 
MARKETTECH SPA 

Mixta FERIAGO CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título II, 
artículos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el plazo 
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, 
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reúne 
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.  
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios, 
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia 
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la 
confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos 
y/o servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales 
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión.    
Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al Registro 953906 Marca GO Protege 
Cervezas; aguas minerales y gaseosas y bebidas no alcohólicas; 
bebidas y zumos de frutas; siropes y preparaciones para hacer bebidas, 
incluyendo bebidas energéticas e isotónicas para deportistas. de la 
clase 32; Registro 1201751 Marca GO Protege Ventas y marketing al 
por menor y al por mayor, a través de cualquier medio, incluyendo 
Internet, conectados con la venta de productos en el campo de viaje, 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M3: 

Observaciones de Fondo 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

 

114 

 

accesorios para viajes, camping, actividades al aire libre, tiempo libre y 
deportes. de la clase 35; Registro 1197673 Marca GO FRESH! Protege 
Carne, pescado, carne de ave y carne de caza; extractos de carne; 
frutas y verduras; hortalizas y legumbres en conservas congeladas, 
secas y cocidas; jaleas confituras compotas; huevos; leche y productos 
lácteos; aceites y grasas comestibles. de la clase 29; Granos y 
productos agrícolas, hortícolas y forestales no comprendidas en otras 
clases; animales vivos frutas y verduras hortalizas y legumbres frescas; 
semillas; plantas y flores naturales; alimentos para animales; malta. de 
la clase 31; Registro 1250512 Marca GO! VEGAN Protege Aceite de 
chiles como condimento o aderezo, Achicoria [sucedáneo del café], 
Achicoria y mezclas de achicoria, todas para su uso como sucedáneos 
del café, Achiote [condimento]. Aderezo para ensalada, Agua de mar 
para uso culinario, Ajíes [productos para sazonar], Ajíes en pasta 
[condimento], Ajo en polvo, Ajo molido [condimento], Alcaparras, Alegría 
[amaranto con miel]. Alfajor de coco [dulce], alfandoques [dulce], Algas 
[condimentos], Algodón de azúcar, Alimentos a base de avena, Aliños 
para ensalada, Almíbar para cubrir, Almidón de maíz para uso 
alimenticio, Almidón de palma de sagú para alimentación, Almidón de 
patata dulce para alimentación, Almidón para uso alimenticio. 
Almojabanas, Anís [semillas], Anís estrellado, arepa de huevo [alimento 
a base de maíz y huevo], Arepas, arepas de maíz, arepas de trigo, 
Aromatizantes alimentarios que no sean aceites esenciales, 
Aromatizantes de café, Aromatizantes de hierbas para elaborar bebidas, 
Aromatizantes de vainilla para uso culinario, aromatizantes 
parabebidas, que no sean aceites esenciales, Aromatizantes que no 
sean aceites esenciales para productos de pastelería y repostería. 
Arroz, Arroz artificial sin cocer, arroz cocinado, Arroz con leche, Arroz 
descascarillado, Arroz enriquecido sin cocinar, Arroz inflado, Arroz 
integral, Arroz malteado fermentado (koji), Arroz seco cocinado, arroz 
zambito, Ate [producto de confitería], Avena molida, Avena mondada, 
Axiote [condimento], Azafrán [productos para sazonar], Azúcar, Azúcar 
de palma, Azúcar en cubos, azúcar en polvo, azúcar granulada, azúcar 
mascabado, Bagels [rosca de pan], Baguettes, baozi [bollos rellenos], 
Barquillos. Barquillos para helados cremosos. Barquillos rellenos de 
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mermelada de judías (monaka), Barras de cereales, Barras de 
chocolate, Barras de helados comestibles, Barras de hielo, Barras de 
pasta de porotos dulces en gelatina (yohkan), barritas de cereales ricas 
en proteínas, Barritas de regaliz [productos de confitería], Bases de 
pizza, Bases de tacos, Bebidas a base de cacao, Bebidas a base de 
café, Bebidas a base de té, Bebidas a base de té, Bebidas basadas en 
el té con sabor a frutas, Bebidas de cacao con leche, Bebidas de café, 
Bebidas de café con leche, Bebidas lácteas a base de chocolate, 
Bicarbonato de soda para uso culinario, Birote [pan], Biscotes, 
Bizcochería. Bizcochos, bizcochuelos [pastelillos], Bocadillos [dulces de 
guayaba], Bocadillos y emparedados, Bocoles [alimento a base de de 
masa de maíz], bola de oro [pastel], Bolas de masa al vapor chinas 
(shumai, cocidas). Bolas de masa dulce (dango), Bolillo [pan], bolis 
[helados], Bolitas de arroz [dumplings], Bolitas de azúcar para confitería, 
Bollo limpio [envuelto de maíz blanco], Bollos de crema, Bollos de 
mermelada, Bollos de mermelada de judías, bombones de azúcar, 
Bombones de chocolate, brazo de reina [pastel relleno enrollado], 
Brioches, Budín de arroz, Budines, buñuelos de arroz recubiertos con 
mermelada de alubias dulces (ankoro), Burritos mexicanos, cabritas 
[palomitas de maíz], Cacao. Cacao con leche, Cacao en polvo, Cacao 
tostado, en polvo, en grano o en bebida, Cacao y bebidas a base do 
cacao preparados, Café, Café con leche, Café helado, Café 
instantáneo, Calé sin cafeína, Café sin tostar, Café tostado, en polvo, 
granulado o en bebidas. Café y bebidas a base de café preparados, 
Café y sucedáneos del café, Café y té, Calzone [empanadas], Camote 
[producto de confitería], Canapés [bocadillo), Canela [especia], Canela 
en polvo [especia], Canelones, Capirotada [dulce a base de pan], 
Caracolas de pasta, Caramelo, Caramelos blandos, Caramelos de 
azúcar cocido, Caramelos de goma. Caramelos de menta, caramelos 
macizos cubiertos de azúcar, Caramelos masticables a base de 
gelatina, caramelos sin azúcar, Cemita [pan], Cereales listos para 
comer, Cereales para el desayuno, Chalotas procesadas para su uso 
como condimento, Chalupas [alimento a base de maíz], Chamoy 
[dulce], Chancaca, Chanchamito [alimento a base de masa de maíz], 
ChapaleIe, chicharronas [panes rellenos cle chicharrón], Chicles, 
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Chilaquiles [Tortilla frita de maíz cubierta de salsa], Chilate [bebida a 
base de cacao], Chile en polvo [especia], Chiles [productos para 
sazonar], Chimichanga [tortilla de harina rellena de varios ingredientes], 
Chirmol [salsa], Chocolates [alimento a base de maíz], Chocolate, 
Chocolate con leche, Chocolate para coberturas, Chocolate para 
confitería y pan, Chocolate relleno, Chocolate y chocolates, chocotejas 
[productos de confitería], Chow-chow [condimento], chumbeques [turrón 
norteño], chupetes [golosinas] Chupetes [helados], Churpias [galletas 
de cacahuate], Chutney, Clavo [especia], Clavo en polvo [especia]. 
Cocadas [dulce de coco], Codzitos [tortilla rellena de varios 
ingredientes], color [condimento), Comidas preparadas a base de 
fideos. Comidas preparadas a base de fideos, Condimento para tacos, 
Condimentos alimentarios que consisten principalmente en kétchup y 
salsa. Condimentos en polvo, Confitería helada, Confituras de 
chocolate, Conos [barquillos], Copos de avena, Copos de cereales 
secos, Copos de maíz, coquitos [pan de coco], Coricos [galletas], 
Corteza de chocolate con granos de café molidos, Corundas [tamal de 
maíz], Coulis de frutas [salsas], Coyotas [alimento a base de harina de 
trigo], Crema inglesa, Crémor tártaro para uso culinario, Crepes, cubos 
[helados comestibles]. cucas [galletas]. Cúrcuma, Cúrcumacomestible, 
Curry [condimento], Curry en polvo [condimento], Cuscús [sémola], 
Decoraciones deazúcar para pasteles, Decoraciones de chocolate para 
pasteles, Delicia turca, Donas, Dulce con cacao, Dulce con caramelo, 
Dulce de menta, Dulces, Dulces [caramelos], Dulces a base de almidón, 
Dulces de chocolate, Dulces de helado, Dulces de menta, Dulces de 
yogurthelado, Dulces hechos de aceite de sésamo, Dulces prensados 
tradicionales coreanos (dasik), Edulcorantes naturales, Empanadas, 
Empanadillas de masa rellenas chinas (qyoza, cocinadas). Enchiladas 
[alimento a base de tortilla]. Enfrijoladas [alimento a base de tortilla], 
Enmoladas [alimento a base de tortilla]. Envolturas de pasta para gyoza 
[empanadilla japonesa]. Envolturas de pastelería para monaka [dulce 
japonés], Envolturas de won ton, Esencias de café, Esencias de café 
para uso como sucedáneos del café, Esencias para alimentos, excepto 
esencias etéricas y aceites esenciales, Espagueti sin cocinar, 
Espaguetis, Especia en polvo de pimento japonés (sansho en polvo), 
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Especias en polvo de rábano picante japonés (wasabi en polvo), 
Especias, Espesantes para helados, Espesantes para uso culinario. 
Estabilizantes para crema batida, Estabilizantes para nata montada, 
Extractos de cacao para consumo humano, Extractos de café, Extractos 
de café para uso como sucedáneos de cole, Extractos de levaduras, 
Extractos de levadura para consumo humano, Extractos de levadura 
para use alimenticio, Extractos de malta para uso alimenticio, Extractos 
de té, Fécula de chuño, Fécula para uso alimenticio, Fermento 
[levadura], Fermentos para masas, Fideos, Fideos de arroz, Fideos de 
arroz chinos sin cocinar [fideos bifun], Fideos fritos, Fideos fritos con 
vegetales (japchae), Fideos instantáneos, Fideos soba instantáneos, 
Fideos soba instantáneos, Fideos udon sin cocinar, Flan, Flauta 
[alimento a base de tortilla de maíz], Frappes [café con hielo cubierto de 
espuma]. Fructosa para alimentación, Frutos secos recubiertos de 
chocolate. Fundentes para fontanería, Galletas, Galletas saladas 
[crackers], Galletas saladas condimentadas, Galletas saladas de arroz 
(senbei). Galletas y pan. Garrapiñadas. Germen de trigo para la 
alimentación humana, Gimbap [plato coreano a base de arroz], 
Glaseado para pasteles, Glaseado para tartas, Gluten preparado en 
formade producto alimenticio, Gofres, Gollorías [dulce de nuez], 
Golosinas, Goma de mascar, Goma de mascar sin azúcar, Gomas de 
mascar, Gomitas [productos de confitería], Gorditas [alimento a base de 
masa de maíz]. Gorditas de chicharrón [masa rellena de chicharrón 
prensado], Gorditas de nata [pan], Grañones para la alimentación 
humana, granos de amaranto procesados, Granos de café cubiertos de 
azúcar, Granos de café molidos, Granos de cañihua procesados, 
Granos de cereales procesados, Granos de kiwicha procesados, 
Granos de maíz tostados, Granos procesados, Guacamayas [pan 
relleno de varios ingredientes, Guajolota [pan relleno de masa de maíz], 
Hallullas, Halvas, Harina alimenticia, Harina de almidón de arroz, Harina 
de almidón de maíz, Harina de almidón de trigo, Harina de alubias, 
Harina de arroz, Harina de cebada, Harina de cebada para uso 
alimenticio, Harina de flor, Harina de frijoles, Harina de frutos secos, 
Harina de grano para alimentación, Harina de habas, Harina de judas, 
Harina de maca, Harina de maíz, Harina de mostaza, Harina de papa, 
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Harina de patata, Harina de porotos, Harina de semillas de lagrimas de 
Job, Harina de soja, Harina de soya, Harina de tapioca, Harina de trigo, 
Harina de trigo para uso alimenticio, Harina de trigo sarraceno para uso 
alimenticio, Harina para hacer bolas de masa cocida rellenas de arroz 
glutinoso, Harina tostada, Harinas , Helados, Helados cremosos, 
Helados cremosos mezclados, Helados de fruta, Hielo, Hielo natural o 
artificial, Hierbas aromáticas en conserva [productos para sazonar], 
Hierbas de jardín preservadas como aliños, hogao [salsa], Hojuelas de 
avena, Hojuelas de cereales secos, Hojuelas de maíz, Hominy [maíz 
descascarillado], Huaraches [tortilla gruesa de maíz], Humitas, Infusión 
de tila, Infusiones que no sean para uso médico, Jalea real, Jamoncillo 
[dulce a base de semillas], Jarabe de fécula para uso alimenticio, 
Jarabe de melaza, Jengibre [especia], Jiaozi [porciones de masa 
hervida rellena], Joloches [alimento a base de masa de maíz], Judías 
dulces (ama-natto), Kasha [trigo procesado], Kétchup [salsa]. king-kong 
[productos de confitería, Kion [especia], koyak [golosinas], Lasaña, 
Levadura, Levadura en comprimidos que no sea para uso médico, 
Levadura en polvo, Levadura para uso como ingrediente alimentario, 
Levadura, polvos de hornear y saborizantes, liberales [pastelillos], 
Linaza para la alimentación humana, Lo mein [fideos], Lonche [pan 
relleno de varios ingredientes], Macarrones [productos de pastelería], 
Macarrones [pastas alimenticias], Macarrones [sin cocinar]. Macarrones 
con queso, Maíz descascarillado [hominy], Maíz molido, Maíz 
procesado, Maíz tostado, Malta para la alimentación humana, Maltosa, 
Maltosa para alimentación, Malvavisco, Mamones [pan], Manea 
[alimento a base de masa de maíz], mantecadas [pastelillos], 
Marraquetas. Masa de obleas, Masa de pastelería, Masa filo, Masa para 
empanada. Masa para galletas congelada, Masa para gofres, Masa 
para hornear, Masa para pastelería, Masa para pizzas, Masa para 
productos de pastelería y repostería, Masas para bollos, Masas para 
pan, Masas para pastel, Mayonesa. Mazapán, Melaza, Memelas 
[alimento a base de maíz], Menta para confitería, Menta para productos 
de confitería. Merengue italiano, Mermelada de alubia dulce con 
recubrimiento blando con una base de alubia azucarada (nerikiri), 
Mezclas condimentadas para guisos, Mezclas de café y achicoriam, 
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Mezclas de galletas, Mezclas de gelatina de alubia de adzuki dulce 
(mizu-yokan-no-moto), Mezclas de pastelería, Mezclas de sorbetes, 
Mezclas de tortas, Mezclas instantáneas para budín, Mezclas 
instantáneas para donas, Mezclas instantáneas para panqueques, 
Mezclas para condimentar, Mezclas para okonomiyaki [tortitas saladas 
japonesas], Miel, Miel de chancaca, Miel para uso alimenticio, Miel y 
jarabe de melaza, Milhojas. Miso [condimento], mogolla [panecillo], 
mojicones [pan dulce], Mole [salsa preparada con chiles, otros 
ingredientes y especias], Molletes, Molletes ingleses. Molotes [alimento 
a base de masa de maíz], Montados [tortilla de harina rellena de varios 
ingredientes], Morelianas [producto de confitería], Mostaza, Mostaza en 
polvo [especias], mote [postre a base de trigo], Mousse de chocolate, 
Mousses de postre [productos de confitería], Muéganos [dulce a base 
de harina de triso], Muesli, Mukbil [alimento a base de masa de maíz], 
Nenguanitos [galletas], Nieves [helados], Nieves y helados cremosos, 
Nixtamal [harina de maíz], Nogada [salsa a base de nuez], Nuez 
moscada, Obleas para base de tortas, Okonomiyaki [tortitas saladas 
japonesas], Palanqueta [dulce a base de granos], paletas [helados en 
palito], Palillo [condimento], Palitos de pan, palmeras [pastelitos de 
hojaldre], Palomitas de maíz, Pambazo [pan relleno de varios 
ingredientes], Pan, Pan con ajo contenido do sal, Pan con sabor a 
especias, Pan con soja, Pan crujiente al estilo indio (poppadums), Pan 
de ajo. Pan de especias, Pan de jengibre, Pan de muertos, Pan integral, 
Pan molido. Pan pita. Pan pIano, Pan rallado, Pan tostado, Pan y 
pastelería, pandebonos [panecillos], pandeyucas [panecillos], 
Panecillos, panela [endulzante natural], Panes de fruta, Panes y bollos, 
Paneton, Panqueques, Panqueques de cebolla verde (pajeon), 
Panqueques de kimchi (kimchijeon), Panuchos [tortilla rellena de varios 
ingredientes], Papel comestible, Papel de arroz comestible, Papilla de 
harina de maíz con agua o leche [hominy], Papilla de harina de maíz 
con agua o leche [hominy], Paprika [producto para sazonar], Pasta 
alimenticia, Pasta alimenticia fresca, Pasta de almendras, Pasta de 
almendras, Pasta de arroz para uso culinario, Pasta de azúcar [producto 
de confitería], Pasta de azúcar [producto de confitería], Pasta de frutas 
[producto de confitería], Pasta de frutas como saborizante de alimentos, 
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Pasta de guindilla fermentada (gochujang), pasta de maná [pastelería], 
Pasta de soja [condimento], Pasta seca, Pasta y fideos, Pastas 
alimenticias, Pastas alimenticias rellenas, Pastas danesas, Pastas de 
chocolate, Pastas de curry, Pastas para sopas, Pastel de almendras, 
Pastel de chocolate, Pastel de helado, Pasteles, Pasteles al vapor de 
tipo japonés (mushi-gashi), Pasteles con azúcar desecados de harina 
de arroz (rakugan), Pasteles de arroz machacado dulce (mochi-gashi), 
Pasteles de arroz triturado (mochi), Pasteles de fruta, Pasteles de luna, 
Pasteles de mijo, Pasteles de mijo envueltos en azúcar o arroz inflado 
(okoshi), Pasteles dulces de frutas, pasas y especias, Pasteles 
enrollados en forma de broche blandos de arroz machacado (gyuhi), 
Pastelillos de fruta, Pastelitos de arroz, Pastelitos de avena, Pastelitos 
decrema, Pastelitos dulces y salados productos de pastelería], 
Pastelitos dulces y salados [productos de pastelería, Pastes [pasta de 
hojaldre relleno de distintos ingredientes], Pastitas [productos de 
confitería, Pellizcadas [alimento a base de masa de maíz], Pelonas [pan 
relleno de varios ingredientes], Pepitas de chocolate, Pepitas de 
manteca y azúcar, Pepitorias [dulce a base de semillas], perico [café 
cortado], Permones [galletas], Pesto [salsa], Petit-beurre [galletas], 
Picadas [alimento a base de masa de maíz], Picarones, Picte [tamal de 
dote], Piezas de azúcar de cristal [confitería], Piezas secas de gluten de 
trigo, Piloncillo [endulzante natural], Pimentón [producto para sazonar], 
Pimienta, Pinole [harina a base de maíz], Pinturitas [galletas], Pipián 
[salsa de semillas de calabaza, o almendras o maíz tostado, molidos 
con chile verde], Pizza fresca, Pizzas, Pizzas preparadas, Polenta 
[sémola de maíz procesado]. Polvo de arrurruz japonés (kudzo-ko para 
uso alimenticio), Polvo de pimienta roja (gochutgaru), Polvos de 
hornear, Polvos para fabricar helados, Polvos para productos de 
pastelería y repostería, Postres de budín, Postres de budín a base de 
arroz, Pozol [bebida a base de cacao y maíz]. Pralinés, Preparaciones a 
base de cereales. Preparaciones aromáticas para uso alimenticio, 
Preparaciones para glasear pasteles, Preparaciones vegetales 
utilizadas como sucedáneos del café, Pretzels (galletas saladas), 
Pretzels blandos, Pretzels con cobertura de chocolate, Pretzels 
recubiertos de chocolate, Productos de confitería, Productos de 
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confitería a base de almendras, Productos de confitería a base de 
cacahuate, Productos de confitería a base de maní, Productos de 
confitería elaborada con azúcar, Productos de confitería para decorar 
árboles de Navidad. Productos de confitería para decorar árboles de 
Navidad, Productos de pastelería y repostería, Productos para sazonar, 
Productos para sazonar alimentos, Propóleos. Propóleos [resina de 
abeja] para la alimentación humana, Pudines, Pudines para postres 
instantáneos, Pudines para uso como postre, Queque, Quesadillas 
[tortilla rellena de varios ingredientes], Quiches, Quinua procesada, 
Rábano picante preparado [condimento], Ramen [plato japonés a base 
de fideos], raspadillas [hielo], Ravioles, Ravioli preparados, Raviolis, 
Refrigerios a base de arroz, Refrigerios a base de cereales, Regaliz, 
Regaliz [productos de confitería], Relish [condimento], Relleno de 
malvavisco, Revestimientos de chocolate, Rollitos de avena y de trigo, 
Rollitos de primavera, Rollos de alga seca que contienen arroz cocido 
estilo koreano (gimbap), Rosca de reyes [pan], roscones [pan], Rosetas 
de maíz, Saborizantes alimentarios quo no sean aceites esenciales, 
Saborizantes de almendras, Saborizantes de café, Saborizantes de 
fruta excepto esenciales, Saborizantes de limón, Saborizantes de té, 
Saborizantes de vainilla, Saborizantes de vainilla para uso culinario, 
Saborizantes para alimentos, Saborizantes para bebidas que no sean 
aceites esenciales, Saborizantes para bebidas, que no sean aceites 
esenciales, Saborizantes para mantequilla. Saborizantes para pasteles 
que no sean aceites esenciales, Saborizantes para quesos, 
Saborizantes para sopas, Saborizantes que no sean aceites esenciales, 
Saborizantes que no sean aceites esenciales para productos de 
pastelería y repostería, Saborizantes y productos para sazonar, 
Saborizantes, que no sean aceites esenciales, para productos de 
pastelería y repostería, Sagú, Sal, Sal comestible, Sal de apio, Sal de 
cocina, Sal de mesa, Sal de mesa mezclada con semillas de sésamo, 
Sal para conservar alimentos, Salbute [alimento a base de masa de 
maíz], Salmuera para cocinar, Salmuera para cócteles, Salsa de ajíes, 
Salsa de barbacoa, Salsa de chocolate, Salsa de culantro [condimento), 
Salsa de huacatay [condimento], Salsa de ocopa, Salsa de pepinillos 
dulces [relish]. Salsa de soja, Salsa de soja [salsa de soya], Salsa de 
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soya, Salsa de tomate, Salsa huancaína, Salsa kétchup. Salsa tártara, 
Salsa teriyaki. Salsas, Salsas listas para comer, Salsas para ensalada, 
Salsas para pastas alimenticias, Salsas para pastas alimenticias, 
Samosas, Sándwiches, Savarines, Semillas de lino para la alimentación 
humana, Sémola, Sémola de avena, Sémola de maíz descascarillado, 
Sémola de maíz descascarillado, Sirope de almidón en polvo para uso 
alimenticio, Sirope de almidón glutinoso (mizuame), Sirope de arce, 
Sirope de melaza. Sirope de melaza, Sirope para panqueque, 
Sopaipillas, Soripes [tortilla gruesa de maíz con salsa y otros 
ingredientes]. Sorbete, Sorbetes [helados]. Sucedáneos de café [café 
artificial o preparaciones vegetales utilizadas como café]. Sucedáneos 
de helado a base de soja. Sucedáneos de mazapán. Sucedáneos de 
miel, Sucedáneos del azúcar, Sucedáneos del café, Sucedáneos del 
café y té, Sucedáneos del té, Sucedáneos del té a base de flores u 
hojas. Sushi, Tabulé, Tacos [alimentos], Tacos de canasta [tortilla 
rellena varios ingredientes], Tallarines, Tamal chanchamito [alimento a 
base de masa de maíz], Tamales, Tamales de chipilín, Tapataistle 
[alimento a base de masa de maíz], Tapioca, Tartas, Tartas de 
calabaza, Tartas de helado, Tartas heladas, Tartas saladas, Tartas 
saladas, Tascalate [bebida a base de maíz y cacao], Té, Téjate [bebida 
a base de cacao y maíz], Tés de fruta, tinto [bebida de café negro], 
Tlacoyos [tortilla gruesa de maíz], Tlayudas [tortilla de maíz], Toffee, 
Tortas [pasteles], Tortas ahogadas [alimento a base de pan] Tortas y 
pasteles de yogurt congelado, Tortillas de harina o maíz. Tortitas, 
Totopo [tortilla de maíz frita], Totopo [tortilla de maíz seca], Trigo molido, 
Trigo procesado, Turrón, Uchepo [tamal de maíz], Vainillina [sucedáneo 
de la vainilla, Vareniki [pasta rellena], Vinagre de cerveza, Vinagre 
saborizado, Vinagres. Wontons, Yogur helado [helado cremoso], Yogur 
helado [helado cremoso], Zacahuil [tamal]. de la clase 30; Registro 
1300850 Marca GO Protege Grasas y aceites comestibles, 
principalmente grasas y aceites derivados de pescados que contengan 
ácidos grasos omega-3; aceite de pescado; aditivos alimenticios 
derivados de grasas y aceites comestibles, principalmente, grasas y 
aceites derivados de pescados que comprenden ácidos grasos omega-
3 y aceite de pescado; todo lo mencionado anteriormente para el 
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consumo humano y no para fines medicinales. de la clase 29; Registro 
1290960 Marca GO Protege Servicios de agencias de exportación e 
importación, con excepción de productos de las clases 3 y 32, y 
servicios de representación promocional; promoción de ventas; 
organización de eventos con fines comerciales o publicitarios, asistencia 
en operación de negocios para empresas y publicidad y promoción de 
ventas en relación con productos y servicios, salvo aquellos de la clase 
32, ofrecidos y pedidos a través de telecomunicaciones o medios 
electrónicos; venta al por menor y al por mayor de productos de las 
clases 1, 5, 29, 30 y 31; servicios de asesoramiento a los consumidores 
sobre los productos de consumo, es decir, calificar las cualidades 
ambientales y el impacto de los productos de consumo de terceros con 
el fin de tomar decisiones de compra; todos estos servicios relacionados 
con: Productos farmacéuticos, veterinarios y alimentos dietéticos para 
uso médico y farmacéuticos que contengan o sean derivados de grasas 
y aceites, principalmente grasas y aceites derivados de pescado que 
contengan ácidos grasos omega 3; suplementos dietéticos, vitamínicos 
y alimenticios y alimentos medicinales, para humanos o animales, que 
contengan o sean derivados de grasas y aceites, principalmente grasas 
y aceites derivados de pescado que contengan ácidos grasos omega 3 
de la clase 05. Grasas y aceites comestibles, principalmente grasas y 
aceites derivados de pescados que contengan ácidos grasos omega-3; 
aceite de pescado; aditivos alimenticios derivados de grasas y aceites 
comestibles, principalmente, grasas y aceites derivados de pescados 
que comprenden ácidos grasos omega-3 y aceite de pescado; todo lo 
mencionado anteriormente para el consumo humano y no para fines 
medicinales, de la clase 29. de la clase 35; Registro 1304526 Marca Go! 
Fest Protege Alquiler de espacios publicitarios; alquiler de puestos de 
venta; búsqueda de patrocinadores; consultoría en publicidad; 
desarrollo de estrategias y conceptos de marketing; difusión de 
anuncios publicitarios; estudios de mercado y análisis de estudios de 
mercado; investigación de consumo; organización de exposiciones y 
eventos con fines comerciales o publicitarios; organización de 
exposiciones y ferias con fines comerciales o publicitarios; promoción 
de productos y servicios mediante el patrocinio de eventos deportivos; 
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publicidad a través de todos los medios de comunicación; servicios de 
publicidad y promoción de ventas de la clase 35; Registro 1355332 
Marca GO MARKET Protege Colocación de personal; Colocación 
laboral y de personal; Colocación y selección de personal; Consultoría 
en selección de personal; Gestión de personal; selección de personal; 
Servicios de selección de personal y agencias de empleo. de la clase 
35; Registro 1342537 Marca GO 2023 Protege Servicios de 
comercialización (venta al por mayor y al detalle) y en línea de 
productos de las clases 1 a la 34. Servicios de venta al detalle (retail) o 
por catálogo de productos de las clases 1 a la 34; servicios de ventas 
en línea de productos de las clases 1 a la 34. Suministro de espacios de 
venta en línea para vendedores y compradores de productos y 
servicios. Servicios de adquisiciones para terceros [compra de bienes y 
servicios para otras empresas]. Servicios de comercio electrónico, en 
concreto, suministro de información sobre productos a través de redes 
de telecomunicaciones con una finalidad publicitaria y de ventas; 
servicios de compra y venta al público de todo tipo de productos por 
Internet, correo o por medio de una comunicación interactiva de datos, 
mensajes, imágenes, textos y combinaciones de estos, por medios 
computacionales, world wide web y otras redes de bases de datos. 
Tramitación administrativa de pedidos de compra de productos de las 
clases 1 a la 34. Servicios de venta a través de pedidos por correo que 
comprende toda clase de productos. Servicios de venta por catálogos 
de productos de las clases 1 a la 34. Reagrupamiento, por cuenta de 
terceros, de productos diversos, permitiendo a los consumidores 
examinar y comprar estos productos con comodidad. Servicios de 
valorización y evaluación de costes (precios) de todo tipo de productos 
y servicios a través de internet; servicios de contestación de llamadas 
(call center). Servicios de recepción de pedidos telefónicos para 
terceros. Servicios de fidelidad de los clientes y servicios de clubes de 
clientes, con una finalidad comercial, promocional o publicitaria. 
Promoción de ventas (para terceros). Administración de programas de 
fidelización de clientes. Servicios de publicidad. Servicio de difusión de 
publicidad por cualquier medio de toda clase de productos y servicios. 
Servicio de propaganda o publicidad radiada y televisada. Servicios de 
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mercadeo (marketing), incluyendo servicios de estrategias de 
promoción, distribución de muestras de publicidad y precio de productos 
de las clases 1 a la 34; asesorías con relación a mercadeo (marketing). 
Telemarketing. Promoción de bienes y servicios de terceros mediante la 
colocación de avisos publicitarios y la exposición promocional en sitios 
electrónicos accesibles por medio de redes computacionales. 
Representación de deportistas profesionales. Servicios de agencias de 
talento (representación comercial de artistas del espectáculo). Servicios 
de imagen corporativa. Asistencia en gestión corporativa. Desarrollo de 
campañas publicitarias para negocios. Servicios de importación y 
exportación de productos de las clases 1 a la 34. Servicios de 
facilitación de información sobre comercio exterior. Administración de 
negocios consistente en conseguir contratos de patrocinio y auspicio 
para recintos deportivos profesionales y de aficionados. Organización, 
auspicio, patrocinio de eventos, exposiciones y ferias con fines 
comerciales o de publicidad. Publicidad por medio de patrocinio. 
Administración de publicidad; servicios de colocación carteles 
(anuncios); publicidad en exteriores; servicios de concesiones de 
publicidad para empresas, ciudades o poblados, administraciones, 
ferrocarriles subterráneos, campos y salones deportivos, teatros, cines, 
aeropuertos, estaciones de trenes, centros comerciales y servicios 
municipales; arrendamiento de espacios publicitarios localizados sobre 
mobiliario urbano (paneles y paletas publicitarias, columnas, kioscos, 
papeleros, baquetas, faroles y luminaria de calle, garitas, sanitarios y 
servicios públicos, contenedores y toldos publicitarios), ya sea en 
ciudades o poblados, ferrocarril subterráneo, campos y salones 
deportivos, teatros, cines, aeropuertos, estaciones de trenes, centros 
comerciales u otros edificios; publicidad por internet; publicidad por 
medio de teléfonos móviles. de la clase 35; Registro 1448307 Marca 
GO! Protege Cervezas; aguas minerales y gaseosas y bebidas no 
alcohólicas; bebidas y zumos de frutas; siropes y preparaciones para 
hacer bebidas, incluyendo bebidas energéticas e isotónicas para 
deportistas. de la clase 32; y Solicitud 1581126 Marca GO! Protege 
organización y ejecución de ferias comerciales de la clase 35. 
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Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos o servicios que se 
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos 
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible, tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia que posibilite su coexistencia en el 
mercado sin riesgo a error o confusión por parte del consumidor en 
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.  
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores.  
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1637481 Alex Ignacio Silva Aguilera, en representación de Aventura 
Andina SPA 

Mixta BANDU CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título II, 
artículos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el plazo 
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, 
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reúne 
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.  
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios, 
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia 
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la 
confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos 
y/o servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales 
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión.    
Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al Registro 1338951 Marca BANDÚ 
protege Vestimenta, Ropa interior, Trajes de vestir, Batas y batas de 
baño, Bolsillos de prendas de vestir, Gorras, Kimonos. clase 25. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos o servicios que se 
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
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especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos 
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible, tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia que posibilite su coexistencia en el 
mercado sin riesgo a error o confusión por parte del consumidor en 
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.  
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores.  
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1637483 Cristian Orlando Echeverría Ortiz Denominativa PEINETAS PANTERA CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título II, 
artículos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el plazo 
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, 
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reúne 
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.  
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios, 
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia 
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la 
confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos 
y/o servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales 
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión.    
Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al Registro 1432712 Marca PANTERA 
BIOCID protege Peines; cepillos y materiales para la fabricación de 
cepillos; recipientes, que no sean de metales preciosos, para uso 
doméstico o culinario; utensilios de cocina que no sean de metales 
preciosos; utensilios domésticos, que no sean de metales preciosos; 
esponjas; artículos de limpieza; lana de acero; vidrio en bruto o 
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semielaborado, excepto el vidrio de construcción; artículos de 
cristalería; artículos de porcelana; artículos de loza. clase 21. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos o servicios que se 
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos 
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible, tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia que posibilite su coexistencia en el 
mercado sin riesgo a error o confusión por parte del consumidor en 
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.  
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores.  
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1637698 Matías Ignacio Matthews Hartmann Denominativa MESADA CONSIDERANDO, Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título II, artículos 
19, 20 y 22, de la Ley N 19.039, encontrándose vencido el plazo para 
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya 
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reúne los 
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N 19.039 como todo 
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales 
signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de personas, 
letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, gráficos, 
símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí que 
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier 
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones 
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que 
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el 
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o 
confusión. 
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas registradas o solicitadas válidamente con 
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4 y 
5 del artículo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca 
pedida incurre en la siguiente causal de prohibición de registro, que 
podría dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada: 
Artículo 20 letra E, No son registrables las expresiones o signos 
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, 
procedencia, destinación, peso valor o cualidad de los productos o 
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta 
clase de productos o servicios, y las que no presenten carácter distintivo 
o describan los productos o servicios a que deban aplicarse.  
Artículo 20, letra F, No podrán registrarse como marcas las que se 
presten para inducir a error o engaño respecto de la procedencia, 
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cualidad o género de los productos o servicios, comprendidas aquellas 
pertenecientes a distintas clases cuyas coberturas tengan relación o 
indiquen una conexión de los respectivos bienes o servicios. 
El conjunto pedido resulta descriptivo e inductivo a error, toda vez que se 
encuentra construido en base a términos de uso común para la cobertura 
que pretende distinguir, y también de uso necesario en el comercio que 
se dedica a la explotación en relación con la cobertura solicitada, no 
correspondiendo concesiones de uso exclusivo y excluyente, pues no 
resulta distintivo de un único origen empresarial. En efecto, MESADA, 
que define la RAe como 
"Porción de dinero u otra cosa que se da o paga todos los meses" 
corresponde a una  formula aplicable l objeto de los productos y servicios 
pedidos, sin que cuente con algún elemento especialmente determinante 
capaz de vincularlo de manera inequívoca a un determinado origen 
empresarial, circunstancias todas, que obstan al otorgamiento de un 
registro de marca. 
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1637720 Ricardo Arturo Villagrán Hinostroza Denominativa Radar-IA CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título II, 
artículos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el plazo 
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, 
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reúne 
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. 
De ahí que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir 
que cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión. 
Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4 y 5 del artículo 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H, Aquellas iguales o que gráfica o fonéticamente se 
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o 
válidamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios 
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases 
relacionadas, en relación al Registro N 1420259, marca Radar, que 
distingue Servicios de marketing comercial y digital; servicios de análisis 
de marketing y comercio electrónico; desarrollo de estrategias y 
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conceptos de marketing para comercio electrónico; servicio de 
administración de programas de fidelización en relación a marcas a 
través de sistemas computacionales; servicios de publicidad on line y 
servicios de venta a través de internet de toda clase de productos de la 
clase 1 a la 34, con excepción de productos de la clase 12.; 
asesoramiento e información sobre servicios de clientes y gestión de 
productos y precios en sitios de internet en relación con compras 
realizadas a través de internet; asesoría en el análisis de los hábitos y 
necesidades de compra de consumidores con la ayuda de datos 
sensoriales, cuantitativos y cualitativos; compilación de estadísticas con 
fines comerciales; compilación y sistematización de información en 
bases de datos; servicios de consultoría en marketing y comercio 
electrónico de la clase 35; Diseño de software; servicios de creación, 
diseño y desarrollo de software; alquiler, preparación, actualización, 
mantenimiento y reparación de software informático; creación y 
mantenimiento de páginas web para terceros, en especial sitios web 
avocados a comercio electrónico y transacciones comerciales; 
asesorías, consultas e informaciones, por cualquier medio, en materia 
de sitios web y software; servicios de seguridad informática; software 
como servicios (saas); servicios de software como servicio (saas) que 
incluyen software para automatizar procesos de pago y adquisiciones; 
servicios de software como servicios (saas) que incluyen software para 
facilitar transacciones entre compradores y vendedores; servicios de 
software como servicios (saas) que incluyen software para ser usado en 
la adquisición, rastreo y pago de productos y servicios; servicios de 
software como servicios (saas) que incluyen software para extraer, 
recolectar, traducir, organizar, normalizar, correlacionar, categorizar, 
analizar y priorizar datos y contenido; software de servicios de 
administración en la nube; servicios de uso temporal de software en 
línea no descargable para almacenar, administrar, rastrear, analizar y 
divulgar datos en las áreas de venta, información sobre clientes, 
administración en relación con el cliente y eficiencia de la empresa; 
alquiler de servidores; servicios de integración de plataformas web y 
softwares, de la clase 42. Registro N 1204752, marca RADAR, que 
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distingue Asesoría en marketing y publicidad. de la clase 35; Desarrollo 
de proyectos y asesoría en informática y diseño, de la clase 42. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos o servicios que se 
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o 
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos 
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Se debe tomar en consideración que el consumidor en general 
observará las marcas en forma separada, y no simultánea, lo que 
permitirá conocer a través de la impresión o imagen dejada por la una, 
si esta recuerda la imagen de otra 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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1637725 Joaquín Esteban Cubillos Macaya, en representación de 
Carline Hamerski 

Mixta the joy juice co. MAKE LIFE JUICY ONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título II, artículos 
19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el plazo para 
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya 
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reúne los 
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N 19.039 como todo 
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales 
signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de personas, 
letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, gráficos, 
símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. 
De ahí que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir 
a error o confusión. 
Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas válidamente 
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 
4 y 5 del artículo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la 
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibición de registro, 
que podría dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H, Aquellas iguales o que gráfica o fonéticamente se 
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o 
válidamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios 
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases 
relacionadas, en relación al Registro N 1423045, marca joy, que distingue 
Aguas minerales y gaseosas y bebidas no alcohólicas; bebidas y zumos 
de frutas; siropes y preparaciones para hacer bebidas; bebidas 
gaseosas, de la clase 32. 
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Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de protección, 
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir 
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podrán coexistir 
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen 
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos 
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte 
relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica afirmar que los 
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella 
amparada por la marca previa fundante de la observación de fondo, 
coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, función o finalidad y 
canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se 
está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o 
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos 
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza 
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella. 
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una 
configuración fácilmente confundible tanto desde el punto de vista gráfico 
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos 
que al confrontarla con el signo invocado en la observación, permitan 
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomía propia. 
Se debe tomar en consideración que el consumidor en general observará 
las marcas en forma separada, y no simultánea, lo que permitirá conocer 
a través de la impresión o imagen dejada por la una, si esta recuerda la 
imagen de otra 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría un 
evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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1638278 Nelson Gaspar Luco Budini Mixta work-i CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión.       
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al Registro N° 924319. 
IWORK. Computadores, hardware computacional y software 
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computacional; conjunto de software de ofimática, a saber, software 
para crear hojas de cálculo, tablas, gráficos y cuadros, y para organizar 
y analizar datos; software para procesamiento de textos; software para 
la creación y visualización de presentaciones, incluyendo texto y 
gráficos; computadores de mano; terminales de computador; asistentes 
personales digitales (pda); agendas electrónicas, libretas electrónicas; 
aparatos de grabación, transmisión o reproducción de sonidos, 
imágenes u otros datos; soportes magnéticos de datos; dispositivos 
electrónicos digitales móviles, teléfonos; máquinas de juegos 
computacionales; microprocesadores; placas de memoria; monitores, 
pantallas, teclados, cables, módems, impresoras; videoteléfonos; 
unidades de disco; cámaras; programas computacionales pregrabados 
para la administración de información personal; software de 
administración de bases de datos; software de reconocimiento de 
caracteres; software de gestión de telefonía; software de correo 
electrónico y mensajería; software de buscapersonas; software de 
sincronización de bases de datos; programas computacionales para 
acceso; navegación y búsqueda en bases de datos en línea, software y 
firmware para programas de sistemas operativos; programas de 
sincronización de datos; programas de herramientas para el desarrollo 
de aplicaciones; dispositivos electrónicos de mano para la recepción, 
almacenamiento y/o transmisión inalámbrica de datos, en particular 
mensajes, y dispositivos que permitan al usuario administrar o hacer un 
seguimiento de información personal; software para la redirección de 
mensajes, correo electrónico de internet, y/u otros datos a uno o más 
dispositivos electrónicos de mano, desde un almacén de datos en un 
computador personal o un servidor o asociado a estos; software para la 
sincronización de datos entre una estación o dispositivo remoto y una 
estación o dispositivo fijo o remoto; hardware y periféricos de 
computador; máquinas de fax; contestadores automáticos, sistemas de 
recuperación de información basados en telefonía; adaptadores; tarjetas 
adaptadoras; conectores y drivers; medios de almacenamiento 
informáticos en blanco; fuentes tipos de letra, tipos de diseños y 
símbolos; chips, discos y cintas que contengan o que sirvan para grabar 
programas informáticos y software; memoria de acceso aleatorio (RAM), 
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memoria de solo lectura (ROM); aparatos de memoria de estado sólido, 
equipos e instrumentos de comunicaciones electrónicas; aparatos e 
instrumentos de telecomunicaciones; juegos computacionales y 
electrónicos; equipos informáticos, productos multimedia y productos 
interactivos que contengan o puedan ser usados con cualquiera de los 
anteriores productos; programas computacionales para ser usados en la 
creación, descarga, transmisión, recepción, edición, extracción, 
codificación, decodificación, reproducción, almacenamiento y 
organización de audio, video e imágenes; software para la creación de 
DVD; aparatos de edición de video; hardware y software computacional 
para ser usado en la producción y edición de videos y películas 
cinematográficas; hardware y software audiovisual, multimedia o para 
juegos interactivos; música en formatos digitales (descargable) 
suministrada desde sitios web mp3 en internet y desde internet en 
general; reproductores de mp3; cámaras de video; aparatos para la 
creación de imágenes; programas informáticos relacionados con la 
creación de imágenes gráficas y fotográficas en un computador; 
aparatos para confeccionar impresiones a partir de imágenes de video; 
aparatos para crear sonidos en discos o cintas; programas de 
almacenamiento de datos; servidores; componentes, comprendidos en 
la clase 09, para todos los productos antes mencionados, clase 9.  
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos, servicios o establecimientos 
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
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relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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1638292 Claudio Andrés Vásquez Yáñez Denominativa LOGIA CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión.       
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al Registro N° 1324731. AMARÁS 
LOGIA MA. Bebidas alcohólicas, Destilado de agave, clase 33. Registro 
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N° 1290427. LOGIA. Cerveza ale y lager; Cerveza ale y porter; Cerveza 
ale, lager, stout y porter; Cerveza con sabor a café; Cerveza de cebada; 
Cerveza de jengibre; Cerveza de malta; Cerveza negra [cerveza de 
malta tostada]; Cerveza no alcohólica saborizada; Cerveza saborizadas; 
Cervezas aromatizadas; Cervezas con bajo contenido en alcohol; 
Cervezas sin alcohol; Cervezas, clase 32.  
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos, servicios o establecimientos 
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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1638307 Yichi Zhang Mixta AVCled CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión.       
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al Registro N° 1121350. 
ABC. Servicios de importación, exportación y representación comercial 
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de toda clase de productos y artículos. Venta al por mayor y detalle de 
toda clase de productos y artículos. Servicios de distribución de 
muestras directamente o por correo. Servicios de mercadeo 
(marketing), incluyendo servicios de estrategias de promoción, 
distribución y precio de toda clase de productos y servicios. Servicios de 
exhibición y oferta con fines de venta de toda clase de productos. 
Servicios de organización, explotación o dirección de empresas y 
negocios comerciales e industriales. Servicios de difusión de publicidad 
por cualquier medio de toda clase de productos y servicios, clase 35. 
Registro N° 1059203. ABC. Servicios para la compra y venta de 
máquinas y maquinas herramientas; motores (excepto motores para 
vehículos terrestres); acoplamientos y elementos de transmisión 
(excepto para vehículos terrestres); instrumentos agrícolas que no sean 
accionados manualmente; incubadoras de huevos. establecimiento 
comercial para la compra y venta de aparatos e instrumentos científicos, 
náuticos, geodésicos, fotográficos, cinematográficos, ópticos, de pesaje, 
de medición, de señalización, de control (inspección), de salvamento y 
de enseñanza; aparatos e instrumentos de conducción, distribución, 
transformación, acumulación, regulación o control de la electricidad; 
aparatos de grabación, transmisión o reproducción de sonido o 
imágenes; soportes de registro magnéticos, discos acústicos; discos 
compactos, DVD y soportes de grabación digitales; mecanismos para 
aparatos de previo pago; cajas registradoras, máquinas de calcular, 
equipos de procesamiento de datos, ordenadores; software; extintores. 
establecimiento comercial para la compra y venta de aparatos de 
alumbrado, calefacción, producción de vapor, cocción, refrigeración, 
secado, ventilación y distribución de agua, así como instalaciones 
sanitarias, clase 35. Registro N° 1065709. ABC. Aparatos de 
alumbrado, calefacción, producción de vapor, cocción, refrigeración, 
secado, ventilación y distribución de agua, así como instalaciones 
sanitarias, clase 11. Registro N° 1109933. ABC. Aparatos de 
alumbrado, calefacción, producción de vapor, cocción, refrigeración, 
secado, ventilación y distribución de agua, así como instalaciones 
sanitarias, clase 11. Registro N° 1449133. ABC. Aparatos de 
alumbrado, de calefacción, de vapor, de cocción, de refrigeración, de 
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secado, de ventilación, de agua, así como instalaciones sanitarias; 
accesorios de regulación y de seguridad para aparatos de agua y de 
gas, almohadillas eléctricas de calefacción, que no sean para uso 
médico, aparatos de calefacción eléctricos; aparatos de calefacción 
para combustible sólido, líquido o gaseoso; aparatos de alumbrado 
eléctricos; aparatos de depuración y filtrado de agua, aparatos e 
instalaciones de cocción, aparatos e instalaciones de refrigeración, 
aparatos e instalaciones de secado, aparatos e instalaciones de 
ventilación, aparatos e instrumentos de aire acondicionado, de 
refrigeración de aire y de ventilación, instalaciones de baño; aparatos 
para desodorizar el aire; aparatos para enfriar bebidas; aparatos para 
purificar el aire; vaporizadores para prendas de vestir, arroceras 
eléctricas, parrillas eléctricas, duchas, bañeras de hidromasaje, 
bombillas eléctricas; cafeteras eléctricas, calefactores halógenos, 
calefactores radiantes eléctricos (para uso doméstico); calentadores de 
agua, calienta biberones eléctricos; calentadores de camas, campanas 
de ventilación, campanas extractoras de humos para uso doméstico, 
mantas eléctricas que no sean para uso médico, cocinas de combustión 
lenta (de uso doméstico); cocinas a gas, congeladores, encendedores 
de gas, aparatos eléctricos de refrigeración, estufas [aparatos de 
calefacción]; estufas de gas, estufas de queroseno, estufas de aceite 
(calefactores de uso doméstico); freidoras eléctricas, fuentes de 
chocolate eléctricas, waffleras eléctricas, neveras eléctricas, cocinas 
eléctricas, hornos de aire caliente, hornos de cocina de gas para uso 
doméstico; hornos de cocina eléctricos para uso doméstico; hornos de 
microondas, instalaciones de calefacción, instalaciones de calefacción 
por agua caliente, instalaciones de refrigeración por agua, lámparas 
[aparatos de iluminación]; limpiadores de vapor de uso doméstico, 
linternas (lámparas de mano), máquinas de café eléctricas, máquinas 
de hielo, aparatos y máquinas de refrigeración, ollas eléctricas, 
panificadoras eléctricas, planchas eléctricas (aparatos de cocina); 
radiadores [calefacción]; radiadores eléctricos; sandwicheras y sartenes 
eléctricas, secadores de pelo eléctricos para uso doméstico y de 
peluquería, secadoras de ropa eléctricas, tostadoras eléctricas, 
utensilios de cocina eléctricos, ventiladores, woks eléctricos, yogurteras 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M3: 

Observaciones de Fondo 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

 

147 

 

eléctricas, calentadores por convección, hornos de convección, clase 
11. Solicitud N° 1589355. ABC. Servicios de venta al por mayor y al 
detalle (comercialización) y en línea de productos de las clases 7, 8, 9, 
11, 12, 16, 18, 20, 21, 24, 27 y 28, servicios de venta al detalle (retail) o 
por catálogo de productos de las clases 7, 8, 9, 11, 12, 16, 18, 20, 21, 
24, 27 y 28; servicios de ventas en línea de productos de las clases 7, 
8, 9, 11, 12, 16, 18, 20, 21, 24, 27 y 28. Servicios de reagrupamiento 
por cuenta de terceros, de productos diversos, permitiendo a los 
consumidores examinar y comprar estos productos con comodidad, con 
exclusión de productos de las clases 2, 3, 5, 25, y 30. Servicios de 
comercio electrónico, en concreto, suministro de información sobre 
productos a través de redes de telecomunicaciones con una finalidad 
publicitaria y de ventas, con exclusión de productos de las clases 2, 3, 
5, 25, y 30; servicios de compra y venta al público de todo tipo de 
productos, con exclusión de productos de las clases 2, 3, 5, 25, y 30 por 
internet, correo o por medio de una comunicación interactiva de datos, 
mensajes, imágenes, textos y combinaciones de estos, por medios 
computacionales, world wide web y redes de bases de datos; servicios 
de compra y venta al público de todo tipo de productos, con exclusión 
de productos de las clases 2, 3, 5, 25, y 30 por medio de una 
comunicación oral y/o visual por medio de terminales de computación, 
fax y por medios análogos y digitales. Tramitación administrativa de 
pedidos de compra de productos de las clases 7, 8, 9, 11, 12, 16, 18, 
20, 21, 24, 27 y 28. Servicios de venta a través de pedidos por correo 
que comprende productos de las clases 7, 8, 9, 11, 12, 16, 18, 20, 21, 
24, 27 y 28. Servicios de venta por catálogos de productos de las clases 
7, 8, 9, 11, 12, 16, 18, 20, 21, 24, 27 y 28. Servicios de importación y 
exportación de todo tipo de productos de las clases 7, 8, 9, 11, 12, 16, 
18, 20, 21, 24, 27 y 28. Información y consultoría en materia de 
comercio exterior. Servicios de asesoría y consultoría para la 
organización, desarrollo y dirección de empresas y negocios. Servicios 
de administración, o dirección de empresas y negocios comerciales. 
Servicios de asesoría, consultas e informaciones, por cualquier medio, 
en materia comercial. Asesoría y consultoría en materia de recursos 
humanos y marketing. Administración de negocios y asistencia en 
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administración comercial. servicios publicitarios; servicios de promoción; 
administración de publicidad; fijación de carteles publicitarios; publicidad 
en exteriores; servicios de publicidad para empresas, ciudades o 
poblados, administraciones, ferrocarriles subterráneos, campos y 
salones deportivos, teatros, cines, aeropuertos, estaciones de trenes, 
centros comerciales y servicios municipales; arrendamiento de espacios 
publicitarios localizados sobre mobiliario urbano (paneles y paletas 
publicitarias, columnas, kioscos, papeleros, baquetas, faroles y 
luminaria de calle, garitas, sanitarios y servicios públicos, contenedores 
y toldos publicitarios), ya sea en ciudades o poblados, ferrocarril 
subterráneo, campos y salones deportivos, teatros, cines, aeropuertos, 
estaciones de trenes, centros comerciales y edificios; publicidad en la 
internet para terceros; publicidad por medio de teléfonos móviles; 
promoción de productos y servicios para terceros a través de la 
distribución de tarjetas de descuento; relaciones públicas; publicidad en 
formato luminoso; diseminación de material publicitario; alquiler de 
espacios publicitarios y material publicitario (localizadas sobre mobiliario 
urbano, paneles, vehículos) para el despliegue de compañías 
publicitarias; distribución y diseminación de material publicitarios 
(folletos, prospectos, muestras, posters); servicios de producción de 
material publicitario; administración comercial de espacios publicitarios; 
asesoría en servicios de colocación de anuncios publicitarios para 
terceros; asesoría en publicidad; organización de eventos con fines 
publicitarios; reproducción de documentos con fines publicitarios; 
estudios de mercado; investigación de mercados o de marketing; 
publicación de textos publicitarios; publicidad por correo directo; 
servicios de marketing en el campo del avisaje; servicios de agencias 
de publicidad. Publicidad sobre vehículos como buses y camionetas. 
Publicidad en estaciones de transporte como estaciones del metro o 
tren subterráneo. Organización de ferias y exposiciones con fines 
comerciales, con exclusión de productos de las clases 2, 3, 5, 25, y 30; 
Organización de ferias y exposiciones con fines publicitarios. 
Consultoría sobre estrategias de comunicación [relaciones públicas]; 
preparación y realización de planes y conceptos de medios de 
comunicación y publicitarios; consultoría e información económica para 
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el sector industrial y comercial (también proveída en línea) para 
planificar, organizar y monitorear proyectos únicos y complejos en 
diferentes sectores de una o varias empresas, clase 35. Solicitud 
N° 1589357. ABC. Software informático para la transmisión continua, 
difusión, transmisión, distribución, reproducción, organización e 
intercambio de música, audio, video, juegos y datos; software 
informático para su uso en la creación, descarga, transmisión, 
recepción, edición, extracción, codificación, decodificación, 
reproducción, visualización, almacenaje y organización de archivos de 
texto, datos, imágenes y audiovisuales; software informático que 
permite a los usuarios ver o escuchar contenidos de audio, video texto y 
archivos multimedia; software informático para crear y facilitar a los 
usuarios el acceso a bases de datos indexadas con información y datos; 
software informático de motores de búsqueda; software informático para 
entrega inalámbrica de contenidos; software informático para acceder a 
información en línea; software informático para compras en línea; 
software informático para facilitar pagos y transacciones en línea; 
software informático que proporciona servicios de pedido y ventas al por 
menor para una amplia variedad de bienes de consumo; software 
informático para la divulgación de publicidad para terceros; software 
informático para la divulgación de información sobre descuentos en 
bienes de consumo; software informático para compartir información 
acerca de productos, servicios y ofertas; software informático para 
escaneado de códigos de barra y comparación de precios; software 
informático para organizar despachos y entregas; software informático 
para almacenamiento electrónico de datos; software informático para 
almacenar, organizar, editar y compartir fotos; software informático para 
reconocimiento de imágenes y voz; software informático para la 
automatización del hogar; software informático para comprar, acceder y 
visualizar películas, espectáculos de televisión, videos, software 
informático para consultar información o datos vía Internet de Internet; 
archivos descargables de música; archivos descargables de películas, 
espectáculos de televisión y videos; medios digitales descargables; 
archivos descargables de audio digital que contengan música, noticias 
así como grabaciones de voz y palabra hablada acerca de temas 
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diversos; archivos descargables de libros, lectores de libros electrónicos 
y audiolibros; tarjetas de regalo magnéticamente codificadas. Aparatos 
para la realización de transacciones monetarias consistentes en tarjetas 
inteligentes y lectores de tarjetas inteligentes. Máquinas codificadoras 
para tarjetas de crédito (periféricos informáticos); cambiadores de 
moneda; cajeros automáticos. Tarjetas magnéticas codificadas de 
recarga, tarjetas magnéticas codificadas de monedero, tarjetas 
magnéticas codificadas cheque, tarjetas magnéticas codificadas de 
pago, tarjetas magnéticas codificadas de débito, tarjetas magnéticas 
codificadas bancarias; Máquinas codificadoras para tarjetas de crédito 
[periféricos informáticos]; Máquinas electrónicas para lectura de tarjetas 
de crédito y grabación de operaciones financieras; Equipos lectores de 
tarjetas; Lectores de tarjetas con chip; Lectores de tarjetas electrónicas; 
Aparatos de reconocimiento ópticos de caracteres; Tarjetas magnéticas 
codificadas telefónicas, de acceso y de descuento magnéticas. Tarjetas 
con chip y SIM. Mecanismos para aparatos de previo pago; cajas 
registradoras, máquinas de calcular, equipos de procesamiento de 
datos, ordenadores, software informático. Aparatos de grabación, 
transmisión o reproducción de sonido o imágenes, soportes magnéticos 
de datos, discos acústicos, discos compactos, disco versátil digital 
(DVD) y soportes de grabaciones sonoras. Publicaciones electrónicas 
descargables, clase 9. Solicitud N° 1589358. ABC. Servicios de venta al 
por mayor y al detalle (comercialización) y en línea de productos de las 
clases 7, 8, 9, 11, 12, 16, 18, 20, 21, 24, 27 y 28, servicios de venta al 
detalle (retail) o por catálogo de productos de las clases 7, 8, 9, 11, 12, 
16, 18, 20, 21, 24, 27 y 28; servicios de ventas en línea de productos de 
las clases 7, 8, 9, 11, 12, 16, 18, 20, 21, 24, 27 y 28. Servicios de 
reagrupamiento por cuenta de terceros, de productos diversos, 
permitiendo a los consumidores examinar y comprar estos productos 
con comodidad, con exclusión de productos de las clases 2, 3, 5, 25, y 
30. Servicios de comercio electrónico, en concreto, suministro de 
información sobre productos a través de redes de telecomunicaciones 
con una finalidad publicitaria y de ventas, con exclusión de productos de 
las clases 2, 3, 5, 25, y 30; servicios de compra y venta al público de 
todo tipo de productos, con exclusión de productos de las clases 2, 3, 5, 
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25, y 30 por internet, correo o por medio de una comunicación 
interactiva de datos, mensajes, imágenes, textos y combinaciones de 
estos, por medios computacionales, world wide web y redes de bases 
de datos; servicios de compra y venta al público de todo tipo de 
productos, con exclusión de productos de las clases 2, 3, 5, 25, y 30 por 
medio de una comunicación oral y/o visual por medio de terminales de 
computación, fax y por medios análogos y digitales. Tramitación 
administrativa de pedidos de compra de productos de las clases 7, 8, 9, 
11, 12, 16, 18, 20, 21, 24, 27 y 28. Servicios de venta a través de 
pedidos por correo que comprende productos de las clases 7, 8, 9, 11, 
12, 16, 18, 20, 21, 24, 27 y 28. Servicios de venta por catálogos de 
productos de las clases 7, 8, 9, 11, 12, 16, 18, 20, 21, 24, 27 y 28. 
Servicios de importación y exportación de todo tipo de productos de las 
clases 7, 8, 9, 11, 12, 16, 18, 20, 21, 24, 27 y 28. Información y 
consultoría en materia de comercio exterior. Servicios de asesoría y 
consultoría para la organización, desarrollo y dirección de empresas y 
negocios. Servicios de administración, o dirección de empresas y 
negocios comerciales. Servicios de asesoría, consultas e informaciones, 
por cualquier medio, en materia comercial. Asesoría y consultoría en 
materia de recursos humanos y marketing. Administración de negocios 
y asistencia en administración comercial. servicios publicitarios; 
servicios de promoción; administración de publicidad; fijación de 
carteles publicitarios; publicidad en exteriores; servicios de publicidad 
para empresas, ciudades o poblados, administraciones, ferrocarriles 
subterráneos, campos y salones deportivos, teatros, cines, aeropuertos, 
estaciones de trenes, centros comerciales y servicios municipales; 
arrendamiento de espacios publicitarios localizados sobre mobiliario 
urbano (paneles y paletas publicitarias, columnas, kioscos, papeleros, 
baquetas, faroles y luminaria de calle, garitas, sanitarios y servicios 
públicos, contenedores y toldos publicitarios), ya sea en ciudades o 
poblados, ferrocarril subterráneo, campos y salones deportivos, teatros, 
cines, aeropuertos, estaciones de trenes, centros comerciales y 
edificios; publicidad en la internet para terceros; publicidad por medio de 
teléfonos móviles; promoción de productos y servicios para terceros a 
través de la distribución de tarjetas de descuento; relaciones públicas; 
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publicidad en formato luminoso; diseminación de material publicitario; 
alquiler de espacios publicitarios y material publicitario (localizadas 
sobre mobiliario urbano, paneles, vehículos) para el despliegue de 
compañías publicitarias; distribución y diseminación de material 
publicitarios (folletos, prospectos, muestras, posters); servicios de 
producción de material publicitario; administración comercial de 
espacios publicitarios; asesoría en servicios de colocación de anuncios 
publicitarios para terceros; asesoría en publicidad; organización de 
eventos con fines publicitarios; reproducción de documentos con fines 
publicitarios; estudios de mercado; investigación de mercados o de 
marketing; publicación de textos publicitarios; publicidad por correo 
directo; servicios de marketing en el campo del avisaje; servicios de 
agencias de publicidad. Publicidad sobre vehículos como buses y 
camionetas. Publicidad en estaciones de transporte como estaciones 
del metro o tren subterráneo. Organización de ferias y exposiciones con 
fines comerciales, con exclusión de productos de las clases 2, 3, 5, 25, 
y 30; Organización de ferias y exposiciones con fines publicitarios. 
Consultoría sobre estrategias de comunicación [relaciones públicas]; 
preparación y realización de planes y conceptos de medios de 
comunicación y publicitarios; consultoría e información económica para 
el sector industrial y comercial (también proveída en línea) para 
planificar, organizar y monitorear proyectos únicos y complejos en 
diferentes sectores de una o varias empresas, clase 35. Solicitud 
N° 1589359. ABC. Servicios de venta al por mayor y al detalle 
(comercialización) y en línea de productos de las clases 7, 8, 9, 11, 12, 
16, 18, 20, 21, 24, 27 y 28, servicios de venta al detalle (retail) o por 
catálogo de productos de las clases 7, 8, 9, 11, 12, 16, 18, 20, 21, 24, 
27 y 28; servicios de ventas en línea de productos de las clases 7, 8, 9, 
11, 12, 16, 18, 20, 21, 24, 27 y 28. Servicios de reagrupamiento por 
cuenta de terceros, de productos diversos, permitiendo a los 
consumidores examinar y comprar estos productos con comodidad, con 
exclusión de productos de las clases 2, 3, 5, 25, y 30. Servicios de 
comercio electrónico, en concreto, suministro de información sobre 
productos a través de redes de telecomunicaciones con una finalidad 
publicitaria y de ventas, con exclusión de productos de las clases 2, 3, 
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5, 25, y 30; servicios de compra y venta al público de todo tipo de 
productos, con exclusión de productos de las clases 2, 3, 5, 25, y 30 por 
internet, correo o por medio de una comunicación interactiva de datos, 
mensajes, imágenes, textos y combinaciones de estos, por medios 
computacionales, world wide web y redes de bases de datos; servicios 
de compra y venta al público de todo tipo de productos, con exclusión 
de productos de las clases 2, 3, 5, 25, y 30 por medio de una 
comunicación oral y/o visual por medio de terminales de computación, 
fax y por medios análogos y digitales. Tramitación administrativa de 
pedidos de compra de productos de las clases 7, 8, 9, 11, 12, 16, 18, 
20, 21, 24, 27 y 28. Servicios de venta a través de pedidos por correo 
que comprende productos de las clases 7, 8, 9, 11, 12, 16, 18, 20, 21, 
24, 27 y 28. Servicios de venta por catálogos de productos de las clases 
7, 8, 9, 11, 12, 16, 18, 20, 21, 24, 27 y 28. Servicios de importación y 
exportación de todo tipo de productos de las clases 7, 8, 9, 11, 12, 16, 
18, 20, 21, 24, 27 y 28. Información y consultoría en materia de 
comercio exterior. Servicios de asesoría y consultoría para la 
organización, desarrollo y dirección de empresas y negocios. Servicios 
de administración, o dirección de empresas y negocios comerciales. 
Servicios de asesoría, consultas e informaciones, por cualquier medio, 
en materia comercial. Asesoría y consultoría en materia de recursos 
humanos y marketing. Administración de negocios y asistencia en 
administración comercial. servicios publicitarios; servicios de promoción; 
administración de publicidad; fijación de carteles publicitarios; publicidad 
en exteriores; servicios de publicidad para empresas, ciudades o 
poblados, administraciones, ferrocarriles subterráneos, campos y 
salones deportivos, teatros, cines, aeropuertos, estaciones de trenes, 
centros comerciales y servicios municipales; arrendamiento de espacios 
publicitarios localizados sobre mobiliario urbano (paneles y paletas 
publicitarias, columnas, kioscos, papeleros, baquetas, faroles y 
luminaria de calle, garitas, sanitarios y servicios públicos, contenedores 
y toldos publicitarios), ya sea en ciudades o poblados, ferrocarril 
subterráneo, campos y salones deportivos, teatros, cines, aeropuertos, 
estaciones de trenes, centros comerciales y edificios; publicidad en la 
internet para terceros; publicidad por medio de teléfonos móviles; 
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promoción de productos y servicios para terceros a través de la 
distribución de tarjetas de descuento; relaciones públicas; publicidad en 
formato luminoso; diseminación de material publicitario; alquiler de 
espacios publicitarios y material publicitario (localizadas sobre mobiliario 
urbano, paneles, vehículos) para el despliegue de compañías 
publicitarias; distribución y diseminación de material publicitarios 
(folletos, prospectos, muestras, posters); servicios de producción de 
material publicitario; administración comercial de espacios publicitarios; 
asesoría en servicios de colocación de anuncios publicitarios para 
terceros; asesoría en publicidad; organización de eventos con fines 
publicitarios; reproducción de documentos con fines publicitarios; 
estudios de mercado; investigación de mercados o de marketing; 
publicación de textos publicitarios; publicidad por correo directo; 
servicios de marketing en el campo del avisaje; servicios de agencias 
de publicidad. Publicidad sobre vehículos como buses y camionetas. 
Publicidad en estaciones de transporte como estaciones del metro o 
tren subterráneo. Organización de ferias y exposiciones con fines 
comerciales, con exclusión de productos de las clases 2, 3, 5, 25, y 30; 
Organización de ferias y exposiciones con fines publicitarios. 
Consultoría sobre estrategias de comunicación [relaciones públicas]; 
preparación y realización de planes y conceptos de medios de 
comunicación y publicitarios; consultoría e información económica para 
el sector industrial y comercial (también proveída en línea) para 
planificar, organizar y monitorear proyectos únicos y complejos en 
diferentes sectores de una o varias empresas, clase 35. Registro 
N° 1468943. ABC. Paneles solares para producir electricidad; módulos 
fotovoltaicos; pilas solares; cajas de acumuladores; células 
fotovoltaicas; tableros de control [electricidad]; cargadores de pilas y 
baterías; pilas eléctricas; inversores [electricidad]; obleas para circuitos 
integrados, clase 9. Registro N° 1239039. ABC SALUD. Programas 
informáticos [software descargable], clase 9.   
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos, servicios o establecimientos 
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
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especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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1638390 Liliya Zhang Mixta LiliYA CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión.       
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al Registro N° 1439339. LILY. Artículos 
de cerámica para la cocina; artículos de cerámica para uso doméstico; 
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azulejos, losas y baldosas decorativas de cerámica que no se utilicen 
como materiales de construcción; figuritas [estatuillas] de porcelana, 
cerámica, loza o cristal; macetas [tiestos] de cerámica; obras de arte de 
cerámica; platos de cerámica [vajilla]; recipientes de cerámica; servicios 
de café de cerámica; vajillas de cerámica; cristalería, porcelana y loza; 
artículos de loza; servicios de mesa [vajilla]; utensilios de cocción y 
vajilla, excepto tenedores, cuchillos y cucharas; vasos de cerveza; 
jarras de cerveza; vasos [recipientes]; vasos altos; vasos con picos 
vertedores de silicona para bebés y niños; vasos de cóctel; vasos de 
licor; mugs [tazas altas] de café; tazas; tazones que no sean de metales 
preciosos; tinas para lavar la ropa; tinas plegables para bebés; 
utensilios para uso doméstico; utensilios de cocción domésticos; 
utensilios de cocina domésticos; bandejas de arena higiénica para 
mascotas; distribuidores automáticos de alimentos para mascotas; 
bebederos para mascotas; cepillos para quitar el pelo muerto de 
mascotas; cepillos de dientes para mascotas, clase 21.  
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos, servicios o establecimientos 
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
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desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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1638391 Ignacio Andrés Gallardo Astorga Denominativa Vissiona CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión.       
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al Registro N° 1427536. 
VISIONOS. Diseño y desarrollo de software informático; consultoría 
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sobre software; consultoría sobre tecnologías informáticas; suministro 
de software no descargable, clase 42. Registro N° 1432053. 
VISIONOS. Diseño y desarrollo de hardware, software y periféricos 
informáticos; diseño y desarrollo de videojuegos y juegos informáticos; 
diseño y desarrollo de software de juegos informáticos y software de 
realidad virtual y realidad aumentada; consultoría sobre tecnología 
informática; suministro de software de desarrollo de aplicaciones no 
descargable; suministro de software no descargable utilizado para 
desarrollar otras aplicaciones de software; suministro de software no 
descargable para la instalación, configuración, funcionamiento y control 
de computadores, periféricos informáticos, gafas inteligentes y cascos 
auriculares con micrófono; suministro de software no descargable 
utilizado para procesar comandos de voz y crear respuestas de audio a 
comandos de voz; suministro de software no descargable de 
reconocimiento de gestos; suministro de software no descargable de 
identificación de huellas dactilares; suministro de software no 
descargable de reconocimiento de voz; suministro de software no 
descargable de reconocimiento de imágenes; suministro de software no 
descargable de reconocimiento facial; suministro de software no 
descargable de identificación biométrica; suministro de software no 
descargable para el procesamiento, transmisión y visualización de texto, 
datos, imágenes, audio, contenido audiovisual y otros contenidos 
multimedia; suministro de software no descargable de juegos 
informáticos y videojuegos; suministro de software no descargable de 
realidad virtual; suministro de software no descargable de realidad 
aumentada; suministro de software no descargable para su uso en la 
habilitación de computadores, dispositivos móviles y teléfonos móviles 
para proporcionar experiencias de realidad virtual y realidad aumentada; 
instalación de software; mantenimiento de software; actualización de 
software; suministro de información relacionada con programas 
informáticos; suministro de información en línea sobre hardware y 
software, clase 42.  
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos, servicios o establecimientos 
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que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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1638424 Víctor Raúl Frabasile Fuentes Denominativa BENEDICTA CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión.       
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al Registro N°1211889. 
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BENEDICTINO. Prendas de vestir, calzado, artículos de sombrerería, 
clase 25 (antecedente de rechazo, solicitud N° 1047352. BENEDICTA)  
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos, servicios o establecimientos 
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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1638426 ATRIUM S.A., en representación de Eduardo Andrés 
Martínez Cuadro 

Mixta ZIBIT CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión.       
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al Registro N° 1426254. 
SIBIT. Centrales de domótica inteligentes; instalaciones de inmótica; 
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sistemas de control de automatización de edificios [inmótica]; sistemas 
electrónicos digitales de inmótica; aparatos de medición y control para 
aparatos de tecnología de aire acondicionado, clase 9.  
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos, servicios o establecimientos 
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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1638427 ATRIUM S.A., en representación de Eduardo Andrés 
Martínez Cuadro 

Mixta ZIBIT CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión.       
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al Registro N° 1426254. 
SIBIT. Consultoría en tecnologías de la información; consultoría sobre 
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tecnología de telecomunicaciones; consultoría sobre tecnología 
informática; consultoría sobre tecnologías de la información; desarrollo 
de tecnologías para la fabricación de circuitos para la comunicación 
inalámbrica, el tratamiento electrónico de datos, la electrónica de 
consumo y la electrónica de automóviles; investigación en el ámbito de 
la tecnología de la inteligencia artificial; investigación en el ámbito de las 
tecnologías de telecomunicaciones; investigación en el área de la 
tecnología de procesamiento de semiconductores; provisión de 
servicios de autenticación de usuarios utilizando hardware biométrico y 
tecnología de software para transacciones de comercio electrónico; 
servicios de autenticación de usuarios con tecnología de inicio de 
sesión para aplicaciones de software en línea; servicios externalizados 
de tecnologías de la información; servicios tercerizados de tecnologías 
de la información, clase 42.  
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos, servicios o establecimientos 
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
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en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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1638428 Eduardo Andrés Martínez Cuadro Mixta ZIBIT CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión.       
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al Registro N° 1426254. 
SIBIT. Centrales de domótica inteligentes; instalaciones de inmótica; 
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sistemas de control de automatización de edificios [inmótica]; sistemas 
electrónicos digitales de inmótica; aparatos de medición y control para 
aparatos de tecnología de aire acondicionado, clase 9.  
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos, servicios o establecimientos 
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores 
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1638430 Miguel Angel Tapia Cortez, en representación de 
HERASALUD SpA 

Mixta herasalud CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión.       
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al Registro N° 1319707. 
HERA. Masajes; Servicios de salones de belleza; servicios de 
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aplicación de maquillaje; servicios de cuidado de la salud; Servicios de 
aromaterapia; Alquiler de instalaciones sanitarias; cuidados de higiene y 
belleza; servicios para el cuidado de la piel; consultoría y asesoramiento 
en materia de estética; Servicios para el cuidado del cuero cabelludo; 
consultoría sobre belleza para la piel; salones de belleza para la piel; 
Facilitación de información sobre belleza; Servicios de estaciones 
termales, cuidados de higiene y de belleza para animales; Servicios 
farmacéuticos; Servicios de clínicas médicas; servicios veterinarios, 
clase 44. Solicitud N° 1637400. CLINICA HERA. asesoramiento en 
materia de salud;estudios de evaluación de la salud;consultoría sobre 
salud mental y bienestar;evaluación de riegos para la salud;estudios 
sobre valoración de la salud, clase 44 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos, servicios o establecimientos 
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M3: 

Observaciones de Fondo 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

 

173 

 

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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991758658 Alejandro SANZ-BERMELL MARTINEZ, en representación 
de LYNX PRO AUDIO, S.L. 

Mixta LYNX pro-audio CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión. 
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al Registro N° 1307935, marca LYNX, 
que distingue Aparatos de transmisión de telecomunicaciones; 
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Plataformas de software, grabado o descargable; Tarjetas con chip; 
Tarjetas SIM, clase 9. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que se 
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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991865257 LINDNER/BLAUMEIER PATENT- UND RECHTSANWÄLTE  
PARTNERSCHAFTSGESELLSCHAFT MBB, en 
representación de Fischer TireTech Germany GmbH 

Mixta FISCHER TIRETECH En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la protección 
dice relación con: Consultoría técnica sobre la fabricación de máquinas 
y máquinas herramientas para el tratamiento de materiales y para 
procesos de fabricación; consultoría técnica sobre la fabricación de 
máquinas e instalaciones para la industria del procesamiento del 
caucho; asesoramiento técnico en la fabricación de neumáticos y 
consultoría técnica en relación con la construcción de máquinas, de la 
clase 42; ya que la redacción no es clara y por tanto no se entiende el 
objeto de los servicios pedidos así como tampoco su verdadera 
clasificación. Además hay que agregar que la redacción igualmente 
induce a error con servicios de la clase 37 y 40 en algunos de sus 
pasajes, donde se describen como por ejemplo expresiones tales como: 
Asesoramiento técnico o Fabricación en cada caso. 
De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo 
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de 
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16 y 17 del 
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley 
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar 
a dudas cual es el objeto de la protección de la presente solicitud en la 
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca, 
haciendo imposible  la realización del examen sustantivo y la concesión 
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos. 
Por lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior 
descripción de productos y/o servicios objetados por esta Oficina. 
Disposiciones Legales: 
Artículo 19 LPI: Bajo la denominación de marca comercial, se 
comprende todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o 
servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales 
como imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, 
olores o formas tridimensionales, así como también, cualquier 
combinación de estos signos. Cuando los signos no sean 
intrínsecamente distintivos, podrá concederse el registro si han 
adquirido distintividad por medio del uso en el mercado nacional. 
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Artículo 23 LPI: Cada marca solo podrá solicitarse para productos o 
servicios específicos y determinados, con la indicación de la o las 
clases del Clasificador Internacional a que pertenecen. 
CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión. 
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
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o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al  
Registro N° 959402, marca FISHER, que distingue Dispositivos de 
mando para máquinas o motores, válvulas como componente de 
máquina, reguladores [partes de máquinas], reductores de presión 
como partes de máquinas, condensadores de vapor [partes de 
máquinas] y máquinas herramientas, motores (excepto para vehículos 
terrestres); acoplamientos y órganos de transmisión (excepto aquellos 
para vehículos terrestres); instrumentos agrícolas que no sean 
manuales; incubadoras de huevos; distribuidores automáticos, clase 7. 
Registro N° 1387868, marca FISHER & PAYKEL HEALTHCARE, que 
distingue Software de informático; programas informáticos para uso 
médico; software relacionado con la terapia de presión positiva y terapia 
del sueño y reanimación; soportes de datos magnéticos; media 
removible y dispositivos de almacenamiento de datos, en particular, 
soportes de datos magnéticos vírgenes en los que se pueden grabar 
datos médicos y soportes de datos magnéticos pregrabados que 
incluyen soportes de datos médicos y dispositivos de almacenamiento 
de datos; discos acústicos; Manuales de formación mediante un 
programa informático; partes y accesorios para los productos 
mencionados; manuales de instrucciones vendidos como una unidad 
con lo mencionado anteriormente; todo lo anteriormente mencionado en 
relación con el uso médico y sanitario; aparatos de salvavida; Aparatos 
respiratorios de esta clase, clase 9 y Servicios científicos y tecnológicos 
en los sectores médico y sanitario; servicios de investigación y diseño 
en los sectores médico y sanitario; diseño y desarrollo de hardware y 
software para los sectores médico y sanitario; facilitación de uso 
temporal de software y aplicaciones en línea no descargables para 
diagnosticar fallas o problemas en equipos médicos; facilitación de una 
aplicación informática en línea no descargable y de software en línea no 
descargable con el fin de analizar, rastrear y diagnosticar fallas o 
problemas en los aparatos médicos; facilitación de uso temporal de 
software no descargable en el ámbito de los equipos médicos para su 
uso en el acceso, actualización, manipulación, mantenimiento, 
modificación, organización, almacenamiento, copia de seguridad, 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M3: 

Observaciones de Fondo 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

 

179 

 

sincronización, transmisión y uso compartido de datos, documentos, 
archivos, información, texto, fotografías, imágenes, gráficos, música, 
audio, vídeo y contenido multimedia a través de redes informáticas 
globales, teléfonos móviles y otras redes de comunicaciones; facilitación 
de uso temporal de software informático no descargable para 
almacenar, gestionar, rastrear, analizar y notificar los datos en el ámbito 
del equipo médico; Facilitación del uso temporal de software educativo 
no descargable para su uso en los campos del sueño, apnea obstructiva 
del sueño y otras afecciones respiratorias con trastornos del sueño; 
Facilitación del uso temporal de aplicaciones de software no 
descargables para pacientes con obstrucción para ayudar con la 
limpieza, ensamblaje y ajuste de dispositivos médicos; facilitación de 
información médica y científica en materia de productos farmacéuticos y 
ensayos clínicos, concretamente relacionados con la apnea obstructiva 
del sueño y la terapia de presión positiva continua en las vías 
respiratorias; facilitación de uso temporal de software informático 
interactivo no descargable relacionado con equipos médicos y terapia 
respiratoria; mantenimiento y reparación de software informático, en 
particular la reparación y mantenimiento de software informático para 
aparatos médicos a través de la web; Servicios de pruebas de 
programas informáticos, utilizados sobre dispositivos médicos; servicios 
científicos y tecnológicos prestados en línea, a través de Internet, redes 
mundiales de computación, y que se accederá por teléfono móvil y 
dispositivos electrónicos habilitados para utilizarse con Internet, clase 
42. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que se 
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
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observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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991865432 L'OREAL Mixta Ô ÔH OUI CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión. 
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al  
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Registro N° 1371597, marca OUI, que distingue Agentes y 
preparaciones de limpieza; Detergentes para lavandería; Detergentes 
para vehículos; Jabones y detergentes; Limpiadores de alfombras; 
Limpiavidrios [preparaciones]; Paños de limpieza impregnados con 
detergente; Preparaciones de limpieza, lavado y pulido; Preparaciones 
para limpiar automóviles; Productos de limpieza; Productos para 
perfumar el ambiente; Toallitas impregnadas con preparaciones 
limpiadoras, clase 3. 
Registro N° 1422167, marca oh., que distingue Cosméticos; productos 
de perfumería; perfumes; aceites perfumados; aceites esenciales; 
aceites para uso cosmético; aceites de masaje; aceites de baño; leche 
hidratante; lociones cosméticas para la piel; geles hidratantes 
[cosméticos]; preparaciones desmaquilladoras; jabón; pastillas de jabón; 
jabones líquidos; espumas de ducha y de baño; champús; 
acondicionadores para el cabello; lociones capilares; aceites para el 
cabello; tinturas para el cabello [tintes]; geles para el cabello; lacas para 
el cabello; cremas cosméticas; cremas hidratantes para la piel 
[cosméticos]; cremas exfoliantes; cremas hidratantes; cremas faciales 
de uso cosmético; tónicos faciales [cosméticos]; cremas cosméticas 
para las manos; cremas de afeitar; lociones para después del afeitado; 
espuma de afeitar; polvos para el cuerpo; preparaciones depilatorias; 
preparaciones para duchas vaginales para la higiene personal o con 
fines desodorantes [artículos de tocador]; antitranspirantes [productos 
de tocador]; productos para perfumar la ropa; productos para perfumar 
el ambiente; dentífricos, clase 3. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que se 
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
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observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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991865584 Kelly Kubasta Ferguson Braswell Fraser Kubasta PC, en 
representación de MF BEAUTY PARTNERS LLC 

Denominativa MATTER OF FACT En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la protección 
dice relación con: Cosméticos no medicinales en forma de ungüentos 
para la piel y el cuerpo, de la clase 3; pues la redacción induce a error 
con productos de la clase 5 al contener la expresión Ungüentos. 
De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo 
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de 
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16 y 17 del 
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley 
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar 
a dudas cual es el objeto de la protección de la presente solicitud en la 
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca, 
haciendo imposible  la realización del examen sustantivo y la concesión 
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos. 
Por lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior 
descripción de productos y/o servicios objetados por esta Oficina. 
Disposiciones Legales: 
Artículo 19 LPI: Bajo la denominación de marca comercial, se 
comprende todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o 
servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales 
como imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, 
olores o formas tridimensionales, así como también, cualquier 
combinación de estos signos. Cuando los signos no sean 
intrínsecamente distintivos, podrá concederse el registro si han 
adquirido distintividad por medio del uso en el mercado nacional. 
Artículo 23 LPI: Cada marca solo podrá solicitarse para productos o 
servicios específicos y determinados, con la indicación de la o las 
clases del Clasificador Internacional a que pertenecen. 
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991866149 CASTREN & SNELLMAN ATTORNEYS LTD., en 
representación de Yellow Film & TV Oy 

Denominativa SONG OF MY LIFE CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión. 
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al Registro N° 1377520, marca 
SONGS for LIFE, que distingue Servicios de entretenimiento; 
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preparación, organización, dirección y presentación de conciertos, 
actuaciones musicales en vivo y eventos especiales musicales; 
servicios de entretenimiento, a saber, suministro de reproducción de 
música no descargable en listas de reproducción generadas a través de 
Internet y otras redes de comunicaciones; servicios de entretenimiento, 
a saber, suministro de música no descargable en línea en forma de 
listas de reproducción de música; servicios de entretenimiento, a saber, 
publicación de música en forma de listas de reproducción de música 
compiladas; producción, distribución y presentación de programas de 
radio, podcasts y grabaciones de sonido en los ámbitos de las noticias 
de entretenimiento y la música; servicios de entretenimiento, a saber, 
suministro de podcasts [programas de audio o video en línea] continuos 
en los ámbitos del entretenimiento y la música; servicios de 
entretenimiento, a saber, proveer contenidos en línea no descargables 
de música, entrevistas, actuaciones musicales en vivo y videos de 
artistas musicales y celebridades a través de un sitio web, clase 41. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que se 
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
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desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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991866214 Fresenius Kabi Aktiengesellschaft Mixta VITAL GUT CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión. 
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al  
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Registro N° 1485570, marca GÖÖT, que distingue Suplementos 
alimenticios, clase 5. 
Solicitud Previa N° 1600478, marca GÜÜT, que distingue suplementos 
alimenticios, clase 5. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que se 
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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991866246 Antoine FELIERS, en representación de STELLANTIS AUTO 
SAS 

Denominativa DS N°2 CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión. 
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al  
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Registro N° 1251638, marca DS, que distingue Vehículos, aparatos de 
locomoción terrestre, vehículos automóviles, en particular camiones; 
furgones; motocicletas; ciclomotores; bicicletas; bicicletas eléctricas; sus 
partes y piezas, es decir amortiguadores de suspensión para vehículos; 
resortes de amortiguación para vehículos; motores para vehículos 
terrestres; cajas de cambio para vehículos terrestres; chasis de 
vehículos; carrocerías para vehículos; ejes de transmisión para 
vehículos terrestres; circuitos hidráulicos para vehículos; convertidores 
de torsión para vehículos terrestres; embragues; ejes; frenos para 
vehículos; ruedas de vehículos; llantas para ruedas de vehículos; 
tapacubos para ruedas de vehículos; cubos para ruedas de vehículos; 
neumáticos; volantes; asientos de vehículos; reposacabezas para 
asientos de vehículos; sistemas de seguridad para vehículos tales como 
cinturones de seguridad y bolsas de aire; espejos retrovisores; 
limpiaparabrisas; barras de torsión; parachoques; deflectores; alerones; 
parabrisas; techo corredizo; ventanas de vehículos; tapones para el 
tanque; portaequipaje; sillines para bicicletas o motocicletas; soporte 
para bicicletas y motocicletas; marcos para bicicletas y motocicletas; 
dispositivos anti robo, clase 12. 
Registro N° 1226068, marca DS, que distingue Vehículos, aparatos de 
locomoción terrestre, vehículos automóviles, en particular camiones; 
furgones; motocicletas; ciclomotores; bicicletas; bicicletas eléctricas; sus 
partes y piezas, es decir amortiguadores de suspensión para vehículos; 
resortes de amortiguación para vehículos; motores para vehículos 
terrestres; cajas de cambio para vehículos terrestres; chasis de 
vehículos; carrocerías para vehículos; ejes de transmisión para 
vehículos terrestres; circuitos hidráulicos para vehículos; convertidores 
de torsión para vehículos terrestres; embragues; ejes; frenos para 
vehículos; ruedas de vehículos; llantas para ruedas de vehículos; 
tapacubos para ruedas de vehículos; cubos para ruedas de vehículos; 
neumáticos; volantes para vehículos; asientos de vehículos; 
reposacabezas para asientos de vehículos; sistemas de seguridad para 
vehículos tales como cinturones de seguridad y bolsas de aire; espejos 
retrovisores; limpiaparabrisas; barras de torsión; parachoques; 
parachoques de vehículos; deflectores de ventanillas para vehículos; 
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alerones para vehículos; parabrisas; techo solar para vehículos; 
ventanas de vehículos; tanques de combustible con tapón para 
vehículos; portaequipaje; sillines para bicicletas o motocicletas; soporte 
de pie para bicicletas y motocicletas; marcos para bicicletas y 
motocicletas; dispositivos de alarmas antirrobo para vehículos, clase 12. 
Registro N° 1407467, marca DS MOTORS, que distingue Vehículos de 
locomoción terrestre, aérea, acuática o ferroviaria; vehículos 
automóviles para transportación terrestre; vehículos autónomos; 
vehículos de motor accionados eléctricamente; vehículos eléctricos; 
automóviles; automóviles alimentados con hidrógeno; automóviles 
eléctricos enchufables; automóviles híbridos; automóviles híbridos 
enchufables; autos; autos deportivos; accionadores lineales neumáticos 
o hidráulicos para vehículos terrestres; accionamientos eléctricos para 
vehículos; acoplamientos de ejes para vehículos terrestres; 
acoplamientos para vehículos terrestres; airbags (dispositivos de 
seguridad para automóviles);alarmas acústicas de reversa para 
vehículos; alarmas de seguridad para vehículos; alerones para 
vehículos; aletas anti-salpicaduras para vehículos; amortiguadores para 
automóviles; aparatos antirrobo de vehículos; apoyacabezas para 
asientos de vehículos; arneses de seguridad para asientos de 
vehículos; asientos de vehículos; avisadores acústicos para vehículos; 
bastidores de vehículos; bujes para ruedas de vehículos; cajas de 
cambios para vehículos automóviles; capós de automóviles; 
carrocerías; carrocería para vehículos de motor; carrocerías blindadas 
para vehículos; chasis de vehículos; cinturones de seguridad para 
asientos de vehículos; circuitos hidráulicos para vehículos; claxon para 
vehículos; cristales de vehículos; cubiertas convertibles de automóviles; 
cubiertas de neumáticos para vehículos; discos de freno; ejes y ejes de 
cardán para vehículos automóviles; embragues para vehículos 
terrestres; engranajes para vehículos; espejos retrovisores para 
automóviles; frenos de dirección; frenos de vehículos; llantas 
(neumáticos); manubrios; neumáticos; parabrisas; parachoques de 
vehículos; parasoles de vehículo automóvil; portaequipajes para 
vehículos; reactores para vehículos terrestres; retrovisores laterales 
para vehículos; ruedas de vehículos; tableros para automóviles; techos 
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convertibles para vehículos; techos corredizos (sunroof) de automóviles; 
ventanas de vehículos; bicicletas motorizadas; capós de motor para 
vehículos; motores de bicicleta; motores de gasolina para vehículos 
terrestres; motores de motocicleta; motores diésel para vehículos 
terrestres; motores eléctricos para vehículos terrestres; motores para 
vehículos terrestres; soportes de motor para vehículos terrestres; 
velomotores, clase 12. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que se 
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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991866247 Antoine FELIERS, en representación de STELLANTIS AUTO 
SAS 

Denominativa DS N° 3 CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión. 
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al  
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Registro N° 1251638, marca DS, que distingue Vehículos, aparatos de 
locomoción terrestre, vehículos automóviles, en particular camiones; 
furgones; motocicletas; ciclomotores; bicicletas; bicicletas eléctricas; sus 
partes y piezas, es decir amortiguadores de suspensión para vehículos; 
resortes de amortiguación para vehículos; motores para vehículos 
terrestres; cajas de cambio para vehículos terrestres; chasis de 
vehículos; carrocerías para vehículos; ejes de transmisión para 
vehículos terrestres; circuitos hidráulicos para vehículos; convertidores 
de torsión para vehículos terrestres; embragues; ejes; frenos para 
vehículos; ruedas de vehículos; llantas para ruedas de vehículos; 
tapacubos para ruedas de vehículos; cubos para ruedas de vehículos; 
neumáticos; volantes; asientos de vehículos; reposacabezas para 
asientos de vehículos; sistemas de seguridad para vehículos tales como 
cinturones de seguridad y bolsas de aire; espejos retrovisores; 
limpiaparabrisas; barras de torsión; parachoques; deflectores; alerones; 
parabrisas; techo corredizo; ventanas de vehículos; tapones para el 
tanque; portaequipaje; sillines para bicicletas o motocicletas; soporte 
para bicicletas y motocicletas; marcos para bicicletas y motocicletas; 
dispositivos anti robo, clase 12. 
Registro N° 1226068, marca DS, que distingue Vehículos, aparatos de 
locomoción terrestre, vehículos automóviles, en particular camiones; 
furgones; motocicletas; ciclomotores; bicicletas; bicicletas eléctricas; sus 
partes y piezas, es decir amortiguadores de suspensión para vehículos; 
resortes de amortiguación para vehículos; motores para vehículos 
terrestres; cajas de cambio para vehículos terrestres; chasis de 
vehículos; carrocerías para vehículos; ejes de transmisión para 
vehículos terrestres; circuitos hidráulicos para vehículos; convertidores 
de torsión para vehículos terrestres; embragues; ejes; frenos para 
vehículos; ruedas de vehículos; llantas para ruedas de vehículos; 
tapacubos para ruedas de vehículos; cubos para ruedas de vehículos; 
neumáticos; volantes para vehículos; asientos de vehículos; 
reposacabezas para asientos de vehículos; sistemas de seguridad para 
vehículos tales como cinturones de seguridad y bolsas de aire; espejos 
retrovisores; limpiaparabrisas; barras de torsión; parachoques; 
parachoques de vehículos; deflectores de ventanillas para vehículos; 
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alerones para vehículos; parabrisas; techo solar para vehículos; 
ventanas de vehículos; tanques de combustible con tapón para 
vehículos; portaequipaje; sillines para bicicletas o motocicletas; soporte 
de pie para bicicletas y motocicletas; marcos para bicicletas y 
motocicletas; dispositivos de alarmas antirrobo para vehículos, clase 12. 
Registro N° 1407467, marca DS MOTORS, que distingue Vehículos de 
locomoción terrestre, aérea, acuática o ferroviaria; vehículos 
automóviles para transportación terrestre; vehículos autónomos; 
vehículos de motor accionados eléctricamente; vehículos eléctricos; 
automóviles; automóviles alimentados con hidrógeno; automóviles 
eléctricos enchufables; automóviles híbridos; automóviles híbridos 
enchufables; autos; autos deportivos; accionadores lineales neumáticos 
o hidráulicos para vehículos terrestres; accionamientos eléctricos para 
vehículos; acoplamientos de ejes para vehículos terrestres; 
acoplamientos para vehículos terrestres; airbags (dispositivos de 
seguridad para automóviles);alarmas acústicas de reversa para 
vehículos; alarmas de seguridad para vehículos; alerones para 
vehículos; aletas anti-salpicaduras para vehículos; amortiguadores para 
automóviles; aparatos antirrobo de vehículos; apoyacabezas para 
asientos de vehículos; arneses de seguridad para asientos de 
vehículos; asientos de vehículos; avisadores acústicos para vehículos; 
bastidores de vehículos; bujes para ruedas de vehículos; cajas de 
cambios para vehículos automóviles; capós de automóviles; 
carrocerías; carrocería para vehículos de motor; carrocerías blindadas 
para vehículos; chasis de vehículos; cinturones de seguridad para 
asientos de vehículos; circuitos hidráulicos para vehículos; claxon para 
vehículos; cristales de vehículos; cubiertas convertibles de automóviles; 
cubiertas de neumáticos para vehículos; discos de freno; ejes y ejes de 
cardán para vehículos automóviles; embragues para vehículos 
terrestres; engranajes para vehículos; espejos retrovisores para 
automóviles; frenos de dirección; frenos de vehículos; llantas 
(neumáticos); manubrios; neumáticos; parabrisas; parachoques de 
vehículos; parasoles de vehículo automóvil; portaequipajes para 
vehículos; reactores para vehículos terrestres; retrovisores laterales 
para vehículos; ruedas de vehículos; tableros para automóviles; techos 
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convertibles para vehículos; techos corredizos (sunroof) de automóviles; 
ventanas de vehículos; bicicletas motorizadas; capós de motor para 
vehículos; motores de bicicleta; motores de gasolina para vehículos 
terrestres; motores de motocicleta; motores diésel para vehículos 
terrestres; motores eléctricos para vehículos terrestres; motores para 
vehículos terrestres; soportes de motor para vehículos terrestres; 
velomotores, clase 12. 
Registro N° 1068347, marca DS3, que distingue Vehículos, aparatos 
para locomoción terrestre, automóviles, sus componentes, a saber, 
amortiguadores de suspensión para vehículos; amortiguadores para 
vehículos; motores para vehículos terrestres; cajas de cambio para 
vehículos terrestres; chasis de vehículos; carrocerías para vehículos; 
ejes de transmisión para vehículos terrestres; circuitos hidráulicos para 
vehículos; convertidores de par para vehículos terrestres; embragues 
para vehículos terrestres; ejes para vehículos terrestres; frenos para 
vehículos; ruedas de vehículos; llantas para vehículos de ruedas; tapas 
de rueda para vehículos; ejes para vehículos de ruedas; neumáticos; 
volantes para vehículos; asientos para vehículos; apoyacabezas para 
asientos de vehículos; dispositivos de seguridad para vehículos, tales 
como cinturones de seguridad y air bags; espejos retrovisores; 
limpiaparabrisas; barras de protección; barras de torsión; parachoques; 
deflectores; alerones; parabrisas; techos deslizantes para vehículos; 
ventanas para vehículos; tapas de estanque de gasolina para vehículos; 
portaequipajes para vehículos, clase 3. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que se 
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
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observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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991866248 Antoine FELIERS, en representación de STELLANTIS AUTO 
SAS 

Denominativa DS N° 4 CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión. 
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al  
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Registro N° 1251638, marca DS, que distingue Vehículos, aparatos de 
locomoción terrestre, vehículos automóviles, en particular camiones; 
furgones; motocicletas; ciclomotores; bicicletas; bicicletas eléctricas; sus 
partes y piezas, es decir amortiguadores de suspensión para vehículos; 
resortes de amortiguación para vehículos; motores para vehículos 
terrestres; cajas de cambio para vehículos terrestres; chasis de 
vehículos; carrocerías para vehículos; ejes de transmisión para 
vehículos terrestres; circuitos hidráulicos para vehículos; convertidores 
de torsión para vehículos terrestres; embragues; ejes; frenos para 
vehículos; ruedas de vehículos; llantas para ruedas de vehículos; 
tapacubos para ruedas de vehículos; cubos para ruedas de vehículos; 
neumáticos; volantes; asientos de vehículos; reposacabezas para 
asientos de vehículos; sistemas de seguridad para vehículos tales como 
cinturones de seguridad y bolsas de aire; espejos retrovisores; 
limpiaparabrisas; barras de torsión; parachoques; deflectores; alerones; 
parabrisas; techo corredizo; ventanas de vehículos; tapones para el 
tanque; portaequipaje; sillines para bicicletas o motocicletas; soporte 
para bicicletas y motocicletas; marcos para bicicletas y motocicletas; 
dispositivos anti robo, clase 12. 
Registro N° 1226068, marca DS, que distingue Vehículos, aparatos de 
locomoción terrestre, vehículos automóviles, en particular camiones; 
furgones; motocicletas; ciclomotores; bicicletas; bicicletas eléctricas; sus 
partes y piezas, es decir amortiguadores de suspensión para vehículos; 
resortes de amortiguación para vehículos; motores para vehículos 
terrestres; cajas de cambio para vehículos terrestres; chasis de 
vehículos; carrocerías para vehículos; ejes de transmisión para 
vehículos terrestres; circuitos hidráulicos para vehículos; convertidores 
de torsión para vehículos terrestres; embragues; ejes; frenos para 
vehículos; ruedas de vehículos; llantas para ruedas de vehículos; 
tapacubos para ruedas de vehículos; cubos para ruedas de vehículos; 
neumáticos; volantes para vehículos; asientos de vehículos; 
reposacabezas para asientos de vehículos; sistemas de seguridad para 
vehículos tales como cinturones de seguridad y bolsas de aire; espejos 
retrovisores; limpiaparabrisas; barras de torsión; parachoques; 
parachoques de vehículos; deflectores de ventanillas para vehículos; 
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alerones para vehículos; parabrisas; techo solar para vehículos; 
ventanas de vehículos; tanques de combustible con tapón para 
vehículos; portaequipaje; sillines para bicicletas o motocicletas; soporte 
de pie para bicicletas y motocicletas; marcos para bicicletas y 
motocicletas; dispositivos de alarmas antirrobo para vehículos, clase 12. 
Registro N° 1407467, marca DS MOTORS, que distingue Vehículos de 
locomoción terrestre, aérea, acuática o ferroviaria; vehículos 
automóviles para transportación terrestre; vehículos autónomos; 
vehículos de motor accionados eléctricamente; vehículos eléctricos; 
automóviles; automóviles alimentados con hidrógeno; automóviles 
eléctricos enchufables; automóviles híbridos; automóviles híbridos 
enchufables; autos; autos deportivos; accionadores lineales neumáticos 
o hidráulicos para vehículos terrestres; accionamientos eléctricos para 
vehículos; acoplamientos de ejes para vehículos terrestres; 
acoplamientos para vehículos terrestres; airbags (dispositivos de 
seguridad para automóviles);alarmas acústicas de reversa para 
vehículos; alarmas de seguridad para vehículos; alerones para 
vehículos; aletas anti-salpicaduras para vehículos; amortiguadores para 
automóviles; aparatos antirrobo de vehículos; apoyacabezas para 
asientos de vehículos; arneses de seguridad para asientos de 
vehículos; asientos de vehículos; avisadores acústicos para vehículos; 
bastidores de vehículos; bujes para ruedas de vehículos; cajas de 
cambios para vehículos automóviles; capós de automóviles; 
carrocerías; carrocería para vehículos de motor; carrocerías blindadas 
para vehículos; chasis de vehículos; cinturones de seguridad para 
asientos de vehículos; circuitos hidráulicos para vehículos; claxon para 
vehículos; cristales de vehículos; cubiertas convertibles de automóviles; 
cubiertas de neumáticos para vehículos; discos de freno; ejes y ejes de 
cardán para vehículos automóviles; embragues para vehículos 
terrestres; engranajes para vehículos; espejos retrovisores para 
automóviles; frenos de dirección; frenos de vehículos; llantas 
(neumáticos); manubrios; neumáticos; parabrisas; parachoques de 
vehículos; parasoles de vehículo automóvil; portaequipajes para 
vehículos; reactores para vehículos terrestres; retrovisores laterales 
para vehículos; ruedas de vehículos; tableros para automóviles; techos 
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convertibles para vehículos; techos corredizos (sunroof) de automóviles; 
ventanas de vehículos; bicicletas motorizadas; capós de motor para 
vehículos; motores de bicicleta; motores de gasolina para vehículos 
terrestres; motores de motocicleta; motores diésel para vehículos 
terrestres; motores eléctricos para vehículos terrestres; motores para 
vehículos terrestres; soportes de motor para vehículos terrestres; 
velomotores, clase 12. 
Registro N° 1068849, marca DS4, que distingue Vehículos, aparatos 
para locomoción terrestre, automóviles, sus componentes, a saber, 
amortiguadores de suspensión para vehículos; amortiguadores para 
vehículos; motores para vehículos terrestres; cajas de cambio para 
vehículos terrestres; chasis de vehículos; carrocerías para vehículos; 
ejes de transmisión para vehículos terrestres; circuitos hidráulicos para 
vehículos; convertidores de par para vehículos terrestres; embragues 
para vehículos terrestres; ejes para vehículos terrestres; frenos para 
vehículos; ruedas de vehículos; llantas para vehículos de ruedas; tapas 
de rueda para vehículos; ejes para vehículos de ruedas; neumáticos; 
volantes para vehículos; asientos para vehículos; apoyacabezas para 
asientos de vehículos; dispositivos de seguridad para vehículos, tales 
como cinturones de seguridad y air bags; espejos retrovisores; 
limpiaparabrisas; barras de protección; barras de torsión; parachoques; 
deflectores; alerones; parabrisas; techos deslizantes para vehículos; 
ventanas para vehículos; tapas de estanque de gasolina para vehículos; 
portaequipajes para vehículos, clase 12. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que se 
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
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observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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991866249 Antoine FELIERS, en representación de STELLANTIS AUTO 
SAS 

Denominativa DS N°6 CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión. 
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al  
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Registro N° 1251638, marca DS, que distingue Vehículos, aparatos de 
locomoción terrestre, vehículos automóviles, en particular camiones; 
furgones; motocicletas; ciclomotores; bicicletas; bicicletas eléctricas; sus 
partes y piezas, es decir amortiguadores de suspensión para vehículos; 
resortes de amortiguación para vehículos; motores para vehículos 
terrestres; cajas de cambio para vehículos terrestres; chasis de 
vehículos; carrocerías para vehículos; ejes de transmisión para 
vehículos terrestres; circuitos hidráulicos para vehículos; convertidores 
de torsión para vehículos terrestres; embragues; ejes; frenos para 
vehículos; ruedas de vehículos; llantas para ruedas de vehículos; 
tapacubos para ruedas de vehículos; cubos para ruedas de vehículos; 
neumáticos; volantes; asientos de vehículos; reposacabezas para 
asientos de vehículos; sistemas de seguridad para vehículos tales como 
cinturones de seguridad y bolsas de aire; espejos retrovisores; 
limpiaparabrisas; barras de torsión; parachoques; deflectores; alerones; 
parabrisas; techo corredizo; ventanas de vehículos; tapones para el 
tanque; portaequipaje; sillines para bicicletas o motocicletas; soporte 
para bicicletas y motocicletas; marcos para bicicletas y motocicletas; 
dispositivos anti robo, clase 12. 
Registro N° 1226068, marca DS, que distingue Vehículos, aparatos de 
locomoción terrestre, vehículos automóviles, en particular camiones; 
furgones; motocicletas; ciclomotores; bicicletas; bicicletas eléctricas; sus 
partes y piezas, es decir amortiguadores de suspensión para vehículos; 
resortes de amortiguación para vehículos; motores para vehículos 
terrestres; cajas de cambio para vehículos terrestres; chasis de 
vehículos; carrocerías para vehículos; ejes de transmisión para 
vehículos terrestres; circuitos hidráulicos para vehículos; convertidores 
de torsión para vehículos terrestres; embragues; ejes; frenos para 
vehículos; ruedas de vehículos; llantas para ruedas de vehículos; 
tapacubos para ruedas de vehículos; cubos para ruedas de vehículos; 
neumáticos; volantes para vehículos; asientos de vehículos; 
reposacabezas para asientos de vehículos; sistemas de seguridad para 
vehículos tales como cinturones de seguridad y bolsas de aire; espejos 
retrovisores; limpiaparabrisas; barras de torsión; parachoques; 
parachoques de vehículos; deflectores de ventanillas para vehículos; 
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alerones para vehículos; parabrisas; techo solar para vehículos; 
ventanas de vehículos; tanques de combustible con tapón para 
vehículos; portaequipaje; sillines para bicicletas o motocicletas; soporte 
de pie para bicicletas y motocicletas; marcos para bicicletas y 
motocicletas; dispositivos de alarmas antirrobo para vehículos, clase 12. 
Registro N° 1407467, marca DS MOTORS, que distingue Vehículos de 
locomoción terrestre, aérea, acuática o ferroviaria; vehículos 
automóviles para transportación terrestre; vehículos autónomos; 
vehículos de motor accionados eléctricamente; vehículos eléctricos; 
automóviles; automóviles alimentados con hidrógeno; automóviles 
eléctricos enchufables; automóviles híbridos; automóviles híbridos 
enchufables; autos; autos deportivos; accionadores lineales neumáticos 
o hidráulicos para vehículos terrestres; accionamientos eléctricos para 
vehículos; acoplamientos de ejes para vehículos terrestres; 
acoplamientos para vehículos terrestres; airbags (dispositivos de 
seguridad para automóviles);alarmas acústicas de reversa para 
vehículos; alarmas de seguridad para vehículos; alerones para 
vehículos; aletas anti-salpicaduras para vehículos; amortiguadores para 
automóviles; aparatos antirrobo de vehículos; apoyacabezas para 
asientos de vehículos; arneses de seguridad para asientos de 
vehículos; asientos de vehículos; avisadores acústicos para vehículos; 
bastidores de vehículos; bujes para ruedas de vehículos; cajas de 
cambios para vehículos automóviles; capós de automóviles; 
carrocerías; carrocería para vehículos de motor; carrocerías blindadas 
para vehículos; chasis de vehículos; cinturones de seguridad para 
asientos de vehículos; circuitos hidráulicos para vehículos; claxon para 
vehículos; cristales de vehículos; cubiertas convertibles de automóviles; 
cubiertas de neumáticos para vehículos; discos de freno; ejes y ejes de 
cardán para vehículos automóviles; embragues para vehículos 
terrestres; engranajes para vehículos; espejos retrovisores para 
automóviles; frenos de dirección; frenos de vehículos; llantas 
(neumáticos); manubrios; neumáticos; parabrisas; parachoques de 
vehículos; parasoles de vehículo automóvil; portaequipajes para 
vehículos; reactores para vehículos terrestres; retrovisores laterales 
para vehículos; ruedas de vehículos; tableros para automóviles; techos 
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convertibles para vehículos; techos corredizos (sunroof) de automóviles; 
ventanas de vehículos; bicicletas motorizadas; capós de motor para 
vehículos; motores de bicicleta; motores de gasolina para vehículos 
terrestres; motores de motocicleta; motores diésel para vehículos 
terrestres; motores eléctricos para vehículos terrestres; motores para 
vehículos terrestres; soportes de motor para vehículos terrestres; 
velomotores, clase 12. 
Registro N° 1068345, marca DS6, que distingue Vehículos, aparatos 
para locomoción terrestre, automóviles, sus componentes, a saber, 
amortiguadores de suspensión para vehículos; amortiguadores para 
vehículos; motores para vehículos terrestres; cajas de cambio para 
vehículos terrestres; chasis de vehículos; carrocerías para vehículos; 
ejes de transmisión para vehículos terrestres; circuitos hidráulicos para 
vehículos; convertidores de par para vehículos terrestres; embragues 
para vehículos terrestres; ejes para vehículos terrestres; frenos para 
vehículos; ruedas de vehículos; llantas para vehículos de ruedas; tapas 
de rueda para vehículos; ejes para vehículos de ruedas; neumáticos; 
volantes para vehículos; asientos para vehículos; apoyacabezas para 
asientos de vehículos; dispositivos de seguridad para vehículos, tales 
como cinturones de seguridad y air bags; espejos retrovisores; 
limpiaparabrisas; barras de protección; barras de torsión; parachoques; 
deflectores; alerones; parabrisas; techos deslizantes para vehículos; 
ventanas para vehículos; tapas de estanque de gasolina para vehículos; 
portaequipajes para vehículos, clase 12. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que se 
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
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observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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991866250 Antoine FELIERS, en representación de STELLANTIS AUTO 
SAS 

Denominativa DS N° 7 CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión. 
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al  
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Registro N° 1251638, marca DS, que distingue Vehículos, aparatos de 
locomoción terrestre, vehículos automóviles, en particular camiones; 
furgones; motocicletas; ciclomotores; bicicletas; bicicletas eléctricas; sus 
partes y piezas, es decir amortiguadores de suspensión para vehículos; 
resortes de amortiguación para vehículos; motores para vehículos 
terrestres; cajas de cambio para vehículos terrestres; chasis de 
vehículos; carrocerías para vehículos; ejes de transmisión para 
vehículos terrestres; circuitos hidráulicos para vehículos; convertidores 
de torsión para vehículos terrestres; embragues; ejes; frenos para 
vehículos; ruedas de vehículos; llantas para ruedas de vehículos; 
tapacubos para ruedas de vehículos; cubos para ruedas de vehículos; 
neumáticos; volantes; asientos de vehículos; reposacabezas para 
asientos de vehículos; sistemas de seguridad para vehículos tales como 
cinturones de seguridad y bolsas de aire; espejos retrovisores; 
limpiaparabrisas; barras de torsión; parachoques; deflectores; alerones; 
parabrisas; techo corredizo; ventanas de vehículos; tapones para el 
tanque; portaequipaje; sillines para bicicletas o motocicletas; soporte 
para bicicletas y motocicletas; marcos para bicicletas y motocicletas; 
dispositivos anti robo, clase 12. 
Registro N° 1226068, marca DS, que distingue Vehículos, aparatos de 
locomoción terrestre, vehículos automóviles, en particular camiones; 
furgones; motocicletas; ciclomotores; bicicletas; bicicletas eléctricas; sus 
partes y piezas, es decir amortiguadores de suspensión para vehículos; 
resortes de amortiguación para vehículos; motores para vehículos 
terrestres; cajas de cambio para vehículos terrestres; chasis de 
vehículos; carrocerías para vehículos; ejes de transmisión para 
vehículos terrestres; circuitos hidráulicos para vehículos; convertidores 
de torsión para vehículos terrestres; embragues; ejes; frenos para 
vehículos; ruedas de vehículos; llantas para ruedas de vehículos; 
tapacubos para ruedas de vehículos; cubos para ruedas de vehículos; 
neumáticos; volantes para vehículos; asientos de vehículos; 
reposacabezas para asientos de vehículos; sistemas de seguridad para 
vehículos tales como cinturones de seguridad y bolsas de aire; espejos 
retrovisores; limpiaparabrisas; barras de torsión; parachoques; 
parachoques de vehículos; deflectores de ventanillas para vehículos; 
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alerones para vehículos; parabrisas; techo solar para vehículos; 
ventanas de vehículos; tanques de combustible con tapón para 
vehículos; portaequipaje; sillines para bicicletas o motocicletas; soporte 
de pie para bicicletas y motocicletas; marcos para bicicletas y 
motocicletas; dispositivos de alarmas antirrobo para vehículos, clase 12. 
Registro N° 1407467, marca DS MOTORS, que distingue Vehículos de 
locomoción terrestre, aérea, acuática o ferroviaria; vehículos 
automóviles para transportación terrestre; vehículos autónomos; 
vehículos de motor accionados eléctricamente; vehículos eléctricos; 
automóviles; automóviles alimentados con hidrógeno; automóviles 
eléctricos enchufables; automóviles híbridos; automóviles híbridos 
enchufables; autos; autos deportivos; accionadores lineales neumáticos 
o hidráulicos para vehículos terrestres; accionamientos eléctricos para 
vehículos; acoplamientos de ejes para vehículos terrestres; 
acoplamientos para vehículos terrestres; airbags (dispositivos de 
seguridad para automóviles);alarmas acústicas de reversa para 
vehículos; alarmas de seguridad para vehículos; alerones para 
vehículos; aletas anti-salpicaduras para vehículos; amortiguadores para 
automóviles; aparatos antirrobo de vehículos; apoyacabezas para 
asientos de vehículos; arneses de seguridad para asientos de 
vehículos; asientos de vehículos; avisadores acústicos para vehículos; 
bastidores de vehículos; bujes para ruedas de vehículos; cajas de 
cambios para vehículos automóviles; capós de automóviles; 
carrocerías; carrocería para vehículos de motor; carrocerías blindadas 
para vehículos; chasis de vehículos; cinturones de seguridad para 
asientos de vehículos; circuitos hidráulicos para vehículos; claxon para 
vehículos; cristales de vehículos; cubiertas convertibles de automóviles; 
cubiertas de neumáticos para vehículos; discos de freno; ejes y ejes de 
cardán para vehículos automóviles; embragues para vehículos 
terrestres; engranajes para vehículos; espejos retrovisores para 
automóviles; frenos de dirección; frenos de vehículos; llantas 
(neumáticos); manubrios; neumáticos; parabrisas; parachoques de 
vehículos; parasoles de vehículo automóvil; portaequipajes para 
vehículos; reactores para vehículos terrestres; retrovisores laterales 
para vehículos; ruedas de vehículos; tableros para automóviles; techos 
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convertibles para vehículos; techos corredizos (sunroof) de automóviles; 
ventanas de vehículos; bicicletas motorizadas; capós de motor para 
vehículos; motores de bicicleta; motores de gasolina para vehículos 
terrestres; motores de motocicleta; motores diésel para vehículos 
terrestres; motores eléctricos para vehículos terrestres; motores para 
vehículos terrestres; soportes de motor para vehículos terrestres; 
velomotores, clase 12. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que se 
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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991866251 Antoine FELIERS, en representación de STELLANTIS AUTO 
SAS 

Denominativa DS N°8 CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión. 
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al  
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Registro N° 1251638, marca DS, que distingue Vehículos, aparatos de 
locomoción terrestre, vehículos automóviles, en particular camiones; 
furgones; motocicletas; ciclomotores; bicicletas; bicicletas eléctricas; sus 
partes y piezas, es decir amortiguadores de suspensión para vehículos; 
resortes de amortiguación para vehículos; motores para vehículos 
terrestres; cajas de cambio para vehículos terrestres; chasis de 
vehículos; carrocerías para vehículos; ejes de transmisión para 
vehículos terrestres; circuitos hidráulicos para vehículos; convertidores 
de torsión para vehículos terrestres; embragues; ejes; frenos para 
vehículos; ruedas de vehículos; llantas para ruedas de vehículos; 
tapacubos para ruedas de vehículos; cubos para ruedas de vehículos; 
neumáticos; volantes; asientos de vehículos; reposacabezas para 
asientos de vehículos; sistemas de seguridad para vehículos tales como 
cinturones de seguridad y bolsas de aire; espejos retrovisores; 
limpiaparabrisas; barras de torsión; parachoques; deflectores; alerones; 
parabrisas; techo corredizo; ventanas de vehículos; tapones para el 
tanque; portaequipaje; sillines para bicicletas o motocicletas; soporte 
para bicicletas y motocicletas; marcos para bicicletas y motocicletas; 
dispositivos anti robo, clase 12. 
Registro N° 1226068, marca DS, que distingue Vehículos, aparatos de 
locomoción terrestre, vehículos automóviles, en particular camiones; 
furgones; motocicletas; ciclomotores; bicicletas; bicicletas eléctricas; sus 
partes y piezas, es decir amortiguadores de suspensión para vehículos; 
resortes de amortiguación para vehículos; motores para vehículos 
terrestres; cajas de cambio para vehículos terrestres; chasis de 
vehículos; carrocerías para vehículos; ejes de transmisión para 
vehículos terrestres; circuitos hidráulicos para vehículos; convertidores 
de torsión para vehículos terrestres; embragues; ejes; frenos para 
vehículos; ruedas de vehículos; llantas para ruedas de vehículos; 
tapacubos para ruedas de vehículos; cubos para ruedas de vehículos; 
neumáticos; volantes para vehículos; asientos de vehículos; 
reposacabezas para asientos de vehículos; sistemas de seguridad para 
vehículos tales como cinturones de seguridad y bolsas de aire; espejos 
retrovisores; limpiaparabrisas; barras de torsión; parachoques; 
parachoques de vehículos; deflectores de ventanillas para vehículos; 
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alerones para vehículos; parabrisas; techo solar para vehículos; 
ventanas de vehículos; tanques de combustible con tapón para 
vehículos; portaequipaje; sillines para bicicletas o motocicletas; soporte 
de pie para bicicletas y motocicletas; marcos para bicicletas y 
motocicletas; dispositivos de alarmas antirrobo para vehículos, clase 12. 
Registro N° 1407467, marca DS MOTORS, que distingue Vehículos de 
locomoción terrestre, aérea, acuática o ferroviaria; vehículos 
automóviles para transportación terrestre; vehículos autónomos; 
vehículos de motor accionados eléctricamente; vehículos eléctricos; 
automóviles; automóviles alimentados con hidrógeno; automóviles 
eléctricos enchufables; automóviles híbridos; automóviles híbridos 
enchufables; autos; autos deportivos; accionadores lineales neumáticos 
o hidráulicos para vehículos terrestres; accionamientos eléctricos para 
vehículos; acoplamientos de ejes para vehículos terrestres; 
acoplamientos para vehículos terrestres; airbags (dispositivos de 
seguridad para automóviles);alarmas acústicas de reversa para 
vehículos; alarmas de seguridad para vehículos; alerones para 
vehículos; aletas anti-salpicaduras para vehículos; amortiguadores para 
automóviles; aparatos antirrobo de vehículos; apoyacabezas para 
asientos de vehículos; arneses de seguridad para asientos de 
vehículos; asientos de vehículos; avisadores acústicos para vehículos; 
bastidores de vehículos; bujes para ruedas de vehículos; cajas de 
cambios para vehículos automóviles; capós de automóviles; 
carrocerías; carrocería para vehículos de motor; carrocerías blindadas 
para vehículos; chasis de vehículos; cinturones de seguridad para 
asientos de vehículos; circuitos hidráulicos para vehículos; claxon para 
vehículos; cristales de vehículos; cubiertas convertibles de automóviles; 
cubiertas de neumáticos para vehículos; discos de freno; ejes y ejes de 
cardán para vehículos automóviles; embragues para vehículos 
terrestres; engranajes para vehículos; espejos retrovisores para 
automóviles; frenos de dirección; frenos de vehículos; llantas 
(neumáticos); manubrios; neumáticos; parabrisas; parachoques de 
vehículos; parasoles de vehículo automóvil; portaequipajes para 
vehículos; reactores para vehículos terrestres; retrovisores laterales 
para vehículos; ruedas de vehículos; tableros para automóviles; techos 
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convertibles para vehículos; techos corredizos (sunroof) de automóviles; 
ventanas de vehículos; bicicletas motorizadas; capós de motor para 
vehículos; motores de bicicleta; motores de gasolina para vehículos 
terrestres; motores de motocicleta; motores diésel para vehículos 
terrestres; motores eléctricos para vehículos terrestres; motores para 
vehículos terrestres; soportes de motor para vehículos terrestres; 
velomotores, clase 12. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que se 
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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991866252 Antoine FELIERS, en representación de STELLANTIS AUTO 
SAS 

Denominativa DS N° 9 CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión. 
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al  
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Registro N° 1251638, marca DS, que distingue Vehículos, aparatos de 
locomoción terrestre, vehículos automóviles, en particular camiones; 
furgones; motocicletas; ciclomotores; bicicletas; bicicletas eléctricas; sus 
partes y piezas, es decir amortiguadores de suspensión para vehículos; 
resortes de amortiguación para vehículos; motores para vehículos 
terrestres; cajas de cambio para vehículos terrestres; chasis de 
vehículos; carrocerías para vehículos; ejes de transmisión para 
vehículos terrestres; circuitos hidráulicos para vehículos; convertidores 
de torsión para vehículos terrestres; embragues; ejes; frenos para 
vehículos; ruedas de vehículos; llantas para ruedas de vehículos; 
tapacubos para ruedas de vehículos; cubos para ruedas de vehículos; 
neumáticos; volantes; asientos de vehículos; reposacabezas para 
asientos de vehículos; sistemas de seguridad para vehículos tales como 
cinturones de seguridad y bolsas de aire; espejos retrovisores; 
limpiaparabrisas; barras de torsión; parachoques; deflectores; alerones; 
parabrisas; techo corredizo; ventanas de vehículos; tapones para el 
tanque; portaequipaje; sillines para bicicletas o motocicletas; soporte 
para bicicletas y motocicletas; marcos para bicicletas y motocicletas; 
dispositivos anti robo, clase 12. 
Registro N° 1226068, marca DS, que distingue Vehículos, aparatos de 
locomoción terrestre, vehículos automóviles, en particular camiones; 
furgones; motocicletas; ciclomotores; bicicletas; bicicletas eléctricas; sus 
partes y piezas, es decir amortiguadores de suspensión para vehículos; 
resortes de amortiguación para vehículos; motores para vehículos 
terrestres; cajas de cambio para vehículos terrestres; chasis de 
vehículos; carrocerías para vehículos; ejes de transmisión para 
vehículos terrestres; circuitos hidráulicos para vehículos; convertidores 
de torsión para vehículos terrestres; embragues; ejes; frenos para 
vehículos; ruedas de vehículos; llantas para ruedas de vehículos; 
tapacubos para ruedas de vehículos; cubos para ruedas de vehículos; 
neumáticos; volantes para vehículos; asientos de vehículos; 
reposacabezas para asientos de vehículos; sistemas de seguridad para 
vehículos tales como cinturones de seguridad y bolsas de aire; espejos 
retrovisores; limpiaparabrisas; barras de torsión; parachoques; 
parachoques de vehículos; deflectores de ventanillas para vehículos; 
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alerones para vehículos; parabrisas; techo solar para vehículos; 
ventanas de vehículos; tanques de combustible con tapón para 
vehículos; portaequipaje; sillines para bicicletas o motocicletas; soporte 
de pie para bicicletas y motocicletas; marcos para bicicletas y 
motocicletas; dispositivos de alarmas antirrobo para vehículos, clase 12. 
Registro N° 1407467, marca DS MOTORS, que distingue Vehículos de 
locomoción terrestre, aérea, acuática o ferroviaria; vehículos 
automóviles para transportación terrestre; vehículos autónomos; 
vehículos de motor accionados eléctricamente; vehículos eléctricos; 
automóviles; automóviles alimentados con hidrógeno; automóviles 
eléctricos enchufables; automóviles híbridos; automóviles híbridos 
enchufables; autos; autos deportivos; accionadores lineales neumáticos 
o hidráulicos para vehículos terrestres; accionamientos eléctricos para 
vehículos; acoplamientos de ejes para vehículos terrestres; 
acoplamientos para vehículos terrestres; airbags (dispositivos de 
seguridad para automóviles);alarmas acústicas de reversa para 
vehículos; alarmas de seguridad para vehículos; alerones para 
vehículos; aletas anti-salpicaduras para vehículos; amortiguadores para 
automóviles; aparatos antirrobo de vehículos; apoyacabezas para 
asientos de vehículos; arneses de seguridad para asientos de 
vehículos; asientos de vehículos; avisadores acústicos para vehículos; 
bastidores de vehículos; bujes para ruedas de vehículos; cajas de 
cambios para vehículos automóviles; capós de automóviles; 
carrocerías; carrocería para vehículos de motor; carrocerías blindadas 
para vehículos; chasis de vehículos; cinturones de seguridad para 
asientos de vehículos; circuitos hidráulicos para vehículos; claxon para 
vehículos; cristales de vehículos; cubiertas convertibles de automóviles; 
cubiertas de neumáticos para vehículos; discos de freno; ejes y ejes de 
cardán para vehículos automóviles; embragues para vehículos 
terrestres; engranajes para vehículos; espejos retrovisores para 
automóviles; frenos de dirección; frenos de vehículos; llantas 
(neumáticos); manubrios; neumáticos; parabrisas; parachoques de 
vehículos; parasoles de vehículo automóvil; portaequipajes para 
vehículos; reactores para vehículos terrestres; retrovisores laterales 
para vehículos; ruedas de vehículos; tableros para automóviles; techos 
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convertibles para vehículos; techos corredizos (sunroof) de automóviles; 
ventanas de vehículos; bicicletas motorizadas; capós de motor para 
vehículos; motores de bicicleta; motores de gasolina para vehículos 
terrestres; motores de motocicleta; motores diésel para vehículos 
terrestres; motores eléctricos para vehículos terrestres; motores para 
vehículos terrestres; soportes de motor para vehículos terrestres; 
velomotores, clase 12. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que se 
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M3: 

Observaciones de Fondo 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

 

221 

 

991866420 Mihai Andrei Enache, en representación de LEGENDARY 
DRACULA SRL 

Mixta LEGEND OF DRACULA LEGENDARY DRACULA 
SELECTION 

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión. 
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al Registro N° 830902, marca 
DRACULA, que distingue Cervezas; aguas minerales y gaseosas y 
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bebidas no alcohólicas; bebidas y zumos de frutas; siropes y 
preparaciones para hacer bebidas, clase 32. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que se 
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M3: 

Observaciones de Fondo 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

 

223 

 

991866553 KOSTADIN MANEV, en representación de Drustvo za trgovija 
i uslugi EVRO GEJMS TEHNOLODŽI DOOEL Skopje 

Denominativa Fortune spins En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la protección 
dice relación con: Juegos de salón; juegos de casino, de la clase 28, por 
cuanto están redactados en términos demasiado amplios, ambiguos e 
inductivos a confusión con otros productos y en este caso, además con 
servicios de distintas clases. Por lo cual no es claro el ámbito de 
protección que se busca conseguir. Toda vez que, por ejemplo: en la 
clase 41, es posible encontrar: casinos; servicios de casinos [juegos]; 
servicios de juegos de azar en forma de juegos de casino; o en la clase 
9 juegos de casino interactivos suministrados mediante un ordenador o 
una plataforma móvil. Solo por señalar algunas.  Lo que sí existe en la 
clase pedida es: Juegos de tablero; mesas para videojuegos 
informatizados para casinos. 
Por lo anterior, se le sugiere al solicitante, especificar Juegos de salón, 
como: Juegos de salón, a saber, juegos de mesa y dispositivos de 
juegos de azar, y mesas para dados [equipos de juegos de azar].  Y, 
juegos de casino, como: juegos de casino, a saber, juegos de mesa y 
dispositivos de juegos de azar, mesas para dados [equipos de juegos 
de azar], ruletas de juegos de azar, dispositivos de juegos de azar, y 
máquinas de juego de casino reconfigurables. 
En la clase 41 se observa: Servicios relacionados con juegos de azar, 
pues la redacción es muy amplia, no quedando claro la naturaleza de 
los servicios solicitados como tampoco su clasificación. Ello en atención 
a que ni siquiera señala un servicio concreto o indicio de este, como 
para que esta oficina pueda determinar si esos servicios relacionados, 
pueden clasificarse en la clase pedida, y mucho menos sugerir una 
propuesta de protección. 
En clase 9:  Atendido el evidente error de traducción de:  liquid crystal 
displays [LCDs] for home theatres, como: pantallas de cristal líquido 
[CD] para el cine en casa. De oficio se corrige como: pantallas de cristal 
líquido [LCD] para el cine en casa. 
De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo 
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de 
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16 y 17 del 
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley 
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar 
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a dudas cual es el objeto de la protección de la presente solicitud en la 
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca, 
haciendo imposible  la realización del examen sustantivo y la concesión 
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos. 
Por lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior 
descripción de productos y/o servicios objetados por esta Oficina. 
Disposiciones Legales: 
Artículo 19 LPI: Bajo la denominación de marca comercial, se 
comprende todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o 
servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales 
como imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, 
olores o formas tridimensionales, así como también, cualquier 
combinación de estos signos. Cuando los signos no sean 
intrínsecamente distintivos, podrá concederse el registro si han 
adquirido distintividad por medio del uso en el mercado nacional. 
Artículo 23 LPI: Cada marca solo podrá solicitarse para productos o 
servicios específicos y determinados, con la indicación de la o las 
clases del Clasificador Internacional a que pertenecen. 
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991866554 KOSTADIN MANEV, en representación de Drustvo za trgovija 
i uslugi EVRO GEJMS TEHNOLODŽI DOOEL Skopje 

Denominativa Dazzling Diamond En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la protección 
dice relación con: Juegos de salón; juegos de casino, de la clase 28, por 
cuanto están redactados en términos demasiado amplios, ambiguos e 
inductivos a confusión con otros productos y en este caso, además con 
servicios de distintas clases. Por lo cual no es claro el ámbito de 
protección que se busca conseguir. Toda vez que, por ejemplo: en la 
clase 41, es posible encontrar: casinos; servicios de casinos [juegos]; 
servicios de juegos de azar en forma de juegos de casino; o en la clase 
9 juegos de casino interactivos suministrados mediante un ordenador o 
una plataforma móvil. Solo por señalar algunas.  Lo que sí existe en la 
clase pedida es: Juegos de tablero; mesas para videojuegos 
informatizados para casinos. 
Por lo anterior, se le sugiere al solicitante, especificar Juegos de salón, 
como: Juegos de salón, a saber, juegos de mesa y dispositivos de 
juegos de azar, y mesas para dados [equipos de juegos de azar].  Y, 
juegos de casino, como: juegos de casino, a saber, juegos de mesa y 
dispositivos de juegos de azar, mesas para dados [equipos de juegos 
de azar], ruletas de juegos de azar, dispositivos de juegos de azar, y 
máquinas de juego de casino reconfigurables. 
En la clase 41 se observa: Servicios relacionados con juegos de azar, 
pues la redacción es muy amplia, no quedando claro la naturaleza de 
los servicios solicitados como tampoco su clasificación. Ello en atención 
a que ni siquiera señala un servicio concreto o indicio de este, como 
para que esta oficina pueda determinar si esos servicios relacionados, 
pueden clasificarse en la clase pedida, y mucho menos sugerir una 
propuesta de protección. 
En clase 9:  Atendido el evidente error de traducción de:  liquid crystal 
displays [LCDs] for home theatres, como: pantallas de cristal líquido 
[CD] para el cine en casa. De oficio se corrige como: pantallas de cristal 
líquido [LCD] para el cine en casa. 
De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo 
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de 
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16 y 17 del 
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley 
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar 
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a dudas cual es el objeto de la protección de la presente solicitud en la 
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca, 
haciendo imposible  la realización del examen sustantivo y la concesión 
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos. 
Por lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior 
descripción de productos y/o servicios objetados por esta Oficina. 
Disposiciones Legales: 
Artículo 19 LPI: Bajo la denominación de marca comercial, se 
comprende todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o 
servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales 
como imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, 
olores o formas tridimensionales, así como también, cualquier 
combinación de estos signos. Cuando los signos no sean 
intrínsecamente distintivos, podrá concederse el registro si han 
adquirido distintividad por medio del uso en el mercado nacional. 
Artículo 23 LPI: Cada marca solo podrá solicitarse para productos o 
servicios específicos y determinados, con la indicación de la o las 
clases del Clasificador Internacional a que pertenecen. 
CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
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que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión. 
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al  
Registro N° 1437477, marca Dazzling Space, que distingue Software 
informático de explotación para ordenadores centrales; monitores 
(hardware); hardware informático; aparatos de grabación de imágenes; 
monitores (programas informáticos); programas de juegos informáticos; 
programas grabados para juegos informáticos; aparatos de grabación, 
transmisión y reproducción de sonido e imágenes; servidores de 
comunicaciones (equipos informáticos); componentes electrónicos para 
máquinas de juegos de apuestas; Software de aplicaciones informáticas 
de juegos y juegos de azar; software informático de administración de 
juegos y juegos de azar en línea; hardware informático para juegos y 
juegos de azar; hardware y software para juegos de azar, máquinas de 
juegos de azar, juegos de azar o apuestas en Internet y mediante redes 
de telecomunicación; sistemas informáticos; software de sistemas 
operativos; terminales informáticos; terminales interactivos; terminales 
multimedia; terminales electrónicos de emisión de billetes de lotería; 
terminales interactivos de pantalla táctil; pantallas táctiles [periféricos 
informáticos]; paneles de visualización electrónicos; pantallas de 
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visualización de cristal líquido; paneles de visualización de señales 
digitales; software multimedia; aparatos e instrumentos multimedia; 
software multimedia interactivo para jugar a juegos; pantallas de 
ordenador; pantallas de cristal líquido de gran tamaño; pantallas de 
cristal líquido [CD] para cine en casa; software de transmisión por 
multimedia; software de aplicación de transmisión secuencial de 
contenidos multimedia audiovisuales por Internet; software; software de 
juegos; paquetes de software informático; software de sistemas 
operativos; software de ordenador [programas grabados]; controladores 
de software; software de realidad virtual; software de juegos; software 
de entretenimiento para juegos informáticos; programas informáticos de 
gestión de redes; billetes de lotería electrónicos; plataformas de 
software informático; sistemas operativos; sistemas informáticos 
interactivos; programas de sistemas operativos; software de juegos 
informáticos para ser utilizado con juegos interactivos en línea; juegos 
de casino interactivos suministrados mediante una plataforma 
informática o móvil; software para máquinas tragamonedas, software de 
apuestas, software para videojuegos tragamonedas, juegos de casino, 
juegos de azar y juegos de bingo, suministrados en línea o por redes 
informáticas que se pueden jugar en cualquier tipo de dispositivo 
informático, incluidos juegos electrónicos, ordenadores personales, 
dispositivos portátiles y teléfonos móviles; aparatos automáticos de 
impresión de boletos; distribuidores automáticos de billetes; aparatos de 
distribución de billetes de lotería; máquinas de reconocimiento de 
billetes electrónicos, clase 9; Máquinas de juegos de dinero; fichas para 
juegos de apuestas; juegos de mahjong; juegos para salones 
recreativos; máquinas de juegos de azar que funcionan con monedas, 
billetes y tarjetas; juegos; juegos electrónicos; juegos de salón; fichas 
de juego; mesas de juego; tragamonedas [máquinas de juego]; 
máquinas de juego con pantalla de cristal líquido; tragamonedas y 
dispositivos de juegos de azar; máquinas de juego que funcionan con 
monedas; fichas de ruleta; fichas de póquer; fichas y dados [equipos de 
juego]; equipos de juegos de azar para casinos; mesas de ruletas; 
ruletas de juegos de azar; juegos de casino; máquinas de juegos de 
azar y máquinas recreativas, automáticas y que funcionan con 
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monedas; máquinas recreativas que funcionan con monedas o 
máquinas recreativas electrónicas que funcionan con monedas, con o 
sin posibilidad de ganancias; cajas para máquinas recreativas 
accionadas con monedas, máquinas tragaperras y máquinas de juegos 
de azar; máquinas y aparatos recreativos electrónicos o electrotécnicos, 
máquinas de juegos de azar, máquinas recreativas que funcionan con 
monedas; carcasas para máquinas de juego de previo pago, equipos 
para juegos de azar, máquinas de juegos de azar, máquinas para los 
juegos de azar; máquinas de juegos eléctricas y electroneumáticas; 
juegos de lotería; blancos de tiro electrónicos para juegos y deportes; 
equipos y accesorios de juegos de sociedad no comprendidos en otras 
clases, en particular fichas, chapas, canicas; juegos de sociedad, 
aparatos, equipos y sus accesorios, no comprendidos en otras clases, 
en particular blancos electrónicos, backgammon, tarjetas para rascar, 
naipes, tarjetas de lotería, dados; billetes de lotería; billetes de lotería 
impresos; tarjetas de lotería para rascar; billetes de lotería para raspar, 
clase 28 y Juegos de azar o apuestas; servicios relacionados con 
juegos de azar; servicios de juegos con fines recreativos; servicios de 
casino, juegos de azar y apuestas; formación sobre el desarrollo de 
sistemas de software; suministro de equipos de juego para salas de 
juegos de apuestas; Suministro de equipos de casinos [juego]; servicios 
de entretenimiento de máquinas de juego; servicios de casinos [juegos 
de azar o apuestas]; servicios de salas de videojuegos; alquiler de 
equipos de juego; alquiler de máquinas de juegos de azar; servicios de 
salas de juegos; alquiler de máquinas de juego con imágenes de frutas; 
edición o grabación de sonido e imágenes; servicios recreativos de 
grabaciones de audio y vídeo; alquiler de aparatos de reproducción de 
sonido; suministro de equipos de juego para casinos; puesta a 
disposición de instalaciones de casinos; servicios de apuestas en línea; 
servicios relacionados con la explotación de salas de juegos, casinos en 
línea y sitios web de apuestas en línea; entretenimiento interactivo en 
línea; servicios de casino en línea; servicios de juegos en línea 
mediante dispositivos móviles; servicios de entretenimiento en línea en 
forma de torneos de juegos; suministro de información en línea sobre 
actividades recreativas en forma de juegos informáticos; servicios de 
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apuestas deportivas; servicios de apuestas deportivas en línea; 
servicios de lotería; organización de loterías; organización de loterías; 
sorteos [loterías]; realización de loterías por cuenta de terceros; puesta 
a disposición de salas de tragaperras; alquiler de máquinas 
tragamonedas [máquinas de juegos de azar]; suministro de juegos 
informáticos y juegos de azar en línea, clase 41. 
Registro N° 1462774, marca 100 DAZZLING HOT, que distingue 
Software informático de explotación para ordenadores centrales; 
monitores (hardware), hardware informático; aparatos de grabación de 
imágenes; monitores (programas informáticos); programas de juegos 
informáticos; programas de juegos de ordenador grabados; aparatos de 
grabación, transmisión y reproducción de sonido e imágenes; servidores 
de comunicaciones (equipos informáticos); componentes electrónicos 
para máquinas de juegos de apuestas; software de aplicaciones 
informáticas que incluye juegos y gaming; software informático de 
administración de juegos y juegos de azar en línea; hardware 
informático para juegos y juegos de azar, sistemas informáticos; 
software informático de sistemas operativos; terminales informáticos; 
terminales interactivos; terminales multimedia; terminales electrónicos 
de emisión de billetes de lotería; terminales interactivos de pantalla 
táctil; pantallas táctiles [periféricos informáticos]; paneles de 
visualización electrónicos; pantallas de visualización de cristal líquido; 
paneles de visualización de señales digitales; software multimedia; 
aparatos e instrumentos multimedia; software multimedia interactivo 
para juegos, pantallas de ordenador; pantallas de cristal líquido de gran 
tamaño; pantallas de cristal líquido [LCD] para el cine en casa; software 
de transmisión por multimedia; software de aplicaciones de transmisión 
secuencial de contenidos multimedia audiovisuales por Internet; 
software; software de juegos; paquetes de software informático; 
software de ordenador [programas grabados]; controladores de 
software; software de realidad virtual; software de juegos; software de 
entretenimiento para juegos informáticos, programas informáticos para 
la gestión de redes; billetes de lotería electrónicos; plataformas de 
software informático; sistemas operativos; sistemas informáticos 
interactivos; programas de sistemas operativos; software de juegos 
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informáticos para juegos interactivos en línea, juegos de casino 
interactivos suministrados mediante una plataforma informática o móvil; 
máquinas de reconocimiento de billetes electrónicos; software para 
máquinas tragaperras, software de apuestas, software para videojuegos 
tragaperras, juegos de casino, juegos de apuestas y juegos de bingo, 
suministrados en línea o por redes informáticas y que se puede jugar en 
cualquier tipo de dispositivo informático, incluidos juegos electrónicos, 
ordenadores personales, dispositivos portátiles y teléfonos móviles; 
hardware y software informáticos para juegos de apuestas, máquinas 
de juegos de apuestas, juegos de apuestas en Internet y por redes de 
telecomunicación, clase 9; Máquinas de juegos de dinero; fichas para 
juegos de apuestas; juegos de mahjong; juegos para salones 
recreativos; máquinas de juegos de azar que funcionan con monedas, 
billetes y tarjetas; juegos; juegos electrónicos; juegos de salón; fichas 
de juego; mesas de juego; tragamonedas [máquinas de juego]; 
máquinas de juego con pantalla de cristal líquido; tragamonedas y 
dispositivos de juegos de azar; máquinas de juego que funcionan con 
monedas; fichas de ruleta; fichas de póquer; fichas y dados [equipos de 
juego]; equipos de juegos de azar para casinos; mesas de ruletas; 
ruletas de juegos de azar; juegos de casino; máquinas de juegos de 
azar y máquinas recreativas, automáticas y que funcionan con 
monedas; máquinas recreativas que funcionan con monedas o 
máquinas recreativas electrónicas que funcionan con monedas, con o 
sin posibilidad de ganancias; cajas para máquinas recreativas 
accionadas con monedas, máquinas tragaperras y máquinas de juegos 
de azar; máquinas y aparatos recreativos electrónicos o electrotécnicos, 
máquinas de juegos de azar, máquinas recreativas que funcionan con 
monedas; carcasas para máquinas de juego de previo pago, equipos 
para juegos de azar, máquinas de juegos de azar, máquinas para los 
juegos de azar; máquinas de juegos eléctricas y electroneumáticas; 
juegos de lotería; blancos de tiro electrónicos para juegos y deportes; 
equipos de juegos de salón y sus accesorios, comprendidos en esta 
clase, en particular fichas, fichas de juego y canicas; juegos de salón, 
aparatos y equipos de juego y sus accesorios, comprendidos en esta 
clase, en particular blancos electrónicos, juegos de backgammon, 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M3: 

Observaciones de Fondo 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

 

232 

 

tarjetas para rascar, naipes, tarjetas de lotería, dados; billetes de lotería; 
billetes de lotería impresos; tarjetas de lotería para rascar; billetes de 
lotería para raspar, clase 28 y Juegos de azar o apuestas; servicios de 
juegos con fines recreativos; servicios de casino, juegos de azar y 
apuestas; formación sobre el desarrollo de sistemas de software; 
suministro de equipos de juego para salas de juegos de apuestas; 
Suministro de equipos de casinos [juego]; servicios de entretenimiento 
de máquinas de juego; servicios de casinos [juegos de azar o 
apuestas]; servicios de salas de videojuegos; alquiler de equipos de 
juego; alquiler de máquinas de juegos de azar; servicios de salas de 
juegos; alquiler de máquinas de juego con imágenes de frutas; edición o 
grabación de sonido e imágenes; servicios recreativos de grabaciones 
de audio y vídeo; alquiler de aparatos de reproducción de sonido; 
suministro de equipos de juego para casinos; puesta a disposición de 
instalaciones de casinos; servicios de apuestas en línea; servicios de 
entretenimiento relacionados con la explotación de salas de juegos, 
casinos en línea y servicios de apuestas en línea mediante sitios web; 
entretenimiento interactivo en línea; servicios de casino en línea; 
servicios de juegos en línea mediante dispositivos móviles; servicios de 
entretenimiento en línea en forma de torneos de juegos; suministro de 
información en línea sobre actividades recreativas en forma de juegos 
informáticos; servicios de apuestas deportivas; servicios de apuestas 
deportivas en línea; servicios de lotería; organización de loterías; 
organización de loterías; sorteos [loterías]; realización de loterías por 
cuenta de terceros; puesta a disposición de salas de tragaperras; 
alquiler de máquinas tragamonedas [máquinas de juegos de azar]; 
suministro de juegos en línea y juegos de azar, clase 41. 
Solicitud Previa N° 991843799, marca Software informático de 
explotación para ordenadores centrales; monitores (hardware 
informático); hardware informático; aparatos de grabación de imágenes; 
monitores (programas informáticos); programas de juegos informáticos; 
programas de juegos de ordenador grabados ; aparatos de grabación, 
transmisión y reproducción de sonido e imágenes; servidores de 
comunicaciones (equipos informáticos); componentes electrónicos para 
máquinas de juegos de apuestas; software de aplicaciones informáticas 
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que incluye juegos y gaming; software informático de administración de 
juegos y juegos de azar en línea; hardware informático para juegos y 
juegos de azar; sistemas informáticos; software informático de sistemas 
operativos; terminales informáticos; terminales interactivos; terminales 
multimedia; terminales electrónicos de emisión de billetes de lotería; 
terminales interactivos de pantalla táctil; pantallas táctiles [periféricos 
informáticos]; paneles de visualización electrónicos; pantallas de 
visualización de cristal líquido; paneles de visualización de señales 
digitales; software multimedia; aparatos e instrumentos multimedia; 
software multimedia interactivo para jugar a juegos; pantallas de 
ordenador; pantallas de cristal líquido de gran tamaño; pantallas de 
cristal líquido [LCD] para cine en casa; software de transmisión por 
multimedia; software de aplicaciones de transmisión secuencial de 
contenidos multimedia audiovisuales por Internet; software de juegos; 
software; paquetes de software informático; software de ordenador 
[programas grabados]; controladores de software; software de realidad 
virtual; software de juegos; software de entretenimiento para juegos 
informáticos; programas informáticos de gestión de redes; billetes de 
lotería electrónicos; plataformas de software informático; sistemas 
operativos; sistemas informáticos interactivos; programas de sistemas 
operativos; software de juegos informáticos para ser utilizado con 
juegos interactivos en línea; juegos de casino interactivos suministrados 
mediante una plataforma informática o móvil; máquinas de 
reconocimiento de billetes electrónicos; software para máquinas 
tragaperras, software de apuestas, software para videojuegos 
tragaperras, juegos de casino, juegos de apuestas y juegos de bingo, 
suministrados en línea o por redes informáticas y que se puede jugar en 
cualquier tipo de dispositivo informático, incluidos juegos electrónicos, 
ordenadores personales, dispositivos portátiles y teléfonos móviles; 
hardware y software informáticos para juegos de apuestas, máquinas 
de juegos de apuestas, juegos de apuestas en Internet y por redes de 
telecomunicación, clase 9; Máquinas de juegos de dinero; fichas para 
juegos de apuestas; juegos de mahjong; juegos para salones 
recreativos; máquinas de juegos de azar que funcionan con monedas, 
billetes y tarjetas; juegos; juegos electrónicos; fichas de juego; mesas 
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de juego; tragamonedas [máquinas de juego]; máquinas de juego con 
pantalla de cristal líquido; tragamonedas y dispositivos de juegos de 
azar; máquinas de juego que funcionan con monedas; fichas de ruleta; 
fichas de póquer; fichas y dados [equipos de juego]; equipos de juegos 
de azar para casinos; mesas de ruletas; ruletas de juegos de azar; 
máquinas de juegos de azar y máquinas recreativas, automáticas y que 
funcionan con monedas; máquinas recreativas que funcionan con 
monedas o máquinas recreativas electrónicas que funcionan con 
monedas, con o sin posibilidad de ganancias; cajas para máquinas 
recreativas accionadas con monedas, máquinas tragaperras y 
máquinas de juegos de azar; máquinas y aparatos recreativos 
electrónicos o electrotécnicos, máquinas de juegos de azar, máquinas 
recreativas que funcionan con monedas; carcasas para máquinas de 
juego de previo pago, equipos para juegos de azar, máquinas de juegos 
de azar, máquinas para los juegos de azar; máquinas de juegos 
eléctricas y electroneumáticas; juegos de lotería; blancos de tiro 
electrónicos para juegos y deportes; equipos y accesorios de juegos de 
sociedad no comprendidos en otras clases, en particular fichas, chapas, 
canicas; juegos de sociedad, aparatos, equipos y sus accesorios, no 
comprendidos en otras clases, en particular blancos electrónicos, 
backgammon, tarjetas para rascar, naipes, tarjetas de lotería, dados; 
billetes de lotería; billetes de lotería impresos; tarjetas de lotería para 
rascar; billetes de lotería para raspar; juegos de salón; juegos de 
casino, clase 28 y Juegos de azar o apuestas; servicios de juegos con 
fines recreativos; servicios de casino, juegos de azar y apuestas; 
formación sobre el desarrollo de sistemas de software; suministro de 
equipos de juego para salas de juegos de apuestas; Suministro de 
equipos de casinos [juego]; servicios de entretenimiento de máquinas 
de juego; servicios de casinos [juegos de azar o apuestas]; servicios de 
salas de videojuegos; alquiler de equipos de juego; alquiler de 
máquinas de juegos de azar; servicios de salas de juegos; alquiler de 
máquinas de juego con imágenes de frutas; edición o grabación de 
sonido e imágenes; servicios recreativos de grabaciones de audio y 
vídeo; alquiler de aparatos de reproducción de sonido; suministro de 
equipos de juego para casinos; puesta a disposición de instalaciones de 
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casinos; servicios de apuestas en línea; servicios de entretenimiento 
relacionados con la explotación de salas de juegos, casinos en línea y 
servicios de apuestas en línea mediante sitios web; entretenimiento 
interactivo en línea; servicios de casino en línea; servicios de juegos en 
línea mediante dispositivos móviles; servicios de entretenimiento en 
línea en forma de torneos de juegos; suministro de información en línea 
sobre actividades recreativas en forma de juegos informáticos; servicios 
de apuestas deportivas; servicios de apuestas deportivas en línea; 
servicios de lotería; organización de loterías; organización de loterías; 
sorteos [loterías]; realización de loterías por cuenta de terceros; puesta 
a disposición de salas de tragaperras; alquiler de máquinas 
tragamonedas [máquinas de juegos de azar]; suministro de juegos en 
línea y juegos de azar, clase 41. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que se 
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
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en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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991866566 FANG AND ASSOCIATES, en representación de Influx 
Industry Inc. 

Mixta must make up studio CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión. 
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al Registro N° 1079998, marca MUST 
DE CARTIER, que distingue Cuchillería, tenedores y cucharas, clase 8 
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y Utensilios pequeños y recipientes domésticos (que no sean de 
metales preciosos ni chapeados); peines y esponjas, cepillos (con 
excepción de los pinceles); artículos de cristalería, porcelana y loza, 
clase 21. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que se 
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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991866638 LINDNER/BLAUMEIER PATENT- UND RECHTSANWÄLTE  
PARTNERSCHAFTSGESELLSCHAFT MBB, en 
representación de Fischer TireTech Germany GmbH 

Denominativa FISCHER TIRETECH En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la protección 
dice relación con: Consultoría técnica sobre la fabricación de máquinas 
y máquinas herramientas para el tratamiento de materiales y para 
procesos de fabricación; consultoría técnica sobre la fabricación de 
máquinas e instalaciones para la industria del procesamiento del 
caucho; asesoramiento técnico en la fabricación de neumáticos y 
consultoría técnica en relación con la construcción de máquinas, de la 
clase 42; ya que la redacción no es clara y por tanto no se entiende el 
objeto de los servicios pedidos así como tampoco su verdadera 
clasificación. Además hay que agregar que la redacción igualmente 
induce a error con servicios de la clase 37 y 40 en algunos de sus 
pasajes, donde se describen como por ejemplo expresiones tales como: 
Asesoramiento técnico o Fabricación en cada caso. 
De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo 
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de 
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16 y 17 del 
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley 
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar 
a dudas cual es el objeto de la protección de la presente solicitud en la 
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca, 
haciendo imposible  la realización del examen sustantivo y la concesión 
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos. 
Por lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior 
descripción de productos y/o servicios objetados por esta Oficina. 
Disposiciones Legales: 
Artículo 19 LPI: Bajo la denominación de marca comercial, se 
comprende todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o 
servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales 
como imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, 
olores o formas tridimensionales, así como también, cualquier 
combinación de estos signos. Cuando los signos no sean 
intrínsecamente distintivos, podrá concederse el registro si han 
adquirido distintividad por medio del uso en el mercado nacional. 
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Artículo 23 LPI: Cada marca solo podrá solicitarse para productos o 
servicios específicos y determinados, con la indicación de la o las 
clases del Clasificador Internacional a que pertenecen. 
CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión. 
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M3: 

Observaciones de Fondo 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

 

241 

 

o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas, en relación al  
Registro N° 959402, marca FISHER, que distingue Dispositivos de 
mando para máquinas o motores, válvulas como componente de 
máquina, reguladores [partes de máquinas], reductores de presión 
como partes de máquinas, condensadores de vapor [partes de 
máquinas] y máquinas herramientas, motores (excepto para vehículos 
terrestres); acoplamientos y órganos de transmisión (excepto aquellos 
para vehículos terrestres); instrumentos agrícolas que no sean 
manuales; incubadoras de huevos; distribuidores automáticos, clase 7. 
Registro N° 1387868, marca FISHER & PAYKEL HEALTHCARE, que 
distingue Software de informático; programas informáticos para uso 
médico; software relacionado con la terapia de presión positiva y terapia 
del sueño y reanimación; soportes de datos magnéticos; media 
removible y dispositivos de almacenamiento de datos, en particular, 
soportes de datos magnéticos vírgenes en los que se pueden grabar 
datos médicos y soportes de datos magnéticos pregrabados que 
incluyen soportes de datos médicos y dispositivos de almacenamiento 
de datos; discos acústicos; Manuales de formación mediante un 
programa informático; partes y accesorios para los productos 
mencionados; manuales de instrucciones vendidos como una unidad 
con lo mencionado anteriormente; todo lo anteriormente mencionado en 
relación con el uso médico y sanitario; aparatos de salvavida; Aparatos 
respiratorios de esta clase, clase 9 y Servicios científicos y tecnológicos 
en los sectores médico y sanitario; servicios de investigación y diseño 
en los sectores médico y sanitario; diseño y desarrollo de hardware y 
software para los sectores médico y sanitario; facilitación de uso 
temporal de software y aplicaciones en línea no descargables para 
diagnosticar fallas o problemas en equipos médicos; facilitación de una 
aplicación informática en línea no descargable y de software en línea no 
descargable con el fin de analizar, rastrear y diagnosticar fallas o 
problemas en los aparatos médicos; facilitación de uso temporal de 
software no descargable en el ámbito de los equipos médicos para su 
uso en el acceso, actualización, manipulación, mantenimiento, 
modificación, organización, almacenamiento, copia de seguridad, 
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sincronización, transmisión y uso compartido de datos, documentos, 
archivos, información, texto, fotografías, imágenes, gráficos, música, 
audio, vídeo y contenido multimedia a través de redes informáticas 
globales, teléfonos móviles y otras redes de comunicaciones; facilitación 
de uso temporal de software informático no descargable para 
almacenar, gestionar, rastrear, analizar y notificar los datos en el ámbito 
del equipo médico; Facilitación del uso temporal de software educativo 
no descargable para su uso en los campos del sueño, apnea obstructiva 
del sueño y otras afecciones respiratorias con trastornos del sueño; 
Facilitación del uso temporal de aplicaciones de software no 
descargables para pacientes con obstrucción para ayudar con la 
limpieza, ensamblaje y ajuste de dispositivos médicos; facilitación de 
información médica y científica en materia de productos farmacéuticos y 
ensayos clínicos, concretamente relacionados con la apnea obstructiva 
del sueño y la terapia de presión positiva continua en las vías 
respiratorias; facilitación de uso temporal de software informático 
interactivo no descargable relacionado con equipos médicos y terapia 
respiratoria; mantenimiento y reparación de software informático, en 
particular la reparación y mantenimiento de software informático para 
aparatos médicos a través de la web; Servicios de pruebas de 
programas informáticos, utilizados sobre dispositivos médicos; servicios 
científicos y tecnológicos prestados en línea, a través de Internet, redes 
mundiales de computación, y que se accederá por teléfono móvil y 
dispositivos electrónicos habilitados para utilizarse con Internet, clase 
42. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que se 
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
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observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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991866872 PAPYRUS IP LIMITED, en representación de PKF Trade 
Mark Limited 

Denominativa PKF En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la protección 
dice relación con: 
En clase 35: 

1. Aclare "servicios de liquidación y de administración de la masa 
de la quiebra" puesto que la liquidación no es propia de esta 
clase, pudiendo corregir por "Servicios de consultoría de 
negocios en materia de quiebra". 

2. Aclare " la auditoría sharía, el estado y el exterior" en 
"servicios de auditoría, incluidos el sector público, la auditoría 
sharía, el estado y el exterior" ya que no es un servicio claro, 
a modo de ejemplo en esta clase hay "Auditoría informatizada; 
Auditoría fiscal; Auditoría de cuentas;Auditorías 
empresariales y auditorías contables y financieras". 

3. Aclare "consultoría fiscal nacional" pudiendo corregir por 
"Consultoría sobre contabilidad fiscal". 

4. Aclare "consultoría fiscal internacional, consultoría fiscal sobre 
el impuesto sobre el valor añadido y el impuesto sobre bienes 
y servicios, consultoría fiscal sobre expatriación y empleo, 
incluidas soluciones para empresas, externalización del 
cumplimiento del impuesto sobre el valor añadido y del 
impuesto sobre productos y servicios, planificación y 
revisiones del cumplimiento (comerciales y personales), 
representación, otros impuestos indirectos", ya que la 
redacción no es clara y por tanto no se entiende el objeto de 
los servicios protegidos como tampoco su verdadera 
clasificación. 

5. Mejore la redacción para "servicios de estructuración de 
impuestos, incluidos el cumplimiento, la consultoría, la 
asistencia para la investigación fiscal, la gestión de impuestos, 
el asesoramiento en materia de planificación fiscal general, 
incluido el país mediante la elaboración de informes de 
países", a modo de ejemplo en esta clase hay "Servicios de 
administración e información empresarial en materia de 
recaudación de impuestos; Servicios de asesoramiento de 
declaraciones de impuestos [contabilidad]; asesoramiento en 
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materia de estimaciones de impuestos; preparación de 
declaraciones de impuestos sobre la renta" 

6. Aclare "garantía de riesgos y control" no es claro el servicio ni 
su pertenencia a esta clase. 

7. Acompañe traducción y aclare "GOVERNANCE" puesto que 
no es propio de clase 35 genera confusión con "servicios de 
educación y formación en el ámbito de la buena gobernanza" 
de clase 41 o bien elimine. 

8. Corrija "servicios de asignación de precios de compra y otras 
reseñas independientes" por "servicios de asignación de 
precios de compra y proporcionar reseñas de usuarios con 
fines comerciales o publicitarios". 

9. Aclare “la tasación de fideicomisos” en "servicios de gestión 
de bases de datos, servicios de gestión y contratación de 
personal, servicios de asesoramiento relacionados con la 
eficacia y la rentabilidad de las empresas, mejoras de los 
procesos de negocio, externalización de procesos de negocio, 
programas de reducción de costes, gestión del rendimiento 
empresarial y personal, relaciones laborales y comunicación 
con los trabajadores, y en relación con la imposición tributaria 
de particulares y empresas y la tasación de fideicomisos"  lo 
que existe en esta clase a modo solo por nombrar algunos 
ejemplos es: "Servicios administrativos relacionados con los 
fideicomisos" 

10. Corrija "investigación y asesoramiento sobre fusiones, 
adquisiciones y cesiones" por "investigación y asesoramiento 
sobre fusiones, adquisiciones y cesiones de empresas". 

11. Aclare "gobernanza y supervisión social que comprende 
reseñas de control de gobernanza, incluidas reseñas y 
asesoramiento sobre el marco de la gobernanza de empresas 
en el marco de códigos de gobernanza reglamentaria y 
medioambiental, social y gobernanza" puesto que el servicio 
no es propio de esta clase, pudiendo corregir por "servicios de 
promoción para la gobernanza y supervisión social que 
comprende reseñas de control de gobernanza, incluidas 
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reseñas y asesoramiento sobre el marco de la gobernanza de 
empresas en el marco de códigos de gobernanza 
reglamentaria y medioambiental, social y gobernanza". 

12. Aclare "servicios de asesoramiento a empresas con 
resultados deficientes y dificultades financieras", pudiendo 
aclarar con servicios de clase 35 como “servicios de asesoría 
comercial a empresas con resultados deficientes y dificultades 
financieras” para evitar confusiones con servicios de clase 36. 

13. Aclare "servicios de asesoramiento a empresas en relación 
con la gestión de riesgos, incluida la identificación de riesgos 
estratégicos, riesgos operativos, riesgos de reputación, 
riesgos financieros y riesgos de fraudes, asistencia para el 
establecimiento de registros de riesgos y las calificaciones, el 
asesoramiento sobre medidas de mitigación de riesgos, las 
reseñas de garantía sobre los procedimientos de gestión de 
riesgos para la identificación, el registro, la supervisión y la 
mitigación de riesgos en relación con el ajuste de los riesgos" 
pudiendo aclarar con servicios de clase 35 como “servicios de 
asesoría comercial en relación con la gestión de riesgos, 
incluida la identificación de riesgos estratégicos, riesgos 
operativos, riesgos de reputación, riesgos financieros y 
riesgos de fraudes, asistencia para el establecimiento de 
registros de riesgos y las calificaciones, el asesoramiento 
sobre medidas de mitigación de riesgos, las reseñas de 
garantía sobre los procedimientos de gestión de riesgos para 
la identificación, el registro, la supervisión y la mitigación de 
riesgos en relación con el ajuste de los riesgos" 

14. Aclare "cumplimiento de la normativa" en "consultoría sobre 
recursos humanos, incluidos cumplimiento de la normativa, 
contratación, traslado de personal, permisos de trabajo, 
servicios de secretaría de empresa, trabajadores con 
movilidad internacional" puesto que genera confusión con 
servicios de clase 45, o bien elimine. 
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15. Corrija "estimaciones, tales como análisis de la competencia" 
por "estimaciones, tales como análisis comercial de la 
competencia". 

16. Corrija "asesoramiento comercial para la gestión y posibles 
inversores en relación con fusiones o adquisiciones de 
empresas, incluida la identificación de posibles objetivos de 
adquisición, investigaciones de diligencia debida sobre las 
finanzas, la gestión y las actividades de la empresa objetivo 
de fusión o adquisición diseñado para el suministro de 
garantías a la dirección y a los inversores" por "asesoramiento 
comercial para la gestión en relación con fusiones o 
adquisiciones de empresas, incluida la identificación de 
posibles objetivos de adquisición, investigaciones de 
diligencia debida sobre las finanzas, la gestión y las 
actividades de la empresa objetivo de fusión o adquisición 
diseñado para el suministro de garantías a la dirección y a los 
inversores". 

17. "redacción de garantías e indemnizaciones fiscales, 
comentarios y asesoramiento sobre las solicitadas por la 
entidad adquirente; servicios de gestión de grandes fortunas; 
inteligencia empresarial”, ya que la redacción no es clara y por 
tanto podría inducir a error con otras clases de servicios. 

En clase 36: 
1. Corrija "servicios de insolvencia de empresas y personal" por 

"Servicios de asesoramiento financiero en materia de 
insolvencia de empresas y personal". 

2. Elimine "servicios de contabilidad, incluidos servicios de 
planificación fiscal, cumplimiento, consultoría, impuestos 
indirectos, planificación empresarial y comercial, familiar y 
patrimonial, consultoría fiscal nacional, consultoría fiscal 
internacional, consultoría fiscal sobre el impuesto sobre el 
valor añadido y el impuesto sobre bienes y servicios, 
consultoría fiscal sobre expatriación y empleo, incluidas 
soluciones para empresas, externalización del cumplimiento 
del impuesto sobre el valor añadido y del impuesto sobre 
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productos y servicios, planificación y revisiones del 
cumplimiento (comerciales y personales), representación, 
otros impuestos indirectos, declaración de la renta de las 
personas físicas" puesto que no corresponde a un servicio de 
esta clase sino que de clase 35 donde ya ha sido pedido. 

3. Elimine "servicios de estructuración de impuestos, incluidos el 
cumplimiento, la consultoría, la asistencia para la 
investigación fiscal, la gestión de impuestos, el asesoramiento 
en materia de planificación fiscal general, incluido el país 
mediante la elaboración de informes de países" puesto que no 
corresponde a un servicio de esta clase, sino que de clase 35 
donde ya ha sido pedido. 

4. Aclare "asistencia de normas financieras nacionales e 
internacionales" puesto que genera confusión con servicios de 
asistencia legal de clase 45 

5. Aclare el servicio para "negociación de inversiones de capital 
en empresas" puesto que el servicio de negociación no es 
propio de clase 36, se sugiere corregir por "asesoría en la 
gestión financiera de capital de inversión en empresas". 

6. Aclare "servicios forenses y de fraudes, incluidos 
servicios forenses corporativos, servicios de testigos 
periciales, investigación de fraudes, mitigación de 
riesgos de fraudes, investigaciones forenses, 
seguimiento de activos internacionales, asesoramiento e 
investigación sobre soborno y corrupción, servicios de 
regulación financiera, gestión de riesgos de fraudes y 
servicios forenses", puesto que genera confusión con 
servicios de clase 45. 

7. Elimine "servicios de nóminas, incluidos nóminas y impuestos 
sobre nóminas" puesto que corresponde a un servicio de clase 
35 que ya tiene pedido de forma similar. 

8. Aclare “listado, oferta pública inicial, oferta pública inicial, 
transacciones especializadas" en "servicios de mercados de 
capitales, incluidos recaudación de fondos, listado, oferta 
pública inicial, oferta pública inicial, transacciones 
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especializadas" puesto que genera confusión con servicios e 
clase 35. 

9. Aclare "investigaciones de diligencia debida de una empresa, 
a saber, asuntos financieros, jurídicos y fiscales, y 
prospección de estados financieros y económicos", ya que la 
redacción no es clara e induce a error con servicios de clase 
35 y 45. 

10. Corrija "valoraciones, incluida la elaboración de informes 
comerciales, de propiedades, fiscales, financieros" por 
"servicios de tasación de propiedades, tasaciones fiscales y 
Suministro de información y asesoramiento sobre tasaciones 
financieras" 

11. Aclare "servicios de transferencia de precios, incluidos 
servicios de consultoría, normas de documentación, archivos 
locales y maestros, desarrollo de políticas y mecanismos de 
precios de transferencia, preparación de documentación de 
precios de transferencia, acuerdos de fijación avanzada, 
representación y resolución de conflictos, erosión de base y 
cambio de beneficios a prueba de precios de transferencia de 
precios de transferencia, control de salud" ya que la redacción 
no es clara, no se entiende el objeto de los servicios 
protegidos ni su verdadera clasificación. 

12. Aclare “estrategias de salida para la planificación de 
sucesiones, " en "servicios de gestión de patrimonio, incluida 
la planificación de patrimonios y fideicomisos, servicios de 
gestión de fideicomisos, planificación financiera, gestión de 
fondos, seguros de vida y salud, estrategias de salida para la 
planificación de sucesiones, conservación de patrimonios, 
oficinas familiares, propiedades inmobiliarias" puesto que 
genera confusión con servicios de clase 35. 

13. Corrija "consultoría sobre hospitalidad especializada, a saber, 
valoración de activos de hoteles, apoyo a transacciones, 
financiación e inversión, soluciones de financiación" por 
"servicios de transacciones en línea, tasación de activos de 
hotel, servicios de financiamiento en inversión en hoteles". 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M3: 

Observaciones de Fondo 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

 

250 

 

14. Elimine “servicios de asesoramiento a empresas en relación 
con la gestión de riesgos, incluida la identificación de riesgos 
estratégicos, riesgos operativos, riesgos de reputación, 
riesgos financieros y riesgos de fraudes, asistencia para el 
establecimiento de registros de riesgos y las calificaciones, el 
asesoramiento sobre medidas de mitigación de riesgos, las 
reseñas de garantía sobre los procedimientos de gestión de 
riesgos para la identificación, el registro, la supervisión y la 
mitigación de riesgos en relación con el ajuste de los riesgos” 
toda vez que ya ha sid o pedido y observado en clase 35. 

15. Elimine "asesoramiento financiero para la gestión y posibles 
inversores en relación con fusiones o adquisiciones de 
empresas, incluida la identificación de posibles objetivos de 
adquisición, investigaciones de diligencia debida sobre las 
finanzas, la gestión y las actividades de la empresa objetivo 
de fusión o adquisición diseñado para el suministro de 
garantías a la dirección y a los inversores" puesto que los 
servicios relativo a fusiones y adquisiciones son propios de 
clase 35 donde ya ha pedido este servicio de forma similar. 

16. Aclare “informes sobre la compilación de información 
financiera proforma comprendida en prospectos” puesto que 
induce a error con clase 35. 

17. Aclare "asesoramiento sobre acuerdos de compra y venta y 
coordinación del proceso de venta o adquisición" puesto que 
la redacción genera confusión con servicios propios de clase 
35. 

En clase 41: 
1. Corrija "asesoramiento sobre fraudes y formación sobre 

prevención de fraudes" por "servicios de educación en materia 
de fraudes y formación sobre prevención de fraudes". 

2. Aclare si "formación fiscal" podría ser "formación en materia 
de impuestos fiscales" o "formación en materia administrativas 
del fisco". 

  
En clase 42: 
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1. Aclare o elimine "normativa, soluciones empaquetadas" en 
"soluciones de tecnologías de la información, incluidos 
migración a la nube, consultoría, desarrollo, protección 
general de datos, normativa, soluciones empaquetadas" 
puesto que no responden a servicios claros y propios de esta 
clase. 

2. Aclare “Diligencia debida en relación con las tecnologías de la 
información, a saber, revisión y elaboración de informes sobre 
administración, operaciones y procedimientos, seguridad de 
infraestructuras, evaluación De hardware y software de 
tecnologías de la información, gestión de desastres y gestión 
de datos, gestión de desastres para la facilitación del 
asesoramiento y la garantía de gestión, posibles inversores y 
otras partes interesadas” puesto que induce a error con otras 
clases de servicios. 

3. Aclare “monitorización medioambiental con exámenes de 
control medioambiental y social, incluidos exámenes y 
asesoramiento sobre el marco de control de estrategias, 
políticas y prácticas empresariales destinadas a optimizar un 
resultado positivo en la sociedad y el medio ambiente” ya que 
la redacción no es clara ya que la redacción podría pertenecer 
a dos clases distintas en particular entre clase 42 y 35. 

4. Indique el objeto para "servicios de asesoramiento;" a modo 
de ejemplo "servicios de asesoramiento en materia 
informática". 

5. Corrija "servicios de asesoramiento a empresas en relación 
con la gestión de riesgos compuestos de la identificación de 
riesgos cibernéticos." por "servicios de asesoría en la 
identificación de riesgos cibernéticos a empresas". 

  
De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo 
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de 
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16 y 17 del 
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley 
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar 
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a dudas cual es el objeto de la protección de la presente so licitud en la 
que Chile ha sido designado para el registro de la presente 
marca,  haciendo imposible  la realización del examen sustantivo y la 
concesión del registro solicitado para los productos y/o servicios antes 
descritos. Por lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la 
anterior descripción de productos y/o servicios objetados por esta Oficina. 
Disposiciones Legales: 
Artículo 19 LPI: Bajo la denominación de marca comercial, se comprende 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales 
signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de personas, 
letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, gráficos, 
símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos. Cuando los signos no sean intrínsecamente distintivos, podrá 
concederse el registro si han adquirido distintividad por medio del uso en 
el mercado nacional. 
Artículo 23 LPI: Cada marca solo podrá solicitarse para productos o 
servicios específicos y determinados, con la indicación de la o las clases 
del Clasificador Internacional a que pertenecen. 
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991867433 Todd A. Denys Mandelbaum Barrett PC, en representación 
de Dupont Street Imports LLC 

Denominativa PHONY NEGRONI CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título II, artículos 
19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el plazo para 
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya 
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reúne los 
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N 19.039 como todo 
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales 
signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de personas, 
letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, gráficos, 
símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. 
De ahí que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir 
a error o confusión. 
Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas válidamente 
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 
4 y 5 del artículo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la 
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibición de registro, 
que podría dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H, Aquellas iguales o que gráfica o fonéticamente se 
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o 
válidamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios 
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases 
relacionadas, en relación al Registro N 890920, marca PONY-MALT, que 
distingue Cerveza de la clase 32; Bebidas alcohólicas (con excepción de 
cervezas), de la clase 33. 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M3: 

Observaciones de Fondo 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

 

254 

 

Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de protección, 
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir 
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podrán coexistir 
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen 
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos 
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte 
relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica afirmar que los 
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella 
amparada por la marca previa fundante de la observación de fondo, 
coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, función o finalidad y 
canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se 
está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o 
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos 
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza 
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella. 
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una 
configuración fácilmente confundible tanto desde el punto de vista gráfico 
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos 
que al confrontarla con el signo invocado en la observación, permitan 
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomía propia.  
Se debe tomar en consideración que el consumidor en general observará 
las marcas en forma separada, y no simultánea, lo que permitirá conocer 
a través de la impresión o imagen dejada por la una, si esta recuerda la 
imagen de otra 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría un 
evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
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1583917 Beuchat, Barros & Pfenniger , en representación de Elite 
Gold Ltd 

Denominativa KOPIKO  

1595572 Romina Paz Polla Cortez, en representación de Rodolfo 
Javier González Peñaloza 

Mixta RINOMAK  

1597371 Sergio Andrés Lefever Celedón, en representación de 
Christian Marcelo Ferrada Arcos 

Mixta TRES VERTIENTES  

1615057 SILVA ABOGADOS , en representación de  Baoxiniao 
Holding Co. Ltd. 

Mixta WOOLRICH Se reconsidera la observación de fondo por cuanto la solicitud de autos 
ha sido cedida a Baoxiniao Holding Co. Ltd., mismo titular de la marca 
base de la observación de fondo, Registro 960300 Marca WOOLRICH 
JOHN RICH AND BROS, de modo que no se advierte un impedimento 
que obste a la concesión del signo pedido.   

1615060 SILVA ABOGADOS , en representación de  Baoxiniao 
Holding Co. Ltd. 

Mixta Woolrich Se reconsidera la observación de fondo por cuanto la solicitud de autos 
ha sido cedida a Baoxiniao Holding Co. Ltd., mismo titular de la marca 
base de la observación de fondo, Registro 960300 Marca WOOLRICH 
JOHN RICH AND BROS, de modo que no se advierte un impedimento 
que obste a la concesión del signo pedido.   

1615065 SILVA ABOGADOS , en representación de Baoxiniao Holding 
Co. Ltd 

Mixta Woolrich Se reconsidera la observación de fondo por cuanto la solicitud de autos 
ha sido cedida a Baoxiniao Holding Co. Ltd., mismo titular de la marca 
base de la observación de fondo, Registro 960300 Marca WOOLRICH 
JOHN RICH AND BROS, de modo que no se advierte un impedimento 
que obste a la concesión del signo pedido.   

1615066 SILVA ABOGADOS , en representación de Baoxiniao Holding 
Co. Ltd 

Mixta Woolrich Se reconsidera la observación de fondo por cuanto la solicitud de autos 
ha sido cedida a Baoxiniao Holding Co. Ltd., mismo titular de la marca 
base de la observación de fondo, Registro 960300 Marca WOOLRICH 
JOHN RICH AND BROS, de modo que no se advierte un impedimento 
que obste a la concesión del signo pedido.   



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M4: 

Aceptación a Registro 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

 

256 

 

1628978 Jaime Andrés Rodríguez De La Peña, en representación de 
Sociedad Médica Importadora y Comercializadora BIOPLUS 
SpA 

Denominativa NUTRIPLUS Vistos, 
Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 28 de noviembre de 2025 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en los artículos 19 
y 20 letras H) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta 
igualdad o semejanza gráfica y fonética, lo cual podría prestarse para 
inducir a error, respecto al Registro N° 1341327. N 
NUTRIPLAS. Asesoramiento en nutrición; asesoramiento sobre la 
salud; consultoría psicológica; evaluación de personalidad con fines 
psicológicos; orientación dietética y nutricional; orientación médica en 
materia de estrés; pruebas psicológicas; servicios de asesoramiento 
dietético; servicios de asesoramiento en materia de control de peso; 
servicios de kinesiología; servicios de nutricionista; servicios de 
psicólogos; servicios de un psicólogo; servicios prestados por un 
dietista, clase 44.  
Que, con fecha 12 de enero de 2025 , el solicitante contestó la 
observación de fondo señalando, eliminando la clase 44, y limitándolo a 
la 41.  
Considerando: 
Que, en atención a las causales de irregistrabilidad notificadas, este 
Instituto ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la 
especie 
los hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración 
el concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, 
que las 
define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o 
servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, 
letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, gráficos, 
símbolos, 
combinaciones de colores, sonidos, olores o formas tridimensionales, 
así como 
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también, cualquier combinación de estos signos, siendo una de sus 
funciones principales la de indicar la procedencia empresarial de los 
mismos. Que de lo anterior, fluye que la característica y función 
primordial y esencial de la marca es la de permitir la identificación de los 
productos y los servicios respectivos, 
asegurando una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, 
de modo 
de evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha 
procedencia. 
 
 
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular 
para la explotación de dicha marca en el mercado. 
 
 
Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo 
puede ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe 
velar porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, 
para lo cual debe 
analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los productos o 
los servicios y los demás signos existentes, evaluando la posibilidad de 
confusión. 
 
 
Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el 
artículo 20 letra H) inciso 1 ° de la Ley 19.039 que dispone que no 
podrán 
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se 
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o 
válidamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios 
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases 
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relacionadas.”.  
 
 
Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad 
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes 
de la 
causa, conforme el método de análisis que a continuación se desarrolla. 
 
 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ámbito de 
protección, que se define por los productos o servicios que pretenden 
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas 
de los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre 
sí, pues si no existe una relación 
entre los productos o servicios solicitados, normalmente, no existirá 
impedimento para la convivencia entre los signos, en virtud del principio 
de 
especialidad de las marcas comerciales. 
 
 
Que, en virtud del principio de especialidad marcaria, la marca 
comercial sólo protege o distingue los productos o los servicios para los 
cuales la marca está inscrita, no pudiendo  impedir la utilización o el 
registro  de la misma  
a nombre de un tercero para productos o servicios no relacionados. 
 
Que efectuado un nuevo análisis de coberturas y habiendo mediado 
limitación de aquella, se concluye que el ámbito de protección del signo 
pedido difiere de aquel que protege el registro previo en cuanto a 
naturaleza, función, finalidad, canales de distribución y destinatarios 
finales. 
 
Que habiendo quedado establecido que en la especie se está ante 
signos que distinguen coberturas diferentes y no relacionadas, 
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conforme al principio de especialidad de las marcas enunciado 
previamente no es necesario analizar los signos a fin de determinar si la 
marca solicitada presenta identidad o semejanza 
determinante con la marca previa, de forma de poder confundirse con 
ella, ya 
que en virtud del mencionado principio, la coexistencia de las marcas 
será 
posible sin que se produzca error o confusión entre los consumidores. 
 
Que, conforme lo señalado precedentemente, corresponde reconsiderar 
la observación de fondo fundada en los artículos 19 y 20 letra H) inciso 
1° de la ley N°19.039 y en el Registro N°1341327, toda vez que en un 
nuevo análisis de su confrontación y habiendo mediado limitación 
respecto al ámbito de protección requerido, es posible advertir que los 
signos apuntan a un segmento del mercado distinto y específico, lo cual 
los hace diferentes y posibilita su coexistencia, sin prestarse para 
inducir a confusión entre el público consumidor. 
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1631942 FELIPE IGNACIO CAMPOS AGUILAR, en representación de 
PASTEUR COSMIATRIA LTDA 

Denominativa 678 BRAZIL Vistos: 
Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha de 29 de diciembre de 2025 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en el artículo 20 
letra f) de la Ley N°19.039. La marca solicitada “678 BRAZIL" induce a 
error o engaño a los consumidores respecto a la naturaleza de los 
productos ofrecidos al incorporar el segmento BRAZIL en la marca 
solicitada. En efecto, sugiere que estos son de origen brasileño, que 
presuntamente no tienen tal origen. 
Que, con fecha 03 de febrero de 2026, el solicitante contestó la 
observación de fondo señalando que, la marca pedida es solicitada con 
protección al conjunto y no con protección a cada uno de sus elementos 
individualmente considerados, es decir, la protección reivindicada no es 
sobre la sola expresión “Brazil” considerada de manera individual, sino 
que la protección reivindicada es sobre la expresión “678 Brazil”, como 
conjunto. Hace presente que existen marcas registradas que incorporan 
en su denominación algún país y que hacen referencia a la naturaleza u 
origen de los productos y/o servicios que distinguen. En el mismo escrito 
acompañó contrato de cesión de la solicitud de autos, en virtud del cual 
el solicitante cede sus derechos a la sociedad PASTEUR COSMIATRIA 
LTDA, empresa de origen brasileño, con lo que no se configuraría la 
causal de irregistrabilidad contenida en el artículo 20 letra f) de la ley 
19.039. 
Considerando: 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, en consideración al contrato de cesión de la solicitud de autos, en 
virtud del cual la presente solicitud queda a nombre de la sociedad de 
origen brasileño PASTEUR COSMIATRIA LTDA, este Instituto considera 
que con ello logran subsanarse los errores y engaños respecto del origen 
de los productos pedidos, al estar éstos relacionados a un titular de origen 
brasileño. 
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Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo 
dispuesto en la Ley N°19.039, en sus artículos 19, 20 letra f) y en el 
Reglamento de dicha ley, 
RESUELVO: Que vistos el mérito de autos y los argumentos planteados 
en la contestación de la observación, de conformidad con lo dispuesto en 
la Ley Nº 19.039, en sus artículos 19, 20, 22 y en el Reglamento de dicha 
ley, se acepta a registro esta solicitud, como conjunto, sin protección a 
“BRAZIL” aisladamente considerado, de conformidad a lo dispuesto en el 
artículo 19 bis C. 
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1632754 Álvaro Andrés Agurto Geoffroy, en representación de 
Jenniffer Paola Paredes Guzmán 

Denominativa Longevity for Cell Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 26 de diciembre de 2025 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en el artículo 20 
letra E) de la Ley N° 19.039, por considerar que la marca solicitada es un 
conjunto descriptivo y carente de distintividad. 
Que, con fecha 09 de febrero 2026, el solicitante contestó la observación 
de fondo señalando que el es titular en Chile de registro de marca 
LONGEVITY en clase 44, que la marca debe otorgarse con protección al 
conjunto, que se trata de un signo evocativo. 
Considerando: 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
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productos o servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el artículo 20 letra E) de la Ley 19.039 que dispone que no podrán 
registrarse como marcas “Las expresiones o signos empleados para 
indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia, 
destinación, peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que 
sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de 
productos o servicios, y las que no presenten carácter distintivo o 
describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.,  determina 
la imposibilidad de registro de: Signos genéricos, que este Instituto ha 
entendido como aquellos que usan el nombre propio de un producto o 
servicio para su designación, de modo que coinciden con el término que 
generalmente identifica dicho producto o servicio; descriptivos o 
indicativos, que son aquellos que entregan al público consumidor de 
forma directa o evidente información sobre una o varias características, 
cualidades u otros antecedentes esenciales que pueden servir para 
designar las particularidades del producto o servicio de que se trate, tales 
como su género o naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia, 
destinación, peso, valor o cualidad; y desprovistos de carácter distintivo, 
dentro de los cuales se encuentran aquellos términos de utilización 
común en el mercado y aquellos excesivamente simples o 
excesivamente extensos, respecto de los cuales el consumidor no podrá 
asociar un origen empresarial específico y determinado dado que no 
poseen ninguna capacidad para diferenciar con claridad los productos y/o 
servicios ofrecidos y/o prestados por una persona de aquellos ofrecidos 
y/o prestados por otra. 
Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad de 
la letra E) del artículo 20 de la Ley N°19.039 este Instituto ha apreciado 
los antecedentes de la causa, conforme el método de análisis que a 
continuación se desarrolla y que contempla los siguientes cuatro pasos 
sucesivos y excluyentes, esto es, en caso de concluir que no procede la 
protección marcaria conforme un criterio, no se prosigue con el siguiente 
paso: (a) En primer lugar debe atenderse al significado ordinario de las 
palabras "para el público relevante", de acuerdo al sentido o alcance 
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contenido, ya sea en diccionarios, en ejemplos de uso descriptivo del 
término o bien que se deduzca claramente del significado común del 
término. Si conforme este criterio el signo es una indicación apropiada y 
relevante de la finalidad o función del producto y/o servicio, a lo menos, 
existe evidencia preliminar de que el signo es descriptivo. (b) En segundo 
lugar, la prueba de la imaginación, cuya finalidad es medir la relación 
entre las palabras de la marca y el producto o servicio al que se aplican. 
De esta forma si un término "requiere imaginación, pensamiento y la 
percepción para llegar a una conclusión en cuanto a la naturaleza de los 
bienes," esto es, cuando requiere una construcción intelectual adicional, 
se considera un término evocativo o sugestivo, y podría ser susceptible 
de protección marcaria. (c) El tercer paso consiste en preguntarse si el 
signo es necesario para la competencia del mercado relevante, al cual va 
dirigido el producto o servicio; esto es, establecer si los competidores 
serían propensos a necesitar los términos utilizados en la marca 
solicitada para la descripción de sus productos y/o servicios. Así, un 
término será descriptivo conforme este criterio, si se refiere generalmente 
a aquellos que los competidores que comercializan productos o servicios 
similares, encontrarían útiles en la identificación de sus propios bienes o 
servicios. (d) El último y cuarto paso de este método requiere determinar 
el grado en que un término ha sido efectivamente utilizado por otros 
competidores que comercializan un producto o servicio similar. Esto está 
relacionado con la circunstancia de si los competidores tienen o no, la 
posibilidad de encontrar una marca útil para describir sus productos o 
servicios. 
Que corresponde reconsiderar la observación de fondo formulada en 
autos, fundada en la infracción de los artículos 19 y 20 letra E) de la Ley 
N° 19.039, toda vez que efectuado un nuevo análisis, y teniendo en 
consideración que el solicitante de autos es titular del registro 1398182, 
marca LONGEVITY, se ha podido constatar que el signo requerido no 
posee, en este caso en particular, una vinculación exacta ni directa con 
el pretendido ámbito de protección, tratándose de un conjunto dotado de 
una estructura idónea para distinguir un determinado origen empresarial, 
superando con ello una presunta naturaleza descriptiva o carente de 
distintividad. 
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Resuelvo: Se reconsidera la observación de fondo formulada en autos 
fundada en la prohibición de registro del artículo 20 letra E) en relación al 
artículo 19 de la Ley 19.039 y se concede la solicitud de registro. 
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1632775 José Alamiro Espinoza Olguín, en representación de Carlos 
Alberto Abujatum Tala 

Mixta H2O WEAR Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 26 de diciembre de 2025 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en los artículos 19 
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta 
igualdad o semejanza gráfica y fonética, lo cual podría prestarse para 
inducir a error, respecto al Registro N°1248891, marca H2O 
SOSTENIBLE, que distingue Venta al por menor y al por mayor, por vía 
presencial y a través de internet de griferías, inodoros, duchas, 
accesorios para baño y otros productos de la clase 11. Importación de 
griferías, inodoros, duchas y accesorios para baños. Administración y 
gestión de negocios; Agencias de exportación e importación; Agencias 
de importación-exportación de productos; Información comercial; 
Información y asesoramiento a los consumidores sobre la selección de 
productos y artículos a la venta, de la clase 35. 
Que, con fecha 09 de febrero de 2026, el solicitante contestó la 
observación de fondo señalando, entre otros antecedentes, que la marca 
debe apreciarse como conjunto, que el solicitante tiene registros previos 
que incorporan el segmento H2O WEAR en clase 18 Y 25 que 
comprenden productos de clase 25 que han coexistido con las marcas 
base de la observación de fondo. 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
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una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
productos o servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el artículo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podrán 
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gráfica o fonéticamente 
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas 
o válidamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios 
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases 
relacionadas.” 
Que, para determinar la concurrencia de la prohibición de registro aludida 
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la 
causa, conforme el método de análisis que a continuación se desarrolla. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que pretenden 
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de 
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre sí, 
pues si no existe una relación entre los productos o servicios solicitados, 
normalmente, no existirá impedimento para la convivencia entre los 
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales. 
La marca solicitada en relación a las marcas registradas distingue un 
ámbito de protección relacionado respecto de clase 35, por cuanto en 
ambos casos se trata de servicios que tienen por objeto la 
comercialización de productos de clases 18 y 25, compartiendo por tanto 
elementos comunes en cuanto a naturaleza, función o finalidad, 
destinarios finales y canales de comercialización. 
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Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a 
una operación estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de 
comparación, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la 
legislación sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluación 
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca, 
a la luz de: (i) La apreciación global, que obliga al momento del análisis 
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin 
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a 
fraccionamientos, incorporando comparación fonética, gráfica y/o 
conceptual; (ii) La primera impresión, que corresponde a aquella opinión 
superficial que tiene el público consumidor en el mercado y que se centra, 
generalmente, en el señalado conjunto; y iii) La búsqueda del elemento 
dominante que impregna la visión de conjunto de una marca 
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra. 
Que al efectuar la comparación gráfica entre el signo solicitado y la marca 
previamente registrada se aprecia que la especial configuración con que 
se presentan los signos, logran dar origen a marcas independientes, 
resultando sus respectivas particularidades suficientes para diferenciar 
adecuadamente a un signo del otro. A mayor abundamiento, el solicitante 
es titular de al menos algunos registros para clases relacionadas que 
incorporan los segmentos “H2O WEAR” (N° 959569, 1178277, 
959570).  En vista de lo señalado anteriormente, se concluye que las 
marcas en conflicto cuentan como conjunto con una fisonomía e 
identidad propia y poseen diferencias considerables que las hacen 
fácilmente distinguibles y exentas de riesgo de confusión, según se 
observa de la siguiente comparación: 
  
Que establecida las diferencias entre el signo pedido y la marca 
previamente registrada el hecho de conceder a registro la solicitud no 
inducirá a error o engaño al público consumidor respecto de la 
procedencia de los servicios. 
Que en virtud a lo señalado en los considerandos precedentes, 
corresponde reconsiderar la Observación de Fondo formulada en autos 
fundada en los artículos 19 y 20 letra H) inciso 1° y aceptar a registro el 
signo pedido, con protección al conjunto y sin protección al término 
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"WEAR" individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el 
artículo 19 bis c) de la Ley 19.039. 
  
 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M4: 

Aceptación a Registro 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

 

270 

 

1632829 Maria Teresa Villar Diaz Mixta Teté VILLAR Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 02 de enero de 2026 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en el artículo 20 
letra C),  de la Ley N° 19.039,  dado el hecho que la marca pedida incluye 
lo que pareciera ser el seudonimo de una persona natural, cúmplase con 
lo dispuesto en el artículo 7 letra B) del Reglamento de la citada Ley, 
acompañando documento(s) autorizados ante Ministro de Fe en que 
conste fehacientemente el consentimiento de la persona cuyo nombre se 
pretende registrar, o de sus herederos si hubiere fallecido, en cuyo caso 
deberá acreditar esta calidad; o en caso de solicitarse el registro de un 
nombre de fantasía que no corresponda a persona natural o jurídica 
alguna, acompáñese una declaración jurada en tal sentido. 
Que, con fecha 13 de febrero de 2026, el solicitante contestó la 
observación de fondo acompañando declaración jurada, señalando que, 
la marca pedida corresponde a un seudónimo creado por el solicitante. 
Considerando: 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
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Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
Que, para asegurar aquel  fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
productos o servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el artículo 20 letra C) de la Ley 19.039 que dispone que no podrán 
registrarse como marcas “El nombre, el seudónimo o el retrato de una 
persona natural cualquiera, salvo consentimiento dado por ella o por sus 
herederos, si hubiera fallecido. Sin embargo, serán susceptibles de 
registrarse los nombres de personajes históricos cuando hubieran 
transcurrido, a lo menos, 50 años de su muerte, siempre que no afecte 
su honor.”. 
Que, corresponde reconsiderar la observación de fondo formulada en 
autos, fundada en la infracción de los artículos 19 y 20 letra C) de la Ley 
N° 19.039, toda vez que efectuado un nuevo análisis, se ha podido 
constatar que el solicitante ha acompañado declaración jurada afirmando 
que la marca pedida corresponde a un seudónimo creado por el 
solicitante. 
Resuelvo: Se reconsidera la observación de fondo formulada en autos 
fundada en la prohibición de registro del artículo 20 letra C) en relación al 
artículo 19 de la Ley 19.039 y se concede la solicitud de registro. 
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1633496 Daniel Ignacio Echegoyen Vásquez Denominativa Ginger Lift Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 31 de diciembre de 2025 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en los artículos 19 
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta 
igualdad o semejanza gráfica y fonética, lo cual podría prestarse para 
inducir a error, respecto al Registro 1423783 Marca LIFT UP Protege 
Aguas gaseosas, cervezas, mosto de cerveza, sidra sin alcohol, cócteles 
sin alcohol, néctares de frutas sin alcohol, cerveza de jengibre, mosto de 
uva sin fermentar, bebidas isotónicas, zumos de fruta, kvas [bebida sin 
alcohol], limonadas, cerveza de malta, mosto de malta, aguas minerals 
[bebidas], mostos, bebidas sin alcohol, bebidas de frutas sin alcohol, 
bebidas sin alcohol a base de miel, zarzaparrilla [bebida sin alcohol], agua 
de seltz aguas [sodas], sorbetes [bebidas], siropes para bebidas, siropes 
para limonadas, aguas de mesa, zumo de tomate [bebida], zumos 
vegetales [bebidas], aguas [bebidas]. de la clase 32. 
Que, con fecha 12 de enero de 2026, el solicitante contestó la 
observación de fondo señalando, entre otros antecedentes, que sus 
respectivos ámbitos de protección serían diferentes. 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
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Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
productos o servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el artículo 20 letra H) inciso 1 ° de la Ley 19.039 que dispone que no 
podrán registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases 
relacionadas.”. 
Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad 
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de 
la causa, conforme el método de análisis que a continuación se 
desarrolla. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que pretenden 
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de 
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre sí, 
pues si no existe una relación entre los productos o servicios solicitados, 
normalmente, no existirá impedimento para la convivencia entre los 
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales. 
La marca solicitada en relación a la marca registrada distingue un ámbito 
de protección relacionado por cuanto en ambos casos se trata en general 
de bebidas sin alcohol, compartiendo por tanto elementos comunes en 
cuanto a naturaleza, función o finalidad, destinarios finales y canales de 
comercialización. 
Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a 
una operación estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de 
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comparación, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la 
legislación sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluación 
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca, 
a la luz de: (i) La apreciación global, que obliga al momento del análisis 
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin 
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a 
fraccionamientos, incorporando comparación fonética, gráfica y/o 
conceptual; (ii) La primera impresión, que corresponde a aquella opinión 
superficial que tiene el público consumidor en el mercado y que se centra, 
generalmente, en el señalado conjunto; y iii) La búsqueda del elemento 
dominante que impregna la visión de conjunto de una marca 
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra. 
Que al efectuar la comparación gráfica entre el signo solicitado y las 
marcas previamente registradas se aprecia que la especial configuración 
con que se presentan los signos, logran dar origen a marcas 
independientes, resultando sus respectivas particularidades suficientes 
para diferenciar adecuadamente a un signo del otro. En vista de lo 
señalado anteriormente, se concluye que las marcas en conflicto cuentan 
como conjunto con una fisonomía e identidad propia y poseen diferencias 
considerables que las hacen fácilmente distinguibles y exentas de riesgo 
de confusión, según se observa de la siguiente comparación: 
Que establecida las diferencias entre el signo pedido y la marca 
previamente registrada el hecho de conceder a registro la solicitud no 
inducirá a error o engaño al público consumidor respecto de la 
procedencia de los productos. 
Que en virtud a lo señalado en los considerandos precedentes, 
corresponde reconsiderar la Observación de Fondo formulada en autos 
fundada en los artículos 19 y 20 letra H) inciso 1° y aceptar a registro el 
signo pedido, con protección al conjunto y sin protección al término 
"Ginger" individualmente considerado, ni al resto de las palabras 
contenidas en la etiqueta, de conformidad a lo previsto en el artículo 19 
bis c) de la Ley 19.039. 
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1636196 ALESSANDRI & COMPAÑÍA LIMITADA, en representación 
de Trademarks Grupo Modelo, S. de R.L. de C.V. 

Tridimensional   

1636836 Santiago Ignacio Prieto Peña, en representación de 
Cocinacolor SpA 

Mixta Color Studios  

1636839 SARGENT & KRAHN, en representación de AGRICOLA SAN 
JOSE DE PERALILLO S.A. 

Denominativa GRADIENTES BY MONTGRAS  

1636842 Az Y Compañía , en representación de MERCADÃO DOS 
ÓCULOS SOL E GRAU FRANCHISING LTDA. 

Denominativa YAVEO!  

1636845 Andes IP Abogados Ltda., en representación de Sebastián 
Milos Montes 

Mixta PORTALTICKETS Con protección al conjunto y sin protección al segmento "TICKETS" 
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el artículo 
19 bis c) de la Ley 19.039 

1636852 Arturo Fernando Farías Ayala Mixta Té Encanto Infusiones del Alma Con protección al conjunto y sin protección a los términos "Té" e 
"Infusiones" individualmente considerados de conformidad a lo previsto 
en el artículo 19 bis c) de la Ley 19.039 

1636857 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representación de 
Sociedad de inversiones Bamar SpA 

Mixta PETSTAR Con protección al conjunto y sin protección al segmento 
"PET"  individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el 
artículo 19 bis c) de la Ley 19.039 

1636916 Osvaldo Felipe Andrés López Mora Mixta IA en tu mano Con protección al conjunto y sin protección al término "IA" 
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el artículo 
19 bis c) de la Ley 19.039 

1636923 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Moisés Sebastián Carmona Huerta 

Mixta Livorno  

1636930 Luis Fernando Pillco Cedeño, en representación de Huizhou 
Ruiwohua Technology Co.,Ltd. 

Figurativa   
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1637082 Nahim Daniel Escudero Moll, en representación de NEM ING 
SPA 

Mixta OPTICA CONCON Con protección al conjunto y sin protección al término "OPTICA" 
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el artículo 
19 bis c) de la Ley 19.039 
Que la marca, en virtud de lo dispuesto en el artículo 19 Bis D de la Ley 
19.039, confiere a su titular el derecho exclusivo y excluyente para 
utilizarla en el tráfico económico, para distinguir la cobertura para la que 
ha sido registrada; sin perjuicio de lo cual el registro de un 
término geográfico como marca comercial no debiera ser obstáculo para 
que terceros puedan seguir utilizándolo para indicar la real procedencia 
de un producto o servicio, siempre y cuando ello no lleve a error o 
confusión respecto de la procedencia empresarial de los servicios a 
distinguir. 

1637096 Luder Felipe Gerardo Jara Rivera, en representación de 
Inversiones Baquecha Limitada 

Mixta mote con huesillos copihue el original 1985 Con protección al conjunto y sin protección a los términos "MOTE CON 
HUESILLOS", "EL ORIGINAL" y "1985" individualmente considerados de 
conformidad a lo previsto en el artículo 19 bis c) de la Ley 19.039 

1637403 Sebastián Pablo Montero Bórquez Denominativa GEORISK  

1637429 COVARRUBIAS & CIA., en representación de SOFTYS S.A. Denominativa Babysec Ultra Absorb  

1637437 ASESORIAS JURIDICAS COVARRUBIAS LIMITADA, en 
representación de SMART LAUNDRY LTDA 

Mixta SMART LAUNDRY Con protección al conjunto y sin protección al término "LAUNDRY" 
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el artículo 
19 bis c) de la Ley 19.039. 

1637438 Carlos Luciano Jorquera Salgado Denominativa UREAMAS Con protección al conjunto y sin protección al segmento "UREA" 
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el artículo 
19 bis c) de la Ley 19.039. 

1637439 Hans Cheriozcka Ramos Arredondo Denominativa PRICIUM  

1637454 Rocío Scarlet Silva Vallejos Denominativa Bazar de Shuguis  

1637458 Esteban Andrés Frez García Mixta MINE ESTÉTICA TU CUERPO TU EQUILIBRIO Con protección al conjunto y sin protección al término "ESTÉTICA" 
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el artículo 
19 bis c) de la Ley 19.039. 

1637462 Paulina Nazar Massuh, en representación de GAIA TECH 
SPA 

Mixta Deep-Hub  

1637465 Evelyn Irma Manquelipe Vásquez, en representación de 
Empresa Nacional de Minería 

Denominativa ENAMI LITIO Con protección al conjunto y sin protección al término "LITIO" 
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el artículo 
19 bis c) de la Ley 19.039. 
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1637469 Luis Fernando Pillco Cedeño, en representación de MEGA 
SOFT (CHINA) CO., LTD. 

Mixta Pawcky  

1637477 Patricia Constanza Marambio Gallardo, en representación de 
María Paz De Los Angeles Arenas Benavides 

Mixta Cajita de Pandora  

1637542 Christoffert Jordán Seguel Araneda Denominativa ENTREVISTAME  

1637696 Eduardo Oscar Bollo Osses Denominativa Bar Back Con protección al conjunto y sin protección al término "Bar" 
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el artículo 
19 bis c) de la Ley 19.039 

1638137 Pedro Eduardo Tucapel Forranca González Mixta Bio Bio Seguridad Con protección al conjunto y sin protección al término "Seguridad", 
individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el artículo 
19 bis c) de la Ley 19.039 

1638270 FINCORP SpA, en representación de Héctor Fredy Correa 
Montecinos 

Denominativa SUBLIPRESS Con protección al conjunto y sin protección al segmento "press", 
individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el artículo 
19 bis c) de la Ley 19.039 

1638284 César Antonio Villarroel González Mixta Explorasub Con protección al conjunto y sin protección al segmento "Explora", 
individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el artículo 
19 bis c) de la Ley 19.039 

1638298 Marcelo Andrés Muci Abud Mixta Central Buses Con protección al conjunto y sin protección al término "Buses", 
individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el artículo 
19 bis c) de la Ley 19.039 

1638347 Rosalina Del Carmen Barrolleta Carvajal, en representación 
de Ortovida SpA. 

Mixta ORTOVIDA  

1638356 ORDOÑEZ ABOGADOS LIMITADA, en representación de 
MINPASS SPA 

Mixta CREDALYS  

1638357 Rodrigo Augusto Diéguez Rojas Mixta ETERNOX  

1638369 Cinthya Del Rosario Fonseca Pozo Mixta SOMOS PARCELAS Con protección al conjunto y sin protección al término "Parcelas", 
individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el artículo 
19 bis c) de la Ley 19.039 

1638399 Álvaro Andrés Agurto Geoffroy, en representación de Marco 
Antonio Guerrero Galvis 

Denominativa VEMORA  

1638406 Álvaro Andrés Agurto Geoffroy, en representación de Marco 
Antonio Guerrero Galvis 

Denominativa MEKALIN  

1638408 Álvaro Andrés Agurto Geoffroy, en representación de Marco 
Antonio Guerrero Galvis 

Denominativa CASOFT  
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1638419 Álvaro Andrés Agurto Geoffroy, en representación de Marco 
Antonio Guerrero Galvis 

Denominativa VESTO  

1638422 Álvaro Andrés Agurto Geoffroy, en representación de Marco 
Antonio Guerrero Galvis 

Denominativa PULSO INICIAL  

1638425 Romina Nicole Henríquez González Figurativa   

1638434 Héctor Andrés Aguilera Guzmán, en representación de 
8BROKER SpA 

Mixta MUNDOTAXI Con protección al conjunto y sin protección al término "Taxi", 
individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el artículo 
19 bis c) de la Ley 19.039 

991608579 Irina S. Reznikova, reg. N°1947, en representación de PET 
FEST L.L.C-FZ 

Mixta FARM FRESH Cat Fest TREATS & CHEWS Con protección al conjunto y sin protección a los términos "FRESH" y 
"TREATS & CHEWS" individualmente considerados de conformidad a lo 
previsto en el artículo 19 bis c) de la Ley 19.039. 
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991841989 Pablo Cariola Cubillos, en representación de X Development 
LLC 

Denominativa A-LIFE Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 30 del 09 del 2025 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en el artículo 20 
letra H inciso 1 de la ley N 19.039. La marca solicitada presenta igualdad 
o semejanza gráfica y fonética, lo cual podría prestarse para inducir a 
error, en relación al Registro N°1174682, marca A LIFE. TO THE 
FULLEST, que distingue Servicios de investigación y desarrollo científico 
y tecnológico, servicios de investigación científica para propósitos 
médicos de diagnóstico o tratamiento y descubrimiento de 
biomarcadores; servicios de asesoría técnica en software en relación con 
instrumentos y sistemas de laboratorio para diagnóstico, de la clase 42. 
Que, el solicitante contestó la observación de fondo señalando, 
Registro fundante de la observación de encuentra caduco. 
Considerando: 
Que, en atención a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo 
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de 
Marcas, en concordancia con las disposiciones aplicables del Convenio 
de la Unión de París para la Protección de la Propiedad Industrial, y lo 
dispuesto en los arts. 16 y 17 del Reglamento del Protocolo, y en los arts. 
19, 22 y 23 de la Ley N° 19, este Instituto debe pronunciarse respecto de 
la relación de cobertura y semejanzas que se mantienen entre los signos. 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
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la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
productos o servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
Letra H de la Ley 19.039 que dispone que no podrán registrarse como 
marcas “aquellas iguales o que gráfica o fonéticamente se asemejen de 
forma que puedan confundirse con otras ya registradas o válidamente 
solicitadas con anterioridad para productos o servicios idénticos o 
similares, pertenecientes a la misma clase o clases relacionadas”. 
Que, para determinar la concurrencia de las causales de irregistrabilidad 
aludidas precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes 
de la causa, conforme el método de análisis que a continuación se 
desarrolla. 
Que para configurar las causales citadas se deberá analizar en primer 
lugar las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su 
ámbito de protección, que se define por los productos o servicios que 
pretenden distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las 
coberturas de los signos en conflicto son idénticas, similares o 
relacionadas entre sí, pues si no existe una relación entre los productos 
o servicios solicitados, normalmente, no existirá impedimento para la 
convivencia entre los signos, en virtud del principio de especialidad de las 
marcas comerciales. La marca solicitada en relación a la marca 
registrada distingue coberturas en parte relacionadas y en parte 
idénticas. 
Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a 
una operación estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de 
comparación, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la 
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legislación sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluación 
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca, 
a la luz de: (i) La apreciación global, que obliga al momento del análisis 
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin 
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a 
fraccionamientos, incorporando comparación fonética, gráfica y/o 
conceptual; (ii) La primera impresión, que corresponde a aquella opinión 
superficial que tiene el público consumidor en el mercado y que se centra, 
generalmente, en el señalado conjunto; y iii) La búsqueda del elemento 
dominante que impregna la visión de conjunto de una marca 
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra. 
Que, tomando en consideración las alegaciones del solicitante, de un 
nuevo estudio de los antecedentes,  y la circunstancia de encontrarse el 
registro fundante de la observación de fondo en estado administrativo de 
caduco, se procede a reconsiderar la observación de fondo. 
Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo 
dispuesto en la Ley 19.039, en sus artículos 19, 20 letras H y en el 
Reglamento de dicha ley, RESUELVO:   Que se RECONSIDERA la 
observación de fondo y se ACEPTA la solicitud de registro, en base a los 
argumentos expuestos y aquellos contenidos en la presente resolución. 
 

991842521 Clarke Modet y Cº Chile SpA, en representación de 
International Air Transport Association 

Denominativa GADM Hub  

991842606 Johansson y Langlois Limitada 
, en representación de Multitracks.com LLC 

Denominativa SECUENCIAS ONE  

991842794 Clarke Modet Y C Chile Spa, en representación de Sartorius 
AG 

Mixta SARTORIUS  

991842813 SARGENT & KRAHN LTDA., en representación de Teraoka 
Seiko Co., Ltd. 

Figurativa   

991843070 Jarry IP SpA 
, en representación de J.S. HELD LLC 

Mixta JS HELD Find your expert.  

991865286 L'OREAL Mixta ud  
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991865533 B. Brett Heavner FINNEGAN HENDERSON FARABOW  
GARRETT & DUNNER, LLP, en representación de John 
Crane UK Ltd. 

Denominativa PERFORMANCE PLUS Con protección al conjunto y sin protección al término 
"PERFORMANCE" individualmente considerado de conformidad a lo 
previsto en el artículo 19 bis c) de la Ley 19.039. 

991865610 Thomas R. La Perle Apple Inc., en representación de Apple 
Inc. 

Denominativa CARPLAY ULTRA  

991865748 Guangdong Huading Intellectual Property Agency Co.,Ltd, en 
representación de Swiftech Company Ltd. 

Mixta happy hop  

991865764 Jeromye Sartain Master Key IP, LLP, en representación de 
EGR HOLDINGS, LLC 

Mixta MULTI SEAL  

991865789 Angelica M. Colwell Maynard Nexsen PC, en representación 
de Enlightened Soil Corp 

Mixta EnSeed Algae Con protección al conjunto y sin protección al término "Algae" 
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el artículo 
19 bis c) de la Ley 19.039. 

991865817 Andrew J. Avsec Crowell & Moring LLP, en representación de 
President and Fellows of Harvard College 

Denominativa HEALTHXCELERATE  

991865862 Winger Trademarks BV, en representación de HET ANKER 
N.V. 

Denominativa Gouden Carolus  

991865870 Ignacio Urízar Villate, en representación de EUROPASTRY 
S.A. 

Mixta europastry We are bakers  

991866572 YAMAO Norihito, en representación de Mitsubishi Tanabe 
Pharma Corporation 

Mixta Tanabe Pharma  

991866605 Guangzhou Yuancheng Intellectual Property Agency Co., 
Ltd., en representación de Guangzhou Helioson Car Care 
Co., Ltd. 

Mixta 4X Professional car care Con protección al conjunto y sin protección a los términos "Professional 
car care" individualmente considerados de conformidad a lo previsto en 
el artículo 19 bis c) de la Ley 19.039. 

991866950 Laine IP Oy, en representación de Biohit Oyj Denominativa Biohit FAEX Sample System Con protección al conjunto y sin protección a los términos "Sample 
System" individualmente considerados de conformidad a lo previsto en el 
artículo 19 bis c) de la Ley 19.039  

991866954 Laine IP Oy, en representación de Biohit Oyj Denominativa Biohit FAEX  

991867125 Novartis AG Denominativa LEGFRYA  

991867147 Gina Durham, Esq. DLA Piper LLP (US), en representación 
de NTT Research, Inc. 

Denominativa UPGRADE REALITY  

991867347 Thomas R. La Perle Apple Inc., en representación de Apple 
Inc. 

Denominativa CARPLAY ULTRA  

991867612 MARKS & CLERK, en representación de Estee Lauder 
Cosmetics Ltd. 

Denominativa ALGANIACIN  
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1568444 Carlos Arturo Aghemio Pacheco Mixta FIU DIGITAL Número de Registro: 1488741  

1569381 Verónica Alejandra Olivares Cruz, en representación de Veed 
SpA 

Denominativa BMOOD Número de Registro: 1488742  

1580296 Mario César Amigo Reyes, en representación de Prodesa 
S.A. 

Mixta PARATI PILUCHO ACQUA WIPES Número de Registro: 1488743  

1580298 Mario César Amigo Reyes, en representación de Prodesa 
S.A. 

Mixta PARATI PILUCHO ACQUA WIPES Número de Registro: 1488744  

1580300 Mario César Amigo Reyes, en representación de Prodesa 
S.A. 

Mixta PARATI PROACTIVE ACQUA WIPES Número de Registro: 1488745  

1592233 Jorge Garay Pérez, en representación de Josefina Diseños 
SpA 

Mixta JOSEFINA LIRA HERENCIA PERPETUA Número de Registro: 1488746  

1592242 Jorge Garay Pérez, en representación de Josefina Diseños 
SpA 

Mixta JOSEFINA LIRA HERENCIA - PERPETUA Número de Registro: 1488747  

1592346 Jorge Garay Pérez, en representación de Josefina Diseños 
SpA 

Mixta JOSEFINA LIRA HERENCIA - PERPETUA Número de Registro: 1488748  

1592865 Johansson & Langlois , en representación de Carbuss 
Industria Catarinense De Carrocerias Ltda 

Mixta EL BUSS FT Número de Registro: 1488749  

1594521 Juan Francisco Pablo Reyes Taha, en representación de Osa 
SpA 

Denominativa OSA Número de Registro: 1488750  

1594563 Juan Francisco Pablo Reyes Taha, en representación de 
Edugami SpA 

Denominativa EDUGAMI Número de Registro: 1488751  

1594565 Juan Francisco Pablo Reyes Taha, en representación de 
Edugami SpA 

Denominativa EDUGAMI Número de Registro: 1488752  

1595234 Johansson & Langlois , en representación de Ángel Antonio 
Domper Cavalla 

Mixta CAVALLA Número de Registro: 1488753  

1597071 Andrea Loreto Rosso Canessa, en representación de 
Sociedad de Profesionales Boroschek Limitada 

Mixta FESTIVAL DE CANES DESDE 1999 Número de Registro: 1488754  

1598163 Albagli, Zaliasnik & Cía., en representación de Fiesta y 
Regalos S.A. 

Mixta HALLOWEEN BY FIESTA & REGALOS FEST Número de Registro: 1488755  

1601150 AZ y  Compañía , en representación de Wesser S.A. Mixta WESSTOOLS Número de Registro: 1488756  

1601153 AZ y Compañía , en representación de Wesser S.A. Mixta WESSTOOLS Número de Registro: 1488757  

1601156 AZ y Compañía , en representación de Wesser S.A. Mixta WESSTOOLS Número de Registro: 1488758  

1615920 Mühlenbrock & Kühner SpA, en representación de Domingos 
Dos Santos 

Mixta AMO. PERO NO SIENTO Número de Registro: 1488759  
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1618018 Johansson & Langlois , en representación de Metal Chek Do 
Brasil, Industria E Comercio Ltda 

Mixta SUPERMAGNA Número de Registro: 1488760  

1621477 Sociedad De Profesionales Full Marcas & Compañía 
Limitada, en representación de Iluminación y Paisaje Ltda. 

Mixta UP Número de Registro: 1488761  

1621796 Álvaro Andrés Agurto Geoffroy, en representación de Mercato 
Foods SpA 

Mixta Rexy Número de Registro: 1488762  

1624858 Hernán Alejandro Segura Echeverría, en representación de 
Inversiones HSE SpA 

Denominativa PREVYMAC Número de Registro: 1488763  

1627278 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Bastián Freddy Castillo López 

Mixta BADIK Número de Registro: 1488764  

1628148 Alicia Alfonso Caballero, en representación de 
Comercializadora de Alimentos Paraná SpA 

Mixta El Pollo Express Número de Registro: 1488765  

1628162 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Oscar Patricio Aliaga Duarte, Eduardo Rodrigo González 
Alarcón y César Alberto Ortega Cabrera 

Mixta Pacto Ranchero Número de Registro: 1488766  

1628168 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Yairy Cecilia Sierra Sánchez 

Mixta Go Cell Número de Registro: 1488767  

1628198 Estudio Federico Villaseca y Compañía Limitada, en 
representación de Sociedad Química y Minera De Chile S.A. 

Denominativa FUNDACIÓN SUMANDO Número de Registro: 1488768  

1628777 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Sebastián Humberto Hernández Román 

Mixta Instadocs Número de Registro: 1488769  

1628778 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Sebastián Humberto Hernández Román 

Mixta Reliplan Número de Registro: 1488770  

1628785 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Macarena Del Pilar Sanhueza Aliaga 

Mixta medi4kids Número de Registro: 1488771  

1628803 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Cristina Zúñiga Valdés 

Mixta DGraneros Número de Registro: 1488772  

1628804 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Carlos Augusto Wiegand Lavín 

Mixta MemoKoala Número de Registro: 1488773  

1628805 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Ricardo Enrique Lillo Espinoza 

Mixta Dental Clinics Dr. Ricardo Lillo E Número de Registro: 1488774  

1628809 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Felipe Andrés Massardo Delgado 

Mixta Massmed Número de Registro: 1488775  
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1628952 Natalia Pamela Gajardo Aravena, en representación de 
Midda SpA 

Mixta MIDDA Número de Registro: 1488776  

1629071 Mühlenbrock & Kühner SpA, en representación de Leonardo 
Freddy Gutiérrez Dinamarca 

Mixta PUBLIDOOH LGDMEDIOS Número de Registro: 1488777  

1629838 Marcelo Alejandro Mondaca Ossandón Denominativa BIOCHAKRA Número de Registro: 1488778  

1629933 Margarita Eliana Pizarro Aguayo Mixta FUMIGACIONES MANQUEHUE Número de Registro: 1488779  

1630873 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representación de 
Magdalena Sofía Soza Sandoval 

Mixta RAEM SHOT DE CLOROFILA Número de Registro: 1488780  

1631410 Estudio Federico Villaseca y Cía. Ltda. , en representación 
de SleepRes, Inc. 

Denominativa KRICKET Número de Registro: 1488781  

1631498 Carlos Enrique Rodríguez López Denominativa Team Action Aircraft Número de Registro: 1488782  

1632965 Claudia Andrea Pizarro Pizarro Mixta CAS CONSULTORES Número de Registro: 1488783  

1634276 Hermés & Propiedad Intelectual Consultores Limitada, en 
representación de Olivares de Colchagua SpA 

Denominativa JULIO & OLIVIA Número de Registro: 1488784  

1634694 Jorge Sebastián Aguilera Labbé Denominativa mentorio.app Número de Registro: 1488785  

1634781 Silva Abogados, en representación de Aiko Logic SpA Mixta STANDARDONE Número de Registro: 1488786  

1634965 Beuchat, Barros & Pfenniger , en representación de 
Biokrone, S.A. DE C.V. 

Denominativa DIVERSE Número de Registro: 1488787  

1634968 Beuchat, Barros & Pfenniger , en representación de 
Biokrone, S.A. DE C.V. 

Denominativa PROA LEXINA Número de Registro: 1488788  

1634982 Beuchat, Barros & Pfenniger , en representación de 
Biokrone, S.A. DE C.V. 

Denominativa TOGOTE Número de Registro: 1488789  

1634986 Beuchat, Barros & Pfenniger , en representación de 
Biokrone, S.A. DE C.V. 

Denominativa CLAVISOL Número de Registro: 1488790  

1634987 Beuchat, Barros & Pfenniger , en representación de 
Biokrone, S.A. DE C.V. 

Denominativa BAKTILIS Número de Registro: 1488791  

1634994 Beuchat, Barros & Pfenniger , en representación de 
Biokrone, S.A. DE C.V. 

Denominativa CAPSIKRON Número de Registro: 1488792  

1635015 Beuchat, Barros & Pfenniger , en representación de 
Biokrone, S.A. DE C.V. 

Denominativa TOG-T Número de Registro: 1488793  

1635039 Beuchat, Barros & Pfenniger , en representación de 
Biokrone, S.A. DE C.V. 

Denominativa POLINIZER BEE Número de Registro: 1488794  

1635040 Beuchat, Barros & Pfenniger , en representación de 
Biokrone, S.A. DE C.V. 

Denominativa AMIKRONE Número de Registro: 1488795  
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1635043 Beuchat, Barros & Pfenniger , en representación de 
Biokrone, S.A. DE C.V. 

Denominativa CRECENTO Número de Registro: 1488796  

1635048 Beuchat, Barros & Pfenniger , en representación de 
Biokrone, S.A. DE C.V. 

Denominativa GLUMIX IRRIGATION Número de Registro: 1488797  

1635049 Beuchat, Barros & Pfenniger , en representación de 
Biokrone, S.A. DE C.V. 

Denominativa AZ FULL Número de Registro: 1488798  

1635063 Beuchat, Barros & Pfenniger , en representación de 
Biokrone, S.A. DE C.V. 

Denominativa GLUMIX Número de Registro: 1488799  

1636241 José Andrés Urrea Nazar, en representación de Nevada  S.A. Mixta NEVADA Número de Registro: 1488800  

1636469 Bastián Alexis Pizarro Godoy, en representación de Vurnox 
SpA 

Mixta Vurnox Número de Registro: 1488801  

1636998 José Andrés Urrea Nazar, en representación de Neo 
Generation SpA 

Mixta KOUD Número de Registro: 1488802  

1637006 Felipe Ignacio Jovenich Córdova, en representación de 
Importadora y Comercializadora CALIAN SpA 

Mixta CALIAN Número de Registro: 1488803  

1637027 Pablo Saenz De Santa Maria Pérez-cotapos, en 
representación de Di Pascualle S.A 

Mixta DI PASCUALLE Número de Registro: 1488804  

1637030 Pablo Saenz De Santa Maria Pérez-cotapos, en 
representación de Surgit S.A.S 

Mixta SNACKS FILLS Número de Registro: 1488805  

1637053 Alejandra Andrea Muñoz Jensen, en representación de 
Exploración y Modelación Geofísica Geológica Terradata 
Limitada 

Denominativa TD-Seis Número de Registro: 1488806  

1637194 Cristian Adrián Guzmán Aburto Denominativa GripX Número de Registro: 1488807  

1637235 Mei-shan Lian, en representación de Digital Center Import 
Export Ltda 

Mixta MICHEN Número de Registro: 1488808  

1637707 Bruno Gerhard Alberto Vyhmeister López, en representación 
de Servicios Olinda SpA 

Mixta AVICOLA VYHMEISTER Número de Registro: 1488809  

1637769 Rodolfo Carlos Mendoza Lucar Denominativa Eduvup Número de Registro: 1488810  

1637793 Cristian Adrián Guzmán Aburto Mixta GRIPX Número de Registro: 1488811  

1637828 Rodrigo San Martín Cabello Mixta omna Número de Registro: 1488812  

1637833 Hugo Sebastián Martínez Vargas Denominativa La Coope Número de Registro: 1488813  

1637838 María Eugenia García Nevermann Mixta Tantú Número de Registro: 1488814  

990637688 Clarke, Modet y Cia. S.L., en representación de Technoflex 
Factory, S.L. 

Mixta ITF Número de Registro: 1488113  
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990942071 PERANI & PARTNERS S.p.A., en representación de 
RUGGERO BAULI S.p.A. 

Denominativa BAULI Número de Registro: 1488114  

991275223 GIAMBROCONO & C. S.p.A., en representación de FAVA 
BIBITE S.R.L. 

Mixta IMPERDIBILE Número de Registro: 1488115  

991501335 Reitstötter Kinzebach, en representación de Health Research 
Services GmbH 

Denominativa ERr 731 Número de Registro: 1488116  

991633904 LLR, en representación de Monsieur Patrick 
MOURATOGLOU 

Mixta M Número de Registro: 1488474  

991707545 Nanjing Junnuo Intellectual Property Service Co., Ltd., en 
representación de Ningbo Mikkuppa Car Electrics Co.,Ltd. 

Mixta MIKKUPPA Número de Registro: 1488125  

991772961 Davies Collison Cave Pty Ltd, en representación de Savage 
Interactive Pty Ltd 

De movimiento Ready Action Número de Registro: 1488472  

991776403 CANELA PATENTES Y MARCAS, S.L., en representación de 
ZITRO LABORATORY S.L.U. 

Mixta NIGHT Link Número de Registro: 1488117  

991796541 BHARAT DASWANI, en representación de APITORIA 
PHARMA PRIVATE LIMITED 

Mixta apitoria Número de Registro: 1488473  

991819015 Reggster Oy, en representación de Baestyle Oy Denominativa HWARANG Número de Registro: 1488118  

991823491 Chofn Intellectual Property, en representación de Guangdong 
Kuaike E-commerce Co., Ltd. 

Mixta X11 SPACE Número de Registro: 1488477  

991840832 ESTUDIO CAREY LTDA, en representación de U.S. Tsubaki 
Holdings, Inc. 

Denominativa ONYXSHIELD Número de Registro: 1488111  

991841318 PORZIO, RIOS Y ASOCIADOS , en representación de 
NATURA COSMÉTICOS S.A. 

Mixta natura una Brilho Número de Registro: 1488471  

991842779 SARGENT & KRAHN LTDA., en representación de MMI-
IPCO, LLC 

Denominativa MADE TO GO BEYOND Número de Registro: 1488112  

991843723 AWA SWEDEN AB, en representación de SGS Société 
Générale de Surveillance SA 

Mixta SGS When you need to be sure Número de Registro: 1488476  

991849579 Madame GUILLERMARD Aude ATOUT PI LAPLACE, en 
representación de METEO-FRANCE 

Mixta METEO FRANCE À VOS CÔTÉS, DANS UN 
CLIMAT QUI CHANGE 

Número de Registro: 1488479  

991850546 Shenzhen Janez Technology Co., Ltd. Figurativa  Número de Registro: 1488124  

991859029 PUMA SE De posición  Número de Registro: 1488475  

991865324 Beijing Futian International IP Agency, en representación de 
Shuma Tyre International (Qingdao) Co., Ltd. 

Mixta KILOMAX Número de Registro: 1488126  
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991865335 Zhejiang Ouchuang Technology Consulting Co., Ltd., en 
representación de Chen Qingyuan 

Mixta TRIOPO Número de Registro: 1488127  

991865363 SHENZHEN CADMON INTELLETUAL PROPERTY CO., 
LIMITED, en representación de Kontech Electronics Co., Ltd. 

Mixta Sylvox Número de Registro: 1488128  

991865387 LUBBERGER LEHMENT - Rechtsanwälte Partnerschaft 
mbB, en representación de FLYBABY GmbH 

Denominativa FLYBABY Número de Registro: 1488129  

991865421 ISERN PATENTES Y MARCAS, S.L., en representación de 
NICHE BEAUTY LAB SL 

Denominativa ACNEMY Número de Registro: 1488130  

991865428 Monsieur PRATS Olivier REGIMBEAU, en representación de 
VINCI CONSTRUCTION 

Figurativa  Número de Registro: 1488131  

991865468 H.B. Fuller Company Denominativa EARTHIC Número de Registro: 1488132  

991865477 GUANGZHOU FINE RISE MANAGEMENT & 
CONSULTANTS COMPANY LIMITED, en representación de 
GUANGZHOU KINGSONS BAGS TECHNOLOGY CO., LTD. 

Figurativa  Número de Registro: 1488133  

991865552 Monsieur PRATS Olivier REGIMBEAU, en representación de 
VINCI CONSTRUCTION 

Figurativa  Número de Registro: 1488134  

991865642 Luzzatto & Luzzatto, en representación de NEURIM 
PHARMACEUTICALS (1991) LTD. 

Denominativa Slenyto Número de Registro: 1488135  

991865694 Jose Maria Arrufat Gracia Arrufat Gracia PLLC, en 
representación de Unnecto Holding Limited 

Mixta unnecto Número de Registro: 1488136  

991865751 Chofn Intellectual Property, en representación de Huawei 
Technologies Co., Ltd. 

Mixta Forerunner Número de Registro: 1488137  

991865855 Gina Durham, Esq. DLA Piper LLP (US), en representación 
de NTT Research, Inc. 

Denominativa LET'S UPGRADE REALITY Número de Registro: 1488478  

991866337 KINHALO Intellectual Property Law Firm, en representación 
de SHAANXI AUTOMOBILE GROUP CO., LTD. 

Mixta SAGMOTO Número de Registro: 1488138  

991866547 Elliott J Brown, en representación de Cookies SF LLC Mixta C Número de Registro: 1488139  

991866570 Xiamen Shinhwa Patent and Trademark Agency Co. Ltd., en 
representación de Xiamen Kezhu Biotechnology Co., Ltd. 

Mixta KAZOO Número de Registro: 1488140  

991866660 Beijing Jingaoshang International Intellectual Property 
Agency Co., Ltd., en representación de Shandong Youyue 
Rubber Technology Co., Ltd. 

Mixta LYKEEN Número de Registro: 1488141  

991866661 KANJINZHAO IP, en representación de Haian Rubber Group 
Co., Ltd. 

Mixta JIANGDA Número de Registro: 1488142  
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991866673 Hangzhou Yujie Trading Co., Ltd Denominativa NCLAGEN Número de Registro: 1488143  

991866739 FORLEX s.r.o., advokátní kancelár, Mgr. Pavel Ríha, 
advokát, en representación de LANEX a.s. 

Mixta teNDON Número de Registro: 1488119  

991866758 MSA IP - Milojevic Sekulic & Associates, en representación 
de Celsius Live Fit International Designated Activity Company 

Denominativa CELSIUS Número de Registro: 1488480  

991866844 Matos & Associados - Advogados, en representación de GYP 
INDUSTRIA DE COSMETICOS LTDA 

Mixta FASHION GOLD Número de Registro: 1488481  

991866895 Rex A. Donnelly Buchanan Ingersoll & Rooney, P.C., en 
representación de TraceGains, Inc. 

Denominativa TraceGains Número de Registro: 1488482  

991866953 MÜLLER HOFFMANN & PARTNER PATENTANWÄLTE 
MBB, en representación de ENARCO, S.A. 

Figurativa  Número de Registro: 1488483  

991866967 The Swatch Group AG (The Swatch Group SA) (The Swatch 
Group Ltd), en representación de Swatch AG (Swatch SA) 
(Swatch Ltd.) 

Mixta swatch.beat Número de Registro: 1488120  

991867215 ING. CLAUDIO BALDI S.R.L., en representación de MENGHI 
SOCIETA' PER AZIONI 

Mixta MENGHI Número de Registro: 1488121  

991867280 SONN Patentanwälte GmbH & Co KG, en representación de 
BWT Holding GmbH 

Figurativa  Número de Registro: 1488122  

991867371 DESTEK PATENT ANONIM SIRKETI, en representación de 
BAMBI MOBILYA VE YATAK SANAYI  ANONIM SIRKETI 

Mixta bambi YATAK SANATI Número de Registro: 1488123  
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1629374 Jarry IP SPA, en representación de Computación Gráfica 
Aplicada y Cía Ltda. 

Denominativa IA-BIMLATAM Con fecha 28 de noviembre de 2025, fue notificada la siguiente 
resolución de observación de fondo: 
CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión.       
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
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clases relacionadas, en relación al Registro N°894881, marca LATAM, 
que distingue Vehículos; aparatos de locomoción terrestre, aérea o 
acuática, de la clase 12; Registro N°1192692, marca LATAM, que 
distingue Servicios de publicidad; gestión de negocios comerciales; 
administración comercial; trabajos de oficina. Servicios de importación, 
exportación y representación de productos de las clases 1 a la 34. 
Información y consultoría en materia de comercio exterior; publicidad 
exterior, organización de eventos y ferias con fines comerciales o de 
publicidad; servicios de ayuda en la explotación o dirección de 
empresas comerciales. Servicios de consultas e informaciones en 
materias comerciales y de negocios. Servicios de información 
comercial. Difusión de publicidad por cualquier medio de toda clase de 
productos y servicios. Servicios de propaganda o publicidad radiada y 
televisada. Servicios de marketing, incluyendo servicios de estrategias 
de promoción, distribución y precio de toda clase de productos y 
servicios. Promoción de bienes y servicios de terceros mediante la 
colocación de avisos publicitarios y la exposición promocional en sitios 
electrónicos accesibles por medio de redes computacionales. 
Explotación y compilación de datos matemáticos o estadísticos. 
Comercio electrónico y servicios de venta al público de todo tipo de 
productos por internet o correo. Servicios de venta por catálogos de 
productos de las clases 1 a la 34. Reagrupamiento, por cuenta de 
terceros, de productos diversos, permitiendo a los consumidores 
examinar y comprar estos productos con comodidad. Selección de 
personal, de la clase 35; Registro N°1201519, marca LATAM, que 
distingue Publicaciones periódicas, no periódicas, diarios, revistas, 
libros, folletos, catálogos, manuales, brochures e impresos en general. 
Papel, cartón y artículos de estas materias no comprendidos en otras 
clases; productos de imprenta; material de encuadernación; fotografías; 
artículos de papelería; adhesivos (pegamentos) de papelería o para uso 
domestico; material para artistas; pinceles; máquinas de escribir y 
artículos de oficina (excepto muebles); material de instrucción o material 
didáctico (excepto aparatos); materias plásticas para embalar (no 
comprendidas en otras clases); caracteres de imprenta; clichés de 
imprenta. Toallas de papel, papel higiénico, pañuelos desechables de 
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papel y servilletas de papel. Calcomanías, pegatinas, etiquetas 
engomadas que no sean de tela (stickers), aguafuertes (grabados), 
adhesivos y láminas de papel, cintas adhesivas de papelería o uso 
doméstico, adhesivos (pegamentos) de papelería o uso doméstico, 
autoadhesivos de papel, sellos, envoltorios de papel. Tickets, panfletos, 
billetes (tickets) de abonos sin codificación magnética de papel, tarjetas 
de constancia o fidelidad sin codificación magnética de papel, boletines 
de noticias, formularios, itinerarios impresos, fundas porta documentos 
[artículos de papelería], tarjetas de indice. Tarjetas de crédito sin 
codificación magnética de papel. Material impreso; manuales de 
instrucción; tarjetas de papel. Tarjetas canjeables de papel. Tarjetas de 
teléfono prepagas sin codificación magnética. Tarjetas para regalos, de 
la clase 16; Registro N°1207486, marca LATAM, que distingue 
Organización y gestión de programas de fidelización; administración de 
programas de fidelización basados en descuentos o incentivos. 
Servicios de fidelización de clientes a través de promociones especiales 
consistentes en otorgar tarjetas de pasajero frecuente, descuentos 
especiales, premios por kilometraje acumulado, uso de salón VIP y 
cambio de clase. Servicios de promoción de bienes y servicios a través 
de la entrega de información a los consumidores y usuarios, de tarjetas 
de beneficios asociadas a programas de acumulación de puntos, bonos 
u otras formas de cuantificar o valorizar el uso de estas tarjetas y/o 
descuentos promociónales, tales como premios y beneficios 
adicionales. Servicios de venta de boletos de transporte de todo tipo, 
terrestre, aéreo, marítimo, fluvial, city tours. Servicios de administración 
comercial de Aeropuertos; publicidad; gestión de negocios comerciales; 
administración comercial. Consultoría de gestión empresarial y 
desarrollo de procesos para el análisis y la implementación de planes 
estratégicos y proyectos de gestión comercial. Asesoramiento de 
empresas en cuestiones de estrategia, tales como: Consultoría sobre 
estrategias de negocios, servicios de estrategia comercial, planificación 
de estrategias de marketing. Servicio de difusión de publicidad por 
cualquier medio de toda clase de productos y servicios. Servicio de 
propaganda o publicidad radiada y televisada. Servicios de importación, 
exportación y representación de productos de las clases 1 a la 34. 
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Información y consultoría en materia de comercio exterior. Servicios de 
comparación de precios de todo tipo de productos y servicios a través 
de Internet; servicios de contestación de llamadas (call center). 
Servicios de venta por catálogos de productos de las clases 1 a la 34. 
Servicio de comercio electrónico, en concreto, suministro de información 
sobre todo tipo de productos a través de redes de telecomunicaciones 
con una finalidad publicitaria y de ventas. servicios de compra y venta al 
público al público a través de Internet, correo o por medio de una 
comunicación interactiva de datos, mensajes, imágenes, textos, y 
combinaciones de estos, por medios computacionales, World Wide Web 
y otras redes de bases de datos.Servicios de compra y venta de 
productos de las clases 1 a la 34, al por mayor y/o al detalle. Sondeos 
de opinión. Servicios de investigación de mercados, sondeos de 
opinión, encuestas, recolección de encuestas. Servicios de consulta y 
asesoría en recursos humanos. Servicios de suscripción a revistas y 
periódicos. Operaciones comerciales, administración comercial y 
trabajos de oficina. Servicios de administración de oficinas [para 
terceros]. Arrendamiento de equipos de oficina. Trabajos de oficina. 
Servicios de oficinas de empleo. Servicios de consultoría laboral, 
incluyendo servicios de colocación laboral; servicios de orientación 
laboral; asesoría laboral; consultas en materia de contratación laboral; 
consultoría en materia de preparación e implantación de estrategias de 
remuneración y bonificación del personal laboral; servicios de gestión 
relacionados con puestos laborales, seguimiento de solicitantes y flujo 
de trabajo y comunicación con los candidatos; servicios de consultoría 
sobre recursos humanos; servicios de contratación de personal; 
sistematización de información en bases de datos informáticas; 
servicios de compilación de datos en un computador central; servicios 
de selección de personal por procedimientos psicotécnicos; servicios de 
consulta y asesoría en recursos humanos sobre problemas de personal. 
Servicios de subcontratación (asistencia comercial), de la clase 35; 
Registro N°1200372, marca LATAM, que distingue Servicios de 
publicación digital en línea. Publicación de textos que no sean 
publicitarios; publicación electrónica de libros, revistas y periódicos en 
línea. Arriendo de publicaciones electrónicas en línea no descargables. 
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Publicación en línea de material multimedia. Suministro de 
publicaciones electrónicas en línea no descargables. Publicación de 
libros electrónicos y publicaciones periódicas en Internet. Asesorías, 
consultas e informaciones, por cualquier medio, en materia de 
publicaciones y ediciones. Servicios de edición y publicación de 
reportes, manuales y textos que no sean publicitarios. Servicios de 
traducción y redacción (no publicitaria). Servicios de fotografía. 
Producción, alquiler y distribución de grabaciones en audio, vídeo y 
audiovisuales. Servicios de capacitación de todo tipo; elaboración de 
cursos educativos y exámenes; enseñanza por correspondencia; 
exámenes pedagógicos; formación e instrucción; formación práctica 
[demostración]; impartición de cursos de formación para terceros; 
servicios de instrucción [enseñanza]; preparación, celebración y 
organización de talleres (simposios, congresos, conferencias, 
conciertos, coloquios, seminarios); servicios de formación profesional; 
servicios de formación, educación y enseñanza; servicios de instrucción 
y formación. Servicios de desarrollo de programas educativos, 
asesorías y consultorías a personas y empresas en el área de gestión, 
liderazgo empresarial, redes comerciales, equipos de trabajo, 
efectividad comunicativa y estrategia empresarial. Producción de 
espectáculos en general. Servicios de entretenimiento y diversiones en 
campos de vacaciones, casinos y juegos. Clubs de entretenimiento y 
esparcimiento. Asesorías, consultas e informaciones, por cualquier 
medio, en materias culturales, artísticas, de entretenimiento y 
esparcimiento. Gimnasio y piscina. Clubes deportivos (entrenamiento y 
mantenimiento físico). Organización de actividades deportivas en 
general, explotación de instalaciones deportivas; organización de 
competiciones deportivas. Servicio de venta de tickets para eventos 
deportivos, conciertos musicales y otros eventos de diversión prestados 
en boleterías, en línea, a través de ordenes telefónicas y a través de 
máquinas expendedoras de boletos, de la clase 41; Registro 
N°1208639, marca LATAM, que distingue Organización y gestión de 
programas de fidelización; administración de programas de fidelización 
basados en descuentos o incentivos. Servicios de fidelización de 
clientes a través de promociones especiales consistentes en otorgar 
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tarjetas de pasajero frecuente, descuentos especiales, premios por 
kilometraje acumulado, uso de salón VIP y cambio de clase. Servicios 
de promoción de bienes y servicios a través de la entrega de 
información a los consumidores y usuarios, de tarjetas de beneficios 
asociadas a programas de acumulación de puntos, bonos u otras 
formas de cuantificar o valorizar el uso de estas tarjetas y/o descuentos 
promocionales, tales como premios y beneficios adicionales. Servicios 
de venta de boletos de transporte de todo tipo, terrestre, aéreo, 
marítimo, fluvial, city tours. Servicios de administración comercial de 
Aeropuertos; publicidad; gestión de negocios comerciales; 
administración comercial. Consultoría de gestión empresarial y 
desarrollo de procesos para el análisis y la implementación de planes 
estratégicos y proyectos de gestión. Asesoramiento de empresas en 
cuestiones de estrategia tales como; Consultoría sobre estrategias de 
negocios; Servicios de estrategia comercial; Planificación de estrategias 
de marketing. Servicio de difusión de publicidad por cualquier medio de 
toda clase de productos y servicios. Servicio de propaganda o 
publicidad radiada y televisada. Servicios de importación, exportación y 
representación de productos de las clases 1 a la 34. Información y 
consultoría en materia de comercio exterior. Servicios de comparación 
de precios de todo tipo de productos y servicios a través de internet; 
servicios de contestación de llamadas (call center). Servicios de venta 
por catálogos de productos de las clases 1 a la 34. Servicios de 
comercio electrónico, en concreto, suministro de información sobre 
productos a través de redes de comunicaciones con una finalidad 
publicitaria y de ventas; servicios de compra y venta al público de todo 
tipo de productos por Internet, correo o por medio de una comunicación 
interactiva de datos, mensajes, imágenes, textos y combinaciones de 
estos, por medios computacionales, world wide web y otras redes de 
bases de datos. Servicios de venta y comercialización de productos de 
las clases 1 a la 34, al por mayor y/o al detalle. Sondeos de opinión. 
Servicios de investigación de mercados, sondeos de opinión, 
encuestas, recolección de encuestas. Servicios de consulta y asesoría 
en recursos humanos. Servicios de suscripción a revistas y periódicos. 
Operaciones comerciales, administración comercial y trabajos de 
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oficina. Servicios de administración de oficinas [para terceros]. 
Arrendamiento de equipos de oficina. Trabajos de oficina. Servicios de 
oficinas de empleo. Servicios de consultoría laboral, incluyendo 
servicios de colocación laboral; servicios de orientación laboral; 
asesoría laboral; consultas en materia de contratación laboral; 
consultoría en materia de preparación e implantación de estrategias de 
remuneración y bonificación del personal laboral; servicios de gestión 
relacionados con puestos laborales, seguimiento de solicitantes y flujo 
de trabajo y comunicación con los candidatos; servicios de consultoría 
sobre recursos humanos; servicios de contratación de personal; 
sistematización de información en bases de datos informaticas; 
servicios de compilación de datos en un computador central; servicios 
de selección de personal por procedimientos psicotécnicos; servicios de 
consulta y asesoría en recursos humanos sobre problemas de personal. 
Servicios de subcontratación (asistencia comercial), de la clase 35; 
Solicitud N°1626219, marca LATAM, que distingue software de 
inteligencia artificial;software para la gestión de viajes y 
turismo;aplicaciones móviles descargables de inteligencia artificial y de 
aprendizaje automático para la logística de entrega de vehículos con el 
fin de gestionar los itinerarios de viaje;aparatos e instrumentos 
electrónicos de navegación y geoposicionamiento;aplicaciones móviles 
para reservas de transporte y alojamiento;plataformas digitales para la 
planificación de viajes;programas informáticos descargables para la 
gestión de rutas de transporte;dispositivos electrónicos con funciones 
de inteligencia artificial;sistemas de asistencia virtual;software para 
análisis de datos en el sector turístico;software para gestión logística de 
transporte;aparatos y dispositivos para el tratamiento de datos;software 
descargable basado en la nube;monederos electrónicos 
descargables;terminales interactivos con pantalla táctil;terminales para 
el procesamiento electrónico de pagos con tarjetas de 
crédito;programas informáticos para el comercio electrónico de la 
moneda virtual;billeteras digitales y de moneda virtual;software 
informático para el acceso, consulta y búsqueda en bases de datos en 
línea, de la clase 9; Solicitud N°1626222, marca LATAM, que distingue 
desarrollo y diseño de software de inteligencia artificial; alquiler de 
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software de viajes; servicios de programación informática; diseño y 
desarrollo de aplicaciones móviles para el sector del transporte y 
turismo; Suministro de software de inteligencia artificial no descargable 
para el análisis de datos; alojamiento de software como servicio (saas) 
para la industria del turismo y transporte; servicios de computación en la 
nube para la gestión de viajes; consultoría tecnológica en el ámbito del 
transporte inteligente; mantenimiento y actualización de software; 
Desarrollo de algoritmos para sistemas de recomendación de viajes; 
desarrollo de plataformas digitales para planificación y reserva de 
viajes; creación y mantenimiento de sitios web para que los usuarios 
registrados participen en los debates y obtengan información de sus 
compañeros en el ámbito de los viajes; desarrollo de programas 
informáticos personalizados en el campo del tráfico y el transporte; 
control de calidad de productos y servicios; creación de sitios web; 
creación de una comunidad en línea para que los usuarios registrados 
formen comunidades virtuales y participen en servicios de redes 
sociales, de la clase 42; 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos o servicios que se 
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
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controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores. 
Que, el solicitante no contestó a la observación de fondo. 
Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la 
observación de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de 
autos. 
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1629565 Manuel Jaime Acosta Acosta, en representación de Rolando 
Julio Sanhueza Larrañaga 

Mixta EL MONITO Con fecha 27 de noviembre de 2025, fue notificada la siguiente 
resolución de observación de fondo: 
CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Título 
II,  artículos 19,  20 y  22, de la Ley 19.039, encontrándose vencido el 
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de 
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste 
reúne los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener 
registro. 
Que las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley N° 19.039 como 
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. 
Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de 
personas, letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, 
gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a 
evitar la confusión del público consumidor proporcionando una valiosa 
información a estos últimos para tomar decisiones de compra. De ahí 
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que 
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las 
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o 
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha 
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda 
inducir a error o confusión.       
Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en sí mismo, como 
en relación a las marcas anteriores registradas o solicitadas 
válidamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto 
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al 
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de 
prohibición de registro, que podría dar lugar al rechazo de oficio de la 
solicitud presentada: 
Artículo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
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clases relacionadas, en relación al Registro N°1276262. MONITO DEL 
MONTE. Cuero y cuero de imitación; pieles de animales; artículos de 
equipaje y bolsas de transporte; paraguas y sombrillas; bastones; 
fustas, arneses y artículos de guarnicionería; collares, correas y ropa 
para animales. Clase 18. Registro 1276263.  MONITO DEL MONTE. 
Vestuario, calzado y artículos de sombrerería. Clase 25. 
Registro  1279899. NONITO DEL MONTE. Servicios de publicidad 
alquiler de espacios publicitarios, marketing y asesoría en marketing; 
servicios de organización y realización de ferias y eventos y 
exposiciones con fines publicitarios. Clase 35. Registro 1212139. 
DONDE GOLPEA EL MONITO. Establecimiento comercial para la 
compra y venta de Vestuario, sombreros, calzado, en la region 13. 
Clase 25. Registro 1265365. DONDE GOLPEA EL MONITO.  Servicios 
de venta al detalle, por mayor y por Internet de los productos 
comprendidos en las clases 18 cueros, maletas, carteras, billeteras, 
bolsos de viaje, mochilas); clase 25 (ropa de vestir de hombre, mujer y 
niño, (sombreros para hombre y mujer, sombrero de copa; ropa de 
vestir de huaso, sombrero, pantalón, chaquetilla, camisa, ponchos, 
botas, calzados, cinturones, fajas, pañuelos para el cuello y de bolsillo), 
clase 28 artículos de gimnasia y deportes no comprendidos en otras 
clases. Servicios de propaganda o de publicidad radiada, escrita o 
televisada, difusión de material publicitario; servicios de importaciones, 
exportaciones y de representaciones de los mismos productos de las 
clases 18, 25 y 28. Servicios de organización de eventos, ferias de 
exposiciones con fines comerciales o de publicidad. Clase 35. Registro 
1367282. CAFÉ EL MONITO. Cápsulas de café, llenas; capuchino; 
chocolate; dulces; empanadas; galletas; pan; pasteles [torta]; bebidas 
de café; bebidas de café con leche; café; café descafeinado; café 
exprés; café molido; café sin cafeína; café y té; té; té verde. Clase 30. 
Registro 1382322. MONITO.  Servicios de exportación, importación y 
venta al por mayor y al detalle de productos de las clases 01 a 29 y 31 a 
34; con especial excepción de los productos de las clases 30; Servicios 
de Marketing que no tengan relación con productos de la clase 30. 
Clase 35. Registro 1385432. CAFE EL MONITO. Información sobre 
ventas de productos; publicidad y promoción de ventas, ofrecidos y 
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pedidos a través de telecomunicaciones o medios electrónicos; 
servicios de administración de negocios para el procesamiento de 
ventas en la internet; servicios de comercio electrónico, en concreto, 
suministro de información sobre productos a través de redes de 
telecomunicaciones con una finalidad publicitaria y de ventas; agencia 
de importación y exportación. Clase 35. Registro 1385434. CAFE 
DONDE GOLPEA EL MONITO. Información sobre ventas de productos; 
publicidad y promoción de ventas , ofrecidos y pedidos a través de 
telecomunicaciones o medios electrónicos; servicios de administración 
de negocios para el procesamiento de ventas en la internet; servicios de 
comercio electrónico, en concreto, suministro de información sobre 
productos a través de redes de telecomunicaciones con una finalidad 
publicitaria y de ventas; agencias importación y exportación. Clase 35. 
Registro 1430001. MONITOS VOLE. Ilustraciones; libretas. Clase 16. 
Registro 1459210. DONDE GOLPEA EL MONITO.         Servicios de 
compra y venta al por mayor y al detalle de productos de la clase 25, 
específicamente sombreros; Servicios de comercio electrónico, en 
concreto, suministro de información sobre productos de la clase 25, 
específicamente sombreros, a través de redes de telecomunicaciones 
con una finalidad publicitaria y de ventas. Clase 35. Registro 1448088. 
DONDE GOLPEA EL MONITO. Ropa, vestuario, calzados, sombreros. 
Clase 25. Registro 1459729. PATRI MONITO. Aparatos e instrumentos 
científicos, de investigación, de navegación, geodésicos, fotográficos, 
cinematográficos, audiovisuales, ópticos, de pesaje, de medición, de 
señalización, de detección, de pruebas, de inspección, de salvamento y 
de enseñanza; aparatos y simuladores educativos; aplicaciones 
informáticas educativas; aparatos de investigación científica y de 
laboratorio, aparatos educativos y simuladores; archivos multimedia 
descargables que contienen obras de arte en relación con material 
educativo para niños autentificados por tókenes no fungibles (nft); 
materiales educativos descargables; materiales educativos digitales; 
software educativo; sopores educativos descargables; CD educativos; 
soportes de registro magnéticos y discos acústicos; software; 
plataforma informática. Clase 9. Material de instrucción o material 
didáctico; material de enseñanza, excepto aparatos; artículos de 
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papelería; circulares; folletos informativos; libros, revistas [publicaciones 
periódicas], diarios y material impreso; publicaciones impresas; 
publicaciones educativas; libros educativos; material escolar; 
cuadernos; blocks de notas; artículos de escritura. Clase 16. Juegos y 
juguetes; peluches (juguetes); juegos recreativos; juegos educativos 
electrónicos; juguetes educativos; juegos de rol. Clase 28.    Servicios 
de publicidad, promoción y marketing; actividades colectivas de 
publicidad y de marketing; organización de eventos, ferias y 
exposiciones con fines comerciales y publicitarios; distribución de 
material publicitario y comerciales vía páginas web y por todos los 
medios comunicacionales; gestión administrativa y comercial de 
museos; gestión de archivos informáticos; patrocinio promocional de 
eventos culturales; servicios de compra y venta al por mayor y al detalle 
de productos de la clase 9, 16 y 23. Clase 35.    
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ámbito de 
protección, que se define por los productos, servicios o establecimientos 
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de 
especialidad, podrán coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso 
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la 
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte 
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda lógica 
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son  los 
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la 
observación de fondo, coincidiendo además en cuanto a su naturaleza, 
función o finalidad y canales de comercialización. 
En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie 
se está ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o 
relacionadas  se ha procedido a analizar las semejanzas entre los 
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o 
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder 
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado 
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en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los 
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ámbitos 
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaría 
un evidente riesgo de confusión para los consumidores 
Que, el solicitante no contestó a la observación de fondo. 
Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la 
observación de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de 
autos. 
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1630506 ASESORIAS ALPHA PRIMA LIMITADA, en representación 
de María Lorena Abarzúa Sáez y Catalina Ignacia Barañao 
Abarzúa 

Denominativa BICCA Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 11 de diciembre de 2025 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en los artículos 19 
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta 
igualdad o semejanza gráfica y fonética, lo cual podría prestarse para 
inducir a error, respecto al Registro N°01410988, marca Wicca, que 
distingue ponchos; ponchos; sombreros; sombreros; gorras y sombreros 
de deporte; sombreros cloché; sombreros de ala ancha; sombreros de 
fiesta (vestimenta); sombreros de lana; sombreros de lluvia; sombreros 
de piel; sombreros pequeños; jerséis deportivos y pantalones para el 
deporte; sostenes deportivos; uniformes deportivos; rompevientos (ropa); 
ropa de confección; ropa de dormir; ropa de cuero de imitación; ropa de 
cuero; ropa impermeable; ropa exterior; ropa de playa; ropa de playa; 
ropa para correr; ropa; ropa para ski; ropa para la lluvia; ropa para hacer 
footing; polerones; polerones; polerones de cuello subido; poleras; faldas 
pantalón; pantalones; pantalones bombachos; leggings (pantalones); 
bañador (pantalón corto); pantalones de esquí; pantalones cortos de 
gimnasia; pantalones de niños; pantalones de lluvia; pantalones de 
jogging; pantalón bermudas; pantalones y chaquetas impermeables; 
pantalones de yoga; pantalones largos; trajes para nieve; cazadoras tipo 
bomber (chaquetas); chaquetas de esquí; sombreros de playa; bototos 
(calzado); calzado de playa; calzado para hombres y mujeres; plantillas 
para calzado; pulóveres (chalecos tejidos); calzas (leggings); faldas y 
vestidos; vestidos de noche; vestidos de cocktail; vestidos; camisas 
hawaianas con botones; gorros (sombrerería); bufandas; bandanas 
(pañuelos para el cuello); uniformes escolares; disfraces para halloween 
(víspera de todos los santos); bikinis; pareos de baño; salidas de baño; 
trajes de baño; artículos de sombrerería para niños, de la clase 25. 
Que, con fecha 23 de enero de 2026, el solicitante contestó la 
observación de fondo señalando, entre otros antecedentes, que el signo 
pedido se usa efectivamente, que existirían diferencias gráficas, fonéticas 
y conceptuales entre los signos en conflicto, que se ha solicitado 
protección al conjunto, que marcas similares coexisten pacíficamente. 
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Que, para acreditar las circunstancias en que funda los argumentos de la 
contestación a la Observación de Fondo, el solicitante acompañó, entre 
otros documentos, los siguientes: i) Comprobante de titularidad de 
dominio NIC de la marca BICCA.; ii) Historial de boletas emitidas por 
ventas de la marca BICCA; iii) Constitución de empresa BICCA SpA y 
extracto de la misma. 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
productos o servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el artículo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podrán 
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gráfica o fonéticamente 
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas 
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o válidamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios 
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases 
relacionadas.” 
Que, para determinar la concurrencia de la prohibición de registro aludida 
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la 
causa, conforme el método de análisis que a continuación se desarrolla. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que pretenden 
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de 
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre sí, 
pues si no existe una relación entre los productos o servicios solicitados, 
normalmente, no existirá impedimento para la convivencia entre los 
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales. 
La marca solicitada en relación a las marcas registradas distingue un 
ámbito de protección relacionado respecto de clase 25, por cuanto en 
ambos casos se trata en general de prendas de vestir, compartiendo por 
tanto elementos comunes en cuanto a naturaleza, función o finalidad, 
destinarios finales y canales de comercialización. 
Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a 
una operación estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de 
comparación, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la 
legislación sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluación 
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca, 
a la luz de: (i) La apreciación global, que obliga al momento del análisis 
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin 
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a 
fraccionamientos, incorporando comparación fonética, gráfica y/o 
conceptual; (ii) La primera impresión, que corresponde a aquella opinión 
superficial que tiene el público consumidor en el mercado y que se centra, 
generalmente, en el señalado conjunto; y iii) La búsqueda del elemento 
dominante que impregna la visión de conjunto de una marca 
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra. 
Que, efectuada esa revisión, se ha podido constatar que, en cuanto a la 
representación gráfica de la marca solicitada, se puede advertir que las 
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marcas en conflicto presentan semejanzas gráficas y fonéticas 
determinantes respecto de su segmento BICCA  / WICCA, sin que se 
haya adicionado ningún complemento en el signo pedido que cuente con 
la capacidad suficiente para desvirtuar dicha identidad. 
Que, conforme lo señalado precedentemente, al observar la marca 
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con 
la marca previa, provocará todo tipo de errores y confusiones en el 
público consumidor, respecto la verdadera procedencia de los productos. 
En relación a las alegaciones del solicitante éste Instituto señala lo 
siguiente: 
i) Que, en relación a las presuntas diferencias gráficas, fonéticas y 
conceptuales entre los signos en conflicto, cabe señalar que la 
convivencia de los signos en el mercado podrá llevar a riesgo de 
confusión provocado por la falta de claridad a la que podrán ser inducidos 
los consumidores al momento de elegir un producto, llevándolos a pensar 
que son las mismas marcas y que poseen por tanto un mismo origen 
empresarial. En este sentido, se hace presente que basta con que exista 
la posibilidad de tal riesgo para configurar la situación anterior. Para estos 
efectos, se entenderá como consumidor medio aquella persona que no 
destaca ni por sus conocimientos particulares ni tampoco por ser 
particularmente ignorante; se trata de una persona dotada con raciocinio 
y facultades de percepción normales, que se encuentra frente a la oferta 
múltiple de productos y de servicios de una misma naturaleza o 
directamente relacionados, pero de diversos orígenes empresariales. 
ii) Que, respecto al argumento de que la marca pedida se usa 
efectivamente en el mercado de lo cual se desprende que el solicitante 
alega que el signo ha adquirido distintividad por uso o secondary 
meaning. Cabe señalar que la adquisición de distintividad a través de uso 
procede sólo por causas de falta de distintividad intrínseca, no siendo 
procedente en el caso de autos por cuanto la observación de fondo se 
funda en una causal de distintividad extrínseca. 
iii) Que, en cuanto a que la marca solicitada pretende protección sobre 
un conjunto marcario y no sobre segmentos aisladamente considerados. 
En el presente caso, dicha hipótesis no se configura por cuanto se detalló 
en la observación de fondo que los signos en controversia presentan una 
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configuración fácilmente confundible tanto del punto de vista grafico 
como fonético. 
iv) Que, respecto al argumento de que actualmente coexisten de forma 
pacífica en el mercado nacional una serie de registros marcarios que 
distinguen signos similares   será desestimada por cuanto cada marca es 
analizada de conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones 
adoptadas por este Instituto en casos similares no son vinculantes para 
éste. 
Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo 
dispuesto en la Ley 19.039, en sus artículos 19, 20 letra h) inciso 1°y en 
el Reglamento de dicha ley, 
RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la 
causal de irregistrabilidad del artículo 20 letra h) inciso 1° en relación al 
artículo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y 
aquellos contenidos en la observación de fondo formulada en autos, los 
que se dan por enteramente reproducidos. 
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1630640 Carolina Marfán Cabezas, en representación de Marisol 
Eliana Marfan Cabezas y Carolina Marfán Cabezas 

Denominativa Sabia Sense Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 13 de enero de 2026 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en los artículos 19 
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta 
igualdad o semejanza gráfica y fonética, lo cual podría prestarse para 
inducir a error, respecto al Registro N 819726, marca SABBIA, que 
distingue Servicios de importacion, exportacion y representacion de todo 
tipo de productos y articulos de la clase 35. Registro N 1207659, marca 
SCENSE, que distingue Preparaciones para blanquear y otras sustancias 
para lavar la ropa; preparaciones para limpiar, pulir, desengrasar y 
raspar; jabones; productos de perfumería, aceites esenciales, 
cosméticos, lociones capilares; dentífricos de la clase 3. 
Que, con fecha 02 de febrero de 2026, el solicitante contestó la 
observación de fondo señalando, entre otros antecedentes, que existirían 
diferencias gráficas, fonéticas y conceptuales entre los signos en 
conflicto, que atendido el principio de especialidad sus respectivos 
ámbitos de protección serían diferentes, que se ha solicitado protección 
al conjunto. 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
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Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
productos o servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el artículo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podrán 
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gráfica o fonéticamente 
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas 
o válidamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios 
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases 
relacionadas.” 
Que, para determinar la concurrencia de la prohibición de registro aludida 
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la 
causa, conforme el método de análisis que a continuación se desarrolla. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que pretenden 
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de 
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre sí, 
pues si no existe una relación entre los productos o servicios solicitados, 
normalmente, no existirá impedimento para la convivencia entre los 
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales. 
La marca solicitada en relación a las marcas registradas distingue un 
ámbito de protección relacionado respecto de clases 3 y 35, por cuanto 
en ambos casos se trata en general de bebidas alcohólicas, 
compartiendo por tanto elementos comunes en cuanto a naturaleza, 
función o finalidad, destinarios finales y canales de comercialización. 
Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a 
una operación estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de 
comparación, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la 
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legislación sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluación 
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca, 
a la luz de: (i) La apreciación global, que obliga al momento del análisis 
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin 
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a 
fraccionamientos, incorporando comparación fonética, gráfica y/o 
conceptual; (ii) La primera impresión, que corresponde a aquella opinión 
superficial que tiene el público consumidor en el mercado y que se centra, 
generalmente, en el señalado conjunto; y iii) La búsqueda del elemento 
dominante que impregna la visión de conjunto de una marca 
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra. 
Que, efectuada esa revisión, se ha podido constatar que, en cuanto a la 
representación gráfica de la marca solicitada, se puede advertir que las 
marcas en conflicto presentan semejanzas gráficas y fonéticas 
determinantes respecto de su segmento SABIA / SABBIA (registro 
819726) y SENSE / SCENSE (registro 1207659), sin que se haya 
adicionado ningún complemento en el signo pedido que cuente con la 
capacidad suficiente para desvirtuar dicha identidad. 
Que, conforme lo señalado precedentemente, al observar la marca 
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con 
la marca previa, provocará todo tipo de errores y confusiones en el 
público consumidor, respecto la verdadera procedencia de los productos 
y servicios. 
En relación a las alegaciones del solicitante éste Instituto señala lo 
siguiente: 
i) Que, en relación a las presuntas diferencias gráficas, fonéticas y 
conceptuales entre los signos en conflicto, cabe señalar que la 
convivencia de los signos en el mercado podrá llevar a riesgo de 
confusión provocado por la falta de claridad a la que podrán ser inducidos 
los consumidores al momento de elegir un producto y/o servicio de otro, 
llevándolos a pensar que son las mismas marcas y que poseen por tanto 
un mismo origen empresarial. En este sentido, se hace presente que 
basta con que exista la posibilidad de tal riesgo para configurar la 
situación anterior. Para estos efectos, se entenderá como consumidor 
medio aquella persona que no destaca ni por sus conocimientos 
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particulares ni tampoco por ser particularmente ignorante; se trata de una 
persona dotada con raciocinio y facultades de percepción normales, que 
se encuentra frente a la oferta múltiple de productos y de servicios de una 
misma naturaleza o directamente relacionados, pero de diversos 
orígenes empresariales. 
ii) Que, respecto a la argumentación de que, atendido el principio de 
especialidad, la cobertura solicitada distinguiría un ámbito de protección 
distinto al de la marca base de la observación de fondo. A este respecto, 
cabe destacar que es común que en un mercado en donde se ofrezcan 
los productos y servicios que pretende amparar la marca solicitada, se 
puedan adquirir o comercializar de igual forma los productos y servicios 
que ampara la marca registrada con anterioridad, pudiendo ser dichos 
ámbitos de protección sustitutos o incluso competencia uno del otro. 
iii) Que, en cuanto a que la marca solicitada pretende protección sobre 
un conjunto marcario y no sobre segmentos aisladamente considerados. 
En el presente caso, dicha hipótesis no se configura por cuanto se detalló 
en la observación de fondo que los signos en controversia presentan una 
configuración fácilmente confundible tanto del punto de vista grafico 
como fonético. 
Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo 
dispuesto en la Ley 19.039, en sus artículos 19, 20 letra h) inciso 1°y en 
el Reglamento de dicha ley, 
RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la 
causal de irregistrabilidad del artículo 20 letra h) inciso 1° en relación al 
artículo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y 
aquellos contenidos en la observación de fondo formulada en autos, los 
que se dan por enteramente reproducidos. 
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1631004 Alexander Sebastián Mühlenbrock Reyes, en representación 
de Carlos Ignacio Pau Rojas 

Mixta MIN MARKETPLACE INDUSTRIAL Vistos, 
Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 10 de diciembre de 2025 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en los artículos 19 
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta 
igualdad o semejanza gráfica y fonética, lo cual podría prestarse para 
inducir a error, respecto al Registro N°1282857. MIN. Complementos 
nutricionales; suplementos alimenticios a base de proteínas; 
suplementos nutricionales, clase 5; Utensilios de cocina, clase 
21; Delantales de cocina; prendas de vestir, clase 25; yogur, clase 
29; Azúcar; barras de cereales; cereales listos para comer; chocolate; 
dulces; especias comestibles; galletas; galletas y pan; harina alimenticia; 
helados; tortas [pasteles], clase 30.  
Que, con fecha 22 de enero de 2026, el solicitante contestó la 
observación de fondo señalando, entre otros antecedentes que, el signo 
solicitado cumpliría con todos los requisitos legales para ser considerada 
una marca comercial, por lo que no advertiría impedimento jurídico para 
que su marca sea otorgada a registro. Indica que la marca solicitada 
poseería elementos que la diferenciarían de las marcas previas. Hace 
presente que debería aplicarse en autos el principio de especialidad 
marcaria. Agrega que, analizadas las marcas según el criterio de la 
apreciación global, se apreciaría que estás poseerían evidentes 
diferencias gráficas y fonéticas que impedirían todo tipo de error o 
confusión entre los consumidores. 
Que, para acreditar las circunstancias en que funda los argumentos de la 
contestación a la Observación de Fondo, el solicitante acompañó, entre 
otros, los siguientes documentos: 
a. Copia simple de sentencia dictada por Tribunal de Propiedad Industrial 
el 15 de marzo de 2019, Rol TPI N° 289-2019, en que se revoca 
resolución que rechazó marca “CC COOL & COLORS”. 
b. Copia simple de sentencia dictada por Tribunal de Propiedad Industrial 
el 29 de septiembre de 2016, Rol TPI N° 1040-2016, en que se revoca 
resolución que rechazó marca “GEEK SMARTER SHOPPING”. 
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c. Copia simple de sentencia dictada por Tribunal de Propiedad Industrial 
el 16 de noviembre de 2020, Rol TPI N° 1312-2020, en que se revoca 
resolución que rechazó marca “DISLAC LACTEOS SAN PEDRO”. 
d. Resolución de aceptación a registro dictada por INAPI el 29 de mayo 
de 2020, en que, atendidas las diferencias gráficas y fonéticas existentes 
entre los signos, se procede a reconsiderar las observaciones de fondo 
de la marca CABALLERO CRUZADO, solicitud Nº1341912. 
e. Resolución de aceptación a registro dictada por INAPI el 08 de junio 
de 2020, en que, atendidas las diferencias gráficas y fonéticas existentes 
entre los signos, se procede a reconsiderar las observaciones de fondo 
de la marca FROZEN ARTESANALES DE CHILOÉ, solicitud Nº1341358. 
Considerando: 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
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productos o servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el artículo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podrán 
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gráfica o fonéticamente 
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas 
o válidamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios 
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases 
relacionadas.”  
Que, para determinar la concurrencia de la prohibición de registro aludida 
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la 
causa, conforme el método de análisis que a continuación se desarrolla. 
Que, para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que pretenden 
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de 
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre sí, 
pues si no existe una relación entre los productos o servicios solicitados, 
normalmente, no existirá impedimento para la convivencia entre los 
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales. 
La marca solicitada en relación a la marca registrada distingue un ámbito 
de protección relacionado, por cuanto comparte elementos comunes en 
cuanto a naturaleza, función o finalidad, destinarios finales y canales de 
comercialización. 
Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a 
una operación estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de 
comparación, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la 
legislación sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluación 
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca, 
a la luz de: (i) La apreciación global, que obliga al momento del análisis 
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin 
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a 
fraccionamientos, incorporando comparación fonética, gráfica y/o 
conceptual; (ii) La primera impresión, que corresponde a aquella opinión 
superficial que tiene el público consumidor en el mercado y que se centra, 
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generalmente, en el señalado conjunto; y iii) La búsqueda del elemento 
dominante que impregna la visión de conjunto de una marca 
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra. 
Que, efectuada esa revisión, se ha podido constatar que, de la 
comparación entre el signo solicitado y la marca previa, éstas presentan 
semejanzas gráficas y fonéticas determinantes, por cuanto el signo 
pedido contiene íntegramente la marca previa, sin que la adición de los 
restantes complementos, tanto denominativos como figurativos en el 
signo pedido, permitan distinguir una marca de la otra: 

Marca solicitada Marca previa 

  

Que, conforme lo señalado precedentemente, al observar la marca 
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con 
la marca previa, provocará todo tipo de errores y confusiones en el 
público consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios 
pedidos. 
En relación a las alegaciones del solicitante éste Instituto señala lo 
siguiente: 
i) Que, respecto a la argumentación de que la cobertura solicitada en 
autos distingue un ámbito de protección distinto al de la marca base de 
la observación de fondo. A este respecto, cabe destacar que es común 
que en un mercado en donde se ofrezcan los servicios que pretende 
amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual 
forma los productos que ampara la marca registrada con anterioridad, 
pudiendo ser dichos ámbitos de protección sustitutos o incluso 
competencia uno del otro. 
ii) Que en relación a que la marca MIN MARKETPLACE cuenta con una 
denotación conceptual y pronunciación fonética diversa de la marca base 
de la observación de fondo MIN, además de diferencias conceptuales 
derivada de los elementos adicionales, cabe señalar que la convivencia 
de los signos en el mercado podrá llevar a riesgo de confusión provocado 
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por la falta de claridad a la que podrán ser inducidos los consumidores al 
momento de elegir un servicio de otro producto, llevándolos a pensar que 
son las mismas marcas y que poseen por tanto un mismo origen 
empresarial. En este sentido, se hace presente que basta con que exista 
la posibilidad de tal riesgo para configurar la situación anterior. Para estos 
efectos, se entenderá como consumidor medio aquella persona que no 
destaca ni por sus conocimientos particulares ni tampoco por ser 
particularmente ignorante; se trata de una persona dotada con raciocinio 
y facultades de percepción normales, que se encuentra frente a la oferta 
múltiple de servicios de una misma naturaleza o directamente 
relacionados, pero de diversos orígenes empresariales. 
Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo 
dispuesto en la Ley 19.039, en sus artículos 19, 20 letra h) inciso 1° y en 
el Reglamento de dicha ley, 
RESUELVO:  Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la 
causal de irregistrabilidad del artículo 20 letra h) inciso 1° en relación al 
artículo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y 
aquellos contenidos en la observación de fondo formulada en autos, los 
que se dan por enteramente reproducidos. 
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1631977 Asesorías y Servicios M&D Limitada, en representación de 
INVERSIONES NULAN SpA 

Denominativa MOCK Vistos, 
Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 17 de diciembre de 2025 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en el artículo 20 
letra E) de la Ley N° 19.039, por considerar que la marca solicitada un 
conjunto descriptivo, indicativo y carente de distintividad. El signo pedido 
resulta descriptivo de los productos solicitados y carente de distintividad. 
En efecto, al consistir la marca en la palabra MOCK, que es una manera 
de referirse a los "Mocktails", los cuales es una bebida sin alcohol que 
imita la complejidad, presentación y sabor de un cóctel tradicional, 
combinando jugos de frutas, hierbas, especias, jarabes y refrescos, se 
está describiendo directamente la naturaleza y cualidad de los productos 
solicitados. A lo que debe agregarse que el signo se encuentra construido 
en base a términos de uso común, y por no ser susceptible de distinguir 
en el mercado un único origen empresarial no corresponde concesiones 
de uso exclusivo ni excluyente a nadie en particular, circunstancias todas 
que obstan al otorgamiento de un registro de marca comercial. 
Que, con fecha 28 de enero de 2026, el solicitante contestó la 
observación de fondo señalando que el signo solicitado cumpliría con 
todos los requisitos legales para ser considerada una marca comercial al 
ser distintiva. Precisa que la marca pedida es distinta al término 
MOCKTAIL, y no posee significado alguno relativo a los productos 
pedidos. Señala que, el signo pedido debe ser considerado como una 
marca evocativa, debido a que únicamente entrega al consumidor una 
idea respecto del rubro que busca proteger. Añade que existe una serie 
de marcas evocativas registradas. 
Que, para acreditar las circunstancias en que funda los argumentos de la 
contestación a la observación de fondo, el solicitante acompañó el 
siguiente documento: 

 Copia del fallo Rol TDPI N° 1224-2017, marca “LIMEÑO 
SOUR”, en que se revoca rechazo de INAPI. 

Considerando: 
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Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
productos o los servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el artículo 20 letra E) de la Ley 19.039 que dispone que no podrán 
registrarse como marcas “Las expresiones o signos empleados para 
indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia, 
destinación, peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que 
sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de 
productos o servicios, y las que no presenten carácter distintivo o 
describan los productos o servicios a que deban aplicarse”,  determina la 
imposibilidad de registro de: Signos genéricos, que este Instituto ha 
entendido como aquellos que usan el nombre propio de un producto o 
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servicio para su designación, de modo que coinciden con el término que 
generalmente identifica dicho producto o servicio; descriptivos o 
indicativos, que son aquellos que entregan al público consumidor de 
forma directa o evidente información sobre una o varias características, 
cualidades u otros antecedentes esenciales que pueden servir para 
designar las particularidades del producto o servicio de que se trate, tales 
como su género o naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia, 
destinación, peso, valor o cualidad; y desprovistos de carácter 
distintivo, dentro de los cuales se encuentran aquellos términos de 
utilización común en el mercado y aquellos excesivamente simples o 
excesivamente extensos, respecto de los cuales el consumidor no podrá 
asociar un origen empresarial específico y determinado dado que no 
poseen ninguna capacidad para diferenciar con claridad los productos y/o 
servicios ofrecidos y/o prestados por una persona de aquellos ofrecidos 
y/o prestados por otra. 
Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad 
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de 
la causa, conforme el método de análisis que a continuación se desarrolla 
y que contempla los siguientes cuatro pasos sucesivos y excluyentes, 
esto es, en caso de concluir que no procede la protección marcaria 
conforme un criterio, no se prosigue con el siguiente paso: (a) En primer 
lugar debe atenderse al significado ordinario de las palabras "para el 
público relevante", de acuerdo al sentido o alcance contenido, ya sea en 
diccionarios, en ejemplos de uso descriptivo del término o bien que se 
deduzca claramente del significado común del término. Si conforme este 
criterio el signo es una indicación apropiada y relevante de la finalidad o 
función del producto y/o servicio, a lo menos, existe evidencia preliminar 
de que el signo es descriptivo. (b) En segundo lugar, la prueba de la 
imaginación, cuya finalidad es medir la relación entre las palabras de la 
marca y el producto o servicio al que se aplican. De esta forma si un 
término "requiere imaginación, pensamiento y la percepción para llegar a 
una conclusión en cuanto a la naturaleza de los bienes," esto es, cuando 
requiere una construcción intelectual adicional, se considera un término 
evocativo o sugestivo, y podría ser susceptible de protección marcaria. 
(c) El tercer paso consiste en preguntarse si el signo es necesario para 
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la competencia del mercado relevante, al cual va dirigido el producto o 
servicio; esto es, establecer si los competidores serían propensos a 
necesitar los términos utilizados en la marca solicitada para la descripción 
de sus productos y/o servicios. Así, un término será descriptivo conforme 
este criterio, si se refiere generalmente a aquellos que los competidores 
que comercializan productos o servicios similares, encontrarían útiles en 
la identificación de sus propios bienes o servicios. (d) El último y cuarto 
paso de este método requiere determinar el grado en que un término ha 
sido efectivamente utilizado por otros competidores que comercializan un 
producto o servicio similar. Esto está relacionado con la circunstancia de 
si los competidores tienen o no, la posibilidad de encontrar una marca útil 
para describir sus productos o servicios. 
Que efectuada esa revisión, se ha podido constatar que el signo 
requerido es de tipo descriptivo o indicativo, toda vez que entrega 
información de forma directa o evidente al público consumidor sobre una 
o varias características, cualidades u otros antecedentes esenciales que 
pueden servir para designar las particularidades del ámbito de protección 
que pretende distinguir, tales como su género o naturaleza, origen, 
nacionalidad, procedencia, destinación, peso, valor o cualidad; y al 
mismo tiempo se trata de un conjunto desprovistos de carácter distintivo, 
por cuanto se encuentra construido en base a términos de utilización 
común en el mercado respecto de los cuales el consumidor no podrá 
asociar un origen empresarial específico y determinado. 
 En relación a las alegaciones del solicitante éste Instituto señala lo 
siguiente, 
i) Que, respecto al argumento de ser el signo pedido una marca 
evocativa. Se debe señalar que un término evocativo o sugestivo, es 
aquel que hace referencia a uno o varios de los atributos del producto o 
servicio, o tal como lo ha señalado el Tribunal de Propiedad Industrial 
“…aquellas que sugieren ciertas cualidades o destinaciones de los 
productos o servicios que distinguen. Este tipo de marcas exigen al 
consumidor o usuario hacer uso de su imaginación y raciocinio para 
relacionar la marca con la respectiva cualidad o destinación que 
sugieren”. Que del análisis del signo pedido se concluye que la 
información que entrega es clara y directa, no siendo necesario 
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construcción intelectual alguna para vincularlo al pretendido ámbito de 
protección, circunstancias que obstan a su comprensión y/o clasificación 
como marca evocativa. 
ii) Que, respecto al argumento de que actualmente existen en el mercado 
nacional una serie de registros marcarios que se componen de elementos 
evocativos, será desestimada por cuanto cada marca es analizada de 
conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones adoptadas por 
este Instituto en casos similares no son vinculantes para éste. 
Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo 
dispuesto en la Ley 19.039, en sus artículos 19, 20 letra e), y en el 
Reglamento de dicha ley, 
RESUELVO:  Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la 
causal de irregistrabilidad del artículo 20 letra e) en relación al artículo 19 
de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y aquellos 
contenidos en la observación de fondo formulada en autos, los que se 
dan por enteramente reproducidos. 
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1632027 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Carstyle eirl 

Mixta CarStyle Vistos, 
Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 19 de diciembre de 2025 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en los artículos 19 
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta 
igualdad o semejanza gráfica y fonética, lo cual podría prestarse para 
inducir a error, respecto al Registro N°814371. AUTOSTYLE. Partes y 
piezas para vehículos, tales como alarmas contra el robo de vehículos, 
amortiguadores de suspensión, antiderrapantes para cubiertas de 
vehículos, asientos de vehículos, avisadores de marcha atrás, bocinas, 
capotas de vehículos, chasis de vehículos, cinturones de seguridad, 
circuitos hidráulicos, cristales, cubiertas de ruedas, cubos de ruedas, 
dispositivos antideslumbrantes, enganches de remolque, frenos, fundas, 
guarniciones interiores, indicadores de dirección, literas, llantas, 
neumáticos, orugas, parachoques, plomos para el equilibrado de ruedas, 
portaequipajes, puertas, radios de ruedas, resortes, amortiguadores, 
ruedas, bielas, motores, válvulas de cubierta, volantes; vehículos, 
aparatos de locomoción terrestre, aérea o acuática, clase 12. Registro 
N°1289384. AUTOSTYLE. Vehículos; aparatos de locomoción terrestre, 
aérea y acuática; carrocería para vehículos de motor y sus partes 
comprendidas en esta clase; partes y piezas de recambio comprendidas 
en esta clase para vehículos terrestres de motor y tractores incluyendo 
motores para vehículos y sus partes, asientos de vehículos, órganos de 
transmisión para vehículos de motor; dispositivos e instalaciones de 
frenos para vehículos de motor, órganos de transmisión para vehículos a 
motor y fundas de asientos; capotas de vehículos, chasis de vehículos, 
cinturones de seguridad; circuitos hidráulicos, cristales, fundas para de 
ruedas, cubos de ruedas, dispositivos antideslumbrantes, enganches de 
remolque, frenos, literas, llantas, neumáticos, orugas, parachoques, 
contrapesos para balancear ruedas de vehículos, portaequipajes, 
puertas, radios de ruedas, resortes, amortiguadores, ruedas, bielas, 
motores de gasolina para vehículos terrestres, motores de motocicleta, 
motores diésel para vehículos terrestres, motores eléctricos para 
vehículos terrestres, motores para vehículos terrestres, motores 
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turborreactores para vehículos terrestres, válvulas de cubierta, volantes; 
vehículos, aparatos de locomoción terrestre, aérea o acuática. Partes y 
piezas para vehículos, tales como alarmas contra el robo de vehículos, 
amortiguadores de suspensión, antiderrapantes para cubiertas de 
vehículos, asientos de vehículos, avisadores de marcha atrás, bocinas, 
clase 12. 
Que, con fecha 21 de enero de 2026, el solicitante contestó la 
observación de fondo señalando, entre otros antecedentes que, del 
análisis al conjunto de las marcas en supuesto conflicto, se apreciaría 
que existen evidentes diferencias gráficas y fonéticas que las hacen 
distintas una de la otra, lo que evitaría que se generen confusiones entre 
los consumidores. Sostiene que en atención a que los ámbitos de 
protección de cada marca son diferentes y no relacionados, es que 
corresponde aplicar en autos el principio de especialidad marcaria. 
Añade que coexisten pacíficamente varias marcas que coinciden en sus 
términos distintivos. Señala que el titular del registro base de la 
observación de fondo no habría presentado oposición en contra del signo 
pedido. 
Considerando: 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
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Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
productos o servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el artículo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podrán 
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gráfica o fonéticamente 
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas 
o válidamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios 
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases 
relacionadas.”  
Que, para determinar la concurrencia de la prohibición de registro aludida 
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la 
causa, conforme el método de análisis que a continuación se desarrolla. 
Que, para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que pretenden 
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de 
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre sí, 
pues si no existe una relación entre los productos o servicios solicitados, 
normalmente, no existirá impedimento para la convivencia entre los 
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales. 
La marca solicitada en relación a la marca registrada distingue un ámbito 
de protección relacionado, por cuanto comparte elementos comunes en 
cuanto a naturaleza, función o finalidad, destinarios finales y canales de 
comercialización. 
Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a 
una operación estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de 
comparación, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la 
legislación sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluación 
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deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca, 
a la luz de: (i) La apreciación global, que obliga al momento del análisis 
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin 
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a 
fraccionamientos, incorporando comparación fonética, gráfica y/o 
conceptual; (ii) La primera impresión, que corresponde a aquella opinión 
superficial que tiene el público consumidor en el mercado y que se centra, 
generalmente, en el señalado conjunto; y iii) La búsqueda del elemento 
dominante que impregna la visión de conjunto de una marca 
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra. 
Que, efectuada esa revisión, se ha podido constatar que, de la 
comparación entre el signo solicitado y las marcas previas, éstas 
presentan semejanzas gráficas y fonéticas determinantes, por cuanto 
coinciden en el elemento STYLE, sin que la modificación del término 
AUTO por CAR en el signo pedido, permitan distinguir una marca de la 
otra: 

Marca solicitada Marca previa 

 

  

 
AUTOSTYLE 
  

Que, conforme lo señalado precedentemente, al observar la marca 
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con 
la marca previa, provocará todo tipo de errores y confusiones en el 
público consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios 
pedidos. 
En relación a las alegaciones del solicitante éste Instituto señala lo 
siguiente: 
i) Que, respecto al argumento de que actualmente coexisten de forma 
pacífica en el mercado nacional una serie de registros marcarios que se 
componen de términos similares, será desestimada por cuanto cada 
marca es analizada de conformidad a su propio mérito, por lo que las 
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decisiones adoptadas por este Instituto en casos similares no son 
vinculantes para éste. 
ii) Que, respecto a la argumentación de que la cobertura solicitada en 
autos distingue un ámbito de protección distinto al de la marca base de 
la observación de fondo. A este respecto, cabe destacar que es común 
que en un mercado en donde se ofrezcan los servicios que pretende 
amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual 
forma los productos que ampara la marca registrada con anterioridad, 
pudiendo ser dichos ámbitos de protección sustitutos o incluso 
competencia uno del otro. 
iii) Que, en relación a que la marca CARSTYLE cuenta con una 
denotación conceptual y pronunciación fonética diversa de las marcas 
base de la observación de fondo, ambas AUTOSTYLE, además de 
diferencias conceptuales derivada de los elementos adicionales, cabe 
señalar que la convivencia de los signos en el mercado podrá llevar a 
riesgo de confusión provocado por la falta de claridad a la que podrán ser 
inducidos los consumidores al momento de elegir un producto o un 
servicio de otro, llevándolos a pensar que son las mismas marcas y que 
poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este sentido, se hace 
presente que basta con que exista la posibilidad de tal riesgo para 
configurar la situación anterior. Para estos efectos, se entenderá como 
consumidor medio aquella persona que no destaca ni por sus 
conocimientos particulares ni tampoco por ser particularmente ignorante; 
se trata de una persona dotada con raciocinio y facultades de percepción 
normales, que se encuentra frente a la oferta múltiple de productos y de 
servicios de una misma naturaleza o directamente relacionados, pero de 
diversos orígenes empresariales. 
iv) Que, la ausencia de oposiciones no constituye una circunstancia que 
permita presumir la tolerancia del titular de la marca base de la 
observación de fondo para el registro del signo pedido, ni menos una 
justificación o impedimento para notificar una observación de fondo 
cuando se estima que concurre cualquiera de las causales de 
irregistrabilidad que contempla el artículo 20 de la Ley N°19.039. 
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Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo 
dispuesto en la Ley 19.039, en sus artículos 19, 20 letra h) inciso 1° y en 
el Reglamento de dicha ley, 
RESUELVO:  Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la 
causal de irregistrabilidad del artículo 20 letra h) inciso 1° en relación al 
artículo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y 
aquellos contenidos en la observación de fondo formulada en autos, los 
que se dan por enteramente reproducidos. 
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1632035 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Ronal Adán Fuentes Llanos 

Mixta Chile Aquatics Vistos, 
Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 26 de diciembre de 2025 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en los artículos 19 
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta 
igualdad o semejanza gráfica y fonética, lo cual podría prestarse para 
inducir a error, respecto al Registro N°809531. AQUATICA. Servicios de 
educación y recreación y servicios de parque de entretenciones, clase 
41. 
Que, con fecha 22 de enero de 2026, el solicitante contestó la 
observación de fondo señalando, entre otros antecedentes que, del 
análisis al conjunto de las marcas en supuesto conflicto, se apreciaría 
que existen evidentes diferencias gráficas y fonéticas que las hacen 
distintas una de la otra, lo que evitaría que se generen confusiones entre 
los consumidores. Sostiene que en atención a que los ámbitos de 
protección de cada marca son diferentes y no relacionados, es que 
corresponde aplicar en autos el principio de especialidad marcaria. 
Añade que coexisten pacíficamente varias marcas que coinciden en sus 
términos distintivos. Señala que el titular del registro base de la 
observación de fondo no habría presentado oposición en contra del signo 
pedido. 
Considerando: 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la 
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característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
productos o servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el artículo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podrán 
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gráfica o fonéticamente 
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas 
o válidamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios 
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases 
relacionadas.”  
Que, para determinar la concurrencia de la prohibición de registro aludida 
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la 
causa, conforme el método de análisis que a continuación se desarrolla. 
Que, para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que pretenden 
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de 
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre sí, 
pues si no existe una relación entre los productos o servicios solicitados, 
normalmente, no existirá impedimento para la convivencia entre los 
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales. 
La marca solicitada en relación a la marca registrada distingue un ámbito 
de protección relacionado, por cuanto comparte elementos comunes en 
cuanto a naturaleza, función o finalidad, destinarios finales y canales de 
comercialización. 
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Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a 
una operación estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de 
comparación, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la 
legislación sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluación 
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca, 
a la luz de: (i) La apreciación global, que obliga al momento del análisis 
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin 
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a 
fraccionamientos, incorporando comparación fonética, gráfica y/o 
conceptual; (ii) La primera impresión, que corresponde a aquella opinión 
superficial que tiene el público consumidor en el mercado y que se centra, 
generalmente, en el señalado conjunto; y iii) La búsqueda del elemento 
dominante que impregna la visión de conjunto de una marca 
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra. 
Que, efectuada esa revisión, se ha podido constatar que, de la 
comparación entre el signo solicitado y las marcas previas, éstas 
presentan semejanzas gráficas y fonéticas determinantes, por cuanto 
coinciden en el segmento AQUATIC, sin que la modificación de los 
restantes complementos, tanto denominativos como figurativos en el 
signo pedido, permitan distinguir una marca de la otra: 

Marca solicitada Marca previa 

 
AQUATICA 

Que, conforme lo señalado precedentemente, al observar la marca 
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con 
la marca previa, provocará todo tipo de errores y confusiones en el 
público consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios 
pedidos. 
En relación a las alegaciones del solicitante éste Instituto señala lo 
siguiente: 
i) Que, respecto al argumento de que actualmente coexisten de forma 
pacífica en el mercado nacional una serie de registros marcarios que 
coinciden en términos similares, será desestimada por cuanto cada 
marca es analizada de conformidad a su propio mérito, por lo que las 
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decisiones adoptadas por este Instituto en casos similares no son 
vinculantes para éste. 
ii) Que, respecto a la argumentación de que la cobertura solicitada en 
autos distingue un ámbito de protección distinto al de la marca base de 
la observación de fondo. A este respecto, cabe destacar que es común 
que en un mercado en donde se ofrezcan los servicios que pretende 
amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual 
forma los servicios que ampara la marca registrada con anterioridad, 
pudiendo ser dichos ámbitos de protección sustitutos o incluso 
competencia uno del otro. 
iii) Que en relación a que la marca CHILE AQUATICS cuenta con una 
denotación conceptual y pronunciación fonética diversa de la marca base 
de la observación de fondo AQUATICA, además de diferencias 
conceptuales derivada de los elementos adicionales, cabe señalar que la 
convivencia de los signos en el mercado podrá llevar a riesgo de 
confusión provocado por la falta de claridad a la que podrán ser inducidos 
los consumidores al momento de elegir un producto o un servicio de otro, 
llevándolos a pensar que son las mismas marcas y que poseen por tanto 
un mismo origen empresarial. En este sentido, se hace presente que 
basta con que exista la posibilidad de tal riesgo para configurar la 
situación anterior. Para estos efectos, se entenderá como consumidor 
medio aquella persona que no destaca ni por sus conocimientos 
particulares ni tampoco por ser particularmente ignorante; se trata de una 
persona dotada con raciocinio y facultades de percepción normales, que 
se encuentra frente a la oferta múltiple de productos y de servicios de una 
misma naturaleza o directamente relacionados, pero de diversos 
orígenes empresariales. 
iv) Que, la ausencia de oposiciones no constituye una circunstancia que 
permita presumir la tolerancia del titular de la marca base de la 
observación de fondo para el registro del signo pedido, ni menos una 
justificación o impedimento para notificar una observación de fondo 
cuando se estima que concurre cualquiera de las causales de 
irregistrabilidad que contempla el artículo 20 de la Ley N°19.039. 
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Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo 
dispuesto en la Ley 19.039, en sus artículos 19, 20 letra h) inciso 1° y en 
el Reglamento de dicha ley, 
RESUELVO:  Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la 
causal de irregistrabilidad del artículo 20 letra h) inciso 1° en relación al 
artículo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y 
aquellos contenidos en la observación de fondo formulada en autos, los 
que se dan por enteramente reproducidos. 
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1632036 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Gasinspect chile spa 

Mixta Gasinspect Vistos, 
Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 22 de diciembre de 2025 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en el artículo 20 
letra E) de la Ley N° 19.039, por considerar que la marca solicitada un 
conjunto descriptivo, indicativo y carente de distintividad. El signo pedido 
resulta descriptivo de los servicios solicitados y carente de distintividad. 
En efecto, al consistir la marca en GAS INSPECT, que traducido al 
español es "inspeccionar gas", es una revisión obligatoria y periódica 
(cada 5 años generalmente) de la instalación de gas (desde el contador 
hasta los aparatos) para verificar la seguridad, estanquidad (ausencia de 
fugas), buen estado y correcta evacuación de humos, asegurando que 
cumple con la normativa. De manera, que se está describiendo la 
naturaleza y cualidad de los servicios solicitados. A lo que debe 
agregarse que el signo se encuentra construido en base a términos de 
uso común, y por no ser susceptible de distinguir en el mercado un único 
origen empresarial no corresponde concesiones de uso exclusivo ni 
excluyente a nadie en particular, circunstancias todas que obstan al 
otorgamiento de un registro de marca comercial. 
Que, con fecha 22 de enero de 2026, el solicitante contestó la 
observación de fondo señalando que el signo solicitado cumpliría con 
todos los requisitos legales para ser considerada una marca comercial al 
ser distintiva. Precisa que la marca debe considerarse y analizarse como 
conjunto, ya que esa es la forma en la cual fue solicitada y que, analizada 
así, se aprecia que es intrínsecamente distintiva. Señala que, el signo 
pedido debe ser considerado como una marca evocativa, debido a que 
únicamente entrega al consumidor una idea respecto del rubro que busca 
proteger. Añade que dentro de la misma clase existen marcas evocativas 
registradas. Hace presente que, dentro del plazo correspondiente, esta 
solicitud no recibió ninguna presentación de demanda de oposición. 
Considerando: 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
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Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
productos o los servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el artículo 20 letra E) de la Ley 19.039 que dispone que no podrán 
registrarse como marcas “Las expresiones o signos empleados para 
indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia, 
destinación, peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que 
sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de 
productos o servicios, y las que no presenten carácter distintivo o 
describan los productos o servicios a que deban aplicarse”,  determina la 
imposibilidad de registro de: Signos genéricos, que este Instituto ha 
entendido como aquellos que usan el nombre propio de un producto o 
servicio para su designación, de modo que coinciden con el término que 
generalmente identifica dicho producto o servicio; descriptivos o 
indicativos, que son aquellos que entregan al público consumidor de 
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forma directa o evidente información sobre una o varias características, 
cualidades u otros antecedentes esenciales que pueden servir para 
designar las particularidades del producto o servicio de que se trate, tales 
como su género o naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia, 
destinación, peso, valor o cualidad; y desprovistos de carácter 
distintivo, dentro de los cuales se encuentran aquellos términos de 
utilización común en el mercado y aquellos excesivamente simples o 
excesivamente extensos, respecto de los cuales el consumidor no podrá 
asociar un origen empresarial específico y determinado dado que no 
poseen ninguna capacidad para diferenciar con claridad los productos y/o 
servicios ofrecidos y/o prestados por una persona de aquellos ofrecidos 
y/o prestados por otra. 
Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad 
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de 
la causa, conforme el método de análisis que a continuación se desarrolla 
y que contempla los siguientes cuatro pasos sucesivos y excluyentes, 
esto es, en caso de concluir que no procede la protección marcaria 
conforme un criterio, no se prosigue con el siguiente paso: (a) En primer 
lugar debe atenderse al significado ordinario de las palabras "para el 
público relevante", de acuerdo al sentido o alcance contenido, ya sea en 
diccionarios, en ejemplos de uso descriptivo del término o bien que se 
deduzca claramente del significado común del término. Si conforme este 
criterio el signo es una indicación apropiada y relevante de la finalidad o 
función del producto y/o servicio, a lo menos, existe evidencia preliminar 
de que el signo es descriptivo. (b) En segundo lugar, la prueba de la 
imaginación, cuya finalidad es medir la relación entre las palabras de la 
marca y el producto o servicio al que se aplican. De esta forma si un 
término "requiere imaginación, pensamiento y la percepción para llegar a 
una conclusión en cuanto a la naturaleza de los bienes," esto es, cuando 
requiere una construcción intelectual adicional, se considera un término 
evocativo o sugestivo, y podría ser susceptible de protección marcaria. 
(c) El tercer paso consiste en preguntarse si el signo es necesario para 
la competencia del mercado relevante, al cual va dirigido el producto o 
servicio; esto es, establecer si los competidores serían propensos a 
necesitar los términos utilizados en la marca solicitada para la descripción 
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de sus productos y/o servicios. Así, un término será descriptivo conforme 
este criterio, si se refiere generalmente a aquellos que los competidores 
que comercializan productos o servicios similares, encontrarían útiles en 
la identificación de sus propios bienes o servicios. (d) El último y cuarto 
paso de este método requiere determinar el grado en que un término ha 
sido efectivamente utilizado por otros competidores que comercializan un 
producto o servicio similar. Esto está relacionado con la circunstancia de 
si los competidores tienen o no, la posibilidad de encontrar una marca útil 
para describir sus productos o servicios. 
Que efectuada esa revisión, se ha podido constatar que el signo 
requerido es de tipo descriptivo o indicativo, toda vez que entrega 
información de forma directa o evidente al público consumidor sobre una 
o varias características, cualidades u otros antecedentes esenciales que 
pueden servir para designar las particularidades del ámbito de protección 
que pretende distinguir, tales como su género o naturaleza, origen, 
nacionalidad, procedencia, destinación, peso, valor o cualidad; y al 
mismo tiempo se trata de un conjunto desprovistos de carácter distintivo, 
por cuanto se encuentra construido en base a términos de utilización 
común en el mercado respecto de los cuales el consumidor no podrá 
asociar un origen empresarial específico y determinado. 
 En relación a las alegaciones del solicitante éste Instituto señala lo 
siguiente, 
i) Que, respecto al argumento de ser el signo pedido una marca 
evocativa. Se debe señalar que un término evocativo o sugestivo, es 
aquel que hace referencia a uno o varios de los atributos del producto o 
servicio, o tal como lo ha señalado el Tribunal de Propiedad Industrial 
“…aquellas que sugieren ciertas cualidades o destinaciones de los 
productos o servicios que distinguen. Este tipo de marcas exigen al 
consumidor o usuario hacer uso de su imaginación y raciocinio para 
relacionar la marca con la respectiva cualidad o destinación que 
sugieren”. Que del análisis del signo pedido se concluye que la 
información que entrega es clara y directa, no siendo necesario 
construcción intelectual alguna para vincularlo al pretendido ámbito de 
protección, circunstancias que obstan a su comprensión y/o clasificación 
como marca evocativa. 
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ii) Que, respecto al argumento de que actualmente existen en el mercado 
nacional una serie de registros marcarios que se componen de elementos 
evocativos, será desestimada por cuanto cada marca es analizada de 
conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones adoptadas por 
este Instituto en casos similares no son vinculantes para éste. 
iii) Que, la ausencia de oposiciones no constituye una justificación o 
impedimento para notificar una observación de fondo cuando se estima 
que concurre cualquiera de las causales de irregistrabilidad que 
contempla el artículo 20 de la Ley N°19.039. 
Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo 
dispuesto en la Ley 19.039, en sus artículos 19, 20 letra e), y en el 
Reglamento de dicha ley, 
RESUELVO:  Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la 
causal de irregistrabilidad del artículo 20 letra e) en relación al artículo 19 
de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y aquellos 
contenidos en la observación de fondo formulada en autos, los que se 
dan por enteramente reproducidos. 
 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M6: 

Rechazadas a Registro 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

 

340 

 

1632067 Pablo Mauricio Aguilera Helena, en representación de 
DISTRIBUIDORA Y COMERCIALIZADORA POMAR Y 
AGUILERA LIMITADA 

Denominativa CAFÉ DOS SANTOS Vistos, 
Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 18 de diciembre de 2025 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en los artículos 19 
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta 
igualdad o semejanza gráfica y fonética, lo cual podría prestarse para 
inducir a error, respecto al Registro N°1388106. TRES SANTOS. Té; té 
helado; bebidas a base de té; té de fruta; bebidas basadas en el té con 
sabor a frutas; café; bebidas de café; bebidas a base de café; bebidas de 
café, preparadas; bebidas a base de café que contienen leche; bebidas 
a base de café, cacao, chocolate o té; café instantáneo; café molido; café 
tostado en granos; cápsulas de café llenas; café descafeinado; café sin 
cafeína; café sin tostar; mezclas de café; paquetes de café instantáneo 
de una sola ración; aromatizantes de café; café congelado; café con 
leche; café expreso; café helado; esencias de café; extractos de café; 
saborizantes de café; café en polvo en bolsas de filtro; café enriquecido 
con proteínas; café tostado en granos; granos de café cubiertos de 
chocolate; granos de café recubiertos de azúcar; sucedáneos del café; 
bebidas heladas a base de café; bebidas a base de café que contienen 
leche; preparaciones a base de café para la confección de bebidas; 
preparaciones vegetales utilizadas como sucedáneos del café; frutos 
secos recubiertos de chocolate; helados de frutas; helados cremosos; 
caramelos de frutas; golosinas; galletas; barras de cereales; barras de 
chocolate; muesli; barritas a base de muesli; barritas de avena; barritas 
de regaliz [productos de confitería]; pastas alimenticias; productos de 
pastelería; productos de confitería a base de frutas; productos de 
confitería a base de cacahuetes / productos de confitería a base de maní; 
productos de confitería a base de almendras; quínoa procesada; 
refrigerios a base de cereales; refrigerios a base de arroz; salsas 
[condimentos]; Semillas procesadas en cuanto productos para sazonar; 
tartas; tortitas saldas; tortillas de harina o maíz, clase 30. 
Que, con fecha 01 de febrero de 2026, el solicitante contestó la 
observación de fondo señalando que entre las marcas existirían 
diferencias gráficas y fonéticas por cuanto el término CAFÉ logran 
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diferenciar al signo pedido y evitará todo tipo de confusiones entre los 
consumidores. 
Considerando: 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
productos o servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el artículo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podrán 
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gráfica o fonéticamente 
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas 
o válidamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios 
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases 
relacionadas.”  
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Que, para determinar la concurrencia de la prohibición de registro aludida 
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la 
causa, conforme el método de análisis que a continuación se desarrolla. 
Que, para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que pretenden 
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de 
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre sí, 
pues si no existe una relación entre los productos o servicios solicitados, 
normalmente, no existirá impedimento para la convivencia entre los 
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales. 
La marca solicitada en relación a la marca registrada distingue un ámbito 
de protección relacionado, por cuanto comparte elementos comunes en 
cuanto a naturaleza, función o finalidad, destinarios finales y canales de 
comercialización. 
Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a 
una operación estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de 
comparación, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la 
legislación sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluación 
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca, 
a la luz de: (i) La apreciación global, que obliga al momento del análisis 
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin 
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a 
fraccionamientos, incorporando comparación fonética, gráfica y/o 
conceptual; (ii) La primera impresión, que corresponde a aquella opinión 
superficial que tiene el público consumidor en el mercado y que se centra, 
generalmente, en el señalado conjunto; y iii) La búsqueda del elemento 
dominante que impregna la visión de conjunto de una marca 
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra. 
Que, efectuada esa revisión, se ha podido constatar que, de la 
comparación entre el signo solicitado y las marcas previas, éstas 
presentan semejanzas gráficas y fonéticas determinantes, por cuanto los 
signos coinciden en el término SANTOS, sin que la modificación de los 
restantes complementos en el signo pedido, permitan distinguir una 
marca de la otra: 
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Marca solicitada Marca previa 

  
CAFÉ DOS SANTOS 

  
TRES SANTOS 

Que, conforme lo señalado precedentemente, al observar la marca 
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con 
la marca previa, provocará todo tipo de errores y confusiones en el 
público consumidor, respecto la verdadera procedencia de los productos 
pedidos. 
En relación a las alegaciones del solicitante éste Instituto señala lo 
siguiente: 
Que, en relación a que la marca CAFÉ DOS SANTOS cuenta con una 
denotación conceptual y pronunciación fonética diversa de la marca base 
de la observación de fondo TRES SANTOS, además de diferencias 
conceptuales derivada de los elementos adicionales, cabe señalar que la 
convivencia de los signos en el mercado podrá llevar a riesgo de 
confusión provocado por la falta de claridad a la que podrán ser inducidos 
los consumidores al momento de elegir un producto o un servicio de otro, 
llevándolos a pensar que son las mismas marcas y que poseen por tanto 
un mismo origen empresarial. En este sentido, se hace presente que 
basta con que exista la posibilidad de tal riesgo para configurar la 
situación anterior. Para estos efectos, se entenderá como consumidor 
medio aquella persona que no destaca ni por sus conocimientos 
particulares ni tampoco por ser particularmente ignorante; se trata de una 
persona dotada con raciocinio y facultades de percepción normales, que 
se encuentra frente a la oferta múltiple de productos y de servicios de una 
misma naturaleza o directamente relacionados, pero de diversos 
orígenes empresariales. 
Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo 
dispuesto en la Ley 19.039, en sus artículos 19, 20 letra h) inciso 1° y en 
el Reglamento de dicha ley, 
RESUELVO:  Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la 
causal de irregistrabilidad del artículo 20 letra h) inciso 1° en relación al 
artículo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M6: 

Rechazadas a Registro 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

 

344 

 

aquellos contenidos en la observación de fondo formulada en autos, los 
que se dan por enteramente reproducidos. 
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1632087 Carmen Gloria Escobar Jara, en representación de 
TURISMO LORENA BARRIA E.I.R.L. 

Denominativa Austral Travel Vistos, 
Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 14 de enero de 2026 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en los artículos 19 
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta 
igualdad o semejanza gráfica y fonética, lo cual podría prestarse para 
inducir a error, respecto al Registro N°1287421. Marca AUSTRAL. 
Protege Servicios de almacenamiento y bodegaje de todo tipo de bienes 
y mercancías, servicios de agencia de viajes, organización de viajes, 
cruceros, excursiones de la clase 39. 
Que, con fecha 03 de febrero de 2026, el solicitante contestó la 
observación de fondo señalando, entre otros antecedentes que, el signo 
solicitado cumpliría con todos los requisitos legales para ser considerada 
una marca comercial. Indica que la marca solicitada poseería elementos 
que la diferenciarían de la marca previa. Hace presente que debería 
aplicarse en autos el principio de especialidad marcaria. Agrega que, 
analizadas las marcas en su conjunto, se apreciaría que estás poseerían 
evidentes diferencias gráficas y fonéticas que impedirían todo tipo de 
error o confusión entre los consumidores. Añade que en la clase 39 
coexisten pacíficamente varias marcas que coinciden en el término 
AUSTRAL. Señala que el titular del registro base de la observación de 
fondo no habría presentado oposición en contra del signo pedido. 
Considerando: 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
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procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
productos o servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el artículo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podrán 
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gráfica o fonéticamente 
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas 
o válidamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios 
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases 
relacionadas.”  
Que, para determinar la concurrencia de la prohibición de registro aludida 
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la 
causa, conforme el método de análisis que a continuación se desarrolla. 
Que, para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que pretenden 
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de 
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre sí, 
pues si no existe una relación entre los productos o servicios solicitados, 
normalmente, no existirá impedimento para la convivencia entre los 
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales. 
La marca solicitada en relación a la marca registrada distingue un ámbito 
de protección relacionado, por cuanto comparte elementos comunes en 
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cuanto a naturaleza, función o finalidad, destinarios finales y canales de 
comercialización. 
Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a 
una operación estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de 
comparación, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la 
legislación sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluación 
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca, 
a la luz de: (i) La apreciación global, que obliga al momento del análisis 
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin 
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a 
fraccionamientos, incorporando comparación fonética, gráfica y/o 
conceptual; (ii) La primera impresión, que corresponde a aquella opinión 
superficial que tiene el público consumidor en el mercado y que se centra, 
generalmente, en el señalado conjunto; y iii) La búsqueda del elemento 
dominante que impregna la visión de conjunto de una marca 
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra. 
Que, efectuada esa revisión, se ha podido constatar que, de la 
comparación entre el signo solicitado y la marca previa, éstas presentan 
semejanzas gráficas y fonéticas determinantes, por cuanto el signo 
pedido contiene íntegramente la marca previa, sin que la adición del 
término VIAJES en el signo pedido, permitan distinguir una marca de la 
otra: 

Marca solicitada Marca previa 

AUSTRAL TRAVEL 

  

 
  

Que, conforme lo señalado precedentemente, al observar la marca 
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con 
la marca previa, provocará todo tipo de errores y confusiones en el 
público consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios 
pedidos. 
En relación a las alegaciones del solicitante éste Instituto señala lo 
siguiente: 
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i) Que, respecto al argumento de que actualmente coexisten de forma 
pacífica en el mercado nacional una serie de registros marcarios dentro 
de la clase 39 que poseen el elemento VIAJES, será desestimada por 
cuanto cada marca es analizada de conformidad a su propio mérito, por 
lo que las decisiones adoptadas por este Instituto en casos similares no 
son vinculantes para éste. 
ii) Que, respecto a la argumentación de que la cobertura solicitada en 
autos distingue un ámbito de protección distinto al de la marca base de 
la observación de fondo. A este respecto, cabe destacar que es común 
que en un mercado en donde se ofrezcan los servicios que pretende 
amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual 
forma los servicios que ampara la marca registrada con anterioridad, 
pudiendo ser dichos ámbitos de protección sustitutos o incluso 
competencia uno del otro. 
iii) Que, en relación a que la marca VIAJES AUSTRAL cuenta con una 
denotación conceptual y pronunciación fonética diversa de la marca base 
de la observación de fondo AUSTRAL, además de diferencias 
conceptuales derivada de los elementos adicionales, cabe señalar que la 
convivencia de los signos en el mercado podrá llevar a riesgo de 
confusión provocado por la falta de claridad a la que podrán ser inducidos 
los consumidores al momento de elegir un producto o un servicio de otro, 
llevándolos a pensar que son las mismas marcas y que poseen por tanto 
un mismo origen empresarial. En este sentido, se hace presente que 
basta con que exista la posibilidad de tal riesgo para configurar la 
situación anterior. Para estos efectos, se entenderá como consumidor 
medio aquella persona que no destaca ni por sus conocimientos 
particulares ni tampoco por ser particularmente ignorante; se trata de una 
persona dotada con raciocinio y facultades de percepción normales, que 
se encuentra frente a la oferta múltiple de productos y de servicios de una 
misma naturaleza o directamente relacionados, pero de diversos 
orígenes empresariales. 
iv) Que, la ausencia de oposiciones no constituye una circunstancia que 
permita presumir la tolerancia del titular de la marca base de la 
observación de fondo para el registro del signo pedido, ni menos una 
justificación o impedimento para notificar una observación de fondo 
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cuando se estima que concurre cualquiera de las causales de 
irregistrabilidad que contempla el artículo 20 de la Ley N°19.039. 
Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo 
dispuesto en la Ley 19.039, en sus artículos 19, 20 letra h) inciso 1° y en 
el Reglamento de dicha ley, 
RESUELVO:  Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la 
causal de irregistrabilidad del artículo 20 letra h) inciso 1° en relación al 
artículo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y 
aquellos contenidos en la observación de fondo formulada en autos, los 
que se dan por enteramente reproducidos. 
 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M6: 

Rechazadas a Registro 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

 

350 

 

1632117 Mauro Andrés Geraldo Astudillo Denominativa Terryer Vistos, 
Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 19 de diciembre de 2025 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en los artículos 19 
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta 
igualdad o semejanza gráfica y fonética, lo cual podría prestarse para 
inducir a error, respecto al Registro N° 934100. BULL TERRIER. Prendas 
de vestir, calzado, artículos de sombrerería, clase 25. Registro N° 
1192890. KILTERRIER. Gorros; playa (ropa de -); prendas de vestir; ropa 
exterior; sombreros; trajes; vestuario, CLASE 25. 
Que, con fecha, el solicitante contestó la observación de fondo señalando 
que las marcas podrán coexistir pacíficamente en el mercado, al poseer 
diferencias gráficas, fonéticas y conceptuales, por cuanto el signo pedido 
no hace alusión a una raza de perro, sino que a un vocabulario urbano. 
Considerando: 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
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Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
productos o servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el artículo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podrán 
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gráfica o fonéticamente 
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas 
o válidamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios 
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases 
relacionadas.”  
Que, para determinar la concurrencia de la prohibición de registro aludida 
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la 
causa, conforme el método de análisis que a continuación se desarrolla. 
Que, para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que pretenden 
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de 
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre sí, 
pues si no existe una relación entre los productos o servicios solicitados, 
normalmente, no existirá impedimento para la convivencia entre los 
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales. 
La marca solicitada en relación a la marca registrada distingue un ámbito 
de protección relacionado, por cuanto comparte elementos comunes en 
cuanto a naturaleza, función o finalidad, destinarios finales y canales de 
comercialización. 
Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a 
una operación estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de 
comparación, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la 
legislación sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluación 
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca, 
a la luz de: (i) La apreciación global, que obliga al momento del análisis 
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin 
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detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a 
fraccionamientos, incorporando comparación fonética, gráfica y/o 
conceptual; (ii) La primera impresión, que corresponde a aquella opinión 
superficial que tiene el público consumidor en el mercado y que se centra, 
generalmente, en el señalado conjunto; y iii) La búsqueda del elemento 
dominante que impregna la visión de conjunto de una marca 
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra. 
Que, efectuada esa revisión, se ha podido constatar que, de la 
comparación entre el signo solicitado y las marcas previas, éstas 
presentan semejanzas gráficas y fonéticas determinantes, por cuanto el 
signo pedido TERRYER presenta identidad fonética con el elemento 
TERRIER que contienen las marcas previas, sin que la sustracción de los 
restantes complementos en el signo pedido, permitan distinguir una 
marca de la otra: 

Marca solicitada Marca previa 

  
  
  
TERRYER 
  

 
  
KILTERRIER 
  

Que, conforme lo señalado precedentemente, al observar la marca 
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con 
la marca previa, provocará todo tipo de errores y confusiones en el 
público consumidor, respecto la verdadera procedencia de los productos 
pedidos. 
En relación a las alegaciones del solicitante éste Instituto señala lo 
siguiente: 
Que, en relación a que la marca TERRYER cuenta con una denotación 
conceptual y pronunciación fonética diversa de las marcas base de la 
observación de fondo BULL TERRIER y KILTERRIER además de 
diferencias conceptuales derivada de los elementos adicionales, cabe 
señalar que la convivencia de los signos en el mercado podrá llevar a 
riesgo de confusión provocado por la falta de claridad a la que podrán ser 
inducidos los consumidores al momento de elegir un producto o un 
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servicio de otro, llevándolos a pensar que son las mismas marcas y que 
poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este sentido, se hace 
presente que basta con que exista la posibilidad de tal riesgo para 
configurar la situación anterior. Para estos efectos, se entenderá como 
consumidor medio aquella persona que no destaca ni por sus 
conocimientos particulares ni tampoco por ser particularmente ignorante; 
se trata de una persona dotada con raciocinio y facultades de percepción 
normales, que se encuentra frente a la oferta múltiple de productos y de 
servicios de una misma naturaleza o directamente relacionados, pero de 
diversos orígenes empresariales. 
Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo 
dispuesto en la Ley 19.039, en sus artículos 19, 20 letra h) inciso 1° y en 
el Reglamento de dicha ley, 
RESUELVO:  Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la 
causal de irregistrabilidad del artículo 20 letra h) inciso 1° en relación al 
artículo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y 
aquellos contenidos en la observación de fondo formulada en autos, los 
que se dan por enteramente reproducidos. 
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1632663 Dellafiori Abogados Spa, en representación de EMPRESAS 
CAROZZI S.A. 

Mixta BuenaTela Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 29 de diciembre de 2025 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en el artículo 20 
letra E) de la Ley N° 19.039, por considerar que la marca solicitada un 
conjunto descriptivo y carente de distintividad. 
Que, con fecha 10 de febrero 2026, el solicitante contestó la observación 
de fondo señalando que el signo tiene el carácter de evocativo, que la 
marca debe otorgarse como conjunto. 
Considerando: 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
Que, para asegurar aquel  fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
productos o los  servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
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Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el artículo 20 letra E) de la Ley 19.039 que dispone que no podrán 
registrarse como marcas “Las expresiones o signos empleados para 
indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia, 
destinación, peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que 
sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de 
productos o servicios, y las que no presenten carácter distintivo o 
describan los productos o servicios a que deban aplicarse”,  determina la 
imposibilidad de registro de: Signos genéricos, que este Instituto ha 
entendido como aquellos que usan el nombre propio de un producto o 
servicio para su designación, de modo que coinciden con el término que 
generalmente identifica dicho producto o servicio; descriptivos o 
indicativos, que son aquellos que entregan al público consumidor de 
forma directa o evidente información sobre una o varias características, 
cualidades u otros antecedentes esenciales que pueden servir para 
designar las particularidades del producto o servicio de que se trate, tales 
como su género o naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia, 
destinación, peso, valor o cualidad; y desprovistos de carácter distintivo, 
dentro de los cuales se encuentran aquellos términos de utilización 
común en el mercado y aquellos excesivamente simples o 
excesivamente extensos, respecto de los cuales el consumidor no podrá 
asociar un origen empresarial específico y determinado dado que no 
poseen ninguna capacidad para diferenciar con claridad los productos y/o 
servicios ofrecidos y/o prestados por una persona de aquellos ofrecidos 
y/o prestados por otra. 
Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad 
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de 
la causa, conforme el método de análisis que a continuación se desarrolla 
y que contempla los siguientes cuatro pasos sucesivos y excluyentes, 
esto es, en caso de concluir que no procede la protección marcaria 
conforme un criterio, no se prosigue con el siguiente paso: (a) En primer 
lugar debe atenderse al significado ordinario de las palabras "para el 
público relevante", de acuerdo al sentido o alcance contenido, ya sea en 
diccionarios, en ejemplos de uso descriptivo del término o bien que se 
deduzca claramente del significado común del término. Si conforme este 
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criterio el signo es una indicación apropiada y relevante de la finalidad o 
función del producto y/o servicio, a lo menos, existe evidencia preliminar 
de que el signo es descriptivo. (b) En segundo lugar, la prueba de la 
imaginación, cuya finalidad es medir la relación entre las palabras de la 
marca y el producto o servicio al que se aplican. De esta forma si un 
término "requiere imaginación, pensamiento y la percepción para llegar a 
una conclusión en cuanto a la naturaleza de los bienes," esto es, cuando 
requiere una construcción intelectual adicional, se considera un término 
evocativo o sugestivo, y podría ser susceptible de protección marcaria. 
(c) El tercer paso consiste en preguntarse si el signo es necesario para 
la competencia del mercado relevante, al cual va dirigido el producto o 
servicio; esto es, establecer si los competidores serían propensos a 
necesitar los términos utilizados en la marca solicitada para la descripción 
de sus productos y/o servicios. Así, un término será descriptivo conforme 
este criterio, si se refiere generalmente a aquellos que los competidores 
que comercializan productos o servicios similares, encontrarían útiles en 
la identificación de sus propios bienes o servicios. (d) El último y cuarto 
paso de este método requiere determinar el grado en que un término ha 
sido efectivamente utilizado por otros competidores que comercializan un 
producto o servicio similar. Esto está relacionado con la circunstancia de 
si los competidores tienen o no, la posibilidad de encontrar una marca útil 
para describir sus productos o servicios. 
Que, efectuada esa revisión, se ha podido constatar que el signo 
requerido se estructura en base a la expresión BUENATELA, se 
compone de los términos Buena que corresponde al adjetivo de valor 
positivo, acorde con las cualidades que cabe atribuirle por su naturaleza 
o destino, y Tela que se define como Obra, especialmente la tejida en el 
telar, hecha de muchos hilos, que, entrecruzados alternativa y 
regularmente en toda su longitud, forman como una lámina. Por lo tanto, 
se está describiendo una cualidad de los servicios que se ofrecerán. A lo 
que debe agregarse que el signo se encuentra construido en base a 
términos de uso común y por no ser susceptible de distinguir en el 
mercado un único origen empresarial no corresponde concesiones de 
uso exclusivo ni excluyente a nadie en particular. Por último, la 
representación gráfica del signo no logra desvirtuar lo señalado 
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precedentemente. Circunstancias todas que obstan al otorgamiento de 
un registro de marca comercial. 
En relación a las alegaciones del solicitante éste Instituto señala lo 
siguiente, 
i) Que, respecto al argumento de que el signo pedido debe ser aceptado 
como conjunto. Que la norma del artículo 19 bis C que permite que 
aquellas marcas que contengan elementos de uso común o que tengan 
carácter genérico, indicativo o descriptivo, se entenderán conferidas con 
protección a la marca en su conjunto, es una hipótesis que requiere para 
poder ser aplicada, que el signo contenga algún elemento distintivo que 
permita distinguir adecuadamente el origen empresarial de los servicios 
pedidos. En el presente caso, dicha hipótesis no se configura por cuanto 
como se detalló en la observación de fondo, el signo se estructura 
exclusivamente de vocablos carentes de distintividad para los servicios 
solicitados, sin contener elemento distintivo alguno, por tanto, no 
configurándose la hipótesis del artículo 19 bis C.- 
ii) Que, respecto al argumento de ser el signo pedido es evocativo. Se 
debe señalar que un término evocativo o sugestivo, es aquel que hace 
referencia a uno o varios de los atributos del producto o servicio, o tal 
como lo ha señalado el Tribunal de Propiedad Industrial “…aquellas que 
sugieren ciertas cualidades o destinaciones de los productos o servicios 
que distinguen. Este tipo de marcas exigen al consumidor o usuario hacer 
uso de su imaginación y raciocinio para relacionar la marca con la 
respectiva cualidad o destinación que sugieren”. Que del análisis del 
signo pedido se concluye que la información que entrega es clara y 
directa, no siendo necesario construcción intelectual alguna para 
vincularlo al pretendido ámbito de protección, circunstancias que obstan 
a su comprensión y/o clasificación como marca evocativa. 
Que, conforme a todo lo expuesto, no es posible conceder el monopolio 
de un signo con dichas características a persona(s) específica(s), por 
cuanto además de no gozar de una capacidad distintiva, ello implicaría la 
atribución de un derecho en exclusiva sobre un signo que en esencia 
puede y debe ser utilizado en forma libre por los distintos actores del 
mercado. 
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En mérito de autos y de conformidad con lo dispuesto en la Ley Nº 
19.039, en sus artículos 19, 20 Letra E), 22 incisos 4°, 5° y 6° y en el 
Reglamento de dicha ley, se rechaza la solicitud de registro por los mismo 
fundamentos de la observación de fondo formulada en autos, los que se 
dan por enteramente reproducidos. 
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1632709 Edward Rodrigo Verdejo Escalona, en representación de 
ELABORACIÓN DE ALIMENTOS RIOSECO Y PUALI 
LIMITADA 

Mixta LA PEZ-K Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 11 de febrero de 2026 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en los artículos 19 
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta 
igualdad o semejanza gráfica y fonética, lo cual podría prestarse para 
inducir a error, respecto al Registro N°1373041, marca PESCÁ DE LA 
FRAN, que distingue Preparación de alimentos; preparación de alimentos 
y bebidas; restaurantes de comida rápida; servicios de catering; servicios 
de cevicherías [restaurant]; servicios de restaurantes de comida para 
llevar; servicios de restaurante, de la clase 43. 
Que, con fecha 14 de febrero de 2026, el solicitante contestó la 
observación de fondo señalando, entre otros antecedentes, que existirían 
diferencias gráficas y fonéticas entre los signos en conflicto, que atendido 
el principio de especialidad sus respectivos ámbitos de protección serían 
diferentes, que se ha solicitado protección al conjunto, que registros de 
marcas similares coexistirían pacíficamente. 
Que, para acreditar las circunstancias en que funda los argumentos de la 
contestación a la Observación de Fondo, el solicitante acompañó, entre 
otros documentos, los siguientes: i) Copia de sentencias emanadas del 
Tribunal de Propiedad Industrial, roles 1040-2016, 282-2019, 1607-2019, 
148-2021, 428-2021, 1188-2020, 1312-2020, 1079-2021, 245-2022 y 
1175-2022; ii) Copia de resoluciones emanadas de INAPI, solicitudes 
1341912, 1341358, 1353641, 1358413 y 1379603. 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
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procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
productos o servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el artículo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podrán 
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gráfica o fonéticamente 
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas 
o válidamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios 
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases 
relacionadas.” 
Que, para determinar la concurrencia de la prohibición de registro aludida 
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la 
causa, conforme el método de análisis que a continuación se desarrolla. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que pretenden 
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de 
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre sí, 
pues si no existe una relación entre los productos o servicios solicitados, 
normalmente, no existirá impedimento para la convivencia entre los 
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales. 
La marca solicitada en relación a la marca registrada distingue un ámbito 
de protección relacionado, por cuanto en ambos casos se trata en general 
de servicios de restauración (alimentación) en clase 43, compartiendo por 
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tanto elementos comunes en cuanto a naturaleza, función o finalidad, 
destinarios finales y canales de comercialización. 
Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a 
una operación estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de 
comparación, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la 
legislación sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluación 
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca, 
a la luz de: (i) La apreciación global, que obliga al momento del análisis 
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin 
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a 
fraccionamientos, incorporando comparación fonética, gráfica y/o 
conceptual; (ii) La primera impresión, que corresponde a aquella opinión 
superficial que tiene el público consumidor en el mercado y que se centra, 
generalmente, en el señalado conjunto; y iii) La búsqueda del elemento 
dominante que impregna la visión de conjunto de una marca 
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra. 
Que, efectuada esa revisión, se ha podido constatar que, en cuanto a la 
representación gráfica de la marca solicitada, se puede advertir que las 
marcas en conflicto presentan semejanzas gráficas y fonéticas 
determinantes respecto de su segmento PEZ-K / PESCÁ, sin que se haya 
adicionado ningún complemento en el signo pedido que cuente con la 
capacidad suficiente para desvirtuar dicha identidad. 
Que, conforme lo señalado precedentemente, al observar la marca 
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con 
la marca previa, provocará todo tipo de errores y confusiones en el 
público consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios. 
En relación a las alegaciones del solicitante éste Instituto señala lo 
siguiente: 
i) Que, en relación a las presuntas diferencias gráficas, fonéticas y 
conceptuales entre los signos en conflicto, cabe señalar que la 
convivencia de los signos en el mercado podrá llevar a riesgo de 
confusión provocado por la falta de claridad a la que podrán ser inducidos 
los consumidores al momento de elegir un servicio de otro, llevándolos a 
pensar que son las mismas marcas y que poseen por tanto un mismo 
origen empresarial. En este sentido, se hace presente que basta con que 
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exista la posibilidad de tal riesgo para configurar la situación anterior. 
Para estos efectos, se entenderá como consumidor medio aquella 
persona que no destaca ni por sus conocimientos particulares ni tampoco 
por ser particularmente ignorante; se trata de una persona dotada con 
raciocinio y facultades de percepción normales, que se encuentra frente 
a la oferta múltiple de productos y de servicios de una misma naturaleza 
o directamente relacionados, pero de diversos orígenes empresariales. 
ii) Que, respecto a la argumentación de que, atendido el principio de 
especialidad, la cobertura solicitada distinguiría un ámbito de protección 
distinto al de la marca base de la observación de fondo. A este respecto, 
cabe destacar que es común que en un mercado en donde se ofrezcan 
los servicios que pretende amparar la marca solicitada, se puedan 
adquirir o comercializar de igual forma los servicios que ampara la marca 
registrada con anterioridad, pudiendo ser dichos ámbitos de protección 
sustitutos o incluso competencia uno del otro. 
iii) Que, en cuanto a que la marca solicitada pretende protección sobre 
un conjunto marcario y no sobre segmentos aisladamente considerados. 
En el presente caso, dicha hipótesis no se configura por cuanto se detalló 
en la observación de fondo que los signos en controversia presentan una 
configuración fácilmente confundible tanto del punto de vista grafico 
como fonético. 
iv) Que, respecto al argumento de que actualmente coexisten de forma 
pacífica en el mercado nacional una serie de registros marcarios que 
distinguen signos similares será desestimada por cuanto cada marca es 
analizada de conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones 
adoptadas por este Instituto en casos similares no son vinculantes para 
éste. 
Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo 
dispuesto en la Ley 19.039, en sus artículos 19, 20 letra h) inciso 1°y en 
el Reglamento de dicha ley, 
RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la 
causal de irregistrabilidad del artículo 20 letra h) inciso 1° en relación al 
artículo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y 
aquellos contenidos en la observación de fondo formulada en autos, los 
que se dan por enteramente reproducidos. 
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1632764 Marcia Daniella Valenzuela Poblete Denominativa CLINICA PELLET CHILE Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 26/12/2025 una resolución de observaciones de 
fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurría en la causal de 
irregistrabilidad contemplada en el artículo 20 letras A) y E)  de la Ley N° 
19.039,  por considerar que la marca solicitada incluye la denominación 
de un Estado y tratarse de un conjunto descriptivo y carente de 
distintividad. 
Que, con fecha 09/02/2026, el solicitante contestó la observación de 
fondo señalando, entre otros antecedentes, que la marca se pide con 
protección a su conjunto, que la marca pedida es evocativa, que marcas 
similares coexisten pacíficamente. 
Considerando: 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
Que, para asegurar aquel  fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
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productos o los  servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
Que el artículo 20 letra A) de la Ley 19.039  dispone que no podrán 
registrarse como marcas “Los escudos, las banderas u otros emblemas, 
las denominaciones o siglas de cualquier Estado, de las organizaciones 
internacionales y de los servicios públicos estatales las expresiones o 
signos empleados para indicar el género, naturaleza, origen, 
nacionalidad, procedencia, destinación, peso, valor o cualidad de los 
productos o de los servicios.”. 
Que, la denominación de un Estado corresponde al nombre o la palabra 
que designa a una forma de organización política, dotada de poder 
soberano e independiente, que integra la población de un territorio y al 
país soberano, reconocido como tal en el orden internacional, asentado 
en un territorio determinado y dotado de órganos de gobierno propios. 
Que, efectuado el análisis, se ha podido constatar que el signo requerido 
es de tipo denominativo y se encuentra estructurado bajo el nombre y 
denominación con la que se identifica en el concierto internacional al 
“Estado de Chile”, y el territorio en donde este ejerce su soberanía. 
Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el artículo 20 letra E) de la Ley 19.039 dispone que no podrán registrarse 
como “Las expresiones o signos empleados para indicar el género, 
naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia, destinación, peso, valor o 
cualidad de los productos o servicios; las que sean de uso general en el 
comercio para designar cierta clase de productos o servicios, y las que 
no presenten carácter distintivo o describan los productos o servicios a 
que deban aplicarse”,  determina la imposibilidad de registro de: 
Signos genéricos, que este Instituto ha entendido como aquellos que 
usan el nombre propio de un producto o servicio para su designación, de 
modo que coinciden con el término que generalmente identifica dicho 
producto o servicio; descriptivos o indicativos, que son aquellos que 
entregan al público consumidor de forma directa o evidente información 
sobre una o varias características, cualidades u otros antecedentes 
esenciales que pueden servir para designar las particularidades del 
producto o servicio de que se trate, tales como su género o naturaleza, 
origen, nacionalidad, procedencia, destinación, peso, valor o cualidad; 
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y desprovistos de carácter distintivo, dentro de los cuales se encuentran 
aquellos términos de utilización común en el mercado y aquellos 
excesivamente simples o excesivamente extensos, respecto de los 
cuales el consumidor no podrá asociar un origen empresarial específico 
y determinado dado que no poseen ninguna capacidad para diferenciar 
con claridad los productos y/o servicios ofrecidos y/o prestados por una 
persona de aquellos ofrecidos y/o prestados por otra. 
Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad 
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de 
la causa, conforme el método de análisis que a continuación se desarrolla 
y que contempla los siguientes cuatro pasos sucesivos y excluyentes, 
esto es, en caso de concluir que no procede la protección marcaria 
conforme un criterio, no se prosigue con el siguiente paso: (a) En primer 
lugar debe atenderse al significado ordinario de las palabras "para el 
público relevante", de acuerdo al sentido o alcance contenido, ya sea en 
diccionarios, en ejemplos de uso descriptivo del término o bien que se 
deduzca claramente del significado común del término. Si conforme este 
criterio el signo es una indicación apropiada y relevante de la finalidad o 
función del producto y/o servicio, a lo menos, existe evidencia preliminar 
de que el signo es descriptivo. (b) En segundo lugar, la prueba de la 
imaginación, cuya finalidad es medir la relación entre las palabras de la 
marca y el producto o servicio al que se aplican. De esta forma si un 
término "requiere imaginación, pensamiento y la percepción para llegar a 
una conclusión en cuanto a la naturaleza de los bienes," esto es, cuando 
requiere una construcción intelectual adicional, se considera un término 
evocativo o sugestivo, y podría ser susceptible de protección marcaria. 
(c) El tercer paso consiste en preguntarse si el signo es necesario para 
la competencia del mercado relevante, al cual va dirigido el producto o 
servicio; esto es, establecer si los competidores serían propensos a 
necesitar los términos utilizados en la marca solicitada para la descripción 
de sus productos y/o servicios. Así, un término será descriptivo conforme 
este criterio, si se refiere generalmente a aquellos que los competidores 
que comercializan productos o servicios similares, encontrarían útiles en 
la identificación de sus propios bienes o servicios. (d) El último y cuarto 
paso de este método requiere determinar el grado en que un término ha 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M6: 

Rechazadas a Registro 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

 

367 

 

sido efectivamente utilizado por otros competidores que comercializan un 
producto o servicio similar. Esto está relacionado con la circunstancia de 
si los competidores tienen o no, la posibilidad de encontrar una marca útil 
para describir sus productos o servicios. 
Que, efectuada esa revisión, se ha podido constatar que el signo 
requerido es un conjunto descriptivo y carente de distintividad. En efecto, 
el signo pedido, se compone de la expresión “CLINICA PELLET CHILE”, 
en circunstancias que la expresión “Clínica”, se define como “Dicho de un 
establecimiento sanitario: Ligado, por lo general, a una institución 
docente y que atiende pacientes de diversas enfermedades en régimen 
de internado o ambulatorio”, “Pellet” es un microimplante subcutáneo que 
libera de forma continua fármacos como disulfiram o naltrexona para 
generar un efecto de rechazo ante el consumo de alcohol y “Chile” 
corresponde a la denominación del Estado de Chile, por lo tanto la marca 
solicitada describe la naturaleza de los servicios solicitados, los cuales 
corresponderán a servicios médicos en relación al implante de pellets 
para gente con consumo problemático de alcohol, indicando al mismo 
tiempo la procedencia geográfica de los mismos. A lo que debe agregarse 
que el signo se encuentra construido en base a términos de uso común, 
y por no ser susceptible de distinguir en el mercado un único origen 
empresarial no corresponde concesiones de uso exclusivo ni excluyente 
a nadie en particular. Por último la marca pedida corresponde a una 
marca denominativa, por lo que carece de elementos figurativos que 
pudiesen dotarla de la distintividad necesaria para que sea susceptible 
de amparo marcario. Circunstancias todas que obstan al otorgamiento de 
un registro de marca comercial. 
En relación a las alegaciones del solicitante éste Instituto señala lo 
siguiente, 
i) Que, en cuanto a que el signo pedido debe ser aceptado como 
conjunto. Que la norma del artículo 19 bis C que permite que aquellas 
marcas que contengan elementos de uso común o que tengan carácter 
genérico, indicativo o descriptivo, se entenderán conferidas con 
protección a la marca en su conjunto, es una hipótesis que requiere para 
poder ser aplicada, que el signo contenga algún elemento distintivo que 
permita distinguir adecuadamente el origen empresarial de los servicios 
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pedidos. En el presente caso, dicha hipótesis no se configura por cuanto 
como se detalló en la observación de fondo, el signo se estructura 
exclusivamente de vocablos carentes de distintividad para los servicios 
solicitados, sin contener elemento distintivo alguno, por tanto, no 
configurándose la hipótesis del artículo 19 bis C.- 
ii) Que, respecto al argumento de ser el signo pedido una marca 
evocativa. Se debe señalar que un término evocativo o sugestivo, es 
aquel que hace referencia a uno o varios de los atributos del producto o 
servicio, o tal como lo ha señalado el Tribunal de Propiedad Industrial 
“…aquellas que sugieren ciertas cualidades o destinaciones de los 
productos o servicios que distinguen. Este tipo de marcas exigen al 
consumidor o usuario hacer uso de su imaginación y raciocinio para 
relacionar la marca con la respectiva cualidad o destinación que 
sugieren”. Que del análisis del signo pedido se concluye que no es 
necesario efectuar una construcción intelectual para poder vincular la 
cobertura con el signo pedido, la información que entrega el signo pedido 
es claro y directo, no siendo necesario construcción intelectual alguna 
para vincularlo a los servicios pedidos. 
iii) Que, respecto al argumento de que marcas similares coexisten 
pacíficamente, será desestimada por cuanto cada marca es analizada de 
conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones adoptadas por 
este Instituto en casos similares no son vinculantes para éste. 
Que, conforme a todo lo expuesto, no es posible conceder el monopolio 
de un signo con dichas características a persona(s) específica(s), por 
cuanto además de no gozar de una capacidad distintiva, ello implicaría la 
atribución de un derecho en exclusiva sobre un signo que en esencia 
puede y debe ser utilizado en forma libre por los distintos actores del 
mercado. 
En mérito de autos y de conformidad con lo dispuesto en la Ley Nº 
19.039, en sus artículos 19, 20 Letra A) y E), 22 incisos 4°, 5° y 6° y en 
el Reglamento de dicha ley, se rechaza la solicitud de registro por los 
mismo fundamentos de la observación de fondo formulada en autos, los 
que se dan por enteramente reproducidos. 
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1632788 Paola Andrea Montenegro Collao Denominativa HechasPorMi.cl Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 29 de diciembre de 2025 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en el artículo 20 
letra E) de la Ley N° 19.039, por considerar que la marca solicitada es un 
conjunto descriptivo y carente de distintividad en relación con la cobertura 
pedida. 
Que, con fecha 10 de febrero de 2026, el solicitante contestó la 
observación de fondo señalando que viene en modificar la marca de 
denominativa a mixta,  la marca pedida que la marca pedida debe ser 
analizada como conjunto. 
Considerando: 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
Que, para asegurar aquel  fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
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productos o los  servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el artículo 20 letra E) de la Ley 19.039 que dispone que no podrán 
registrarse como marcas “Las expresiones o signos empleados para 
indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia, 
destinación, peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que 
sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de 
productos o servicios, y las que no presenten carácter distintivo o 
describan los productos o servicios a que deban aplicarse”,  determina la 
imposibilidad de registro de: Signos genéricos, que este Instituto ha 
entendido como aquellos que usan el nombre propio de un producto o 
servicio para su designación, de modo que coinciden con el término que 
generalmente identifica dicho producto o servicio; descriptivos o 
indicativos, que son aquellos que entregan al público consumidor de 
forma directa o evidente información sobre una o varias características, 
cualidades u otros antecedentes esenciales que pueden servir para 
designar las particularidades del producto o servicio de que se trate, tales 
como su género o naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia, 
destinación, peso, valor o cualidad; y desprovistos de carácter distintivo, 
dentro de los cuales se encuentran aquellos términos de utilización 
común en el mercado y aquellos excesivamente simples o 
excesivamente extensos, respecto de los cuales el consumidor no podrá 
asociar un origen empresarial específico y determinado dado que no 
poseen ninguna capacidad para diferenciar con claridad los productos y/o 
servicios ofrecidos y/o prestados por una persona de aquellos ofrecidos 
y/o prestados por otra. 
Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad 
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de 
la causa, conforme el método de análisis que a continuación se desarrolla 
y que contempla los siguientes cuatro pasos sucesivos y excluyentes, 
esto es, en caso de concluir que no procede la protección marcaria 
conforme un criterio, no se prosigue con el siguiente paso: (a) En primer 
lugar debe atenderse al significado ordinario de las palabras "para el 
público relevante", de acuerdo al sentido o alcance contenido, ya sea en 
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diccionarios, en ejemplos de uso descriptivo del término o bien que se 
deduzca claramente del significado común del término. Si conforme este 
criterio el signo es una indicación apropiada y relevante de la finalidad o 
función del producto y/o servicio, a lo menos, existe evidencia preliminar 
de que el signo es descriptivo. (b) En segundo lugar, la prueba de la 
imaginación, cuya finalidad es medir la relación entre las palabras de la 
marca y el producto o servicio al que se aplican. De esta forma si un 
término "requiere imaginación, pensamiento y la percepción para llegar a 
una conclusión en cuanto a la naturaleza de los bienes," esto es, cuando 
requiere una construcción intelectual adicional, se considera un término 
evocativo o sugestivo, y podría ser susceptible de protección marcaria. 
(c) El tercer paso consiste en preguntarse si el signo es necesario para 
la competencia del mercado relevante, al cual va dirigido el producto o 
servicio; esto es, establecer si los competidores serían propensos a 
necesitar los términos utilizados en la marca solicitada para la descripción 
de sus productos y/o servicios. Así, un término será descriptivo conforme 
este criterio, si se refiere generalmente a aquellos que los competidores 
que comercializan productos o servicios similares, encontrarían útiles en 
la identificación de sus propios bienes o servicios. (d) El último y cuarto 
paso de este método requiere determinar el grado en que un término ha 
sido efectivamente utilizado por otros competidores que comercializan un 
producto o servicio similar. Esto está relacionado con la circunstancia de 
si los competidores tienen o no, la posibilidad de encontrar una marca útil 
para describir sus productos o servicios. 
Que, efectuada esa revisión, se ha podido constatar que el signo 
requerido se estructura en base al elemento “HechasPorMi.cl”, en 
circunstancias que los términos “HECHOS POR MI” describe las 
características de los productos solicitados, los cuales serían elaborados 
por la solicitante, además de tratarse de una frase susceptible de ser 
usada por múltiples oferentes en el comercio, sin que la adición de las 
letras finales “CL” resulten suficientes para dotar al signo pedido de la 
distintividad necesaria para ser admitida a registro, toda vez que 
corresponde al dominio de nivel superior geográfico para Chile. A lo que 
debe agregarse que el signo se encuentra construido en base a términos 
de uso común, y por no ser susceptible de distinguir en el mercado un 
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único origen empresarial no corresponde concesiones de uso exclusivo 
ni excluyente a nadie en particular. A mayor abundamiento, la 
circunstancia de que las palabras que componen al signo solicitado se 
encuentren modificadas en cuanto a estar unidas de modo que 
conforman una única expresión, pero que al pronunciarse poseen la 
misma percepción fonética, no desvirtúa el carácter descriptivo o 
indicativo que poseen, pues al ser percibidas de manera fonética tiene un 
significado claro para el consumidor. Por último la marca pedida 
corresponde a una marca denominativa, por lo que carece de elementos 
figurativos que pudiesen dotarlo de la distintividad necesaria para que 
sea susceptible de amparo marcario. Circunstancias todas que obstan al 
otorgamiento de un registro de marca comercial. 
En relación a las alegaciones del solicitante éste Instituto señala lo 
siguiente, 
i) Que, respecto al argumento de que el signo pedido debe ser aceptado 
como conjunto. Que la norma del artículo 19 bis C que permite que 
aquellas marcas que contengan elementos de uso común o que tengan 
carácter genérico, indicativo o descriptivo, se entenderán conferidas con 
protección a la marca en su conjunto, es una hipótesis que requiere para 
poder ser aplicada, que el signo contenga algún elemento distintivo que 
permita distinguir adecuadamente el origen empresarial de los productos 
pedidos. En el presente caso, dicha hipótesis no se configura por cuanto 
como se detalló en la observación de fondo, el signo se estructura 
exclusivamente de vocablos carentes de distintividad para los productos 
solicitados, sin contener elemento distintivo alguno, por tanto, no 
configurándose la hipótesis del artículo 19 bis C. 
ii) Que, en cuanto a la modificación de la marca pedida de denominativa 
a mixta, será desestimada por cuanto en virtud del Principio de prioridad, 
la marca se fija al momento de la presentación y no procede el cambio o 
modificación de ella a voluntad del solicitante. 
Que, conforme a todo lo expuesto, no es posible conceder el monopolio 
de un signo con dichas características a persona(s) específica(s), por 
cuanto además de no gozar de una capacidad distintiva, ello implicaría la 
atribución de un derecho en exclusiva sobre un signo que en esencia 
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puede y debe ser utilizado en forma libre por los distintos actores del 
mercado. 
En mérito de autos y de conformidad con lo dispuesto en la Ley Nº 
19.039, en sus artículos 19, 20 Letra E), 22 incisos 4°, 5° y 6° y en el 
Reglamento de dicha ley, se rechaza la solicitud de registro por los 
mismos fundamentos de la observación de fondo formulada en autos, los 
que se dan por enteramente reproducidos. 
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1632835 Victoria Inés Santis Pinilla, en representación de Recursos 
Contables SpA 

Mixta TEAM RECURSOS CONTABLES Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 26 de diciembre de 2025 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en los artículos 19 
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta 
igualdad o semejanza gráfica y fonética, lo cual podría prestarse para 
inducir a error, respecto al Registro N°1307037. TEAM BELLEZA. 
Información sobre actividades de entretenimiento; información sobre 
actividades recreativas; organización de exposiciones con fines 
culturales o educativos; organización y dirección de talleres de formación; 
Publicación de documentos en el ámbito de la formación, la ciencia, la 
legislación pública y los asuntos sociales. Clase 41.    
Que, con fecha 09 de febrero de 2026, el solicitante contestó la 
observación de fondo señalando, entre otros antecedentes, que atendido 
el principio de especialidad los signos en conflicto distinguirían coberturas 
distintas, que existirían diferencias gráficas, fonéticas y conceptuales 
entre los signos en conflicto, que se ha solicitado protección al conjunto. 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
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Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
productos o servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el artículo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podrán 
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gráfica o fonéticamente 
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas 
o válidamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios 
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases 
relacionadas.” 
Que, para determinar la concurrencia de la prohibición de registro aludida 
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la 
causa, conforme el método de análisis que a continuación se desarrolla. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que pretenden 
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de 
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre sí, 
pues si no existe una relación entre los productos o servicios solicitados, 
normalmente, no existirá impedimento para la convivencia entre los 
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales. 
La marca solicitada en relación a las marcas registradas distingue un 
ámbito de protección relacionado respecto de clase 41, por cuanto en 
ambos casos se trata en general de servicios educacionales y afines, 
compartiendo por tanto elementos comunes en cuanto a naturaleza, 
función o finalidad, destinarios finales y canales de comercialización. 
Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a 
una operación estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de 
comparación, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la 
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legislación sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluación 
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca, 
a la luz de: (i) La apreciación global, que obliga al momento del análisis 
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin 
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a 
fraccionamientos, incorporando comparación fonética, gráfica y/o 
conceptual; (ii) La primera impresión, que corresponde a aquella opinión 
superficial que tiene el público consumidor en el mercado y que se centra, 
generalmente, en el señalado conjunto; y iii) La búsqueda del elemento 
dominante que impregna la visión de conjunto de una marca 
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra. 
Que, efectuada esa revisión, se ha podido constatar que, en cuanto a la 
representación gráfica de la marca solicitada, se puede advertir que las 
marcas en conflicto presentan semejanzas gráficas y fonéticas 
determinantes respecto de su segmento TEAM, sin que la adición del 
elemento RECURSOS CONTABLES en el signo pedido cuente con la 
capacidad suficiente para desvirtuar dicha identidad. 
Que, conforme lo señalado precedentemente, al observar la marca 
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con 
la marca previa, provocará todo tipo de errores y confusiones en el 
público consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios. 
En relación a las alegaciones del solicitante éste Instituto señala lo 
siguiente: 
i) Que, en relación a las presuntas diferencias gráficas, fonéticas y 
conceptuales entre los signos en conflicto, cabe señalar que la 
convivencia de los signos en el mercado podrá llevar a riesgo de 
confusión provocado por la falta de claridad a la que podrán ser inducidos 
los consumidores al momento de elegir un servicio de otro, llevándolos a 
pensar que son las mismas marcas y que poseen por tanto un mismo 
origen empresarial. En este sentido, se hace presente que basta con que 
exista la posibilidad de tal riesgo para configurar la situación anterior. 
Para estos efectos, se entenderá como consumidor medio aquella 
persona que no destaca ni por sus conocimientos particulares ni tampoco 
por ser particularmente ignorante; se trata de una persona dotada con 
raciocinio y facultades de percepción normales, que se encuentra frente 
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a la oferta múltiple de productos y de servicios de una misma naturaleza 
o directamente relacionados, pero de diversos orígenes empresariales. 
ii) Que, en cuanto a que la marca solicitada pretende protección sobre un 
conjunto marcario y no sobre segmentos aisladamente considerados. En 
el presente caso, dicha hipótesis no se configura por cuanto se detalló en 
la observación de fondo que los signos en controversia presentan una 
configuración fácilmente confundible tanto del punto de vista grafico 
como fonético. 
iii) Que, respecto a la argumentación de que, atendido el principio de 
especialidad, la cobertura solicitada distinguiría un ámbito de protección 
distinto al de la marca base de la observación de fondo. A este respecto, 
cabe destacar que es común que en un mercado en donde se ofrezcan 
los servicios que pretende amparar la marca solicitada, se puedan 
adquirir o comercializar de igual forma los servicios que ampara la marca 
registrada con anterioridad, pudiendo ser dichos ámbitos de protección 
sustitutos o incluso competencia uno del otro. 
Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo 
dispuesto en la Ley 19.039, en sus artículos 19, 20 letra h) inciso 1°y en 
el Reglamento de dicha ley, 
RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la 
causal de irregistrabilidad del artículo 20 letra h) inciso 1° en relación al 
artículo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y 
aquellos contenidos en la observación de fondo formulada en autos, los 
que se dan por enteramente reproducidos. 
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1632837 Victoria Inés Santis Pinilla, en representación de Recursos 
Contables SpA 

Mixta TEAM RECURSOS CONTABLES Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 26 de diciembre de 2025 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en los artículos 19 
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta 
igualdad o semejanza gráfica y fonética, lo cual podría prestarse para 
inducir a error, respecto al Registro N°1245063. T.E.A.M. Servicios 
científicos y tecnológicos, así como servicios de investigación y diseño 
relacionados con estos, servicios de análisis e investigación industrial; 
diseño y desarrollo de equipo y programas de computadora o software. 
Clase 42.    
Que, con fecha 09 de febrero de 2026, el solicitante contestó la 
observación de fondo señalando, entre otros antecedentes, que atendido 
el principio de especialidad los signos en conflicto distinguirían coberturas 
distintas, que existirían diferencias gráficas, fonéticas y conceptuales 
entre los signos en conflicto, que se ha solicitado protección al conjunto. 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
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Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
productos o servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el artículo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podrán 
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gráfica o fonéticamente 
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas 
o válidamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios 
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases 
relacionadas.” 
Que, para determinar la concurrencia de la prohibición de registro aludida 
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la 
causa, conforme el método de análisis que a continuación se desarrolla. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que pretenden 
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de 
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre sí, 
pues si no existe una relación entre los productos o servicios solicitados, 
normalmente, no existirá impedimento para la convivencia entre los 
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales. 
La marca solicitada en relación a las marcas registradas distingue un 
ámbito de protección relacionado por cuanto los servicios pedidos 
quedan comprendidos en los servicios científicos y tecnológicos, 
servicios de investigación y afines que ampara el registro previo en clase 
42 compartiendo por tanto elementos comunes en cuanto a naturaleza, 
función o finalidad, destinarios finales y canales de comercialización. 
Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a 
una operación estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de 
comparación, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la 
legislación sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluación 
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca, 
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a la luz de: (i) La apreciación global, que obliga al momento del análisis 
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin 
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a 
fraccionamientos, incorporando comparación fonética, gráfica y/o 
conceptual; (ii) La primera impresión, que corresponde a aquella opinión 
superficial que tiene el público consumidor en el mercado y que se centra, 
generalmente, en el señalado conjunto; y iii) La búsqueda del elemento 
dominante que impregna la visión de conjunto de una marca 
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra. 
Que, efectuada esa revisión, se ha podido constatar que, en cuanto a la 
representación gráfica de la marca solicitada, se puede advertir que las 
marcas en conflicto presentan semejanzas gráficas y fonéticas 
determinantes respecto de su segmento TEAM, sin que la adición del 
elemento RECURSOS CONTABLES en el signo pedido cuente con la 
capacidad suficiente para desvirtuar dicha identidad. 
Que, conforme lo señalado precedentemente, al observar la marca 
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con 
la marca previa, provocará todo tipo de errores y confusiones en el 
público consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios. 
En relación a las alegaciones del solicitante éste Instituto señala lo 
siguiente: 
i) Que, en relación a las presuntas diferencias gráficas, fonéticas y 
conceptuales entre los signos en conflicto, cabe señalar que la 
convivencia de los signos en el mercado podrá llevar a riesgo de 
confusión provocado por la falta de claridad a la que podrán ser inducidos 
los consumidores al momento de elegir un servicio de otro, llevándolos a 
pensar que son las mismas marcas y que poseen por tanto un mismo 
origen empresarial. En este sentido, se hace presente que basta con que 
exista la posibilidad de tal riesgo para configurar la situación anterior. 
Para estos efectos, se entenderá como consumidor medio aquella 
persona que no destaca ni por sus conocimientos particulares ni tampoco 
por ser particularmente ignorante; se trata de una persona dotada con 
raciocinio y facultades de percepción normales, que se encuentra frente 
a la oferta múltiple de productos y de servicios de una misma naturaleza 
o directamente relacionados, pero de diversos orígenes empresariales. 
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ii) Que, en cuanto a que la marca solicitada pretende protección sobre un 
conjunto marcario y no sobre segmentos aisladamente considerados. En 
el presente caso, dicha hipótesis no se configura por cuanto se detalló en 
la observación de fondo que los signos en controversia presentan una 
configuración fácilmente confundible tanto del punto de vista grafico 
como fonético. 
iii) Que, respecto a la argumentación de que, atendido el principio de 
especialidad, la cobertura solicitada distinguiría un ámbito de protección 
distinto al de la marca base de la observación de fondo. A este respecto, 
cabe destacar que es común que en un mercado en donde se ofrezcan 
los servicios que pretende amparar la marca solicitada, se puedan 
adquirir o comercializar de igual forma los servicios que ampara la marca 
registrada con anterioridad, pudiendo ser dichos ámbitos de protección 
sustitutos o incluso competencia uno del otro. 
Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo 
dispuesto en la Ley 19.039, en sus artículos 19, 20 letra h) inciso 1°y en 
el Reglamento de dicha ley, 
RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la 
causal de irregistrabilidad del artículo 20 letra h) inciso 1° en relación al 
artículo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y 
aquellos contenidos en la observación de fondo formulada en autos, los 
que se dan por enteramente reproducidos. 
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1632967 Manuel Alejandro Escobar Castro, en representación de 
Marcelo Roberto Montenegro Concha 

Mixta MMProcesos Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 24 de diciembre de 2025 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en los artículos 19 
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta 
igualdad o semejanza gráfica y fonética, lo cual podría prestarse para 
inducir a error, respecto al Registro 1428887 Marca MM INGENIERÍA 
Protege Ingeniería; servicios de arquitectura e ingeniería; servicios de 
dibujo de ingeniería civil; comprobación o investigación sobre ingeniería 
civil; ingeniería en control de olores; investigación en relación con la 
ingeniería mecánica; realización de peritajes de ingeniería. de la clase 
42. 
Que, con fecha 13 de enero de 2026, el solicitante contestó la 
observación de fondo señalando, entre otros antecedentes, que existirían 
diferencias gráficas y fonéticas entre los signos en conflicto, que se ha 
solicitado protección al conjunto. 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
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Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
productos o servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el artículo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podrán 
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gráfica o fonéticamente 
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas 
o válidamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios 
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases 
relacionadas.” 
Que, para determinar la concurrencia de la prohibición de registro aludida 
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la 
causa, conforme el método de análisis que a continuación se desarrolla. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que pretenden 
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de 
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre sí, 
pues si no existe una relación entre los productos o servicios solicitados, 
normalmente, no existirá impedimento para la convivencia entre los 
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales. 
La marca solicitada en relación a las marcas registradas distingue un 
ámbito de protección relacionado respecto de clase 42, compartiendo por 
tanto elementos comunes en cuanto a naturaleza, función o finalidad, 
destinarios finales y canales de comercialización. 
Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a 
una operación estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de 
comparación, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la 
legislación sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluación 
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca, 
a la luz de: (i) La apreciación global, que obliga al momento del análisis 
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin 
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detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a 
fraccionamientos, incorporando comparación fonética, gráfica y/o 
conceptual; (ii) La primera impresión, que corresponde a aquella opinión 
superficial que tiene el público consumidor en el mercado y que se centra, 
generalmente, en el señalado conjunto; y iii) La búsqueda del elemento 
dominante que impregna la visión de conjunto de una marca 
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra. 
Que, efectuada esa revisión, se ha podido constatar que, en cuanto a la 
representación gráfica de la marca solicitada, se puede advertir que las 
marcas en conflicto presentan semejanzas gráficas y fonéticas 
determinantes respecto de su segmento MM, sin que la adición del 
elemento de uso común PROCESOS en el signo pedido cuente con la 
capacidad suficiente para desvirtuar dicha identidad. 
Que, conforme lo señalado precedentemente, al observar la marca 
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con 
la marca previa, provocará todo tipo de errores y confusiones en el 
público consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios. 
En relación a las alegaciones del solicitante éste Instituto señala lo 
siguiente: 
i) Que, en relación a las presuntas diferencias gráficas y fonéticas entre 
los signos en conflicto, cabe señalar que la convivencia de los signos en 
el mercado podrá llevar a riesgo de confusión provocado por la falta de 
claridad a la que podrán ser inducidos los consumidores al momento de 
elegir un servicio de otro, llevándolos a pensar que son las mismas 
marcas y que poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este 
sentido, se hace presente que basta con que exista la posibilidad de tal 
riesgo para configurar la situación anterior. Para estos efectos, se 
entenderá como consumidor medio aquella persona que no destaca ni 
por sus conocimientos particulares ni tampoco por ser particularmente 
ignorante; se trata de una persona dotada con raciocinio y facultades de 
percepción normales, que se encuentra frente a la oferta múltiple de 
productos y de servicios de una misma naturaleza o directamente 
relacionados, pero de diversos orígenes empresariales. 
ii) Que, en cuanto a que la marca solicitada pretende protección sobre un 
conjunto marcario y no sobre segmentos aisladamente considerados. En 
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el presente caso, dicha hipótesis no se configura por cuanto se detalló en 
la observación de fondo que los signos en controversia presentan una 
configuración fácilmente confundible tanto del punto de vista grafico 
como fonético. 
Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo 
dispuesto en la Ley 19.039, en sus artículos 19, 20 letra h) inciso 1°y en 
el Reglamento de dicha ley, 
RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la 
causal de irregistrabilidad del artículo 20 letra h) inciso 1° en relación al 
artículo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y 
aquellos contenidos en la observación de fondo formulada en autos, los 
que se dan por enteramente reproducidos. 
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1632979 Julio César Leyton Muñoz Denominativa BienStarMtch Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 24 de diciembre de 2025 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en los artículos 19 
y 20 letra  h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta 
igualdad o semejanza gráfica y fonética, lo cual podría prestarse para 
inducir a error, respecto al Registro 1341695 Marca Escuela 
Internacional de Medicina China Practicas de Bienestar y Salud MTCH 
Protege Organización de talleres de capacitación, Formación para 
manipular instrumentos y aparatos científicos para la investigación en 
laboratorios, Organización de seminarios, grupos de trabajo, grupos de 
investigación y convenciones en el campo de la medicina, orientación 
vocacional [asesoramiento sobre educación o formación], organización 
y dirección de foros presenciales educativos, información sobre 
actividades recreativas. de la clase 41; Servicios de medicina 
alternativa, asistencia médica, Consultoría en materia de salud, 
Servicios de terapias de reiki[terapias alternativas], Servicios de 
asistencia médica, servicios de aromaterapia, fisioterapia. de la clase 
42. 
Que, con fecha 30 de diciembre de 2025, el solicitante contestó la 
observación de fondo señalando, entre otros antecedentes, que se 
trataría de una idealización artística creada por mí de la conexión de los 
meridianos de acupuntura en el cuerpo, y es una manera de mostrar la 
relación de estos. es una idealización artística creada por mí de la 
conexión de los meridianos de acupuntura en el cuerpo, y es una 
manera de mostrar la relación de estos. 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie 
los hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración 
el concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, 
que las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado 
productos o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, 
incluidos los nombres de personas, letras, números, elementos 
figurativos tales como imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de 
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colores, sonidos, olores o formas tridimensionales, así como también, 
cualquier combinación de estos signos, siendo una de sus funciones 
principales la de indicar la procedencia empresarial de los mismos. Que 
de lo anterior, fluye que la característica y función primordial y esencial 
de la marca es la de permitir la identificación de los productos y los 
servicios respectivos, asegurando una correcta vinculación al origen 
mercantil de los mismos, de modo de evitar la confusión en el público 
consumidor acerca de dicha procedencia. 
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo 
puede ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe 
velar porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, 
para lo cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura 
de los productos o servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el artículo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no 
podrán registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas.”  
Que, para determinar la concurrencia de la prohibición de registro 
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes 
de la causa, conforme el método de análisis que a continuación se 
desarrolla. 
Que para configurar la causal  citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que 
pretenden distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las 
coberturas de los signos en conflicto son idénticas, similares o 
relacionadas entre sí, pues si no existe una relación entre los productos 
o servicios solicitados, normalmente, no existirá impedimento para la 
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convivencia entre los signos, en virtud del principio de especialidad de 
las marcas comerciales. La marca solicitada en relación a la marca 
registrada distingue un ámbito de protección relacionado, por cuanto 
comparte elementos comunes en cuanto a naturaleza, función o 
finalidad, destinarios finales y canales de comercialización. 
Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde 
a una operación estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de 
comparación, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la 
legislación sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluación 
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada 
marca, a la luz de: (i) La apreciación global, que obliga al momento del 
análisis marcario a considerar los signos en su conjunto o como un 
todo, sin detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a 
fraccionamientos, incorporando comparación fonética, gráfica y/o 
conceptual; (ii) La primera impresión, que corresponde a aquella opinión 
superficial que tiene el público consumidor en el mercado y que se 
centra, generalmente, en el señalado conjunto; y iii) La búsqueda del 
elemento dominante que impregna la visión de conjunto de una marca 
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra. 
Que efectuada esa revisión, se ha podido constatar que en cuanto a la 
representación gráfica y fonética de la marca solicitada, que el 
elemento BienStarMtch de ella coincide con la marca previamente 
registrada, sin que la sustracción al signo pedido del complemento 
“Escuela Internacional de Medicina China Practicas" y "Salud", resulte 
suficiente para diferenciar claramente a un signo del otro. 

Marca solicitada Marca previa 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M6: 

Rechazadas a Registro 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

 

389 

 

  
BienStarMtch 
  

  

Que, conforme lo señalado precedentemente, al observar la marca 
pedida puede advertirse que al presentar semejanzas determinantes 
con la marca previa, provocará todo tipo de errores y confusiones en el 
público consumidor, respecto la verdadera procedencia de los 
servicios.  
En relación a las alegaciones del solicitante éste Instituto señala lo 
siguiente: 
Que, en su contestación el solicitante hace mención a la descripción de 
una etiqueta, y en la solicitud de autos, la marca es denominativa.  
Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo 
dispuesto en la Ley 19.039, en sus artículos 19, 20 letra  h) inciso 1°y 
en el Reglamento de dicha ley, 
RESUELVO:  Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la 
causal de irregistrabilidad del artículo 20 letra h) inciso 1° en relación al 
artículo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y 
aquellos contenidos en  la observación de fondo formulada en autos, los 
que se dan por enteramente reproducidos. 
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1633322 Sharif Ignacio Daire Moudi, en representación de 
PATAGONIA EVENTS SPA 

Mixta PATAGONIA EVENTS Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 02 de enero de 2026 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en los artículos 19 
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta 
igualdad o semejanza gráfica y fonética, lo cual podría prestarse para 
inducir a error, respecto al Registro N°1460740 Marca Patagonia 
Aventura Protege Programas de entretenimiento por televisión de la clase 
41. 
Que, con fecha 12 de enero de 2026, el solicitante contestó la 
observación de fondo señalando, entre otros antecedentes, que existirían 
diferencias gráficas, fonéticas y conceptuales entre los signos en 
conflicto, que se ha solicitado protección al conjunto, que marcas 
similares coexisten pacíficamente, que atendido el principio de 
especialidad el ámbito de protección de las marcas en conflicto sería 
distinto. 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
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Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
productos o servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el artículo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podrán 
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gráfica o fonéticamente 
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas 
o válidamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios 
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases 
relacionadas.” 
Que, para determinar la concurrencia de la prohibición de registro aludida 
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la 
causa, conforme el método de análisis que a continuación se desarrolla. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que pretenden 
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de 
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre sí, 
pues si no existe una relación entre los productos o servicios solicitados, 
normalmente, no existirá impedimento para la convivencia entre los 
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales. 
La marca solicitada en relación a las marcas registradas distingue un 
ámbito de protección relacionado respecto de clase 41, compartiendo por 
tanto elementos comunes en cuanto a naturaleza, función o finalidad, 
destinarios finales y canales de comercialización. 
Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a 
una operación estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de 
comparación, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la 
legislación sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluación 
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca, 
a la luz de: (i) La apreciación global, que obliga al momento del análisis 
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin 
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detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a 
fraccionamientos, incorporando comparación fonética, gráfica y/o 
conceptual; (ii) La primera impresión, que corresponde a aquella opinión 
superficial que tiene el público consumidor en el mercado y que se centra, 
generalmente, en el señalado conjunto; y iii) La búsqueda del elemento 
dominante que impregna la visión de conjunto de una marca 
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra. 
Que, efectuada esa revisión, se ha podido constatar que, en cuanto a la 
representación gráfica de la marca solicitada, se puede advertir que las 
marcas en conflicto presentan semejanzas gráficas y fonéticas 
determinantes respecto de su segmento PATAGONIA, sin que la adición 
del elemento de uso común EVENTS en el signo pedido cuente con la 
capacidad suficiente para desvirtuar dicha identidad. 
Que, conforme lo señalado precedentemente, al observar la marca 
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con 
la marca previa, provocará todo tipo de errores y confusiones en el 
público consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios. 
En relación a las alegaciones del solicitante éste Instituto señala lo 
siguiente: 
i) Que, en relación a las presuntas diferencias gráficas, fonéticas y 
conceptuales entre los signos en conflicto, cabe señalar que la 
convivencia de los signos en el mercado podrá llevar a riesgo de 
confusión provocado por la falta de claridad a la que podrán ser inducidos 
los consumidores al momento de elegir un servicio, llevándolos a pensar 
que son las mismas marcas y que poseen por tanto un mismo origen 
empresarial. En este sentido, se hace presente que basta con que exista 
la posibilidad de tal riesgo para configurar la situación anterior. Para estos 
efectos, se entenderá como consumidor medio aquella persona que no 
destaca ni por sus conocimientos particulares ni tampoco por ser 
particularmente ignorante; se trata de una persona dotada con raciocinio 
y facultades de percepción normales, que se encuentra frente a la oferta 
múltiple de productos y de servicios de una misma naturaleza o 
directamente relacionados, pero de diversos orígenes empresariales. 
ii) Que, en cuanto a que la marca solicitada pretende protección sobre un 
conjunto marcario y no sobre segmentos aisladamente considerados. En 
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el presente caso, dicha hipótesis no se configura por cuanto se detalló en 
la observación de fondo que los signos en controversia presentan una 
configuración fácilmente confundible tanto del punto de vista grafico 
como fonético. 
iii) Que, respecto al argumento de que actualmente coexisten de forma 
pacífica en el mercado nacional una serie de registros marcarios que 
distinguen signos similares   será desestimada por cuanto cada marca es 
analizada de conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones 
adoptadas por este Instituto en casos similares no son vinculantes para 
éste. 
iv) Que, respecto a la argumentación de que, atendido el principio de 
especialidad, la cobertura solicitada distinguiría un ámbito de protección 
distinto al de la marca base de la observación de fondo. A este respecto, 
cabe destacar que es común que en un mercado en donde se ofrezcan 
los servicios que pretende amparar la marca solicitada, se puedan 
adquirir o comercializar de igual forma los servicios que ampara la marca 
registrada con anterioridad, pudiendo ser dichos ámbitos de protección 
sustitutos o incluso competencia uno del otro. 
Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo 
dispuesto en la Ley 19.039, en sus artículos 19, 20 letra h) inciso 1°y en 
el Reglamento de dicha ley, 
RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la 
causal de irregistrabilidad del artículo 20 letra h) inciso 1° en relación al 
artículo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y 
aquellos contenidos en la observación de fondo formulada en autos, los 
que se dan por enteramente reproducidos. 
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1633613 JORGE LUIS PINO ZUÑIGA, en representación de Carmen 
Gloria Eva Guzmán Servicios Gastronómicos EIRL 

Denominativa MARIDAJE Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 05 de enero de 2026 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en el artículo 20 
letra E) de la Ley N° 19.039, por considerar que la marca solicitada un 
conjunto descriptivo y carente de distintividad. 
Que, con fecha 15 de enero 2026, el solicitante contestó la observación 
de fondo señalando que el signo tiene el carácter de evocativo. 
Considerando: 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
Que, para asegurar aquel  fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
productos o los  servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
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Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el artículo 20 letra E) de la Ley 19.039 que dispone que no podrán 
registrarse como marcas “Las expresiones o signos empleados para 
indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia, 
destinación, peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que 
sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de 
productos o servicios, y las que no presenten carácter distintivo o 
describan los productos o servicios a que deban aplicarse”,  determina la 
imposibilidad de registro de: Signos genéricos, que este Instituto ha 
entendido como aquellos que usan el nombre propio de un producto o 
servicio para su designación, de modo que coinciden con el término que 
generalmente identifica dicho producto o servicio; descriptivos o 
indicativos, que son aquellos que entregan al público consumidor de 
forma directa o evidente información sobre una o varias características, 
cualidades u otros antecedentes esenciales que pueden servir para 
designar las particularidades del producto o servicio de que se trate, tales 
como su género o naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia, 
destinación, peso, valor o cualidad; y desprovistos de carácter distintivo, 
dentro de los cuales se encuentran aquellos términos de utilización 
común en el mercado y aquellos excesivamente simples o 
excesivamente extensos, respecto de los cuales el consumidor no podrá 
asociar un origen empresarial específico y determinado dado que no 
poseen ninguna capacidad para diferenciar con claridad los productos y/o 
servicios ofrecidos y/o prestados por una persona de aquellos ofrecidos 
y/o prestados por otra. 
Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad 
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de 
la causa, conforme el método de análisis que a continuación se desarrolla 
y que contempla los siguientes cuatro pasos sucesivos y excluyentes, 
esto es, en caso de concluir que no procede la protección marcaria 
conforme un criterio, no se prosigue con el siguiente paso: (a) En primer 
lugar debe atenderse al significado ordinario de las palabras "para el 
público relevante", de acuerdo al sentido o alcance contenido, ya sea en 
diccionarios, en ejemplos de uso descriptivo del término o bien que se 
deduzca claramente del significado común del término. Si conforme este 
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criterio el signo es una indicación apropiada y relevante de la finalidad o 
función del producto y/o servicio, a lo menos, existe evidencia preliminar 
de que el signo es descriptivo. (b) En segundo lugar, la prueba de la 
imaginación, cuya finalidad es medir la relación entre las palabras de la 
marca y el producto o servicio al que se aplican. De esta forma si un 
término "requiere imaginación, pensamiento y la percepción para llegar a 
una conclusión en cuanto a la naturaleza de los bienes," esto es, cuando 
requiere una construcción intelectual adicional, se considera un término 
evocativo o sugestivo, y podría ser susceptible de protección marcaria. 
(c) El tercer paso consiste en preguntarse si el signo es necesario para 
la competencia del mercado relevante, al cual va dirigido el producto o 
servicio; esto es, establecer si los competidores serían propensos a 
necesitar los términos utilizados en la marca solicitada para la descripción 
de sus productos y/o servicios. Así, un término será descriptivo conforme 
este criterio, si se refiere generalmente a aquellos que los competidores 
que comercializan productos o servicios similares, encontrarían útiles en 
la identificación de sus propios bienes o servicios. (d) El último y cuarto 
paso de este método requiere determinar el grado en que un término ha 
sido efectivamente utilizado por otros competidores que comercializan un 
producto o servicio similar. Esto está relacionado con la circunstancia de 
si los competidores tienen o no, la posibilidad de encontrar una marca útil 
para describir sus productos o servicios. 
Que, efectuada esa revisión, se ha podido constatar que el signo 
requerido se estructura en base a la expresión “MARIDAJE”, en 
circunstancias que dicho término corresponde al nombre del proceso de 
unir un alimento con un vino con la intención de realzar el placer de 
comerlos, por lo que la marca describe la naturaleza y objeto de los 
productos solicitados y de los productos objeto de los servicios de la clase 
35 los cuales estarán destinados a emplearse en dicho proceso. Al mismo 
tiempo describe la naturaleza y características de los servicios solicitados 
en la clase 43, ya que el maridaje suele ser un proceso encargado a un 
sommelier quien recomienda las combinaciones de comida y vino a los 
comensales, siendo usual que estos trabajen en establecimientos de 
preparación de alimentos y bebidas como restaurantes. A lo que debe 
agregarse que el signo se encuentra construido en base a términos de 
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uso común, y por no ser susceptible de distinguir en el mercado un único 
origen empresarial no corresponde concesiones de uso exclusivo ni 
excluyente a nadie en particular. Por último la marca pedida corresponde 
a una marca denominativa, de modo que carece de elementos figurativos 
que permitan dotar al signo de la distintividad necesaria para que sea 
susceptible de amparo marcario. Circunstancias todas que obstan al 
otorgamiento de un registro de marca comercial. 
En relación a las alegaciones del solicitante éste Instituto señala lo 
siguiente, 
Que, respecto al argumento de ser el signo pedido es evocativo. Se debe 
señalar que un término evocativo o sugestivo, es aquel que hace 
referencia a uno o varios de los atributos del producto o servicio, o tal 
como lo ha señalado el Tribunal de Propiedad Industrial “…aquellas que 
sugieren ciertas cualidades o destinaciones de los productos o servicios 
que distinguen. Este tipo de marcas exigen al consumidor o usuario hacer 
uso de su imaginación y raciocinio para relacionar la marca con la 
respectiva cualidad o destinación que sugieren”. Que del análisis del 
signo pedido se concluye que la información que entrega es clara y 
directa, no siendo necesario construcción intelectual alguna para 
vincularlo al pretendido ámbito de protección, circunstancias que obstan 
a su comprensión y/o clasificación como marca evocativa. 
Que, conforme a todo lo expuesto, no es posible conceder el monopolio 
de un signo con dichas características a persona(s) específica(s), por 
cuanto además de no gozar de una capacidad distintiva, ello implicaría la 
atribución de un derecho en exclusiva sobre un signo que en esencia 
puede y debe ser utilizado en forma libre por los distintos actores del 
mercado. 
En mérito de autos y de conformidad con lo dispuesto en la Ley Nº 
19.039, en sus artículos 19, 20 Letra E), 22 incisos 4°, 5° y 6° y en el 
Reglamento de dicha ley, se rechaza la solicitud de registro por los mismo 
fundamentos de la observación de fondo formulada en autos, los que se 
dan por enteramente reproducidos. 
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991603331 Alessandri & Compañía Limitada 
, en representación de MSC MEDITERRANEAN SHIPPING 
COMPANY HOLDING SA 

Mixta ATLANTIC GATE  
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991840794 KOSTADIN MANEV, en representación de EGT DIGITAL 
LTD. 

Mixta 10 CROWN HIT Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 02/10/2025 una Resolución de observación de 
fondo que contiene i) una imposibilidad de determinar el objeto de la 
protección que dice relación con: juegos de salón; y juegos de casino, de 
la clase 28, por cuanto están redactados en términos demasiado amplios, 
ambiguos e inductivos a confusión con otros productos y en este caso, 
además con servicios de distintas clases. Por lo cual no es claro el ámbito 
de protección que se busca conseguir. Toda vez que, por ejemplo: en la 
clase 41, es posible encontrar: casinos; servicios de casinos [juegos]; 
servicios de juegos de azar en forma de juegos de casino; o en la clase 
9 juegos de casino interactivos suministrados mediante un ordenador o 
una plataforma móvil. Solo por señalar algunas. Lo que sí existe en la 
clase pedida es: Juegos de tablero; mesas para videojuegos 
informatizados para casinos. Por lo anterior, se le sugiere al solicitante, 
especificar Juegos de salón, como: Juegos de salón, a saber, juegos de 
mesa y dispositivos de juegos de azar, y mesas para dados [equipos de 
juegos de azar].  Y, juegos de casino, como: juegos de casino, a saber, 
juegos de mesa y dispositivos de juegos de azar, mesas para dados 
[equipos de juegos de azar], ruletas de juegos de azar, dispositivos de 
juegos de azar, y máquinas de juego de casino reconfigurables. En clase 
41, se observa: servicios relacionados con juegos de azar, por cuanto 
resulta de ambigüedad tal que no permite identificar el servicio protegido 
ni su verdadera clasificación. Ello en atención a que ni siquiera señala un 
servicio concreto o indicio de este, como para que esta oficina pueda 
determinar sí esos servicios relacionados, pueden clasificase en la clase 
pedida, y mucho menos sugerir una propuesta de protección.., y ii) que 
la marca solicitada incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada 
en el artículo 20 letra H inciso 1 de la ley N 19.039. La marca solicitada 
presenta igualdad o semejanza gráfica y fonética, lo cual podría prestarse 
para inducir a error, en relación al Registro Registro N1321878 Marca 
CROWN Protege Aparatos e instrumentos científicos, de investigación, 
de navegación, geodésicos, fotográficos, cinematográficos, 
audiovisuales, ópticos, de pesaje, de medición, de señalización, de 
detección, de pruebas, de inspección, de salvamento y de enseñanza; 
aparatos e instrumentos de conducción, distribución, transformación, 
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acumulación, regulación o control de la distribución o consumo de 
electricidad; aparatos e instrumentos de grabación, transmisión, 
reproducción o tratamiento de sonidos, imágenes o datos; soportes 
grabados o telecargables, software, soportes de registro y 
almacenamiento digitales o análogos vírgenes; mecanismos para 
aparatos que funcionan con monedas; cajas registradoras, dispositivos 
de cálculo; ordenadores y periféricos de ordenador; extintores; Baterías; 
Baterías eléctricas y secas; radios portátiles; radio transmisores; 
parlantes y altoparlantes; aparatos amplificadores de sonido; televisores; 
aparatos video grabadores y video reproductores; aparatos de video; 
cámaras, bolsas para cámaras y equipo fotográfico, cámara de película 
fotográfica; reproductores de discos compactos y de DVD; lectores de CD 
y de DVD; Reproductores multimedia portátiles; video reproductores; 
adaptadores eléctricos; alambres y cables eléctricos; alargadores; 
alarmas sonoras y alarmas antirrobo, altavoces; antenas; anteojos de sol; 
anteojos inteligentes; aparatos y dispositivos de fax; aparatos de 
fotocopiado y máquinas fotocopiadoras; aparatos de GPS (sistema 
mundial de determinación de la posición); computadoras, aparatos de 
telefonía celular y de telefonía inalámbrica; telefonos inteligentes; 
aparatos telefónicos; aparatos e instrumentos de pesaje; aparatos e 
instrumentos de tocadiscos; aparatos para mediciones de precisión; 
audifonos (aurículares); auriculares y auriculares para teléfonos; brújulas 
magnéticas; cables USB y cables pasa corriente; cajeros automáticos; 
centrales telefónicas automáticas y centralitas automáticas; dispositivos 
de manos libres para telefónos celulares; escáneres 3D y escáneres 
digitales de entrada y salida; medidores; megáfonos; micrófonos; 
módems; monitores (hardware); Monitores LCD, Monitores LED y 
Monitores de Televisión; programas informáticos descargables; relojes 
inteligentes de la clase 9. Solicitud N991816798 Marca Crown Hit Protege 
Máquinas de juegos de dinero; fichas para juegos de apuestas; juegos 
de mahjong; juegos para salones recreativos; máquinas de juegos de 
azar que funcionan con monedas, billetes y tarjetas; juegos; juegos 
electrónicos; fichas de juego; mesas de juego; tragamonedas [máquinas 
de juego]; máquinas de juego con pantalla de cristal líquido; 
tragamonedas y dispositivos de juegos de azar; máquinas de juego que 
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funcionan con monedas; fichas de ruleta; fichas de póquer; fichas y dados 
[equipos de juego]; equipos de juegos de azar para casinos; mesas de 
ruletas; ruletas de juegos de azar; máquinas de juegos de azar y 
máquinas recreativas, automáticas y que funcionan con monedas; 
máquinas recreativas que funcionan con monedas o máquinas 
recreativas electrónicas que funcionan con monedas, con o sin 
posibilidad de ganancias; cajas para máquinas recreativas accionadas 
con monedas, máquinas tragaperras y máquinas de juegos de azar; 
máquinas y aparatos recreativos electrónicos o electrotécnicos, 
máquinas de juegos de azar, máquinas recreativas que funcionan con 
monedas; carcasas para máquinas de juego de previo pago, equipos 
para juegos de azar, máquinas de juegos de azar, máquinas para los 
juegos de azar; máquinas de juegos eléctricas y electroneumáticas; 
juegos de lotería; blancos de tiro electrónicos para juegos y deportes; 
equipos y accesorios de juegos de sociedad no comprendidos en otras 
clases, en particular fichas, chapas, canicas; juegos de sociedad, 
aparatos, equipos y sus accesorios, no comprendidos en otras clases, en 
particular blancos electrónicos, backgammon, tarjetas para rascar, 
naipes, tarjetas de lotería, dados; billetes de lotería; billetes de lotería 
impresos; tarjetas de lotería para rascar; billetes de lotería para raspar de 
la clase 28; Juegos de azar o apuestas; servicios de juegos con fines 
recreativos; servicios de casino, juegos de azar y apuestas; formación 
sobre el desarrollo de sistemas de software; suministro de equipos de 
juego para salas de juegos de apuestas; Suministro de equipos de 
casinos [juego]; servicios de entretenimiento de máquinas de juego; 
servicios de casinos [juegos de azar o apuestas]; servicios de salas de 
videojuegos; alquiler de equipos de juego; alquiler de máquinas de juegos 
de azar; servicios de salas de juegos; alquiler de máquinas de juego con 
imágenes de frutas; edición o grabación de sonido e imágenes; servicios 
recreativos de grabaciones de audio y vídeo; alquiler de aparatos de 
reproducción de sonido; suministro de equipos de juego para casinos; 
puesta a disposición de instalaciones de casinos; servicios de apuestas 
en línea; entretenimiento interactivo en línea; servicios de casino en línea; 
servicios de juegos en línea mediante dispositivos móviles; servicios de 
entretenimiento en línea en forma de torneos de juegos; suministro de 
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información en línea sobre actividades recreativas en forma de juegos 
informáticos; servicios de apuestas deportivas; servicios de apuestas 
deportivas en línea; servicios de lotería; organización de loterías; 
organización de loterías; sorteos [loterías]; realización de loterías por 
cuenta de terceros; puesta a disposición de salas de tragaperras; alquiler 
de máquinas tragamonedas [máquinas de juegos de azar]; suministro de 
juegos en línea y juegos de azar de la clase 41. 
Que, el solicitante no contestó la observación de fondo. 
Considerando: 
Que, en atención a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo 
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de 
Marcas, en concordancia con las disposiciones aplicables del Convenio 
de la Unión de París para la Protección de la Propiedad Industrial, y lo 
dispuesto en los arts. 16 y 17 del Reglamento del Protocolo, y en los arts. 
19, 22 y 23 de la Ley N° 19.039, este Instituto debe igualmente 
pronunciarse respecto de la relación de cobertura y semejanzas gráficas 
y fonéticas existentes que se mantiene entre los signos. 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
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nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
productos o servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
Letra H de la Ley 19.039 que dispone que no podrán registrarse como 
marcas, aquellas iguales o que gráfica o fonéticamente se asemejen de 
forma que puedan confundirse con otras ya registradas o válidamente 
solicitadas con anterioridad para productos o servicios idénticos o 
similares, pertenecientes a la misma clase o clases relacionadas. 
Que, para determinar la concurrencia de las causales de irregistrabilidad 
aludidas precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes 
de la causa, conforme el método de análisis que a continuación se 
desarrolla. 
Que para configurar las causales citadas se deberá analizar en primer 
lugar las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su 
ámbito de protección, que se define por los productos o servicios que 
pretenden distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las 
coberturas de los signos en conflicto son idénticas, similares o 
relacionadas entre sí, pues si no existe una relación entre los productos 
o servicios solicitados, normalmente, no existirá impedimento para la 
convivencia entre los signos, en virtud del principio de especialidad de las 
marcas comerciales. La marca solicitada en relación a la marca 
registrada distingue productos relacionados, que tienen los mismos 
canales de comercialización y pueden estar destinados a los mismos 
consumidores finales. 
Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a 
una operación estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de 
comparación, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la 
legislación sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluación 
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca, 
a la luz de, i. La apreciación global, que obliga al momento del análisis 
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marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin 
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a 
fraccionamientos, incorporando comparación fonética, gráfica y/o 
conceptual; ii. La primera impresión, que corresponde a aquella opinión 
superficial que tiene el público consumidor en el mercado y que se centra, 
generalmente, en el señalado conjunto; y iii. La búsqueda del elemento 
dominante que impregna la visión de conjunto de una marca 
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.  
Que, efectuada esa revisión, se concluye que los signos en conflicto se 
asemejan gráfica y fonéticamente, de manera tal que pueden producir 
confusión en los consumidores acerca de su origen empresarial. 
Asimismo y en atención a lo expuesto y conforme a lo dispuesto en los 
arts. 4 y 5 del Protocolo concerniente al Arreglo de Madrid relativo al 
Registro Internacional de Marcas, en concordancia con las disposiciones 
aplicables del Convenio de la Unión de París para la Protección de la 
Propiedad Industrial, y lo dispuesto en los arts. 16 y 17 del Reglamento 
del Protocolo, y en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley N° 19.039 y a la 
imposibilidad de determinar con claridad el objeto protegido en relación a 
los productos objetados, entendiendo que dicha imposibilidad ha 
impedido la correcta y certera realización del examen sustantivo para la 
cobertura antes descritos, lo que podría afectar derechos adquiridos por 
terceros. 
Teniendo presente lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo 
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de 
Marcas, en concordancia con las disposiciones aplicables del Convenio 
de la Unión de París para la Protección de la Propiedad Industrial, y lo 
dispuesto en los arts. 16 y 17 del Reglamento del Protocolo, y en la Ley 
19.039, en sus artículos 19, 20 letra H) y en el Reglamento de dicha ley, 
Se resuelve: Se ratifica la observación de fondo y se rechaza la solicitud 
de registro por los mismos fundamentos de la observación de fondo 
reproducidos anteriormente. 
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991841638 ARS PRIVILEGIUM, S.L., en representación de Empresa de 
Bebidas y Refrescos  de Pinar del Río 

Mixta V EL VALLE Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 30/09/2025 una resolución de observaciones de 
fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurría en la causal de 
irregistrabilidad contemplada en el artículo 20 letra h) inciso 1° de la ley 
N°19.039. La marca solicitada presenta igualdad o semejanza gráfica y 
fonética, lo cual podría prestarse para inducir a error, en relación al 
Registro N°1199926, marca DEL VALLE, que distingue Cervezas; aguas 
minerales y gaseosas y bebidas no alcohólicas; bebidas y zumos de 
frutas; siropes y preparaciones para hacer bebidas, de la clase 32; 
Registro N°1211880, marca VALLE, que distingue Cervezas; aguas 
minerales y gaseosas ; bebidas a base de frutas y zumos de frutas; 
siropes y otras preparaciones para hacer bebidas, de la clase 32; 
Registro N°1339021, marca DEL VALLE, que distingue Cervezas; aguas 
minerales y gaseosas y bebidas sin alcohol; bebidas a base de frutas y 
zumos de frutas; siropes y preparaciones para elaborar bebidas, de la 
clase 32; Registro N°1459694, marca DEL VALLE, que distingue 
Cervezas; aguas minerales, bebidas gasificadas y bebidas sin alcohol; 
bebidas a base de frutas y zumos de frutas; siropes y preparaciones para 
elaborar bebidas, de la clase 32 
Que, el solicitante no  contestó la observación de fondo. 
Considerando: 
Que, en atención a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo 
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de 
Marcas, en concordancia con las disposiciones aplicables del Convenio 
de la Unión de París para la Protección de la Propiedad Industrial, y lo 
dispuesto en los arts. 16 y 17 del Reglamento del Protocolo, y en los arts. 
19, 22 y 23 de la Ley N° 19.039, este Instituto debe igualmente 
pronunciarse respecto de la relación de cobertura y semejanzas gráficas 
y fonéticas existentes que se mantiene entre los signos. 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
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o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
productos o servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión.  
Letra H) de la Ley 19.039 que dispone que no podrán registrarse como 
marcas Aquellas iguales o que gráfica o fonéticamente se asemejen de 
forma que puedan confundirse con otras ya registradas o válidamente 
solicitadas con anterioridad para productos o servicios idénticos o 
similares, pertenecientes a la misma clase o clases relacionadas. 
Que, para determinar la concurrencia de las causales de irregistrabilidad 
aludidas precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes 
de la causa, conforme el método de análisis que a continuación se 
desarrolla. 
Que para configurar las causales citadas se deberá analizar en primer 
lugar las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su 
ámbito de protección, que se define por los productos o servicios que 
pretenden distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las 
coberturas de los signos en conflicto son idénticas, similares o 
relacionadas entre sí, pues si no existe una relación entre los productos 
o servicios solicitados, normalmente, no existirá impedimento para la 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M6: 

Rechazadas a Registro 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

 

407 

 

convivencia entre los signos, en virtud del principio de especialidad de las 
marcas comerciales. La marca solicitada en relación a la marca 
registrada distingue coberturas en parte relacionadas y en parte 
idénticas. 
Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a 
una operación estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de 
comparación, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la 
legislación sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluación 
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca, 
a la luz de: (i) La apreciación global, que obliga al momento del análisis 
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin 
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a 
fraccionamientos, incorporando comparación fonética, gráfica y/o 
conceptual; (ii) La primera impresión, que corresponde a aquella opinión 
superficial que tiene el público consumidor en el mercado y que se centra, 
generalmente, en el señalado conjunto; y (iii) La búsqueda del elemento 
dominante que impregna la visión de conjunto de una marca 
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra. 
Que, efectuada esa revisión, se ha podido constatar que los signos en 
controversia presentan una configuración fácilmente confundible tanto 
desde el punto de vista gráfico como fonético, ya que no se advierten en 
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado 
en la observación, permitan distinguirla con un grado adecuado de 
independencia y fisonomía propia. 
Que, la ausencia de oposiciones no constituye justificación o 
impedimento para notificar una observación de fondo cuando se estima 
que concurre cualquiera de las causales de irregistrabilidad que 
contempla el artículo 20 de la Ley N°19.039 
Teniendo presente lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo 
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de 
Marcas, en concordancia con las disposiciones aplicables del Convenio 
de la Unión de París para la Protección de la Propiedad Industrial, y lo 
dispuesto en los arts. 16 y 17 del Reglamento del Protocolo, y en la Ley 
19.039, en sus artículos 19, 20 letra H) y en el Reglamento de dicha ley, 
Se resuelve: Se ratifica la observación de fondo y se rechaza la solicitud 
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de registro por los mismos fundamentos de la observación de fondo 
reproducidos anteriormente. 
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990481457 AB INITIO, en representación de LE PARADIS LATIN, 
Société anonyme 

Mixta PARADIS LATIN A escrito de fecha 11 de febrero de 2026: 
Téngase por cumplido lo ordenado y por rectificado escrito folio 1709. 
Proveyendo derechamente escrito de fecha 6/01/2026, folio 1709: 
A lo principal: 
i.- Que el interesado interpone recurso de corrección en contra de la 
resolución de rechazo parcial notificada con fecha 16 de diciembre de 
2026, mediante la cual se rechazan los servicios de abono a diarios y 
revistas , así como los servicios de distribución de los mismos en clase 
41, y los servicios de hotelería; restauración; bares; asesoramiento 
profesional (excepto en materia de negocios); exposiciones; alquiler de 
vestimenta y de trajes, en clase 42. 
ii.- Que, en relación con el rechazo de los servicios de la clase 42, el 
recurrente alega que dicha clasificación se mantuvo tal como fue 
originalmente solicitada, por cuanto la presente solicitud corresponde a 
la fase nacional de la marca internacional PARADIS LATIN, registrada el 
12 de diciembre de 1983, época en la cual los servicios actualmente 
cuestionados se encontraban comprendidos en la clase 42 y no en la 
clase 43. 
iii.- Alega que  la Guía del Sistema de Madrid para el Registro 
Internacional de Marcas (OMPI, 2024) establece los lineamientos para el 
funcionamiento del Protocolo de Madrid. En particular, el punto 1080 
señala que la clasificación de productos y servicios se realiza conforme 
a la edición y versión vigentes al momento de la inscripción, precisando 
que la Oficina Internacional no reclasifica los registros internacionales 
con posterioridad a su inscripción. Asimismo, el punto 396 dispone que 
un miembro no podrá denegar la protección de un registro internacional 
por discrepar de la clasificación de los productos o servicios, en atención 
a que dichos aspectos no son verificados por la Oficina Internacional. Del 
mismo modo, el punto 495 indica que la Oficina Internacional no 
reclasifica los productos y servicios conforme a ediciones posteriores de 
la Clasificación de Niza. 
Sostiene el recurrente que la resolución impugnada adolece de una 
motivación insuficiente, en cuanto se limita a expresar la decisión 
adoptada sin exponer las razones técnicas o jurídicas que justificarían la 
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improcedencia de aplicar las reglas contenidas en la Guía del Sistema de 
Madrid para el Registro Internacional de Marcas. 
iv.- Solicita, finalmente, que se deje sin efecto la resolución recurrida en 
la parte que rechaza los servicios indicados, ordenándose su corrección, 
e invitando a su representado a modificar la cobertura conforme a las 
exigencias del Instituto, ya sea ajustando la redacción o reclasificando 
gratuitamente los servicios desde la clase 42 a la clase 43. 
Que el rechazo de los servicios ya individualizados no adolece de falta 
de fundamentos técnicos ni jurídicos. En efecto, en la resolución de 
observación de fondo se advirtió expresamente al solicitante la 
imposibilidad de determinar con claridad el objeto de protección, atendida 
la falta de precisión de algunos servicios clasificados en la clase 41 y de 
la totalidad de los servicios comprendidos en la clase 42. 
v.- Que el contenido y aplicación de la Guía del Sistema de Madrid, y en 
particular de las normas invocadas por el recurrente, constituyen 
únicamente lineamientos orientadores, no formando parte de la 
normativa interna vigente ni del Protocolo de Madrid o su Reglamento, 
razón por la cual no impiden la aplicación de las prácticas administrativas 
de esta Oficina. 
vi.- Que nuestra legislación interna, específicamente el artículo 23 de la 
Ley de Propiedad Industrial, exige que cada marca sea solicitada 
respecto de productos o servicios específicos y debidamente 
determinados, con indicación expresa de la o las clases a las que 
pertenecen, y que esta exigencia dice relación con cuestiones 
sustantivas, por cuanto el Instituto debe cumplir con el mandato legal 
contenido en el art. 22 de la LPI y que para cumplir con dicho mandato, 
la correcta clasificación de los productos y servicios es fundamental. 
vii.- Que no corresponde a este Instituto reclasificar los productos o 
servicios contenidos en un registro internacional, toda vez que dicha 
reclasificación debe ser solicitada por el interesado ante la Oficina 
Internacional, la cual sí se encuentra facultada para efectuarla a petición 
de parte. 
viii.- Que, si bien la Oficina Internacional no reclasifica de oficio, el 
interesado puede y debe solicitar la reclasificación de los productos y 
servicios cuando ello resulte procedente, especialmente en un caso como 
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el de autos, en que se trata de un registro cuyo origen data del año 1983, 
cuya clasificación dejó de estar vigente hace más de veinte años. 
ix.- Que debe considerarse, asimismo, la garantía constitucional del 
principio de igualdad ante la ley, consagrada en el artículo 19 N° 2 de la 
Constitución Política de la República de Chile, por cuanto si un solicitante 
nacional presenta una solicitud de registro de marca con las mismas 
clasificaciones objetadas en autos, éstas igualmente serían observadas, 
y de perseverar en su intención de no modificarlas, la solicitud 
sería abandonada por este Instituto por no dar cumplimiento a lo 
ordenado. 
 
Que, atendido el mérito de lo expuesto precedentemente, se resuelve no 
ha lugar a la rectificación solicitada. Estese a lo resuelto con fecha 16 de 
diciembre de 2025. 
  
Al primer otrosí: Téngase por interpuesto Recurso de Apelación, 
concédase y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial. 
Al segundo otrosí: : Téngase presente la acreditación del pago del 
derecho equivalente a 2 UTM exigido por el artículo 18 bis C de la Ley 
19.039,  ha sido efectuado electrónicamente a la Tesorería General de la 
República (TGR) mediante el sistema electrónico habilitado por INAPI en 
su sitio web institucional y que puede ser verificado en la página 
www.tesoreria.cl, sección Comprobante pago sitio, e ingresando los 
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO. 
Al tercer otrosí: Téngase por acompañado copia de poder. A copia de 
sentencia, ocúrrase ante quien corresponda. 
Al cuarto otrosí: Téngase presente poder en custodia. 
Al quinto otrosí: Téngase presente patrocinio y poder. 
  
 

 

http://www.tesoreria.cl/
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1160440 Clarke, Modet & Co. Chile Ltda., en representación de Viavi 
Solutions Inc. 

Denominativa VIAVI Téngase presente nuevo domicilio de tiitular de marca y anótese. 

Registro - Res. Favorable Escrito 

1160442 Clarke, Modet & Co. Chile Ltda., en representación de Viavi 
Solutions Inc. 

Denominativa VIAVI Téngase presente escrito de nuevo domicilio de titular de marca y 
anótese en base de datos correspondiente. 

Registro - Res. Favorable Escrito 

1610103 ASESORIAS JURIDICAS COVARRUBIAS LIMITADA, en 
representación de KANGAROO LIMITED 

Denominativa Keeta Visto el mérito de la observación de fondo de fecha 13/06/2025, la 
relación de coberturas y las semejanzas tanto gráficas como fonéticas 
existentes entre el signo solicitado y la marca previa, registro N° 
1428384,  las cuales pueden prestarse para generar riesgo de confusión, 
error o engaño para los consumidores acerca de la procedencia de 
los servicios, conforme al artículo 22 de la Ley N°19.039 se resuelve: 
Suspéndase la tramitación de la presente solicitud por el término de 60 
días hábiles, a fin de que el solicitante acompañe antecedentes 
adicionales que acrediten la forma en que los documentos acompañados 
(Acuerdo de coexistencia / Autorización de uso) evitará o superara la 
circunstancia que los consumidores puedan verse expuestos a riesgo de 
confusión, error o engaño con relación a la procedencia de los servicios 
(acreditación de relación de propiedad accionaria o de otro tipo). 

Resolución de suspensión de marca por plazo 

1610103 ASESORIAS JURIDICAS COVARRUBIAS LIMITADA, en 
representación de KANGAROO LIMITED 

Denominativa Keeta A lo principal: por contestada observación de fondo. 
Al primer otrosi: por acompañados. 
Al segundo otrosi: téngase presente. Fondo - Res. Favorable Escrito 

1610103 ASESORIAS JURIDICAS COVARRUBIAS LIMITADA, en 
representación de KANGAROO LIMITED 

Denominativa Keeta Estese a lo resuelto. 

Fondo - Res. Favorable Escrito 

1610103 ASESORIAS JURIDICAS COVARRUBIAS LIMITADA, en 
representación de KANGAROO LIMITED 

Denominativa Keeta Téngase presente limitación de cobertura, corrijase base de datos. 

Fondo - Res. Favorable Escrito 

1615057 SILVA ABOGADOS , en representación de  Baoxiniao 
Holding Co. Ltd. 

Mixta WOOLRICH A lo principal, ha lugar a la cesión de la marca. Se corrige la base de 
datos. Al primer otrosí, téngase por acompañado el documentos. Al 
segundo otrosí, téngase presente.  Fondo - Res. Favorable Escrito 

1615060 SILVA ABOGADOS , en representación de  Baoxiniao 
Holding Co. Ltd. 

Mixta Woolrich 
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Fondo - Res. Favorable Escrito  A lo principal, ha lugar a la cesión de la marca. Se corrige la base de 
datos. Al primer otrosí, téngase por acompañado el documentos. Al 
segundo otrosí, téngase presente.  

1615065 SILVA ABOGADOS , en representación de Baoxiniao Holding 
Co. Ltd 

Mixta Woolrich  A lo principal, ha lugar a la cesión de la marca. Se corrige la base de 
datos. Al primer otrosí, téngase por acompañado el documentos. Al 
segundo otrosí, téngase presente.    Fondo - Res. Favorable Escrito 

1615066 SILVA ABOGADOS , en representación de Baoxiniao Holding 
Co. Ltd 

Mixta Woolrich  A lo principal, ha lugar a la cesión de la marca. Se corrige la base de 
datos. Al primer otrosí, téngase por acompañado el documentos. Al 
segundo otrosí, téngase presente.    Fondo - Res. Favorable Escrito 

1622946 Juan Germán Soto Espinoza, en representación de Chile 
Responsable Ltda 

Mixta Acero Circular  

Resolución de abandono 

1628966 Dany Sebastián Quezada Lara, en representación de 
Benjamín Alexander Jaramillo Peña 

Mixta LIYT Logística Integral y Tecnología Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 28 de noviembre de 2025 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en los artículos 19 
y 20 letra  h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta 
igualdad o semejanza gráfica y fonética, lo cual podría prestarse para 
inducir a error, respecto al Registro N° 1341478. LIT. Aparatos e 
instrumentos científicos, náuticos, geodésicos, fotográficos, 
cinematográficos, ópticos, de pesaje, de medición, de señalización, de 
control (inspección), de salvamento y de enseñanza; aparatos e 
instrumentos de conducción, distribución, transformación, acumulación, 
regulación o control de la electricidad; aparatos de grabación, 
transmisión o reproducción de sonido o imágenes; soportes de registro 
magnéticos, discos acústicos; discos compactos, mecanismos para 
aparatos de previo pago; cajas registradoras, maquinas de calcular, 
equipos de procesamiento de datos, ordenadores; software; extintores, 
clase 9. Registro N° 1464470. LIT. Polvo decolorante para el cabello, 
clase 3.  
Que, el solicitante no contestó la observación de fondo.  
Considerando: 

Resolución de aceptación parcial a registro 
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Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie 
los hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración 
el concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, 
que las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado 
productos o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, 
incluidos los nombres de personas, letras, números, elementos 
figurativos tales como imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de 
colores, sonidos, olores o formas tridimensionales, así como también, 
cualquier combinación de estos signos, siendo una de sus funciones 
principales la de indicar la procedencia empresarial de los mismos. Que 
de lo anterior, fluye que la característica y función primordial y esencial 
de la marca es la de permitir la identificación de los productos y los 
servicios respectivos, asegurando una correcta vinculación al origen 
mercantil de los mismos, de modo de evitar la confusión en el público 
consumidor acerca de dicha procedencia. 
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo 
puede ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe 
velar porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, 
para lo cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura 
de los productos o servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el artículo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no 
podrán registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gráfica o 
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras 
ya registradas o válidamente solicitadas con anterioridad para productos 
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o 
clases relacionadas.”  
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Que, para determinar la concurrencia de la prohibición de registro 
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes 
de la causa, conforme el método de análisis que a continuación se 
desarrolla. 
Que para configurar la causal  citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que 
pretenden distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las 
coberturas de los signos en conflicto son idénticas, similares o 
relacionadas entre sí, pues si no existe una relación entre los productos 
o servicios solicitados, normalmente, no existirá impedimento para la 
convivencia entre los signos, en virtud del principio de especialidad de 
las marcas comerciales. La marca solicitada en relación a la marca 
registrada distingue un ámbito de protección relacionado respecto a los 
productos y servicios pedidos consistentes en aparatos y equipos de 
tecnología de la información;equipos de tecnología de la información, 
clase 9; servicios de importación-exportación, de productos de las 
clases 3 y 9, de la clase 35, por cuanto comparte elementos comunes 
en cuanto a naturaleza, función o finalidad, destinarios finales y canales 
de comercialización. 
Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde 
a una operación estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de 
comparación, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la 
legislación sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluación 
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada 
marca, a la luz de: (i) La apreciación global, que obliga al momento del 
análisis marcario a considerar los signos en su conjunto o como un 
todo, sin detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a 
fraccionamientos, incorporando comparación fonética, gráfica y/o 
conceptual; (ii) La primera impresión, que corresponde a aquella opinión 
superficial que tiene el público consumidor en el mercado y que se 
centra, generalmente, en el señalado conjunto; y iii) La búsqueda del 
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elemento dominante que impregna la visión de conjunto de una marca 
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra. 
Que efectuada esa revisión, se ha podido constatar que en cuanto a la 
representación gráfica de la marca solicitada, que el elemento LIYT de 
ella coincide idénticamente con el elemento LIT de la marca 
previamente registrada, sin que la adición al signo pedido del 
complemento "Logística Integral y Tecnología”, resulte suficiente para 
diferenciar claramente a un signo del otro. 
Que, conforme lo señalado precedentemente, al observar la marca 
pedida puede advertirse que al presentar semejanzas determinantes 
con la marca previa, provocará todo tipo de errores y confusiones en el 
público consumidor, respecto la verdadera procedencia de los 
productos y servicios pedidos consistentes en aparatos y equipos de 
tecnología de la información;equipos de tecnología de la información, 
clase 9; servicios de importación-exportación, de productos de las 
clases 3 y 9, de la clase 35.  
Atendido lo ya expuesto, y teniendo en cuenta el principio de 
especialidad de las marcas, no se advierte impedimento jurídico para 
otorgar la marca pedida para el resto de la cobertura solicitada. 
En mérito de autos y de conformidad con lo dispuesto en la Ley Nº 
19.039, en sus artículos 19, 20, 22 incisos 4°, 5° y 6° y en el 
Reglamento de dicha ley:          
1) Se rechaza la solicitud de registro por los mismos fundamentos de la 
observación de fondo formulada en autos, los que se dan por 
enteramente reproducidos, para la siguiente cobertura: aparatos y 
equipos de tecnología de la información;equipos de tecnología de la 
información, clase 9; servicios de importación-exportación, de productos 
de las clases 3 y 9, de la clase 35.  
2) Y en definitiva, se concede parcialmente el registro solicitado, con 
protección al conjunto y sin protección al término "Logística Integral y 
Tecnología" individualmente considerado de conformidad a lo previsto 
en el artículo 19 bis c) de la Ley 19.039, sólo para la cobertura que se 
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indica a continuación: servicios de importación-exportación, excepto de 
productos de las clases 3 y 9. 
 

1630506 ASESORIAS ALPHA PRIMA LIMITADA, en representación 
de María Lorena Abarzúa Sáez y Catalina Ignacia Barañao 
Abarzúa 

Denominativa BICCA A lo principal: por contestada observación de fondo. 
Al primer otrosi: por acompañado. 
 

Fondo - Res. Favorable Escrito 

1630640 Carolina Marfán Cabezas, en representación de Marisol 
Eliana Marfan Cabezas y Carolina Marfán Cabezas 

Denominativa Sabia Sense Por contestada observación de fondo. 

Fondo - Res. Favorable Escrito 

1631942 FELIPE IGNACIO CAMPOS AGUILAR, en representación de 
PASTEUR COSMIATRIA LTDA 

Denominativa 678 BRAZIL A escrito de fecha 03/02/2026: 
A lo principal: Téngase por contestada observación de fondo. 
Al primer otrosí: Téngase por acompañado. 
Al segundo otrosí: Téngase Presente cesión de solicitud. Modifíquese 
carátula. 

Fondo - Res. Favorable Escrito 

1631977 Asesorías y Servicios M&D Limitada, en representación de 
INVERSIONES NULAN SpA 

Denominativa MOCK A escrito de fecha 28/01/2026: 
A lo principal: Téngase por contestada observación de fondo. 
Al primer otrosí: Téngase presente. 
Al segundo otrosí: Téngase por acompañados. 

Fondo - Res. Favorable Escrito 

1632027 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Carstyle eirl 

Mixta CarStyle A escrito de fecha 22/01/2026: Téngase por contestada la observación 
de fondo. 

Fondo - Res. Favorable Escrito 

1632035 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Ronal Adán Fuentes Llanos 

Mixta Chile Aquatics A escrito de fecha 22/01/2026: Téngase por contestada la observación 
de fondo. 

Fondo - Res. Favorable Escrito 

1632036 María Alejandra Pimentel Cabrera, en representación de 
Gasinspect chile spa 

Mixta Gasinspect A escrito de fecha 22/01/2026: Téngase por contestada la observación 
de fondo. 

Fondo - Res. Favorable Escrito 

1632067 Pablo Mauricio Aguilera Helena, en representación de 
DISTRIBUIDORA Y COMERCIALIZADORA POMAR Y 
AGUILERA LIMITADA 

Denominativa CAFÉ DOS SANTOS A escrito de fecha 01/02/2026: Téngase por contestada la observación 
de fondo. 

Fondo - Res. Favorable Escrito 
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1632087 Carmen Gloria Escobar Jara, en representación de 
TURISMO LORENA BARRIA E.I.R.L. 

Denominativa Austral Travel A escrito de fecha 03/02/2026: Téngase por contestada la observación 
de fondo. 

Fondo - Res. Favorable Escrito 
 

1632117 Mauro Andrés Geraldo Astudillo Denominativa Terryer A escrito de fecha 17/01/2026: Téngase por contestada la observación 
de fondo. Fondo - Res. Favorable Escrito 

1632663 Dellafiori Abogados Spa, en representación de EMPRESAS 
CAROZZI S.A. 

Mixta BuenaTela A lo principal: por contestada observación de fondo. 
Al primer otrosi: por acompañado. 
Al segundo otrosi: téngase presente. Fondo - Res. Favorable Escrito 

1632701 Mühlenbrock & Kühner SpA, en representación de 
COMERCIAL LUCKYMAQ SPA 

Mixta HOLZFFORMA FOR THE WORKING MAN A lo principal: por contestada observación de fondo. 
Al otrosi: por acompañado documentos. 

Fondo - Res. Favorable Escrito 

1632701 Mühlenbrock & Kühner SpA, en representación de 
COMERCIAL LUCKYMAQ SPA 

Mixta HOLZFFORMA FOR THE WORKING MAN Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 02 de enero de 2026 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en los artículos 19 
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta 
igualdad o semejanza gráfica y fonética, lo cual podría prestarse para 
inducir a error, respecto al Registro 1371810 Marca holzfforma Protege 
Cortadoras de pasto [máquinas]; Sierras [máquinas]. de la clase 7. 
Que, con fecha 13 de febrero de 2026, el solicitante contestó la 
observación de fondo señalando, entre otros antecedentes, que existirían 
diferencias gráficas y fonéticas entre los signos en conflicto, que atendido 
el principio de especialidad las marcas en conflicto distinguirían 
coberturas distintas, que marcas similares coexisten pacíficamente, que 
la marca debe otorgarse con protección al conjunto. 
Que, para acreditar las circunstancias en que funda los argumentos de la 
contestación a la Observación de Fondo, el solicitante acompañó, entre 
otros documentos, los siguientes: i) Copia de sentencias emanadas del 
Tribunal de Propiedad Industrial, roles 1040-2016, 282-2019, 1607-2019, 
148-2021, 428-2021, 1188-2020, 1312-2020, 1079-2021, 245-2022 y 
1175-2022; ii) Copia de resoluciones emanadas de INAPI, solicitudes 
1341912, 1341358, 1353641, 1358413 y 1379603. 

Resolución de aceptación parcial a registro 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M11: 

Resoluciones Varias 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

Tipo de resolución 

 

422 

 

Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
productos o servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el artículo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podrán 
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gráfica o fonéticamente 
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas 
o válidamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios 
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases 
relacionadas.” 
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Que, para determinar la concurrencia de la prohibición de registro aludida 
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la 
causa, conforme el método de análisis que a continuación se desarrolla. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que pretenden 
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de 
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre sí, 
pues si no existe una relación entre los productos o servicios solicitados, 
normalmente, no existirá impedimento para la convivencia entre los 
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales. 
La marca solicitada en relación a la marca registrada distingue un ámbito 
de protección relacionado, compartiendo por tanto elementos comunes 
en cuanto a naturaleza, función o finalidad, destinarios finales y canales 
de comercialización. 
Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a 
una operación estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de 
comparación, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la 
legislación sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluación 
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca, 
a la luz de: (i) La apreciación global, que obliga al momento del análisis 
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin 
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a 
fraccionamientos, incorporando comparación fonética, gráfica y/o 
conceptual; (ii) La primera impresión, que corresponde a aquella opinión 
superficial que tiene el público consumidor en el mercado y que se centra, 
generalmente, en el señalado conjunto; y iii) La búsqueda del elemento 
dominante que impregna la visión de conjunto de una marca 
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra. 
Que, efectuada esa revisión, se ha podido constatar que, en cuanto a la 
representación gráfica de la marca solicitada, se puede advertir que las 
marcas en conflicto presentan semejanzas gráficas y fonéticas 
determinantes respecto de su segmento HOLZFFORMA, sin que la 
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adición de FOR THE WORKING MAN en el signo pedido cuente con la 
capacidad suficiente para desvirtuar dicha identidad. 
Que, conforme lo señalado precedentemente, al observar la marca 
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con 
la marca previa, provocará todo tipo de errores y confusiones en el 
público consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios. 
Atendido lo ya expuesto, y teniendo en cuenta el principio de especialidad 
de las marcas, no se advierte impedimento jurídico para otorgar la marca 
pedida para el resto de la cobertura solicitada. 
En relación a las alegaciones del solicitante éste Instituto señala lo 
siguiente: 
i) Que, en relación a las presuntas diferencias gráficas y fonéticas entre 
los signos en conflicto, cabe señalar que la convivencia de los signos en 
el mercado podrá llevar a riesgo de confusión provocado por la falta de 
claridad a la que podrán ser inducidos los consumidores al momento de 
elegir un producto y/o servicio de otro, llevándolos a pensar que son las 
mismas marcas y que poseen por tanto un mismo origen empresarial. En 
este sentido, se hace presente que basta con que exista la posibilidad de 
tal riesgo para configurar la situación anterior. Para estos efectos, se 
entenderá como consumidor medio aquella persona que no destaca ni 
por sus conocimientos particulares ni tampoco por ser particularmente 
ignorante; se trata de una persona dotada con raciocinio y facultades de 
percepción normales, que se encuentra frente a la oferta múltiple de 
productos y de servicios de una misma naturaleza o directamente 
relacionados, pero de diversos orígenes empresariales. 
ii) Que, respecto a la argumentación de que atendido el principio de 
especialidad las marcas en conflicto distinguirían coberturas distintas. A 
este respecto, cabe destacar que es común que en un mercado en donde 
se ofrezcan los servicios que pretende amparar la marca solicitada, se 
puedan adquirir o comercializar de igual forma los productos que ampara 
la marca registrada con anterioridad, pudiendo ser dichos ámbitos de 
protección sustitutos o incluso competencia uno del otro. 
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iii) Que, en cuanto a que la marca solicitada pretende protección sobre 
un conjunto marcario y no sobre segmentos aisladamente considerados. 
En el presente caso, dicha hipótesis no se configura por cuanto se detalló 
en la observación de fondo que los signos en controversia presentan una 
configuración fácilmente confundible tanto del punto de vista grafico 
como fonético. 
iv) Que, respecto al argumento de que actualmente coexisten de forma 
pacífica en el mercado nacional una serie de registros marcarios que 
distinguen signos similares  será desestimada por cuanto cada marca es 
analizada de conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones 
adoptadas por este Instituto en casos similares no son vinculantes para 
éste. 
Que en relación a la pertinencia de las pruebas acompañadas por el 
solicitante, cabe señalar que no resultan suficientes ni conducentes para 
desvirtuar la aplicación de la prohibición de registro observada, toda vez 
que ellas no dicen relación o carecen de referencia respecto a diferencias 
gráficas o fonéticas entre los signos que despejen cualquier tipo de riesgo 
de confusión entre ellos. 
Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo 
dispuesto en la Ley 19.039, en sus artículos 19, 20 letra h) inciso 1°y en 
el Reglamento de dicha ley, 

1632709 Edward Rodrigo Verdejo Escalona, en representación de 
ELABORACIÓN DE ALIMENTOS RIOSECO Y PUALI 
LIMITADA 

Mixta LA PEZ-K A lo principal: por contestada observacion de fondo. 
Al primer otrosi: téngase presente. 
Al segundo otrosi: por acompañados. 

Fondo - Res. Favorable Escrito 

1632754 Álvaro Andrés Agurto Geoffroy, en representación de 
Jenniffer Paola Paredes Guzmán 

Denominativa Longevity for Cell A lo principal: por contestada observación de fondo. 
Al otrosi: téngase presente. 
 Fondo - Res. Favorable Escrito 

 

1632764 Marcia Daniella Valenzuela Poblete Denominativa CLINICA PELLET CHILE Por contestada observación de fondo. 

Fondo - Res. Favorable Escrito 
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1632775 José Alamiro Espinoza Olguín, en representación de Carlos 
Alberto Abujatum Tala 

Mixta H2O WEAR Por contestada observación de fondo. 

Fondo - Res. Favorable Escrito 
 

1632782 Francisco Javier Salinas Prado Mixta Transportes DAS A lo principal: por contestada observación de fondo. 
Al otrosi: no ha lugar por improcedente. En razón del principio de 
prioridad, la marca se fija al momento de la presentación y no procede 
el cambio o modificación de ella a voluntad del solicitante. 

Fondo - Res. Favorable Escrito 

1632782 Francisco Javier Salinas Prado Mixta Transportes DAS Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 26 de diciembre de 2025 una resolución de 
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada 
incurría en la causal de irregistrabilidad contemplada en los artículos 19 
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta 
igualdad o semejanza gráfica y fonética, lo cual podría prestarse para 
inducir a error, respecto al Registro N°867270, marca DAS, que distingue 
Lápices, lápices impulsores, bolígrafos, plumas de puntas sintéticas, 
rodillos, marcadores, lápices marcadores, pluma estilográfica, lápiz 
pastel, lápices pasteles de cera y aceite; lápices negros y de colores, tiza 
para el pizarrón y tizas de colores, rotuladores, gomas, pintura al óleo y 
acuarelas, tintas de imprenta, materiales de oficina, pintura y material 
para el diseño artístico, cera, plasticina, greda, materiales en pasta de 
colores, todos inocuos para modelar, entintado para el grabado de platos, 
grabados, pizarrones, tableros de dibujo, de la clase 16; Registro 
N°867271, marca DAS, que distingue Juegos y joguetes, de la clase 28; 
Registro N°1172715, marca DAS, que distingue Maquinas y aparatos 
procesadores de alimentos, de la clase 7; Registro N°1170950, marca 
D.A.S., que distingue Aparatos e instrumentos científicos, náuticos, 
geodésicos, fotográficos, cinematográficos, ópticos, de pesaje, de 
medición, de señalización, de control (inspección), de salvamento y de 
enseñanza; aparatos e instrumentos de conducción, distribución, 
transformación, acumulación, regulación o control de la electricidad; 
aparatos de grabación, transmisión o reproducción de sonido o 
imágenes; soportes de registro magnéticos, discos acústicos; discos 

Resolución de aceptación parcial a registro 
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compactos, DVD y soportes de grabación digitales; mecanismos para 
aparatos de previo pago; cajas registradoras, máquinas de calcular, 
equipos de procesamiento de datos, ordenadores; software; extintores, 
de la clase 9;   Registro N°1375020, marca D.A.S., que distingue 
Aparatos e instrumentos de grabación, transmisión, reproducción o 
tratamiento de sonidos, imágenes o datos; Altavoces; Cajas para 
altavoces; Equipos de altavoces; Soportes de fijación para altavoces; 
Amplificadores de audio; Aparatos de audio; Conectores de cables de 
audio; Compresores de audio; Mezcladores de audio; Reproductores de 
audio; Procesadores de señales para altavoces de áudio, de la clase 9; 
Registro N°893037, marca D.A.S., que distingue Vestidos, calzados, 
sombrerería, de la clase 25. 
Que, con fecha 05 de febrero de 2026, el solicitante contestó la 
observación de fondo señalando, entre otros antecedentes, que la marca 
debe otorgarse con protección al conjunto, que existirían diferencias 
gráficas, fonéticas y conceptuales entre los signos en conflicto, que las 
marcas en conflicto distinguirían coberturas distintas, que la marca se ha 
usado efectivamente y goza de reconocimiento, que marcas similares 
coexisten pacíficamente. 
Que, en atención a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto 
ha centrado su análisis en determinar si concurren o no en la especie los 
hechos que constituyen dicha causal. 
Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideración el 
concepto de marca contenido en el artículo 19 de la Ley N° 19.039, que 
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos 
o servicios. Tales signos podrán consistir en palabras, incluidos los 
nombres de personas, letras, números, elementos figurativos tales como 
imágenes, gráficos, símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores 
o formas tridimensionales, así como también, cualquier combinación de 
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
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una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesión, 
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del 
titular para la explotación de dicha marca en el mercado. 
Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede 
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar 
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo 
cual debe analizar además del signo en sí mismo, la cobertura de los 
productos o servicios solicitados y los demás signos existentes, 
evaluando la posibilidad de confusión. 
Que, como se ha hecho presente en la observación de fondo pertinente, 
el artículo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podrán 
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gráfica o fonéticamente 
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas 
o válidamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios 
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases 
relacionadas.” 
Que, para determinar la concurrencia de la prohibición de registro aludida 
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la 
causa, conforme el método de análisis que a continuación se desarrolla. 
Que para configurar la causal citada se deberá analizar en primer lugar 
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ámbito de 
protección, que se define por los productos o los servicios que pretenden 
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de 
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre sí, 
pues si no existe una relación entre los productos o servicios solicitados, 
normalmente, no existirá impedimento para la convivencia entre los 
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales. 
La marca solicitada en relación a la marca registrada distingue un ámbito 
de protección relacionado por cuanto los servicios de transporte 
solicitados pueden tener por objeto poner a disposición de terceros poner 
a disposición de terceros los productos de clase 7, 9 16, 25 y 28, que son 
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aquellos que precisamente amparan los registros previos, compartiendo 
por tanto elementos comunes en cuanto a naturaleza, función o finalidad, 
destinarios finales y canales de comercialización. 
Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a 
una operación estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de 
comparación, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la 
legislación sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluación 
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca, 
a la luz de: (i) La apreciación global, que obliga al momento del análisis 
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin 
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a 
fraccionamientos, incorporando comparación fonética, gráfica y/o 
conceptual; (ii) La primera impresión, que corresponde a aquella opinión 
superficial que tiene el público consumidor en el mercado y que se centra, 
generalmente, en el señalado conjunto; y iii) La búsqueda del elemento 
dominante que impregna la visión de conjunto de una marca 
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra. 
Que, efectuada esa revisión, se ha podido constatar que, en cuanto a la 
representación gráfica de la marca solicitada, se puede advertir que las 
marcas en conflicto presentan semejanzas gráficas y fonéticas 
determinantes respecto de su segmento DAS, sin que la adición del 
término de uso común TRANSPORTES en el signo pedido cuente con la 
capacidad suficiente para desvirtuar dicha identidad. 
Que, conforme lo señalado precedentemente, al observar la marca 
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con 
la marca previa, provocará todo tipo de errores y confusiones en el 
público consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios. 
Atendido lo ya expuesto, y teniendo en cuenta el principio de especialidad 
de las marcas, no se advierte impedimento jurídico para otorgar la marca 
pedida para el resto de la cobertura solicitada. 
En relación a las alegaciones del solicitante éste Instituto señala lo 
siguiente: 
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i) Que, en relación a las presuntas diferencias gráficas, fonéticas y 
conceptuales entre los signos en conflicto, cabe señalar que la 
convivencia de los signos en el mercado podrá llevar a riesgo de 
confusión provocado por la falta de claridad a la que podrán ser inducidos 
los consumidores al momento de elegir un servicio de otro, llevándolos a 
pensar que son las mismas marcas y que poseen por tanto un mismo 
origen empresarial. En este sentido, se hace presente que basta con que 
exista la posibilidad de tal riesgo para configurar la situación anterior. 
Para estos efectos, se entenderá como consumidor medio aquella 
persona que no destaca ni por sus conocimientos particulares ni tampoco 
por ser particularmente ignorante; se trata de una persona dotada con 
raciocinio y facultades de percepción normales, que se encuentra frente 
a la oferta múltiple de productos y de servicios de una misma naturaleza 
o directamente relacionados, pero de diversos orígenes empresariales. 
ii) Que, respecto a la argumentación de que la cobertura solicitada 
distinguiría un ámbito de protección distinto al de la marca base de la 
observación de fondo. A este respecto, cabe destacar que es común que 
en un mercado en donde se ofrezcan los servicios que pretende amparar 
la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual forma los 
productos que ampara la marca registrada con anterioridad, pudiendo ser 
dichos ámbitos de protección sustitutos o incluso competencia uno del 
otro. 
iii) Que, en cuanto a que la marca solicitada pretende protección sobre 
un conjunto marcario y no sobre segmentos aisladamente considerados. 
En el presente caso, dicha hipótesis no se configura por cuanto se detalló 
en la observación de fondo que los signos en controversia presentan una 
configuración fácilmente confundible tanto del punto de vista grafico 
como fonético. 
iv) Que, respecto al argumento de que actualmente coexisten de forma 
pacífica en el mercado nacional una serie de registros marcarios que 
distinguen signos similares  será desestimada por cuanto cada marca es 
analizada de conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones 
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adoptadas por este Instituto en casos similares no son vinculantes para 
éste. 
v) Que, respecto al argumento de que la marca pedida se usa 
efectivamente y goza de reconocimiento en el mercado de lo cual se 
desprende que el solicitante alega que el signo ha adquirido distintividad 
por uso o secondary meaning. Cabe señalar que la adquisición de 
distintividad a través de uso procede sólo por causas de falta de 
distintividad intrínseca, no siendo procedente en el caso de autos por 
cuanto la observación de fondo se funda en una causal de distintividad 
extrínseca. 
Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo 
dispuesto en la Ley 19.039, en sus artículos 19, 20 letra h) inciso 1°y en 
el Reglamento de dicha ley, 

1632788 Paola Andrea Montenegro Collao Denominativa HechasPorMi.cl Por contestada observación de fondo. 

Fondo - Res. Favorable Escrito 

1632829 Maria Teresa Villar Diaz Mixta Teté VILLAR A lo principal: por contestada observación de fondo. 
Al otrosi: por acompañada declaración jurada. Fondo - Res. Favorable Escrito 

1632834 Victoria Inés Santis Pinilla, en representación de Recursos 
Contables SpA 

Mixta TEAM RECURSOS CONTABLES A lo principal: téngase por limitada cobertura. 
Al otrosi: téngase presente. 
 Fondo - Res. Favorable Escrito 

1632835 Victoria Inés Santis Pinilla, en representación de Recursos 
Contables SpA 

Mixta TEAM RECURSOS CONTABLES A lo principal: por contestada observación de fondo. 
Al otrosi: téngase presente. 
 Fondo - Res. Favorable Escrito 

1632837 Victoria Inés Santis Pinilla, en representación de Recursos 
Contables SpA 

Mixta TEAM RECURSOS CONTABLES A lo principal: por contestada observación de fondo. 
Al otrosi: téngase presente. 
 Fondo - Res. Favorable Escrito 

1632967 Manuel Alejandro Escobar Castro, en representación de 
Marcelo Roberto Montenegro Concha 

Mixta MMProcesos Por contestada observación de fondo. 

Fondo - Res. Favorable Escrito 

1632979 Julio César Leyton Muñoz Denominativa BienStarMtch téngase por contestada la observación de fondo.  

Fondo - Res. Favorable Escrito 

1633322 Sharif Ignacio Daire Moudi, en representación de 
PATAGONIA EVENTS SPA 

Mixta PATAGONIA EVENTS Por contestada observación de fondo. 
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Fondo - Res. Favorable Escrito 

1633496 Daniel Ignacio Echegoyen Vásquez Denominativa Ginger Lift Por contestada observación de fondo. 

Fondo - Res. Favorable Escrito 

1633613 JORGE LUIS PINO ZUÑIGA, en representación de Carmen 
Gloria Eva Guzmán Servicios Gastronómicos EIRL 

Denominativa MARIDAJE A lo principal: por contestada observación de fondo. 
Al otrosi: téngase presente. 

Fondo - Res. Favorable Escrito 

1634335 María Elisa Illanes Sotta, en representación de KASHIO Inc. Denominativa KASHIO A lo principal: Téngase presente la limitación de coberturas, corríjase en 
lo pertinente la base de datos. 
Al otrosí: No ha lugar al patrocinio, reitérese en la oportunidad 
correspondiente. 
A escrito de fecha 11 de febrero de 2026 folio C/2026/18149: 
Téngase por cumplido lo ordenado.  

Fondo - Res. Favorable Escrito 

1636856 Mühlenbrock & Kühner SpA, en representación de Pamela 
Geovana González Silva 

Mixta CUKIS Vistos, la publicación de fecha 21 de noviembre de 2025, y la 
circunstancia que la denominación de la marca solicitada consiste en la 
expresión CUKIS CLUB en circunstancias que en la etiqueta solicitada 
se aprecia la expresión CUKIS, y atendido lo dispuesto en el artículo 4° 
de la Ley N°19.039 y 13 de su reglamento, no considerándose un error 
sustancial, se resuelve: Corríjase de oficio la marca solicitada 
modificando la denominación a CUKIS para que exista la debida 
correspondencia con la marca contenida en su representación. 

Resolución de corrección de error que no requiere 
republicación en Diario Oficial 

1641847 Carolina Mónica Quispe Caballero Mixta Caroline's Art Esthetic VISTOS  
Que, la Resolución Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de 
tramitación en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en 
el Diario Oficial, señala que la marca de patrón es aquella constituida 
exclusivamente por un conjunto de elementos que se repiten 
periódicamente, se entenderá suficientemente representada por la 
presentación de una imagen que muestre el patrón de repetición. 
Que la imagen acompañada al formulario de solicitud no contiene 
patrón de repetición alguno, por lo que resulta de toda evidencia que el 
tipo de marca solicitada es de tipo mixta y no de patrón, lo que se 
entiende se atribuye a un mero error de hecho que no vicia de nul9idad 
la solicitud pues el signo sigue siendo el mismo. Por lo 
señalado,  atendido lo dispuesto en el punto 3 letra F de la Res. Ex 135, 

Fondo - Res. de Mero Trámite 
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se resuelve: Se rectifica la resolución de aceptación a trámite sólo en 
cuanto se deja costancia que el tipo de marca que se aceptó es de tipo 
mixta y no de patrón y se ordena rectificar la base de datos, dejando 
constancia que la discordancia en el tipo de marca en la publicación ya 
efectuada no hace necesaria una nueva publicación, pues los datos 
esenciales han aparecido publicados, no tratándose de un error 
sustancial. 

1655823 Az Y Compañía , en representación de Energy Beverages 
LLC, 

Mixta B BANG ENERGY Acompañe certificado original de la prioridad invocada en la 
presentación de la solicitud, emitido por la autoridad competente del 
país de origen de la solicitud extranjera, conforme a lo dispuesto en los 
artículos 62 y siguientes del Reglamento de la Ley 19.039. Dicho 
documento debe ser acompañado con su respectiva traducción al 
español, si fuere el caso, la que debe ser completa y concordante con el 
certificado proveniente del extranjero. 

Resolución de observaciones de prioridad 

1655827 Az Y Compañía , en representación de Energy Beverages 
LLC, 

Mixta B BANG ENERGY Acompañe certificado original de la prioridad invocada en la 
presentación de la solicitud, emitido por la autoridad competente del 
país de origen de la solicitud extranjera, conforme a lo dispuesto en los 
artículos 62 y siguientes del Reglamento de la Ley 19.039. Dicho 
documento debe ser acompañado con su respectiva traducción al 
español, si fuere el caso, la que debe ser completa y concordante con el 
certificado proveniente del extranjero. 

Resolución de observaciones de prioridad 

1655837 Az Y Compañía , en representación de Energy Beverages 
LLC, 

Denominativa BANG ENERGY Acompañe certificado original de la prioridad invocada en la 
presentación de la solicitud, emitido por la autoridad competente del 
país de origen de la solicitud extranjera, conforme a lo dispuesto en los 
artículos 62 y siguientes del Reglamento de la Ley 19.039. Dicho 
documento debe ser acompañado con su respectiva traducción al 
español, si fuere el caso, la que debe ser completa y concordante con el 
certificado proveniente del extranjero. 

Resolución de observaciones de prioridad 

1655883 Munoz Jeanneret Alvarez Y Compania, en representación de 
YETI COOLERS, LLC 

Denominativa YETI Acompañe certificado original de la prioridad invocada en la 
presentación de la solicitud, emitido por la autoridad competente del 
país de origen de la solicitud extranjera, conforme a lo dispuesto en los 
artículos 62 y siguientes del Reglamento de la Ley 19.039. Dicho 
documento debe ser acompañado con su respectiva traducción al 

Resolución de observaciones de prioridad 
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español, si fuere el caso, la que debe ser completa y concordante con el 
certificado proveniente del extranjero. 

1655925 Munoz Jeanneret Alvarez Y Compania, en representación de 
YETI COOLERS, LLC 

Denominativa CROSSROADS Acompañe certificado original de la prioridad invocada en la 
presentación de la solicitud, emitido por la autoridad competente del 
país de origen de la solicitud extranjera, conforme a lo dispuesto en los 
artículos 62 y siguientes del Reglamento de la Ley 19.039. Dicho 
documento debe ser acompañado con su respectiva traducción al 
español, si fuere el caso, la que debe ser completa y concordante con el 
certificado proveniente del extranjero. 

Resolución de observaciones de prioridad 

1655930 Munoz Jeanneret Alvarez Y Compania, en representación de 
YETI COOLERS, LLC 

Mixta YETI Acompañe certificado original de la prioridad invocada en la 
presentación de la solicitud, emitido por la autoridad competente del 
país de origen de la solicitud extranjera, conforme a lo dispuesto en los 
artículos 62 y siguientes del Reglamento de la Ley 19.039. Dicho 
documento debe ser acompañado con su respectiva traducción al 
español, si fuere el caso, la que debe ser completa y concordante con el 
certificado proveniente del extranjero. 

Resolución de observaciones de prioridad 

1658674 Nicole Block Davis, en representación de Sociedad De 
Inversiones Blockhot Spa 

Denominativa BLOCKHOT Al escrito de fecha 17/02/2026: Téngase por cumplido lo ordenado, se 
tiene por aclarado nombre del representante y traducción de la 
denominación. Forma - Res. Favorable Escrito 

1658819 Víctor Alfonso Lillo Bizama, en representación de CENTRO 
MEDICO DE SOBREPESO SPA 

Mixta CLINICA DE SOBREPESO DRA. DANIELA ZEA A los escritos de fechas 18 y 19/02/2026: Téngase por cumplido lo 
ordenado con fecha 18/02/2026 y por acompañado DECLARACIÓN 
JURADA en forma. Forma - Res. Favorable Escrito 

990583239 Sargent & Krahn, en representación de SWAN Analytische 
Instrumente AG 

Mixta SWAN A lo principal: Téngase presente la limitación de coberturas, corríjase en 
lo pertinente la base de datos. 
Al primer otrosí: Téngase por contestada la observación de fondo. 
Al segundo otrosí: Tëngase presente el poder en custodia.  

Fondo - Res. Favorable Escrito 

990583239 Sargent & Krahn, en representación de SWAN Analytische 
Instrumente AG 

Mixta SWAN  

Resolución de aceptación parcial a registro 

991603331 Alessandri & Compañía Limitada, en representación de MSC 
MEDITERRANEAN SHIPPING COMPANY HOLDING SA 

Mixta ATLANTIC GATE A lo principal: Téngase por contestada la observación de fondo. 
Al otrosí: No ha lugar por improcedente. 
A escrito de fecha 13 de enero de 2026 folio C/2026/4739: 
A lo principal: Téngase presente. 

Fondo - Res. Favorable Escrito 
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Al otrosí: Téngase presente el poder en custodia. 

991839091 Barzanò & Zanardo S.p.A., en representación de SCL ITALIA 
S.P.A. 

Denominativa SEQUEL FERRIC-AID  

Resolución de aceptación parcial a registro 

991840568 LEXCONSULT & COMPANY, en representación de M.P.T.C 
(GHANA) LTD 

Denominativa Switch to safe living! Que con fecha 30/09/2025 se notificó al solicitante que incurría en la 
causal de irregistrabilidad consistente el artículo 20 letra h) inciso 1, la 
marca solicitada presenta igualdad o semejanza gráfica y fonética en 
relación al Registro N°1400207, marca SWITCH MOBILE, que distingue 
Baterías de ion litio; computadores portátiles; estuches de transporte de 
computadores notebook; almohadillas de enfriamiento para 
computadores portátiles; aparatos basados en computadores para 
diseñar planos de circuitos electrónicos; computadores miniatura que no 
utilizan monitor (stick PC); computadores notebook; computadores tablet; 
diskettes (para computadores); programas computacionales para 
búsqueda remota de contenido en computadores y redes de 
computadores; programas de computación para la búsqueda de 
contenidos en redes de computadores por control remoto; unidades de 
procesamiento central de computadores; baterías eléctricas; baterías 
recargables; baterías solares; cargadores de baterías para ordenadores 
portátiles; cargadores de baterías; celdas y baterías eléctricas; aparatos 
de montaje para cámaras y monitores; monitores de actividad física 
ponibles; monitores de televisión; monitores de video; monitores LCD; 
monitores LED; monitores para la señalización digital; radio receptores y 
monitores para reproducción de sonido y señales; televisores y 
monitores; carcasas para tabletas electrónicas; cargadores para baterías 
de tabletas; tabletas electrónicas; adaptadores eléctricos; adaptadores 
para enchufes; cables adaptadores eléctricos; cables adaptadores para 
auriculares; anillos adaptadores de objetivos para cámaras, de la clase 
9. 
Que, en atención a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo 
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de 
Marcas, en concordancia con las disposiciones aplicables del Convenio 
de la Unión de París para la Protección de la Propiedad Industrial, y lo 

Resolución de aceptación parcial a registro 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M11: 

Resoluciones Varias 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

Tipo de resolución 

 

436 

 

dispuesto en los arts. 16 y 17 del Reglamento del Protocolo, y en los arts. 
19, 22 y 23 de la Ley N° 19.039, este Instituto debe igualmente 
pronunciarse respecto de la relación de cobertura y semejanzas gráficas 
y fonéticas existentes que se mantiene entre los signos.  
Que, las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley 19.039, como todo 
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales 
signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de personas, 
letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, gráficos, 
símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
Que, de conformidad a lo dispuesto el art. 19 bis D), El titular de una 
marca registrada podrá impedir que cualquier tercero, sin su 
consentimiento, utilice en el curso de las operaciones comerciales 
marcas idénticas o similares para productos o servicios que sean 
idénticos o similares a aquéllos para los cuales se ha concedido el 
registro, y a condición de que el uso hecho por el tercero pueda inducir a 
error o confusión. Cuando el uso hecho por el tercero se refiera a una 
marca idéntica para productos o servicios idénticos, se presumirá que 
existe confusión. 
Que, en virtud del principio de especialidad marcaria, la marca comercial 
sólo protege o distingue los productos o servicios para los cuales la marca 
está inscrita, no pudiendo impedir la utilización o el registro de la misma 
a nombre de un tercero para productos o servicios distintos y no 
relacionados. 
Que el solicitante no contestó la observación de fondo.. 
Que, en consideración a las causales de irregistrabilidad  contenidas en 
la observación de fondo este Instituto  ha centrado su análisis en 
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determinar si concurren o no, copulativamente en la especie, los hechos 
que constituyen las causales de irregistrabilidad formuladas. 
i) Identidad o semejanza de los signos 
ii) Identidad o relación de cobertura 
iii) Riesgo de error o engaño (confusión) respecto a la procedencia de los 
productos. 
i) Identidad o semejanza de los signos en conflicto. La semejanza de los 
signos puede derivarse de todos o de alguno de los siguientes aspectos: 
gráfico, fonético o conceptual. Gráfico, se presenta por la semejanza de 
las letras entre los signos que se comparan, sucesión de vocales, longitud 
de las palabras. La semejanza fonética se presenta por la coincidencia 
en las raíces o terminaciones de las palabras, que determinan el sonido 
de las mismas. La semejanza conceptual implica que los signos evocan 
una idea idéntica o semejante, pudiendo inducir a error o engaño a los 
consumidores acerca del origen empresarial de los productos. 
ii)  Identidad o relación cobertura. Para determinar un posible error o 
engaño respecto a la procedencia de los productos/servicios se debe 
tener en cuenta, la identidad o conexión de los productos/servicios que 
distingue cada signo, esto es su cobertura. Dentro de este análisis ha de 
tenerse en cuenta la naturaleza de los mismos, sus canales de 
comercialización o distribución, la relación o vinculación de éstos entre 
sí, o el uso complementario o de sustitución de unos por otros. 
iii) Riesgo de error o engaño  (confusión) respecto a la procedencia de 
los productos/servicios.  Alude la probabilidad de los consumidores de 
creer, al enfrentarse a un producto/servicio distinguido con la marca que 
se solicita, que se encuentran ante un producto/servicio que tiene un 
mismo origen empresarial respecto de aquellos distinguidos con marcas 
previamente solicitadas y/o registradas. Basta con que exista el riesgo de 
confusión, es decir, que el consumidor se haya expuesto al peligro de 
creer erróneamente que se trata de los mismos productos, o que se 
encuentran vinculados entre sí. 
Que, analizado el requisito i), la marca solicitada presenta igualdad o 
semejanza gráfica y fonética, respecto al signo previamente registrado. 
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La apreciación global de los signos en conflicto es que presentan una 
similitud fonética, gráfica y visual que resulta evidente o al menos 
relevante. 
Que, aplicado al caso que nos ocupa el requisito ii), se aprecia que la 
cobertura pedida colisiona en parte con la que distingue el registro 
fundante del rechazo de oficio, específicamente la 
siguiente:  Amplificadores; antenas; baterías; baterías eléctricas para 
vehículos; cables coaxiales; cables eléctricos; disyuntores; relojes de 
fichar; conducciones de electricidad; hilos de cobre aislados; 
acoplamientos eléctricos; reguladores de luz eléctricos; reguladores de 
luz eléctricos; tableros de distribución [electricidad]; armarios de 
distribución [electricidad]; cables eléctricos; timbres de puerta eléctricos; 
material para conducciones eléctricas [hilos, cables]; fusibles; cascos con 
micrófono; inversores [electricidad]; cajas de empalme [electricidad]; 
punteros electrónicos luminosos; conductores de descargas eléctricas 
[pararrayos]; altavoces; megáfonos; monitores informáticos; monitores 
de visualización; monitores con pantalla LCD; monitores de ledes; 
receptores de audio; receptores de vídeo; balanzas; transformadores 
eléctricos; cajas de distribución [electricidad]; interruptores eléctricos; 
pantallas de vídeo; protectores de sobretensión; estabilizadores de 
voltaje; conectores [electricidad]; conectores de cables; clavijas 
eléctricas, de la clase 09. 
Que analizado en el caso concreto el requisito ii), puede concluirse que 
dándose en la especie conjuntamente los requisitos i) y ii), de coexistir 
los signos en conflicto para la cobertura mencionada en el número 
anterior, se producirá en el público consumidor toda clase de errores 
respecto de la procedencia empresarial de los mismos. 
Que, en virtud del principio de especialidad marcaria, en virtud del pueden 
coexistir marcas comerciales idénticas o similares cuando protegen o 
distinguen productos o servicios   distintos y no relacionados a los que 
distingue su marca, no se observa impedimento para otorgar la marca 
pedida para el resto de la cobertura solicitada. 
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Cabe dejar expresa constancia que la ausencia de oposición por parte de 
los titulares de los registros o solicitudes previas fundantes del rechazo 
de oficio, en ningún caso puede ser considerada una aquiescencia a la 
solicitud de registro de marca idéntica o semejante por un tercero, 
subsistiendo la obligación de este Instituto de impedir el error o engaño 
al que podrán verse expuestos los consumidores. 
Que, de conformidad con lo dispuesto en la Ley Nº 19.039, en sus 
artículos 19, 20, 22 incisos 4°, 5° y 6° y en el Reglamento de dicha ley, 
Se resuelve: 

1. Se ratifica la observación de fondo y se rechaza la solicitud de 
registro por los mismos fundamentos de la observación de 
fondo reproducidos anteriormente para la siguiente cobertura: 
Amplificadores; antenas; baterías; baterías eléctricas para 
vehículos; cables coaxiales; cables eléctricos; disyuntores; 
relojes de fichar; conducciones de electricidad; hilos de cobre 
aislados; acoplamientos eléctricos; reguladores de luz 
eléctricos; reguladores de luz eléctricos; tableros de 
distribución [electricidad]; armarios de distribución 
[electricidad]; cables eléctricos; timbres de puerta eléctricos; 
material para conducciones eléctricas [hilos, cables]; fusibles; 
cascos con micrófono; inversores [electricidad]; cajas de 
empalme [electricidad]; punteros electrónicos luminosos; 
conductores de descargas eléctricas [pararrayos]; altavoces; 
megáfonos; monitores informáticos; monitores de 
visualización; monitores con pantalla LCD; monitores de 
ledes; receptores de audio; receptores de vídeo; balanzas; 
transformadores eléctricos; cajas de distribución [electricidad]; 
interruptores eléctricos; pantallas de vídeo; protectores de 
sobretensión; estabilizadores de voltaje; conectores 
[electricidad]; conectores de cables; clavijas eléctricas, de la 
clase 09, y 

2. En definitiva, se reconsidera las observaciones de fondo, 
aceptándose la solicitud de registro de marca para la siguiente 
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cobertura: Instalaciones de climatización; dispositivos para 
enfriar el aire; piezas accesorias para baños; bañeras; 
tostadoras de pan; quemadores de gas; plafones [lámparas]; 
arañas de luces; cafeteras eléctricas; freidoras eléctricas; 
lámparas eléctricas; ventiladores eléctricos; congeladores; 
accesorios de regulación y seguridad para tuberías de gas; 
secadores de pelo; secadores de manos para baños; 
calentadores de baño; calienta hierros; aparatos de 
calefacción; aparatos de calefacción eléctricos; campanas 
extractoras para cocinas; placas calentadoras; hervidores 
eléctricos; cocinas [hornos]; cocinas; globos para lámparas; 
soportes para pantallas de lámparas; faroles de iluminación; 
secadoras de ropa eléctricas; bombillas de iluminación; 
bombillas eléctricas; aparatos e instalaciones de iluminación; 
luces eléctricas para árboles de Navidad; tubos luminosos de 
alumbrado; hornos de microondas [aparatos de cocción]; 
máquinas y aparatos de refrigeración; aparatos e 
instalaciones de refrigeración; vitrinas frigoríficas; 
refrigeradores; accesorios de regulación y seguridad para 
aparatos de gas; asientos de inodoro; casquillos 
(portalámparas) de lámparas eléctricas; colectores solares 
para calefacción; estufas [aparatos de calefacción]; farolas; 
tostadoras de pan; aparatos e instalaciones de ventilación 
[climatización]; campanas de ventilación; distribuidores de 
agua caliente eléctricas; distribuidores de agua fría y caliente; 
calentadores de agua, de la clase 11. 

991841288 KOSTADIN MANEV, en representación de EGT DIGITAL 
LTD. 

Denominativa Queen Amber  Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 02 del 10 del 2025 una Resolución de observación 
de fondo que contiene i) una imposibilidad de determinar el objeto de la 
protección que dice relación con juegos de salón; y juegos de casino, de 
la clase 28, por cuanto están redactados en términos demasiado amplios, 
ambiguos e inductivos a confusión con otros productos y en este caso, 
además con servicios de distintas clases. Por lo cual no es claro el ámbito 

Resolución de aceptación parcial a registro 
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de protección que se busca conseguir. Toda vez que, por ejemplo: en la 
clase 41, es posible encontrar: casinos; servicios de casinos [juegos]; 
servicios de juegos de azar en forma de juegos de casino; o en la clase 
9 juegos de casino interactivos suministrados mediante un ordenador o 
una plataforma móvil. Solo por señalar algunas. Lo que sí existe en la 
clase pedida es: Juegos de tablero; mesas para videojuegos 
informatizados para casinos. 
Por lo anterior, se le sugiere al solicitante, especificar Juegos de salón, 
como: Juegos de salón, a saber, juegos de mesa y dispositivos de juegos 
de azar, y mesas para dados [equipos de juegos de azar].  Y, juegos de 
casino, como: juegos de casino, a saber, juegos de mesa y dispositivos 
de juegos de azar, mesas para dados [equipos de juegos de azar], ruletas 
de juegos de azar, dispositivos de juegos de azar, y máquinas de juego 
de casino reconfigurables. 
En clase 41, se observa: servicios relacionados con juegos de azar, por 
cuanto resulta de ambigüedad tal que no permite identificar el servicio 
protegido ni su verdadera clasificación. Ello en atención a que ni siquiera 
señala un servicio concreto o indicio de este, como para que esta oficina 
pueda determinar sí esos servicios relacionados, pueden clasificase en 
la clase pedida, y mucho menos sugerir una propuesta de protección. 
En clase 9: Atendido el evidente error de traducción de:  liquid crystal 
displays [LCDs] for home theatres, como: pantallas de cristal líquido [CD] 
para el cine en casa. De oficio se corrige como: pantallas de cristal líquido 
[LCD] para el cine en casa. 
Que, el solicitante no contestó la observación de fondo. 
Considerando: 
Que, en atención a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo 
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de 
Marcas, en concordancia con las disposiciones aplicables del Convenio 
de la Unión de París para la Protección de la Propiedad Industrial, y lo 
dispuesto en los arts. 16 y 17 del Reglamento del Protocolo, y en los arts. 
19, 22 y 23 de la Ley N° 19.039 y tomando en consideración que la 
cobertura objetada resulta de una ambigüedad tal que no permite 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M11: 

Resoluciones Varias 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

Tipo de resolución 

 

442 

 

identificar el producto y/o servicio protegido ni su verdadera clasificación, 
y entendiendo que dicha imposibilidad ha impedido la correcta y certera 
realización del examen sustantivo para la cobertura antes descrita, lo que 
podría afectar derechos adquiridos por terceros, se Rechaza el registro 
para la cobertura objetada. 
Por lo tanto y teniendo presente lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del 
Protocolo concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro 
Internacional de Marcas, en concordancia con las disposiciones 
aplicables del Convenio de la Unión de París para la Protección de la 
Propiedad Industrial, y lo dispuesto en los arts. 16 y 17 del Reglamento 
del Protocolo, y en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley N° 19.039; se 
Reconsidera la observación de fondo marca del Protocolo (afecta parte 
de la cobertura),  y RESUELVO: 
1)    Que, en atención a lo anteriormente expuesto y conforme a lo 
dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo concerniente al Arreglo de 
Madrid relativo al Registro Internacional de Marcas, en concordancia con 
las disposiciones aplicables del Convenio de la Unión de París para la 
Protección de la Propiedad Industrial, y lo dispuesto en los arts. 16 y 17 
del Reglamento del Protocolo, y en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley N° 
19.039 y a la imposibilidad de determinar con claridad el objeto protegido 
se ratifica la observación y se rechaza la solicitud en relación al producto: 
juegos de salón; y juegos de casino, en la clase 28; y servicios 
relacionados con juegos de azar, de la clase 41. 
2)    En definitiva, se acepta la solicitud de registro para distinguir: 
Software informático de explotación para ordenadores centrales; 
monitores (hardware informático); hardware informático; aparatos de 
grabación de imágenes; monitores (programas informáticos); programas 
de juegos informáticos; programas de juegos de ordenador grabados ; 
aparatos de grabación, transmisión y reproducción de sonido e 
imágenes; servidores de comunicaciones (equipos informáticos); 
componentes electrónicos para máquinas de juegos de apuestas; 
software de aplicaciones informáticas que incluye juegos y gaming; 
software informático de administración de juegos y juegos de azar en 
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línea; hardware informático para juegos y juegos de azar; hardware y 
software informáticos para juegos de apuestas, máquinas de juegos de 
apuestas, juegos de apuestas en Internet y por redes de 
telecomunicación; sistemas informáticos; software informático de 
sistemas operativos; terminales informáticos; terminales interactivos; 
terminales multimedia; terminales electrónicos de emisión de billetes de 
lotería; terminales interactivos de pantalla táctil; pantallas táctiles 
[periféricos informáticos]; paneles de visualización electrónicos; pantallas 
de visualización de cristal líquido; paneles de visualización de señales 
digitales; software multimedia; aparatos e instrumentos multimedia; 
software multimedia interactivo para jugar a juegos; pantallas de 
ordenador; pantallas de cristal líquido de gran tamaño; pantallas de cristal 
líquido [LCD] para el cine en casa; software de transmisión por 
multimedia; software de aplicaciones de transmisión secuencial de 
contenidos multimedia audiovisuales por Internet; software; software de 
juegos; paquetes de software informático; software de ordenador 
[programas grabados]; controladores de software; software de realidad 
virtual; software de juegos; software de entretenimiento para juegos 
informáticos; programas informáticos de gestión de redes; billetes de 
lotería electrónicos; plataformas de software informático; sistemas 
operativos; sistemas informáticos interactivos; programas de sistemas 
operativos; software de juegos informáticos para ser utilizado con juegos 
interactivos en línea; juegos de casino interactivos suministrados 
mediante una plataforma informática o móvil; software para máquinas 
tragaperras, software de apuestas, software para videojuegos 
tragaperras, juegos de casino, juegos de apuestas y juegos de bingo, 
suministrados en línea o por redes informáticas y que se puede jugar en 
cualquier tipo de dispositivo informático, incluidos juegos electrónicos, 
ordenadores personales, dispositivos portátiles y teléfonos móviles; 
máquinas de reconocimiento de billetes electrónicos, todos los productos 
mencionados en la clase 9 están exclusivamente relacionados con 
juegos de apuestas, juegos de casino y apuestas, de la clase 
9;   Máquinas de juegos de dinero; fichas para juegos de apuestas; juegos 
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de mahjong; juegos para salones recreativos; máquinas de juegos de 
azar que funcionan con monedas, billetes y tarjetas; juegos; juegos 
electrónicos; fichas de juego; mesas de juego; tragamonedas [máquinas 
de juego]; máquinas de juego con pantalla de cristal líquido; 
tragamonedas y dispositivos de juegos de azar; máquinas de juego que 
funcionan con monedas; fichas de ruleta; fichas de póquer; fichas y dados 
[equipos de juego]; equipos de juegos de azar para casinos; mesas de 
ruletas; ruletas de juegos de azar; máquinas de juegos de azar y 
máquinas recreativas, automáticas y que funcionan con monedas; 
máquinas recreativas que funcionan con monedas o máquinas 
recreativas electrónicas que funcionan con monedas, con o sin 
posibilidad de ganancias; cajas para máquinas recreativas accionadas 
con monedas, máquinas tragaperras y máquinas de juegos de azar; 
máquinas y aparatos recreativos electrónicos o electrotécnicos, 
máquinas de juegos de azar, máquinas recreativas que funcionan con 
monedas; carcasas para máquinas de juego de previo pago, equipos 
para juegos de azar, máquinas de juegos de azar, máquinas para los 
juegos de azar; máquinas de juegos eléctricas y electroneumáticas; 
juegos de lotería; blancos de tiro electrónicos para juegos y deportes; 
equipos de juegos de sociedad y sus accesorios, comprendidos en esta 
clase, en particular fichas, fichas de juego y canicas; juegos de sociedad, 
aparatos y equipos de juego y sus accesorios, comprendidos en esta 
clase, en particular blancos electrónicos, juegos de backgammon, 
tarjetas para rascar, naipes, tarjetas de lotería, dados; billetes de lotería; 
billetes de lotería impresos; tarjetas de lotería para rascar; billetes de 
lotería para raspar, todos los productos mencionados en la clase 28 no 
están relacionados exclusivamente con juegos de apuestas, juegos de 
casino y apuestas, de la clase 28;  Juegos de azar o apuestas; servicios 
de juegos con fines recreativos; servicios de casino, juegos de azar y 
apuestas; formación sobre el desarrollo de sistemas de software; 
suministro de equipos de juego para salas de juegos de apuestas; 
Suministro de equipos de casinos [juego]; servicios de entretenimiento de 
máquinas de juego; servicios de casinos [juegos de azar o apuestas]; 
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servicios de salas de videojuegos; alquiler de equipos de juego; alquiler 
de máquinas de juegos de azar; servicios de salas de juegos; alquiler de 
máquinas de juego con imágenes de frutas; edición o grabación de 
sonido e imágenes; servicios recreativos de grabaciones de audio y 
vídeo; alquiler de aparatos de reproducción de sonido; suministro de 
equipos de juego para casinos; puesta a disposición de instalaciones de 
casinos; servicios de apuestas en línea; servicios de entretenimiento 
relacionados con la explotación de salas de juegos, casinos en línea y 
servicios de apuestas en línea mediante sitios web; entretenimiento 
interactivo en línea; servicios de casino en línea; servicios de juegos en 
línea mediante dispositivos móviles; servicios de entretenimiento en línea 
en forma de torneos de juegos; suministro de información en línea sobre 
actividades recreativas en forma de juegos informáticos; servicios de 
apuestas deportivas; servicios de apuestas deportivas en línea; servicios 
de lotería; organización de loterías; organización de loterías; sorteos 
[loterías]; realización de loterías por cuenta de terceros; puesta a 
disposición de salas de tragaperras; alquiler de máquinas tragamonedas 
[máquinas de juegos de azar]; suministro de juegos en línea y juegos de 
azar, todos los servicios mencionados en la clase 41 están 
exclusivamente relacionados con juegos de apuestas, juegos de casino 
y apuestas, de la clase 41; en base a los argumentos expuestos y 
contenidos en la presente resolución. 

991841497 Sargent & Krahn, en representación de Alfred H. Knight 
Holdings Limited 

Mixta ALFRED H KNIGHT Como se pide, suspéndase la tramitación de la presente solicitud por el 
término de 60 días hábiles, a la espera de que el solicitante pueda 
presentar oportunamente la respectiva declaración jurada que habilita el 
registro del signo pedido. 
 

Resolución de suspensión de marca por plazo 

991841497 Sargent & Krahn, en representación de Alfred H. Knight 
Holdings Limited 

Mixta ALFRED H KNIGHT A lo ppal, por contestada la observación de fondo; Al primer otrosí, por 
acompañados; Al segundo otrosí, como se pide; Al tercer otrosí, 
téngase presente. Fondo - Res. Favorable Escrito 

 

991841701 KOSTADIN MANEV, en representación de Euro Games 
Technology Ltd. 

Denominativa Dragon Hot  Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 02 del 10 del 2025 una Resolución de observación 
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Resolución de aceptación parcial a registro de fondo que contiene i) una imposibilidad de determinar el objeto de la 
protección que dice relación con:  juegos de salón; y juegos de casino, 
de la clase 28, por cuanto están redactados en términos demasiado 
amplios, ambiguos e inductivos a confusión con otros productos y en este 
caso, además con servicios de distintas clases. Por lo cual no es claro el 
ámbito de protección que se busca conseguir. Toda vez que, por ejemplo: 
en la clase 41, es posible encontrar: casinos; servicios de casinos 
[juegos]; servicios de juegos de azar en forma de juegos de casino; o en 
la clase 9 juegos de casino interactivos suministrados mediante un 
ordenador o una plataforma móvil. Solo por señalar algunas. Lo que sí 
existe en la clase pedida es: Juegos de tablero; mesas para videojuegos 
informatizados para casinos. 
Por lo anterior, se le sugiere al solicitante, especificar Juegos de salón, 
como: Juegos de salón, a saber, juegos de mesa y dispositivos de juegos 
de azar, y mesas para dados [equipos de juegos de azar].  Y, juegos de 
casino, como: juegos de casino, a saber, juegos de mesa y dispositivos 
de juegos de azar, mesas para dados [equipos de juegos de azar], ruletas 
de juegos de azar, dispositivos de juegos de azar, y máquinas de juego 
de casino reconfigurables. 
En clase 9: Atendido el evidente error de traducción de:  liquid crystal 
displays [LCDs] for home theatres, como: pantallas de cristal líquido [CD] 
para el cine en casa. De oficio se corrige como: pantallas de cristal líquido 
[LCD] para el cine en casa. 
Que, el solicitante no contestó la observación de fondo. 
Considerando: 
Que, en atención a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo 
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de 
Marcas, en concordancia con las disposiciones aplicables del Convenio 
de la Unión de París para la Protección de la Propiedad Industrial, y lo 
dispuesto en los arts. 16 y 17 del Reglamento del Protocolo, y en los arts. 
19, 22 y 23 de la Ley N° 19.039 y tomando en consideración que la 
cobertura objetada resulta de una ambigüedad tal que no permite 
identificar el producto y/o servicio protegido ni su verdadera clasificación, 
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y entendiendo que dicha imposibilidad ha impedido la correcta y certera 
realización del examen sustantivo para la cobertura antes descrita, lo que 
podría afectar derechos adquiridos por terceros, se Rechaza el registro 
para la cobertura objetada. 
Por lo tanto y teniendo presente lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del 
Protocolo concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro 
Internacional de Marcas, en concordancia con las disposiciones 
aplicables del Convenio de la Unión de París para la Protección de la 
Propiedad Industrial, y lo dispuesto en los arts. 16 y 17 del Reglamento 
del Protocolo, y en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley N° 19.039; se 
Reconsidera la observación de fondo marca del Protocolo (afecta parte 
de la cobertura),  y RESUELVO: 
1)    Que, en atención a lo anteriormente expuesto y conforme a lo 
dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo concerniente al Arreglo de 
Madrid relativo al Registro Internacional de Marcas, en concordancia con 
las disposiciones aplicables del Convenio de la Unión de París para la 
Protección de la Propiedad Industrial, y lo dispuesto en los arts. 16 y 17 
del Reglamento del Protocolo, y en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley N° 
19.039 y a la imposibilidad de determinar con claridad el objeto protegido 
se ratifica la observación y se rechaza la solicitud en relación al producto: 
juegos de salón; y juegos de casino, en la clase 28. 
2)    En definitiva, se acepta la solicitud de registro para distinguir: 
Software informático de explotación para ordenadores centrales; 
monitores (hardware informático); hardware informático; aparatos de 
grabación de imágenes; monitores (programas informáticos); programas 
de juegos informáticos; programas de juegos de ordenador grabados ; 
aparatos de grabación, transmisión y reproducción de sonido e 
imágenes; servidores de comunicaciones (equipos informáticos); 
componentes electrónicos para máquinas de juegos de apuestas; 
software de aplicaciones informáticas que incluye juegos y gaming; 
software informático de administración de juegos y juegos de azar en 
línea; hardware informático para juegos y juegos de azar; hardware y 
software informáticos para juegos de apuestas, máquinas de juegos de 
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apuestas, juegos de apuestas en Internet y por redes de 
telecomunicación; sistemas informáticos; software informático de 
sistemas operativos; terminales informáticos; terminales interactivos; 
terminales multimedia; terminales electrónicos de emisión de billetes de 
lotería; terminales interactivos de pantalla táctil; pantallas táctiles 
[periféricos informáticos]; paneles de visualización electrónicos; pantallas 
de visualización de cristal líquido; paneles de visualización de señales 
digitales; software multimedia; aparatos e instrumentos multimedia; 
software multimedia interactivo para jugar a juegos; pantallas de 
ordenador; pantallas de cristal líquido de gran tamaño; pantallas de cristal 
líquido [LCD] para el cine en casa; software de transmisión por 
multimedia; software de aplicaciones de transmisión secuencial de 
contenidos multimedia audiovisuales por Internet; software de juegos; 
controladores de software; software de realidad virtual; software de 
juegos; software de entretenimiento para juegos informáticos; programas 
informáticos de gestión de redes; billetes de lotería electrónicos; 
plataformas de software informático; sistemas operativos; sistemas 
informáticos interactivos; programas de sistemas operativos; software de 
juegos informáticos para ser utilizado con juegos interactivos en línea; 
juegos de casino interactivos suministrados mediante una plataforma 
informática o móvil; máquinas de reconocimiento de billetes electrónicos; 
software para máquinas tragaperras, software de apuestas, software 
para videojuegos tragaperras, juegos de casino, juegos de apuestas y 
juegos de bingo, suministrados en línea o por redes informáticas y que 
se puede jugar en cualquier tipo de dispositivo informático, incluidos 
juegos electrónicos, ordenadores personales, dispositivos portátiles y 
teléfonos móviles; software; paquetes de software informático; software 
de ordenador [programas grabados]., de la clase 9;  Máquinas de juegos 
de dinero; fichas para juegos de apuestas; juegos de mahjong; juegos 
para salones recreativos; máquinas de juegos de azar que funcionan con 
monedas, billetes y tarjetas; juegos; juegos electrónicos; fichas de juego; 
mesas de juego; tragamonedas [máquinas de juego]; máquinas de juego 
con pantalla de cristal líquido; tragamonedas y dispositivos de juegos de 
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azar; máquinas de juego que funcionan con monedas; fichas de ruleta; 
fichas de póquer; fichas y dados [equipos de juego]; equipos de juegos 
de azar para casinos; mesas de ruletas; ruletas de juegos de azar; 
máquinas de juegos de azar y máquinas recreativas, automáticas y que 
funcionan con monedas; máquinas recreativas que funcionan con 
monedas o máquinas recreativas electrónicas que funcionan con 
monedas, con o sin posibilidad de ganancias; cajas para máquinas 
recreativas accionadas con monedas, máquinas tragaperras y máquinas 
de juegos de azar; máquinas y aparatos recreativos electrónicos o 
electrotécnicos, máquinas de juegos de azar, máquinas recreativas que 
funcionan con monedas; carcasas para máquinas de juego de previo 
pago, equipos para juegos de azar, máquinas de juegos de azar, 
máquinas para los juegos de azar; máquinas de juegos eléctricas y 
electroneumáticas; juegos de lotería; blancos de tiro electrónicos para 
juegos y deportes; equipos de juegos de sociedad y sus accesorios, 
comprendidos en esta clase, en particular fichas, fichas de juego y 
canicas; juegos de sociedad, aparatos y equipos de juego y sus 
accesorios, comprendidos en esta clase, en particular blancos 
electrónicos, juegos de backgammon, tarjetas para rascar, naipes, 
tarjetas de lotería, dados; billetes de lotería; billetes de lotería impresos; 
tarjetas de lotería para rascar; billetes de lotería para raspar, de la clase 
28; Juegos de azar o apuestas; servicios de juegos con fines recreativos; 
servicios de casino, juegos de azar y apuestas; formación sobre el 
desarrollo de sistemas de software; suministro de equipos de juego para 
salas de juegos de apuestas; Suministro de equipos de casinos [juego]; 
servicios de entretenimiento de máquinas de juego; servicios de casinos 
[juegos de azar o apuestas]; servicios de salas de videojuegos; alquiler 
de equipos de juego; alquiler de máquinas de juegos de azar; servicios 
de salas de juegos; alquiler de máquinas de juego con imágenes de 
frutas; edición o grabación de sonido e imágenes; servicios recreativos 
de grabaciones de audio y vídeo; alquiler de aparatos de reproducción de 
sonido; suministro de equipos de juego para casinos; puesta a 
disposición de instalaciones de casinos; servicios de apuestas en línea; 
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servicios de entretenimiento relacionados con la explotación de salas de 
juegos, casinos en línea y servicios de apuestas en línea mediante sitios 
web; entretenimiento interactivo en línea; servicios de casino en línea; 
servicios de juegos en línea mediante dispositivos móviles; servicios de 
entretenimiento en línea en forma de torneos de juegos; suministro de 
información en línea sobre actividades recreativas en forma de juegos 
informáticos; servicios de apuestas deportivas; servicios de apuestas 
deportivas en línea; servicios de lotería; organización de loterías; 
organización de loterías; sorteos [loterías]; realización de loterías por 
cuenta de terceros; puesta a disposición de salas de tragaperras; alquiler 
de máquinas tragamonedas [máquinas de juegos de azar]; suministro de 
juegos en línea y juegos de azar, de la clase 41; en base a los argumentos 
expuestos y contenidos en la presente resolución. 

991841703 KOSTADIN MANEV, en representación de Euro Games 
Technology Ltd. 

Denominativa Athena's Legacy Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 02 del 10 del 2025 una Resolución de observación 
de fondo que contiene i) una imposibilidad de determinar el objeto de la 
protección que dice relación con juegos de salón; y juegos de casino, de 
la clase 28, por cuanto están redactados en términos demasiado amplios, 
ambiguos e inductivos a confusión con otros productos y en este caso, 
además con servicios de distintas clases. Por lo cual no es claro el ámbito 
de protección que se busca conseguir. Toda vez que, por ejemplo: en la 
clase 41, es posible encontrar: casinos; servicios de casinos [juegos]; 
servicios de juegos de azar en forma de juegos de casino; o en la clase 
9 juegos de casino interactivos suministrados mediante un ordenador o 
una plataforma móvil. Solo por señalar algunas.  Lo que sí existe en la 
clase pedida es: Juegos de tablero; mesas para videojuegos 
informatizados para casinos. 
Por lo anterior, se le sugiere al solicitante, especificar Juegos de salón, 
como: Juegos de salón, a saber, juegos de mesa y dispositivos de juegos 
de azar, y mesas para dados [equipos de juegos de azar].  Y, juegos de 
casino, como: juegos de casino, a saber, juegos de mesa y dispositivos 
de juegos de azar, mesas para dados [equipos de juegos de azar], ruletas 
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de juegos de azar, dispositivos de juegos de azar, y máquinas de juego 
de casino reconfigurables. 
En clase 9:  Atendido el evidente error de traducción de:  liquid crystal 
displays [LCDs] for home theatres, como: pantallas de cristal líquido [CD] 
para el cine en casa. De oficio se corrige como: pantallas de cristal líquido 
[LCD] para el cine en casa. 
Que, el solicitante no contestó la observación de fondo. 
Considerando: 
Que, en atención a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo 
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de 
Marcas, en concordancia con las disposiciones aplicables del Convenio 
de la Unión de París para la Protección de la Propiedad Industrial, y lo 
dispuesto en los arts. 16 y 17 del Reglamento del Protocolo, y en los arts. 
19, 22 y 23 de la Ley N° 19.039 y tomando en consideración que la 
cobertura objetada resulta de una ambigüedad tal que no permite 
identificar el producto y/o servicio protegido ni su verdadera clasificación, 
y entendiendo que dicha imposibilidad ha impedido la correcta y certera 
realización del examen sustantivo para la cobertura antes descrita, lo que 
podría afectar derechos adquiridos por terceros, se Rechaza el registro 
para la cobertura objetada.  
Por lo tanto y teniendo presente lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del 
Protocolo concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro 
Internacional de Marcas, en concordancia con las disposiciones 
aplicables del Convenio de la Unión de París para la Protección de la 
Propiedad Industrial, y lo dispuesto en los arts. 16 y 17 del Reglamento 
del Protocolo, y en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley N° 19.039; se 
Reconsidera la observación de fondo marca del Protocolo (afecta parte 
de la cobertura),  y RESUELVO: 
1)    Que, en atención a lo anteriormente expuesto y conforme a lo 
dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo concerniente al Arreglo de 
Madrid relativo al Registro Internacional de Marcas, en concordancia con 
las disposiciones aplicables del Convenio de la Unión de París para la 
Protección de la Propiedad Industrial, y lo dispuesto en los arts. 16 y 17 
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del Reglamento del Protocolo, y en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley N° 
19.039 y a la imposibilidad de determinar con claridad el objeto protegido 
se ratifica la observación y se rechaza la solicitud en relación al producto: 
juegos de salón; y juegos de casino, en la clase 28. 
2)    En definitiva, se acepta la solicitud de registro para distinguir: 
Software informático de explotación para ordenadores centrales; 
monitores (hardware informático); hardware informático; aparatos de 
grabación de imágenes; monitores (programas informáticos); programas 
de juegos informáticos; programas de juegos de ordenador grabados ; 
aparatos de grabación, transmisión y reproducción de sonido e 
imágenes; servidores de comunicaciones (equipos informáticos); 
componentes electrónicos para máquinas de juegos de apuestas; 
software de aplicaciones informáticas que incluye juegos y gaming; 
software informático de administración de juegos y juegos de azar en 
línea; hardware informático para juegos y juegos de azar; hardware y 
software informáticos para juegos de apuestas, máquinas de juegos de 
apuestas, juegos de apuestas en Internet y por redes de 
telecomunicación; sistemas informáticos; software informático de 
sistemas operativos; terminales informáticos; terminales interactivos; 
terminales multimedia; terminales electrónicos de emisión de billetes de 
lotería; terminales interactivos de pantalla táctil; pantallas táctiles 
[periféricos informáticos]; paneles de visualización electrónicos; pantallas 
de visualización de cristal líquido; paneles de visualización de señales 
digitales; software multimedia; aparatos e instrumentos multimedia; 
software multimedia interactivo para jugar a juegos; pantallas de 
ordenador; pantallas de cristal líquido de gran tamaño; pantallas de cristal 
líquido [LCD] para el cine en casa; software de transmisión por 
multimedia; software de aplicaciones de transmisión secuencial de 
contenidos multimedia audiovisuales por Internet; software de juegos; 
controladores de software; software de realidad virtual; software de 
juegos; software de entretenimiento para juegos informáticos; programas 
informáticos de gestión de redes; billetes de lotería electrónicos; 
plataformas de software informático; sistemas operativos; sistemas 
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informáticos interactivos; programas de sistemas operativos; software de 
juegos informáticos para ser utilizado con juegos interactivos en línea; 
juegos de casino interactivos suministrados mediante una plataforma 
informática o móvil; máquinas de reconocimiento de billetes electrónicos; 
software para máquinas tragaperras, software de apuestas, software 
para videojuegos tragaperras, juegos de casino, juegos de apuestas y 
juegos de bingo, suministrados en línea o por redes informáticas y que 
se puede jugar en cualquier tipo de dispositivo informático, incluidos 
juegos electrónicos, ordenadores personales, dispositivos portátiles y 
teléfonos móviles; software; paquetes de software informático; software 
de ordenador [programas grabados], de la clase 9;  Máquinas de juegos 
de dinero; fichas para juegos de apuestas; juegos de mahjong; juegos 
para salones recreativos; máquinas de juegos de azar que funcionan con 
monedas, billetes y tarjetas; juegos; juegos electrónicos; fichas de juego; 
mesas de juego; tragamonedas [máquinas de juego]; máquinas de juego 
con pantalla de cristal líquido; tragamonedas y dispositivos de juegos de 
azar; máquinas de juego que funcionan con monedas; fichas de ruleta; 
fichas de póquer; fichas y dados [equipos de juego]; equipos de juegos 
de azar para casinos; mesas de ruletas; ruletas de juegos de azar; 
máquinas de juegos de azar y máquinas recreativas, automáticas y que 
funcionan con monedas; máquinas recreativas que funcionan con 
monedas o máquinas recreativas electrónicas que funcionan con 
monedas, con o sin posibilidad de ganancias; cajas para máquinas 
recreativas accionadas con monedas, máquinas tragaperras y máquinas 
de juegos de azar; máquinas y aparatos recreativos electrónicos o 
electrotécnicos, máquinas de juegos de azar, máquinas recreativas que 
funcionan con monedas; carcasas para máquinas de juego de previo 
pago, equipos para juegos de azar, máquinas de juegos de azar, 
máquinas para los juegos de azar; máquinas de juegos eléctricas y 
electroneumáticas; juegos de lotería; blancos de tiro electrónicos para 
juegos y deportes; equipos de juegos de sociedad y sus accesorios, 
comprendidos en esta clase, en particular fichas, fichas de juego y 
canicas; juegos de sociedad, aparatos y equipos de juego y sus 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M11: 

Resoluciones Varias 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

Tipo de resolución 

 

454 

 

accesorios, comprendidos en esta clase, en particular blancos 
electrónicos, juegos de backgammon, tarjetas para rascar, naipes, 
tarjetas de lotería, dados; billetes de lotería; billetes de lotería impresos; 
tarjetas de lotería para rascar; billetes de lotería para raspar, de la clase 
28;  Juegos de azar o apuestas; servicios de juegos con fines recreativos; 
servicios de casino, juegos de azar y apuestas; formación sobre el 
desarrollo de sistemas de software; suministro de equipos de juego para 
salas de juegos de apuestas; Suministro de equipos de casinos [juego]; 
servicios de entretenimiento de máquinas de juego; servicios de casinos 
[juegos de azar o apuestas]; servicios de salas de videojuegos; alquiler 
de equipos de juego; alquiler de máquinas de juegos de azar; servicios 
de salas de juegos; alquiler de máquinas de juego con imágenes de 
frutas; edición o grabación de sonido e imágenes; servicios recreativos 
de grabaciones de audio y vídeo; alquiler de aparatos de reproducción de 
sonido; suministro de equipos de juego para casinos; puesta a 
disposición de instalaciones de casinos; servicios de apuestas en línea; 
servicios de entretenimiento relacionados con la explotación de salas de 
juegos, casinos en línea y servicios de apuestas en línea mediante sitios 
web; entretenimiento interactivo en línea; servicios de casino en línea; 
servicios de juegos en línea mediante dispositivos móviles; servicios de 
entretenimiento en línea en forma de torneos de juegos; suministro de 
información en línea sobre actividades recreativas en forma de juegos 
informáticos; servicios de apuestas deportivas; servicios de apuestas 
deportivas en línea; servicios de lotería; organización de loterías; 
organización de loterías; sorteos [loterías]; realización de loterías por 
cuenta de terceros; puesta a disposición de salas de tragaperras; alquiler 
de máquinas tragamonedas [máquinas de juegos de azar]; suministro de 
juegos en línea y juegos de azar, de la clase 41; en base a los argumentos 
expuestos y contenidos en la presente resolución. 

991841873 Madara Luse, en representación de L. J. LINEN, SIA Denominativa LIONPRO Que con fecha 02 del 10 del 2025 se notificó al solicitante que incurría en 
la causal de irregistrabilidad consistente el artículo 20 letra h) inciso 1, la 
marca solicitada presenta igualdad o semejanza gráfica y fonética en 
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relación al Registro N° 1349450, marca linPRO, que distingue Alimento 
para el ganado; alimentos para animales, clase 31. 
Que, en atención a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo 
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de 
Marcas, en concordancia con las disposiciones aplicables del Convenio 
de la Unión de París para la Protección de la Propiedad Industrial, y lo 
dispuesto en los arts. 16 y 17 del Reglamento del Protocolo, y en los arts. 
19, 22 y 23 de la Ley N° 19.039, este Instituto debe igualmente 
pronunciarse respecto de la relación de cobertura y semejanzas gráficas 
y fonéticas existentes que se mantiene entre los signos.  
Que, las marcas se definen en el artículo 19 de la Ley 19.039, como todo 
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales 
signos podrán consistir en palabras, incluidos los nombres de personas, 
letras, números, elementos figurativos tales como imágenes, gráficos, 
símbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas 
tridimensionales, así como también, cualquier combinación de estos 
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la 
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la 
característica y función primordial y esencial de la marca es la de permitir 
la identificación de los productos y los servicios respectivos, asegurando 
una correcta vinculación al origen mercantil de los mismos, de modo de 
evitar la confusión en el público consumidor acerca de dicha procedencia. 
Que, de conformidad a lo dispuesto el art. 19 bis D), El titular de una 
marca registrada podrá impedir que cualquier tercero, sin su 
consentimiento, utilice en el curso de las operaciones comerciales 
marcas idénticas o similares para productos o servicios que sean 
idénticos o similares a aquéllos para los cuales se ha concedido el 
registro, y a condición de que el uso hecho por el tercero pueda inducir a 
error o confusión. Cuando el uso hecho por el tercero se refiera a una 
marca idéntica para productos o servicios idénticos, se presumirá que 
existe confusión. 
Que, en virtud del principio de especialidad marcaria, la marca comercial 
sólo protege o distingue los productos o servicios para los cuales la marca 
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está inscrita, no pudiendo impedir la utilización o el registro de la misma 
a nombre de un tercero para productos o servicios distintos y no 
relacionados. 
Que el solicitante no contestó la observación de fondo. 
Que, en consideración a las causales de irregistrabilidad  contenidas en 
la observación de fondo este Instituto  ha centrado su análisis en 
determinar si concurren o no, copulativamente en la especie, los hechos 
que constituyen las causales de irregistrabilidad formuladas. 
i) Identidad o semejanza de los signos 
ii) Identidad o relación de cobertura 
iii) Riesgo de error o engaño (confusión) respecto a la procedencia de los 
productos. 
i) Identidad o semejanza de los signos en conflicto. La semejanza de los 
signos puede derivarse de todos o de alguno de los siguientes aspectos: 
gráfico, fonético o conceptual. Gráfico, se presenta por la semejanza de 
las letras entre los signos que se comparan, sucesión de vocales, longitud 
de las palabras. La semejanza fonética se presenta por la coincidencia 
en las raíces o terminaciones de las palabras, que determinan el sonido 
de las mismas. La semejanza conceptual implica que los signos evocan 
una idea idéntica o semejante, pudiendo inducir a error o engaño a los 
consumidores acerca del origen empresarial de los productos. 
ii)  Identidad o relación cobertura. Para determinar un posible error o 
engaño respecto a la procedencia de los productos/servicios se debe 
tener en cuenta, la identidad o conexión de los productos/servicios que 
distingue cada signo, esto es su cobertura. Dentro de este análisis ha de 
tenerse en cuenta la naturaleza de los mismos, sus canales de 
comercialización o distribución, la relación o vinculación de éstos entre 
sí, o el uso complementario o de sustitución de unos por otros. 
iii) Riesgo de error o engaño  (confusión) respecto a la procedencia de 
los productos/servicios.  Alude la probabilidad de los consumidores de 
creer, al enfrentarse a un producto/servicio distinguido con la marca que 
se solicita, que se encuentran ante un producto/servicio que tiene un 
mismo origen empresarial respecto de aquellos distinguidos con marcas 
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previamente solicitadas y/o registradas. Basta con que exista el riesgo de 
confusión, es decir, que el consumidor se haya expuesto al peligro de 
creer erróneamente que se trata de los mismos productos, o que se 
encuentran vinculados entre sí. 
Que, analizado el requisito i), la marca solicitada presenta igualdad o 
semejanza gráfica y fonética, respecto al signo previamente registrado. 
La apreciación global de los signos en conflicto es que presentan una 
similitud fonética, gráfica y visual que resulta evidente o al menos 
relevante. 
Que, aplicado al caso que nos ocupa el requisito ii), se aprecia que la 
cobertura pedida colisiona en parte con la que distingue el registro 
fundante del rechazo de oficio, específicamente la 
siguiente:  Preparaciones para el engorde de animales; forraje; bebidas 
para animales de compañía; harina de pescado para la alimentación 
animal; pienso de engorde; alimentos para animales de compañía, de la 
clase 31. 
Que analizado en el caso concreto el requisito ii), puede concluirse que 
dándose en la especie conjuntamente los requisitos i) y ii), de coexistir 
los signos en conflicto para la cobertura mencionada en el número 
anterior, se producirá en el público consumidor toda clase de errores 
respecto de la procedencia empresarial de los mismos. 
Que, en virtud del principio de especialidad marcaria, en virtud del pueden 
coexistir marcas comerciales idénticas o similares cuando protegen o 
distinguen productos o servicios   distintos y no relacionados a los que 
distingue su marca, no se observa impedimento para otorgar la marca 
pedida para el resto de la cobertura solicitada. 
Cabe dejar expresa constancia que la ausencia de oposición por parte de 
los titulares de los registros o solicitudes previas fundantes del rechazo 
de oficio, en ningún caso puede ser considerada una aquiescencia a la 
solicitud de registro de marca idéntica o semejante por un tercero, 
subsistiendo la obligación de este Instituto de impedir el error o engaño 
al que podrán verse expuestos los consumidores. 
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Que, de conformidad con lo dispuesto en la Ley Nº 19.039, en sus 
artículos 19, 20, 22 incisos 4°, 5° y 6° y en el Reglamento de dicha ley, 
Se resuelve: 

1. Se ratifica la observación de fondo y se rechaza la solicitud de 
registro por los mismos fundamentos de la observación de 
fondo reproducidos anteriormente para la siguiente cobertura: 
Preparaciones para el engorde de animales; forraje; bebidas 
para animales de compañía; harina de pescado para la 
alimentación animal; pienso de engorde; alimentos para 
animales de compañía, de la clase 31, y 

2. En definitiva, se reconsidera las observaciones de fondo, 
aceptándose la solicitud de registro de marca para la siguiente 
cobertura: Fertilizantes, de la clase 01; Hemoglobina, de la 
clase 05; Manteca (grasa) de cerdo, de la clase 29. 

991841886 KOSTADIN MANEV, en representación de Euro Games 
Technology Ltd. 

Denominativa Fiery Coins Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificó 
al solicitante con fecha 02 del 10 del 2025 una Resolución de observación 
de fondo que contiene i) una imposibilidad de determinar el objeto de la 
protección que dice relación con: juegos de salón; y juegos de casino, de 
la clase 28, por cuanto están redactados en términos demasiado amplios, 
ambiguos e inductivos a confusión con otros productos y en este caso, 
además con servicios de distintas clases. Por lo cual no es claro el ámbito 
de protección que se busca conseguir. Toda vez que, por ejemplo: en la 
clase 41, es posible encontrar: casinos; servicios de casinos [juegos]; 
servicios de juegos de azar en forma de juegos de casino; o en la clase 
9 juegos de casino interactivos suministrados mediante un ordenador o 
una plataforma móvil. Solo por señalar algunas.  Lo que sí existe en la 
clase pedida es: Juegos de tablero; mesas para videojuegos 
informatizados para casinos. 
Por lo anterior, se le sugiere al solicitante, especificar Juegos de salón, 
como: Juegos de salón, a saber, juegos de mesa y dispositivos de juegos 
de azar, y mesas para dados [equipos de juegos de azar].  Y, juegos de 
casino, como: juegos de casino, a saber, juegos de mesa y dispositivos 
de juegos de azar, mesas para dados [equipos de juegos de azar], ruletas 

Resolución de aceptación parcial a registro 
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de juegos de azar, dispositivos de juegos de azar, y máquinas de juego 
de casino reconfigurables. 
En clase 9:  Atendido el evidente error de traducción de:  liquid crystal 
displays [LCDs] for home theatres, como: pantallas de cristal líquido [CD] 
para el cine en casa. De oficio se corrige como: pantallas de cristal líquido 
[LCD] para el cine en casa. 
Que, el solicitante no contestó la observación de fondo. 
Considerando: 
Que, en atención a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo 
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de 
Marcas, en concordancia con las disposiciones aplicables del Convenio 
de la Unión de París para la Protección de la Propiedad Industrial, y lo 
dispuesto en los arts. 16 y 17 del Reglamento del Protocolo, y en los arts. 
19, 22 y 23 de la Ley N° 19.039 y tomando en consideración que la 
cobertura objetada resulta de una ambigüedad tal que no permite 
identificar el producto y/o servicio protegido ni su verdadera clasificación, 
y entendiendo que dicha imposibilidad ha impedido la correcta y certera 
realización del examen sustantivo para la cobertura antes descrita, lo que 
podría afectar derechos adquiridos por terceros, se Rechaza el registro 
para la cobertura objetada. 
 Por lo tanto y teniendo presente lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del 
Protocolo concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro 
Internacional de Marcas, en concordancia con las disposiciones 
aplicables del Convenio de la Unión de París para la Protección de la 
Propiedad Industrial, y lo dispuesto en los arts. 16 y 17 del Reglamento 
del Protocolo, y en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley N° 19.039; se 
Reconsidera la observación de fondo marca del Protocolo (afecta parte 
de la cobertura),  y RESUELVO: 
1)    Que, en atención a lo anteriormente expuesto y conforme a lo 
dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo concerniente al Arreglo de 
Madrid relativo al Registro Internacional de Marcas, en concordancia con 
las disposiciones aplicables del Convenio de la Unión de París para la 
Protección de la Propiedad Industrial, y lo dispuesto en los arts. 16 y 17 
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del Reglamento del Protocolo, y en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley N° 
19.039 y a la imposibilidad de determinar con claridad el objeto protegido 
se ratifica la observación y se rechaza la solicitud en relación al producto: 
juegos de salón; y juegos de casino, en la clase 28. 
2)    En definitiva, se acepta la solicitud de registro para distinguir: 
Software informático de explotación para ordenadores centrales; 
monitores (hardware informático); hardware informático; aparatos de 
grabación de imágenes; monitores (programas informáticos); programas 
de juegos informáticos; programas de juegos de ordenador grabados ; 
aparatos de grabación, transmisión y reproducción de sonido e 
imágenes; servidores de comunicaciones (equipos informáticos); 
componentes electrónicos para máquinas de juegos de apuestas; 
software de aplicaciones informáticas que incluye juegos y gaming; 
software informático de administración de juegos y juegos de azar en 
línea; hardware informático para juegos y juegos de azar; hardware y 
software informáticos para juegos de apuestas, máquinas de juegos de 
apuestas, juegos de apuestas en Internet y por redes de 
telecomunicación; sistemas informáticos; software informático de 
sistemas operativos; terminales informáticos; terminales interactivos; 
terminales multimedia; terminales electrónicos de emisión de billetes de 
lotería; terminales interactivos de pantalla táctil; pantallas táctiles 
[periféricos informáticos]; paneles de visualización electrónicos; pantallas 
de visualización de cristal líquido; paneles de visualización de señales 
digitales; software multimedia; aparatos e instrumentos multimedia; 
software multimedia interactivo para jugar a juegos; pantallas de 
ordenador; pantallas de cristal líquido de gran tamaño; pantallas de cristal 
líquido [LCD] para el cine en casa; software de transmisión por 
multimedia; software de aplicaciones de transmisión secuencial de 
contenidos multimedia audiovisuales por Internet; software de juegos; 
controladores de software; software de realidad virtual; software de 
juegos; software de entretenimiento para juegos informáticos; programas 
informáticos de gestión de redes; billetes de lotería electrónicos; 
plataformas de software informático; sistemas operativos; sistemas 
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informáticos interactivos; programas de sistemas operativos; software de 
juegos informáticos para ser utilizado con juegos interactivos en línea; 
juegos de casino interactivos suministrados mediante una plataforma 
informática o móvil; máquinas de reconocimiento de billetes electrónicos; 
software para máquinas tragaperras, software de apuestas, software 
para videojuegos tragaperras, juegos de casino, juegos de apuestas y 
juegos de bingo, suministrados en línea o por redes informáticas y que 
se puede jugar en cualquier tipo de dispositivo informático, incluidos 
juegos electrónicos, ordenadores personales, dispositivos portátiles y 
teléfonos móviles; software; paquetes de software informático; software 
de ordenador [programas grabados], de la clase 9;  Máquinas de juegos 
de dinero; fichas para juegos de apuestas; juegos de mahjong; juegos 
para salones recreativos; máquinas de juegos de azar que funcionan con 
monedas, billetes y tarjetas; juegos; juegos electrónicos; fichas de juego; 
mesas de juego; tragamonedas [máquinas de juego]; máquinas de juego 
con pantalla de cristal líquido; tragamonedas y dispositivos de juegos de 
azar; máquinas de juego que funcionan con monedas; fichas de ruleta; 
fichas de póquer; fichas y dados [equipos de juego]; equipos de juegos 
de azar para casinos; mesas de ruletas; ruletas de juegos de azar; 
máquinas de juegos de azar y máquinas recreativas, automáticas y que 
funcionan con monedas; máquinas recreativas que funcionan con 
monedas o máquinas recreativas electrónicas que funcionan con 
monedas, con o sin posibilidad de ganancias; cajas para máquinas 
recreativas accionadas con monedas, máquinas tragaperras y máquinas 
de juegos de azar; máquinas y aparatos recreativos electrónicos o 
electrotécnicos, máquinas de juegos de azar, máquinas recreativas que 
funcionan con monedas; carcasas para máquinas de juego de previo 
pago, equipos para juegos de azar, máquinas de juegos de azar, 
máquinas para los juegos de azar; máquinas de juegos eléctricas y 
electroneumáticas; juegos de lotería; blancos de tiro electrónicos para 
juegos y deportes; equipos de juegos de sociedad y sus accesorios, 
comprendidos en esta clase, en particular fichas, fichas de juego y 
canicas; juegos de sociedad, aparatos y equipos de juego y sus 
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accesorios, comprendidos en esta clase, en particular blancos 
electrónicos, juegos de backgammon, tarjetas para rascar, naipes, 
tarjetas de lotería, dados; billetes de lotería; billetes de lotería impresos; 
tarjetas de lotería para rascar; billetes de lotería para raspar, de la clase 
28;  Juegos de azar o apuestas; servicios de juegos con fines recreativos; 
servicios de casino, juegos de azar y apuestas; formación sobre el 
desarrollo de sistemas de software; suministro de equipos de juego para 
salas de juegos de apuestas; Suministro de equipos de casinos [juego]; 
servicios de entretenimiento de máquinas de juego; servicios de casinos 
[juegos de azar o apuestas]; servicios de salas de videojuegos; alquiler 
de equipos de juego; alquiler de máquinas de juegos de azar; servicios 
de salas de juegos; alquiler de máquinas de juego con imágenes de 
frutas; edición o grabación de sonido e imágenes; servicios recreativos 
de grabaciones de audio y vídeo; alquiler de aparatos de reproducción de 
sonido; suministro de equipos de juego para casinos; puesta a 
disposición de instalaciones de casinos; servicios de apuestas en línea; 
servicios de entretenimiento relacionados con la explotación de salas de 
juegos, casinos en línea y servicios de apuestas en línea mediante sitios 
web; entretenimiento interactivo en línea; servicios de casino en línea; 
servicios de juegos en línea mediante dispositivos móviles; servicios de 
entretenimiento en línea en forma de torneos de juegos; suministro de 
información en línea sobre actividades recreativas en forma de juegos 
informáticos; servicios de apuestas deportivas; servicios de apuestas 
deportivas en línea; servicios de lotería; organización de loterías; 
organización de loterías; sorteos [loterías]; realización de loterías por 
cuenta de terceros; puesta a disposición de salas de tragaperras; alquiler 
de máquinas tragamonedas [máquinas de juegos de azar]; suministro de 
juegos en línea y juegos de azar, de la clase 41; en base a los argumentos 
expuestos y contenidos en la presente resolución.   

991841989 Pablo Cariola Cubillos, en representación de X Development 
LLC 

Denominativa A-LIFE A lo ppal, estese a lo que se resolverá; Al primer otrosí, por contestada 
la observación de fondo; Al segundo otrosí, téngase presente. 

Fondo - Res. Favorable Escrito 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección M11: 

Resoluciones Varias 

 
Solicitud Representante Tipo signo Marca Observaciones 

Tipo de resolución 

 

463 

 

991842521 Clarke Modet y Cº Chile SpA, en representación de 
International Air Transport Association 

Denominativa GADM Hub A lo principal: Téngase presente la limitación de coberturas, corríjase en 
lo pertinente la base de datos. 
Al primer otrosí: Téngase por contestada la observación de fondo. 
Al segundo otrosí: Téngase presente el poder en custodia. 

Fondo - Res. Favorable Escrito 

991842606 Johansson y Langlois Limitada, en representación de 
Multitracks.com LLC 

Denominativa SECUENCIAS ONE A lo principal: Téngase por contestada la observación de fondo. Téngase 
presente la limitación de coberturas, corríjase en lo pertinente la base de 
datos. 
Al primer otrosí: No ha lugar al patrocinio, reitérese en la oportunidad 
correspondiente. 
Al segundo otrosí: Téngase presente el poder en custodia.  

Fondo - Res. Favorable Escrito 

991842794 Clarke Modet Y C Chile Spa, en representación de Sartorius 
AG 

Mixta SARTORIUS A lo principal: Téngase presente la limitación de coberturas, corríjase en 
lo pertinente la base de datos. 
Al primer otrosí: Téngase por contestada la observación de fondo. 
Al segundo otrosí: Téngase presente el poder en custodia.  

Fondo - Res. Favorable Escrito 

991842813 SARGENT & KRAHN LTDA., en representación de Teraoka 
Seiko Co., Ltd. 

Figurativa  A lo principal: Téngase presente la limitación de coberturas, corríjase en 
lo pertinente la base de datos. 
Al primer otrosí: Téngase por contestada la observación de fondo. 
Al segundo otrosí: Téngase presente el poder en custodia. 

Fondo - Res. Favorable Escrito 

991843070 Jarry IP SpA, en representación de J.S. HELD LLC Mixta JS HELD Find your expert. Téngase por contestada la observación de fondo. Téngase presente la 
limitación de coberturas, corríjase en lo pertinente la base de datos.  
A escrito de fecha 26 de enero de 2025 folio C/2026/10552: 
Como se pide.  

Fondo - Res. Favorable Escrito 
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484485 1170358 Abel Sergio Varas Fierro plasticosur  

Anotación de Renovación TLT 

475972 1170397 SILVA Y CIA. , en calidad de Representante 
de 

BARBARA LEE  

Anotación de Renovación Parcial TLT 

494984 1170745 Amir Shmaryahu , en calidad de 
Representante de 

UPFREE  

Anotación de Renovación Parcial TLT 

494359 1175994 Sargent & Krahn, en calidad de 
Representante de 

CONCHA Y TORO  

Anotación de Renovación Parcial TLT 

490114 1180191 Albagli, Zaliasnik & Cía. , en calidad de 
Representante de 

GELATO'S CAFE  

Anotación de Renovación Parcial TLT 

494023 1184669 LUIS ORLANDO CARO FUENTES MENAJES MAIPÚ  

Anotación de Renovación Parcial TLT 

494485 1185141 Elizabeth Cecilia Vega Rojas, en calidad de 
Representante de 

FP FERRIPER  

Anotación de Renovación Parcial TLT 
 

489407 1190205 ESTUDIO JURIDICO GENESIS & ZARETH 
SPA., en calidad de Representante de 

PINCOYANO  

Anotación de Renovación Parcial TLT 
 

489801 1191313 Sargent & Krahn, en calidad de 
Representante de 

SIKSA  

Anotación de Renovación Parcial TLT 
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494510 1192208 Alessandri & Compania Limitada , en 
calidad de Representante de 

PAULISTA  

Anotación de Renovación Parcial TLT 

498121 1196506 Sargent & Krahn, en calidad de 
Representante de 

NIAGARA  

Anotación de Renovación Parcial TLT 

494524 1196990 Hugo Arturo Rubio González, en calidad de 
Representante de 

PROCARNE  

Anotación de Renovación Parcial TLT 

495001 1197701 CONCHA EBELING LUIS EDUARDO, en 
calidad de Representante de 

FERRETERIA EL 
CARPINTERO CASO E 
HIJOS SPA 

 

Anotación de Renovación Parcial TLT 

495900 1198202 Yanina Carmen Yurin Ossandón, en calidad 
de Representante de 

BLUE SHELL  

Anotación de Renovación Parcial TLT 

496998 1198355 Diego Cristian González Canales, en 
calidad de Representante de 

COADIG  

Anotación de Renovación Parcial TLT 

495142 1201957 Sargent & Krahn, en calidad de 
Representante de 

SIKSA  

Anotación de Renovación Parcial TLT 

497880 1204807 Enriqueta Gabriela González Fuenzalida, 
en calidad de Representante de 

VON LANGER  

Anotación de Renovación Parcial TLT 

491891 1204833 María Del Carmen Silva Prado, en calidad 
de Representante de 

TEPREM  

Anotación de Renovación Parcial TLT 
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489184 1208509 CRISTOBAL PORZIO, en calidad de 
Representante de 

MALL PLAZA VESPUCIO  

Anotación de Renovación Parcial TLT 

497447 1209468 Paula Elvira Barría Chateau, en calidad de 
Representante de 

METALES PESADOS 
LIBROS 

 

Anotación de Renovación Parcial TLT 

497350 1212245 Enrique Agustín Dellafiori Morales, en 
calidad de Representante de 

SOLUTEC  

Anotación de Renovación Parcial TLT 

497815 1212412 SILVA Y CIA. , en calidad de Representante 
de 

VSE VIÑA SAN ESTEBAN  

Anotación de Renovación Parcial TLT 

497277 1214669 Jorge Luis Pino Zúñiga, en calidad de 
Representante de 

Red kids trampoline Park  

Anotación de Renovación Parcial TLT 

489178 1216704 CRISTOBAL PORZIO, en calidad de 
Representante de 

SUPERMERCADO FLASH 
MARKET 

 

Anotación de Renovación Parcial TLT 

495969 1219308 Az Y Compañía , en calidad de 
Representante de 

SANTA ANA  

Anotación de Renovación Parcial TLT 

 
 
 
 

Firma por orden del Director Nacional  
y de la Conservadora de Marcas 
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494265 822635 Jarry Ip Spa , en calidad de Representante 
de 

NEOPERL A la presentación de fecha 16 de diciembre de 2025: Aclare domicilio del titular, toda vez que el 
consignado en la documentación acompañada no coincide con el registrado en INAPI. De ser pertinente, 
solicite rectificación de domicilio en registro para posteriormente informar en anotación.  Anotación de Transferencia total 

494776 1182760 Diego Andrés Biderman Rudman, en calidad 
de Representante de 

UNIDAD CORONARIA 
MOVIL 

Vistos los documentos acompañados ( 2 ) para indicar representación de solicitante de renovación, aclare 
en definitiva nombre(s) de representante(s), ya que en los documentos acompañados figuran diversos 
nombres de representantes. 
A la presentación de pago de 8-1-2026, no ha lugar por improcedente, ya que el pago de derechos ya se 
encontraba debidamente indicado en la solicitud de renovación de fecha 23-12-2026. 

Anotación de Renovación TLT 

498312 1196600 Az Y Compañía , en calidad de 
Representante de 

HITES En clase 35 especifique conforme a : 
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Anotación de Renovación Parcial TLT Servicios de compra y venta de productos químicos para la industria, la ciencia y la fotografía, así 
como para la agricultura, la horticultura y la silvicultura; resinas artificiales en bruto, materias plásticas en 
bruto; abonos para el suelo; composiciones extintoras; preparaciones para templar y soldar metales; 
productos químicos para conservar alimentos; materias curtientes; adhesivos (pegamentos) para la 
industria, pinturas, barnices, lacas; productos antioxidantes y productos para conservar la madera; 
materias tintóreas; mordientes; resinas naturales en bruto; metales en hojas y en polvo para pintores, 
decoradores, impresores y artistas, preparaciones para blanquear y sustancias para lavar la ropa; 
preparaciones para limpiar, pulir, desengrasar y raspar; jabones; productos de perfumería, aceites 
esenciales, cosméticos, lociones capilares; dentífricos, aceites y grasas para uso industrial; 
lubricantes; productos para absorber, rociar y asentar el polvo; combustibles (incluida la gasolina para 
motores) y materiales de alumbrado; velas y mechas de iluminación,  productos farmacéuticos y 
veterinarios; productos higiénicos y sanitarios para uso médico; alimentos y sustancias dietéticas para 
uso médico o veterinario, alimentos para bebés; complementos nutricionales para seres humanos y 
animales; emplastos, material para apósitos; material para empastes e improntas dentales; desinfectantes; 
productos para eliminar animales dañinos; fungicidas, herbicidas,  metales comunes y sus aleaciones; 
materiales de construcción metálicos; construcciones transportables metálicas; materiales metálicos para 
vías férreas; cables e hilos metálicos no eléctricos; artículos de cerrajería y ferretería metálicos; tubos y 
tuberías metálicos; cajas de caudales; productos metálicos; minerales metalíferos, máquinas y 
máquinas herramientas; motores (excepto motores para vehículos terrestres); acoplamientos y 
elementos de transmisión (excepto para vehículos terrestres); instrumentos agrícolas que no sean 
accionados manualmente; incubadoras de huevos; distribuidores automáticos,  herramientas e 
instrumentos de mano accionados manualmente; artículos de cuchillería, tenedores y cucharas; 
armas blancas; navajas y maquinillas de afeitar, aparatos e instrumentos científicos, náuticos, 
geodésicos, fotográficos, cinematográficos, ópticos, de pesaje, de medición, de señalización, de control 
(inspección), de salvamento y de enseñanza; aparatos e instrumentos de conducción, distribución, 
transformación, acumulación, regulación o control de la electricidad; aparatos de grabación, transmisión o 
reproducción de sonido o imágenes; soportes de registro magnéticos, discos acústicos; discos compactos, 
DVD y soportes de grabación digitales; mecanismos para aparatos de previo pago; cajas registradoras, 
máquinas de calcular, equipos de procesamiento de datos, ordenadores; software; extintores, aparatos e 
instrumentos quirúrgicos, médicos, odontológicos y veterinarios, así como miembros, ojos y dientes 
artificiales; artículos ortopédicos; material de sutura, aparatos de alumbrado, calefacción, producción de 
vapor, cocción, refrigeración, secado, ventilación y distribución de agua, así como instalaciones 
sanitarias, vehículos; aparatos de locomoción terrestre, aérea o acuática,  armas de fuego; 
municiones y proyectiles; explosivos; fuegos artificiales, metales preciosos y sus aleaciones, así como 
productos de estas materias o chapados; artículos de joyería, bisutería, piedras preciosas; artículos de 
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relojería e instrumentos cronométricos , instrumentos musicales, papel, cartón ; productos de 
imprenta; material de encuadernación; fotografías; artículos de papelería; adhesivos (pegamentos) de 
papelería o para uso doméstico; material para artistas; pinceles; máquinas de escribir y artículos de oficina 
(excepto muebles); material de instrucción o material didáctico (excepto aparatos); materias plásticas para 
embalar; caracteres de imprenta; clichés de imprenta,  caucho, gutapercha, goma, amianto, mica 
,productos de materias plásticas semielaborados; materiales para calafatear, estopar y aislar; tubos 
flexibles no metálicos,  cuero y cuero de imitación, pieles de animales; baúles y maletas; paraguas y 
sombrillas; bastones; fustas y artículos de guarnicionería, materiales de construcción no metálicos; 
tubos rígidos no metálicos para la construcción; asfalto, pez y betún; construcciones transportables no 
metálicas; monumentos no metálicos, muebles, espejos, marcos; productos de madera, corcho, caña, 
junco, mimbre, cuerno, hueso, marfil, ballena, concha, ámbar, nácar, espuma de mar, sucedáneos de 
todos estos materiales o de materias plásticas, utensilios y recipientes para uso doméstico y 
culinario; peines y esponjas; cepillos; materiales para fabricar cepillos; instrumentos de limpieza de uso 
manual ; lana de acero; vidrio en bruto o semielaborado (excepto el vidrio de construcción); artículos de 
cristalería, porcelana y loza, cuerdas, cordeles, redes, tiendas de campaña, lonas, velas de navegación, 
sacos y bolsas de transporte de mercaderías; materiales de acolchado y relleno (excepto el caucho o 
las materias plásticas); materias textiles fibrosas en bruto,  hilos para uso textil,  tejidos y sus 
sucedáneos; ropa de cama; ropa de mesa, prendas de vestir, calzado, artículos de 
sombrerería, encajes y bordados, cintas y cordones; botones, ganchos y ojetes, alfileres y agujas; flores 
artificiales, alfombras, felpudos, esteras, linóleo y  revestimientos de suelos; tapices murales que no 
sean de materias textiles, juegos y juguetes; artículos de gimnasia y deporte; adornos para árboles de 
navidad, carne, pescado, carne de ave y carne de caza; extractos de carne; frutas y verduras, hortalizas 
y legumbres en conserva, congeladas, secas y cocidas; jaleas, confituras, compotas; huevos; leche y 
productos lácteos; aceites y grasas comestibles, café, té, cacao y sucedáneos del café; arroz; tapioca y 
sagú; harinas y preparaciones a base de cereales; pan, productos de pastelería y confitería; helados; 
azúcar, miel, jarabe de melaza; levadura, polvos de hornear; sal; mostaza; vinagre, salsas (condimentos); 
especias; hielo, granos (cereales) y productos agrícolas, hortícolas y forestales; en bruto y sin 
procesar, animales vivos; frutas y verduras, hortalizas y legumbres frescas; semillas; plantas y flores 
naturales; alimentos para animales; malta. cervezas; aguas minerales y gaseosas, y bebidas sin 
alcohol; bebidas de frutas y zumos de frutas; siropes y  preparaciones para elaborar bebidas, bebidas 
alcohólicas (excepto cervezas), tabaco; artículos para fumadores; cerillas. 
 

498316 1197294 Az Y Compañía , en calidad de 
Representante de 

ROLLY GO AMERICAN 
BRAND 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección A1: 

Anotaciones Observadas 

 
Anotación Registro Representante Marca Observaciones 

 

474 

 

Anotación de Renovación TLT  Vista cobertura original de marca a renovar y descripción de productos indicados en solicitud de 
renovación; en clase 16 elimine la expresión " y artículos de estas materias ". 

 

498317 1197295 Az Y Compañía , en calidad de 
Representante de 

ROLLY GO CHILEAN 
BRAND 

 Vista cobertura original de marca a renovar y descripción de productos indicados en solicitud de 
renovación; en clase 16 elimine la expresión " y artículos de estas materias ". 

 

Anotación de Renovación TLT 

498315 1197296 Az Y Compañía , en calidad de 
Representante de 

ROLLY GO FASHION 
WEAR 

 Vista cobertura original de marca a renovar y descripción de productos indicados en solicitud de 
renovación; en clase 16 elimine la expresión " y artículos de estas materias ". 

 

Anotación de Renovación TLT 

498314 1197297 Az Y Compañía , en calidad de 
Representante de 

ROLLY GO URBAN  Vista cobertura original de marca a renovar y descripción de productos indicados en solicitud de 
renovación; en clase 16 elimine la expresión " y artículos de estas materias ". 

 

Anotación de Renovación TLT 

498313 1197298 Az Y Compañía , en calidad de 
Representante de 

ROLLY GO URBAN STYLE Vista cobertura original de marca a renovar y descripción de productos indicados en solicitud de 
renovación; en clase 16 elimine la expresión " y artículos de estas materias ". 

Anotación de Renovación TLT 

498319 1197299 Az Y Compañía , en calidad de 
Representante de 

ROLLY GO STYLE  Vista cobertura original de marca a renovar y descripción de productos indicados en solicitud de 
renovación; en clase 16 elimine la expresión " y artículos de estas materias ". 

 

Anotación de Renovación TLT 

498318 1197300 Az Y Compañía , en calidad de 
Representante de 

ROLLY GO FASHION  Vista cobertura original de marca a renovar y descripción de productos indicados en solicitud de 
renovación; en clase 16 elimine la expresión " y artículos de estas materias ". 

 

Anotación de Renovación TLT 

498336 1200295 Hugo Alfonso Alarcón Méndez, en calidad de 
Representante de 

SWEET TOOLS En clase 21 especifique conforme a : 
Utensilios y recipientes para uso doméstico y culinario; peines y esponjas; cepillos; materiales para 
fabricar cepillos; instrumentos de limpieza de uso manual; lana de acero; vidrio en bruto o 
semielaborado (excepto el vidrio de construcción); artículos de cristalería, porcelana y loza . 

Anotación de Renovación TLT 

498337 1200296 Hugo Alfonso Alarcón Méndez, en calidad de 
Representante de 

SWEET TOOLS En clase 17 especifique conforme a : 
Caucho, gutapercha, goma, amianto, mica, materias plásticas para fabricación de 
productos  semielaborados; materiales para calafatear, estopar y aislar; tubos flexibles no 
metálicos.  

Anotación de Renovación TLT 
 

498275 1200896 CRISTOBAL PORZIO, en calidad de 
Representante de 

IAM En clase 35 especifique conforme a : 
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Anotación de Renovación Parcial TLT Servicios de compra y venta de metales comunes y sus aleaciones; materiales de construcción 
metálicos; construcciones transportables metálicas; materiales metálicos para vías férreas; cables e hilos 
metálicos no eléctricos; artículos de cerrajería y ferretería metálicos; tubos y tuberías metálicos; cajas de 
caudales; productos metálicos; minerales metalíferos,máquinas y máquinas herramientas; motores 
(excepto motores para vehículos terrestres); acoplamientos y elementos de transmisión (excepto para 
vehículos terrestres); instrumentos agrícolas que no sean accionados manualmente; incubadoras de 
huevos; distribuidores automáticos. establecimiento comercial para la compra y venta de aparatos e 
instrumentos científicos, náuticos, geodésicos, fotográficos, cinematográficos, ópticos, de pesaje, de 
medición, de señalización, de control (inspección), de salvamento y de enseñanza; aparatos e 
instrumentos de conducción, distribución, transformación, acumulación, regulación o control de la 
electricidad; aparatos de grabación, transmisión o reproducción de sonido o imágenes; soportes de 
registro magnéticos, discos acústicos; discos compactos, dvd y soportes de grabación digitales; 
mecanismos para aparatos de previo pago; cajas registradoras, máquinas de calcular, equipos de 
procesamiento de datos, ordenadores; software; extintores,  aparatos de alumbrado, calefacción, 
producción de vapor, cocción, refrigeración, secado, ventilación y distribución de agua, así como 
instalaciones sanitarias. 

498271 1200900 Cristóbal Porzio Honorato, en calidad de 
Representante de 

INVERSIONES AGUAS 
METROPOLITANAS 

En clase 35 especifique conforme a : 
Servicios de compra y venta de metales comunes y sus aleaciones; materiales de construcción 
metálicos; construcciones transportables metálicas; materiales metálicos para vías férreas; cables e hilos 
metálicos no eléctricos; artículos de cerrajería y ferretería metálicos; tubos y tuberías metálicos; cajas de 
caudales; productos metálicos no comprendidos en otras clases; minerales metalíferos, máquinas y 
máquinas herramientas; motores (excepto motores para vehículos terrestres); acoplamientos y 
elementos de transmisión (excepto para vehículos terrestres); instrumentos agrícolas que no sean 
accionados manualmente; incubadoras de huevos; distribuidores automáticos, aparatos e 
instrumentos científicos, náuticos, geodésicos, fotográficos, cinematográficos, ópticos, de pesaje, de 
medición, de señalización, de control (inspección), de salvamento y de enseñanza; aparatos e 
instrumentos de conducción, distribución, transformación, acumulación, regulación o control de la 
electricidad; aparatos de grabación, transmisión o reproducción de sonido o imágenes; soportes de 
registro magnéticos, discos acústicos; discos compactos, DVD y soportes de grabación digitales; 
mecanismos para aparatos de previo pago; cajas registradoras, máquinas de calcular, equipos de 
procesamiento de datos, ordenadores; software; extintores, aparatos de alumbrado, calefacción, 
producción de vapor, cocción, refrigeración, secado, ventilación y distribución de agua, así como 
instalaciones sanitarias. 

Anotación de Renovación Parcial TLT 
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498088 1224058 Jarry Ip Spa , en calidad de Representante 
de 

PERMANIT En clase 19 especifique conforme a : 
Cemento con sílice trasparente (material de construcción ) . 
 Anotación de Renovación TLT 

494421 1304572 Karen Alejandra Aguilera Cartes RAÍCES DEL SOL Acompañe nuevo documento fundante, por cuanto el contrato presentado no cumple con los requisitos 
necesarios para practicar la anotación solicitada, atendido a lo siguiente: 
1. Individualización incorrecta del cedente: En el documento acompañado se señala como vendedor a 
"ESTRATEGIA GESTIÓN Y TECNOLIGIA RODRIGO ARANIZ EIRL". Sin embargo, según consta en 
registro, el titular vigente correspondería a "ESTRATEGIA GESTIÓN Y TECNOLOGÍA RODRIGO ARANIS 
EIRL", existiendo discrepancias que impiden tener por acreditada su identidad.  
2. Falta de suscripción: Documento acompañado no se encuentra debidamente suscrito por los 
comparecientes, toda vez que no es posible visualizar firma alguna.  
3. Falta de acreditación de personería: No consta poder que acredite la facultad de doña KAREN 
ALEJANDRA AGUILERA CARTES para representar a RAÍCES DEL SOL SpA, toda vez que en el 
documento acompañado se señala una personería distinta.  
 

Anotación de Transferencia total 

494214 1437652 Rodrigo Sebastián Abarca Villagrán, en 
calidad de Representante de 

MAP MINGA AUDIENCE 
PREMIUM 

Resolviendo presentación de fecha 16 de diciembre de 2025: Atendido que, revisada la base de datos 
de INAPI, consta que la razón social del registro invocado corresponde a "Minga Digital SPA", y que en el 
documento fundante de la transferencia se individualizan a dos titulares, a saber: "Minga Digital SPA" y 
"Power ID Digital Ltda". Debe rectificar o acompañar un nuevo documento de transferencia, para que 
exista plena concordancia respecto de la titularidad del registro. 
Asimismo, deberá acompañar un nuevo poder en el que conste la individualización íntegra de la persona a 
quien se le otorga, toda vez que actualmente solo se indica su nombre, sin ningún otro antecedente que 
permita identificarla de manera fehaciente. 
 

Anotación de Transferencia total 

494211 1437653 Rodrigo Sebastián Abarca Villagrán, en 
calidad de Representante de 

POWER ID DIGITAL Resolviendo presentación de fecha 16 de diciembre de 2025:  Atendido que, revisada la base de datos 
de INAPI, consta que la razón social del registro invocado corresponde a "Power ID Digital Ltda", y que en 
el documento fundante de la transferencia se individualizan a dos titulares, a saber: "Power ID Digital Ltda" 
y "Minga Digital SPA". Debe rectificar o acompañar un nuevo documento de transferencia, para que exista 
plena concordancia respecto de la titularidad del registro.  
Asimismo, deberá acompañar un nuevo poder en el que conste la individualización íntegra de la persona a 
quien se le otorga, toda vez que actualmente solo se indica su nombre, sin ningún otro antecedente que 
permita identificarla de manera fehaciente. 
 

Anotación de Transferencia total 
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494210 1465697 Rodrigo Sebastián Abarca Villagrán, en 
calidad de Representante de 

MAP Resolviendo presentación de fecha 16 de diciembre de 2025: Atendido que, revisada la base de datos 
de INAPI, consta que la razón social del registro invocado corresponde a "Power ID Digital Ltda", y que en 
el documento fundante de la transferencia se individualizan a dos titulares, a saber: "Power ID Digital Ltda" 
y "Minga Digital SPA". Debe rectificar o acompañar un nuevo documento de transferencia, para que exista 
plena concordancia respecto de la titularidad del registro.  
Asimismo, debe aclarar la marca objeto de la transferencia del registro N°1465697, que distingue clase 35, 
ya que, existe una cobertura concedida y otra cobertura rechazada en dicho registro relativo a la clase 35.  
Además, deberá acompañar un nuevo poder en el que conste la individualización íntegra de la persona a 
quien se le otorga, toda vez que actualmente solo se indica su nombre, sin ningún otro antecedente que 
permita identificarla de manera fehaciente. 

Anotación de Transferencia total 

494239 1466451 Juan Pablo Zamora Iturra, en calidad de 
Representante de 

Dental Trinidad A la presentación de fecha 16 de diciembre de 2026: Acompañe estampado receptorial que dé cuenta 
de la notificación de la medida precautoria.  
 Anotación de Medida precautoria 

(inscripción) 

497061 1473554 ESTUDIO JURÍDICO CUCHE LÓPEZ 
LIMITADA, en calidad de Representante de 

ELVIE RESUELVE: Debe indicar expresamente el precio del contrato de compraventa, por constituir un requisito 
esencial de esta clase de contratos conforme a las disposiciones del Código Civil, debiendo para tales 
efectos otorgar un nuevo contrato o rectificar el presente, en donde se señale el precio.  Anotación de Transferencia total 
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494429 1166919 SILVA Y CIA. , en calidad de Representante 
de 

P & G LARRAIN 
PROPIEDADES 

Téngase presente escrito de cumplimiento de observaciones formuladas. 

Anotación de Renovación TLT 

494598 1170495 Clarke Modet Y C Chile Spa , en calidad de 
Representante de 

MAG & PP FEN UTALCA 
MAGÍSTER EN GESTIÓN Y 
POLITICAS PÚBLICAS 

Téngase presente escrito de cumplimiento de observaciones formuladas. 

Anotación de Renovación TLT 

494601 1172756 Clarke Modet Y C Chile Spa , en calidad de 
Representante de 

MAG & PP FEN UTALCA 
MAGÍSTER EN GESTIÓN Y 
POLITICAS PÚBLICAS 

Téngase presente escrito de cumplimiento de observaciones formuladas. 

Anotación de Renovación TLT 

494373 1174224 Yesica Del Carmen Yarad Jadue, en calidad 
de Representante de 

TOLIN  

Anotación de Cambio de nombre 

498290 1174718 Fernando Fernández Tellería, en calidad de 
Representante de 

GALA  

Anotación de Renovación TLT 

498301 1174892 Fernando Fernández Tellería, en calidad de 
Representante de 

SANJING  

Anotación de Renovación TLT 
 

498101 1176471 DLA Piper, en calidad de Representante de AGUAS SAN PEDRO  

Anotación de Renovación TLT 
 

498100 1176474 DLA Piper, en calidad de Representante de AGUAS SAN PEDRO  

Anotación de Renovación TLT 
 

489471 1177226 Clarke Modet Y Cº Chile Spa , en calidad de 
Representante de 

FLEXTEC  

Anotación de Renovación TLT 
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495073 1180755 CRISTOBAL PORZIO, en calidad de 
Representante de 

CREMIEUX 38  

Anotación de Renovación TLT 

498324 1182188 JOSE MIGUEL SILVA ARRAZTIO CONDENADO  

Anotación de Renovación TLT 

493077 1182710 Sargent & Krahn, en calidad de 
Representante de 

FONDU  

Anotación de Renovación TLT 

492292 1186035 Dentons Larrain Rencoret SPA , en calidad 
de Representante de 

WAITROSE Téngase presente escrito de cumplimiento de observaciones formuladas. 

Anotación de Renovación TLT 

489448 1186142 Estudio Carey Limitada , en calidad de 
Representante de 

JALISCA  

Anotación de Renovación TLT 

493050 1188204 Johansson & Langlois, en calidad de 
Representante de 

HAUSER  

Anotación de Renovación TLT 

489463 1188588 Estudio Carey Limitada , en calidad de 
Representante de 

YEOVAL  

Anotación de Renovación TLT 
 

489460 1188589 Estudio Carey Limitada , en calidad de 
Representante de 

  

Anotación de Renovación TLT 
 

489457 1188590 Estudio Carey Limitada , en calidad de 
Representante de 

AYANGO  

Anotación de Renovación TLT 
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489476 1189643 Estudio Carey Limitada , en calidad de 
Representante de 

WENCO  

Anotación de Renovación TLT 

489473 1189645 Estudio Carey Limitada , en calidad de 
Representante de 

WENCO  

Anotación de Renovación TLT 

497250 1189690 Atrium S A, en calidad de Representante de JAVI HIDRAULICA  

Anotación de Renovación TLT 

489449 1190508 Estudio Carey Limitada , en calidad de 
Representante de 

CONVINTRO  

Anotación de Renovación TLT 

498325 1192833 RODRIGUEZ SUBIABRE DIEGO RAFAEL ATACAMEÑA  

Anotación de Renovación TLT 

489464 1193083 Estudio Carey Limitada , en calidad de 
Representante de 

DUSTITE  

Anotación de Renovación TLT 
 

494295 1193932 SILVA Y CIA. , en calidad de Representante 
de 

FIT PRESCRIPTION Téngase presente escrito de cumplimiento de observaciones formuladas. 

Anotación de Renovación TLT 
 

494285 1194322 ALESSANDRI & COMPAÑIA LIMITADA , en 
calidad de Representante de 

  

Anotación de Cambio de nombre 
 

492343 1194423 Estudio Federico Villaseca y Compañia 
Limitada , en calidad de Representante de 

EXPORTAFACIL Téngase presente escrito de cumplimiento de observaciones formuladas. 

Anotación de Renovación TLT 
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489452 1194716 Walter Rodrigo Cooper Cortés, en calidad de 
Representante de 

PERCEPTIVA A su escrito de fecha 11 de febrero de 2026, como se pide, dese curso progresivo. 

Anotación de Renovación TLT 

496959 1194864 Sargent &  Krahn, en calidad de 
Representante de 

VANIFOLIA  

Anotación de Renovación TLT 

498297 1194972 Alessandri & Compañía Limitada, en calidad 
de Representante de 

BENESTERMYCIN  

Anotación de Renovación TLT 

493966 1195221 Sargent & Krahn, en calidad de 
Representante de 

SALLY COSAS DE CHICAS Téngase presente escrito de cumplimiento de observaciones formuladas. 

Anotación de Renovación TLT 

498308 1195477 Edmundo Alberto Acuña Lizama, en calidad 
de Representante de 

PROSIGA  

Anotación de Renovación TLT 

498311 1195478 Edmundo Alberto Acuña Lizama, en calidad 
de Representante de 

PROSIGA  

Anotación de Renovación TLT 

492138 1195956 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de 
Representante de 

LEASING HABITACIONAL 
CASANUESTRA 

 

Anotación de Renovación TLT 

498288 1196507 Sargent & Krahn, en calidad de 
Representante de 

NIAGARA  

Anotación de Renovación TLT 
 

494507 1196946 Hugo Arturo Rubio González, en calidad de 
Representante de 

SURLAT, AMAMOS LO QUE 
HACEMOS 

 

Anotación de Renovación TLT 
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498285 1197247 Sargent & Krahn, en calidad de 
Representante de 

ENDORSIS  

Anotación de Renovación TLT 

489466 1197250 Estudio Carey Limitada , en calidad de 
Representante de 

CHECKPOINT  

Anotación de Renovación TLT 

498287 1197342 Sargent & Krahn, en calidad de 
Representante de 

EFGRATIN  

Anotación de Renovación TLT 

494556 1197395 SILVA Y CIA. , en calidad de Representante 
de 

GLASSO CO. Téngase presente escrito de cumplimiento de observaciones formuladas. 

Anotación de Renovación TLT 

498286 1197448 Sargent & Krahn, en calidad de 
Representante de 

SIMPARICA  

Anotación de Renovación TLT 

492814 1197724 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de 
Representante de 

PRECISIUN  

Anotación de Renovación TLT 

492821 1197725 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de 
Representante de 

PRECISIUN  

Anotación de Renovación TLT 

498085 1197954 Pcm Abogados Limitada , en calidad de 
Representante de 

Made By Titan  

Anotación de Renovación TLT 
 

498323 1198049 Jorge Jesús Muci Garcés, en calidad de 
Representante de 

DELEX  

Anotación de Renovación TLT 
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498259 1198293 Jorge Garay Pérez, en calidad de 
Representante de 

FEBBLE  

Anotación de Renovación TLT 

492792 1198961 Luis Felipe Claro Swinburn, en calidad de 
Representante de 

TONI Téngase presente escrito de cumplimiento de observaciones formuladas. 

Anotación de Renovación TLT 

494286 1199927 ALESSANDRI & COMPAÑIA LIMITADA , en 
calidad de Representante de 

SUNDEK  

Anotación de Cambio de nombre 

495057 1200167 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de 
Representante de 

BICE INVERSIONES Téngase presente escrito de cumplimiento de observaciones formuladas. 

Anotación de Renovación TLT 

495046 1200168 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de 
Representante de 

BICE INVERSIONES Téngase presente escrito de cumplimiento de observaciones formuladas. 

Anotación de Renovación TLT 

498338 1200297 Hugo Alfonso Alarcón Méndez, en calidad de 
Representante de 

SWEET TOOLS  

Anotación de Renovación TLT 

498339 1200298 Hugo Alfonso Alarcón Méndez, en calidad de 
Representante de 

SWEET TOOLS  

Anotación de Renovación TLT 

495438 1200509 Badilla Davis Limitada , en calidad de 
Representante de 

PRECIOUS  

Anotación de Renovación TLT 
 

492294 1200614 Dentons Larrain Rencoret SPA , en calidad 
de Representante de 

ND-150 Téngase presente escrito de cumplimiento de observaciones formuladas. 

Anotación de Renovación TLT 
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498099 1200892 Luis Felipe Claro Swinburn, en calidad de 
Representante de 

ULTRAMAR  

Anotación de Renovación TLT 

498293 1200894 CRISTOBAL PORZIO, en calidad de 
Representante de 

IAM  

Anotación de Renovación TLT 

493418 1200913 Estudio Federico Villaseca Y Compania 
Limitada , en calidad de Representante de 

LA OCA Téngase presente escrito de cumplimiento de observaciones formuladas. 

Anotación de Renovación TLT 

494953 1201773 SILVA Y CIA. , en calidad de Representante 
de 

OUT FILM Aceptada renovación , conforme a cobertura especificada en marca . 

Anotación de Renovación TLT 

498280 1202078 DELIA ELFRIDA RIEDEL SURBER LA ANTIGUA BODEGUITA  

Anotación de Renovación TLT 

498300 1202653 Hugo Arturo Rubio González, en calidad de 
Representante de 

Las Pircas  

Anotación de Renovación TLT 

494087 1203358 Dentons Larrain Rencoret SPA , en calidad 
de Representante de 

HARD ROCK  

Anotación de Renovación TLT 
 

495083 1203996 SILVA Y CIA. , en calidad de Representante 
de 

PUMAHUE Téngase presente escrito de cumplimiento de observaciones formuladas. 

Anotación de Renovación TLT 
 

495084 1203997 SILVA Y CIA. , en calidad de Representante 
de 

PUMAHUE Aceptada renovación , conforme a cobertura especificada en marca . 

Anotación de Renovación TLT 
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494129 1204087 SILVA Y CIA. , en calidad de Representante 
de 

ECOSCIENCE CHILE Téngase presente escrito de cumplimiento de observaciones formuladas. 

Anotación de Renovación TLT 

494130 1204090 SILVA Y CIA. , en calidad de Representante 
de 

ECOSCIENCE CHILE Téngase presente escrito de cumplimiento de observaciones formuladas. 

Anotación de Renovación TLT 

498298 1204113 BERNINI ZAMORANO GIOVANNI ACUSONIC  

Anotación de Renovación TLT 

494207 1206650 SILVA Y CIA. , en calidad de Representante 
de 

MOSSO Téngase presente escrito de cumplimiento de observaciones formuladas. 

Anotación de Renovación TLT 

498322 1207044 Jorge Luis Pino Zúñiga, en calidad de 
Representante de 

CHECKPOINT RESTOBAR - 
GAME 

 

Anotación de Renovación TLT 

494283 1208177 SILVA Y CIA. , en calidad de Representante 
de 

THULE Téngase presente escrito de cumplimiento de observaciones formuladas. 

Anotación de Renovación TLT 

495053 1209069 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de 
Representante de 

BICE Investment Access Téngase presente escrito de cumplimiento de observaciones formuladas. 

Anotación de Renovación TLT 
 

494313 1209608 SILVA Y CIA. , en calidad de Representante 
de 

MOSSO Téngase presente escrito de cumplimiento de observaciones formuladas. 

Anotación de Renovación TLT 
 

498299 1209685 Johansson & Langlois , en calidad de 
Representante de 

GIBEN  

Anotación de Renovación TLT 
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498306 1211428 Johansson & Langlois , en calidad de 
Representante de 

LIFERAY  

Anotación de Renovación TLT 

489446 1212262 FERNANDO MARIANO POBLETE BUSTOS KAMANGA  

Anotación de Renovación TLT 

494133 1212990 SILVA Y CIA. , en calidad de Representante 
de 

MOSSO UOMO Téngase presente escrito de cumplimiento de observaciones formuladas. 

Anotación de Renovación TLT 

498310 1214240 Jorge esteban silva silva Hangar 019  

Anotación de Renovación TLT 

498303 1215128 Beuchat Barros Y Pfenniger Abogados 
Limitada, en calidad de Representante de 

VENUS PRODUSA  

Anotación de Renovación TLT 

498281 1219496 Sargent & Krahn, en calidad de 
Representante de 

CICLASE  

Anotación de Renovación TLT 
 

498289 1219497 Sargent & Krahn, en calidad de 
Representante de 

DUOGESTAL  

Anotación de Renovación TLT 
 

498284 1219498 Sargent & Krahn, en calidad de 
Representante de 

NOVORMON  

Anotación de Renovación TLT 
 

498282 1219500 Sargent & Krahn, en calidad de 
Representante de 

DIB  

Anotación de Renovación TLT 
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494280 1227929 Johansson & Langlois , en calidad de 
Representante de 

LA CAIXA  

Anotación de Cambio de nombre 
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494504 1172593 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de 
Representante de 

ECOMAULE Resolución de suspensión de anotación por trámite 

Anotación de Renovación TLT Suspéndase la tramitación del procedimiento hasta la resolución de los siguientes trámites:  ;Anotación 
494502 (Anotación de Cambio de nombre) 

498015 1176908 Fernando Fernández Tellería, en calidad de 
Representante de 

CHINFIELD NEUROMAX Resolución de rechazo de anotación 

Anotación de Renovación TLT .Atendido lo dispuesto por el artc. 24 de la Ley de Propiedad Industrial , que establece qu el titular de una 
marca tendrá derecho a pedir su renovación, durante los seis meses anteriores al vencimiento de su 
vigencia y hasta seis meses contados desde su expiración, y considerando que, en la especie, la solicitud 
de renovación de autos se encuentra presentada después de los seis meses constados desde su 
expiración, se resuelve el rechazo de esta.  

494293 1194322 ALESSANDRI & COMPAÑIA LIMITADA , en 
calidad de Representante de 

 Resolución de suspensión de anotación por trámite 

Anotación de Transferencia total Suspéndase la tramitación del procedimiento hasta la resolución de los siguientes trámites:  ;Anotación 
494285 (Anotación de Cambio de nombre) 

494289 1199927 ALESSANDRI & COMPAÑIA LIMITADA , en 
calidad de Representante de 

SUNDEK Resolución de suspensión de anotación por trámite 

Anotación de Transferencia total Suspéndase la tramitación del procedimiento hasta la resolución de los siguientes trámites:  ;Anotación 
494286 (Anotación de Cambio de nombre) 

495479 1203059 Az Y Compañía , en calidad de 
Representante de 

WELL LEAD Resolución de suspensión de anotación por trámite 

Anotación de Renovación TLT Suspéndase la tramitación del procedimiento hasta la resolución de los siguientes trámites:  ;Anotación 
494300 (Anotación de Cambio de nombre) 

495014 1203630 María Fernanda Olmedo Bustos, en calidad 
de Representante de 

ENJOYCHILOE Resolución de suspensión de anotación por trámite 

Anotación de Renovación TLT Suspéndase la tramitación del procedimiento hasta la resolución de los siguientes trámites:  ;Anotación 
496030 (Anotación de Cambio de nombre) 

490587 1208043 Importadora El Bosque SpA , en calidad de 
Representante de 

RUMBOS Resolución de suspensión de anotación por trámite 

Anotación de Renovación Parcial TLT Suspéndase la tramitación del procedimiento hasta la resolución de los siguientes trámites:  ;Anotación 
495191 (Anotación de Cambio de nombre) 
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Firma por orden del Director Nacional y  

de la Conservadora de Marcas 
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1578947 1578947 - LURIBAY BUSINESS, INC. - PACIFIC 
TRELLIS FRUIT, LLC. 

SWEET CART A escritos de fecha 25/09/2025 
Como se pide. 
Efectividad de prestarse el signo pedido para inducir a error o engaño respecto de la 
procedencia, cualidad o género de los productos que pretende distinguir la marca. 

Resolución de apertura a prueba de oposiciones de 
marca 

1588521 1588521 - KAIZEN INSTITUTE, LTD. - Alexis Javier 
Hidalgo Gallardo. 

KAIZEN CENTER Resolviendo escrito de fecha 22/09/2025: 
Como se pide, 
1.- Efectividad que el demandante es el creador de la marca KAIZEN para distinguir 
los servicios pedidos de la clase 41. 
2.- Efectividad que el demandante es titular de registros  marcarios vigentes en el 
extranjero de la marca KAIZEN, para distinguir los servicios pedidos de la clase 41, 
desde una fecha anterior a la solicitud impugnada. 
3.- Fama y notoriedad que hubiere alcanzado la marca KAIZEN, en el país originario 
del registro, en el sector pertinente del público que consume los servicios pedidos de 
la clase 41. 
4.- Efectividad  de prestarse el signo pedidoKAIZEN para inducir a error o 
engaño  respecto de la procedencia, cualidad o género de los servicios que pretende 
distinguir la marca impugnada. 
5.- Efectividad de que la marca impugnada ha sido solicitada en contravención a los 
principios de competencia leal y ética mercantil. 
 
 
 
 

Resolución de apertura a prueba de oposiciones de 
marca 

1589362 1589362 - TREFORMA AG - María Silvia González 
Valdés. 

TARLTON Resolviendo escrito de fecha 23/01/2026: 
Como se pide, 
1.- Efectividad  de prestarse el signo pedido para inducir a error o engaño  respecto 
de la procedencia, cualidad o género de los servicios que pretende distinguir la 
marca impugnada. 
2.- Efectividad de que la marca impugnada ha sido solicitada en contravención a los 
principios de competencia leal y ética mercantil. 
 
 
 
 

Resolución de apertura a prueba de oposiciones de 
marca 
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1589648 1589648: SAP SE - Jhon Fredy Trejos Cardona SAPIA Resolviendo escrito de fecha 22/09/2025: 
Como se pide, 
1.- Efectividad que el demandante es el creador de la marca SAP para distinguir los 
servicios pedidos de la clase 42. 
2.- Efectividad que el demandante es titular de registros  marcarios vigentes en el 
extranjero de la marca SAP, para distinguir los servicios pedidos de la clase 42, 
desde una fecha anterior a la solicitud impugnada. 
3.- Fama y notoriedad que hubiere alcanzado la marca SAP, en el país originario del 
registro, en el sector pertinente del público que demanda los productos pedidos de la 
clase 42. 
4.- Efectividad  de prestarse el signo pedido para inducir a error o engaño  respecto 
de la procedencia, cualidad o género de los servicios que pretende distinguir  la 
marca impugnada. 
5.- Efectividad de que la marca impugnada ha sido solicitada en contravención a los 
principios de competencia leal y ética mercantil. 

Resolución de apertura a prueba de oposiciones de 
marca 
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1590776 1590776: ASOCIACION DE EXPORTADORES DE 
FRUTAS DE CHILE A.G. - Jorge Andrés Ovalle Madrid 

almendras chile Resolviendo escrito de fecha 22/09/2025: 
Como se pide, cítese a las partes a oír sentencia. 
 Resolución de citación a oir sentencia de oposición 

 

1597097 1597097 - COMERCIALIZADORA DE FRUTOS DEL 
PAÍS Y PRODUCTOS AGRÍCOLAS LIMITADA - Alexis 
Andrés Riddell Reyes. 

THE HOLY FOODS A escritos de fecha 25/09/2025 
Como se pide. Téngase por evacuado el traslado en rebeldía. 
Atendido el mérito de autos, cítese a las partes a oír sentencia. 
 Resolución de por no contestado el traslado de 

oposiciones con citación  oír sentencia 
 

1612295 1612295: BristolMyers Squibb Holdings Ireland Unlimited 
Company - SEVEN PHARMA CHILE SPA 

HELICUS Téngase por evacuado el traslado en rebeldía. 
Resolviendo escrito de fecha 23/09/2025: 
Como se pide, cítese a las partes a oír sentencia. 
 

Resolución de por no contestado el traslado de 
oposiciones con citación  oír sentencia 
 

1614257 1614257- CONSERVAS LOS ÁNGELES LIMITADA - 
SILVESTRES S.A. 

SILVESTRES GROWER AND PACKER Téngase por evacuado el traslado en rebeldía. 
Resolviendo escrito de fecha 22/09/2025: 
Como se pide, cítese a las partes a oír sentencia. 
 

Resolución de por no contestado el traslado de 
oposiciones con citación  oír sentencia 
 

1614546 1614546 - LATAM AIRLINES GROUP S.A. - LATAMLY 
S.A. 

LATAMLY Resolviendo escrito de fecha 22/09/2025: 
A lo principal: Por contestada la oposición. 
Al otrosí: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder. 
Resolviendo escrito de fecha 01/10/2025: 
Como se pide, cítese a las partes a oír sentencia. 
 

Resolución de por contestado el traslado de oposiciones 
con citación a oír sentencia 

1616006 1616006: ALIMENTOS Y FRUTOS S.A. - MINERVA S.A. Cabaña las Lilas A escritos de fecha 25/09/2025 
A lo principal: Téngase por contestada demanda de oposición 
Al otrosí: Téngase presente poder en custodia  
A escrito de fecha 22/12/2025 
Como se pide. Vistos y teniendo presente el mérito de autos, y atendido lo dispuesto 
en el art. 313 del Código de Procedimiento Civil, cítese a las partes a oír sentencia. 
 

Resolución de por contestado el traslado de oposiciones 
con citación a oír sentencia 
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1618169 1618169: EMPRESAS CAROZZI S.A - Edmundo José 
Acuña Fuentes 

Costa Tenglo A escrito de fecha 25/09/2025 
A lo principal: Téngase por evacuado el traslado y por contestada demanda de 
oposición. 
Al primer otrosí: Téngase por contestada observación de fondo 
Al segundo otrosí: Téngase presente poder en custodia y por constituido patrocinio y 
poder  
A escrito de fecha 07/02/2026 
Como se pide. Vistos y teniendo presente el mérito de autos, y atendido lo dispuesto 
en el art. 313 del Código de Procedimiento Civil, cítese a las partes a oír sentencia. 

Resolución de por contestado el traslado de oposiciones 
con citación a oír sentencia 
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1537276 1537276: Sutter Home Winery, Inc. - ARTE Y 
BURBUJAS S.A. 

MÉNAGE À TROIS Fallo de aceptación a registro 

1554746 1554746: LIPPI SA - Empresas Lipigas S.A. LIPIANDES Fallo de aceptación a registro 

1561761 1561761 - LIPPI S.A. - EMPRESAS LIPIGAS S.A. LIPIANDES Fallo de aceptación a registro 

1564603 1564603: SMART ELECTRIC SPA - eAir, L.L.C. SMART ELECTRIC Fallo de rechazo 

1566316 1566316 - Hsien-ching Lee y Chien-yu Tang 
- ROBERTO ESTEBAN SILVA SILVA. 

WAUW Fallo de aceptación parcial a registro 

1593634 1593634: Nutringen SpA - EMPRESAS LA POLAR S.A. AVANCE SALVATORE Fallo de aceptación a registro 

1593636 1593636: INDUQUIMP SPA - INDUSTRIAS QUIMICAS 
INDUQUIM S.L. 

induquim Fallo de aceptación a registro 

1593771 1593771: STEFANO GANDOLINI AMBROSOL - Leonel 
Fernando Mena Zapata 

CONSTANTINO Fallo de aceptación a registro 

1595930 1595930: QUANTUM INTEGRAL S.A.- Jhonny Omar 
Jose Puerta Garcia 

Quantum Fallo de rechazo 
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1577407 1577407: NEXXO S.A. - Paulina Andrea Molina 
Fernández 

NEXO CAP A escrito de fecha 05/12/2025 
A lo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelación, concédase y elévense 
estos autos al Tribunal de Propiedad Industrial para su conocimiento y fallo. 
 Se deja constancia que la acreditación del pago del derecho equivalente a 2 UTM 
exigido por el artículo 18 bis C de la Ley 19.039, el cual ha sido efectuado 
electrónicamente a la Tesorería General de la República (TGR) mediante el sistema 
electrónico habilitado por INAPI en su sitio web institucional y que puede ser 
verificado en la página www.tesoreria.cl, sección Comprobante pago sitio, e 
ingresando los campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO 
Al primer otrosí: ocúrrase ante quien corresponda 
Al segundo otrosí: Téngase presente poder en custodia y por constituido patrocinio y 
poder 
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1587867 1587867 - LABORATORIOS PRATER S.A - BIOGEN 
MA INC. - BIOGENA GMBH & CO. KG. 

BIOGENA Resolviendo escrito de fecha 23/09/2025: 
Por acompañados, con citación. 
 Resolución favorable de escrito contencioso oposiciones 

(sin certificación de ejecutoriedad) 
 

1589362 1589362 - TREFORMA AG - María Silvia González 
Valdés. 

TARLTON Resolviendo escrito de fecha 22/09/2025 
No ha lugar, por ahora. 
  
 

Resolución desfavorable de escrito contencioso 
oposiciones 
 

1596267 1596267 - RED BULL GMBH - Servicios integrales spa REDTAURUZ Resolviendo escrito de fecha 12/02/2026: 
Vistos y teniendo presente los argumentos expuestos, la resolución de fecha 
10/02/2026, el hecho que esta última no refleja la totalidad de los hechos 
sustanciales y controvertidos expuestos, específicamente tratándose de 
aquellos expuestos por la oponente Resuelvo: Ha lugar a la reposición solicitada. 
Modifíquese la interlocutoria de prueba antes mencionada, en el sentido de agregar 
el siguiente punto de prueba que pasará a ser el numeral 2. 
2.- Fama y notoriedad alcanzado por las marcas RED BULL y los diseños 
característicos de uno y dos toros en el sector pertinente del público que 
habitualmente consume y tiene acceso a los productos y servicios que amparan 
dichos signos 
 

Resolución favorable de escrito contencioso oposiciones 
(sin certificación de ejecutoriedad) 

1598880 1598880 - MANUEL ANTONIO HUAMANCHUMO ARAY 
- Víctor Hugo Martínez González. 

METALMART Resolviendo escrito de fecha 22/09/2025: 
No ha lugar, por ahora. 
 Resolución desfavorable de escrito contencioso 

oposiciones 
 

1598880 1598880 - MANUEL ANTONIO HUAMANCHUMO ARAY 
- Víctor Hugo Martínez González. 

METALMART Resolviendo escrito de fecha 24/04/2025: 
A lo principal: Por contestada la observación de fondo. 
Al 1° otrosí: Por contestada la oposición. 
Al 2° otrosí: Por acompañados, con citación. 
 
 

Resolución de por contestado el traslado de oposiciones 
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1607047 1607047 - BODEGA ALEANNA S.A. - Comercial Tres A 
Limitada. 

Gran Enemigo Resolviendo escrito de fecha 12/02/2026: 
Vistos los argumentos expuestos por el oponente, el hecho que este último reside en 
el extranjero, lo dispuesto en el artículo 10 inciso 2° de la ley 19.039, así como lo 
informado con fecha 18 de julio de 2008, a través de Circular N° 5 de este Instituto, 
relativa a la prórroga del término probatorio, y teniendo en especial consideración 
que, a juicio de este tribunal, el envío de documentación probatoria de un extranjero 
a su apoderado en juicio en Chile en la generalidad de los casos suele requerir de un 
plazo superior al establecido en el artículo 10 de la ley 19.039, lo cual constituye un 
motivo calificado que justifica la ampliación del término probatorio, resuelvo: Como 
se pide, se concede la prórroga solicitada por 30 días hábiles a contar de la extinción 
del plazo original, que se computará de conformidad a lo establecido en el artículo 11 
de la ley 19.039. De esta manera se entiende que el término de prueba 
extraordinario finaliza el día 06/04/2026  

Resolución favorable de escrito contencioso oposiciones 
(sin certificación de ejecutoriedad) 

1610123 1610123: FOOD FOR THE AMERICAS LLC - LIONEL 
ANDRES MESSI CUCCITTINI - Milamessi spa 

Milamessi Club Resolviendo escrito de fecha 10/02/2026: 
Vistos los argumentos expuestos por el oponente, el hecho que este último reside en 
el extranjero, lo dispuesto en el artículo 10 inciso 2° de la ley 19.039, así como lo 
informado con fecha 18 de julio de 2008, a través de Circular N° 5 de este Instituto, 
relativa a la prórroga del término probatorio, y teniendo en especial consideración 
que, a juicio de este tribunal, el envío de documentación probatoria de un extranjero 
a su apoderado en juicio en Chile en la generalidad de los casos suele requerir de un 
plazo superior al establecido en el artículo 10 de la ley 19.039, lo cual constituye un 
motivo calificado que justifica la ampliación del término probatorio, resuelvo: Como 
se pide, se concede la prórroga solicitada por 30 días hábiles a contar de la extinción 
del plazo original, que se computará de conformidad a lo establecido en el artículo 11 
de la ley 19.039. De esta manera se entiende que el término de prueba 
extraordinario finaliza el día 24/03/2026  

Resolución favorable de escrito contencioso oposiciones 
(sin certificación de ejecutoriedad) 

1610123 1610123: FOOD FOR THE AMERICAS LLC - LIONEL 
ANDRES MESSI CUCCITTINI - Milamessi spa 

Milamessi Club Resolviendo escrito de fecha 02/02/2026: 
A lo principal: Por acompañados, con citación. 
Al 1° otrosí: Téngase presente la revocación de poder. 
Al 2° otrosí: Téngase presente y ´por constituido nuervo patrocinio y poder. 
Al 3° otrosí: Téngase presente. 
Resolviendo escrito de fecha 04/02/2026: 
Téngase por ratificado lo obrado en escrito de fecha 02/02/2026 

Resolución favorable de escrito contencioso oposiciones 
(sin certificación de ejecutoriedad) 
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1613428 1613428: MACO TATTERSALL S.A. - MACO ANIMAL 
CARE SPA 

MACO ANIMAL CARE A escrito de fecha 06/01/2026 
A lo principal: Estese a lo resuelto con esta fecha 
Al otrosí: Téngase presente poderes en custodia Resolución favorable de escrito contencioso oposiciones 

(sin certificación de ejecutoriedad) 

1613428 1613428: MACO TATTERSALL S.A. - MACO ANIMAL 
CARE SPA 

MACO ANIMAL CARE A escrito de fecha 25/09/2025 folio 118812 
A lo principal: Téngase por contestada demanda de oposición 
Al otrosí: Téngase por acompañados los documentos individualizados con citación 
A escrito de fecha 25/09/2025 folio 
A lo principal: Téngase por contestada observación de fondo   
Al otrosí: Téngase por acompañados los documentos individualizados con citación. 

Resolución de por contestado el traslado de oposiciones 

1613814 1613814: Cisco Technology, Inc. - Sisgen Chile 
Computación Limitada 

SISCON A escrito de fecha 25/09/2025 
Previo a proveer escrito de fecha 25/09/2025, señale número de custodia de poder 
respecto de SISGEN CHILE COMPUTACIÓN LIMITADA dentro de tercer día hábil, 
toda vez que el N°124782 por usted enunciado, corresponde a personas distintas de 
las comparecientes, en razón que no delega poder a doña ANTONIA PATRICIA 
COFRÉ FARÍAS.  Bajo apercibimiento de tener por no presentado el escrito. 

Resolución de observaciones de escrito contencioso 
oposiciones plazo Art 11 Ley 19039 (3 días) 

1613814 1613814: Cisco Technology, Inc. - Sisgen Chile 
Computación Limitada 

SISCON A escrito de fecha 11/02/2025 
Estese al mérito de autos 
 Resolución desfavorable de escrito contencioso 

oposiciones 

1613916 1613916: COMPAÑIA CHILENA DE FÓSFOROS 
S.A. - Odette Eliana Pinto Valencia 

FLAMMA A escrito de fecha 25/09/2025 
A lo principal: Téngase por evacuado el traslado y por contestada demanda de 
oposición. 
Al primer otrosí: Téngase por contestada observación de fondo 
Al segundo otrosí: Téngase por acompañados los documentos individualizados con 
citación 
Al tercer otrosí: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder 
A escrito de fecha 01/10/2025 
No ha lugar por ahora 

Resolución de por contestado el traslado de oposiciones 

1614152 1614152: Comercial Pichara SpA - Johana Astrid Pizza 
Mejia 

Academia Pichanga Kids PK 2023 A escrito de fecha 13/02/2026 
Como se pide. Téngase por evacuado el traslado en rebeldía.  

Resolución de por no contestado el traslado de 
oposiciones 
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1614152 1614152: Comercial Pichara SpA - Johana Astrid Pizza 
Mejia 

Academia Pichanga Kids PK 2023 A escritos de fecha 25/09/2025 folio 18399 y 118442 
Vistos y teniendo presente lo dispuesto en los artículos 9, 11 y 22 inciso quinto de la 
ley 19.039; Resuelvo: A todo, no ha lugar por extemporáneo. Resolución desfavorable de escrito contencioso 

oposiciones 

1614330 1614330: Gollería SpA - LA DEHESA COMERCIO S.A. la gollería A escrito de fecha 25/09/2025 
A lo principal: Téngase por contestada demanda de oposición 
Al primer otrosí: Téngase presente poderes en custodia 
Al segundo otrosí: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder 
Al tercer otrosí: Téngase por acompañado con citación 
A escrito de fecha 09/01/2026 
Estese a lo resuelto precedentemente 

Resolución de por contestado el traslado de oposiciones 

1614683 1614683: LABORATORIOS SAVAL S.A. - Aspen Global 
Incorporated 

OZACON Resolviendo escrito de fecha 22/09/2025: 
A lo principal: Por contestada la oposición. 
Al 1° otrosí: Téngase presente y ppor acompañado 
Al 2° otrosí: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder. 

Resolución de por contestado el traslado de oposiciones 

1614860 1614860: Pet Med Indústria e Comércio 
Ltda. - VALLECILLA B Y VALLECILLA M Y CIA SCA 
CARVAL DE COLOMBIA 

PETMED Resolviendo escrito de fecha 22/09/2025: 
A lo ´principal: Por contestada la oposición. 
Al otrosí: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder. 
Resolviendo escrito de fecha 10/12/2025: 
Como se pide, cítese a las partes a oír sentencia. 

Resolución de por contestado el traslado de oposiciones 

1614936 1614936: FLOWSERVE PTE LTD.- TRADECOR S.A. PACIFIC TRADING GLOBAL PACKAGING A escrito de fecha 17/09/2025 
A lo principal: Téngase por contestada observación de fondo y demanda de 
oposición 
Al primer otrosí: Téngase presente poder en custodia 
Al segundo otrosí: Téngase por acompañados los documentos individualizados con 
citación 
Al tercer otrosí: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder  
A escrito de fecha 25/09/2025 
A lo principal: Téngase presente y por ratificada oposición 
Al otrosí: Téngase presente poder en custodia.  
A escrito de fecha 11/11/2025 
A lo principal: Téngase presente limitación de cobertura, corríjase base de datos en 
lo pertinente 

Resolución de por contestado el traslado de oposiciones 
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Al otrosí: Téngase presente poder en custodia 

1614988 1614988 - AUTOMOTORA VALDERRAMA SPA. - 
AUTOFÁCIL SPA. 

AF Autofácil Crédito Automotriz Resolviendo escrito de fecha 23/09/2025: 
A lo principal: Por contestada la oposición. 
Al 1° otrosí: Por contestada la observación de fondo. 
Al 2° otrosí: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder. 
Al 3° otrosí: Por acompañados, con citación. 

Resolución de por contestado el traslado de oposiciones 

1614988 1614988 - AUTOMOTORA VALDERRAMA SPA. - 
AUTOFÁCIL SPA. 

AF Autofácil Crédito Automotriz Resolviendo escrito de fecha 07/02/2026: 
Estese a lo resuelto con esta fecha. 
 Resolución favorable de escrito contencioso oposiciones 

(sin certificación de ejecutoriedad) 

1614993 1614993 - AUTOMOTORA VALDERRAMA SPA. - 
AUTOFÁCIL SPA 

Autofácil Crédito Automotriz Resolviendo escrito de fecha 07/02/2026: 
Estese a lo resuelto con esta fecha. 
 Resolución favorable de escrito contencioso oposiciones 

(sin certificación de ejecutoriedad) 

1614993 1614993 - AUTOMOTORA VALDERRAMA SPA. - 
AUTOFÁCIL SPA 

Autofácil Crédito Automotriz Resolviendo escrito de fecha 23/09/2025: 
A lo principal: Por contestada la oposición. 
Al 1° otrosí: Por contestada la observación de fondo. 
Al 2° otrosí: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder. 
Al 3° otrosí: Por acompañados, con citación. 

Resolución de por contestado el traslado de oposiciones 

1614994 1614994 - AUTOMOTORA VALDERRAMA SPA. - 
AUTOFÁCIL SPA 

Autofácil CA Crédito Automotriz Resolviendo escrito de fecha 23/09/2025: 
A lo principal: Por contestada la oposición. 
Al 1° otrosí: Por contestada la observación de fondo. 
Al 2° otrosí: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder. 
Al 3° otrosí: Por acompañados, con citación. 

Resolución de por contestado el traslado de oposiciones 

1614994 1614994 - AUTOMOTORA VALDERRAMA SPA. - 
AUTOFÁCIL SPA 

Autofácil CA Crédito Automotriz Resolviendo escrito de fecha 07/02/2026: 
Estese a lo resuelto con esta fecha. 
 Resolución favorable de escrito contencioso oposiciones 

(sin certificación de ejecutoriedad) 
 

1615098 1615098 – PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATÓLICA DE 
CHILE - RUBÉN DARÍO RIVERA VENEGAS 

XUCC A escrito de fecha 25/09/2025 
A lo principal: Téngase por contestada demanda de oposición 
Al otrosí: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder Resolución de por contestado el traslado de oposiciones 
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1615315 1615315: BOKU, Inc. - ROKU, INC - TOKU SPA. toku Resolviendo escrito de fecha 09/02/2026: 
Vistos los argumentos expuestos por el oponente, el hecho que este último reside en 
el extranjero, lo dispuesto en el artículo 10 inciso 2° de la ley 19.039, así como lo 
informado con fecha 18 de julio de 2008, a través de Circular N° 5 de este Instituto, 
relativa a la prórroga del término probatorio, y teniendo en especial consideración 
que, a juicio de este tribunal, el envío de documentación probatoria de un extranjero 
a su apoderado en juicio en Chile en la generalidad de los casos suele requerir de un 
plazo superior al establecido en el artículo 10 de la ley 19.039, lo cual constituye un 
motivo calificado que justifica la ampliación del término probatorio, resuelvo: Como 
se pide, se concede la prórroga solicitada por 30 días hábiles a contar de la extinción 
del plazo original, que se computará de conformidad a lo establecido en el artículo 11 
de la ley 19.039. De esta manera se entiende que el término de prueba 
extraordinario finaliza el día 25/03/2026  

Resolución favorable de escrito contencioso oposiciones 
(sin certificación de ejecutoriedad) 

1615315 1615315: BOKU, Inc. - ROKU, INC - TOKU SPA. toku Resolviendo escrito de fecha 11/02/2026 folio 18055: 
A lo principal: Téngase presente. 
Al 1° otrosí: Por acompañados, con citación. 
Al 2° otrosí: Téngase presente custodia. 
Al 3° otrosí: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder. 

Resolución favorable de escrito contencioso oposiciones 
(sin certificación de ejecutoriedad) 

1615315 1615315: BOKU, Inc. - ROKU, INC - TOKU SPA. toku Resolviendo escrito de fecha 11/02/2026: 
Estese a lo resuelto con esta fecha. Resolución favorable de escrito contencioso oposiciones 

(sin certificación de ejecutoriedad) 

1615315 1615315: BOKU, Inc. - ROKU, INC - TOKU SPA. toku Resolviendo escrito de fecha 11/09/2026 folio 18416: 
Por acompañados, con citación Resolución favorable de escrito contencioso oposiciones 

(sin certificación de ejecutoriedad) 

1615317 1615317: BOKU, Inc. –  TOKU SPA toku Resolviendo escrito de fecha 11/02/2026: 
Vistos los argumentos expuestos por el oponente, el hecho que este último reside en 
el extranjero, lo dispuesto en el artículo 10 inciso 2° de la ley 19.039, así como lo 
informado con fecha 18 de julio de 2008, a través de Circular N° 5 de este Instituto, 
relativa a la prórroga del término probatorio, y teniendo en especial consideración 
que, a juicio de este tribunal, el envío de documentación probatoria de un extranjero 
a su apoderado en juicio en Chile en la generalidad de los casos suele requerir de un 
plazo superior al establecido en el artículo 10 de la ley 19.039, lo cual constituye un 
motivo calificado que justifica la ampliación del término probatorio, resuelvo: Como 

Resolución favorable de escrito contencioso oposiciones 
(sin certificación de ejecutoriedad) 
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se pide, se concede la prórroga solicitada por 30 días hábiles a contar de la extinción 
del plazo original, que se computará de conformidad a lo establecido en el artículo 11 
de la ley 19.039. De esta manera se entiende que el término de prueba 
extraordinario finaliza el día 25/03/2026  

1615317 1615317: BOKU, Inc. –  TOKU SPA toku Resolviendo escrito de fecha 11/02/2026 folio 18317: 
A lo principal: Téngase presente. 
Al 1° otrosí: Por acompañados, con citación. 
Al 2° otrosí: Téngase presente custodia. 
Al 3° otrosí: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder. 

Resolución favorable de escrito contencioso oposiciones 
(sin certificación de ejecutoriedad) 

1615325 1615325: BOKU, Inc. –  TOKU SPA toku Resolviendo escrito de fecha 11/02/2026 folio 18332: 
A lo principal: Téngase presente. 
Al 1° otrosí: Por acompañados, con citación. 
Al 2° otrosí: Téngase presente custodia. 
Al 3° otrosí: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder. 

Resolución favorable de escrito contencioso oposiciones 
(sin certificación de ejecutoriedad) 

1615325 1615325: BOKU, Inc. –  TOKU SPA toku Resolviendo escrito de fecha 11/02/2026: 
Vistos los argumentos expuestos por el oponente, el hecho que este último reside en 
el extranjero, lo dispuesto en el artículo 10 inciso 2° de la ley 19.039, así como lo 
informado con fecha 18 de julio de 2008, a través de Circular N° 5 de este Instituto, 
relativa a la prórroga del término probatorio, y teniendo en especial consideración 
que, a juicio de este tribunal, el envío de documentación probatoria de un extranjero 
a su apoderado en juicio en Chile en la generalidad de los casos suele requerir de un 
plazo superior al establecido en el artículo 10 de la ley 19.039, lo cual constituye un 
motivo calificado que justifica la ampliación del término probatorio, resuelvo: Como 
se pide, se concede la prórroga solicitada por 30 días hábiles a contar de la extinción 
del plazo original, que se computará de conformidad a lo establecido en el artículo 11 
de la ley 19.039. De esta manera se entiende que el término de prueba 
extraordinario finaliza el día 25/03/2026  

Resolución favorable de escrito contencioso oposiciones 
(sin certificación de ejecutoriedad) 

991827771 991827771: SPRIBE OÜ - AVIATOR LLC AVIATOR Resolviendo escrito de fecha 13/02/2026: 
A lo principal: Traslado. 
Al otrosí: Traslado. 

Resolución de traslado de incidentes de escrito 
contencioso oposiciones 
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1489215 1379142 80-2023 YELLOWPEPPER HOLDING CORPORATION 
- SMART CFO SPA, 

Pepper  

Fallo de acogida de demanda 

 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección C12C: 

Fallos de juicios de Caducidad 

 
Solicitud Registro Expediente y Partes Marca Observaciones 

Tipo de resolución 

 

521 

 

 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección C12L: 

Fallos de juicios de Limitación Territorial 

 
Solicitud Registro Expediente y Partes Marca Observaciones 

Tipo de resolución 

 

522 

 

 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección C13N: 

Ejecutorias en juicios de Nulidad 

 
Solicitud Registro Expediente y Partes Marca Observaciones 

 

523 

 

 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección C13C: 

Ejecutorias en juicios de Caducidad 

 
Solicitud Registro Expediente y Partes Marca Observaciones 

 

524 

 

 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección C13L: 

Ejecutorias en juicios de Limitación Territorial 

 
Solicitud Registro Expediente y Partes Marca Observaciones 

 

525 

 

 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección C13L: 

Ejecutorias en juicios de Cancelación 

 
Solicitud Registro Expediente y Partes Marca Observaciones 

 

526 

 

 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección C14N: 

Apelaciones en juicios de Nulidad por interpuestas 

 
Solicitud Registro Expediente y Partes Marca Observaciones 

 

527 

 

 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección C14C: 

Apelaciones en juicios de Caducidad por interpuestas 

 
Solicitud Registro Expediente y Partes Marca Observaciones 

 

528 

 

 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección C14L: 

Apelaciones en juicios de Limitación Territorial por interpuestas 

 
Solicitud Registro Expediente y Partes Marca Observaciones 

 

529 

 

 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección C14L: 

Apelaciones en juicios de Cancelación por interpuestas 

 
Solicitud Registro Expediente y Partes Marca Observaciones 

 

530 

 

 
 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección C15N: 

Cúmplase en juicios de Nulidad 

 
Solicitud Registro Expediente y Partes Marca Observaciones 

Tipo de resolución 

 

531 

 

 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección C15C: 

Cúmplase en juicios de Caducidad 

 
Solicitud Registro Expediente y Partes Marca Observaciones 

Tipo de resolución 

 

532 

 

 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección C15L: 

Cúmplase en juicios de Limitación Territorial 

 
Solicitud Registro Expediente y Partes Marca Observaciones 

Tipo de resolución 

 

533 

 

 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección C15L: 

Cúmplase en juicios de Cancelación 

 
Solicitud Registro Expediente y Partes Marca Observaciones 

Tipo de resolución 

 

534 

 

 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección C16N: 

Resoluciones varias en juicios de Nulidad 

 
Solicitud Registro Expediente y Partes Marca Observaciones 

Tipo de resolución 

 

535 

 

 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección C16C: 

 Resoluciones varias en juicios de Caducidad 

 
Solicitud Registro Expediente y Partes Marca Observaciones 

Tipo de resolución 

 

536 

 

 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección C16L: 

Resoluciones varias en juicios de Limitación Territorial 

 
Solicitud Registro Representante Marca Observaciones 

 

537 

 

 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección C16L: 

Resoluciones varias en juicios de Cancelación 

 
Solicitud Registro Representante Marca Observaciones 

 

538 

 

 
 
 
 

Secretario – Abogado 
De Marcas e indicaciones Geográficas y 

Denominaciones de Origen 
 
 
 



      Estado Diario Subdirección de Marcas 24/02/2026

 
Sección E1: 

Estado Diario especial – Correcciones de fecha de concesión 

 
Solicitud Registro Representante Marca Observaciones 

 

539 

 

 
 
 
 

Firma por orden del Director Nacional y  
de la Conservadora de Marcas 

 
 
 
 
 

Firmado electrónicamente, conforme a los estándares de la Ley N°19.799 para firma electrónica avanzada 
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