Estado Diario Subdireccion de Marcas 13/01/2026

Seccion M1:
Observaciones de Forma
[ Solicitud | Representante | Tipo signo | Marca | Observaciones
1639254 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Maria Denominativa EN3LAZADAS Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
Constanza Lavanderos Lavanderos, Fernanda Cid Rosolem sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
y Daniela Andrea Krumbach Navarrete se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento
privado.Acomparie poderes de Fernanda Cid Rosolem y Daniela
Krumbach Navarrete
1648133 SARGENT & KRAHN, en representacion de RAPYD Mixta Rapyd Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
FINANCIAL NETWORK (2016) LTD 19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°

391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

En clase 9, se observa y se le solicita: Corrija a "aplicaciones de
software": Corrija "dispositivos" por "dispositivos electronicos"

en programas de software informaticos, aplicaciones y dispositivos para
la autorizacién, el procesamiento y el cobro de pagos electronicos, de
transacciones financieras electronicas y de transferencias de fondos a y
desde terceros.

Especifique "dispositivos" para pasarelas y dispositivos de pago en
linea y méviles.

En clase 36, se observa y se le solicita:

Corrija a servicios financieros, a saber, facilitar la transferencia de
fondos para la compra de productos y servicios ofrecidos por terceros,
todo ello a través de redes de comunicacién electronica” en "servicios
financieros, a saber, facilitar la transferencia de fondos y la compra de
productos y servicios ofrecidos por terceros, todo ello a través de redes
de comunicacion electrénica.

Corrija a "servicios de suscripcidn de seguros" en servicios de seguros.




Estado Diario Subdireccion de Marcas 13/01/2026

Seccion M1:
Observaciones de Forma
[ Solicitud | Representante [ Tiposigno [ Marca | Observaciones
1648329 Paula Francisca Avalos Robres, en representacion de Paula | Mixta Surgi Vita En el caso de no cumplirse lo ordenado en los términos indicados

Francisca Avalgs Robres, Matias Javier Avalos Robres y
Felipe Ignacio Avalos Robres

precedentemente por este Instituto, la observacion se tendra por no
cumplida y se procedera a hacer efectivo el apercibimiento legal que a
continuacion se indica.

1.- Acomparie poder en el cual conste que los solictantes otorgan
faculatdes para actuar en su representacion a quien comparece en
calidad de representante.

2.- Acompafie realmento de uso de marca colectiva conforme lo
establecido en la Ley N°19039 articulo 23 bis A, y en su Reglamento.
3.- Tenga presente que el titular de una marca colectiva sdlo puede ser
una asociacion entiéndose por tal las agrupaciones de prodcutores,
fabricantes, comerciantes o prestadores de servicios que gocen de
personalidad juridica.

4.- Revisado la cobertura contenida en el formulario FPI-62, esta no
coincide con los productos solicitados en la Solicitud de Marca de fs.1.
Se le sugiere cambiar el tipo de marca a mixta y acompafiar el poder
para actuar
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1648943 Patricio Manuel Torrijo Olivares, en representacion de Mixta ROADBUCK 3D WHEEL ALIGNMENT Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y

Patricio Andrés Torrijo Alvarado

sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
1.-Acompafie documento en el cual conste que la solicitante a torgado
poder para actuar al representante.

2.- Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “ROADBUCK 3D WHEEL ALIGNMENT".

Que, la Resolucién Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacion en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacion de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacién registrada en la seccién “Marca”, ROADBUCK , no
cumple con lo sefialado precedentemente, pues no coincide
integramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el
signo mixto pedido. Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de
la Res. Ex 135, se resuelve: Se corrige de oficio la base de datos
sustituyendo la denominacién registrada en la seccién “Marca” del
formulario de solicitud de registro ROADBUCK por ROADBUCK 3D
WHEEL ALIGNMENT, a fin de exista coincidencia entre el(los)
elemento(s) denominativo(s) considerado en forma aislada y el(los)
elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto pedido.

Se deja constancia que esta modificacion en nada altera la marca
solicitada que esta representada por la imagen en que se contienen
todos sus elementos tanto graficos como denominativos.
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1648946 Victoria Renata Vergara Sandoval, en representacién de Denominativa Kanjiru Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
Escuela de danza Victoria Vergara Sandoval EIRL sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Para cumplir correctamente se debe acompaiiar un poder donde se
establezca claramente al titular, su representante y facultades
otorgadas, para esto basta con que acompaiie uno de los
siguientes documentos:

Copia integra del estatuto de constitucion si alli se designa
Administrador o Gerente General.

Acta de Junta de accionistas, siempre que alli conste el
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas.
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas

y Sociedades.

Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https:/itramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc.

Si en los estatutos se acordé que la administracion de la sociedad
sea conjunta, acompafie poder otorgado por todos los
representantes de modo que quede un solo uno quede designado
ante INAPI y pueda actuar de forma separada.

1648950 Bastian Alexander Meza Farias, en representacion de Mixta Dosis Dionisios Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
Bastian Alexander Meza Farias y Zaki Hamid Hasma sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
Melendez se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento
privado.Acompaiie poder en el cual los solicitantes otorguen facultades
para actuar a su nombre a quien se presenta en calidad de
representante.
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1648960 Carlos Anibal José Barcel6 Bulnes, en representacion de

Comercial y Servicios Tapihue SpA

Mixta

La Antojeria Experiencia Gourmet

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Para cumplir correctamente se debe acompaiiar un poder donde se
establezca claramente al titular, su representante y facultades
otorgadas, para esto basta con que acompaiie uno de los
siguientes documentos:

Copia integra del estatuto de constitucion si alli se designa
Administrador o Gerente General.

Acta de Junta de accionistas, siempre que alli conste el
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas.
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas

y Sociedades.

Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https:/itramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc.

Si en los estatutos se acordé que la administracion de la sociedad
sea conjunta, acompafie poder otorgado por todos los
representantes de modo que quede un solo uno quede designado
ante INAPI y pueda actuar de forma separada.
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1648967

BADIBOR MARCAS Y PATENTES SPA, en representacion
de CARBONEUTRAL S.A.

Mixta

CARBONO NEUTRAL POWERING CLIMATE
ACTION CARBONEUTRAL-PROGRAM

Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

En clase 42, se observa y se le solicita:

Especifique consultoria sobre proteccion medio ambiental, conforme a
los servicios que se clasifican en esta clase por ejemplo: ensayos sobre
el medio ambiente, provision de informacion tecnolégica sobre
innovaciones amigables con el medio ambiente, servicios de evaluacion
del medio ambiente, suministro de informacion tecnoldgica sobre
innovaciones ecolégicas y respetuosas con el medio ambiente.

1648978

BADIBOR MARCAS Y PATENTES SPA, en representacion
de CARBONEUTRAL S.A.

Mixta

CLIMATEBALANCE POWERED BY
CARBONEUTRAL

Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

En clase 42, se observa y se le solicita:

Especifique consultoria sobre proteccion medio ambiental, conforme a
los servicios que se clasifican en esta clase por ejemplo: ensayos sobre
el medio ambiente, provision de informacién tecnoldgica sobre
innovaciones amigables con el medio ambiente, servicios de evaluacion
del medio ambiente, suministro de informacion tecnolégica sobre
innovaciones ecoldgicas y respetuosas con el medio ambiente.
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1648990

Mauro Dellafiori Albala, en representacion de Rodrigo
Fernando Santolaya Quinteros

Mixta

ONLYGOLF

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.El
poder acompafiado ha sido otorgado por una persona distinta al
solicitante de autos, conforme a ello acompafie poder en forma e
indique los datos completos del a persona del solicitante, a saber,
nombre, Rut, domicilio, correo electrénico.

1648996

Cristébal Andrés Nualart Benito, en representacion de Prime
Propiedades SPA

Mixta

Prime Propiedades

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Para cumplir correctamente se debe acompaiiar un poder donde se
establezca claramente al titular, su representante y facultades
otorgadas, para esto basta con que acompaiie uno de los
siguientes documentos:

Copia integra del estatuto de constitucion si alli se designa
Administrador o Gerente General.

Acta de Junta de accionistas, siempre que alli conste el
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas.
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas

y Sociedades.

Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EP1_003_Ejemplo_de_poder.doc.

Si en los estatutos se acordé que la administracion de la sociedad
sea conjunta, acompafie poder otorgado por todos los
representantes de modo que quede un solo uno quede designado
ante INAPI y pueda actuar de forma separada.
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1654309 Manuel Bladimir Tapia Maya, en representacion de Anita Mixta HIMALAYA Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
Maria Pastén Araya sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.De
oficio se elimina "ICE" en la denominacién, a fin de mantener la
necesaria coincidencia entre la denominacion sefialada y las palabras,
signos, y numeros contenidos en la etiqueta.
1654442 Mino Gestion Asociados Limitada, en representacion de Mixta Chilfe Carnes a la Lefia Revisados los antecedentes, se ha verificado que el nimero de custodia
Mauricio Javier Monsalves Soto indicado a fojas 1 no corresponde al solicitante de autos. Atendido este

hecho y lo dispuesto por el art. 15 de la Ley N° 19.039 y sus
modificaciones; art. 7 letra ¢) del Reglamento de la citada Ley, se
resuelve: acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es firmado con firma simple o copia
autorizada ante notario de dicho instrumento privado, esto es, otorgado
por escrito y debidamente firmado o copia autorizada ante notario de
dicho instrumento privado o en su defecto indique el nimero de
custodia de poder que verdaderamente corresponde al solicitante.

1654445 Julio Enrique Miranda Orell Mixta URBAN CLASSICS Atendido lo dispuesto en el articulo 25 de la Ley N° 19.039 y el estado
administrativo de la solicitud de registro del signo pedido, respecto del
cual no se ha otorgado aun registro y por ende no se encuentra aln
inscrito en los términos que sefiala la norma ya citada, acompafie
nuevos ejemplares de la representacion grafica del signo pedido,
idénticas en disefio y colores a la acompafiada inicialmente, que no
contengan el simbolo ®.

1654484 Consultora Lidereteam Limitada, en representacion de Mixta Lidereteam En razon de lo establecido en el articulo 6 letra a) del Reglamento de la
Cristian Gonzalo Sanchez Lopez y Constanza Michelle Ley N° 19.039, que sefiala que toda solicitud para el registro de marcas
Flores Altamirano comerciales contendra las siguientes menciones: Nombre completo o

razén social; género, cuando corresponda; RUT, si tuviere; correo
electronico y domicilio del solicitante; e igual informacién sobre su
apoderado o representante, en el caso de designarse conforme al
articulo 15 de la citada ley, individualice al o los representantes
proporcionando la totalidad de los datos previamente indicados.Aclare
solicitante y representantan, conforme a poder acompafiado
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1654491 Olivier Peter Rickmers Gueydan, en representacion de Mixta Swissaustral Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
Sociedad De Biotecnologia Swissaustral Chile Limitada sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
1654518 Sebastian Andre Cartagenova Reyes, en representacion de Mixta ILUZIONE Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
Innova Tres SpA sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,

se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Para cumplir con lo previamente observado, puede acompafiar un poder
en el cual se establezca claramente al titular, su representante y
facultades suficientes para la presente tramitacion, pudiendo extraer el
formato desde el sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrin
ting/EPI_003 Ejemplo de poder.doc

Asimismo, puede acompafiar una copia -definitiva- de los estatutos
actualizados de la persona juridica titular; o bien un certificado de
vigencia de poder que sefiale al representante y sus facultades, u otro
documento similar en el que se detallen a las partes y sus facultades.
Siempre que la administracion no sea conjunta, pues en tal caso debera
acompafiar el poder previamente sugerido.

El documento acompafiado corresponde a un borrador sin firmas, ni
electronicas ni manuscritas.



https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
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1654575 Mauricio Enrique Ibarra Echeverria, en representacion de
Sociedad de Ingenieria, Certificacion y Soldadura SpA

Mixta

INGESOLDA Soluciones en Soldadura

En el caso de no cumplirse lo ordenado en los términos indicados
precedentemente por este Instituto, la observacion se tendra por no
cumplida y se procedera a hacer efectivo el apercibimiento legal que a
continuacion se indica.

1.- Atendido el poder acompafiado la administracidn se ejerce de
manera conjunta por los dos socios, conforme a ello acompafie datos
de la persona del otro administrador, por cuanto las personas que
actuan en calidad de representantes de la solicitante son 2.

2.- Conforme a poder acompafiado se corrige datos de solicitante en el
sentido de incorporar a la persona juridica Sociedad de Ingenieria,
Certificacion y Soldadura SpA.

3.- Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s).

Que, la Resolucién Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacion en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacion de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacién registrada en la seccién “Marca", no cumple con lo
sefialado precedentemente, pues no coincide integramente con el(los)
elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto pedido.
Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccién “Marca” del formulario de
solicitud de registro y a fin de exista coincidencia entre el(los)
elemento(s) denominativo(s) considerado en forma aislada y el(los)
elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto pedido, se
corrige el signo pedido a INGESOLDA Soluciones en Soldadura.

Se deja constancia que esta modificacion en nada altera la marca
solicitada que esta representada por la imagen en que se contienen
todos sus elementos tanto graficos como denominativos.

10
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1654597

Dario Fernando Zambrano Mera

Mixta

MinnoX Technologies

Atendido lo dispuesto en el articulo 25 de la Ley N° 19.039 y el estado
administrativo de la solicitud de registro del signo pedido, respecto del
cual no se ha otorgado aun registro y por ende no se encuentra aln
inscrito en los términos que sefiala la norma ya citada, acompafie
nuevos ejemplares de la representacion grafica del signo pedido,
idénticas en disefio y colores a la acompafiada inicialmente, que no
contengan el simbolo ®.

1654608

Roberto Alejandro Burgos Figueroa

Mixta

Nostalgicos

En el caso de no cumplirse lo ordenado en los términos indicados
precedentemente por este Instituto, la observacion se tendra por no
cumplida y se procedera a hacer efectivo el apercibimiento legal que a
continuacioén se indica.Acomparie domicilio completo del solictante, esto
es, debe indicar calle y su numeracion si la tuviere, o bien , el Sector,
Paradero y/o Km, en que se encuentra ubicado el domicilio.

1654617

Mauricio Alejandro Opazo Navarrete, en representacion de
FoodTech SpA

Denominativa

Felipe Fierro

Atendido a lo dispuesto en el articulo 20 letra c) de la Ley N° 19.039, y
el hecho de que la marca pedida incluye lo que pareciera ser el nombre
de una persona natural, cimplase con lo dispuesto en el articulo 7 letra
b) del Reglamento de la citada Ley, acompafiando documento(s)
autorizados ante Ministro de Fe en que conste fehacientemente el
consentimiento de la persona cuyo nombre se pretende registrar, o de
sus herederos si hubiere fallecido, en cuyo caso debera acreditar esta
calidad; o en caso de solicitarse el registro de un nombre que no
corresponda a persona natural alguna, acompafiese una declaracion
jurada en tal sentido.

11
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1639257 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Maria Mixta ZIBBA Al escrito de fecha 05/01/2026:
Constanza Lavanderos Lavanderos Por cumplido lo ordenado téngase presente el nimero de custodia de
poder.
1639262 Mihlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de AGUAYO | Mixta AGUAYO TCM Al escrito de fecha 05/01/2026:
TCM LIMITADA Por cumplido lo ordenado téngase presente el nimero de custodia de
poder.
1639265 Mihlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Enzo Del | Denominativa ARIDOS VILLARRICA Al escrito de fecha 05/01/2026:
Transito Verdejo Gonzalez Por cumplido lo ordenado téngase presente el nimero de custodia de
poder.
1639267 Mihlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Enzo Del | Denominativa ARIDOS PUCON Al escrito de fecha 05/01/2026:
Trénsito Verdejo Gonzalez Por cumplido lo ordenado téngase presente el nimero de custodia de
] poder.
1639279 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de José Mixta HACIENDO CIRCULOS Al escrito de fecha 05/01/2026:
Manuel Moreno Castro Por cumplido lo ordenado téngase presente el nimero de custodia de
poder.
1639321 Maritza Susan Molina Montecinos, en representacion de Denominativa Parque Senderos de la Luz Al escrito de fecha 05/01/2026:
SOCIEDAD CONSTRUCTORA E INMOBILIARIA LOS Téngase por cumplido lo ordenado y por acompafiado documento de
COIGUES LIMITADA poder
1639538 Rodrigo Javier Marre Grez, en representacion de Q-ENERGY | Denominativa QUALITAS ENERGY RENEWABLE SERVICES Al escrito de fecha 05/01/2026:
PRIVATE EQUITY, SGEIC, S.A. Téngase por cumplido lo ordenado y por corregida la cobertura en la
base de datos de este Instituto.
1639544 Rodrigo Javier Marre Grez, en representacion de Q-ENERGY | Mixta QUALITAS ENERGY RENEWABLE SERVICES Al escrito de fecha 05/01/2026:
PRIVATE EQUITY, SGEIC, S.A. Téngase por cumplido lo ordenado y por corregida la cobertura en la
base de datos de este Instituto.
1640112 Alejandro Andrés Saldia Mora, en representacion de Mixta TRIBU COFFEE A los escritos de fechas 01/12/2025 y 05/01/82026:
inversiones tribu SPA Por cumplido lo ordenado téngase por acompafiado poder.
1640191 Marta Daniela Cienfuegos Carrasco, en representacion de Denominativa Huala Slow Al escrito de fecha 05/01/2026:
Huala SpA Por cumplido lo ordenado, téngase por aompafiado el poder.
1640850 Mhlenbrock & Kilhner SpA, en representacion de Rafael Mixta THEUS CARGO Al escrito de fecha 17/12/2025:
Ignacio Guarda Martinez Por cumplido lo ordenado téngase presente el nimero de custodia de
poder.
1640864 Yulier Paula Andreina Tovar Ochoa, en representacién de Mixta RY SPORT Al escrito de fecha 11/12/2025:
Salazar y Tovar Limitada Por cumplido lo ordenado téngase por acompafiado poder.
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1640867 Osvaldo Alejandro Neira Cabafias, en representacion de Mixta Luminaé Mereces lo que suefias A los escritos de fecha 11/12/2025:
Mé&m spa Por cumplido lo ordenado téngase por acompafiado documento de
poder.
1640882 Luis Alfredo Lobos Barrientos, en representacion de Mixta Cuspide Digital Al escrito de fecha 17/12/2025:
Sociedad de servicios profesionales cuspide spa Por cumplido lo ordenado téngase por acompafiado documento de
poder.
1640895 Francisco Fernando Henriquez Aixala, en representacion de | Mixta Lluvia Austral EST 2020 Al escrito de fecha 02/12/2026:
Cafeteria Francisco Fernando Henriquez Aixala eirl Téngase por cumplido lo ordenado y por acompafiado documento de
poder
1640962 Amitai & Raddatz Ltda , en representacion de MIOB SpA De patron Al escrito de fecha 02/12/2025:
Por cumplido lo ordenado, téngase por acompafiado nuevo ejemplar de
etiqueta.
1641018 Constanza Isabel Rojas Hanff, en representacion de Denominativa Nacionalidad Alemana Hoy Al escrito de fecha 01/12/2025:
Nacionalidad Alemana Hoy Spa Téngase por cumplido lo ordenado y por acompafiado documento de
poder
1641413 Priscila De Las Nieves Orellana Campos, en representacion Denominativa Ecopresan Al escrito de fecha 30/11/2025:
de Ecopresan SpA Por cumplido lo ordenado
1641501 Jorge Garay Pérez, en representacion de Viewshine Metering | Mixta VIEWSHINE Al escrito de fecha 04/12/2025:
Ltd. Por cumplido lo ordenado téngase por corregida la cobertura.
1641522 Estudio Carey Limitada , en representacion de ZINEREO Mixta GINIWA Al escrito de fecha 19/12/2025:
PHARMA, S.L.U. Por cumplido lo ordenado téngase por corregida la cobertura.
1641528 SILVAABOGADOS, en representacion de INVERSIONES Denominativa INVICTA DIGITAL Al escrito de fecha 05/01/2026:
SAN DAMIAN SPA Téngase por cumplido lo ordenado y por corregida la cobertura en la
base de datos de este Instituto.
1641538 SARGENT & KRAHN, en representacion de TECNO FAST Denominativa SMART FLOOR TECNO FAST Al escrito de fecha 12/12/2025:
SA Por cumplido lo ordenado téngase por corregida la cobertura.
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1641551 Clarke, Modet y C° Chile Spa , en representacion de Sylke, Denominativa SYLKE Al escrito de fecha 07/12/2025:
Inc. A lo principal, Téngase por cumplido lo ordenado y por corregida la
cobertura en la base de datos de este Instituto.
Al otrosi, téngase presente.
1647717 SARGENT & KRAHN, en representacion de KENVUE INC. Tridimensional LISTERINE
1648126 Andrés Anselmo Aguayo Diaz, en representacion de Denominativa MINIAGRO
Francisco Javier Otto Yafiez
1648608 Maria Javiera Badilla Véliz, en representacion de Carly Mixta CASERITA'S HILL
Mireya Colina Rojas
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1648963

BADIBOR MARCAS Y PATENTES SPA, en representacion
de CARBONEUTRAL S.A.

Mixta

CARBONO NEUTRAL POWERING CLIMATE
ACTION CARBONEUTRAL PROGRAM

Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “CARBONO NEUTRAL POWERING CLIMATE
ACTION CARBONEUTRAL PROGRAM".

Que, la Resolucién Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacion en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacion de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacién registrada en la seccién “Marca”, CARBONO
NEUTRAL CARBONEUTRAL PROGRAM, no cumple con lo sefialado
precedentemente, pues no coincide integramente con el(los)
elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto pedido.
Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro CARBONO NEUTRAL CARBONEUTRAL
PROGRAM por CARBONO NEUTRAL POWERING CLIMATE ACTION
CARBONEUTRAL PROGRAM, a fin de exista coincidencia entre el(los)
elemento(s) denominativo(s) considerado en forma aislada y el(los)
elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto pedido.

Se deja constancia que esta modificacion en nada altera la marca
solicitada que esta representada por la imagen en que se contienen
todos sus elementos tanto graficos como denominativos.

1648964

Sebastian Esteban Lorca Tapia

Mixta

Unikcars

De oficio y conforme el listado de servicios del Clasificador, el objeto
sobre que recaen dichos servicios y su redaccion se corrige cobertura al
siguiente tenor: "servicios de venta minorista en relacion con articulos de
aseo y limpieza de vehiculos; servicios de publicidad de servicios y de
articulos de aseo y de limpieza de vehiculos servicios de comercio
electronico en concreto, suministro de informacion sobre productos de
aseo y limpieza de vehiculos con una finalidad publicitaria y de ventas.”,
clase 35.
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1648970

BADIBOR MARCAS Y PATENTES SPA, en representacion
de CARBONEUTRAL S.A.

Mixta

CARBONO NEUTRAL POWERING CLIMATE
ACTION CARBONEUTRAL-PROGRAM

Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “CARBONO NEUTRAL POWERING CLIMATE
ACTION CARBONEUTRAL-PROGRAM”.

Que, la Resolucién Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacion en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacion de elementos denominativos y figurativos, y se
entenderé suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacién registrada en la seccién “Marca”, CARBONO
NEUTRAL CARBONEUTRAL PROGRAM, no cumple con lo sefialado
precedentemente, pues no coincide integramente con el(los)
elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto pedido.
Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro CARBONO NEUTRAL CARBONEUTRAL
PROGRAM por CARBONO NEUTRAL POWERING CLIMATE ACTION
CARBONEUTRAL PROGRAM, a fin de exista coincidencia entre el(los)
elemento(s) denominativo(s) considerado en forma aislada y el(los)
elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto pedido.

Se deja constancia que esta modificacion en nada altera la marca
solicitada que esta representada por la imagen en que se contienen
todos sus elementos tanto graficos como denominativos.

1648971

Maria Jimena Pereyra

Denominativa

MARIA JIMENA PEREYRA

1648993

Clarke Modet Y C Chile Spa , en representacion de
NUTRIMENTAL S/A INDUSTRIA E COMERCIO DE
ALIMENTOS

Mixta

NUTRY

1648994

Carlos Elias Mufioz Mella, en representacion de SOCIEDAD
COMERCIAL MUNOZ SPA

Denominativa

Repuestos Mufioz

1648998

Rodrigo Sebastian Guerrero Opazo

Mixta

AETHER

1653966

JOSE SANTIAGO PALMA RIVERA

Mixta

BEFLOW

Se corrige de oficio la descripcion de la etiqueta solicitada.
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1654152 Prestaciones Y Asesorias Juridicas Patmark Limitada, en Denominativa Chiloé Sabor y Tradicién
representacion de Polinia De Lourdes Mansilla Navarro
1654153 Prestaciones Y Asesorias Juridicas Patmark Limitada, en Denominativa Chiloé Sabor Ancestral
representacion de Polinia De Lourdes Mansilla Navarro
1654282 Ignacio Sebastian Antonio Inostroza Gajardo, en Mixta BENJI BENDI
representacién de Benjamin Ignacio Mella Guajardo
1654283 Marcelo Andrés Lobos Olivier, en representacion de Insomnio | Denominativa Insomnio spa
Spa
1654284 Andrés Osvaldo Ocayo Ocayo Mixta FEMAQ
1654285 Lucas Martin Paredes Quidel Denominativa Luna Ranchera
1654286 Prestaciones Y Asesorias Juridicas Patmark Limitada, en Mixta SZXD
representacion de PALM, S.A.
1654288 Jaime Antonio Aguilar Rivera Mixta PROTEK LOT
1654289 SILVAABOGADOS , en representacion de SOCIEDAD Denominativa TORO DE PIEDRA EDICION COSTERA
AGRICOLA REQUINGUA SpA
1654290 SILVAABOGADOS , en representacion de SOCIEDAD Denominativa TORO DE PIEDRA HUAQUEN
AGRICOLA REQUINGUA SpA
1654291 Barbara Cecilia Carvajal Madariaga Mixta P POLOCUTOR est.2025 De oficio se incorpora "P y est.2025" en la denominacion, a fin de
mantener la necesaria coincidencia entre la denominacion sefialada y
las palabras, signos, y nimeros contenidos en la etiqueta.
1654292 SILVAABOGADOS , en representacion de SOCIEDAD Denominativa TORO DE PIEDRA ICONO
AGRICOLA REQUINGUA SpA
1654293 Carlos Enrique Rocuant Vega Denominativa Spacerecords
1654294 SILVAABOGADOS, en representacion de SOCIEDAD Denominativa TORO DE PIEDRA RINCON DE LOS VIENTOS
AGRICOLA REQUINGUA SpA
1654297 SILVAABOGADOS, en representacion de SOCIEDAD Denominativa TORO DE PIEDRA COLECCION DIAMANTE
AGRICOLA REQUINGUA SpA
1654298 Felipe Ignacio Chaparro Nikolic Denominativa Gloss de varén by Chapi
1654300 Maria Isabel Ulloa Ramirez Denominativa MIU Ritual Botanico
1654301 Rodrigo Patricio Gonzalez Florin, en representacion de Luis Mixta EL AMERICANO SINCE 1985
Eduardo Ferndndez Aceiton
1654302 Sebastian Ignacio Ramirez Pascal Mixta Achibueno Informado
1654305 Fernando Alonso Vega Osorio Denominativa TRIPLE MIX
1654306 Felipe Ignacio Chaparro Nikolic Denominativa Chapi
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1654307 Estudio Carey Limitada , en representacion de Luis Enrique Denominativa Forajidos
Izquierdo Guzman
1654314 Sonia Andrea Reyes Moreno, en representacion de Denominativa CAPRAT
Corporacion Educacional Colegio Arturo Prat
1654317 Valeria Fabiola Farias Marambio Denominativa sencillamentefit
1654425 Luis Fernando Pillco Cedefio, en representacion de Yiwu Mixta PERVOI
Mingyuan Audio Co., Ltd
1654426 Luis Fernando Pillco Cedefio, en representacion de Yiwu Mixta PERVOI
Mingyuan Audio Co., Ltd
1654427 Luis Fernando Pillco Cedefio, en representacion de Botou Mixta SEGURIA
Xinde Lock Factory
1654428 Luis Fernando Pillco Cedefio, en representacion de Mixta sidande
Shenzhen Diguang Imaging Technology Co., Ltd.
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1654429 Francisco Felipe Osorio Zamorano, en representacion de Mixta INTENT FOR EVERYDAY MOMENTS Correcciones de oficio:

Comercial Verde Origen Spa 1. Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elementos
denominativos “INTENT FOR EVERYDAY MOMENTS".

Que, la Resolucién Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacion en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacion de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacién registrada en la seccidn “Marca”, INTENT, no
cumple con lo sefialado precedentemente, pues no coincide
integramente con los elementos denominativos contenidos en el signo
mixto pedido.
Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacién registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro, INTENT, por INTENT FOR EVERYDAY
MOMENTS, a fin de exista coincidencia entre los elementos
denominativos considerados en forma aislada y los elementos
denominativos contenidos en el signo mixto pedido.
Se deja constancia que esta correccion de la denominacién en nada
modifica la marca pedida, la cual se representa graficamente con la
imagen JPEG que contiene todos los elementos que la componen,
tanto graficos como denominativos.
2. Se incorpora de oficio traduccion en su tenor literal, en base de datos
queda "INTENCION PARA LOS MOMENTOS COTIDIANOS"

1654430 Leonardo Guillermo Cisternas Santibarfiez Denominativa XLSCL

1654431 Veronika Roxana Flores Talledo Denominativa UPRAXIS
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1654432 Manuel Alejandro Soto Cuevas Denominativa HABIDOMIX
1654433 Karen Alejandra Meza Mufioz Denominativa CLASEPRO
1654434 Sonia Inés Mufioz Chacon Denominativa COMPRA AMIGABLE
1654435 Cristobal Alexis Carrasco Pérez Mixta Clever Sport
1654436 Felipe Adolfo Ramirez Figueroa, en representacion de Easy Denominativa Easy Patagonia Se corrige de oficio eliminando a uno de los representantes por
Patagonia Technologies Spa encontrarse duplicado con los datos del solicitante.
1654437 Carmen Gloria Ojeda Cardemil Mixta Yoya Chic moda italiana Se corrige de oficio la descripcién de la etiqueta solicitada.
1654438 Jarry IP SPA, en representacion de SETHIC CO., LIMITED Denominativa SETHIC
1654440 ALESSANDRI & COMPANIA LIMITADA, en representacion Denominativa SAFA Santiago Antenna Festival de las Artes
de FUNDACION ANTENNA
1654441 Jorge Luis Pino ZUfiga, en representacion de Bodega Los Mixta Bon Vivant
Leones Spa
1654443 ALESSANDRI & COMPARIA LIMITADA, en representacion Denominativa SAFA Santiago Art Festival by Antenna
de FUNDACION ANTENNA
1654444 Jorge Antonio Fortunato Larenas Keymer Mixta Dayenu Compramos tu problema Se corrige de oficio la descripcion de la etiqueta solicitada.
1654447 Estudio Carey Limitada , en representacion de SEMINIS Denominativa ORANGECANDY
VEGETABLE SEEDS, INC.
1654448 Jorge Luis Pino Zufiga, en representacion de Otec Sinergica | Mixta SINERGICA OTEC
Spa
1654450 Daniela Fernanda Gonzalez Saldafia Denominativa Senanglab
1654453 Claudio Andrés Henriquez Venegas Denominativa FoundersLab Se elimina de oficio la traduccién por no tener traduccion literal en otro
idioma.
1654455 Ignacio Alexis Zambrano Carrillo, en representacién de Denominativa PINAX
Xpertia Spa
1654456 Macarena Melita Vargas Lorca Denominativa SensoCortex
1654459 Valeria Denisse Lazo Maturana, en representacion de Amor Denominativa Popkore
Y Suefios Spa
1654460 Pablo Alejandro Hermosilla Pérez Denominativa UMBRAL
1654461 Mauro Dellafiori Albala, en representacion de Guillermo Denominativa CAISTE DE MADURO
Matus Evans
1654464 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de D&s Mixta S&D Siblings
Spa
1654465 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de D&s Mixta S&D Siblings
Spa
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1654466 Constanza Nicole Benavides Gatica, en representacion de Mixta DermaBeauty
Servicios Integrales De Salud Dermabeauty Limitada
1654467 Pablo Andrés Cardenas Ovalle Denominativa Gatos Curiosos
1654470 A B Mark Sociedad De Asesorias Limitada, en representacién | Mixta MIKOLO
de Super Sport & Medical Spa
1654472 Jarry IP SPA, en representacion de Wuhan Haha Bianli Mixta HAHA VENDING
Science and Technology Co., Ltd.
1654478 Sergio Andrés Lefever Celeddn, en representacion de Mixta BTI
Sociedad De Profesionales Bti Limitada
1654479 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Mixta Tejiendo Red
Maria Loreto Saavedra Ponce
1654480 Jarry Ip Spa , en representacion de Starken SpA Denominativa Starken, tu forma de enviar
1654481 Nicolas Alexis Iraira Guzman Denominativa BE BETTER BE TILKI
1654483 Benjamin Mariano Sepulveda Buguefio, en representacion Mixta Kybalion
de V&s Asociados Spa
1654485 Valeria Denisse Lazo Maturana, en representacion de AMOR | Denominativa Blackty Se corrige de oficio la traduccidn de la marca en el sentido natural y
Y SUENOS SPA obvio de las palabras.
1654486 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Naila | Mixta D'LIRIO LENCERIA LINEA DE FAJAS
Elizabeth Carmen Coronado
1654487 Jazmin Adiane Coa Vasquez, en representacion de Santiago | Mixta santiago car wash Se corrige de oficio la traduccion de la marca en el sentido natural y
Car Wash Spa obvio de las palabras
1654488 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Mixta Club de Volantinismo Fantasma
Miguel Angel Cepeda Ramirez y Juan Manuel Rojas Pérez
1654489 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Mixta IngeDent
Importadora Y Comercializadora Sandoval Y Sandoval
Limitada
1654492 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Naila | Mixta D'LIRIO LENCERIA LINEA DE FAJAS
Elizabeth Carmen Coronado
1654494 Victor Eduardo Cancino Cancino, en representacion de Denominativa CIIDE
Fundacion Centro De Investigacion E Innovacion Para El
Desarrollo Esco
1654496 Daily Sarahi Venegas Vasquez, en representacion de Mixta Tezoroz by Paula Zegers
Tezoroz Spa
1654497 Natalia Andrea Vera Barrientos Denominativa Casa Nomada
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1654499 Debora Vasti Barril Melgarejo Denominativa Espoparcelas SB
1654500 Johnny Cristian Carvajal Ambiado Denominativa yotransporto
1654501 Nataly Alexandra Barahona Godoy, en representacion de Mixta FestiGo Kids
Entretencion Sobre Ruedas Spa
1654502 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de Servicios | Mixta VETMED HOME CUIDAMOS SUS PATITAS EN
Veterinarios Daniela Saldias Hargreaves E.i.r.l. CASA
1654503 Francisco Javier Acufia Gonzalez Denominativa flota seguros online
1654507 Keira Megan Manquian Ojeda Denominativa Kiki House of Trinity
1654508 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de Servicios Mixta FUENTEK
E Instalaciones Fuentek Limitada
1654509 Gabriela Paz Solis Villar Mixta jeru
1654510 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Mixta Coventina
Miguel Angel Urrutia Espinoza
1654511 Benjamin Abinadi Jahnke Bejarano Denominativa Alveal & Jahnke abogados
1654512 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Mixta Coventina
Miguel Angel Urrutia Espinoza
1654513 Juan Alberto Luciano Diaz Wiechers, en representacion de Denominativa AvanXib
Avance Chile Spa
1654514 Andrés Gustavo Pefia Lepe Mixta Montafia Tactica
1654515 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de Sociedad | Mixta DOS NORTE
Agroindustrial Y Comercial Dos Norte Limitada
1654516 Maria Constanza Rudloff Valenzuela Denominativa nudea
1654517 Felipe Abraham Lillo Valdés, en representacion de Sociedad Denominativa Only Pharma
Lara, Lillo Y Recabal Spa
1654520 Marisol Alejandra Beytia Auad, en representacion de Mixta VOLUNTEER
Sociedad Comercial Choi Y Cia. Limitada
1654522 Alejandro Rios Castillo Mixta IFR LabTraining
1654524 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de Academia | Mixta NATYNAILS
Naty Nails Spa
1654528 Diego Hernan Urtubia Bravo, en representacion de Mixta CTP
Inmobiliaria Isla Spa
1654530 Alvaro Andrés Agurto Geoffroy, en representacién de Catalina | Mixta RED PRESENTE
Andrea Cancino Lépez
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1654531 Alvaro Andrés Agurto Geoffroy, en representacién de Vora Mixta VORA GROUP
Spa
1654534 Juan Alberto Luciano Diaz Wiechers, en representacion de Denominativa FRUTOS DE CHILICAUQUEN
Ricardo Jorge Gonzélez Cortés
1654537 Marcelo Andrés Hernandez Espinoza Mixta MH CUSTOMIZE
1654539 Francisco Antonio Arriagada Toro Mixta BIOAISLANT
1654562 Lilian Verénica Albornoz Pérez, en representacion de Denominativa BANDRONE
Laboratorio Fleming Spa
1654563 Lilian Verénica Albornoz Pérez, en representacion de Denominativa TIRODRIL
Laboratorio Fleming Spa
1654564 Lilian Verénica Albornoz Pérez, en representacion de Denominativa DAPAFLEM
Laboratorio Fleming Spa
1654565 Lilian Verénica Albornoz Pérez, en representacion de Denominativa ONDEM
Laboratorio Fleming Spa
1654566 Jorge Ricardo Javier Barraza Lammermann, en Denominativa Pulu
representacion de Pkw Spa
1654567 Enrique Polanco Valdés Mixta Reset
1654568 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa TERRA
Cristian Alberto Villegas Fernandez
1654571 Gabriel Alberto Maestro Barrientos Denominativa AustralAi Botanic
1654572 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta LODGE PEHUEN COLBUN
Wildo Andrés Navarrete Valenzuela
1654573 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Artis Joie
Bernarda Del Carmen San Martin Cabezas
1654574 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Maese
Rodrigo Alfonso Gonzélez Diaz
1654576 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Los Caliordas
Sociedad Comercial Orellana Maulen Spa
1654577 Munir Hadwa Zureinch Mixta BILLARDI
1654587 Mino Gestion Asociados Limitada, en representacion de Mixta RINCON FOTOGRAFICO
Oscar Exequiel Poblete Porra
1654588 Fernando llujardis Barrales Leiva, en representacion de Mixta Omega Dental SpA
Odontologia Pablo Rebolledo Ortega Spa
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1654589 Elisabeth Del Pilar Espinoza Villagran, en representacion de | Denominativa ZONA SUR EN POSITIVO
Centro Cultural, Comunicacional y Radiofénico San Miguel
1654590 Atrium S A, en representacion de Jinming Zhuang Mixta TLD TAILIDA
1654591 Juvenal Valdebenito Cuevas, en representacion de Bodega Denominativa DRAVIEL
Los Castafios Spa
1654592 Piera Maria Canepa Castro Mixta CARDO
1654593 Lilian Verénica Albornoz Pérez, en representacion de Denominativa OLMmY
Laboratorio Fleming Spa
1654594 Tiaren Del Rosario Quezada Olivos Denominativa Querida Floreria
1654595 Dario Fernando Zambrano Mera, en representacion de Denominativa MXT-Pro
Minnox Technologies Spa
1654596 Nicol Fernanda De Lourdes Albornoz Vilugrén, en Denominativa Stella Nera
representacién de Stella Nera Spa
1654598 Vicente Gonzalo Rodriguez Barreda, en representacion de Denominativa Jolgorio
Brebajeria Del Norte Spa
1654599 Juan Andrés Nufiez Riveras, en representacion de Sociedad | Denominativa Collmens
Comercial Collmens Limitada
1654600 Hans Christoph Von Marttens Soto, en representacion de Denominativa Superpan
Gonzalo Andrés Montenegro Olate
1654601 Isidora Correa Garcia, en representacion de Mixta ITALMOTORS
Comercializadora Vehiculos Motorizados Arauco-Chile
Limitada
1654603 Lilian Verénica Albornoz Pérez, en representacion de Denominativa DOXYCURE
Laboratorio Fleming Spa
1654604 Renzo Genaro Serri Cérdova, en representacion de Felipe Mixta Nexo solar
Nicolds Andrés Abarca Ureta
1654605 A B Mark Sociedad De Asesorias Limitada, en representacion | Mixta CAFE 100 CENTRO CULTURAL MATUCANA 100
de Corp Cultural Matucana Cien
1654606 A B Mark Sociedad De Asesorias Limitada, en representacion | Mixta CAFE 100 CENTRO CULTURAL MATUCANA 100
de Corp Cultural Matucana Cien
1654607 Juan Ignacio Jadue Alamo, en representacion de Productora | Denominativa Gay Fonda
Novo Tempo Spa
1654610 Luis Esteban Castillo Fuenzalida, en representacion de Mixta Orquesta Espectaculo Verona
Produccién De Eventos Castillo & Espinoza Limitada
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1654612 Rodrigo Patricio Gonzalez Florin, en representacion de Denominativa SWELL NORTE
Javier Ignacio Rojas Moraga
1654613 Diego Pereira Silva Mixta salir deudas
1654615 Andrés Felipe Suzarte Garate, en representacion de Oscar Mixta DOCAUTO GARAGE
Andrés Ibafiez Riquelme
1654616 Carolina Andrea Pulgar Castro Denominativa Estanrack
1654619 Diego Rodrigo Pefaloza Garcia Denominativa FATI
1654621 Daniela Maritza Ximena Ortiz Pacheco Denominativa Daniels Podologia clinica
1654622 Fernando Héctor Contreras Fernandez Mixta Abueli Nena Aromas y tradiciones de antafio
1654623 Nuevo Mapa Consultores Spa, en representacion de Mixta TOLVA ECOLOGICA 600T
Productos Y Servicios De Ingenieria Limitada
1654624 Cristian Alberto Torres Carrasco, en representacion de Denominativa La Repa De oficio y conforme a poder acompafiado se corrigen datos del
Inversiones CTC SPA solicitante y de su representante.
1654625 Nuevo Mapa Consultores Spa, en representacion de Mixta ECO HOPPER 600T
Productos Y Servicios De Ingenieria Limitada
1654626 Eloy Ignacio Estévez Hiribarren, en representacion de E.e Mixta VEXI
Commerce Spa
1654627 Domingo Andrés Ibafiez Gomien Denominativa Uka Shaka
1654628 Alvaro Andrés Agurto Geoffroy, en representacion de Mixta ESGA
Eduardo Segundo Galleguillos Alvarado
1654630 Javiera Ignacia Banda Cerda Denominativa HARDEN
1654631 Alvaro Andrés Agurto Geoffroy, en representacion de Mika Mixta MIKA STUDIO
Studio Spa
1654632 Daniel Ignacio Valdivia Mellado Denominativa ArregLabCL
1654633 Mino Gestion Asociados Limitada , en representacion de Mixta DE LATIERRA LAMESA
Braulio Edgardo Moya Avello
1654634 Juan Pablo De La Jara Andrews, en representacion de Denominativa LUDOBUS
Compania De Eventos Integrales Spa
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1630514 Mihlenbrock & Kiihner SpA, en representacién de Diego
Francisco Gonzalez Kovacic

Mixta

NEXO REALTY

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N°1251446 Marca Nexo Optimo
Protege Arrendamiento de bienes inmuebles de la clase 36.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1630640 Carolina Marfan Cabezas, en representacion de Marisol
Eliana Marfan Cabezas y Carolina Marfan Cabezas

Denominativa

Sabia Sense

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il, articulos
19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusién.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 819726, marca SABBIA, que
distingue Servicios de importacion, exportacion y representacion de todo
tipo de productos y articulos de la clase 35. Registro N 1207659, marca
SCENSE, que distingue Preparaciones para blanquear y otras sustancias
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para lavar la ropa; preparaciones para limpiar, pulir, desengrasar y
raspar; jabones; productos de perfumeria, aceites esenciales,
cosméticos, lociones capilares; dentifricos de la clase 3.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su dmbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1630768 Beuchat, Barros & Pfenniger , en representacion de ANASAC | Mixta ADS ANASAC DIGITAL SOLUTIONS CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il, articulos

DIGITAL SOLUTIONS SPA

19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusién.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 1403483, marca ADS, que
distingue Servicios cientificos y tecnolégicos, asi como servicios de
investigacion y disefio relacionados con los mismos; servicios de analisis
industrial, investigacion industrial y disefio industrial; facilitacién temporal
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de uso de software propio no descargable en linea para ayudar a
ingenieros, arquitectos y disefiadores a seleccionar productos para el
drenaje de agua de la clase 42. Registro N 1403484, marca ADS, que
distingue Servicios cientificos y tecnoldgicos, asi como servicios de
investigacion y disefio relacionados con los mismos; servicios de analisis
industrial, investigacion industrial y disefio industrial; facilitacion temporal
de uso de software propio no descargable en linea para ayudar a
ingenieros, arquitectos y disefiadores a seleccionar productos para el
drenaje de agua de la clase 42. Registro N 1231540, marca ANASAC,
que distingue Servicios relacionados con el cultivo de plantas y vegetales,
especificamente, servicios de jardineria, paisajismo (disefio de jardines y
huertos), cirugia arbérea poda, trasplantes, preparacion de cultivos y
plantaciones, vivero, eliminacion de malas hierbas y de animales dafiinos
para la agricultura, silvicultura y horticultura, pulverizacion aérea o
terrestre de fertilizantes y otros productos quimicos para uso agricola,
horticultura, arreglos florales, explotaciones agricolas (alquiler de
material para), eliminacion de animales dafiinos en la agricultura,
silvicultura y horticultura, cria de animales, asistencia veterinaria,
servicios de peluqueria para animales domésticos, de la clase 44.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
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determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1630919 SOCIEDAD DE PROFESIONALES FULL MARCAS &
COMPANIA LIMITADA, en representacion de SOCIEDAD
COMERCIALIZADORAY DISTRIBUIDORA DE
PRODUCTOS MEDICOS LIMITADA

Mixta

IDU

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il, articulos
19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusién.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N 1481401, marca IDU, que
distingue Consultoria médica; consultoria médica, medicinal y
farmacéutica; examen médico de personas; examenes médicos;
examenes de rayos x para uso médico; examenes radiograficos
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prestados por laboratorios médicos; servicios de laboratorio para la toma
de muestras y examenes médicos; servicios de andlisis de orina en
cuanto servicios de analisis médicos prestados por laboratorios médicos
con fines diagndsticos y terapéuticos; servicios de andlisis de orina en
cuanto servicios de analisis médicos prestados por laboratorios médicos
con fines diagndsticos y tratamientos; servicios de analisis de sangre en
cuanto servicios de analisis médicos prestados por laboratorios médicos
con fines diagnosticos y terapéuticos; servicios de analisis de sangre en
cuanto servicios de analisis médicos prestados por laboratorios médicos
con fines diagnosticos y tratamientos; servicios de examenes
oncoldgicos; servicios de telemedicina; servicios médicos en el &mbito de
la medicina radiolégica y nuclear; servicios de cirugia; alquiler de
aparatos de diagnostico médico por ultrasonidos; servicios prestados por
doctores en medicina; servicios de centros de salud [servicios médicos]
de la clase 44.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
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que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1631049 SARGENT & KRAHN, en representacion de BANCO BICE Denominativa LIMITLESS BICE CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il, articulos

19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios, siendo
una de sus funciones principales la de indicar la procedencia empresarial
de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la confusion del
publico consumidor proporcionando una valiosa informacion a estos
Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que el derecho del
titular de una marca esté referido a impedir que cualquier tercero, sin su
consentimiento, utilice en el curso de las operaciones comerciales
marcas idénticas o similares, para productos y/o servicios que sean
idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el registro,
siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro 1331898 Marca LIMITLESS
GROWTH THROUGH EXCEPTIONAL PARTNERSHIPS Protege
Corretaje de seguros; suscripcion de seguros; consultoria de seguros;
informacién de seguros; gestiéon financiera; andlisis financiero;
consultoria financiera; informacion financiera; investigacién financiera;
servicios de garantia; servicios de agencia de seguros; administracién de
seguros; administracién de reclamaciones de seguros; servicios
actuariales; servicios de evaluacion de riesgos financieros; servicios de
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garantia financiera; planificacion financiera; servicios de consultoria de
planes de jubilacion financiera; administracién y consultoria de planes de
beneficios para empleados en materia de seguros y finanzas; servicios
de seguros contra la pérdida para terceros en el funcionamiento de sus
empresas. de la clase 36.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible, tanto desde el punto de vista
grafico como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada
elementos que, al confrontarla con el signo invocado en la observacion,
permitan distinguirla con un grado adecuado de independencia y
fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el mercado sin riesgo
a error o confusién por parte del consumidor en cuanto al origen
empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los signos
anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores
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1631161 Mario César Amigo Reyes, en representacion de CENTRAL Denominativa ASTRO-D CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il, articulos

DE ABASTECIMIENTO FARMA 7 S.A.

19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusién.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N 1413092, marca ASTRO, que
distingue Desinfectantes; desinfectantes multiuso; desinfectantes para
equipos e instrumentos médicos y odontol4gicos; jabones desinfectantes;
preparaciones desinfectantes para uso doméstico; productos
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desinfectantes para lavarse las manos; pafiales higiénicos para la
incontinencia; productos higiénicos para uso médico; alimentos
medicinales para animales; complementos dietéticos para animales de
compaiiia; desodorantes para camas de animales; polvos antipulgas
para animales; preparaciones farmacéuticas para animales;
preparaciones para destruir animales dafiinos; preparaciones para
eliminar malas hierbas y plagas animales; repelentes para animales;
suplementos nutricionales para animales; vitaminas para animales;
biocidas, germicidas, bactericidas, virucidas, fungicidas, insecticidas,
pesticidas y herbicidas; insecticidas; aditivos en forma de vitaminas y
minerales para alimentos para animales de compaiiia; alimentos
dietéticos para uso veterinario; alimentos para bebés; alimentos y aditivos
alimentarios sin gluten, todos adecuados a fines médicos; alimentos y
bebidas dietéticos para uso médico o veterinario; complementos
nutricionales para alimentos de animales; preparados farmacéuticos de
inhalar para prevenir y tratar enfermedades y trastornos respiratorios;
preparados farmacéuticos para la prevencién y el tratamiento de
enfermedades y trastornos del sistema inmunitario; preparados
farmacéuticos para la prevencion y tratamiento de las enfermedades de
la piel; preparados farmacéuticos para uso veterinario; productos
farmacéuticos; productos farmacéuticos para tratar enfermedades
respiratorias; alimentos y sustancias dietéticas para uso médico o
veterinario; complementos y preparaciones dietéticas; infusiones
dietéticas para uso médico; preparaciones dietéticas alimenticias para
uso médico; suplementos y preparaciones dietéticas, de la clase 5.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
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coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresion o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1631190 Pablo Ignacio Carvajal Cea, en representacion de Comercial | Denominativa Alpina Lodge CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il, articulos

pablo carvajal spa

19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusién.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion a la solicitud N 1601010, marca Alpina
Experience, que distingue agencias de alojamiento;alojamiento
temporal;alojamientos vacacionales;alojamiento temporal en
casas;alojamiento temporal en casas de vacaciones;alquiler de
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alojamiento de vacaciones;alquiler de alojamiento vacacional;alquiler de
cabafias de vacaciones;alquiler de casas de vacaciones;;alquiler de
chalés y bungalows de alojamiento temporal;alquiler de viviendas de
vacaciones;alquiler vacacional de viviendas;casas de
vacaciones;complejos  turisticos;fincas de  vacaciones;hospedaje
temporal en casas de vacaciones;hoteles de resort;hostales;organizacion
de alojamiento de vacaciones;organizacion de alojamiento para
veraneantes;organizacién de alojamiento temporal;organizacion de
alojamientos temporales;posadas para turistas;provision de albergue
temporal en campamentos de vacaciones;provision de centros
comunitarios para reuniones sociales;provision de instalaciones de
acampada;puesta a disposicion de alojamientos de vacaciones;puesta a
disposicion de alojamientos temporales;puesta a disposicion de
alojamientos temporales en campamentos de vacaciones;reserva de
alojamiento de vacaciones;reserva de alojamiento en camping;reserva de
alojamiento en campings;reserva de alojamiento en hoteles;reserva de
alojamiento para viajeros;reserva de alojamiento temporal;reserva de
alojamiento temporal en casas de vacaciones;reserva de alojamiento
temporal en centros de vacaciones;reserva de alojamiento temporal en
hoteles;reserva de alojamiento temporal en hoteles y pensiones;reserva
de alojamiento temporal en moteles;reserva de alojamiento temporal
prestados por agencias de turismojreserva de alojamiento
turistico;reserva de alojamientos para turistas;reserva de alojamientos
temporales;reserva de alojamientos temporales por internet;reserva de
cuartos en hoteles;reserva de habitaciones;reserva de habitaciones de
hotel para viajeros;reserva de habitaciones en hoteles;reserva de
habitaciones para viajeros;reserva de hospedaje temporal;reserva de
hospedaje temporal en centros de vacaciones;reserva de hospedaje
temporal en moteles;reserva de hospedaje temporal prestados por
agencias de turismo;reserva de hospedajes temporales;reserva de
hoteles;reserva de hoteles por internet;reservacion y reserva de
alojamiento en hoteles, resorts y moteles;reservaciones de hotel para
terceros;reservacion de habitaciones;reservas de alojamiento temporal
por agencias de viajes;reservas de alojamiento temporal por agencias de
vigjes 0 intermediarios;reservas de alojamiento temporal por
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intermediarios de viajes;reservas de habitaciones de hotel por agencias
de viajes;reservas de habitaciones de hotel por agencias de viajes o
intermediarios;reservas de habitaciones de hotel por intermediarios de
viajes;servicios de agencia de reserva de alojamiento temporal;servicios
de agencia de reservas de alojamiento en hotel;servicios de agencia de
viajes para reservar alojamiento en hoteles;servicios de agencias de
alojamiento;servicios de agencias de alojamiento  [hoteles,
pensiones];servicios de agencias de reserva de alojamiento en
hoteles;servicios de agencias de reserva de alojamiento
hotelero;servicios de agencias de reserva de alojamiento
temporal;servicios de agencias de reservas de alojamiento en
hoteles;servicios de agencias de reservas para alojamiento en
hoteles;servicios de agencias de turismo para la reserva de
alojamientos;servicios de agencias de viajes para la reserva de
alojamiento temporal;servicios de agencias para la reserva de
alojamiento temporal;servicios de agencias para reservar alojamiento
temporal;servicios de albergues de turismo;servicios de alojamiento en
centros turisticos;servicios  de  alojamiento  en  centros
vacacionales;servicios de alojamiento en complejos turisticos;servicios
de alojamiento en hoteles;servicios de alojamiento temporal en
campamentos de vacaciones;servicios de alojamiento temporal en
hoteles, moteles y pensiones;servicios de alojamiento temporal para
huéspedes;servicios de alojamiento y desayuno;servicios de
alojamientos con desayuno;servicios de alojamientos
temporales;servicios de alojamientos temporales en campamentos de
vacaciones;servicios de campamentos de vacaciones
[alojamiento];servicios de campamentos de vacaciones
[hospedaje];servicios de casas de huéspedes;servicios de casas de
vacaciones;servicios de casas particulares de hospedaje;servicios de
complejos hoteleros;servicios de complejos turisticos;servicios de
consultoria y asesoramiento relacionados con la provision de alojamiento
temporal;servicios de consultoria y asesoramiento relacionados con la
provision de hospedaje temporal;servicios de hospedaje en
hoteles;servicios de hospedaje en hoteles y moteles;servicios de
hospedaje temporal;servicios de hospedaje temporal en campamentos
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de vacaciones;servicios de hospedaje temporal en hoteles, moteles y
pensiones;servicios de hospedaje temporal para huéspedes;servicios de
hospedajes temporales;servicios de hospedajes temporales en
campamentos de vacaciones;servicios de hospitalidad [hospedaje
temporal];servicios de  hospitalidad en cuanto  hospedaje
temporal;servicios  de  hostales;servicios de  hosteleria y
restauracion;servicios de hotel para clientes preferentes;servicios de
hotel y motel;servicios de hotel y restaurante;servicios de hotel,
restaurante, cafeteria y bar;servicios de hoteles de resort;servicios de
hoteles de vacaciones;servicios de hoteles y moteles;servicios de hoteles
y restaurantes;servicios de hoteles, moteles y centros turisticos;servicios
de hoteles, moteles y complejos hoteleros;servicios de hoteles, moteles
y complejos turisticos;servicios de hoteles, moteles y complejos
vacacionales;servicios de hoteles, moteles y pensiones;servicios de
hoteles, moteles, restaurantes, bares y catering;servicios de hoteles,
restaurantes y cafés;servicios de hoteles, restaurantes 'y
catering;servicios de hoteles, restaurantes, cafés-restaurantes y
bares;servicios de informacion hotelera;servicios de informacion para la
reserva de alojamiento;servicios de informacion para la reservacion de
alojamiento;servicios de informacién relativos a la provision de
alojamiento temporal;servicios de informacién relativos a la provision de
hospedaje temporal;servicios de posadas de turismo;servicios de
provision de alojamiento para huéspedes;servicios de recepcion para
alojamiento temporal [entrega de llaves];servicios de recepcion para
alojamiento temporal [gestion de llegadas y salidas];servicios de
recepcion para hospedaje temporal [entrega de llaves];servicios de
refugios de emergencia (suministro de vivienda temporal);servicios de
refugios de emergencia en forma de alojamiento temporal;servicios de
reserva de alojamiento;servicios de reserva de alojamiento de hoteles
prestados por agencias de viajes;servicios de reserva de alojamiento en
hoteles;servicios de reserva de alojamiento en hoteles prestados por
agencias de viajes;servicios de reserva de alojamiento temporal;servicios
de reserva de alojamiento temporal en forma de reservas de alojamientos
ecolégicos mediante sitios web;servicios de reserva de alojamientos
temporales;servicios de reserva de cuartos en hoteles;servicios de
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reserva de habitaciones;servicios de reserva de habitaciones en
hoteles;servicios de reserva de habitaciones y de hoteles;servicios de
reserva de hospedaje temporal;servicios de reserva de hospedajes
temporales;servicios de reserva de hoteles para terceros;servicios de
reserva de hoteles por internet;servicios de reserva de hoteles prestados
por agencias de viajes;servicios de reserva de hoteles y
restaurantes;servicios de reserva de hoteles, restaurantes y alojamientos
de vacaciones;servicios de reservaciones y reserva para alojamiento en
hoteles, resorts y moteles;suministro de alojamiento temporal;suministro
de alojamiento temporal con fines de beneficencia;suministro de
alojamientos para turistas;suministro de alojamientos
temporales;suministro de alojamientos temporales con fines de
beneficencia;suministro de alojamientos turisticos;suministro  de
hospedajes temporales;suministro de hospedaje temporal con fines de
beneficencia;suministro  de  hospedaje  temporal;suministro  de
hospedajes temporales con fines de beneficencia;suministro de
informacién en linea sobre reservas de alojamientos de
vacaciones;suministro de informacién en linea sobre reservas de
hoteles;suministro de informacién en materia de alojamientos de
vacaciones;suministro de informaciéon en materia de reserva de
alojamientos;suministro  de  informacion  hotelera;suministro  de
informacion hotelera a través de sitios web;suministro de informacion
hotelera mediante un sitio web;suministro de informacién hotelera por
sitos  web;suministro  de informacién  por internet  sobre
alojamiento;suministro de informacion sobre alojamiento temporal por
internet;suministro de informacién sobre alojamientos temporales por
internet;suministro de informacién sobre hospedaje para viajeros y
servicios prestados por agencias de reserva de alojamientos para
vigjeros;suministro de informacién sobre hoteles;suministro  de
informacién sobre servicios de alojamiento temporal;suministro de
informacién sobre servicios de hospedaje temporal;suministro de
instalaciones de acampada;suministro de instalaciones de
reunion;suministro  de instalaciones temporales para aparcar
caravanas;valoracion de alojamientos de vacaciones, de la clase 43.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista gréafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracién que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1631440 Fernanda Pérez Ovalle Denominativa Chile Traders CONSIDERANDO, Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il, articulos

19,20 y 22, de la Ley N 19.039, encontrdndose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4 y
5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra A, La marca solicitada corresponde a un escudo, a una
bandera, u otros emblemas, a una denominacién o sigla de cualquier
Estado, de organizaciones internacionales o de los servicios publicos
estatales.

Articulo 20 letra E, No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacién, peso valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
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clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
o0 describan los productos o servicios a que deban aplicarse.

En efecto el signo pedido se estructura en base a la expresion traders
que se traduce del inglés al espafiol como comerciante o vendedor,
expresion de uso comun y carente de distintivdad en relacion a la
cobertura solicitada, se antepone el nombre del estado de Chile que
indica donde se desarrollaran servicios y productos. Al incorprar el
nombre del estado de Chile sin estar acompafiado de elemento distintivo
alguno se configura la causal establecida en la letra A) del articulo 20.
Circunstancias todas, que ponen de manifiesto que el conjunto solicitado
resulta abiertamente descriptivo e indicativo de los productos y servicios
a distinguir y sus términos son de uso comun y necesarios para la
competencia cuyo uso exclusivo y excluyente no puede ser otorgado a
nadie en particular y sin que cuente con otro elemento o segmento que
logre dar origen a un signo susceptible de amparo marcario.
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1631467 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
JORGE IGNACIO STUARDO ESPINOZA

Mixta

Impuestos al Dia

CONSIDERANDO, Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il, articulos
19,20 y 22, de la Ley N 19.039, encontrdndose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, graficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4 y
5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra E, No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacién, peso valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
o0 describan los productos o servicios a que deban aplicarse.

En efecto el signo pedido se estructura en base a la palabra impuesto
que la Rae define como
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"Tributo que se exige en funcion de la capacidad econémica de los oblig
ados a su pago", es decir informa el objeto y destinacion de los servicios
pedidos; se adiciona la expresién Al Dia, que se utiliza para referirse a
que algo se encuentra actualizado, sin atrasos ni retrasos, es decir
informa sobre de una caracteristica de los servicios pedidos. Por lo que
el consumidor medio (aquel que esta normalmente informado y que es
razonablemente atento y perspicaz) no percibira el signo pedido como
marca comercial, sino que como un elemento de informacion respecto de
determinadas caracteristicas de los servicios. Todo lo anteriormente
expuesto trae como consecuencia la incapacidad del signo de cumplir la
funcion primordial de la marca que es identificar el origen empresarial de
productos y servicios, impidiendo que el consumidor que adquiere el
producto o servicio que la marca designa pueda repetir la experiencia o
evitarla, segun el caso, en una adquisicién posterior.
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1631508 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de VET
CHILE SPA

Mixta

RIAD RECOMBINANT INFLAMMATORY
ANTAGONIST DILUENT REGENESIS VET

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il, articulos
19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusién.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 1176998, marca REGENESIS,
que distingue Aditivos nutricionales para alimentos y complementos
dietéticos, de uso médico y para el consumo humano; aditivos y
complementos  alimenticios para uso  medicinal;  alimentos
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complementarios para uso médico a base de aminoacidos, minerales y
oligoelementos; alimentos dietéticos para uso médico; alimentos para
bebés; complementos alimenticios de vitaminas y minerales;
complementos alimenticios dietéticos [para uso médico]; complementos
alimenticios minerales; complementos alimenticios para uso médico;
complementos alimenticios para uso médico a base de amino&cidos,
minerales y oligoelementos; complementos dietéticos [para uso médico];
complementos dietéticos alimenticios para uso médico; complementos
dietéticos de vitaminas que no sean para uso médico; complementos
minerales [para uso médico]; complementos minerales nutricionales;
complementos minerales nutricionales [para uso médico]; complementos
nutricionales; complementos vitaminicos; complementos vitaminicos y
minerales; medicamentos; medicamentos para uso médico; Medicinas
(Medicamentos o productos farmacéuticos); preparaciones de vitaminas
y minerales; preparaciones vitaminicas y minerales para uso médico;
preparaciones vitaminicas y minerales utilizadas como ingredientes en
las industrias alimentaria y farmacéutica; preparaciones y sustancias
farmacéuticas y medicinales; preparaciones y sustancias minerales para
uso médico; preparaciones y sustancias vitaminicas; productos
farmacéuticos y veterinarios; vitaminas; vitaminas (preparaciones de -).
de la clase 5.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o

52



Estado Diario Subdireccion de Marcas 13/01/2026

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

[ Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.

53



Estado Diario Subdireccion de Marcas 13/01/2026

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

[ Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

1631509 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de VET
CHILE SPA

Mixta

CHONDRO-1000

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il, articulos
19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusién.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 930515, marca CHONDRO-AID,
que distingue Preparaciones farmacéuticas y sanitarias; productos y
capsulas medicinales y fitoterapéuticos; suplementos alimenticios de
origen mineral; suplementos alimenticios de origen vegetal, animal u otro,
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siempre que estos presenten la forma de capsulas, pildoras, tabletas,
jarabes, para uso topico u otras presentaciones o formas de
administracion propias de los medicamentos; substancias adaptadas
para uso médico de la clase 5.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion faciimente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1631511 Alexander Sebastian Muhlenbrock Reyes, en representacion | Mixta PROGLYCAN CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il, articulos

de VET CHILE SPA

19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusién.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 1090730, marca PROGLYME,
que distingue Preparaciones farmacéuticas y veterinarias; preparaciones
higiénicas y sanitarias para uso médico; alimentos y sustancias dietéticas
para uso médico o veterinario, alimentos para bebés; complementos
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alimenticios para personas y animales; emplastos, material para
apdsitos; material para empastes e improntas dentales; desinfectantes;
preparaciones para eliminar animales dafinos; fungicidas, herbicidas de
la clase 5.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1631532 Benjamin Waldo De Vidts Vila, en representacion de LOS
CABROS ASOCIADOS SpA

Mixta

Sangucheria Gorilas Originals

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir
que cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4 y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N 1275327, marca GORILA, que
distingue Servicios de bar, restaurante, fuente de soda; hotel, motel y
servicios de reserva y alquiler de alojamiento viajeros de la clase 43.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda I6gica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general
observara las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que
permitira conocer a través de la impresion o imagen dejada por la una,
si esta recuerda la imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1631768 Bernardo Alexis Pefia Roa, en representacion de FAMAGRO | Denominativa Famagro CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

SPA

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N°1417789 Marca Famagro Protege
Servicios de compra y venta al por mayor y al detalle de productos de la
clase 12 de la clase 35.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista gréafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1633073 MUHLENBROCK & KUHNER SpA, en representacion de
CONCEPTO MARKETING LIMITADA

Mixta

CASACMK BY CONCEPTOMK

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il, articulos
19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios, siendo
una de sus funciones principales la de indicar la procedencia empresarial
de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la confusion del
publico consumidor proporcionando una valiosa informacion a estos
Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que el derecho del
titular de una marca esté referido a impedir que cualquier tercero, sin su
consentimiento, utilice en el curso de las operaciones comerciales
marcas idénticas o similares, para productos, servicios o
establecimientos comerciales o industriales que sean idénticos o
similares a aquellos para los cuales ha obtenido el registro, siempre que
el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro 1313047. CMK. Protege Agencias
de exportacion e importacién; Agentes de publicidad; Asesoramiento en
gestion de negocios comerciales franquiciados; Asesoramiento en
materia de organizacion y gestion de los negocios comerciales;
Asistencia en administracién comercial; Consultoria en técnicas de
ventas y programas de ventas; Consultoria, gestion, planificacién y
supervision de negocios; Difusién de material publicitario en la calle;
Estudios de investigacion de mercado; Estudios de marketing; Estudios
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de marketing de cosméticos, perfumeria y productos de belleza;
Investigacion de consumo; investigacion de marketing; Investigacién de
mercado; marketing; Organizacion de exposiciones y eventos con fines
comerciales o publicitarios; Organizacion de ferias y exposiciones con
fines comerciales y publicitarios; Organizacion de promociones utilizando
medios audiovisuales; Organizacion de subastas; Organizacion de
subastas por internet; Organizacién de ventas en subasta; Promocion de
ventas de productos y servicios de terceros mediante la distribucion de
material impreso y concursos de promocion; promocion de ventas para
terceros; publicidad; servicios de abastecimiento para terceros [compra
de productos y servicios para otras empresas]; Servicios de compra y
venta al por mayor y al detalle de productos de las clases 1 a la 34;
Servicios de promocion de ventas; Servicios de publicidad; Servicios de
publicidad y promocion de ventas; servicios de venta mayorista de
preparaciones farmacéuticas, veterinarias y sanitarias, asi como
suministros médicos, de la clase 35. (Antecedente de rechazo marca
similar Solicitud N°1595697)

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
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configuracion facilmente confundible, tanto desde el punto de vista
grafico como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada
elementos que, al confrontarla con el signo invocado en la observacion,
permitan distinguirla con un grado adecuado de independencia y
fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el mercado sin riesgo
a error o confusién por parte del consumidor en cuanto al origen
empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los signos
anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1633279 Fernando Andrés Araya Jasma, en representacion de Denominativa Vitivinicola Roberto Henriquez CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il articulos

Vitivinicola Roberto Henriquez SpA

19,20 y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos o servicios, siendo
una de sus funciones principales la de indicar la procedencia empresarial
de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la confusion del
publico consumidor proporcionando una valiosa informacion a estos
Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que el derecho del
titular de una marca esté referido a impedir que cualquier tercero, sin su
consentimiento, utilice en el curso de las operaciones comerciales
marcas idénticas o similares, para productos o servicios que sean
idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el registro,
siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o confusion.
Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20, letra C) inciso 1° EI nombre, el seudénimo o el retrato de una
persona natural cualquiera, salvo consentimiento dado por ella o por sus
herederos, si hubiera fallecido. Sin embargo, seran susceptibles de
registrarse los nombres de personajes histdricos cuando hubieran
transcurrido, a lo menos, 50 afios de su muerte, siempre que no afecte
su honor.

La marca solicitada contiene en su denominacién los términos
ROBERTO HENRIQUEZ, lo que parece ser el nombre de una persona
natural que no corresponde al nombre del solicitante que es una persona
juridica, razdn por la que se configura la causal de irregistrabilidad la que
podré subsanarse segun lo establecido en el articulo 7 letra b) del
Reglamento de la citada Ley 19.039, acompafiando documento(s)
autorizado (s) ante Ministro de Fe en que conste fehacientemente el
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consentimiento de la persona cuyo nombre se pretende registrar, o de
sus herederos si hubiere fallecido, en cuyo caso debera acreditar esta
calidad; o en caso de solicitarse el registro de un nombre que no
corresponda a persona natural alguna, debera acompafiar declaracion
jurada en tal sentido. Se hace presente que el documento acompafiado
con fecha 03-10-2025 no corresponde al consentimiento de la persona
cuyo nombre se pretende registrar.

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°01269666, marca ROBERTO
HENRIQUEZ, que distingue vinos, de la clase 33.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible, tanto desde el punto de vista
grafico como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada
elementos que, al confrontarla con el signo invocado en la observacion,
permitan distinguirla con un grado adecuado de independencia y
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fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el mercado sin riesgo
a error o confusién por parte del consumidor en cuanto al origen
empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los signos
anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1633282 Fernando Andrés Araya Jasma, en representacion de Denominativa Vitivinicola Roberto Henriquez CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il articulos

Vitivinicola Roberto Henriquez SpA

19,20 y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reline los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos o servicios, siendo
una de sus funciones principales la de indicar la procedencia empresarial
de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la confusion del
publico consumidor proporcionando una valiosa informacion a estos
Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que el derecho del
titular de una marca esté referido a impedir que cualquier tercero, sin su
consentimiento, utilice en el curso de las operaciones comerciales
marcas idénticas o similares, para productos o servicios que sean
idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el registro,
siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o confusion.
Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20, letra C) inciso 1° EI nombre, el seudénimo o el retrato de una
persona natural cualquiera, salvo consentimiento dado por ella o por sus
herederos, si hubiera fallecido. Sin embargo, seran susceptibles de
registrarse los nombres de personajes histdricos cuando hubieran
transcurrido, a lo menos, 50 afios de su muerte, siempre que no afecte
su honor.

La marca solicitada contiene en su denominacién los términos
ROBERTO HENRIQUEZ, lo que parece ser el nombre de una persona
natural que no corresponde al nombre del solicitante que es una persona
juridica, razdn por la que se configura la causal de irregistrabilidad la que
podré subsanarse segun lo establecido en el articulo 7 letra b) del
Reglamento de la citada Ley 19.039, acompafiando documento(s)
autorizado (s) ante Ministro de Fe en que conste fehacientemente el
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consentimiento de la persona cuyo nombre se pretende registrar, o de
sus herederos si hubiere fallecido, en cuyo caso debera acreditar esta
calidad; o en caso de solicitarse el registro de un nombre que no
corresponda a persona natural alguna, debera acompafiar declaracion
jurada en tal sentido. Se hace presente que el documento acompafiado
con fecha 03-10-2025 no corresponde al consentimiento de la persona
cuyo nombre se pretende registrar.

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°01269666, marca ROBERTO
HENRIQUEZ, que distingue vinos, de la clase 33.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible, tanto desde el punto de vista
grafico como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada
elementos que, al confrontarla con el signo invocado en la observacion,
permitan distinguirla con un grado adecuado de independencia y
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fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el mercado sin riesgo
a error o confusion por parte del consumidor en cuanto al origen
empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los signos
anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1633297 Fernando Andrés Araya Jasma, en representacion de Denominativa Vitivinicola Roberto Henriquez CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I, articulos

Vitivinicola Roberto Henriquez SpA

19,20 y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos o servicios, siendo
una de sus funciones principales la de indicar la procedencia empresarial
de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la confusion del
publico consumidor proporcionando una valiosa informacion a estos
Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que el derecho del
titular de una marca esté referido a impedir que cualquier tercero, sin su
consentimiento, utilice en el curso de las operaciones comerciales
marcas idénticas o similares, para productos o servicios que sean
idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el registro,
siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o confusion.
Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20, letra C) inciso 1° El nombre, el seudénimo o el retrato de una
persona natural cualquiera, salvo consentimiento dado por ella o por sus
herederos, si hubiera fallecido. Sin embargo, seran susceptibles de
registrarse los nombres de personajes histéricos cuando hubieran
transcurrido, a lo menos, 50 afios de su muerte, siempre que no afecte
su honor.

La marca solicitada contiene en su denominacién los términos
ROBERTO HENRIQUEZ, lo que parece ser el nombre de una persona
natural que no corresponde al nombre del solicitante que es una persona
juridica, razdn por la que se configura la causal de irregistrabilidad la que
podré subsanarse segun lo establecido en el articulo 7 letra b) del
Reglamento de la citada Ley 19.039, acompafiando documento(s)
autorizado (s) ante Ministro de Fe en que conste fehacientemente el
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consentimiento de la persona cuyo nombre se pretende registrar, o de
sus herederos si hubiere fallecido, en cuyo caso debera acreditar esta
calidad; o en caso de solicitarse el registro de un nombre que no
corresponda a persona natural alguna, debera acompafiar declaracion
jurada en tal sentido. Se hace presente que el documento acompafiado
con fecha 03-10-2025 no corresponde al consentimiento de la persona
cuyo nombre se pretende registrar.

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°01269666, marca ROBERTO
HENRIQUEZ, que distingue vinos, de la clase 33.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible, tanto desde el punto de vista
grafico como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada
elementos que, al confrontarla con el signo invocado en la observacion,
permitan distinguirla con un grado adecuado de independencia y
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fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el mercado sin riesgo
a error o confusién por parte del consumidor en cuanto al origen
empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los signos
anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1633311 Fernando Andrés Araya Jasma, en representacion de Denominativa Vitivinicola Roberto Henriquez CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il articulos

Vitivinicola Roberto Henriquez SpA

19, 20 y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos o servicios, siendo
una de sus funciones principales la de indicar la procedencia empresarial
de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la confusion del
publico consumidor proporcionando una valiosa informacion a estos
Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que el derecho del
titular de una marca esté referido a impedir que cualquier tercero, sin su
consentimiento, utilice en el curso de las operaciones comerciales
marcas idénticas o similares, para productos o servicios que sean
idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el registro,
siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o confusion.
Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20, letra C) inciso 1° EI nombre, el seudénimo o el retrato de una
persona natural cualquiera, salvo consentimiento dado por ella o por sus
herederos, si hubiera fallecido. Sin embargo, seran susceptibles de
registrarse los nombres de personajes histdricos cuando hubieran
transcurrido, a lo menos, 50 afios de su muerte, siempre que no afecte
su honor.

La marca solicitada contiene en su denominacién los términos
ROBERTO HENRIQUEZ, lo que parece ser el nombre de una persona
natural que no corresponde al nombre del solicitante que es una persona
juridica, razdn por la que se configura la causal de irregistrabilidad la que
podré subsanarse segun lo establecido en el articulo 7 letra b) del
Reglamento de la citada Ley 19.039, acompafiando documento(s)
autorizado (s) ante Ministro de Fe en que conste fehacientemente el
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consentimiento de la persona cuyo nombre se pretende registrar, o de
sus herederos si hubiere fallecido, en cuyo caso debera acreditar esta
calidad; o en caso de solicitarse el registro de un nombre que no
corresponda a persona natural alguna, debera acompafiar declaracion
jurada en tal sentido. Se hace presente que el documento acompafiado
con fecha 03-10-2025 no corresponde al consentimiento de la persona
cuyo nombre se pretende registrar.

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°01269666, marca ROBERTO
HENRIQUEZ, que distingue vinos, de la clase 33.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible, tanto desde el punto de vista
grafico como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada
elementos que, al confrontarla con el signo invocado en la observacion,
permitan distinguirla con un grado adecuado de independencia y
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fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el mercado sin riesgo
a error o confusién por parte del consumidor en cuanto al origen
empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los signos
anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1633484 Ann Mary Betzabe Mendoza Urdaneta Denominativa ANNGA CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il, articulos

19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusién.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H). Aquellas iguales o que gréafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N°01366808?, marca Ango, que
distingue ropa de bebé para la parte superior del cuerpo; zapatos tejidos
para bebés; ajuares de ropa para bebés; bodys para infantes y nifios
pequefios, de la clase 25.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los signos
anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores
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1633641 Jorge Sebastian Poblete Barrientos, en representacion de Mixta EL PERUANITO COMIDA PERUANA E CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il, articulos

Neiser Herrera Pastor

INTERNACIONAL

19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
o0 describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.

El conjunto pedido resulta descriptivo y carente de distintividad. En
efecto, el signo solicitado se compone de la expresién “EL PERUANITO
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COMIDA PERUANA E INTERNACIONAL", en circunstancias que
“Peruanito” corresponde al diminutivo de “peruano”, que a su vez se
define como “Perteneciente o relativo al Per0’, mientras que los términos
“Comida Peruana e Internacional” son términos que se utilizan
habitualmente en el mercado para referirse a la gastronomia propia de
Per( y de otros paises del mundo, de modo que la marca solicitada
describe la naturaleza de los servicios solicitados, los cuales estaran
relacionados con la preparacion de alimentos y bebidas para el consumo
humano, las cuales se elaborarén a partir de recetas provenientes de
Perl y de otros paises. A lo que debe agregarse que el signo se
encuentra construido en base a términos de uso comun, y por no ser
susceptible de distinguir en el mercado un Unico origen empresarial no
corresponde concesiones de uso exclusivo ni excluyente a nadie en
particular. Por Ultimo la marca pedida y su representacion grafica no
resultan suficiente para dotar al signo de la distintividad necesaria para
que sea susceptible de amparo marcario. Circunstancias todas que
obstan al otorgamiento de un registro de marca comercial.
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1634207 Juan Cristdbal Palma Orellana, en representacion de THE
SUMMIT INVESTMENT GROUP LIMITADA

Mixta

The Summit Group

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos
ylo servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicion de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro N° 873724, marca SUMMIT
MOTOR, que distingue Servicios de analisis y de investigacion
industrial; control de calidad, dibujo y disefio industrial, control técnico
de automdviles; investigacidn sobre mecénica y fisica, informes de
peritos. Asesorias, consultas e informaciones, por cualquier medio, en
materia de investigacion industrial. Servicios cientificos y tecnologicos
asi como servicios de investigacion y disefio relativos a ellos; estudio de
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proyectos técnicos; investigacion y desarrollo de nuevos productos para
terceros, investigaciones técnicas, pruebas de materiales. de la clase
42; Registro N° 873721, marca SUMMIT MOTOR, que distingue
Servicios técnico automotriz, garage. Servicios de engrase, recauchado
y vulcanizacién de neumaticos para vehiculos. Tratamiento preventivo
contra la herrumbre para productos de la clase 12. Estaciones de
servicio. Lavado, limpieza y lustrado de productos de la clase 12.
Asistencia en caso de averias de productos de la clase 12. de la clase
37; Registro N° 1471071, marca SUMMIT STORE, que distingue
Lubricacion de automdviles; mantenimiento de automoviles;
reacondicionamiento de automdviles; reparacion de automéviles;
suministro de informacion sobre la reparacion o el mantenimiento de
automdviles; servicios de garage para la reparacion de vehiculos;
servicios de taller mecanico para la reparacion de automdviles. de la
clase 37.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda l6gica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se est4 ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
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la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el
mercado sin riesgo a error 0 confusion por parte del consumidor en
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1634212 Juan Cristdbal Palma Orellana, en representacion de
SUMMIT DRIVE SYSTEMS CONSULTING LIMITADA

Mixta

Summit Drive Systems

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos
ylo servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicion de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacién al Registro N° 941211, marca AUTO
SUMMIT, que distingue Servicios relacionados con software de
computadoras, incluyendo disefio y procesamiento de datos. Servicios
de analisis, disefio, investigacion, consultoria, orientacion profesional y
técnica en el area de la computacion. Asesoria, estudio e investigacion
cientifica y desarrollo de temas vinculados a la internet y otros medios
virtuales y al comercio electronico. de la clase 42.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se

pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el
mercado sin riesgo a error o confusién por parte del consumidor en
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1634272 Santa Cruz IP Tecnologia e Innovacion Ltda., en Mixta SINGULAR ASSET MANAGEMENT CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,

representacion de SINGULAR ASSET MANAGEMENT
ADMINISTRADORA GENERAL DE FONDOS S.A.

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos
ylo servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicion de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacién al Registro N°1025896 Marca
CINGULAR Protege Servicios de publicidad, a saber, promocion de
productos y servicios de terceros; servicios de consultoria y
administracidn de negocios; proporcionar servicios de informacién en la
forma de noticias y datos de interés general al publico; servicios de
facturacion; servicios de recoleccion de informacion de facturacion y
administracion de bases de datos de portadores de servicios de
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roaming (vagabundeo); servicios de catalogos y compras en linea;
servicios de pedido por teléfono y servicios de pedido electrnico;
servicios de leasing de equipos; servicios de tienda minorista para la
venta de teléfonos, dispositivos manuales, inalambricos para tener
acceso a redes computacionales globales, busca personas y equipos y
accesorios relacionados de la clase 35; y Registro N°1454425 Marca
Grupo Singular Protege Administracion de negocios, excepto respecto
de hoteles; administracion y gestion de negocios, excepto respecto de
hoteles; agencias de informacion comercial para la facilitacion de
informacién de negocios, incluyendo datos demograficos o
mercadotécnicos, excepto respecto de hoteles; analisis de datos de
negocios, excepto respecto de hoteles; analisis de datos y estadisticas
de investigacion de mercado, excepto respecto de hoteles; analisis de
direccion de negocios, excepto respecto de hoteles; analisis de
mercado, excepto respecto de hoteles; asesoramiento de eficiencia
empresarial, excepto respecto de hoteles; asesoramiento de negocios e
informacién comercial, excepto respecto de hoteles; asesoramiento de
negocios e informacion de negocios para empresas, excepto respecto
de hoteles; asesoramiento de negocios y analisis de mercados, excepto
respecto de hoteles; asesoramiento e informacién relativa a la gestion
de negocios comerciales, excepto respecto de hoteles; asesoramiento
en el campo de la gestion de negocios y marketing, excepto respecto de
hoteles; asesoramiento en gestién de negocios y comercializacion de
productos en el marco de un contrato de franquicia, excepto respecto de
hoteles; asesoramiento en gestion de personal, excepto respecto de
hoteles; asesoramiento en materia de organizacion y gestion de los
negocios comerciales, excepto respecto de hoteles; asesoramiento en
organizacion de negocios, excepto respecto de hoteles; asesoramiento
sobre direccion de empresas, excepto respecto de hoteles;
asesoramiento, indagacion o informacion de negocios, excepto respecto
de hoteles; asesoria en el analisis de los habitos y necesidades de
compra de consumidores con la ayuda de datos sensoriales,
cuantitativos y cualitativos, excepto respecto de hoteles; asistencia a
empresas industriales o comerciales en la gestién de su negocio,
excepto respecto de hoteles; asistencia administrativa para responder a
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convocatorias de licitacion, excepto respecto de hoteles; asistencia
comercial en gestion de negocios, excepto respecto de hoteles;
asistencia en gestion comercial e industrial, excepto respecto de
hoteles; asistencia en gestion corporativa, excepto respecto de hoteles;
asistencia en gestion de actividades de negocios, excepto respecto de
hoteles; asistencia en gestioén de negocios para empresas industriales y
comerciales, excepto respecto de hoteles; asistencia en gestion y
planificacién de negocios, excepto respecto de hoteles; asistencia en la
direccion de empresas comerciales o industriales, excepto respecto de
hoteles; asistencia en la direccién de negocios, excepto respecto de
hoteles; asistencia en la gestion y operacion de negocios comerciales,
excepto respecto de hoteles; asistencia en operacién de negocios para
empresas, excepto respecto de hoteles; asistencia y asesoramiento en
relacion a organizacion y gestion de negocios, excepto respecto de
hoteles; auditorias contables y financieras, excepto respecto de hoteles;
auditorias empresariales [analisis de negocios] , excepto respecto de
hoteles; ayuda en la gestion de asuntos de negocios o funciones
comerciales de una empresa industrial o comercial, excepto respecto de
hoteles; busqueda de datos en archivos informaticos para terceros,
excepto respecto de hoteles; bisqueda de patrocinadores, excepto
respecto de hoteles; busquedas de negocios, excepto respecto de
hoteles; celebracion de sondeos de opinion publica, excepto respecto
de hoteles; compilacion de estadisticas con fines de negocios o
comerciales, excepto respecto de hoteles; compilacién de informacion
en bases de datos informaticas, excepto respecto de hoteles;
compilacion y sistematizacion de informacion en bancos de datos,
excepto respecto de hoteles; compilacion y sistematizacion de
informacién en bases de datos, excepto respecto de hoteles; consultoria
comercial, excepto respecto de hoteles; consultoria de gestion de
negocios en relacion con la estrategia, la mercadotecnia, la produccion,
el personal y cuestiones de ventas al por menor, excepto respecto de
hoteles; consultoria de gestién industrial incluyendo analisis de
costes/rendimiento, excepto respecto de hoteles; consultoria de
personal, excepto respecto de hoteles; consultoria e informacion
econdmica para el sector industrial y comercial (también proveida en
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linea) para planificar, organizar y monitorear proyectos Unicos y
complejos en diferentes sectores de una o varias empresas, excepto
respecto de hoteles; consultoria e informacion relativa a la contabilidad,
excepto respecto de hoteles; consultoria en adquisicion de negocios,
excepto respecto de hoteles; consultoria en adquisicion y fusién de
negocios, excepto respecto de hoteles; consultoria en el campo de
adquisiciones de negocios, excepto respecto de hoteles; consultoria en
fusién de negocios, excepto respecto de hoteles; consultoria en gestion
de negocios, excepto respecto de hoteles; consultoria en organizacion
de negocios, excepto respecto de hoteles; consultoria en organizacién y
gestion de negocios, excepto respecto de hoteles; consultoria en
organizacion y gestion de negocios incluida la gestion de personal,
excepto respecto de hoteles; consultoria en organizacion y operacion de
negocios, excepto respecto de hoteles; consultoria en recursos
humanos, excepto respecto de hoteles; consultoria en relacién a la
organizacion o la gestion de una empresa comercial, excepto respecto
de hoteles; consultoria en segmentacion de mercado, excepto respecto
de hoteles; consultoria en seleccion de personal, excepto respecto de
hoteles; consultoria en técnicas de ventas y programas de ventas,
excepto respecto de hoteles; consultoria organizacional de negocios,
excepto respecto de hoteles; consultoria profesional de negocios,
excepto respecto de hoteles; consultoria profesional sobre negocios
comerciales, excepto respecto de hoteles; consultoria sobre direccion
de negocios, excepto respecto de hoteles; consultoria sobre estrategias
de comunicacion [publicidad] , excepto respecto de hoteles; consultoria
sobre gestion de personal, excepto respecto de hoteles; consultoria
sobre organizacion de negocios, excepto respecto de hoteles;
consultoria sobre organizacion y direccion de negocios, excepto
respecto de hoteles; consultoria, gestion, planificacion y supervision de
negocios, excepto respecto de hoteles; consultoria, indagacién o
informacién de negocios, excepto respecto de hoteles; desarrollo de
campaiias publicitarias para negocios, excepto respecto de hoteles;
desarrollo de conceptos para economia y negocios, excepto respecto
de hoteles; encuestas de opinién publica, excepto respecto de hoteles;
estudios de investigacién de mercado, excepto respecto de hoteles;

89



Estado Diario Subdireccion de Marcas 13/01/2026

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

[ Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

estudios de marketing, excepto respecto de hoteles; estudios de
mercado, excepto respecto de hoteles; estudios de mercado y andlisis
de estudios de mercado, excepto respecto de hoteles; estudios de
sondeos de opinion de los mercados, excepto respecto de hoteles;
estudios de viabilidad de negocios, excepto respecto de hoteles;
evaluacion de personalidad con fines comerciales, excepto respecto de
hoteles; evaluacidn en relacion a asuntos comerciales, excepto respecto
de hoteles; evaluaciones e informes expertos relacionados con asuntos
de negocios, excepto respecto de hoteles; facilitacion de informacion de
estudios de mercado, excepto respecto de hoteles; facilitacion de
informacién sobre comercio, excepto respecto de hoteles; facilitacion de
informacién sobre empleo, excepto respecto de hoteles; gestion
administrativa externalizada para empresas, excepto respecto de
hoteles; gestion comercial, excepto respecto de hoteles; gestion de
bases de datos, excepto respecto de hoteles; gestion de empresas
incluida la consultoria en materia demografica, excepto respecto de
hoteles; gestion de negocios comerciales, excepto respecto de hoteles;
gestion de negocios y consultoria en organizacion de empresas,
excepto respecto de hoteles; gestion y asesoramiento de negocios
comerciales, excepto respecto de hoteles; gestién y compilacion de
bases de datos informaticas, excepto respecto de hoteles; indagaciones
e investigaciones de negocios, excepto respecto de hoteles;
indagaciones sobre negocios, excepto respecto de hoteles; informacién
en materia de negocios, excepto respecto de hoteles; informacion y
asesoramiento comerciales al consumidor, excepto respecto de hoteles;
informacién, compilacién de datos y anélisis en relacion a gestion de
negocios, excepto respecto de hoteles; investigacion comercial, excepto
respecto de hoteles; investigacién de consumo, excepto respecto de
hoteles; investigacion de mercado, excepto respecto de hoteles;
investigacion de mercado por medio de una computadora, excepto
respecto de hoteles; investigacién de mercado y anélisis de negocios,
excepto respecto de hoteles; investigacion de mercados y negocios,
excepto respecto de hoteles; negociacién y conclusion de transacciones
comerciales para terceros, excepto respecto de hoteles; organizacién
de exposiciones con fines comerciales o publicitarios, excepto respecto
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de hoteles; organizacion de exposiciones y eventos con fines
comerciales o publicitarios, excepto respecto de hoteles; organizacion
de exposiciones y ferias con fines comerciales o publicitarios, excepto
respecto de hoteles; planificacion de negocios, excepto respecto de
hoteles; planificacion de negocios en materia de gestion, en concreto,
busqueda de socios para fusiones y absorciones de negocios, excepto
respecto de hoteles; planificacion en gestion de negocios, excepto
respecto de hoteles; preparacion de estudios de mercado, excepto
respecto de hoteles; preparacion de informes comerciales, excepto
respecto de hoteles; preparacion de reportes de negocios, excepto
respecto de hoteles; preparacion de sondeos de opinion publica,
excepto respecto de hoteles; previsiones y anélisis econémicos,
excepto respecto de hoteles; publicidad y consultoria en gestion de
negocios, excepto respecto de hoteles; publicidad y consultoria en
mercadotecnia, excepto respecto de hoteles; publicidad y
mercadotecnia, excepto respecto de hoteles; recoleccion de informacion
de investigacion de mercado, excepto respecto de hoteles; recoleccion
y sistematizacion de informacion en bases de datos informaticas,
excepto respecto de hoteles; seguimiento del volumen de ventas para
terceros, excepto respecto de hoteles; servicio de investigacion de
mercado, excepto respecto de hoteles; servicios asistencia y consultoria
en el campo de la gestion negocios de empresas del sector energético,
excepto respecto de hoteles; servicios de analisis e investigacion de
mercado, excepto respecto de hoteles; servicios de asesoramiento de
negocios, consultoria e informacion, excepto respecto de hoteles;
servicios de asesoramiento de preparacion y realizacion de
transacciones comerciales, excepto respecto de hoteles; servicios de
asesoramiento en materia de gestion de negocios y operaciones de
negocios, excepto respecto de hoteles; servicios de asesoria para
asuntos organizacionales y administracion de negocios, con y sin la
ayuda de bases de datos electronicos, excepto respecto de hoteles;
servicios de asistencia, asesoramiento y consultoria en relacién a
planificacién de negocios, anélisis de negocios, gestién de negocios y
organizacion de negocios, excepto respecto de hoteles; servicios de
asistencia, gestion e informacién de negocios, excepto respecto de
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hoteles; servicios de consultoria de negocios, excepto respecto de
hoteles; servicios de consultoria e informacion sobre negocios, excepto
respecto de hoteles; servicios de consultoria en gestion de negocios,
excepto respecto de hoteles; servicios de consultoria en organizacion y
gestion de negocios, excepto respecto de hoteles; servicios de
consultoria en relacion con estrategias de negocio, excepto respecto de
hoteles; servicios de consultoria para la bisqueda de patrocinadores,
excepto respecto de hoteles; servicios de consultoria relativa a la
publicidad, excepto respecto de hoteles; servicios de consultoria y
asesoramiento en estrategia empresarial, excepto respecto de hoteles;
servicios de consultoria y asesoramiento en gestion de negocios,
excepto respecto de hoteles; servicios de desarrollo de estrategias para
negocios, excepto respecto de hoteles; servicios de desarrollo de
negocios, excepto respecto de hoteles; servicios de estudios de
mercado informatizados, excepto respecto de hoteles; servicios de
evaluacion de costes, excepto respecto de hoteles; servicios de
evaluacion de mercados, excepto respecto de hoteles; servicios de
expertos en eficiencia empresarial, excepto respecto de hoteles;
servicios de expertos en la eficiencia empresarial, excepto respecto de
hoteles; servicios de gestion y asesoramiento de negocios, excepto
respecto de hoteles; servicios de informacién en relacion a asuntos de
negocios, excepto respecto de hoteles; servicios de informacion,
asesoramiento y consultoria en relacion a negocios y gestion o
administracién de negocios incluidos los servicios prestados en linea o
via la internet, excepto respecto de hoteles; servicios de inteligencia
competitiva, excepto respecto de hoteles; servicios de inteligencia de
mercado, excepto respecto de hoteles; servicios de intermediacion
comercial, excepto respecto de hoteles; servicios de intermediarios
comerciales en el marco de la puesta en relacion de potenciales
inversores privados con empresarios que necesitan financiacion,
excepto respecto de hoteles; servicios de planificacion estratégica de
negocios, excepto respecto de hoteles; sistematizacion de datos en
bases de datos informaticas, excepto respecto de hoteles;
sistematizacion de informacion en bases de datos informaticas, excepto
respecto de hoteles; sondeo de opinién publica, excepto respecto de
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hoteles; sondeos de opinién, excepto respecto de hoteles; suministro de
informacidn sobre negocios, excepto respecto de hoteles; supervision
en gestion de negocios, excepto respecto de hoteles; valoracién de
negocios comerciales, excepto respecto de hoteles; valoraciones en
negocios comerciales y evaluaciones en asuntos de negocios, excepto
respecto de hoteles de la clase 35.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda I6gica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el
mercado sin riesgo a error o confusién por parte del consumidor en
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
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un evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1634278 Santa Cruz IP Tecnologia e Innovacion Ltda., en Mixta SINGULAR ASSET MANAGEMENT CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,

representacion de SINGULAR ASSET MANAGEMENT
ADMINISTRADORA GENERAL DE FONDOS S.A.

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos
ylo servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicion de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro 886235 Marca SINGULAR
Protege Produccion y organizacion de eventos, charlas, cursos, foros,
congresos, ferias, exposiciones, competiciones, conferencias,
seminarios y simposium educacionales, culturales, deportivos y de
entretencién. Actividades deportivas, explotacién de instalaciones
deportivas; organizacién de competiciones deportivas. Gimnasio.
Servicios de capacitacion de todo tipo. Planificacién y ejecucién de
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programas culturales y artisticos. Servicios de entretencién y
esparcimiento. Discotheque y cabaret. Desfiles de moda. Publicaciones
electronicas (no descargables), de la clase 41; y y Registro N°886240
Marca THE SINGULAR. Protege Produccién y organizacion de eventos,
charlas, cursos, foros, congresos, ferias, exposiciones, competiciones,
conferencias, seminarios y simposium educacionales, culturales,
deportivos y de entretencion. Actividades deportivas, explotacion de
instalaciones deportivas; organizacion de competiciones deportivas.
Gimnasio. Servicios de capacitacion de todo tipo. Planificacion y
ejecucion de programas culturales y artisticos. Servicios de entretencién
y esparcimiento. Discotheque y cabaret. Desfiles de moda.
Publicaciones electrénicas (no descargables). de la clase 41.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacién, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el
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mercado sin riesgo a error o confusion por parte del consumidor en
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1634533 Ariadna Ayalen Guerra Soto Mixta Good Fitness CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il, articulos

19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
o0 describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.

El conjunto pedido resulta descriptivo y carente de distintividad. En
efecto, el signo solicitado se compone de la expresién “GOOD FITNESS”,
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que traducido del inglés al espafiol significa “Buen estado fisico”, y que
es tener una mejor situacion cardiometabdlica, lo que se traduce en tener
la energia y capacidad para realizar ciertas actividades sin una excesiva
fatiga, de modo que la marca solicitada describe la naturaleza de los
servicios solicitados los que corresponderan a servicios destinados a
mejorar la condicidn fisica de las personas. A lo que debe agregarse que
el signo se encuentra construido en base a términos de uso comdn, y por
no ser susceptible de distinguir en el mercado un Unico origen
empresarial no corresponde concesiones de uso exclusivo ni excluyente
a nadie en particular. Por ultimo la marca pedida y su representacion
grafica no resultan suficiente para dotar al signo de la distintividad
necesaria para que sea susceptible de amparo marcario. Circunstancias
todas que obstan al otorgamiento de un registro de marca comercial.
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1634537 Patricia Constanza Marambio Gallardo, en representacién de | Mixta Ferreagro P&P Un Mundo de Opciones CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Juan Fernando Pino Araneda y Carlos Roberto Parra
Gonzalez

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, graficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion a la solicitud N°1619518, marca FERRE AGRO
COMERCIALIZADORA AGRICOLA, que distingue servicios de compra y
venta al por mayor y al detalle de productos de las clases 1 a la 34, con
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excepcion de los productos de las clases 2, 3,6, 7, 8, 9, 11, 14, 17, 18,
19, 24 y 25; organizacion de exposiciones y eventos con fines
comerciales o publicitarios; administracion de negocios; servicios de
marketing, de la clase 35;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1634608 Jaime Isaac Echegaray Zipper, en representacion de Denominativa credito para nosotras CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il articulos

Servicios Informaticos Jaime Echegaray EIRL

19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reline los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
o0 describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.

El conjunto pedido resulta carente de distintividad. En efecto, el signo
solicitado se compone de la expresion “CREDITO PARA NOSOTRAS”,
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la cual se compone exclusivamente en base a términos de uso comun, y
por no ser susceptible de distinguir en el mercado un unico origen
empresarial no corresponde concesiones de uso exclusivo ni excluyente
a nadie en particular. Ademas, estos términos, los cuales carecen de
distintividad, son susceptibles de ser utilizados por distintos actores del
mercado que ofrezcan servicios similares, a saber, servicios juridicos. A
mayor abundamiento, en virtud de la disposicion de los elementos que
configuran la marca solicitada esta puede ser percibida por los
consumidores como una frase publicitaria mas que una marca comercial
propiamente tal y por tanto no la asociaran con un origen empresarial
determinado. Por Ultimo la marca pedida corresponde a una marca
denominativa, de modo que carece de elementos figurativos que
pudiesen dotar al signo de la distintividad necesaria para que sea
susceptible de amparo marcario. Circunstancias todas que obstan al
otorgamiento de un registro de marca comercial.
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1634794 Francisco José Diaz Garnicasth Mixta Cumplimiento Chile CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en las siguientes prohibiciones de registro, que podria dar
lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra a), “No son registrables los escudos, las banderas u otros
emblemas, las denominaciones o siglas de cualquier Estado, de las
organizaciones internacionales y de los servicios publicos estatales.”.
Articulo 20 letra e), Articulo 20 letra e), “Las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
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clase de productos o servicios y las que no presenten caracter distintivo
0 describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.

La marca pedida incorpora la denominacion del Estado de Chile. Por otra
parte el conjunto pedido resulta descriptivo y carente de distintividad. En
efecto, en el rubro de la educacion, el cumplimiento
(o compliance) significa adherirse a leyes, regulaciones, estandares
éticos y normas internas para asegurar un entorno seguro, justo y de
calidad, abarcando desde la gobernanza institucional y la proteccion de
datos hasta el respeto a los derechos de estudiantes y apoderados, y la
correcta ejecucion del proyecto educativo, lo que fortalece la integridad y
la confianza en la institucion. Por lo tanto, se esta describiendo los
servicios solicitados en la clase 41, se encontraran vinculados al
compliance en materia de instituciones educacionales en Chile. A lo que
debe agregarse que el signo se encuentra construido en base a términos
de uso comin para el segmento del mercado que se dedica a esta
actividad, y por no ser susceptible de distinguir en el mercado un unico
origen empresarial no corresponde concesiones de uso exclusivo ni
excluyente a nadie en particular. Por ultimo la marca pedida y su
representacion no resultan suficiente para dotar al signo de la
distintividad necesaria para que sea susceptible de amparo
marcario. Circunstancias todas que obstan al otorgamiento de un registro
de marca comercial.
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1634796 Omar Alfonso Gutiérrez Sarrlia Mixta Shanzai Art CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
0 describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”
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El conjunto pedido resulta descriptivo y carente de distintividad. En
efecto, El Shanzhai Art (arte Shanzhai) es un movimiento artistico
inspirado en el fendmeno chino del "shanzhai", que se refiere a
la falsificacion, imitacién y parodia creativa de productos y marcas. Este
arte toma la légica de lo "pirata" o "fake" para deconstruir, remixar y
subvertir los originales, a menudo afiadiendo funciones inesperadas o
criticando la sociedad de consumo a través de la copia irdnica,
transformando lo que es ilegal en una forma de expresion artistica
innovadora y de base. Por lo tanto, se estd describiendo directamente
que los servicios solicitados en la clase 41, se encontraran vinculados a
este tipo de arte. A lo que debe agregarse que el signo se encuentra
construido en base a términos de uso comun para el segmento del
mercado que se dedica al arte, y por no ser susceptible de distinguir en
el mercado un Unico origen empresarial no corresponde concesiones de
uso exclusivo ni excluyente a nadie en particular. Por Ultimo la marca
pedida y su representacion grafica no resultan suficiente para dotar al
signo de la distintividad necesaria para que sea susceptible de amparo
marcario. Circunstancias todas que obstan al otorgamiento de un registro
de marca comercial.
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1634799 Claudia Isabel Hernandez Rojas Denominativa MI COCINA SIN GLUTEN CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, graficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
0 describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.
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La marca solicitada corresponde a una expresion o signo empleado para
indicar la naturaleza, destinacion, contenido y cualidad de los productos
indicados en la clase 16. En efecto el signo COCINA SIN GLUTEN,
entendiento por tal, es un estilo culinario que excluye el gluten, una
proteina presente en cereales como el trigo, la cebada y el centeno,
principalmente para personas con enfermedad celiaca o sensibilidad al
gluten, centrandose en ingredientes naturales como frutas, verduras,
carnes y granos como arroz 0 maiz, y requiere técnicas especificas para
lograr texturas y sabores similares a la cocina tradicional, evitando la
contaminacién cruzada. Es decir el signo pedido de forma directa indica
el contenido de los productos ya sefialados, en cuanto estos versaran
sobre la preparacion de comidas sin gluten. La agregacion del término
"MI" que es Adjetivo posesivo inacentuado de la primera persona del
singular, no logra desvirtuar lo anteriormente sefialado.
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1634807 Joaquin Walter Parot, en representacion de Nui Drinks Spa Mixta NUI ONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo II, articulos

19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N° 1258461. MOTO NUI. Aperitivos;
Bebidas alcohdlicas de fruta; Bebidas alcohdlicas excepto cerveza; Vino;
Vino de uva; vinos; Vinos tintos; Vinos y licores; Vinos y vinos
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espirituosos, clase 33. (Rechazo anterior Solicitud n° 1604269. Marca
NUI)

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos, servicios o establecimientos que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar
que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de
aquella amparada por la marca previa fundante de la observacion de
fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o
finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1634809 Maria Fernanda Gajardo Mufioz, en representacion de
Fundacion Observatorio del Cancer

Mixta

Observatorio del Cancer

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos, servicios,
establecimientos industriales o comerciales, siendo una de sus funciones
principales la de indicar la procedencia empresarial de los mismos. En
este sentido, contribuyen a evitar la confusion del publico consumidor
proporcionando una valiosa informacién a estos Ultimos para tomar
decisiones de compra. De ahi que el derecho del titular de una marca
esté referido a impedir que cualquier tercero, sin su consentimiento,
utilice en el curso de las operaciones comerciales marcas idénticas o
similares, para productos, servicios o establecimientos comerciales o
industriales que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacién, peso valor o cualidad de los productos,
servicios o establecimientos; las que sean de uso general en el comercio
para designar cierta clase de productos, servicios o establecimientos, y
las que no presenten caracter distintivo o describan los productos,
servicios o establecimientos a que deban aplicarse”.

El signo pedido resulta irregistrable por tratarse de un conjunto
descriptivo, indicativo y carente de distintividad. En efecto,
un "Observatorio" es una plataforma de informacion y andlisis
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que monitorea, recopila, procesa y difunde datos sobre la situacion de
salud de una poblacién o regién, con el fin de generar evidencia para la
toma de decisiones, formular politicas publicas, identificar brechas y
evaluar tendencias, trabajando a menudo con enfoque en equidad,
epidemiologia, gestion y calidad. Funciona como un centro de vigilancia
digital para observar y comprender los problemas de salud, desde
enfermedades especificas hasta determinantes sociales, vinculando
investigacion, academia y entidades sanitarias. Cancer por su parte es
un conjunto de enfermedades donde las células crecen sin control,
ignoran las sefiales para morir y pueden invadir otros tejidos (metastasis),
originandose por mutaciones genéticas causadas por factores de riesgo
como tabaco, alcohol, dieta, virus o genética, y se clasifica segun el tejido
de origen (carcinomas, leucemias, etc.), siendo la deteccion temprana y
los tratamientos personalizados cruciales para mejorar el prondstico. Por
lo tanto, se describe e indica directamente que la marca pedida describe
que los servicios solicitados estaran destinados al estudio y observacion
del cancer, lo cual sefiala e informa directamente al publico consumidor
la destinacion o aquello sobre lo que versaran o trataran los servicios
cuya proteccion se solicitan. A mayor abundamiento el signo pedido
carece de elementos bastantes capaces de identificarlo de manera
univoca y determinada con un Unico origen empresarial, toda vez que se
forma a partir de términos de uso comUn careciendo de alguna tipologia
especial o representacion grafica que sea capaz de distinguirlo de otros
en el sector pertinente del mercado, circunstancias todas que obstan a
que se conceda en forma exclusiva y excluyente a alguien en particular.

113


https://www.google.com/search?q=met%C3%A1stasis&sca_esv=e1557db837a17fbc&ei=4_hfabW8HNja1sQP3Pex0AE&oq=cvancer&gs_lp=Egxnd3Mtd2l6LXNlcnAiB2N2YW5jZXIqAggCMgoQABiABBixAxgNMgoQABiABBixAxgNMgoQABiABBixAxgNMgoQABiABBixAxgNMgoQABiABBixAxgNMgcQABiABBgNMgoQABiABBixAxgNMgoQABiABBixAxgNMgoQABiABBixAxgNMgcQABiABBgNSKkaUABY_-tnsgcBN7gH9QPCBwMyLTfIBx-ACAA&sclient=gws-wiz-serp&mstk=AUtExfCoDJPhJ8xeL4vGGr9Mz55jtHFrBCIwVeOOLztku3BMXO35jwRiWpjJFe8JP7sLvz7CKNKPExM35KZTbcHN8f9-89c7JeeZxuazC72S5DwkN5xcet9fLKdFuhtEsXVIOM_oh_mxBlHuQap20wCovxIDcGc9NcASLB9HHnNFJrgr3X4RO0i435bjPDBQmLEXLu-t&csui=3&ved=2ahUKEwir-7D5yvyRAxUmqJUCHXrXGzcQgK4QegQIARAC

Estado Diario Subdireccion de Marcas 13/01/2026

Seccion M3:
Observaciones de Fondo
[ Solicitud | Representante [ Tiposigno [ Marca | Observaciones
1634818 Eduardo Alfredo Leon Andrade, en representacion de Mixta El Outlet del Filtro CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

INVERSIONES TLZ LIMITADA

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del puablico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
0 describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”
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La marca solicitada esta integrado por el término inglés “OUTLET", que
designa a la tienda que vende articulos en liquidacion y “FILTRO”, que
es un material o dispositivo que permite que determinadas sustancias
pasen a través de él mientras que a otras sustancias las mantiene afuera.
Por tanto, marca solicitada es descriptiva toda vez que designa a piezas
0 partes que estan en liquidacion, a un precio inferior al usual, carece de
distintividad, esta integrado por términos de uso comun, incapaces de
informar al consumidor acerca de un Unico origen empresarial y no cuenta
con elemento grafico o denominativo susceptible de amparo marcario.
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1634819 Franco Matias Cabrera Suazo, en representacion de Victor Mixta KOKIFILMS CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Rolando Martinez Cisterna

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos, servicios,
establecimientos industriales o comerciales, siendo una de sus funciones
principales la de indicar la procedencia empresarial de los mismos. En
este sentido, contribuyen a evitar la confusion del publico consumidor
proporcionando una valiosa informacion a estos Ultimos para tomar
decisiones de compra. De ahi que el derecho del titular de una marca
esté referido a impedir que cualquier tercero, sin su consentimiento,
utilice en el curso de las operaciones comerciales marcas idénticas o
similares, para productos, servicios o establecimientos comerciales o
industriales que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) inciso 1°. Aquellas iguales o que gréafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos,
servicios o establecimiento comercial o industrial idénticos o similares,
pertenecientes a la misma clase o clases relacionadas, en relacién al
registro N°1117484, KOKY Y SU BANDA TROPICAL RANCHERA, que
distingue entretenimiento (servicios de -); espectaculos (produccion de -
); espectaculos escenicos; organizacion de espectaculos musicales en
vivo; organizacion de espectaculos y conciertos; organizacion y direccion
de conciertos; orquestas (servicios de -); produccion de grabaciones
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sonoras, musicales y de video; produccion musical; servicios de
orquestas y de conciertos, de clase 41.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos, servicios o establecimientos que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar
que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de
aquella amparada por la marca previa fundante de la observacion de
fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o
finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia,
por cuanto la marca solicitada KOKI FILMS y la marca previa KOKY Y SU
BANDA TROPICAL RANCHERA presentan semejanzas denominativas
determinantes por cuanto sus elementos distintivos KOKY/KOKI
presentan idéntica fonia, sin que las modificaciones realizadas en la sefia
pedida, resulte suficiente para distinguir adecuadamente a un signo del
otro ni evite el riesgo de confusién.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1634822 Cristian Andrés Espinoza Sanchez Mixta Pangea Austral Explore The Southern Wild CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1478769. SOUTH PANGEA.
Ropa; vestuario; calzado. Clase 25.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos, servicios o establecimientos que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar
que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de
aquella amparada por la marca previa fundante de la observacion de
fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o
finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1634829 Nicol Liset Roa Ovalle Mixta Lentes de Contacto Chile CONSIDERANDO, Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il, articulos

19,20 y 22, de la Ley N 19.039, encontrdndose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4 y
5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra a), “No son registrables los escudos, las banderas u otros
emblemas, las denominaciones o siglas de cualquier Estado, de las
organizaciones internacionales y de los servicios publicos estatales.”
Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
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o describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”. El signo
pedido resulta descriptivo del servicio solicitado y carente de distintividad.
La marca pedida incorpora la denominacion del Estado de Chile.
Ademas, al consistir la marca solicitada en la denominacion "Lentes de
Contacto Chile", siendo la primera un palabra usada para referirse a los
discos delgados y curvados de plastico o silicona que se colocan
directamente sobre la superficie transparente del ojo (la cdrnea) para
corregir problemas de vision como la miopia, hipermetropia y
astigmatismo, y finalmente Chile que s la denominacion de nuestro
Estado, por lo que se estd describiendo directamente que
los productos solicitados en la clase 9 consistiran o se encontraran
vinculados al concepto antes definido. Siendo términos o palabras de
uso comdn y necesarios en el comercio en relacion a los productos
solicitados. El signo solicitado no es susceptible de distinguir en el
mercado un Unico origen empresarial, por lo que no corresponde
concesiones de uso exclusivo ni excluyente a nadie en particular,
circunstancias todas que obstan al otorgamiento de un registro de marca
comercial.
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1634830 Marcelo Fabian Mardones Jara Mixta QUINCHO 360° CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, graficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
0 describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”
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La marca solicitada es descriptiva y carente de distintividad. En efecto,
un quincho 360° es un espacio de asados y reuniones disefiado para
ofrecer una vista panoramica completa (360°) de su entorno, o bien, a un
disefio de quincho que es totalmente envolvente y funcional en todas las
direcciones, creando un punto central de reunién con barra, parrilla y
cocina integradas para disfrutar sin interrupciones, conectando personas
y ambiente, a menudo con materiales de alta gama y disefio
arquitectonico. Por tanto, la marca solicitada esta describiendo que los
productos solicitados en la clase 11, se encontraran vinculados o seran
utilizados para este tipo de quinchos. A lo que debe agregarse que el
signo se encuentra construido en base a términos de uso comun para el
segmento del mercado que se dedica a asadores y parrillas de asador;
campanas extractoras de humos para uso doméstico; hornos a
combustion y ahumadores de barbacoa, y por no ser susceptible de
distinguir en el mercado un Unico origen empresarial no corresponde
concesiones de uso exclusivo ni excluyente a nadie en particular. Por
Ultimo la marca pedida y la representacion grafica del signo, que incluye
el signo solicitado y la imagen del dibujo de un quincho 360°, no
resultan suficiente para dotar al signo de la distintividad necesaria para
que sea susceptible de amparo marcario.
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1634833 Antonio Andrés Castillo Nova Denominativa Sonora Galeon CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra f). No podran registrarse como marcas las que se
presten para inducir a error o engafio respecto de la procedencia,
cualidad o género de los productos, servicios o establecimientos,
comprendidas aquellas pertenecientes a distintas clases cuyas
coberturas tengan relacién o indiquen una conexién de los respectivos
bienes, servicios o establecimientos.
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Un signo que induzca a error o confusion sera incompatible con la funcién
distintiva e informativa que debe tener una marca en el comercio. En este
sentido, de la definicion de una marca, se precisa que ésta debe
proporcionar informacion certera acerca del origen empresarial de los
productos, servicios o establecimientos que distingue, asi como sobre el
género y la existencia de una cualidad relativamente constante de ellos.
Este doble efecto distintivo de origen empresarial e informativo de
caracteristicas constantes es lo que genera la transparencia en el
mercado. En consecuencia, lo que trata dicha causal, es de evitar que
existan como marcas registradas, signos engafiosos que provoquen un
riesgo de error en los consumidores respecto de la verdadera
procedencia, cualidad, género u otras caracteristicas de los productos
que consumiran, los servicios que demandaran o lo establecimientos a
los cuales tendran acceso, ya que en caso contrario, lejos de contribuir a
la transparencia del mercado, provocaran equivocaciones y
desorientaciones entre los consumidores, que es precisamente lo que la
legislacion marcaria pretende evitar.

Son marcas engafiosas o inductivas a error, en general, aquellas que se
alejan de la realidad en cuanto a la descripcion de la verdadera
caracteristica, composicion, cualidad, , naturaleza y/o procedencia de la
cobertura a amparar, esto es, del ambito de proteccidn que se pretende
para la marca pedida, que esta determinado por los productos, servicios
o establecimientos que se pretenden distinguir en el mercado.

Que, la marca solicitada se presta para inducir a error o0 engafio respecto
de la procedencia de los servicios. En efecto, revisados los antecedentes
y efectuadas busquedas en el buscador de Google es posible establecer
que el signo pedido corresponde al nombre del grupo musical
“SONORA GALEON’, asimismo se informa que dicho grupo esta
compuesto por varios integrantes, por lo que de concederse el signo
pedido a uno sélo de ellos inducira a toda clase de errores y engafios
respecto del verdadero origen o procedencia empresarial de los servicios
pedidos.

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos

125



Estado Diario Subdireccion de Marcas 13/01/2026

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

[ Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1368827. EL GALEON
ANTOFAGASTA. Academias [educacién]; bibliotecas de referencia de
publicaciones y registros documentales; educacién; espectaculos
teatrales y musicales proveidos en lugares de actuacion; exposiciones de
arte; informacion sobre actividades de entretenimiento; organizacion de
concursos; organizacion de cursos de capacitacion en instituciones
educativas; organizacion de espectaculos con fines culturales;
organizacion de exposiciones con fines culturales o educativos;
organizacion y conduccion de competencias deportivas universitarias y
eventos atléticos; organizacién y direccion de talleres de formacion;
planificacién de fiestas; representacion de espectaculos de variedades;
reserva de salas de entretenimiento; servicios culturales, educativos y
recreativos de galerias de arte; suministro de clasificaciones de usuarios
con fines culturales o de entretenimiento. Clase 41.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos, servicios o establecimientos que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar
que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de
aquella amparada por la marca previa fundante de la observacion de
fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcién o
finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
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que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1634849 Claudia Alejandra Liempe Castro Mixta Dulce Santa Claus CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N° 1162037. SANTA CLAUS.
Ablandar la carne (productos para -) para uso doméstico, achicoria
[sucedaneo del café], 4cimo (pan), adornos comestibles para pasteles,
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aglutinantes para salchichas, agua de mar [para la cocina], agujas
[pasteleria], alcaparras, algas [condimentos], alimenticias (pastas -),
alifios para ensalada, almendras (confiteria a base de -), almendras
(pastas de -), almidon para uso alimenticio, amilaceos (productos -) para
uso alimenticio, anis estrellado, anis [granos], apio (sal de -), arafiuela
cultivada con sabor a pimienta, clavo, nuez moscada y jengibre, arboles
de navidad (golosinas para la decoracién de -), aromaticas
(preparaciones -) para uso alimenticio, aromatizantes que no sean
aceites esenciales, arroz, avena (alimentos a base de -), avena (copos
de -), avena machacada, avena mondada, avena (sémola de -), azafran
[condimento], azucar, azlcar candi para uso alimenticio, barquillos,
barras de regaliz [confiteria], bebidas a base de cacao, bebidas a base
de café, bebidas a base de chocolate, bebidas a base de té, bebidas
(aromatizantes para -) que no sean aceites esenciales, biscotes,
bizcocheria, bizcochos, bombones [caramelos], brioches [bollos],
bufiuelos, cacahuetes (confiteria a base de -), cacao, cacao (bebidas a
base de -), cacao (productos de -), café, café (aromatizantes de -), café
(bebidas a base de -), café (preparaciones vegetales que sustituyen al -
), café sin tostar, candi (azucar -) para uso alimenticio, canela [especia],
caramelos [bombones], carne (jugo de -), carne (patés de -), carne
(productos para ablandar la -) para uso doméstico, cebada (harina de -),
cebada molida, cebada mondada, cereales (preparaciones hechas de -),
cereales secos (copos de -), cerveza (vinagre de c- ), chocolate,
chocolate (bebidas a base de -), chow-chow [condimento], chutneys
[condimento], clavo [especia], coccién de productos alimenticios
(espesantes para la -), cocina (sal de -), comestibles (espesantes para
helados -), condimentos, confiteria, copos de avena, copos de cereales
secos, copos de maiz, couscous [sémolas], crackers, crema inglesa,
crépes [alimentacion], curcuma para uso alimenticio, curry [condimento],
dulces de frutas [confiteria], edulcorantes naturales, ensalada (alifios
para -), esencias para la alimentacion [con excepcion de esencias
etéricas y aceites esenciales], espaguetis, especias, especias (pan de -)
[alaju], espesantes para helados comestibles, espesantes para la coccion
de productos alimenticios, espesantes para salchichas, extractos de
malta para la alimentacion, fécula para uso alimenticio, fermentos para
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pastas [masas], fideos, galletas, garrapifiadas, glucosa para uso
alimenticio, gluten para uso alimenticio, golosinas, golosinas para la
decoracion de arboles de Navidad, goma de mascar para uso no médico,
guirlaches [pasteleria], habas (harina de -), halvas, harina de flor, harina
(platos a base de -), harinas alimenticias, harineros (productos -),
helados, helados comestibles, helados comestibles (espesantes para -),
helados comestibles (polvos para -), hielo bruto natural o artificial, hielo
para refrescar, infusiones no medicinales, jalea real para la alimentacion
humana [que no sea para uso médico], jarabe de melaza, jengibre
[condimento], jugo de carne, ketchup [salsa], leche (cacao con -), leche
(café con -), leche (chocolate con -) [bebida], levadura, levadura en
comprimidos que no sea para uso médico, levadura [fermento],
macarrones, maiz (copos de -), maiz (harina de -), maiz molido, maiz
(pajitas de -), maiz tostado, maiz tostado y abierto [pop corn] [palomitas
de maiz], malta (bizcochos de -), malta (extractos de -) para la
alimentacion, malta para la alimentacion, maltosa, mascar para uso no
médico (goma de -), mayonesas, mazapan, melaza, melaza (jarabe de -
), menta (caramelos de -), menta para la confiteria, miel, moscada (nuez
-), mostaza, mostaza (harina de -), muesli, nata batida (producto para
estabilizar la -), nuez moscada, pajitas de maiz, pan, pan de especias
[alaju], pan rallado, panecillos, papilla [gachas] alimenticia a base de
leche, pasta de almendras, pasta de azlcar [azlcar blando] [confiteria],
pasta [masa] para pasteles, pastas alimenticias, pastas [masas]
(fermentos para -), pastas [pasteleria], pasteleria, pasteles, pasteles
(adornos comestibles para -), pasteles (aromatizantes para -) que no
sean aceites esenciales, pasteles de arroz, pasteles (pasta [masa] para -
), pasteles (polvos para -), pastillas [confiteria], patatas (harina de -) para
uso alimenticio, patés de carne, pimentén [condimento], pimienta, pizzas,
platos a base de harina, polvos para pasteles, propoleos para la
alimentacién humana [producto de apicultura], puddings, quiches, ravioli,
refrescar (hielo para -), regaliz [confiteria], relish [condimento], rollitos de
primavera, sagu, sal de cocina, sal para conservar las alimentos,
salchichas (espesantes para -), salsa de tomate, salsa picante de soja,
salsas [condimento], sandwiches, sazonamientos, sémola, sémola para
la alimentacién humana, soja (harina de -), soja (salsa picante de -),
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sorbetes [helados comestibles], sucedaneos del café, sushi, tabulé
[comida], tacos [comida], tallarines [cintas], tapioca, tapioca (harina de -)
para uso alimenticio, tartas, té, té (bebidas a base de - ), té helado, tomate
(salsa de -), tortas, tortillas, trigo (harina de -), vainilla [aromatizantes],
vainilla [sucedaneo de la vainilla], vinagres, yogourt helado [helados
alimenticios]. Clase 30.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su dmbito de proteccion,
que se define por los productos, servicios o establecimientos que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar
que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de
aquella amparada por la marca previa fundante de la observacion de
fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o
finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista gréafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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991851625 | Robert C. Cumbow Miller Nash LLP, en representacion de B3 | Denominativa B3 CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,

Studios LLC

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro 1242389 Marca b3 Protege
Servicios educativos; planificar, organizar, dirigir y presentar seminarios,
talleres, clases, seminarios en linea, conferencias, instruccién en linea y
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programas de educacion a distancia; planificar, organizar, dirigir y
presentar conciertos, actuaciones en vivo, eventos especiales de
entretenimiento, artisticos y culturales, representaciones teatrales,
competiciones, concursos, ferias, festivales, exhibiciones, exposiciones
y eventos deportivos; produccion, distribucion y presentacion de
programas de radio, programas de television, peliculas y grabaciones
sonoras; produccion y facilitacion de programas continuos de television,
radio, audio, video, podcasts y webcasts; produccion y facilitacion de
programas de entretenimiento, deportes, musica e informacion, listos
para ser difundidos mediante redes de telecomunicaciones, redes de
computadoras, Internet, via satélite, radio, redes de comunicaciones
inalambricas, television y television por cable; servicios de
entretenimiento, a saber, suministro en linea de musica no descargable,
lista para ser difundida en una plataforma virtual; provisién de
entretenimiento en vivo y entretenimiento grabado, particularmente
actuaciones musicales; suministro de programacion no descargable de
entretenimiento, deportes, musica, informacion, noticias y actualidades;
programacion de entretenimiento, deportes, musica, informacion,
noticias, actualidades, las artes y la cultura, para ser suministrada
mediante sitios web y aplicaciones informaticas; proporcionar
informacién en materia de entretenimiento, musica, deportes, noticias,
las artes y la cultura a través de sitios web y aplicaciones informaticas;
servicios de juegos computacionales, juegos electronicos, juegos
interactivos y videojuegos, todos no descargables; proporcionar
informacién, horarios, resefias y recomendaciones personalizadas de
programas educativos, entretenimiento, peliculas, teatro, las artes,
eventos culturales, conciertos, actuaciones en vivo, concursos, ferias,
festivales, exhibiciones, exposiciones y eventos deportivos; reserva de
entradas y localidades para programas educativos, entretenimiento,
peliculas, teatro, las artes, eventos culturales, conciertos, actuaciones
en vivo, concursos, ferias, festivales, exhibiciones, exposiciones y
eventos deportivos; publicacion y presentacion de resefias, opiniones y
puntuaciones, asi como servicios recreativos y educativos provistos a
través de sitios web interactivos y aplicaciones interactivas no
descargables para la publicacién y el intercambio de resefias, opiniones
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y puntuaciones, todo ello en relacién con programas educativos,
entretenimiento, peliculas, teatro, las artes, eventos culturales,
conciertos, actuaciones en vivo, concursos, ferias, festivales,
exhibiciones, exposiciones y eventos deportivos; facilitacion de musica,
videos, sonidos e imagenes en linea, todos no descargables, para ser
usados en dispositivos de comunicaciones mdviles; servicios
recreativos y educativos provistos a través de un sitio web para cargar,
almacenar, compartir, ver y publicar imagenes, audio, videos, revistas
en linea, blogs, podcasts y contenidos multimedia; edicion y publicacion
de libros, periédicos, diarios, boletines, manuales, blogs, gacetas y otros
textos que no sean publicitarios; servicios recreativos y educativos
provistos a través de sitios web y aplicaciones informaticas que ofrecen
libros, periodicos, diarios, boletines, manuales, blogs, gacetas y otras
publicaciones no descargables; servicios de reporteros de noticias;
servicios de bibliotecas electrdnicas y bibliotecas en linea; suministro de
programas informaticos no descargables para ser usados en relacion
con el acondicionamiento fisico y ejercicio; suministro de informacién en
el ambito del acondicionamiento fisico y ejercicio, mediante sitios web y
aplicaciones informaticas; servicios de fotografia y toma de imagenes
digitales; creacion de efectos visuales e imagenes para terceros de la
clase 41; Registro 1378418 Marca B3 BACKPAKERS Protege Servicio
de bar, servicio de restaurante, servicio de restaurante y hotel, servicio
de reserva en restaurante, servicio de fuente de sodas (Restaurante),
servicio de alojamiento publico, servicio de provision de alojamiento
para huésped, alquiler de maquinas y aparatos para la preparacion de
alimentos y bebidas. de la clase 43 y Registro 1425459 Marca B3
Protege Compilacién de informacion financiera y bursatil en bases de
datos informaticas; sistematizacién de informacion financiera y bursatil
en bases de datos informaticas; comercializacidn y servicios auxiliares
para la comercializacién de productos basicos, valores o contratos
operados por el mercado bursatil; organizacion de ferias relacionadas
con servicios financieros, servicios bursatiles o extrabursatiles;
exhibiciones y otros tipos de eventos con fines comerciales y
publicitarios relacionados con servicios financieros, servicios bursatiles
0 extrabursatiles; procesamiento de datos. de la clase 35.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda I6gica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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991852196

MIGUEL SALAS MARTIN, en representacion de
SUREXPORT COMPANIA AGRARIA SL

Mixta

surexport

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°823856, marca SUR, que
distingue Helados, dulces, caramelos, bombones, gomitas, masticables,
pastillas, barquillos, chicles, gomas de mascar, chocolate, confiteria y
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pasteleria, galletas, café, café artificial, t€, cacao, azlcar, arroz, avena,
cebada, maiz, trigo, tapioca, sagu, soya; palomitas de maiz, harina y
preparados hechos a base de cereales, pan, pastas, hielo comestible y
hielo para refrigerar, miel, melaza, levadura, polvos para hornear,
levadura de cerveza, preparados para ser utilizados en reposteria y
amasanderia, sal; extractos de malta para los alimentos, de la clase 30;
Registro N°912444, marca EL SUR, que distingue publicaciones
periodicas, de la clase 16; Registro N°912445, marca EL SUR, que
distingue impresos, de la clase 16; Registro N°1020655, marca SUR ,
que distingue Servicios de compra y venta de productos de la clase 1:
productos quimicos para la industria, la ciencia y la fotografia, asi como
para la agricultura, la horticultura y la silvicultura; resinas artificiales en
bruto, materias plasticas en bruto; abonos para el suelo; composiciones
extintoras; preparaciones para templar y soldar metales; productos
quimicos para conservar alimentos; materias curtientes; adhesivos
(pegamentos) para la industria. Servicios de compra y venta de productos
de la clase 2: pinturas, barnices, lacas; productos antioxidantes y
productos para conservar la madera; materias tintoreas; mordientes;
resinas naturales en bruto; metales en hojas y en polvo para pintores,
decoradores, impresores y artistas. Servicios de compra y venta de
productos de la clase 3: preparaciones para blanquear y sustancias para
lavar la ropa; preparaciones para limpiar, pulir, desengrasar y raspar;
jabones; productos de perfumeria, aceites esenciales, cosméticos,
lociones capilares; dentifricos. Servicios de compra y venta de productos
de la clase 14: metales preciosos y sus aleaciones, asi como productos
de estas materias o chapados; articulos de joyeria, bisuteria, piedras
preciosas; articulos de relojeria e instrumentos cronométricos. Servicios
de compra y venta de productos de la clase 25: prendas de vestir,
calzado, articulos de sombrereria. Servicios de compra y venta de
productos de la clase 29: carne, pescado, carne de ave y carne de caza;
extractos de carne; frutas y verduras, hortalizas y legumbres en conserva,
congeladas, secas y cocidas; jaleas, confituras, compotas; huevos; leche
y productos lacteos; aceites y grasas comestibles; Registro N°1150426,
marca GRUPO SUR, que distingue Servicios de publicidad y de
promocion publicitaria de toda clase de actividades y productos; servicios
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de agencias de publicidad; alquiler de material publicitario y de paneles
para anuncios publicitarios, de la clase 35; Registro N°1203990, marca
SUR, que distingue Muebles, espejos, marcos; hueso, cuerno, marfil,
ballena o nacar, en bruto o semielaborados; conchas; espuma de mar;
ambar amarillo, de la clase 20; Registro N°1217165, marca SUR, que
distingue Muebles y marcos, de la clase 20; Registro N°1236357, marca
SUR DISENO, que distingue Servicios de venta al detalle de productos
de la clase 20. Servicios de publicidad, de gestion de negocios
comerciales, de administracion comercial. Servicios de comercializacion
en internet. Organizacion de exposiciones y ferias con fines comerciales
0 publicitarios. Servicios de importacion y exportacion. Servicios de
reagrupamiento, por cuenta de terceros, de productos diversos (con
excepcion de su transporte), permitiendo a los consumidores examinar y
comprar estos productos con comodidad. Los servicios antes
mencionados proporcionados por medios convencionales (persona a
persona) y por todos los medios de comunicacion, especialmente lo que
dice relacion a comunicacion interactiva de datos, mensajes, imagenes,
textos y combinaciones de estos, por medios computacionales, world
wide web y otras redes de bases de datos de forma oral y/o visual por
medio de terminales de computacion, fax y por otros medios analogos,
digitales y/o satelitales, de la clase 35; Registro N°1276230, marca SUR
SERVICE, que distingue Servicios de compra y venta de maquinarias,
equipos y productos de aseo industrial, compra venta por internet de los
mismos; marketing, importacién, exportacion y representacion de
maquinarias, equipos y productos de aseo industrial (aspiradoras,
hidrolavadoras de agua; barredoras, mopas de microfibra, soplados
industrial, carro estrujador, abrillantadora), de la clase 35; Registro
N°1376972, marca SUR SPORTS, que distingue Servicios de compra y
venta al por mayor y al detalle de productos de la clase 28, de la clase
35; Solicitud N°1601681, marca SUR COMPRAS, que distingue servicios
de compra y venta al por mayor y al detalle de productos de la clase
9;servicios de compra y venta al por mayor y al detalle de productos de
la clase 11, de la clase 35; Registro N°1466629, marca SUR
CONSULTING, que distingue Consultoria en materia de auditorias
contables y financieras; servicios de contabilidad financiera y auditorias
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contables y financieras, de la clase 35; Solicitud N°1610042, marca SUR
SPA, que distingue servicios de venta al por menor o al por mayor de
materiales médicos;servicios de venta mayorista de aparatos
médicos;servicios de tiendas minoristas en linea de instrumentos
médicos;servicios de venta mayorista de instrumentos médicos;servicios
de venta mayorista en relacién con aparatos médicos;servicios de venta
minorista en relacion con aparatos médicos;servicios de venta minorista
en relacion con instrumentos médicos;servicios de venta minorista o
mayorista de materiales médicos;servicios de venta minorista y mayorista
de productos farmacéuticos de diagndstico y sustancias de diagndstico
para uso médico;servicios de venta minorista y mayorista de productos
farmacéuticos, preparaciones para uso médico y veterinario;servicios de
venta minorista y mayorista de productos higiénicos para uso
médico;servicios de tiendas mayoristas de articulos de ferreteria
metalicos;servicios de venta mayorista de articulos de ferreteria
metdlicos;servicios de venta minorista de articulos de ferreteria
metdlicos;servicios de venta minorista en relacion con articulos de
ferreteria metalicos, de la clase 35;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
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En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion faciimente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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991854531 | Arnold & Siedsma, en representacion de Orlaco Products
B.V.

Mixta

ORLACO

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del pablico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°988083, marca ORLACO, que
distingue Aparatos para la grabacion y reproduccion de imagenes, de la
clase 9;
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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991854915 | Société des Produits Nestlé S.A. Mixta Nestlé VITAL CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°866250, marca VITAL, que
distingue agua mineral, de la clase 32; Registro N°888699, marca VITAL,
que distingue Cervezas; aguas minerales y gaseosas y bebidas no
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alcohdlicas; bebidas, jugos y zumos de frutas; siropes y preparaciones
para hacer bebidas, de la clase 32; Registro N°996662, marca VITAL,
que distingue agua mineral, de la clase 32; Registro N°1150908, marca
VITAL, que distingue Carne, pescado, carne de ave y came de caza;
extractos de carne; frutas y verduras, hortalizas y legumbres en conserva,
secas y cocidas; jaleas, confituras, compotas; huevos; leche y productos
lacteos; aceites y grasas comestibles, de la clase 29; Café, té, cacao,
azlcar, arroz, tapioca y sagu; sucedaneos del café; harinas y
preparaciones a base de cereales; pan, productos de pasteleria y
confiteria; helados; miel, jarabe de melaza; levadura, polvos de hornear;
sal; mostaza; vinagre, salsas (condimentos); especias; hielo, de la clase
30; Registro N°1294097, marca VITAL, que distingue Cervezas; aguas
minerales y gaseosas y bebidas sin alcohol; bebidas a base de frutas y
zumos de frutas; siropes y preparaciones para elaborar bebidas, de la
clase 32; Registro N°1404242, marca VITAL, que distingue Cervezas;
bebidas sin alcohol; aguas minerales y carbonatadas; bebidas a base de
frutas y zumos de frutas; siropes y preparaciones para elaborar bebidas
sin alcohol, de la clase 32;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
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En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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991860141 | ING. C. CORRADINI & C. S.R.L, en representacién de
GIORGIO ARMANI S.PA.

Denominativa

GIORGIO ARMANI PRISMA FLASH

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N° 1014885, marca PRISMA, que
distingue preparaciones para blanquear y sustancias para lavar la ropa;
preparaciones para limpiar, pulir, desengrasar y raspar; jabones no
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medicinales perfumeria, aceites esenciales, cosmeticos, lociones para el
cabello no medicinales; dentifricos no medicinales, de la clase 3;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.

Articulo 20 letra C), “El nombre, el seudonimo o el retrato de una persona
natural cualquiera, salvo consentimiento dado por ella o por sus
herederos, si hubiera fallecido. Sin embargo, seran susceptibles de
registrarse los nombres de personajes histdricos cuando hubieran
transcurrido, a lo menos, 50 afios de su muerte, siempre que no afecte
su honor.”.
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La marca solicitada corresponde al nombre, al seudénimo o al retrato de
una persona natural cualquiera, y no cuenta con consentimiento dado por
ella o por sus herederos. Atendido a lo dispuesto en el articulo 20 letra C
de la Ley 19.039, y el hecho de que la marca pedida incluye lo que
pareciera ser el nombre de una persona natural.

Este impedimento puede ser subsanado en caso de que cumpla con lo
dispuesto en el articulo 7 letra b del Reglamento de la citada Ley,
acompaifiando documento autorizado ante Ministro de Fe en que conste
fehacientemente el consentimiento de la persona cuyo nombre se
pretende registrar, o de sus herederos si hubiere fallecido, en cuyo caso
debera acreditar esta calidad; o en caso de solicitarse el registro de un
nombre de fantasia que no corresponda a persona natural o juridica
alguna, acompariese una declaracion jurada en tal sentido.
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991860774 | NTD Univation Intellectual Property Agency Ltd., en Denominativa GT8 CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

representacion de HUAWEI TECHNOLOGIES CO., LTD.

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, graficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1437121, marca GT GEOTIRES,
que distingue Aplicaciones [software] descargables para teléfonos
inteligentes; aplicaciones de software descargables [apps]; aplicaciones
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informaticas descargables, de la classe 9; Registro N°1166300, marca
GT36, que distingue Computadores; computadores periféricos; software
para aplicaciones cientificas y tecnoldgicas; hardware y software utilizado
en la operacién de centrales hidroeléctricas, plantas de energia
combinadas de gas y vapor, turbinas para gas, turbinas para vapor,
turbinas para agua, compresores, generadores; hardware y software
computacional para sistemas de control de centrales eléctricas; software
de diagndstico para identificar procesos, analizar y almacenar
informacién de operacion y apagado para plantas de energia, plantas de
energia combinadas para gas y para vapor, turbinas para gas, turbinas
para vapor, generadores, compresores, asi como también para la
valoracién y evaluacion de los datos adquiridos; software de diagndstico
para analisis de error y localizacion en sistemas técnicos; aparatos
electronicos de medicion, de transformacion, control, regulacion, de
sefializacion y seguimiento; documentacion o publicaciones electronicas
descargables, de la clase 9;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista gréfico
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como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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991860775 | NTD Univation Intellectual Property Agency Ltd., en Denominativa GT3 CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

representacion de HUAWEI TECHNOLOGIES CO., LTD.

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del pablico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1437121, marca GT GEOTIRES,
que distingue Aplicaciones [software] descargables para teléfonos
inteligentes; aplicaciones de software descargables [apps]; aplicaciones
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informaticas descargables, de la classe 9; Registro N°1166300, marca
GT36, que distingue Computadores; computadores periféricos; software
para aplicaciones cientificas y tecnoldgicas; hardware y software utilizado
en la operacién de centrales hidroeléctricas, plantas de energia
combinadas de gas y vapor, turbinas para gas, turbinas para vapor,
turbinas para agua, compresores, generadores; hardware y software
computacional para sistemas de control de centrales eléctricas; software
de diagndstico para identificar procesos, analizar y almacenar
informacién de operacion y apagado para plantas de energia, plantas de
energia combinadas para gas y para vapor, turbinas para gas, turbinas
para vapor, generadores, compresores, asi como también para la
valoracién y evaluacion de los datos adquiridos; software de diagnostico
para analisis de error y localizacion en sistemas técnicos; aparatos
electronicos de medicion, de transformacion, control, regulacion, de
sefializacion y seguimiento; documentacion o publicaciones electronicas
descargables, de la clase 9;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
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como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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991863674 | Arnold & Siedsma Belgium BV, en representacion de Radiant | Mixta Radiant CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Color NV

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N1078196 Marca C.RADIANT
Protege Tintas para tatuajes de la clase 2.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o los servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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991864590 | Steven J. Sinclair, Jr. Fletcher Yoder P.C., en representacion Denominativa FLEXSTEEL CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,

de FLEXSTEEL USA, LLC

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para respecto
a Registro 1230430 Marca G.46 FLEXSTEEL ALL WEATHER Protege
Neumaticos; vehiculos; aparatos de locomocion terrestre, aéreo o
maritimo. de la clase 12 y Registro 1233223 Marca G32 FLEXSTEEL
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Protege Neuméticos; vehiculos; aparatos de locomocidn terrestre, aéreo
0 maritimo. de la clase 12.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracién facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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991865224 | KOSTADIN MANEYV, en representacion de Euro Games Mixta ETERNAL TRINITY En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la proteccién

Technology Ltd.

dice relacién con: Juegos de salon; juegos de casino, de la clase 28, por
cuanto estan redactados en términos demasiado amplios, ambiguos e
inductivos a confusién con otros productos y en este caso, ademas con
servicios de distintas clases. Por lo cual no es claro el ambito de
proteccion que se busca conseguir. Toda vez que, por ejemplo: en la
clase 41, es posible encontrar: casinos; servicios de casinos [juegos];
servicios de juegos de azar en forma de juegos de casino; o en la clase
9 juegos de casino interactivos suministrados mediante un ordenador o
una plataforma mévil. Solo por sefialar algunas. Lo que si existe en la
clase pedida es: Juegos de tablero; mesas para videojuegos
informatizados para casinos.
Por lo anterior, se le sugiere al solicitante, especificar Juegos de saldn,
como: Juegos de saldn, a saber, juegos de mesa y dispositivos de juegos
de azar, y mesas para dados [equipos de juegos de azar]. Y, juegos de
casino, como: juegos de casino, a saber, juegos de mesa y dispositivos
de juegos de azar, mesas para dados [equipos de juegos de azar], ruletas
de juegos de azar, dispositivos de juegos de azar, y maquinas de juego
de casino reconfigurables.

En clase 9: Atendido el evidente error de traduccién de: liquid crystal
displays [LCDs] for home theatres, como: pantallas de cristal liquido [CD]
para el cine en casa. De oficio se corrige como: pantallas de cristal liquido
[LCD] para el cine en casa.

De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16 y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible la realizacién del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos. Por
lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:
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Articulo 19 LPI: Bajo la denominacion de marca comercial, se comprende
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos. Cuando los signos no sean intrinsecamente distintivos, podra
concederse el registro si han adquirido distintividad por medio del uso en
el mercado nacional.

Articulo 23 LPI: Cada marca solo podra solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacion de la o las clases
del Clasificador Internacional a que pertenecen.
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1609146 Garcia Parot y Compafiia SpA, en representacién de Mixta Laifen
Dongguan Laifen Electronic Technology Co., Ltd.
1624853 Luis Armando Alvarez Urbina, en representacion de Denominativa Optica Atacama Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notifico
Constanza Macarena Becerra Zepeda al solicitante con fecha 27 de octubre de 2025, una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, respecto a Registro 874569
Marca ATACAMA Protege Servicios de clinicas, centros médicos,
consultas médicas, centros de diagndsticos, centros odontolégicos y
oftalmolégicos, casas de reposo, centros de dialisis, servicios de
hospitales, centros de salud, laboratorios clinicos y médicos, servicios
de cirugia y dptica. de la clase 44.
Que, con fecha 11 de noviembre de 2025, el solicitante realizé una
limitacion de cobertura, excluyendo los servicios solicitados de la clase
44 y manteniendo solo los productos de la clase 9.
Considerando:
Que, en mérito de los antecedentes se procede a reconsiderar la
observacién de fondo, toda vez que, con los nuevos antecedentes
aportados por el solicitante, consistente en limitacion de cobertura, se
supera la prohibicion de registro observada. Con proteccién al conjunto
y sin proteccion al término "Optica” individualmente considerado de
conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley N°19.039.
1624875 Christian Gustavo Ernst Suarez, en representacion de DAN- Denominativa TEMPUR
FOAM APS
1624876 Christian Gustavo Ernst Suarez, en representacion de DAN- Mixta TEMPUR
FOAM APS
1626927 Estudio Federico Villaseca y Compafiia Limitada, en Denominativa ZYZEDGE
representacion de RayzeBio, Inc.
1626936 Estudio Federico Villaseca y Compafiia Limitada, en Denominativa ZYRADACT
representacion de RayzeBio, Inc.
1627314 Juan Pablo De La Jara Andrews, en representacion de Denominativa CIRCA
COMERCIAL INDIVIC SpA
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1627323 Juan Pablo De La Jara Andrews, en representacion de Denominativa C1RCA
COMERCIAL INDIVIC SpA
1628105 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de TUTEN Mixta TUTEN TRAWA
TRAWA SPA
1628129 SILVAABOGADOS, en representacion de Pacific Star Group | Mixta STAR CONCORD
International Investments Limited
1628352 Sebastian Andrés Guzman Cood, en representacion de Mixta BONAPET PRO SNACK Con proteccion al conjunto, sin proteccion al segmento "Pet" y al término
Cyclup SpA "SNACK" individualmente considerados de conformidad a lo previsto en
el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1629748 Sebastian Andrés Gallinato Garcia, en representacion de Mixta Don Marino del mar a tu paladar
INVERSIONES S&0 EXPORT IMPORT SPA
1629971 SILVAABOGADOS , en representacién de Eden T-IP Figurativa
Holdings LP
1630048 José Miguel Vasquez Bolivar Denominativa Dmasterbroker Con proteccion al conjunto y sin proteccion al segmento "broker”
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1630493 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Cristian Mixta IQUILLA
Gonzalo Carrasco Aguilef
1630581 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa Click beauty Con proteccidn al conjunto y sin proteccion a los elementos compositivos
Importadora y Comercializadora Click Beauty Spa individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
1630885 SARGENT & KRAHN, en representacion de Accenture Denominativa TRUSTED AGENT HUDDLE Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "TRUSTED
Global Solutions Limited AGENT" individualmente considerados de conformidad a lo previsto en
el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1630941 Jose Alberto Tarazona Giron, en representacion de Denominativa JOTAHOUSE
JOTAHOUSE SPA
1631090 Teodoro Segundo Vargas Solorzano, en representacién de Mixta MELKERVEN SERVERS, NETWORKING & Con proteccién al conjunto y sin proteccién a los términos "SERVERS,
MELKERVEN SPA STORAGE HARDWARE NETWORKING & STORAGE HARDWARE" individualmente
considerados de conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la
Ley 19.039.
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1631197 ESTUDIO CAREY LTDA., en representacion de PepsiCo, Mixta Club + MiNegocio Con proteccion al conjunto, sin proteccion a los términos "club y negocio”
Inc. individualmente considerados de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1631370 Estudio Transglobo Propiedad Intelectual Ltda. , en Mixta CASH TOTEMS
representacion de Zitro International S.a r.l.
1631374 Fernando Fernandez Telleria, en representacion de Nanding | Mixta CUKTECH
CukTech Electronics Technology Co., Ltd.
1631390 Estudio Transglobo Propiedad Intelectual Ltda. , en Mixta TRIPLE CHARM JOURNEY
representacion de ZITRO LABORATORY S.L.U.
1631391 Sebastian Andrés Gallinato Garcia, en representacion de Denominativa DEL MARATU PALADAR
INVERSIONES S&0 EXPORT IMPORT SPA
1631422 Nicolas Garcia Lorca, en representacion de Farmacias De Mixta SIMIPET CARE Con proteccion al conjunto, sin proteccion al segmento "Pet" y al
Similares, Chile S.A., Agencia Chile término "Care" individualmente considerados de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1631430 Constanza Andrea Pefia Von Appen Denominativa TERCIOPELO
1631458 SOCIEDAD DE PROFESIONALES FULL MARCAS & Denominativa JEO
COMPANIA LIMITADA, en representacion de Jeovanny
Mauricio Rodriguez Gallardo
1631624 Estudio Transglobo Limitada , en representacion de Denominativa Etienne Skin First Con proteccion al conjunto. Sin proteccion a Skin de conformidad a lo
Comercial Davis S.A. previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1631634 Estudio Transglobo Limitada , en representacion de Denominativa Etienne My First Skin Con proteccion al conjunto. Sin proteccion a Skin de conformidad a lo
Comercial Davis S.A. previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1631636 Estudio Transglobo Limitada , en representacion de Denominativa Etienne Glow First Con proteccion al conjunto. Sin proteccion a Glow de conformidad a lo
Comercial Davis S.A. previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1631769 Felipe Andrés Mufioz Nieto Mixta VESFERA
1632622 Estudio Transglobo Limitada , en representacion de Denominativa BENTLEY CARE
Laboratorios Prater S.A.
1632624 Estudio Transglobo Limitada , en representacion de Denominativa BENTLEY CARE
Laboratorios Prater S.A.
1632625 Lilian Andrea Lagos Acufia, en representacion de Vidrios, Mixta L&C FLOWERPOTS SPA TENDENCIAEN Con proteccion al conjunto. Sin proteccion a FLOWERPOTS, SPA,
aluminios y Fibra de Vidrio Spa MACETEROS Y PAISAJISMO MACETEROS, y a PAISAJISMO de conformidad a lo previsto en el
articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
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1632759 Maria José Molina Labrafia, en representacion de Mario Mixta EMOLIEXPRESS
Dagoberto Molina Lagos y Maria José Molina Labrafia
1632766 Camilo Andrés Arévalo Romero, en representacion de Mixta INIINSTITUTO DE NEUROCIENCIAS E Con proteccion al conjunto. Sin proteccion a INSTITUTO DE
Instituto de Neurociencias e Investigacion SpA INVESTIGACION NEUROCIENCIAS E INVESTIGACION de conformidad a lo previsto en
el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1632848 Martinez & Rodas Asociados SpA, en representacion de Denominativa Levinson & Figueroa Contabilidad a tu medida
Levinson y Figueroa SpA
1632849 Joan Manuel Capetillo Dennett Denominativa Proxy Dubai
1632883 Luis Eduardo Concha Ebeling, en representacién de Denominativa CASALUNGA
Cominetti Garcia Oriente Dominga Augusta y Cominetti
Garcia Annamaria
1632910 SILVAY CIA. , en representacion de Universidad San Denominativa llumina el Futuro
Sebastian
1632919 Pedro Francisco Sazo Lagunas, en representacion de Adolfo | Denominativa HONEYCOMB
Elias Sebastian Hirmas Halabi
1633072 Luis Antonio Medina Del Gatto, en representacion de Denominativa VISAT
Servicios Tecnicos Visat Ltda.

1633411 Julian Zhou, en representacion de ZG STORE LIMITADA Mixta ZG STORE Con proteccion al conjunto, sin proteccion al término "STORE"
individualmente considerado. Sin proteccion al resto de los caracteres
insertos en la etiqueta de conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis
c) de la Ley 19.039.

1633556 José Antonio Leiva Cortez, en representacion de Mixta MR. SAND Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los elementos

IMPORTACIONES & CONSULTORIAS ICONS SPA denominativos individualmente considerados de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039

1633912 SILVAY CIA. , en representacion de Enaex Servicios S.A. Denominativa X-Booster-PX

1633918 SILVAY CIA. , en representacion de Enaex Servicios S.A. Denominativa X-Booster-PX

1633937 Luis Eduardo Concha Ebeling, en representacion de Figurativa

Comercializadora y Transformadora de Metales SpA

1633974 Ana Maria Goic Herceg Denominativa AMG accesorios Con proteccion al conjunto y sin proteccion a "accesorios" en forma
aislada, en conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley
19.039.

1634148 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa Bengala

Bengala SpA
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1634209 Ignacio Miguel Martinez Cornejo, en representacion de ITTI Mixta UENO BANK Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "BANK"
SAE.CA. individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
1634214 Margarita Alejandra Herrera Herrera Mixta Space Andes
1634216 Abigail Margarita Sanchez Gonzalez Denominativa Estudio de Belleza Integral MURABY Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos “Estudio de
Belleza” individualmente consideradas de conformidad a lo previsto en
el articulo 19 bis c) de la Ley N°19.039.
1634220 CRISTOBAL PORZIO, en representacion de HK Human Mixta HK HUMAN CAPITAL
Capital S.A.
1634222 CRISTOBAL PORZIO, en representacion de HK Human Mixta HK
Capital S.A.
1634225 Carlos Benito Campbell Vilches, en representacion de Felipe | Denominativa GASTROFORJ
Marcelo Cortez Pujado
1634226 Marcelo Andrés Borquez Oliva, en representacion de MORA | Denominativa MORBO Patagonia Que la marca, en virtud de lo dispuesto en el articulo 19 Bis D de la Ley
Y BORQUEZ LIMITADA 19.039 confiere a su titular el derecho exclusivo y excluyente para
utilizarla en el trafico econdmico, para distinguir la cobertura para la que
ha sido registrada; sin perjuicio de lo cual el registro de un término
geografico como marca comercial no debiera ser obstaculo para que
terceros puedan seguir utilizandolo para indicar la real procedencia de
un producto y/o servicio, siempre y cuando ello no sea causa de error o
confusion respecto de la procedencia empresarial de los referidos
productos y/o servicios a distinguir.
1634227 ESTUDIO CAREY LTDA., en representacion de Genomma Denominativa Cicatricure Hydro-Biotics
Lab Internacional, S.A.B. de C.V.
1634231 Carla Andrea Correa Jiménez Mixta Clafira Con proteccion al conjunto. Sin proteccion al resto de los caracteres
insertos en la etiqueta de conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis
¢) de la Ley 19.039.
1634234 MINO GESTION, en representacién de Roberto Segundo Denominativa CADENCIAPRO
Maffet Parraguez
1634265 Felipe Antonio Rojas Barraza Mixta BUSES CEJER
1634266 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en representacion Mixta Bate Bate
de VIVIAN JANE MUCHNIK LOEFF
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1634270 Romina Paz Polla Cortez, en representacion de Importadora | Mixta [-RUN
y Exportadora Mking SpA
1634273 Marcia Andrea Echeverria Vergara, en representacion de Mixta PWR FRITZ
POWER FRITZ SPA
1634274 Martin Campero Mantelli, en representacion de TANGIBLE Mixta TANGIBLE
SpA
1634276 HERMES & PROPIEDAD INTELECTUAL CONSULTORES Denominativa JULIO & OLIVIA
LIMITADA, en representacion de OLIVARES DE
COLCHAGUA SPA
1634288 Juan Pablo Rico Encina Denominativa YASEE
1634515 Carol Ivonne Santander Araneda Denominativa ZUVIA
1634519 Sylvia Elena Calderon Tejada, en representacion de Figurativa
IMPORTADORAY EXPORTADORA ASTAR LIMITADA
1634546 Erick Esteban Navarrete Montecinos Denominativa Ateliere
1634790 Valentina Paz Chain Bustamante Denominativa Placeres Naturales
1634791 Avriel Orlando Espinoza Jara Mixta AEONIX ULTRASOUND SOLUTIONS Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "ULTRASOUND
SOLUTIONS" individualmente considerado de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1634792 Camila Alejandra Florez Barrera Denominativa Idea Blanco
1634793 Karen Sara Pupkin Rutman, en representacion de Jacquelin Mixta ALUNA TIERRA DE SANACION
Grossman Barraza
1634795 Claudia Jeanette Suarez Pinilla Mixta GROB CFI PASTELERIA Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "CFl 'y
PASTELERIA " individualmente considerado de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1634798 Claudia Elizabeth Rodriguez Jiménez, en representacion de Denominativa Mimestra
Claudia Elizabeth Rodriguez Jiménez y Paula Andrea Luque
Jara
1634800 Karen Sara Pupkin Rutman, en representacion de Jacquelin Mixta ALUNA TIERRA DE SANACION
Grossman Barraza
1634802 Diego Alonso Gutiérrez Valverde Denominativa DAG
1634808 Javier Laso Ulloa, en representacion de DGC Montajes Mixta DGC MONTAJES ELECTRICOS Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "MONTAJES
Eléctricos Ltda. ELECTRICOS" individualmente considerado de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
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1634814 Andrés Felipe Suzarte Garate, en representacion de Denominativa Destilados y Licores, Que jue lo que me dites? Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "Destilados y
Sociedad Comercial Saavedra & Berndt Cia. Ltda Licores" individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el
articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1634816 David Jerez Vera, en representacién de SERVICIOS DE Denominativa ULTRANET
TELECOMUNICACIONES ULTRANET SpA
1634817 FINCORP SpA, en representacion de Héctor Fredy Correa Denominativa EASYQUILT
Montecinos
1634824 FINCORP SpA, en representacion de Héctor Fredy Correa Denominativa QUILTIX
Montecinos
1634826 Christian Andrés Fernandez Cifuentes, en representacién de | Denominativa RancoVet
Servicios Veterinarios Ranco Vet SpA
1634828 José Luis Lépez Gutiérrez Mixta El Poder Del Aguante
1634832 Gonzalo Casanga lbarra Mixta Citybest X
1634836 Manuela Paz Aguilera Lazo, en representacion de Rocio Mixta Con Amore
Candela Ferreyra
1634837 Teresa Alejandra Jofré Morgado Denominativa MD ODONTOLOGIA Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
"odontologia" individualmente considerado de conformidad a lo previsto
en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1634840 Javiera Fernanda Saavedra Lopez, en representacion de Mixta Gratittude
Comercial J Saavedra SPA
1634843 Edouart Weisz Mufioz Denominativa La Guillotine
1634844 Rodrigo Fernando Von Bischoffshausen Palma Mixta Distrito Juridico
1634850 Paola Andrea Cabezas ZUfiga, en representacion de Club Denominativa ESCUELA DE TALENTOS COLO-COLO Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "ESCUELA DE
Social Y Deportivo Colo-colo TALENTOS" individualmente considerado de conformidad a lo previsto
en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1634990 SILVAABOGADQS , en representacién de Zatara SpA Figurativa
1635010 SILVAABOGADQS , en representacién de Zatara SpA Figurativa
991854334 | Milord A. Keshishian Milord Law Group P.C., en Mixta RIVAZ
representacion de Rivaz, Inc.
991860524 | GARRIGUES IP, S.L.P,, en representacion de International Mixta ISAK
Society for the Advancement of Kinanthropometry - ISAK
991863251 | Bird & Bird LLP, en representacion de UCCELLO LIMITED Mixta BEAUTY IS SELF MADE
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991863671 | Wuhan Zhongheshang Intellectual Property Agency Co., Ltd., | Mixta GOOD LUCK
en representacion de Pinyuan (Suizhou) Modern Agricultural
Development Co., Ltd.

991864043 | MARCELO HENRIQUE ZANONI, en representacion de Mixta kapazi
KAPAZI INDUSTRIA E COMERCIO DE CAPACHOS LTDA

991864163 | Beijing Hui Ye Intellectual Property Co., Ltd., en Mixta Maxvision
representacion de Maxvision Technology Corporation Co.,
Ltd.

991864402 | Angel Pons Arifio, en representacion de REPSOL, S.A. Denominativa REPSOL ALCUDIA

991864404 | Ponti & Partners, S.L.P., en representacion de MONTANA Denominativa WEPRO
COLORS, S. L.

991864569 | Amanda M. Blackburn Honigman LLP, en representacion de Mixta LAUNDRY 1Q Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término LAUNDRY
Alliance Laundry Systems LLC individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo

19 bis c) de la Ley N°19.039.

991864597 | SANDVIK AB, en representacion de Cimatron Gibbs LLC Mixta GIBBSCAM

991864611 | ISTEK PATENT VE DANISMANLIK HIZMETLERI LIMITED Mixta THE OLDEST BREAD TURKISH AIRLINES Con proteccion al conjunto. Sin proteccion a BREAD de conformidad a
SIRKETI, en representacion de TURK HAVA YOLLARI lo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
ANONIM ORTAKLIGI

991864876 | RENAULT s.as. Mixta ALOVER

991865021 | VON ROHR PATENTANWALTE PARTNERSCHAFT MBB, en | Mixta eHookah Con proteccion al conjunto y sin proteccion al segmento Hookah
representacion de Knaup 24 GmbH individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo

19 bis c) de la Ley N°19.039.

991865049 | Shenzhen Minghuan Intellectual Property Agency Co., Ltd., Denominativa DIFOS
en representacion de Santic (Quanzhou) Sports Co., Ltd.

991865054 | AMBYS HANOI LAW FIRM, en representacion de V-GREEN | Mixta V-GREEN
GLOBAL CHARGING STATION DEVELOPMENT JOINT
STOCK COMPANY

991865111 | Delphine de CHALVRON, en representacién de L'OREAL Denominativa VANILLE NUDE
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1558494 Josefina Cohen Pérez, en representacion de Decoraciones Mixta KETRAN DECO SUSTENTABLE Numero de Registro: 1485477
San Benito SpA

1577766 Mariana Luisa Simian Dejean, en representacion de Comery | Denominativa BELLAALAVISTA Numero de Registro: 1485478
Beber S.A.

1578193 Sergio Eduardo Diaz Donoso, en representacion de Dp Mixta DPH Numero de Registro: 1485479
Herrajes SpA

1579664 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Ebano Rental Numero de Registro: 1485480
Inversiones Ebano SpA

1590435 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta MDT Design Numero de Registro: 1485481
MDT Design SpA

1609347 Hye Jin Jung, en representacion de Sociedad de Mixta COL Circulo Odontolégico Laboral Numero de Registro: 1485482
Profesionales Omident SpA.

1610381 Luxciardo Ernesto Monsalve Treskow Denominativa Farmapatagonia Numero de Registro: 1485483

1614644 Ignacio Miguel Martinez Cornejo, en representacion de Mixta UNIVERSO MASCOTAS GABRICA Numero de Registro: 1485484
Gabrica S.A.S

1618539 Sebastian Antonio Vergara Moraga Mixta UKRONIA Numero de Registro: 1485485

1620387 Beuchat, Barros & Pfenniger , en representacion de Inan Mixta INAN Numero de Registro: 1485486
Arriendo y Servicios Industriales Limitada

1621758 Isabel Eugenia Sainz Lobo, en representacion de Carla Denominativa Patagonia Educa con Amor Numero de Registro: 1485487
Adelina Carcamo Cércamo

1622197 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta LSP ADHESIVOS Numero de Registro: 1485488
Comercializadora de Adhesivos LsP Ltda

1622200 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Sei | Mixta Sei Ingenieria Numero de Registro: 1485489
Ingenieria Electroindustrial Limitada

1622742 Gonzalo Tomas Rojas Gutiérrez Denominativa graficas paranoid spa Numero de Registro: 1485490

1622759 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Clinica Estética Eiden Numero de Registro: 1485491
Clinica Estética Puertas de Chicureo Limitada

1622761 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta FABYUS PETSHOP Numero de Registro: 1485492
Mavi SpA

1622931 Daniel Andrés Fernandez Rivas Denominativa The Goblin's Garden Numero de Registro: 1485493

1623087 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Sensorixfoot Numero de Registro: 1485494
Theratech SpA

1623376 Julio Ignacio Salomon George Denominativa CONTRARIOUS Numero de Registro: 1485495

1623380 Julio Ignacio Salomén George Denominativa NAUTILUS Numero de Registro: 1485496
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1623384 Julio Ignacio Salomon George Denominativa NAUTICA Numero de Registro: 1485497

1623479 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta PIVAL Numero de Registro: 1485498
Pival SpA.

1623521 Martin Jesus Santana Soto Mixta Sweet Pandi Numero de Registro: 1485499

1623674 Rodrigo Del Nifio Jesus Silva Montes, en representacion de Mixta ACODATOS Numero de Registro: 1485500
Portal Aconcagua SpA

1624066 Ana Luisa Matte Villegas Denominativa Borde Negro Numero de Registro: 1485501

1624680 Jorge Luis Pino Zufiiga, en representacion de S.A. Denominativa FUNERARIA PARQUE DE COPIAPO Numero de Registro: 1485502
Cementerio Parque de Copiapd

1624781 Raimundo Del Nifio Jesus Toledo Monsalve, en Denominativa Mussa de Mar Numero de Registro: 1485503
representacion de Mussa de Mar SpA

1624964 Marcelo Alejandro Herrera Callorda Mixta DirectorioPet Datos para el Bienestar Animal Numero de Registro: 1485504

1625084 Daniela Alejandra Padilla Olivares Denominativa Kleos Numero de Registro: 1485505

1625330 Nicolas Ignacio Casado Nufiez, en representacion de Santa Mixta SANTA DANIELA Numero de Registro: 1485506
Daniela SpA

1625906 Beuchat, Barros & Pfenniger , en representacion de Vifia Denominativa LOS CABALLEROS Numero de Registro: 1485507
Casas Patronales S.A.

1626039 Asesorias Alpha Prima Limitada, en representacion de Mixta JOYAS BELEN Numero de Registro: 1485508
Comercializadora Importadora Belén SpA

1626102 Lucas Gustavo Pavez Gonzalez Mixta INFLAWERT Numero de Registro: 1485509

1626733 Paulina Bernardita Apuente Molina Denominativa Flor de gala Numero de Registro: 1485510

1627039 Fionna Isabella Cordano Alquinta, en representacion de Anne | Mixta Muxsa Tamarugal Numero de Registro: 1485511
Alday Urtubia

1627174 Marisol Angélica Gutiérrez Herrera, en representacion de Denominativa Holistic Fest Numero de Registro: 1485512
Centro de Desarrollo Intuitivo SpA.

1628508 Estudio Carey Ltda. , en representacion de Distribuidora Mixta SALAR DE LUNA Numero de Registro: 1485513
Internacional Global, S.A.

1629117 Karen Marjorie Zifiga Plaza Mixta Transportes ViaMar Numero de Registro: 1485514

1629480 Vanessa Estefania Farias Duhalde Denominativa Lionia Numero de Registro: 1485515

1629790 Mihlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Mixta CHILOEVISION Numero de Registro: 1485516
Christopher Alessander Arriagada Mufioz

1630351 Polina Alejandra Nishnikow Clavero Mixta Club del Gato Detective Numero de Registro: 1485517

1630753 Cecilia Margarita Rodriguez Jirdn, en representacion de Mixta Frontino Numero de Registro: 1485518
Servicios Generales Frontino SpA
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1630847 Hector Mauricio Almau Trenard, en representacién de Mixta Higado al dia Numero de Registro: 1485519
Sociedad Médica Almau y Borges Ltda

1631328 Paula Andrea Saenz Schuffeneger, en representacion de Mixta VELKEN Numero de Registro: 1485520
Serviall Sociedad Anénima

1631497 Paulina Nazar Massuh, en representacion de Edward Fico Mixta Los Angeles del Sur Numero de Registro: 1485521
Ochoa Quispe

1631860 Juan Pablo Rivera Gonzélez Denominativa CAINOR Numero de Registro: 1485522

1632438 Joselin Carolina Morales Ritter, en representacion de Denominativa Carolincacao Numero de Registro: 1485523
Carolincacao Accesorios Ltda

1633163 Rubén Ignacio Contreras Araya, en representacion de Mixta TECNIGOMAS Numero de Registro: 1485524
Comercializadora Contreras Araya Limitada

1633232 Sebastian Ignacio Luco Echeverria, en representacion de Denominativa La Comunidad de la Burger Numero de Registro: 1485525
Slucook SpA

1633265 Rosa Virginia Chirinos Monsalve Mixta 757 SUSHI Express Profesionales del Sushi Numero de Registro: 1485526

1633340 Jorge Enrique Delgado Gunckel Denominativa VILLARRICA Numero de Registro: 1485527

1633390 Scarleth Alexandra Bravo Bravo Mixta Luz Azul En tu piel elige lo natural Numero de Registro: 1485528

1633391 Constanza Paz Rotman Saffie Denominativa Casa Aurora Numero de Registro: 1485529

1633402 Julian Zhou, en representacion de Zg Store Limitada Mixta Magnetic Tiles Numero de Registro: 1485530

1633414 Luis Fernando Ayala Zufiiga, en representacion de Laaya Denominativa Steezly Numero de Registro: 1485531
SpA

1633416 Hugo Leonardo Valenzuela Jara Mixta TIBURON BLANCO Numero de Registro: 1485532

1633428 Danilo Alexis Espinoza Albarran, en representacion de Denominativa TodoPatagonia Numero de Registro: 1485533
Todopatagonia SpA

1633431 Fabian Esteban Silva Farias, en representacion de Sts Denominativa GITTER Ingenieria Eléctrica Numero de Registro: 1485534
Ingenieria Electrica SpA

1633468 Facundo Casal Mixta WHIZZSTORE Numero de Registro: 1485535

1633560 Gabriel Alexander Bergel Bergel, en representacion de 8dot8 | Denominativa Club CISO Numero de Registro: 1485536
SpA

1633585 Nicolas Garcia Lorca, en representacion de Complisafe SpA | Denominativa LA MATRIX COMPLIANCE Numero de Registro: 1485537

1633624 Jaime Antonio Ponce Maureira Denominativa Dimension Ranchera Numero de Registro: 1485538

1633693 Hernan Mauricio Ponce Donoso Mixta ARBOLOGIA Numero de Registro: 1485539

1633738 Benjamin Tomas Valenzuela Wallis Mixta ELECTRORUTA RESERVAS NACIONALES DE Numero de Registro: 1485540

CHILE
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1633773 Asesorias Alpha Prima Limitada, en representacion de Mixta TIENDA FJK Numero de Registro: 1485541
Francisca Andrea Pavez Canales

990498935 | Schneiders & Behrendt PartmbB, Rechts- und Patentanwalte, | Mixta gebo Numero de Registro: 1484336
en representacion de GEBO Armaturen GmbH

991748392 | Nahm, Ho-Hyun, en representacion de DYD Co., LTD. Denominativa lilybyred Numero de Registro: 1484114

991800184 | HAGIRI Masaharu, en representacion de Nippon Denki Denominativa NEC BLUSTELLAR Numero de Registro: 1484633
Kabushiki Kaisha (NEC Corporation)

991800186 | HAGIRI Masaharu, en representacion de Nippon Denki Mixta NEC BluStellar Numero de Registro: 1484634
Kabushiki Kaisha (NEC Corporation)

991852121 | AGENTIA DE PROPRITATE INDUSTRIALA-APIAS.R.L.,en | Mixta W. A.RHEIN & CIE Numero de Registro: 1484635
representacion de BELLES MARKS LTD

991854333 | Milord A. Keshishian Milord Law Group P.C., en Mixta RIVAZ Numero de Registro: 1484640
representacién de Rivaz, Inc.

991854336 | Milord A. Keshishian Milord Law Group P.C., en Mixta RIVAZ Numero de Registro: 1484641
representacién de Rivaz, Inc.

991854587 | Madame REGISSER Sophie SOCIETE LOUIS VUITTON Denominativa LOUIS VUITTON TRAVELS WITH Numero de Registro: 1484642
SERVICES, en representacion de LOUIS VUITTON
MALLETIER

991858778 | CORNEA FRANZ RECHTSANWALTE PARTNERSCHAFT Mixta v Numero de Registro: 1483454
MBB, en representacion de TEVEO GmbH

991858942 | KANG, Jung Man, en representacion de COREANA Mixta AMPLE:N Numero de Registro: 1483458
COSMETICS CO., LTD.

991859189 | Todd S. Bontemps Potomac Law Group, PLLC, en Figurativa Numero de Registro: 1483460
representacién de Bad Birdie LLC

991859191 | Todd S. Bontemps Potomac Law Group, PLLC, en Figurativa Numero de Registro: 1483461
representacién de Bad Birdie LLC

991859771 | MSA IP - Milojevic Sekulic & Associates, en representacion Mixta C Numero de Registro: 1483900
de Celsius Holdings, Inc.

991859975 | Uni-intel Patent and Trademark Law Firm, en representacion Denominativa AITO Numero de Registro: 1483931
de Seres Auto Co., Ltd.

991860423 | Shenzhen KMIP Intellectual Property Limited Co., en Mixta MSAC Numero de Registro: 1484344
representacion de MingSheng Intelligent Technology (Guang
Dong) Co., Ltd
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991860547 | David M. Kramer Buchanan Ingersoll & Rooney, P.C., en Denominativa PACE CRUSH Numero de Registro: 1484345
representacion de lululemon athletica canada inc.

991860833 | RENAULT s.a.s. Denominativa The irresistible attractive force of lightness Numero de Registro: 1484347

991860989 | Elisabetta CONTA c/o Barzano & Zanardo S.p.A., en Denominativa ICE WISH Numero de Registro: 1483657
representacion de LORO PIANA S.p.A.

991861118 | HASEGAWA Fumi, en representacion de Mikasa Corporation | Denominativa FASTER THAN EMOTION Numero de Registro: 1483659

991861535 | G.D. DI GRAZIAD'ALTO & C.S.N.C., en representacion de Mixta Tecfi FIXING SYSTEMS Numero de Registro: 1483661
TECFI S.p.A.

991861633 | FuZhou ZhongTao Intellectual Property Affairs Co., Ltd., en Mixta YANBA TEA Numero de Registro: 1483662
representacién de Wuyishan Yongpeng Tea Co., Ltd.

991861659 | David M. Kramer Buchanan Ingersoll & Rooney, P.C., en Denominativa LULULEMON GO FURTHER Numero de Registro: 1483663
representacién de lululemon athletica canada inc.

991861700 | David M. Kramer Buchanan Ingersoll & Rooney, P.C., en Denominativa INCOGNITO Numero de Registro: 1483930
representacién de lululemon athletica canada inc.

991862139 | Mozol' Mariya Vyacheslavovna, en representacion de Joint Denominativa Ponte Antico Numero de Registro: 1484624
Stock Company "Trade House "PEREKRIOSTOK"

991862250 | Chofn Intellectual Property, en representacion de Jiangsu Mixta Hengli Numero de Registro: 1484625
Hengli Hydraulic Co., Ltd.

991862275 | Unitalen Attorneys At Law, en representacion de Angel Yeast | Denominativa Angeomix Numero de Registro: 1483914
Co.,, Ltd.

991862391 | Hangzhou Wuzhou Trademark Service Co., Ltd., en Mixta MISTINE Numero de Registro: 1484626
representacion de BETTER WAY BEAUTY (SINGAPORE)
PTE. LTD.

991862407 | NATURA COSMETICOS S.A. Denominativa NATURA HOMEM COR.AGIO Numero de Registro: 1484627

991862515 | Fukami Patent Office, P.C., en representacion de CAPCOM Mixta DINO CRISIS Numero de Registro: 1484628
CO., LTD.

991862629 | Dr. Modiano & Associati SpA, en representacion de EUREKA | Mixta E-ONES Numero de Registro: 1484629
S.PA.

991862859 | Beyond Attorneys at Law, en representacion de Shenzhen Mixta WONDERLAB Numero de Registro: 1484630
Meili Nutrition Technology Co., Ltd.

991862861 | SATO Shunji, en representacion de Maruha Nichiro Figurativa Numero de Registro: 1484631
Corporation

991862867 | STUDIO BONINI SRL, en representacion de T2 WELDING Mixta T2 WELDING Numero de Registro: 1484632
SRL
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991862931 | CCPIT Patent & Trademark Law Office, en representacion de | Mixta redshop Numero de Registro: 1484092
GALAPAND HOLDING PTE. LIMITED

991862969 | Lindsay J. Hulley Rutan & Tucker, LLP, en representacion de | Denominativa ALOLUX Numero de Registro: 1484093
ALO, LLC

991862982 | Inner Mongolia Sinoray Intellectual Property Agency Co., Denominativa Ziboxan Numero de Registro: 1484094
LTD, en representacion de Deosen Biochemical (Ordos) Ltd.

991863327 | Beijing Huangjinzhihui Intellectual Property Agency Ltd., en Figurativa Numero de Registro: 1484096
representacion de Fujian Seven Brand Fashion & Technology
Co,, Ltd.

991863435 | Yiwu Jinyu Trademark Agency Co., Ltd., en representacién Mixta SheDella Numero de Registro: 1484098
de He Jiang

991863439 | Guangzhou Jirui Intellectual Property Agency Co., LTD, en Mixta MOETCH Numero de Registro: 1484099
representacion de Guangzhou Moetch Cultural & Creative
Co.,Ltd.

991863652 | ABG INTELLECTUAL PROPERTY, en representacion de Mixta X-4TRAITS MAXAM Numero de Registro: 1484115
MAXAMCORP INTERNATIONAL, S.L.

991863657 | ABG INTELLECTUAL PROPERTY, en representacion de Mixta X-4RAI MAXAM Numero de Registro: 1484116
MAXAMCORP INTERNATIONAL, S.L.

991863832 | CHOI Kwang Seok, en representacion de SOOSAN Denominativa CEBOTICS Numero de Registro: 1484117
CEBOTICS CO., LTD.

991863846 | Guangdong Chien Union Intellectual Property Agency firm Mixta ROMANTIC Numero de Registro: 1484102
(General Partnership), en representacion de Guangdong
ROMANTIC Ceramics CO.,LTD.

991863870 | Mladen Colovic, en representacion de INDUSTRIA DE Figurativa Numero de Registro: 1484104
DISENO TEXTIL, S.A. (INDITEX, S.A.)

991864002 | Unitalen Attorneys At Law, en representacion de Raytron Mixta Raythink Numero de Registro: 1484118
Technology Co., Ltd.
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1621459 ESTUDIO JURIDICO CUCHE LOPEZ ABOGADOS, en Mixta CASABELLEZA

representacion de Jie Lin
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1623371 Luis Antonio Medina Del Garito, en representacion de KPI Mixta Traker Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd
Estudios Ltda al solicitante con fecha 25 de noviembre de 2025 una resolucidn de

observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N 1235679, marca ETRACKER, que
distingue Elaboracion de software para ordenadores. Asesorias en el
area de la computacion de la clase 42.

Que, con fecha 26 de diciembre de 2025, el solicitante contestd la
observacion de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que existirian
diferencias gréaficas y fonéticas entre los signos en conflicto, que atendido
el principio de especialidad y la limitacion de cobertura efectuada sus
respectivos ambitos de proteccidn serian diferentes, que se ha solicitado
proteccion al conjunto, que no existe oposicion.

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacién al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusion en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.
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Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o0 validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su @mbito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
No obstante la limitacion de cobertura efectuada, la marca solicitada en
relacion a la marca registrada distingue un &mbito de proteccion
relacionado, por cuanto en ambos casos se trata en general de servicios
informaticos en clase 42, compartiendo por tanto elementos comunes en
cuanto a naturaleza, funcion o finalidad, destinarios finales y canales de
comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacién, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacién sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
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alaluz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del analisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, grafica ylo
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion grafica de la marca solicitada, se puede advertir que las
marcas en conflicto presentan semejanzas graficas y fonéticas
determinantes, ya que coinciden en su segmento TRAKER / TRACKER,
sin que se haya adicionado ningin complemento en el signo pedido que
cuente con la capacidad suficiente para desvirtuar dicha identidad.

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios.
En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, en relacion a las presuntas diferencias graficas y fonéticas entre
los signos en conflicto, cabe sefialar que la convivencia de los signos en
el mercado podra llevar a riesgo de confusion provocado por la falta de
claridad a la que podran ser inducidos los consumidores al momento de
elegir un servicio de otro, llevandolos a pensar que son las mismas
marcas y que poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este
sentido, se hace presente que basta con que exista la posibilidad de tal
riesgo para configurar la situacién anterior. Para estos efectos, se
entendera como consumidor medio aquella persona que no destaca ni
por sus conocimientos particulares ni tampoco por ser particularmente
ignorante; se trata de una persona dotada con raciocinio y facultades de
percepcion normales, que se encuentra frente a la oferta multiple de
productos y de servicios de una misma naturaleza o directamente
relacionados, pero de diversos origenes empresariales.
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ii) Que, respecto a la argumentacién de que atendido el principio de
especialidad y la limitacién de cobertura, la marca pedida distingue un
ambito de proteccion distinto al de la marca base de la observacién de
fondo, sera desestimada por cuanto para que aplique es necesario que
los servicios en este caso sean distintos y no relacionados, requisito que
no tiene lugar en este caso. A este respecto, cabe destacar que es comin
que en un mercado en donde se ofrezcan los servicios que pretende
amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual
forma los servicios que ampara la marca registrada con anterioridad,
pudiendo ser dichos ambitos de proteccion sustitutos o incluso
competencia uno del otro.

iii) Que, en cuanto a que la marca solicitada pretende proteccion sobre
un conjunto marcario. En el presente caso, dicha hipdtesis no se
configura por cuanto se detall en la observacion de fondo que los signos
en controversia presentan una configuracion faciimente confundible tanto
del punto de vista grafico como fonético.

iv) Que la ausencia de oposiciones no constituye una circunstancia que
permita presumir la tolerancia del ftitular de la marca base de la
observacién de fondo para el registro del signo pedido, ni menos una
justificacion o impedimento para notificar una observacién de fondo
cuando se estima que concurre cualquiera de las causales de
irregistrabilidad que contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1°y en
el Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) inciso 1° en relacién al
articulo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y
aquellos contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los
que se dan por enteramente reproducidos.
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1624768 Fabian Ariel Mufioz Mufioz, en representacion de Mixta INGELECSOLAR Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd

Mufiozingenieros SPA

al solicitante con fecha 27 de octubre de 2025, una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, respecto a Registro 1206547
Marca INGELECPRO Protege Construccion; instalacion, mantenimiento
y reparacién de maquinaria industrial. de la clase 37.

Que, con fecha 17 de noviembre de 2025, el solicitante contesto la
observacién de fondo sefialando que la expresion solicitada es una
creacion original, dotada de capacidad distintiva suficiente para ser
aceptada a registro, especialmente considerando que los signos
confrontados poseen diferencias suficientes. De igual forma, afiade que
la cobertura solicitada en autos distingue un ambito de proteccion
distinto al de la marca base de la observacion de fondo.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie
los hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion
el concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N°19.039,
que las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado
productos o servicios. Tales signos podrén consistir en palabras,
incluidos los nombres de personas, letras, nimeros, elementos
figurativos tales como imagenes, gréaficos, simbolos, combinaciones de
colores, sonidos, olores o formas tridimensionales, asi como también,
cualquier combinacién de estos signos, siendo una de sus funciones
principales la de indicar la procedencia empresarial de los mismos. Que,
de lo anterior, fluye que la caracteristica y funcién primordial y esencial
de la marca es la de permitir la identificacion de los productos y los
servicios respectivos, asegurando una correcta vinculacion al origen
mercantil de los mismos, de modo de evitar la confusién en el publico
consumidor acerca de dicha procedencia.
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Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo
puede ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe
velar porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva,
para lo cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura
de los productos o servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacién de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) de la Ley N°19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con ofras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas”

Que, para determinar la concurrencia de las causales de
irregistrabilidad aludidas precedentemente este Instituto ha apreciado
los antecedentes de la causa, conforme el método de analisis que a
continuacién se desarrolla.

Que para configurar las causales citadas se debera analizar en primer
lugar las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su
ambito de proteccion, que se define por los productos o servicios que
pretenden distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las
coberturas de los signos en conflicto son idénticas, similares o
relacionadas entre si, pues si no existe una relacion entre los productos
0 servicios solicitados, normalmente, no existira impedimento para la
convivencia entre los signos, en virtud del principio de especialidad de
las marcas comerciales. La marca solicitada en relacién a la marca
registrada distingue coberturas idénticas y relacionadas.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde
a una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacién
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada
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marca, a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del
analisis marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un
todo, sin detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacion fonética, grafica y/o
conceptual; (ii) La primera impresion, que corresponde a aquella opinién
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se
centra, generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del
elemento dominante que impregna la visidn de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, respecto a la argumentacion de que la cobertura solicitada en
autos distingue un ambito de proteccion distinto al de la marca base de
la observacion de fondo. A este respecto, cabe destacar que es comdn
que en un mercado en donde se ofrezcan los servicios que pretende
amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual
forma los servicios que ampara la marca registrada con anterioridad,
pudiendo ser dichos dmbitos de proteccion sustitutos o incluso
competencia uno del otro.

ii) Que en relacion a que la marca INGELECSOLAR cuenta con una
denotacién conceptual y pronunciacion fonética diversa de la marca
base de la observacion de fondo INGELECPRO ademas de diferencias
conceptuales derivada de los elementos adicionales, cabe sefialar que
la convivencia de los signos en el mercado podra llevar a riesgo de
confusion provocado por la falta de claridad a la que podran ser
inducidos los consumidores al momento de elegir un servicio de otro,
llevandolos a pensar que son las mismas marcas y que poseen por
tanto un mismo origen empresarial. En este sentido, se hace presente
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que basta con que exista la posibilidad de tal riesgo para configurar la
situacién anterior.

Que, la ausencia de oposiciones no constituye justificacion o
impedimento para notificar una observacion de fondo cuando se estima
que concurre cualquiera de las causales de irregistrabilidad que
contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley N°19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) y en el
Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) en relacién al articulo
19 de la Ley N°19.039, en base a los argumentos expuestos y aquellos
contenidos en la observacién de fondo formulada en autos, los que se
dan por enteramente reproducidos.
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1624829 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Gabriela Yanine Maquilon

Mixta

Renova

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notifico
al solicitante con fecha 28 de octubre de 2025, una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, respecto a Registro 1408062
Marca RENOVA ESPACIOS Protege Disefio de muebles. de la clase
42.

Que, con fecha 18 de noviembre de 2025, el solicitante contesto la
observacién de fondo sefialando que la expresion solicitada es una
creacion original, dotada de capacidad distintiva suficiente para ser
aceptada a registro, especialmente considerando que los signos
confrontados poseen diferencias suficientes. De igual forma, afiade que
la cobertura solicitada en autos distingue un ambito de proteccion
distinto al de la marca base de la observacion de fondo. Finalmente
hace presente que no se presentaron oposiciones a la marca pedida
dentro del plazo legal.

Considerando:

Que, en atencién a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie
los hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion
el concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N°19.039,
que las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado
productos o servicios. Tales signos podrén consistir en palabras,
incluidos los nombres de personas, letras, nimeros, elementos
figurativos tales como imagenes, gréaficos, simbolos, combinaciones de
colores, sonidos, olores o formas tridimensionales, asi como también,
cualquier combinacién de estos signos, siendo una de sus funciones
principales la de indicar la procedencia empresarial de los mismos. Que,
de lo anterior, fluye que la caracteristica y funcién primordial y esencial
de la marca es la de permitir la identificacion de los productos y los
servicios respectivos, asegurando una correcta vinculacion al origen
mercantil de los mismos, de modo de evitar la confusidn en el publico
consumidor acerca de dicha procedencia.
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Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo
puede ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe
velar porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva,
para lo cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura
de los productos o servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacién de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) de la Ley N°19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con ofras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas”

Que, para determinar la concurrencia de las causales de
irregistrabilidad aludidas precedentemente este Instituto ha apreciado
los antecedentes de la causa, conforme el método de analisis que a
continuacién se desarrolla.

Que para configurar las causales citadas se debera analizar en primer
lugar las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su
ambito de proteccion, que se define por los productos o servicios que
pretenden distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las
coberturas de los signos en conflicto son idénticas, similares o
relacionadas entre si, pues si no existe una relacion entre los productos
0 servicios solicitados, normalmente, no existira impedimento para la
convivencia entre los signos, en virtud del principio de especialidad de
las marcas comerciales. La marca solicitada en relacién a la marca
registrada distingue coberturas idénticas y relacionadas.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde
a una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacién
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada
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marca, a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del
analisis marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un
todo, sin detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacion fonética, grafica y/o
conceptual; (ii) La primera impresion, que corresponde a aquella opinién
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se
centra, generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del
elemento dominante que impregna la visidn de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia. El hecho de que el signo pedido vaya
acompafiado de elementos figurativos, no se considera relevante,
puesto que no son lo suficientemente distintivos como para salvar la
coincidencia comentada.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, respecto a la argumentacion de que la cobertura solicitada en
autos distingue un &mbito de proteccion distinto al de la marca base de
la observacion de fondo. A este respecto, cabe destacar que es comdn
que en un mercado en donde se ofrezcan los servicios que pretende
amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual
forma los servicios que ampara la marca registrada con anterioridad,
pudiendo ser dichos dmbitos de proteccion sustitutos o incluso
competencia uno del otro.

ii) Que en relacién a que la marca RENOVA cuenta con una denotacion
conceptual y pronunciacién fonética diversa de la marca base de la
observacién de fondo RENOVA ESPACIOS ademas de diferencias
conceptuales derivada de los elementos adicionales, cabe sefialar que
la convivencia de los signos en el mercado podra llevar a riesgo de
confusion provocado por la falta de claridad a la que podran ser
inducidos los consumidores al momento de elegir un servicio de otro,
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llevandolos a pensar que son las mismas marcas y que poseen por
tanto un mismo origen empresarial. En este sentido, se hace presente
que basta con que exista la posibilidad de tal riesgo para configurar la
situacion anterior.

iii) Que, la ausencia de oposiciones no constituye justificacion o
impedimento para notificar una observacion de fondo cuando se estima
que concurre cualquiera de las causales de irregistrabilidad que
contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley N°19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) y en el
Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) en relacién al articulo
19 de la Ley N°19.039, en base a los argumentos expuestos y aquellos
contenidos en la observacién de fondo formulada en autos, los que se
dan por enteramente reproducidos.
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1624830 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Juan Eduardo Andrade Riquelme

Mixta

RAINGENIERIA

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notifico
al solicitante con fecha 27 de octubre de 2025, una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, respecto a Registro 887363
Marca RA REFRI-AIRE CLIMATIZACION Protege Servicios integrales
en climatizacién, como construccion, desarrollo, instalacién, mantencion
y reparacién de sistemas de aire acondicionado; de refrigeracion; de
calefaccion; de obras eléctricas y de aparatos y sistemas de ventilacion.
Instalacion de sistemas en acero inoxidable, servicio técnico de los
mismos. de la clase 37, Registro 1413686 Marca GASFITERIA RA
Protege Servicios de gasfiteria (plomeria); fontaneria e instalacion de
gas y agua. de la clase 37 y Registro 1466751 Marca RA & VA INNOVA
Y CONSTRUYE Protege Servicios de construccion de edificios;
servicios de construccion y mantenimiento de oleoductos; servicios de
construccion y demolicidn; servicios de construccion relacionados con la
instalacion de sistemas de calefaccion, ventilacion y aire acondicionado;
servicios de construccion prestados por contratistas inmobiliarios;
servicios de construccion, mantenimiento, limpieza y reparacion;
servicios de construccién, es decir, preparacion de aterrazamiento;
servicios de construccion, a saber, pavimentacién de hormigén;
servicios de construccion, a saber, pavimentacion de asfalto; servicios
de moldeado de concreto [servicios de construccion]; servicios de
construccion, a saber, excavacion; servicios de moldeado de hormigén
[servicios de construccion]. de la clase 37.

Que, con fecha 18 de noviembre de 2025, el solicitante contesto la
observacién de fondo sefialando que la expresion solicitada es una
creacion original, dotada de capacidad distintiva suficiente para ser
aceptada a registro, especialmente considerando que los signos
confrontados poseen diferencias suficientes. De igual forma, afiade que
la cobertura solicitada en autos distingue un ambito de proteccién
distinto al de la marca base de la observacién de fondo. Finalmente
hace presente que no se presentaron oposiciones a la marca pedida
dentro del plazo legal.
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Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie
los hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion
el concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N°19.039,
que las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado
productos o servicios. Tales signos podran consistir en palabras,
incluidos los nombres de personas, letras, nimeros, elementos
figurativos tales como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de
colores, sonidos, olores o formas tridimensionales, asi como también,
cualquier combinacion de estos signos, siendo una de sus funciones
principales la de indicar la procedencia empresarial de los mismos. Que,
de lo anterior, fluye que la caracteristica y funcion primordial y esencial
de la marca es la de permitir la identificacion de los productos y los
servicios respectivos, asegurando una correcta vinculacion al origen
mercantil de los mismos, de modo de evitar la confusion en el publico
consumidor acerca de dicha procedencia.

Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo
puede ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe
velar porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva,
para lo cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura
de los productos o servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusién.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) de la Ley N°19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o vélidamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas”
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Que, para determinar la concurrencia de las causales de
irregistrabilidad aludidas precedentemente este Instituto ha apreciado
los antecedentes de la causa, conforme el método de analisis que a
continuacion se desarrolla.

Que para configurar las causales citadas se debera analizar en primer
lugar las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su
ambito de proteccion, que se define por los productos o servicios que
pretenden distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las
coberturas de los signos en conflicto son idénticas, similares o
relacionadas entre si, pues si no existe una relacion entre los productos
0 servicios solicitados, normalmente, no existira impedimento para la
convivencia entre los signos, en virtud del principio de especialidad de
las marcas comerciales. La marca solicitada en relacion a la marca
registrada distingue coberturas idénticas y relacionadas.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde
a una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada
marca, a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del
analisis marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un
todo, sin detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacion fonética, grafica y/o
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinién
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se
centra, generalmente, en el sefialado conjunto; y i) La bisqueda del
elemento dominante que impregna la visidn de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia. El hecho de que el signo pedido vaya
acompafiado de elementos figurativos, no se considera relevante,
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puesto que no son lo suficientemente distintivos como para salvar la
coincidencia comentada.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, respecto a la argumentacion de que la cobertura solicitada en
autos distingue un ambito de proteccion distinto al de la marca base de
la observacion de fondo. A este respecto, cabe destacar que es comin
que en un mercado en donde se ofrezcan los servicios que pretende
amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual
forma los servicios que ampara la marca registrada con anterioridad,
pudiendo ser dichos &mbitos de proteccion sustitutos o incluso
competencia uno del otro.

ii) Que en relacion a que la marca RA INGENIERIA cuenta con una
denotacion conceptual y pronunciacion fonética diversa de la marca
base de la observacion de fondo RA REFRI-AIRE CLIMATIZACION,
GASFITERIA RA'y RA & VA INNOVA Y CONSTRUYE ademas de
diferencias conceptuales derivada de los elementos adicionales, cabe
sefialar que la convivencia de los signos en el mercado podré llevar a
riesgo de confusién provocado por la falta de claridad a la que podran
ser inducidos los consumidores al momento de elegir un servicio de
otro, llevandolos a pensar que son las mismas marcas y que poseen por
tanto un mismo origen empresarial. En este sentido, se hace presente
que basta con que exista la posibilidad de tal riesgo para configurar la
situacién anterior.

iii) Que, la ausencia de oposiciones no constituye justificacion o
impedimento para notificar una observacién de fondo cuando se estima
que concurre cualquiera de las causales de irregistrabilidad que
contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley N°19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) y en el
Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) en relacién al articulo
19 de la Ley N°19.039, en base a los argumentos expuestos y aquellos
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contenidos en la observacién de fondo formulada en autos, los que se
dan por enteramente reproducidos.
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1624831 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Roberto Rafael Correa Saavedra y Ana Maria Galaz Soto

Denominativa

KINU CENTRO DE SALUD DEPORTIVO

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd
al solicitante con fecha 27 de octubre de 2025, una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, respecto a Registro 1277905
Marca KINU Protege Orientacion dietética y nutricional; Servicios de
asesoramiento dietético; Servicios de terapias de reiki [terapias
alternativas). de la clase 44.

Que, con fecha 18 de noviembre de 2025, el solicitante contesto la
observacién de fondo sefialando que la expresion solicitada es una
creacion original, dotada de capacidad distintiva suficiente para ser
aceptada a registro, especialmente considerando que los signos
confrontados poseen diferencias suficientes. De igual forma, afiade que
la cobertura solicitada en autos distingue un ambito de proteccion
distinto al de la marca base de la observacion de fondo. Finalmente
hace presente que no se presentaron oposiciones a la marca pedida
dentro del plazo legal.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie
los hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracién
el concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N°19.039,
que las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado
productos o servicios. Tales signos podrén consistir en palabras,
incluidos los nombres de personas, letras, nimeros, elementos
figurativos tales como imagenes, gréaficos, simbolos, combinaciones de
colores, sonidos, olores o formas tridimensionales, asi como también,
cualquier combinacién de estos signos, siendo una de sus funciones
principales la de indicar la procedencia empresarial de los mismos. Que,
de lo anterior, fluye que la caracteristica y funcién primordial y esencial
de la marca es la de permitir la identificacion de los productos y los
servicios respectivos, asegurando una correcta vinculacion al origen
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mercantil de los mismos, de modo de evitar la confusién en el publico
consumidor acerca de dicha procedencia.

Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesién,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo
puede ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe
velar porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva,
para lo cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura
de los productos o servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacién de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) de la Ley N°19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con ofras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas”

Que, para determinar la concurrencia de las causales de
irregistrabilidad aludidas precedentemente este Instituto ha apreciado
los antecedentes de la causa, conforme el método de analisis que a
continuacién se desarrolla.

Que para configurar las causales citadas se debera analizar en primer
lugar las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su
ambito de proteccidn, que se define por los productos o servicios que
pretenden distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las
coberturas de los signos en conflicto son idénticas, similares o
relacionadas entre si, pues si no existe una relacion entre los productos
0 servicios solicitados, normalmente, no existira impedimento para la
convivencia entre los signos, en virtud del principio de especialidad de
las marcas comerciales. La marca solicitada en relacion a la marca
registrada distingue coberturas idénticas y relacionadas.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde
a una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacién, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
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legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacién
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada
marca, a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del
analisis marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un
todo, sin detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacion fonética, grafica y/o
conceptual; (ii) La primera impresion, que corresponde a aquella opinién
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se
centra, generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del
elemento dominante que impregna la visidn de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia. El hecho de que el signo pedido vaya
acompafiado de elementos figurativos, no se considera relevante,
puesto que no son lo suficientemente distintivos como para salvar la
coincidencia comentada.

En relacién a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, respecto a la argumentacion de que la cobertura solicitada en
autos distingue un &mbito de proteccion distinto al de la marca base de
la observacién de fondo. A este respecto, cabe destacar que es comin
que en un mercado en donde se ofrezcan los servicios que pretende
amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual
forma los servicios que ampara la marca registrada con anterioridad,
pudiendo ser dichos dmbitos de proteccion sustitutos o incluso
competencia uno del otro.

ii) Que en relacion a que la marca KINU CENTRO DE SALUD
DEPORTIVO cuenta con una denotacién conceptual y pronunciacion
fonética diversa de la marca base de la observacion de fondo KINU
ademas de diferencias conceptuales derivada de los elementos
adicionales, cabe sefialar que la convivencia de los signos en el
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mercado podra llevar a riesgo de confusion provocado por la falta de
claridad a la que podran ser inducidos los consumidores al momento de
elegir un servicio de otro, llevandolos a pensar que son las mismas
marcas y que poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este
sentido, se hace presente que basta con que exista la posibilidad de tal
riesgo para configurar la situacion anterior.

iii) Que, la ausencia de oposiciones no constituye justificacion o
impedimento para notificar una observacion de fondo cuando se estima
que concurre cualquiera de las causales de irregistrabilidad que
contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley N°19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) y en el
Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) en relacién al articulo
19 de la Ley N°19.039, en base a los argumentos expuestos y aquellos
contenidos en la observacién de fondo formulada en autos, los que se
dan por enteramente reproducidos.
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1626084 Tomas Elias Barraza Pino Mixta TU INSTALADOR Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod

al solicitante con fecha 03 de noviembre de 2025 una resolucidn de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en el articulo 20
letra E) de la Ley N° 19.039, por considerar que la marca solicitada un
conjunto descriptivo y carente de distintividad respecto de la cobertura
pedida.

Que, con fecha 03 de diciembre 2025, el solicitante contesto la
observacién de fondo sefialando que el signo pedido tiene el caracter de
evocativo, que se trata de un signo distintivo y no genérico, que la
cobertura pedida se encuentra suficientemente especificada por lo que la
existencia de otras marcas no deberia restringir el registro de la marca
pedida, que la marca debe apreciarse como conjunto.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacién al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusion en el pblico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
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porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o los servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra E) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Las expresiones o signos empleados para
indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que
sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de
productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo o
describan los productos o servicios a que deban aplicarse”, determinala
imposibilidad de registro de: Signos genéricos, que este Instituto ha
entendido como aquellos que usan el nombre propio de un producto o
servicio para su designacion, de modo que coinciden con el término que
generalmente identifica dicho producto o servicio; descriptivos 0
indicativos, que son aquellos que entregan al publico consumidor de
forma directa o evidente informacion sobre una o varias caracteristicas,
cualidades u otros antecedentes esenciales que pueden servir para
designar las particularidades del producto o servicio de que se trate, tales
como su género o naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad; y desprovistos de caracter distintivo,
dentro de los cuales se encuentran aquellos términos de utilizacién
comun en el mercado y aquellos excesivamente simples o
excesivamente extensos, respecto de los cuales el consumidor no podra
asociar un origen empresarial especifico y determinado dado que no
poseen ninguna capacidad para diferenciar con claridad los productos y/o
servicios ofrecidos y/o prestados por una persona de aquellos ofrecidos
ylo prestados por otra.

Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de
la causa, conforme el método de analisis que a continuacién se desarrolla
y que contempla los siguientes cuatro pasos sucesivos y excluyentes,
esto es, en caso de concluir que no procede la proteccion marcaria
conforme un criterio, no se prosigue con el siguiente paso: (a) En primer

198



Estado Diario Subdireccion de Marcas 13/01/2026

Seccion M6:

Rechazadas a Registro

[ Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

lugar debe atenderse al significado ordinario de las palabras "para el
publico relevante", de acuerdo al sentido o alcance contenido, ya sea en
diccionarios, en ejemplos de uso descriptivo del término o bien que se
deduzca claramente del significado comun del término. Si conforme este
criterio el signo es una indicacién apropiada y relevante de la finalidad o
funcion del producto y/o servicio, a lo menos, existe evidencia preliminar
de que el signo es descriptivo. (b) En segundo lugar, la prueba de la
imaginacion, cuya finalidad es medir la relacion entre las palabras de la
marca y el producto o servicio al que se aplican. De esta forma si un
término "requiere imaginacion, pensamiento y la percepcién para llegar a
una conclusion en cuanto a la naturaleza de los bienes," esto es, cuando
requiere una construccion intelectual adicional, se considera un término
evocativo o sugestivo, y podria ser susceptible de proteccion marcaria.
(c) El tercer paso consiste en preguntarse si el signo es necesario para
la competencia del mercado relevante, al cual va dirigido el producto o
servicio; esto es, establecer si los competidores serian propensos a
necesitar los términos utilizados en la marca solicitada para la descripcion
de sus productos y/o servicios. Asi, un término sera descriptivo conforme
este criterio, si se refiere generalmente a aquellos que los competidores
que comercializan productos o servicios similares, encontrarian Utiles en
la identificacion de sus propios bienes o servicios. (d) El Gltimo y cuarto
paso de este método requiere determinar el grado en que un término ha
sido efectivamente utilizado por otros competidores que comercializan un
producto o servicio similar. Esto esta relacionado con la circunstancia de
si los competidores tienen o no, la posibilidad de encontrar una marca Uil
para describir sus productos o servicios.

Que, efectuada esa revisién, se ha podido constatar que el signo
requerido se estructura en base a la frase: “Tu Instalador” el cual en su
estructura y extensién entrega informacion publicitaria o promocional,
especificamente sobre un un profesional autorizado para realizar
instalaciones eléctricas, de calefaccion, de aguas o de fuerza motriz. La
marca pedida adolece de elementos necesario para captarlo o percibirlo
de manera suficiente y distintivo en relacion a otras marcas comerciales
del rubro. A mayor abundamiento el signo pedido carece de elementos
bastantes capaces de identificarlo de manera univoca y determinada con
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un Unico origen empresarial, siendo en su conjunto escaso en cuanto a
elementos que lo caractericen de manera cierta y concreta,
circunstancias todas que obstan al otorgamiento de un registro de marca
comercial.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente,

i) Que, respecto al argumento de ser el signo pedido una marca
evocativa. Se debe sefialar que un término evocativo o sugestivo, es
aquel que hace referencia a uno o varios de los atributos del producto o
servicio, o tal como lo ha sefialado el Tribunal de Propiedad Industrial
“..aquellas que sugieren ciertas cualidades o destinaciones de los
productos o servicios que distinguen. Este tipo de marcas exigen al
consumidor o usuario hacer uso de su imaginacion y raciocinio para
relacionar la marca con la respectiva cualidad o destinacién que
sugieren”. Que del analisis del signo pedido se concluye que la
informaciéon que entrega es clara y directa, no siendo necesario
construccion intelectual alguna para vincularlo al pretendido ambito de
proteccion, circunstancias que obstan a su comprensién y/o clasificacion
€omo marca evocativa.

ii) Que, en cuanto a que la marca pedida debe apreciarse como conjunto
y que se trata de un signo distintivo y no genérico. Que la norma del
articulo 19 bis C que permite que aquellas marcas que contengan
elementos de uso comuln o que tengan caracter genérico, indicativo o
descriptivo, se entenderan conferidas con proteccion a la marca en su
conjunto, es una hipétesis que requiere para poder ser aplicada, que el
signo contenga algun elemento distintivo que permita distinguir
adecuadamente el origen empresarial de los servicios pedidos. En el
presente caso, dicha hipétesis no se configura por cuanto como se detalld
en la observacion de fondo, el signo se estructura exclusivamente de
vocablos carentes de distintividad para los servicios solicitados, sin
contener elemento distintivo alguno, por tanto, no configurandose la
hipdtesis del articulo 19 bis C.

ii) Que, en cuanto a que la cobertura pedida se encuentra
suficientemente especificada por lo que la existencia de otras marcas no
deberia restringir el registro de la marca pedida, no resultan pertinentes
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ni utiles, por cuanto el cotejo para determinar la configuracion de la
prohibicion de registro observada se realiza especificamente en relacion
al caracter distintivo del signo pedido, independiente de consideraciones
o circunstancias que no guardan relacion con dicho analisis.

Que, conforme a todo lo expuesto, no es posible conceder el monopolio
de un signo con dichas caracteristicas a persona(s) especifica(s), por
cuanto ademas de no gozar de una capacidad distintiva, ello implicaria la
atribucion de un derecho en exclusiva sobre un signo que en esencia
puede y debe ser utilizado en forma libre por los distintos actores del
mercado.
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1626206 JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de Rasasi Mixta ALIZA Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod

Perfumes Manufacturing LLC

al solicitante con fecha 11 de noviembre de 2025 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N° 1127065 Marca MUSK BY
ALYSSA ASHLEY Protege Preparaciones para blanquear y sustancias
para lavar la ropa; preparaciones para limpiar, pulir, desengrasar y
raspar; jabones; productos de perfumeria, aceites esenciales,
cosméticos, lociones capilares; dentifricos de la clase 3.

Que, con fecha 22 de diciembre de 2025, el solicitante contestd la
observacion de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que existirian
diferencias graficas, fonéticas y conceptuales entre los signos en
conflicto, que sus respectivos ambitos de proteccion serian diferentes,
que se ha solicitado proteccion al conjunto, que registros de marcas
similares para idénticas clases coexistirian pacificamente, y que no se
presentd demanda de oposicidn contra el signo pedido.

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, numeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacién al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusion en el piblico consumidor acerca de dicha procedencia.
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Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o0 validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacién entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existirda impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacién a la marca registrada distingue un &mbito
de proteccion relacionado, por cuanto en ambos casos se trata en general
de cosméticos, perfumes y afines de clase 3, compartiendo por tanto
elementos comunes en cuanto a naturaleza, funcién o finalidad,
destinarios finales y canales de comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacién, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
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legislacién sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, grafica ylo
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; v iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion grafica de la marca solicitada, se puede advertir que las
marcas en conflicto presentan semejanzas graficas y fonéticas
determinantes, ya que coinciden en su segmento ALIZA / ALYSSA, sin
que se haya adicionado ningin complemento en el signo pedido que
cuente con la capacidad suficiente para desvirtuar dicha identidad.

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los productos.
En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, en relacion a las presuntas diferencias gréficas, fonéticas y
conceptuales entre los signos en conflicto, cabe sefialar que la
convivencia de los signos en el mercado podra llevar a riesgo de
confusion provocado por la falta de claridad a la que podran ser inducidos
los consumidores al momento de elegir un producto de otro, llevandolos
a pensar que son las mismas marcas y que poseen por tanto un mismo
origen empresarial. En este sentido, se hace presente que basta con que
exista la posibilidad de tal riesgo para configurar la situacion anterior.
Para estos efectos, se entenderd como consumidor medio aquella
persona que no destaca ni por sus conocimientos particulares ni tampoco
por ser particularmente ignorante; se trata de una persona dotada con
raciocinio y facultades de percepcidn normales, que se encuentra frente
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a la oferta mltiple de productos y de servicios de una misma naturaleza
o directamente relacionados, pero de diversos origenes empresariales.
ii) Que, respecto a la argumentacion de que la cobertura solicitada
distinguiria un ambito de proteccion distinto al de la marca base de la
observacién de fondo. A este respecto, cabe destacar que es comin que
en un mercado en donde se ofrezcan los productos que pretende
amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual
forma los productos que ampara la marca registrada con anterioridad,
pudiendo ser dichos ambitos de proteccion sustitutos o incluso
competencia uno del otro.

iii) Que, en cuanto a que la marca solicitada pretende proteccion sobre
un conjunto marcario. En el presente caso, dicha hipdtesis no se
configura por cuanto se detalld en la observacion de fondo que los signos
en controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
del punto de vista grafico como fonético.

iv) Que, respecto al argumento de que actualmente coexisten de forma
pacifica en el mercado nacional una serie de registros marcarios que
distinguen signos similares para idénticas clases sera desestimada por
cuanto cada marca es analizada de conformidad a su propio mérito, por
lo que las decisiones adoptadas por este Instituto en casos similares no
son vinculantes para éste.

v) Que la ausencia de oposiciones no constituye una circunstancia que
permita presumir la tolerancia del titular de la marca base de la
observacion de fondo para el registro del signo pedido, ni menos una
justificacion o impedimento para notificar una observacion de fondo
cuando se estima que concurre cualquiera de las causales de
irregistrabilidad que contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1°y en
el Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) inciso 1° en relacién al
articulo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y
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aquellos contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los
que se dan por enteramente reproducidos.
1627098 Gloria Viviana Vallejos Caniguante Mixta URBANITO
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1627172 SILVAY CIA. , en representacion de Empresa Nacional de Denominativa CRECE DIGITAL Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod

Telecomunicaciones S.A.

al solicitante con fecha 10/11/25 una resolucion de observaciones de
fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurria en la causal de
irregistrabilidad contemplada en los articulos 19y 20 letra h) inciso 1° de
la ley N°19.039. La marca solicitada presenta igualdad o semejanza
grafica y fonética, lo cual podria prestarse para inducir a error, respecto
al Registro N° 874974. CRECE. Establecimiento educacional y jardin
infantil, clase 41. Registro N° 1237842. CRECER+. Servicios educativos
para el fortalecimiento de las familias y de cada uno de sus integrantes,
asi como también organizacién de actividades de formacion, deportivas,
culturales y de esparcimiento que contribuyan a superar distintas
problematicas que afectan al nicleo familiar, tales como drogadiccion.
alcoholismo, violencia familiar y toda clase de abusos: servicios de
publicacion de libros: educacion religiosa: organizacion de conferencias,
congresos culturales: educacion sobre tenias religiosos: bibliotecas
ambulantes; servicios de edicion: talleres educativos, de capacitacion y
de instruccion; servicios de produccién, direccion. filmacion y montaje de
pelicula.v ideos y cassettes educativos y para esparcimiento: servicios
de organizacion y realizacion de eventos culturales y artisticos: servicios
de entretenimiento, educacién e instruccidn por televisién, en especial a
través de programas relacionados a las necesidades de las personas, su
desarrollo y soluciones: servicio de entretenimiento, educacion,
instruccion y capacitacion por medio de o relacionados con prensa
escrita, radio. television. internet u otros medios electronicos: servicio de
produccion. presentacion. distribucion y alquiler de programas de
television y radio. peliculas y grabaciones sonoras y de video, discos
compactos interactivos y cd-roms: produccion y alquiler de materiales
educativos y de instruccion: servicios de publicacion, de exhibicion, de
organizacion, producciéon y representacion de espectaculos.
competencias. concursos, sorteos. juegos. conciertos y eventos
culturales y deportivos, tales como recepciones, bailes, i'epresentaciones
teatrales. organizaciones de exposiciones con unes culturales o
educativos, excluyendo expresamente los servicios de galeria de arte:
servicios de examenes educacionales, de ensefianza de idiomas y
cursos de idiomas: servicios de suministro de entretenimiento y
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educacion via redes comunicacionales y computacionales. de suministro
de informacion a programas de radio y television via redes
comunicacionales y computacionales: servicios de suministro de
informacion para o relacionada con fines de educacion, entretenimiento,
cultural o recreacional. de suministro de informacion relacionada con
cualquiera de los servicios antes mencionados: servicios de produccion,
presentacion y montaje de programas de radio y television e informacion
de actualidad: servicios de entretenimiento, a sahei'. proporcionar
informacion relacionados con temas de interés general: servicios de
edicion. produccion y reproduccion de programas radiofonicos y de
television y direccion de filmes: organizacion de eventos educativos,
culturales y de entretenimiento, de ferias y de exposiciones.
organizaciones de representaciones y eventos artisticos, teatrales.
musicales y eventos en vivo con fines de entretenimiento: servicios de
produccion en el aérea de la entretencion y grabaciones de imagenes y/o
sonidos: servicios de publicacion de musica y de libros: servicios de
estudios de grabacion: servicios de informacién relativa a la musica,
entretenimiento. juegos y eventos de entretencion proporcionados en
linea desde una base de datos computacional de internet o de cualquier
otro medio de red de comunicacion, incluyendo comunicacion
inaldmbrica por cables o satelital: servicios de arriendo de programas y
peliculas de television y radio. peliculas animadas y grabaciones de
imagenes ylo de sonidos: servicios de produccion de estelares de
entretencién en vivo: servicios de organizacion. produccion y
presentacion de programas de preguntas. exhibiciones. shows,
espectaculos teatrales, presentado por una compafiia ambulante,
eventos escenograficos, actuaciones teatrales, conciertos. todo con fines
culturales y de entretenimiento: organizacién de evento de actuaciones
en vivo y de participacion del publico: servicios que proveen
publicaciones electronicas en linea (no descargables): servicios de
grupos de debates [formacién]. servicios de juegos -electronicos
proporcionados mediante una base de datos computacion. via internet. o
mediante cualquier otra red de comunicacién, incluyendo comunicacion
inalambrica por cable o satelital: servicios de asesorias y consultas
relacionados con lo antes mencionados, clase 41.
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Que, con fecha 23/12/25 el solicitante contestd la observacion de fondo
sefialando que las partes cuentan con coberturas ditintas.

Que las marcas son grafica y fonéticamente distintas.

Que que actualmente existen en nuestro Registro Marcario diversas
marcas comerciales registradas en clase 41 a nombre de terceros no
relacionados entre si, que precisamente incorporan el segmento
“CRECE/CRECER” dentro de su configuracion grafico-fonética.
Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo que sea susceptible de representacion grafica
capaz de distinguir en el mercado productos, servicios o establecimientos
industriales 0 comerciales. Tales signos podran consistir en palabras,
incluidos los nombres de personas, letras, numeros, elementos
figurativos tales como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de
colores, sonidos, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos. Que de lo anterior, fluye que la caracteristica y funcion primordial
y esencial de la marca es la de permitir la identificacion de los productos
y los servicios respectivos, asegurando una correcta vinculacion al origen
mercantil de los mismos, de modo de evitar la confusion en el publico
consumidor acerca de dicha procedencia.

Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o servicios y/o establecimientos solicitados y los demas signos
existentes, evaluando la posibilidad de confusién.

Que, como se ha hecho presente en la observacién de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
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registrarse como marcas “aquellas iguales o que gréafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos, servicios o
establecimiento  comercial o industrial idénticos o similares,
pertenecientes a la misma clase o clases relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de las causales de irregistrabilidad
aludidas precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes
de la causa, conforme el método de andlisis que a continuacién se
desarrolla.

Que para configurar las causales citadas se debera analizar en primer
lugar las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su
ambito de proteccion, que se define por los productos, servicios o
establecimientos que pretenden distinguir en el mercado. Resulta
esencial determinar si las coberturas de los signos en conflicto son
idénticas, similares o relacionadas entre si, pues si no existe una relacion
entre los productos o servicios solicitados, normalmente, no existira
impedimento para la convivencia entre los signos, en virtud del principio
de especialidad de las marcas comerciales. La marca solicitada en
relacion a la marca registrada distinguen coberturas idénticas.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y ofra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacién, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacién sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, grafica ylo
conceptual; (ii) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que efectuada esa revision, se ha podido constatar que nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son relacionadas. Por lo anterior, es de
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toda logica afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida
son los mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

Que habiendo quedado establecido que en la especie se esta ante signos
que pretenden distinguir coberturas relacionadas se ha procedido a
analizar las semejanzas entre los signos a fin de determinar si la marca
solicitada presenta identidad o semejanza determinante con la marca
previa de forma de poder confundirse con ella. En el caso que nos ocupa,
los signos en controversia presentan una configuracion faciimente
confundible tanto desde el punto de vista grafico como fonético, ya que
no se advierten en la marca solicitada elementos que al confrontarla con
el signo invocado en la observacion, permitan distinguirla con un grado
adecuado de independencia y fisonomia propia.

Que, conforme lo sefialado preferentemente, al observar la marca pedida
puede advertirse que al incluir el elemento CRECE, provocara todo tipo
de errores y confusiones en el publico consumidor, respecto la verdadera
procedencia de los servicios.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

ii) Que, respecto al argumento de que actualmente coexisten de forma
pacifica en el mercado nacional una serie de registros marcarios dentro
de la clase 41 que poseen el elemento CRECE o CRECER sera
desestimada por cuanto cada marca es analizada de conformidad a su
propio mérito, por lo que las decisiones adoptadas por este Instituto en
casos similares no son vinculantes para éste.

ii) Que, respecto a la argumentacién de que la cobertura solicitada en
autos distingue un ambito de proteccién distinto al de la marca base de
la observacion de fondo. A este respecto, cabe destacar que es comun
que en un mercado en donde se ofrezcan los servicios que pretende
amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual
forma los servicios que ampara la marca registrada con anterioridad,
pudiendo ser dichos ambitos de proteccion sustitutos o incluso
competencia uno del otro.
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iii) Que en relacién a que la marca cuenta con una denotacién conceptual
y pronunciacion fonética diversa de la marca base de la observacion de
fondo ademas de diferencias conceptuales derivada de los elementos
adicionales, cabe sefialar que la convivencia de los signos en el mercado
podré llevar a riesgo de confusién provocado por la falta de claridad a la
que podran ser inducidos los consumidores al momento de elegir un
servicio de otro, llevandolos a pensar que son las mismas marcas y que
poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este sentido, se hace
presente que basta con que exista la posibilidad de tal riesgo para
configurar la situacion anterior.

Que, la ausencia de oposiciones no constituye justificacion o
impedimento para notificar una observacion de fondo cuando se estima
que concurre cualquiera de las causales de irregistrabilidad que
contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) y en el
Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) en relacion al articulo 19
de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y aquellos
contenidos en la observacién de fondo formulada en autos, los que se
dan por enteramente reproducidos.
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1627181 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de Mixta TECHMED Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd

INDUSTRIAL Y COMERCIAL SAN DIEGO LIMITADA

al solicitante con fecha 10/11/25 una resolucion de observaciones de
fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurria en la causal de
irregistrabilidad contemplada en los articulos 19y 20 letra h) inciso 1° de
la ley N°19.039. La marca solicitada presenta igualdad o semejanza
grafica y fonética, lo cual podria prestarse para inducir a error, respecto
al Registro N° 1468256. TECHMED INNOVATIONS. Aparatos e
instrumentos quirdrgicos para uso médico, clase 10.

Que, con fecha 23/12/25 el solicitante contestd la observacion de fondo
sefialando que las marcas son grafica y fonéticamente distintas.

Que las marcas cuentan con coberturas diferentes.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo que sea susceptible de representacion grafica
capaz de distinguir en el mercado productos, servicios o establecimientos
industriales o comerciales. Tales signos podran consistir en palabras,
incluidos los nombres de personas, letras, numeros, elementos
figurativos tales como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de
colores, sonidos, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos. Que de lo anterior, fluye que la caracteristica y funcion primordial
y esencial de la marca es la de permitir la identificacion de los productos
y los servicios respectivos, asegurando una correcta vinculacion al origen
mercantil de los mismos, de modo de evitar la confusién en el publico
consumidor acerca de dicha procedencia.

Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
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productos o servicios y/o establecimientos solicitados y los demas signos
existentes, evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos, servicios o
establecimiento  comercial o industrial idénticos o similares,
pertenecientes a la misma clase o clases relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de las causales de irregistrabilidad
aludidas precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes
de la causa, conforme el método de andlisis que a continuacién se
desarrolla.

Que para configurar las causales citadas se debera analizar en primer
lugar las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su
ambito de proteccion, que se define por los productos, servicios 0
establecimientos que pretenden distinguir en el mercado. Resulta
esencial determinar si las coberturas de los signos en conflicto son
idénticas, similares o relacionadas entre si, pues si no existe una relacion
entre los productos o servicios solicitados, normalmente, no existira
impedimento para la convivencia entre los signos, en virtud del principio
de especialidad de las marcas comerciales. La marca solicitada en
relacion a la marca registrada distinguen coberturas relacionadas.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacién, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacién sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, grafica ylo
conceptual; (ii) La primera impresién, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; v iii) La busqueda del elemento
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dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que efectuada esa revision, se ha podido constatar nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son relacionadas. Por lo anterior, es de
toda légica afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida
son los mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

Que habiendo quedado establecido que en la especie se esta ante signos
que pretenden distinguir coberturas relacionadas se ha procedido a
analizar las semejanzas entre los signos a fin de determinar si la marca
solicitada presenta identidad o semejanza determinante con la marca
previa de forma de poder confundirse con ella. En el caso que nos ocupa,
los signos en controversia presentan una configuracion faciimente
confundible tanto desde el punto de vista grafico como fonético, ya que
no se advierten en la marca solicitada elementos que al confrontarla con
el signo invocado en la observacion, permitan distinguirla con un grado
adecuado de independencia y fisonomia propia.

Que, conforme lo sefialado preferentemente, al observar la marca pedida
puede advertirse que al incluir el elemento TECHMED, provocara todo
tipo de errores y confusiones en el publico consumidor, respecto la
verdadera procedencia de los productos.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, respecto a la argumentacién de que la cobertura solicitada en
autos distingue un ambito de proteccién distinto al de la marca base de
la observacion de fondo. A este respecto, cabe destacar que es comun
que en un mercado en donde se ofrezcan los productos que pretende
amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual
forma los productos que ampara la marca registrada con anterioridad,
pudiendo ser dichos ambitos de proteccion sustitutos o incluso
competencia uno del otro.

ii) Que en relacién a que la marca cuenta con una denotacién conceptual
y pronunciacion fonética diversa de la marca base de la observacién de
fondo ademas de diferencias conceptuales derivada de los elementos
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adicionales, cabe sefialar que la convivencia de los signos en el mercado
podra llevar a riesgo de confusion provocado por la falta de claridad a la
que podran ser inducidos los consumidores al momento de elegir un
servicio de otro, llevandolos a pensar que son las mismas marcas y que
poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este sentido, se hace
presente que basta con que exista la posibilidad de tal riesgo para
configurar la situacion anterior.

Que, la ausencia de oposiciones no constituye justificacion o
impedimento para notificar una observacion de fondo cuando se estima
que concurre cualquiera de las causales de irregistrabilidad que
contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) y en el
Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) en relacion al articulo 19
de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y aquellos
contenidos en la observacién de fondo formulada en autos, los que se
dan por enteramente reproducidos.
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1627184 Paulina Alejandra Gonzalez Cortinez, en representacion de Mixta Rari Wines Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd

Bret Rogers

al solicitante con fecha 10/11/25 una resolucion de observaciones de
fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurria en la causal de
irregistrabilidad contemplada en los articulos 19y 20 letra h) inciso 1° de
la ley N°19.039. La marca solicitada presenta igualdad o semejanza
grafica y fonética, lo cual podria prestarse para inducir a error, respecto
al Registro N° 1210052. RARI. Bebidas no alcohdlicas, gasificadas,
termales, minerales y naturales, polvos para elaborar bebidas, cerveza,
clase 32. Registro N°1210053. RARI. Bebidas no alcohdlicas,
gasificadas, termales, minerales y naturales, polvos para elaborar
bebidas, cerveza, clase 32. Registro N° 1227488. RARI. Bebidas y jugos
de frutas; naturales y artificiales, con y sin gas; aguas minerales naturales
y artificiales y con sabor; preparaciones para hacer bebidas, clase 32.
Que, con fecha 23/12/25 el solicitante contestd la observacion de fondo
sefialando que las marcas son grafica y fonéticamente distintas.

Que cuentan con coberturas diferentes.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo que sea susceptible de representacion grafica
capaz de distinguir en el mercado productos, servicios o establecimientos
industriales o comerciales. Tales signos podran consistir en palabras,
incluidos los nombres de personas, letras, numeros, elementos
figurativos tales como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de
colores, sonidos, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos. Que de lo anterior, fluye que la caracteristica y funcién primordial
y esencial de la marca es la de permitir la identificacién de los productos
y los servicios respectivos, asegurando una correcta vinculacién al origen
mercantil de los mismos, de modo de evitar la confusién en el publico
consumidor acerca de dicha procedencia.
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Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesién,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o servicios y/o establecimientos solicitados y los demas signos
existentes, evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con ofras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos, servicios o
establecimiento  comercial o industrial idénticos o similares,
pertenecientes a la misma clase o clases relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de las causales de irregistrabilidad
aludidas precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes
de la causa, conforme el método de andlisis que a continuacién se
desarrolla.

Que para configurar las causales citadas se debera analizar en primer
lugar las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su
ambito de proteccion, que se define por los productos, servicios o
establecimientos que pretenden distinguir en el mercado. Resulta
esencial determinar si las coberturas de los signos en conflicto son
idénticas, similares o relacionadas entre si, pues si no existe una relacién
entre los productos o servicios solicitados, normalmente, no existira
impedimento para la convivencia entre los signos, en virtud del principio
de especialidad de las marcas comerciales. La marca solicitada en
relacion a la marca registrada distinguen coberturas relacionadas.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacién, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacién sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
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alaluz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del analisis
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparaciéon fonética, grafica ylo
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; v iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que efectuada esa revision, se ha podido constatar que nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son relacionadas. Por lo anterior, es de
toda logica afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida
son los mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

Que habiendo quedado establecido que en la especie se estd ante
signos que pretenden distinguir coberturas relacionadas se ha procedido
a analizar las semejanzas entre |os signos a fin de determinar si la marca
solicitada presenta identidad o semejanza determinante con la marca
previa de forma de poder confundirse con ella. En el caso que nos ocupa,
los signos en controversia presentan una configuracion facilmente
confundible tanto desde el punto de vista grafico como fonético, ya que
no se advierten en la marca solicitada elementos que al confrontarla con
el signo invocado en la observacion, permitan distinguirla con un grado
adecuado de independencia y fisonomia propia.

Que, conforme lo sefialado preferentemente, al observar la marca pedida
puede advertirse que al incluir el elemento RARI, provocara todo tipo de
errores y confusiones en el publico consumidor, respecto la verdadera
procedencia de los productos.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, respecto a la argumentacién de que la cobertura solicitada en
autos distingue un ambito de proteccién distinto al de la marca base de
la observacion de fondo. A este respecto, cabe destacar que es comun
que en un mercado en donde se ofrezcan los productos que pretende

219



Estado Diario Subdireccion de Marcas 13/01/2026

Seccion M6:

Rechazadas a Registro

[ Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual
forma los productos que ampara la marca registrada con anterioridad,
pudiendo ser dichos ambitos de proteccion sustitutos o incluso
competencia uno del otro.

ii) Que en relacion a que la marca cuenta con una denotacién conceptual
y pronunciacion fonética diversa de la marca base de la observacion de
fondo ademas de diferencias conceptuales derivada de los elementos
adicionales, cabe sefialar que la convivencia de los signos en el mercado
podré llevar a riesgo de confusién provocado por la falta de claridad a la
que podran ser inducidos los consumidores al momento de elegir
un productos de otro, llevandolos a pensar que son las mismas marcas
y que poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este sentido, se
hace presente que basta con que exista la posibilidad de tal riesgo para
configurar la situacion anterior.

Que, la ausencia de oposiciones no constituye justificacion o
impedimento para notificar una observacion de fondo cuando se estima
que concurre cualquiera de las causales de irregistrabilidad que
contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) y en el
Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) en relacion al articulo 19
de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y aquellos
contenidos en la observacién de fondo formulada en autos, los que se
dan por enteramente reproducidos.

1627302 Daniel Alfredo Riedemann Villa, en representacion de RB
EXPERTS SPA

Denominativa

Xpertshop
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1627573 Maria José Susana Gutiérrez Galvez Denominativa PRESSLEGAL Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod

al solicitante con fecha de 18/11/2025 una resolucion de observaciones
de fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurria en la causal
de irregistrabilidad contemplada en el articulo 20 letras E) y F) de la Ley
N° 19.039. El conjunto pedido resulta descriptivo y carente de
dintintividad. El conjunto pedido resulta descriptivo y carente de
distintividad. En efecto, el conjunto solicitado en inglés PRESSLEGAL, o
correctamente escrito PRESS LEGAL, que se traduce como PRENSA
LEGAL se refiere a una empresa o publicacion especializada en temas
legales. Dicho esto, es descriptivo de los servicios solicitados. A lo que
debe agregarse que el signo se encuentra construido en base a un
término de uso comun para el segmento del mercado que se dedica a
estos servicios, y por no ser susceptible de distinguir en el mercado un
Unico origen empresarial no corresponde concesiones de uso exclusivo
ni excluyente a nadie en particular. Circunstancias todas que obstan al
otorgamiento de un registro de marca comercial.

Que, el solicitante contestd la observacion de fondo sefialando,

Sefala que la aceptacion de la marca solicitada PRESSLEGAL no
provocara ningun tipo de confusion, error o engafio en el publico
consumidor, tanto desde la mirada del producto/servicio presentado que
se seran ofrecidos, como desde el origen empresarial al que pertenecen
Considerando:

Que, en atencién a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, numeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
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la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacién al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusion, error y/o engafio en el publico consumidor acerca de
dicha procedencia.

Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra E) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “las expresiones o signos empleados para
indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que
sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de
productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo o
describan los productos, servicios a que deban aplicarse”’, determina la
imposibilidad de registro de: Signos genéricos, que este Instituto ha
entendido como aquellos que usan el nombre propio de un producto o
servicio para su designacion, de modo que coinciden con el término que
generalmente identifica dicho producto o servicio; descriptivos o
indicativos, que son aquellos que entregan al publico consumidor de
forma directa o evidente informacion sobre una o varias caracteristicas,
cualidades u otros antecedentes esenciales que pueden servir para
designar las particularidades del producto o servicio de que se trate, tales
como su género o naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad; y desprovistos de caracter
distintivo, dentro de los cuales se encuentran aquellos términos de
utilizacion comudn en el mercado y aquellos excesivamente simples o
excesivamente extensos, respecto de los cuales el consumidor no podra
asociar un origen empresarial especifico y determinado dado que no
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poseen ninguna capacidad para diferenciar con claridad los productos y/o
servicios ofrecidos y/o prestados por una persona de aquellos ofrecidos
ylo prestados por otra.

Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de
la causa, conforme el método de analisis que a continuacién se desarrolla
y que contempla los siguientes cuatro pasos sucesivos y excluyentes,
esto es, en caso de concluir que no procede la proteccion marcaria
conforme un criterio, no se prosigue con el siguiente paso: (a) En primer
lugar debe atenderse al significado ordinario de las palabras "para el
publico relevante", de acuerdo al sentido o alcance contenido, ya sea en
diccionarios, en ejemplos de uso descriptivo del término o bien que se
deduzca claramente del significado comun del término. Si conforme este
criterio el signo es una indicacién apropiada y relevante de la finalidad o
funcion del producto y/o servicio, a lo menos, existe evidencia preliminar
de que el signo es descriptivo. (b) En segundo lugar, la prueba de la
imaginacion, cuya finalidad es medir la relacion entre las palabras de la
marca y el producto o servicio al que se aplican. De esta forma si un
término "requiere imaginacion, pensamiento y la percepcién para llegar a
una conclusion en cuanto a la naturaleza de los bienes," esto es, cuando
requiere una construccion intelectual adicional, se considera un término
evocativo o sugestivo, y podria ser susceptible de protecciéon marcaria.
(c) El tercer paso consiste en preguntarse si el signo es necesario para
la competencia del mercado relevante, al cual va dirigido el producto o
servicio; esto es, establecer si los competidores serian propensos a
necesitar los términos utilizados en la marca solicitada para la descripcion
de sus productos y/o servicios. Asi, un término sera descriptivo conforme
este criterio, si se refiere generalmente a aquellos que los competidores
que comercializan productos o servicios similares, encontrarian Utiles en
la identificacién de sus propios bienes o servicios. (d) El Ultimo y cuarto
paso de este método requiere determinar el grado en que un término ha
sido efectivamente utilizado por otros competidores que comercializan un
producto o servicio similar. Esto esta relacionado con la circunstancia de
si los competidores tienen o no, la posibilidad de encontrar una marca Uil
para describir sus productos o servicios.
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Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que el conjunto
solicitado en inglés PRESSLEGAL, o correctamente escrito PRESS
LEGAL, que se traduce como PRENSA LEGAL se refiere a una empresa
0 publicacién especializada en temas legales. Dicho esto, es descriptivo
de los servicios solicitados. A lo que debe agregarse que el signo se
encuentra construido en base a un término de uso comin para el
segmento del mercado que se dedica a estos servicios, y por no ser
susceptible de distinguir en el mercado un Unico origen empresarial no
corresponde concesiones de uso exclusivo ni excluyente a nadie en
particular. Circunstancias todas que obstan al otorgamiento de un registro
de marca comercial.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente,

Sefala que la aceptacidon de la marca solicitada PRESSLEGAL no
provocara ningun tipo de confusion, error o engafio en el publico
consumidor, tanto desde la mirada del producto/servicio presentado que
se seran ofrecidos, como desde el origen empresarial al que
pertenecen. Que tal como se sefalé en la observacion de fondo el
conjunto solicitado en inglés PRESSLEGAL, o correctamente escrito
PRESS LEGAL, que se traduce como PRENSA LEGAL se refiere a una
empresa o publicacién especializada en temas legales. Dicho esto, es
descriptivo de los servicios solicitados

Que, conforme a todo lo expuesto, no es posible conceder el monopolio
de un signo con dichas caracteristicas a persona(s) especifica(s), por
cuanto ademas de no gozar de una capacidad distintiva, ello implicaria la
atribucién de un derecho en exclusiva sobre un signo que en esencia
puede y debe ser utilizado en forma libre por los distintos actores del
mercado.
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1627576 Maria José Susana Gutiérrez Galvez Denominativa LEGALPRESS Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod

al solicitante con fecha de 18/11/2025 una resolucion de observaciones
de fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurria en la causal
de irregistrabilidad contemplada en el articulo 20 letras E) y F) de la Ley
N° 19.039. El conjunto pedido resulta descriptivo y carente de
dintintividad. En efecto, el conjunto solicitado en ingles LEGALPRESS,
que se traduce como PRENSA LEGAL se refiere a una empresa o
publicacion especializada en temas legales. Dicho esto, es descriptivo de
los servicios solicitados. A lo que debe agregarse que el signo se
encuentra construido en base a un término de uso comin para el
segmento del mercado que se dedica a estos servicios, y por no ser
susceptible de distinguir en el mercado un Unico origen empresarial no
corresponde concesiones de uso exclusivo ni excluyente a nadie en
particular. Circunstancias todas que obstan al otorgamiento de un registro
de marca comercial.

Que, el solicitante contestd la observacion de fondo sefialando,

Sefala que la aceptacion de la marca solicitada LEGALPRESS no
provocara ningun tipo de confusion, error o engafio en el publico
consumidor, tanto desde la mirada del producto/servicio presentado que
se seran ofrecidos, como desde el origen empresarial al que pertenecen
Considerando:

Que, en atencién a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, numeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
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una correcta vinculacién al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién, error y/o engafio en el publico consumidor acerca de
dicha procedencia.

Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra E) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “las expresiones o signos empleados para
indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que
sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de
productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo o
describan los productos, servicios a que deban aplicarse’, determina la
imposibilidad de registro de: Signos genéricos, que este Instituto ha
entendido como aquellos que usan el nombre propio de un producto o
servicio para su designacion, de modo que coinciden con el término que
generalmente identifica dicho producto o servicio; descriptivos o
indicativos, que son aquellos que entregan al publico consumidor de
forma directa o evidente informacion sobre una o varias caracteristicas,
cualidades u otros antecedentes esenciales que pueden servir para
designar las particularidades del producto o servicio de que se trate, tales
como su género o naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad; y desprovistos de caracter
distintivo, dentro de los cuales se encuentran aquellos términos de
utilizacion comun en el mercado y aquellos excesivamente simples o
excesivamente extensos, respecto de los cuales el consumidor no podra
asociar un origen empresarial especifico y determinado dado que no
poseen ninguna capacidad para diferenciar con claridad los productos y/o
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servicios ofrecidos y/o prestados por una persona de aquellos ofrecidos
ylo prestados por otra.

Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de
la causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla
y que contempla los siguientes cuatro pasos sucesivos y excluyentes,
esto es, en caso de concluir que no procede la proteccion marcaria
conforme un criterio, no se prosigue con el siguiente paso: (a) En primer
lugar debe atenderse al significado ordinario de las palabras "para el
publico relevante", de acuerdo al sentido o alcance contenido, ya sea en
diccionarios, en ejemplos de uso descriptivo del término o bien que se
deduzca claramente del significado comun del término. Si conforme este
criterio el signo es una indicacion apropiada y relevante de la finalidad o
funcion del producto y/o servicio, a lo menos, existe evidencia preliminar
de que el signo es descriptivo. (b) En segundo lugar, la prueba de la
imaginacion, cuya finalidad es medir la relacion entre las palabras de la
marca y el producto o servicio al que se aplican. De esta forma si un
término "requiere imaginacion, pensamiento y la percepcion para llegar a
una conclusion en cuanto a la naturaleza de los bienes," esto es, cuando
requiere una construccion intelectual adicional, se considera un término
evocativo o sugestivo, y podria ser susceptible de protecciéon marcaria.
(c) El tercer paso consiste en preguntarse si el signo es necesario para
la competencia del mercado relevante, al cual va dirigido el producto o
servicio; esto es, establecer si los competidores serian propensos a
necesitar los términos utilizados en la marca solicitada para la descripcion
de sus productos y/o servicios. Asi, un término sera descriptivo conforme
este criterio, si se refiere generalmente a aquellos que los competidores
que comercializan productos o servicios similares, encontrarian Utiles en
la identificacién de sus propios bienes o servicios. (d) El dltimo y cuarto
paso de este método requiere determinar el grado en que un término ha
sido efectivamente utilizado por otros competidores que comercializan un
producto o servicio similar. Esto esta relacionado con la circunstancia de
si los competidores tienen o no, la posibilidad de encontrar una marca Uil
para describir sus productos o servicios.
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Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que el conjunto
solicitado en ingles LEGALPRESS, que se traduce como PRENSA
LEGAL se refiere a una empresa o publicacion especializada en temas
legales. Dicho esto, es descriptivo de los servicios solicitados. A lo que
debe agregarse que el signo se encuentra construido en base a un
término de uso comun para el segmento del mercado que se dedica a
estos servicios, y por no ser susceptible de distinguir en el mercado un
Unico origen empresarial no corresponde concesiones de uso exclusivo
ni excluyente a nadie en particular. Circunstancias todas que obstan al
otorgamiento de un registro de marca comercial.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente,

Sefala que la aceptacidon de la marca solicitada LEGALPRESS no
provocara ningun tipo de confusion, error o engafio en el publico
consumidor, tanto desde la mirada del producto/servicio presentado que
se seran ofrecidos, como desde el origen empresarial al que
pertenecen. Que tal como se sefiald en la observacion de fondo el
conjunto solicitado en inglés LEGALPRESS, que se traduce como
PRENSA LEGAL se refiere a una empresa o publicacion especializada
en temas legales. Dicho esto, es descriptivo de los servicios solicitados
Que, conforme a todo lo expuesto, no es posible conceder el monopolio
de un signo con dichas caracteristicas a persona(s) especifica(s), por
cuanto ademas de no gozar de una capacidad distintiva, ello implicaria la
atribucién de un derecho en exclusiva sobre un signo que en esencia
puede y debe ser utilizado en forma libre por los distintos actores del
mercado.

1627590 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Sebastian Humberto Hernandez Roman

Mixta

Neurotek

1628503 Daniel Ignacio Echegoyen Vasquez

Denominativa

es Carne

1628545 E-MARCAS SPA, en representacion de FRANCISCO
ANTONIO MENDEZ SILVA

Denominativa

RAPAZ
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991655676 | DIS PATENT MARKA TESCIL VE DANISMANLIK Mixta Lubrico Con fecha 07 de octubre de 2025 fue notificada la siguiente Observacion

HIZMETLERI LTD. STI, en representacién de LUBRICO
PETROKIMYA ANONIM SIRKETI

de Fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il, articulos
19,20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos o servicios, siendo
una de sus funciones principales la de indicar la procedencia empresarial
de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la confusion del
publico consumidor proporcionando una valiosa informacion a estos
Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que el derecho del
titular de una marca esté referido a impedir que cualquier tercero, sin su
consentimiento, utilice en el curso de las operaciones comerciales
marcas idénticas o similares, para productos o servicios que sean
idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el registro,
siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra E) No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacién, peso valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
o0 describan los productos o servicios a que deban aplicarse.

El conjunto pedido resulta descriptivo y carente de distintividad. En
efecto, la marca solicitada consiste en el elemento Lubrico y que
corresponde a la conjuncion del verbo Lubricar; por lo tanto, los productos
solicitados en la clase 4 se encuentran vinculados directamente y
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descritos a través de dicho concepto. A lo que se debe agregar que la
marca solicitada, no cuenta con otro elemento denominativo distintivo y
el acompafiamiento de una representacion grafica no resultan ser
suficientes como para dotar de distintividad necesaria al signo pedido
para que sea susceptible de amparo marcario. Circunstancias todas que
obstan al otorgamiento de un registro de marca comercial.

Que el solicitante no contesto a la Observacion de Fondo dentro de plazo
legal.

Que, en mérito de los antecedentes se procede a ratificar la observacion
de fondo y en consecuencia se rechaza la solicitud de autos.
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1600220 Freddy Alexander Medina Villacura, en representacion de
COMERCIAL MEDINA ESBIR SpA

Mixta

MMountain

Resolviendo escrirto de fecha 13/10/2025:

Por cumplido lo ordenado, téngase presente custodia de poder que
indica.

Resolviendo escrito de fecha 29/07/2025:

A lo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion,
concédase y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.
Al 1° otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039,
ha sido efectuado electrénicamente en la Tesoreria General de la
Republica (TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI
en su sitio web institucional y que puede ser verificado en la

pagina www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando
los campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.

Al 2° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder

Al 3° otrosi: Ocurrase ante quien corresponda.

1604733 Mario Amigo Reyes, en representacién de Viviana
Magdalena Aroca Inostroza

Denominativa

MISTER PRESIDENT

Resolviendo escrito de fecha 27/10/2025:

Por cumplido lo ordenado, téngase por ratificado lo obrado en escrito de
fecha 28/08/2025.

Resolviendo escrito de fecha 28/08/2025:

A lo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion,
concédase y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al 1° otrosi: Tengase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039,
ha sido efectuado electrénicamente en la Tesoreria General de la
Republica (TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI
en su sitio web institucional y que puede ser verificado en la

pagina www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando
los campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.

Al 2° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder
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1605935

Mario César Amigo Reyes, en representacion de PRODESA
SA.

Denominativa

PARATI YUMI-YUMY

Resolviendo escrito de fecha 27/10/2025:

Por cumplido lo ordenado, téngase por ratificado lo obrado en escrito de
fecha 28/08/2025.

Resolviendo escrito de fecha 28/08/2025:

A lo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion,
concédase y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al 1° otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039,
ha sido efectuado electrénicamente en la Tesoreria General de la
Republica (TGR) mediante el sistema electrénico habilitado por INAPI
en su sitio web institucional y que puede ser verificado en la

pagina www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando
los campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.

Al 2° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder

1611141

SILVAABOGADOS , en representacion de MANN+HUMMEL
FT Poland Spélka z ograniczona odpowiedzialnoscia Sp. k

Mixta

FILTRON

Resolviendo escrito de fecha 03/12/2025:

Por cumplido lo ordenado, téngase por concordada la suma con el
cuerpo del escrito de fecha 10/10/2025.

Resolviendo escrito de fecha 10/10/2025:

A lo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion,
concédase y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.
Al 1° otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039,
ha sido efectuado electronicamente en la Tesoreria General de la
Republica (TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI
en su sitio web institucional y que puede ser verificado en la

pagina www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando
los campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.

Al 2° otrosi: Téngase presente custodia de poder.

Al 3° otrosi: Por acompariados.

Al 4° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder
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1611692

Camila Alejandra Sepulveda Madrid

Mixta

avocatos caamys que no te falte amor Ni palta

Resolviendo escrito de fecha 18/12/2025:

Por cumplido lo ordenado, téngase por ratificado lo obrado en escrito de
fecha 10/10/2025.

Resolviendo escrito de fecha 10/10/2025:

A lo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion,
concédase y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al 1° otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039,
ha sido efectuado electrénicamente en la Tesoreria General de la
Republica (TGR) mediante el sistema electrénico habilitado por INAPI
en su sitio web institucional y que puede ser verificado en la

pagina www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando
los campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.

Al 2° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder

1612390

Pablo César Azdcar Alarcén, en representacion de Alron
Guard Consultores SpA

Mixta

AIRONGUARD CYBER SECURITY

A escrito de fecha 18/11/2025

A lo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion,
concédase y elévense estos autos al Tribunal de Propiedad Industrial
para su conocimiento y fallo.

Al primer otrosi: Téngase por acompafiado certificado de titulo

Al segundo otrosi: Téngase presente poder en custodia

Al tercer otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, el
cual ha sido efectuado electronicamente a la Tesoreria General de la
Republica (TGR) mediante el sistema electrénico habilitado por INAPI
en su sitio web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccién Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO
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1612406 Juan Alberto Luciano Diaz Wiechers, en representacion de
Andrés Gustavo Gannon Bricefio

Denominativa

Sunny Bees

A escrito de fecha 18/11/2025

A lo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion,
concédase y elévense estos autos al Tribunal de Propiedad Industrial
para su conocimiento y fallo.

Al primer otrosi: ocurrase ante quien corresponda

Al segundo otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del
derecho equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley
19.039, el cual ha sido efectuado electronicamente a la Tesoreria
General de la Republica (TGR) mediante el sistema electronico
habilitado por INAPI en su sitio web institucional y que puede ser
verificado en la pagina www.tesoreria.cl, seccién Comprobante pago
sitio, e ingresando los campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y
FOLIO

Al tercer otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder
Al cuarto otrosi: Vistos y teniendo presente que no consta que el escrito,
se haya firmado validamente de conformidad con lo establecido en el
art. 3° de la Ley 19.799, sobre documentos electronicos y firma
electronica, resuelvo: No ha lugar a la delegacion de poder.

1615206 Hugo Alfredo Mamani Vilches

Mixta

Putre Productos

A escrito de fecha 17/11/2025

A lo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion,
concédase y elévense estos autos al Tribunal de Propiedad Industrial
para su conocimiento y fallo.

Se deja constancia que la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, el
cual ha sido efectuado electronicamente a la Tesoreria General de la
Republica (TGR) mediante el sistema electrénico habilitado por INAPI
en su sitio web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO

Al primer otrosi: Téngase por acompafiado poder y certificado de titulo
Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio.
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1617043 HERMES & PROPIEDAD INTELECTUAL CONSULTORES Denominativa ALTUS A escrito de fecha 17/11/2025

LIMITADA, en representacion de VINA BOSSHARDT SPA A lo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion,
concédase y elévense estos autos al Tribunal de Propiedad Industrial
para su conocimiento y fallo.

Al primer otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, el
cual ha sido efectuado electronicamente a la Tesoreria General de la
Republica (TGR) mediante el sistema electrénico habilitado por INAPI
en su sitio web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO

Al segundo otrosi: Téngase presente nimero poder en custodia y por
constituido patrocinio y poder

Al tercer otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder

1617061 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta SF Clinica Integral de espacialidades Centro de A escrito de fecha 14/11/2025

Centro de Salud San Francisco Sociedad Ltda Salud San Francisco A lo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion,
concédase y elévense estos autos al Tribunal de Propiedad Industrial
para su conocimiento y fallo.

Al primer otrosi: Téngase por acompafiado certificado de titulo

Al segundo otrosi: Téngase presente poder en custodia y por
constituido patrocinio y poder;

Al tercer otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, el
cual ha sido efectuado electronicamente a la Tesoreria General de la
Republica (TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI
en su sitio web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccién Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.
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1654048

Alonso José Pincheira Roa, en representacion de Soc
Gastronomica Icha Spa

Mixta

Terra Restobar B.B.K.

Se corrigi6 la denominacion

238



Estado Diario Subdireccion de Marcas13/01/2026

Seccion M11:
Resoluciones Varias

Solicitud | Representante Tipo signo Marca Observaciones
Tipo de resolucion

0722727 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa AROZANE Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0735710 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa TECTA Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0744818 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa PROCTYL A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0752162 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa ALEVIAN DUO A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0776811 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa VORIZEN Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, €n representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0783899 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa JUTRIL Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, €n representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0815481 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa TECNOFARMA A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de ZODIAC INTERNATIONAL téngase presente.
CORPORATION
Registro - Res. Favorable Escrito

0815483 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa VORIFAS A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, €n representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0843070 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa LITEDA Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de ZODIAC INTERNATIONAL téngase presente.
CORPORATION
Registro - Res. Favorable Escrito

0851531 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa TROZOLET A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:

, en representacién de Zodiac International Corporation

Registro - Res. Favorable Escrito

téngase presente.
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0864794 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa TECNOFARMA Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0885145 Beuchat, Barros & Pfenniger Figurativa Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0934038 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa DINAFLEX PLUS A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0934045 Juan Enrique Puga Valdés, en representacion de Zodiac Denominativa TECNOFARMA A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0934048 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa LERTUS Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, €n representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0934050 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa PRO-LERTUS Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, €n representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0977715 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa BULINEL A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

0979807 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa FAKTU A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1023686 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa AMIZERAL Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, €n representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1023696 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa PLENOVID Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, €n representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1023697 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa GOTELY A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:

, en representacién de Zodiac International Corporation

téngase presente.
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1028916 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa DEFINIL Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de ZODIAC INTERNATIONAL téngase presente.
CORPORATION
Registro - Res. Favorable Escrito

1028919 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa DOLGENAL A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de ZODIAC INTERNATIONAL téngase presente.
CORPORATION
Registro - Res. Favorable Escrito

1028920 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa SUPRAHYAL A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de ZODIAC INTERNATIONAL téngase presente.
CORPORATION
Registro - Res. Favorable Escrito

1066501 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa CABERTRIX Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de ZODIAC INTERNATIONAL téngase presente.
CORPORATION
Registro - Res. Favorable Escrito

1066991 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa FLEVIC Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, €n representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1164094 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa NIFEVA A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1173753 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa CLOFAZIC A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de ZODIAC INTERNATIONAL téngase presente.
CORPORATION
Registro - Res. Favorable Escrito

1209029 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa VILZERMET Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de ZODIAC INTERNATIONAL téngase presente.
CORPORATION
Registro - Res. Favorable Escrito

1228721 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa REPENTIL A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:

, en representacién de Zodiac International Corporation

téngase presente.
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1239596 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa NOVUTEC Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1240997 JUAN ENRIQUE PUGA VALDES, en representacion de Denominativa CLEDIUM A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
ZODIAC INTERNATIONAL CORPORATION téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1241001 Beuchat, Barros & Pfenniger, en representacion de Zodiac Denominativa MACINTA A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1242196 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa QUETIAZIC A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de ZODIAC INTERNATIONAL téngase presente.
CORPORATION
Registro - Res. Favorable Escrito

1242203 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa OLMANI A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de ZODIAC INTERNATIONAL téngase presente.
CORPORATION
Registro - Res. Favorable Escrito

1251988 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa OBELIVA A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, €n representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1255383 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa RIVADIUM A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacién de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1272501 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa NUSIRA A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, €n representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1282751 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa ARANELLE Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, €n representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1282757 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa ELAZIC A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:

, en representacién de Zodiac International Corporation

Registro - Res. Favorable Escrito

téngase presente.
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1282760 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa SAFINAR Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1287131 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa IVATEZ Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1293534 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa TISIVA A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1307711 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa FANTER A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1317997 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa FORMESONA Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, €n representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1331716 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa PALBOFAS Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, €n representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1331727 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa BEMPENAL A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1338951 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa KIR28 A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1340528 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa LUCIARA Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:

téngase presente.

, €n representacion de Zodiac International Corporation
Registro - Res. Favorable Escrito

1350753 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa CABADI Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacién de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1352846 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa JALZER A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:

, en representacién de Zodiac International Corporation

téngase presente.
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1355406 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa KANSEVA Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1402980 Juan Enrique Puga Valdés, en representacion de Zodiac Denominativa LUPRANE A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1441264 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa VOZAMA A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1481680 Juan Enrique Puga Valdés, en representacion de Zodiac Denominativa DEXILANT Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1481684 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa DEXIVANT Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, €n representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1481914 Juan Enrique Puga Valdés, en representacion de Zodiac Denominativa EMAZER A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1513380 Juan Enrique Puga Valdés, en representacion de Zodiac Denominativa TAMIGRON A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1513381 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa EPLINA Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, €n representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1519144 Juan Enrique Puga Valdés, en representacion de Zodiac Mixta FAKTU A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1519152 Beuchat, Barros & Pfenniger Mixta RIOPAN A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:

, en representacién de Zodiac International Corporation

Registro - Res. Favorable Escrito

téngase presente.
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1519155 Beuchat, Barros & Pfenniger Mixta ZURCAL Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1519157 Juan Enrique Puga Valdés, en representacion de Zodiac Mixta PANTECTA Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1519159 Beuchat, Barros & Pfenniger Mixta ALEVIAN DUO A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1519162 Beuchat, Barros & Pfenniger Mixta TECTA A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1519164 Juan Enrique Puga Valdés, en representacion de Zodiac Mixta PROCTYL A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1523101 Juan Enrique Puga Valdés, en representacion de Zodiac Denominativa BUNATRIL Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1528077 Juan Enrique Puga Valdés, en representacion de Zodiac Denominativa XANEPAL A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1528080 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa DEBUNAL A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1528081 Juan Enrique Puga Valdés, en representacion de Zodiac Denominativa SUVONAL Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1528082 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa VORENA Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, €n representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1537349 Juan Enrique Puga Valdés, en representacion de Zodiac Denominativa TAGRESIL A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:

International Corporation

téngase presente.
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1537350 Juan Enrique Puga Valdés, en representacion de Zodiac Denominativa ZURANE Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1543220 Juan Enrique Puga Valdés, en representacion de Zodiac Denominativa FLEXITREX A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1550553 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa NOSTER A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1556323 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa TRAMALERTUS Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, €n representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1556325 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa ELINZA Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, €n representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1556328 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa EFLOZIN A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, €n representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1556329 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa TEGOPRAL A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1568717 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa GEPINAR Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, €n representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1568790 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa PALINOR Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, €n representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito

1568792 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa DUTRACEL A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:

, en representacién de Zodiac International Corporation

Registro - Res. Favorable Escrito

téngase presente.
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1568793 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa TUCAFAS Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito
1568799 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa REMETIL Alo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito
1573535 Beuchat, Barros & Pfenniger Denominativa ROSU-BEMPEZET A lo principal: téngase presente, actualicese base de datos; al otrosi:
, en representacion de Zodiac International Corporation téngase presente.
Registro - Res. Favorable Escrito
1610386 Favio Benjamin Castro Arévalo, en representacion de LE Mixta Dubai Perfumes Vistos y teniendo presente el apercibimiento de fecha 17/12/2025, el
ALISOFIE SPA tiempo transcurrido y el hecho que a la fecha no consta cumplimiento
Resolucién de inadmision de apelacidon administrativa alguno, Resuelvo: Se declara incurso el apercibimiento de fecha
17/12/2025y se tienen por no presentado los escritos de fecha
06/10/2025 folios 123942 y 12395121, declarandose en su
mérito inadmisible el Recurso de apelacion.
1614727 Silvana Rosaned Cid Cortés Denominativa Fuente de Soda LE'OS Vistos y teniendo presente el apercibimiento decretado con fecha
Resolucién de inadmision de apelacidon administrativa 16/12/2025 y la circunstancia que hasta la fecha no consta
cumplimiento alguno. Resuelvo: Declarese incurso el apercibimiento
decretado con fecha 16/12/2025 y se tiene por no presentado escrito de
fecha 09/10/2025 para todos los efectos legales.
1621459 ESTUDIO JURIDICO CUCHE LOPEZ ABOGADOS, en Mixta CASABELLEZA Alo principal: Téngase por contestada la observacion de fondo; Al
representacion de Jie Lin otrosi: Estese al mérito de autos.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1621459 ESTUDIO JURIDICO CUCHE LOPEZ ABOGADOS, en Mixta CASABELLEZA Téngase por cumplido lo ordenado.
representacién de Jie Lin
Fondo - Res. Favorable Escrito
1623371 Luis Antonio Medina Del Garito, en representacion de KPI Mixta Traker A lo principal: por evacuado traslado.
Estudios Ltda Al primer otrosi: téngase presente.
Fondo - Res. Favorable Escrito Al segundo otrosi: téngase presente.
1624013 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Cristian Mixta VIAL TERRA REPUESTOS DE MAQUINARIA

Fabian Quiroga Rios
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1624768 Fabian Ariel Mufioz Mufioz, en representacion de Mixta INGELECSOLAR Resolviendo presentacion de fecha 17 de noviembre de 2025,
Mufiozingenieros SPA Alo principal, téngase por contestada la observacion; al primer otrosi,
Fondo - Res. Favorable Escrito téngase presente; al segundo otrosi, ténganse por acompaifiados; al
tercer otrosi, téngase presente.
1624829 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Renova Resolviendo presentacién de fecha 18 de noviembre de 2025, téngase
Gabriela Yanine Maquilon por contestada la observacion de fondo.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1624830 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta RA INGENIERIA Resolviendo presentacién de fecha 18 de noviembre de 2025, téngase
Juan Eduardo Andrade Riguelme por contestada la observacion de fondo.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1624831 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa KINU CENTRO DE SALUD DEPORTIVO Resolviendo presentacion de fecha 18 de noviembre de 2025, téngase
Roberto Rafael Correa Saavedra y Ana Maria Galaz Soto por contestada la observacion de fondo.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1624853 Luis Armando Alvarez Urbina, en representacion de Denominativa Optica Atacama Resolviendo presentacion de fecha 6 de diciembre de 2025,
Constanza Macarena Becerra Zepeda Alo principal, téngase por contestada la observacion; al primer otrosi,
Fondo - Res. Favorable Escrito téngase presente; al segundo otrosi, ténganse por acompaiiados; al
tercer otrosi, téngase presente limitacion de cobertura, modifiquese
base de datos.
1624897 Evelyn Andrea Moreno Castro Denominativa CIBICA ONG Téngase presente.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1624897 Evelyn Andrea Moreno Castro Denominativa CIBICA ONG Resolviendo presentacion de fecha 10 de diciembre de 2025, téngase
Fondo - Res. Favorable Escrito por contestada la observacién de fondo.
1626084 Tomas Elias Barraza Pino Mixta TU INSTALADOR Téngase por contestada observacién de fondo.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1626206 JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de Rasasi Mixta ALIZA A lo principal: por contestada observacion de fondo.
Perfumes Manufacturing LLC Al primer otrosi: téngase presente.
Fondo - Res. Favorable Escrito Al segundo otrosi: téngase presente.
1627172 SILVAY CIA. , en representacion de Empresa Nacional de Denominativa CRECE DIGITAL

Telecomunicaciones S.A.
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Fondo - Res. Favorable Escrito Alo principal, por contestada la observacion de fondo. Al primer otrosi,

téngase presente. Al segundo otrosi, por acompafiados. Al tercer otrosi,
téngase presente.

1627181 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de Mixta TECHMED A lo principal, por contestada la observacion de fondo. Al otrosi, téngase
INDUSTRIAL Y COMERCIAL SAN DIEGO LIMITADA presente.
Fondo - Res. Favorable Escrito

1627184 Paulina Alejandra Gonzalez Cortinez, en representacion de Mixta Rari Wines Por contestada la observacion de fondo.
Bret Rogers
Fondo - Res. Favorable Escrito

1627295 Carmen Gloria Escobar Jara, en representacion de Daria Mixta CDS Clinica dar skin A lo principal: Téngase por contestada la observacion de fondo; Al
Alejandra Pifiango Carpio otrosi: Téngase presente.
Fondo - Res. Favorable Escrito

1627295 Carmen Gloria Escobar Jara, en representacion de Daria Mixta CDS Clinica dar skin
Alejandra Pifiango Carpio
Resolucién de aceptacion parcial a registro

1627314 Juan Pablo De La Jara Andrews, en representacion de Denominativa CIRCA Alo principal: Téngase por contestada la observacion de fondo; Al otrosi:
COMERCIAL INDIVIC SpA Como se pide, téngase presente la limitacidn de la cobertura, corrijase
Fondo - Res. Favorable Escrito en lo pertinente la base de datos.

1627323 Juan Pablo De La Jara Andrews, en representacion de Denominativa C1RCA Alo principal: Téngase por contestada la observacion de fondo; Al otrosi:
COMERCIAL INDIVIC SpA Como se pide, téngase presente la limitacion de la cobertura, corrijase
Fondo - Res. Favorable Escrito en lo pertinente la base de datos.

1627463 Jeniver Isabel Oyarzun Candia Denominativa Matecito Por contestada la observacion de fondo.
Fondo - Res. Favorable Escrito

1627463 Jeniver Isabel Oyarzun Candia Denominativa Matecito Que con fecha 18/11/2025 se notificé al solicitante que incurria en la

Resolucion de aceptacion parcial a registro

causal de irregistrabilidad consistente el articulo 20 letra h) inciso 1, la
marca solicitada presenta igualdad o semejanza grafica y fonética en
relacion al Registro N°1450917. MATECITO AMARGO. llustraciones;
ilustraciones artisticas; ilustraciones en forma de dibujos; ilustraciones en
forma de pinturas; ilustraciones enmarcadas. Clase 16.

Que, las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley 19.039, como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
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signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, de conformidad a lo dispuesto el art. 19 bis D), El titular de una
marca registrada podra impedir que cualquier tercero, sin su
consentimiento, utilice en el curso de las operaciones comerciales
marcas idénticas o similares para productos o servicios que sean
idénticos o similares a aquéllos para los cuales se ha concedido el
registro, y a condicion de que el uso hecho por el tercero pueda inducir a
error o confusion. Cuando el uso hecho por el tercero se refiera a una
marca idéntica para productos o servicios idénticos, se presumira que
existe confusion.

Que, en virtud del principio de especialidad marcaria, la marca comercial
solo protege o distingue los productos o servicios para los cuales la marca
esta inscrita, no pudiendo impedir la utilizacion o el registro de la misma
a nombre de un tercero para productos o servicios distintos y no
relacionados.

Que el solicitante contestod la observacion de fondo sefialando,

Indica que término pedido esta protegido a través del derecho de autor.
Los signos presentan diferencias graficas y fonéticas suficientes.
Sefiala que signo adquirio distintividad por medio del uso.

Que, en consideracion a las causales de irregistrabilidad contenidas en
la observacion de fondo este Instituto ha centrado su andlisis en
determinar si concurren o no, copulativamente en la especie, los hechos
que constituyen las causales de irregistrabilidad formuladas.

i) Identidad o semejanza de los signos
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ii) dentidad o relacion de cobertura

iii) Riesgo de error 0 engafio (confusién) respecto a la procedencia de los
productos.

i) Identidad o semejanza de los signos en conflicto. La semejanza de los
signos puede derivarse de todos o de alguno de los siguientes aspectos:
grafico, fonético o conceptual. Gréfico, se presenta por la semejanza de
las letras entre los signos que se comparan, sucesion de vocales, longitud
de las palabras. La semejanza fonética se presenta por la coincidencia
en las raices o terminaciones de las palabras, que determinan el sonido
de las mismas. La semejanza conceptual implica que los signos evocan
una idea idéntica o semejante, pudiendo inducir a error 0 engafio a los
consumidores acerca del origen empresarial de los productos.

ii) Identidad o relacion cobertura. Para determinar un posible error o
engafio respecto a la procedencia de los productos/servicios se debe
tener en cuenta, la identidad o conexion de los productos/servicios que
distingue cada signo, esto es su cobertura. Dentro de este andlisis ha de
tenerse en cuenta la naturaleza de los mismos, sus canales de
comercializacion o distribucion, la relacién o vinculacion de éstos entre
si, 0 el uso complementario o de sustitucion de unos por otros.

iii) Riesgo de error 0 engafio (confusion) respecto a la procedencia de
los productos/servicios. Alude la probabilidad de los consumidores de
creer, al enfrentarse a un producto/servicio distinguido con la marca que
se solicita, que se encuentran ante un producto/servicio que tiene un
mismo origen empresarial respecto de aquellos distinguidos con marcas
previamente solicitadas y/o registradas. Basta con que exista el riesgo de
confusion, es decir, que el consumidor se haya expuesto al peligro de
creer errdneamente que se trata de los mismos productos, o que se
encuentran vinculados entre si.

Que, analizado el requisito i), la marca solicitada presenta igualdad o
semejanza grafica y fonética, respecto al signo previamente registrado.
La apreciacion global de los signos en conflicto es que presentan una
similitud fonética, grafica y visual que resulta evidente o al menos
relevante.
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Que, aplicado al caso que nos ocupa el requisito ii), se aprecia que la
cobertura pedida colisiona en parte con la que distingue el registro
fundante del rechazo de oficio, especificamente la siguiente: adhesivos
(articulos  de  papeleria);agendas; agendas [productos de
imprenta];aparatos manuales para etiquetar;articulos de papeleria;
cuentos imprimados y ilustrados; libros de bebés [cuentos]libros de
cuentos;libros de cuentos para nifios; libros para bebés [cuentos];serie
de libros de cuentos; libros para bebés [libros de cuentos];colecciones de
libros de ficcion; libros;libros de regalo; libros ilustrados; libros educativos;
libros interactivos de educacion infantil;libros infantiles con componentes
de audio; libros para nifios con elemento sonoro;libros para colorear
[libros ilustrados];serie de libros para nifios; serie de libros para bebés,
de la clase 16.

Que analizado en el caso concreto el requisito ii), puede concluirse que
dandose en la especie conjuntamente los requisitos i) y ii), de coexistir
los signos en conflicto para la cobertura mencionada en el numero
anterior, se producira en el publico consumidor toda clase de errores
respecto de la procedencia empresarial de los mismos.

Que, en virtud del principio de especialidad marcaria, en virtud del pueden
coexistir marcas comerciales idénticas o similares cuando protegen o
distinguen productos o servicios distintos y no relacionados a los que
distingue su marca, no se observa impedimento para otorgar la marca
pedida para el resto de la cobertura solicitada.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente,

Indica que término pedido esta protegido a través del derecho de autor.
El derecho de autor protege obras originales, tales como libros, musica,
arte, etc, desde su creacién y una marca comercial corresponde a todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
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signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Es decir corresponden a
sistemas de proteccion de naturaleza y finalidad diversa.

Los signos presentan diferencias graficas y fonéticas suficientes. Que,
atendida las semejanzas determinantes existentes entre los signos la
convivencia de estos en el mercado podra llevar a riesgo de confusion
provocado por la falta de claridad a la que podrén ser inducidos los
consumidores al momento de elegir un servicio de otro, llevandolos a
pensar que son las mismas marcas y que poseen por tanto un mismo
origen empresarial.

Sefala que signo adquiri¢ distintividad por medio del uso. Que el
solicitante en el escrito de contestacion de la observacion de fondo ha
alegado que el signo pedido ha adquirido distintividad por medio del uso.
La adquisicion de distintividad a través de uso procede sélo por causas
de falta de distintividad intrinseca, asi, se desprende del parrafo final del
articulo 19 de la Ley 19.039 "Cuando los signos no sean intrinsicamente
distintivos, podra concederse el registro si han adquirido distintividad por
medio del uso en el mercado nacional'. Es decir, por marcas
irregistrables por ser descriptivas, marcas demasiado simples o
complejas y términos comunes. Que NO es el caso de la presente
solicitud.

En efecto, el signo pedido ha sido observado por la existencia de un signo
previo, lo que implica la pérdida de distintividad extrinseca, es decir con
respecto a otros signos. ("Consiste en la creencia de parte del publico
consumidor de estar ante un mismo origen empresarial de productos o
servicios que no lo tienen. El principio del derecho marcario de la no
confusion supone que una marca no pueda causar distorsién alguna, ni
marcaria ni informativa, fundamentalmente por dos razones: el derecho
del titular a la individualizacion de su producto y el del consumidor a no
ser confundido o engafiado”, Excelentisima Corte Suprema de Justicia
en los autos rol N°41.532-2017.) Por tanto y en virtud de lo expuesto se
resuelve, no ha lugar a la solicitud de adquisicion de distintividad por
medio del uso en el mercado nacional por improcedente.
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Cabe dejar expresa constancia que la ausencia de oposicion por parte de
los titulares de los registros o solicitudes previas fundantes del rechazo
de oficio, en ningun caso puede ser considerada una aquiescencia a la
solicitud de registro de marca idéntica o semejante por un tercero,
subsistiendo la obligacion de este Instituto de impedir el error o engafio
al que podran verse expuestos los consumidores.

Que, de conformidad con lo dispuesto en la Ley N° 19.039, en sus
articulos 19, 20, 22 incisos 4°, 5° y 6° y en el Reglamento de dicha ley,
Se resuelve:

1.

Se ratifica la observacion de fondo y se rechaza la solicitud de
registro por los mismos fundamentos de la observacion de
fondo reproducidos anteriormente para la siguiente cobertura:
adhesivos (articulos de papeleria);agendas; agendas
[productos  de imprenta);aparatos  manuales  para
etiquetar;articulos de papeleria; cuentos imprimados y
ilustrados; libros de bebés [cuentos];libros de cuentos;libros
de cuentos para nifios; libros para bebés [cuentos];serie de
libros de cuentos; libros para bebés [libros de
cuentos];colecciones de libros de ficcién; libros;libros de
regalo; libros ilustrados; libros educativos; libros interactivos
de educacion infantil;libros infantiles con componentes de
audio; libros para nifios con elemento sonoro;libros para
colorear [libros ilustrados];serie de libros para nifios; serie de
libros para bebés, de la clase 16, y

En definitiva, se reconsidera las observaciones de fondo,
aceptandose la solicitud de registro de marca para la siguiente
cobertura: alfombras de juego con juguetes infantiles;
alfombrillas de juego con juguetes infantiles incorporados;
alfombrillas de juego con juguetes infantiles incorporados
[articulos de juego];animales de peluche; animales de juguete
rellenos; articulos de cotillon; articulos de juego; articulos de
ropa para juguetes; juguetes blandos de peluche; juguetes
blandos en forma de animales; juguetes de trapo; juguetes de
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tela; juguetes de plastico; juguetes deformables; juguetes
educativos; juguetes educativos para bebés; juguetes
electronicos; juguetes para apretar; juguetes para bebés;
peluches (juguetes);trajes para juguetes; rompecabezas;
rompecabezas de manipulacion para desarrollar la légica;
rompecabezas en forma de cubos, de la clase 28.
1627573 Maria José Susana Gutiérrez Galvez Denominativa PRESSLEGAL Alo ppal, por contestada la observacion de fondo; Al primer otrosi,
Fondo - Res. Favorable Escrito téngase presente; Al segundo otrosi, téngase presente-
1627576 Maria José Susana Gutiérrez Galvez Denominativa LEGALPRESS A lo ppal, por contestada la observacion de fondo; Al primer otrosi,
Fondo - Res. Favorable Escrito téngase presente; Al segundo ofrosi, téngase presente.-
1627770 DLA Piper Chile, en representacion de Syntec Ingenieria SpA | Denominativa Syntec Resolviendo presentacién de fecha 19 de diciembre de 2025,
Fondo - Res. Favorable Escrito A lo principal, téngase por contestada la observacién de fondo; al otrosi,
téngase presente.
1627771 DLA Piper Chile, en representacion de Syntec Ingenieria SpA | Mixta Syntec Resolviendo presentacion de fecha 19 de diciembre de 2025,
Fondo - Res. Favorable Escrito A lo principal, téngase por contestada la observacion de fondo; al otrosi,
téngase presente.
1627806 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Oraculo de mi nifia interior Resolviendo presentacion de fecha 2 de diciembre de 2025, téngase
Rocio Ximena Sanchez Ballester por contestada la observacion de fondo.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1627971 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Diversocreacioness Resolviendo presentacién de fecha 18 de noviembre de 2025, téngase
Comercio Maribel Godoy Damele E.I.R.L. por contestada la observacion de fondo.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1627974 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta ok inmobiliario Resolviendo presentacion de fecha 18 de noviembre de 2025, téngase
GESTION OK INMOBILIARIO SPA por contestada la observacion de fondo.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1628473 Ignacio Esteban Godoy San Martin Denominativa NutriPrime Resolviendo presentacion de fecha 19 de noviembre de 2025, téngase
Fondo - Res. Favorable Escrito por contestada la observacién de fondo.
1631467 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Impuestos al Dia Téngase presente la cesion de la solicitud.

JORGE IGNACIO STUARDO ESPINOZA

Fondo - Res. Favorable Escrito
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1632625 Lilian Andrea Lagos Acufia, en representacion de Vidrios, Mixta L&C FLOWERPOTS SPATENDENCIAEN A sus antecedentes.
aluminios y Fibra de Vidrio Spa MACETEROS Y PAISAJISMO
Fondo - Res. Favorable Escrito
1654048 Alonso José Pincheira Roa, en representacion de Soc Mixta Terra Restobar B.B.K. VISTOS Que la resolucion notificada el 7 de enero de 2026 incurri6 e un

Gastronomica Icha Spa

Forma - Res. Correccion Art. 17 bisA (de oficio)

error de hecho, pues sefial6 "De oficio se corrige descripcion de
etiqueta conforme el contenido grafico de la misma.", se rectifica s6lo en
esa parte, reemplazando la expresion "De oficio se corrige descripcién
de etiqueta conforme el contenido grafico de la misma." por el siguiente
texto:

"Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado
una marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como
elemento(s) denominativo(s): TERRA restobar BBK;, y entre laB y
la K el elemento grafico & (ampersand).

Que, la Resolucion Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacion en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022
en el Diario Oficial, seiala que la marca mixta es aquella
constituida por una combinacion de elementos denominativos y
figurativos, y se entendera suficientemente representada por la
presentacion de una imagen del signo con todos sus elementos y,
en su caso, sus colores.

Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1,
consta que la expresion mencionada en la seccion
“Denominacion”, Terrarestobar no cumple con lo seialado
precedentemente, pues no coincide integramente con el(los)
elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto
pedido, que consta en la imagen digital subida en el proceso de
presentacion de la solicitud en linea.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135,
se resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
expresion mencionada en la seccién “Denominacion “del
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formulario de solicitud de registro, Terrarestobar, por Terra
Restobar B.B.K., a fin de exista coincidencia entre el(los)
elemento(s) denominativo(s) considerado en forma aislada y el(los)
elemento(s) denominativo(s) contenido(s) efectivamente en el
signo mixto pedido.
Se deja constancia que esta modificacidn en nada altera la marca
mixta solicitada, que esta representada por la imagen digital
acompafiada por el solicitante, en que se contienen todos sus
elementos tanto gréaficos como denominativos.
990568812 | PERNOD RICARD - GIPH OS, en representacion de Mixta LILLET Vistos, la comunicacion de OMPI de fecha 20 de noviembre de 2025,
SOCIETE LILLET FRERES, Société par Actions Simplifiée mediante la cual se informa que la designacion posterior del registro
Resolucién de cese de la proteccion de la marca del internacional N° 568812, que dio origen al registro nacional N° 1445333
Protocolo por Cancelacién debe considerarse nula y sin efecto, se deja constancia que el mismo
ha quedado cancelado.
Lo anterior no afecta al registro nacional N° 1445348, nacido del mismo
registro internacional y obtenido el 17 de octubre de 2024.
991607339 | Shanghai Fortune Intellectual Property Co., Ltd., en Mixta KUNLUN Vistos: Que el solicitante en su escrito de contestacion a la observacion
representacion de Double Coin Group (Xinjiang) Kunlun Tyre de fondo sefiala que la marca registrada se encuentra actualmente
Co., Ltd. registrada a nombre de “Double Coin Group (Xinjiang) Kunlun Tyre Co.,
Resolucion de suspension de marca por plazo Ltd.”, se resuelve:
Suspéndase la presente solicitud por el plazo de 60 dias habiles a fin de
que finalicen los tramites en relacién con la modificacion del titular de la
marca fundante de la observacién de fondo.
991859611 | MSAIP - Milojevic Sekulic & Associates, en representacion Tridimensional c° Como se pide.
de Celsius Holdings, Inc. A escrito de fecha 14 de noviembre de 2025 folio C/2025/141617:
Fondo - Res. Favorable Escrito Alo principal: Téngase presente.
Al primer otrosi: Téngase presente.
Al segundo otrosi: Téngase presente el poder en custodia.
Al tercer otrosi: Como se pide, corrijase en lo pertinente la base de datos.
991859612 | MSA IP - Milojevic Sekulic & Associates, en representacion Mixta CELSIUS Como se pide.

de Celsius Holdings, Inc.

Fondo - Res. Favorable Escrito

A escrito de fecha 14 de noviembre de 2025 folio C/2025/141618:
A lo principal: Téngase presente.
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Al primer otrosi: Téngase presente.
Al segundo otrosi: Téngase presente el poder en custodia.
Al tercer otrosi: Como se pide, corrijase en lo pertinente la base de datos.
991864590 | Steven J. Sinclair, Jr. Fletcher Yoder P.C., en representacion | Denominativa FLEXSTEEL Téngase presente.
de FLEXSTEEL USA, LLC
Fondo - Res. Favorable Escrito
991864590 | Steven J. Sinclair, Jr. Fletcher Yoder P.C., en representacion Denominativa FLEXSTEEL Téngase presente.
de FLEXSTEEL USA, LLC
Fondo - Res. Favorable Escrito
991864597 | SANDVIK AB, en representacion de Cimatron Gibbs LLC Mixta GIBBSCAM Téngase presente.

Fondo - Res. Favorable Escrito
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494775 1163791 Johansson & Langlois , en calidad de SOPESA

Representante de
Anotacion de Renovacion Parcial TLT

494818 1178954 Johansson & Langlois , en calidad de SOPESA
Representante de
Anotacién de Renovacion Parcial TLT

494783 1179832 Sargent & Krahn, en calidad de SOPROLE
Representante de
Anotacién de Renovacion Parcial TLT

494354 1190284 Diaz Donoso & Cia. SPA, en calidad de CTA
Representante de
Anotacion de Renovacion Parcial TLT

494339 1190287 Diaz Donoso Y Cia Limitada, en calidad de CTA
Representante de
Anotacion de Renovacion Parcial TLT

494834 1214508 E-MARCAS SPA, en calidad de PERNOSTOCK
Representante de
Anotacion de Renovacion Parcial TLT

Firma por orden del Director Nacional
y de la Conservadora de Marcas
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492437 886512 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | PROYECTA HOSPITALIA Acredite la facultad de BUNZL CHILE HOLDINGS SpA para representar a VICSA SAFETY COMERCIAL
de Representante de LIMITADA y, a su vez, acredite la facultad de LEONARDO ADRIAN CALIZ y de DANIELA NATALIA
Anotacién de Transferencia total VENEGAS FIERRO para representar a BUNZL CHILE HOLDINGS SpA.

492641 935206 Matias Edmundo Elizalde Valenzuela, en DON LEO Acompafie poder para representar al solicitante. )
calidad de Representante de FACULTAD AL PORTADOR NO CONFIERE PODER DE REPRESENTACION.
Anotacion de Transferencia total Acompafie nuevo contrato o rectificacion con la correcta descripcion de los productos que protege el

registro.

492611 939148 Matias Elizalde, en calidad de Representante | LOS HORNOS Acompafie poder para representar al solicitante. FACULTAD AL PORTADOR NO CONFIERE PODER DE
de REPRESENTACION.
Anotacion de Transferencia total

492426 939966 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | INFUDROP-VENT Acredite la facultad de BUNZL CHILE HOLDINGS SpA para representar a VICSA SAFETY COMERCIAL
de Representante de LIMITADA y, a su vez, acredite la facultad de LEONARDO ADRIAN CALIZ y de DANIELA NATALIA
Anotacién de Transferencia total VENEGAS FIERRO para representar a BUNZL CHILE HOLDINGS SpA.

492709 996904 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | CASA DE SALUD Acredite la facultad de BUNZL CHILE HOLDINGS SpA para representar a VICSA SAFETY COMERCIAL
de Representante de LIMITADA y, a su vez, acredite la facultad de LEONARDO ADRIAN CALIZ y de DANIELA NATALIA
Anotacién de Transferencia total VENEGAS FIERRO para representar a BUNZL CHILE HOLDINGS SpA.

492430 1017441 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | FLOW-IN Acredite la facultad de BUNZL CHILE HOLDINGS SpA para representar a VICSA SAFETY COMERCIAL
de Representante de LIMITADA y, a su vez, acredite la facultad de LEONARDO ADRIAN CALIZ y de DANIELA NATALIA
Anotacién de Transferencia total VENEGAS FIERRO para representar a BUNZL CHILE HOLDINGS SpA.

492418 1091710 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | HOSPITALIA Acredite la facultad de BUNZL CHILE HOLDINGS SpA para representar a VICSA SAFETY COMERCIAL
de Representante de LIMITADA y, a su vez, acredite la facultad de LEONARDO ADRIAN CALIZ y de DANIELA NATALIA
Anotacién de Transferencia total VENEGAS FIERRO para representar a BUNZL CHILE HOLDINGS SpA.

492410 1157990 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | BAREX MEDICAL Acredite la facultad de BUNZL CHILE HOLDINGS SpA para representar a VICSA SAFETY COMERCIAL
de Representante de LIMITADA'y, a su vez, acredite la facultad de LEONARDO ADRIAN CALIZ y de DANIELA NATALIA
Anotacion de Transferencia total VENEGAS FIERRO para representar a BUNZL CHILE HOLDINGS SpA.

492413 1157991 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | BIONICS MEDICAL Acredite la facultad de BUNZL CHILE HOLDINGS SpA para representar a VICSA SAFETY COMERCIAL
de Representante de LIMITADA'y, a su vez, acredite la facultad de LEONARDO ADRIAN CALIZ y de DANIELA NATALIA
Anotacién de Transferencia total VENEGAS FIERRO para representar a BUNZL CHILE HOLDINGS SpA.

492427 1176816 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad DISPOMEDICA
de Representante de
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Anotacién de Transferencia total Acredite la facultad de BUNZL CHILE HOLDINGS SpA para representar a VICSA SAFETY COMERCIAL
LIMITADA y, a su vez, acredite la facultad de LEONARDO ADRIAN CALIZ y de DANIELA NATALIA
VENEGAS FIERRO para representar a BUNZL CHILE HOLDINGS SpA.
492415 1182050 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | DISPOMEDICA Acredite la facultad de BUNZL CHILE HOLDINGS SpA para representar a VICSA SAFETY COMERCIAL
de Representante de LIMITADA y, a su vez, acredite la facultad de LEONARDO ADRIAN CALIZ y de DANIELA NATALIA
Anotacién de Transferencia total VENEGAS FIERRO para representar a BUNZL CHILE HOLDINGS SpA.
495427 1186538 Alessandri & Compafiia Limitada, en calidad | LUCCHETTI En cobertura elimine "productos metalicos no comprendidos en otras clases", por cuanto de otro modo
de Representante de resulta una expresion demasiado amplia y esta Oficina no acepta este tipo de descripciones desde la
Anotacién de Renovacion TLT entrada en vigencia de la version 2017 de la undécima edicion del Clasificador de Niza, que comenzé a
regir desde el 4 de enero de 2017 para todas las solicitudes presentadas a partir de dicha fecha.
495180 1188311 Sergio Andrés Mufioz Martinez, en calidad LOMA SUAVE Acompafie poder para representar al solicitante.
de Representante de Acompaiie poder debidamente firmado, ya que visto poder acompafiado este no se encuentra firmado.
Anotacién de Renovacion Parcial TLT
495542 1191508 SILVAY CIA. , en calidad de Representante CELMEDIA En clase 42 especifique la expresion " por cualquier medio ", ya que resulta demasiado amplia e
de indeterminada.
Anotacién de Renovacion TLT
495635 1191762 CRISTOBAL PORZIO, en calidad de En descripcion de productos de Clase 16, elimine las frases "articulos de estas materias no comprendidos
Representante de en otras clases” y "materias plasticas para embalar (no comprendidas en ofras clases)”, por cuanto de otro
Anotacion de Renovacion TLT modo resulta una expresion demasiado amplia.
En descripcion de productos de Clase 21, elimine la frase "no comprendidas en otras clases", por cuanto
de otro modo resulta una expresion demasiado amplia.
495426 1193445 Alessandri & Compaiiia Limitada, en calidad | LUCCHETTI Elimine de la descripcion de productos "y articulos de estas materias o de chapado no comprendidos en
de Representante de otras clases", por cuanto resulta una expresion demasiado amplia y esta Oficina no acepta este tipo de
Anotacién de Renovacion TLT descripciones desde la entrada en vigencia de la version 2017 de la undécima edicion del Clasificador de
Niza, que comenzoé a regir desde el 4 de enero de 2017 para todas las solicitudes presentadas a partir de
dicha fecha.
495429 1194606 Albagli, Zaliasnik & Cia. , en calidad de agro-TIP En descripcion de productos de Clase 31, en la frase "Productos agricolas, horticolas y forestales”,
Representante de agregando, "en bruto y sin procesar" e indique que se trata de "granos [cereales]".
Anotacién de Renovacion TLT
495422 1199990 SILVAY CIA. , en calidad de Representante TAIS En la descripcion de productos, corrija la frase "tejidos y productos textiles no comprendidos en otras
de clases" por "tejidos y sus sucedaneos ", por cuanto de otro modo resulta una expresion demasiado amplia
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Anotacién de Renovacién TLT y esta Oficina no acepta este tipo de descripciones desde la entrada en vigencia de la version 2017 de la
undécima edicién del Clasificador de Niza, que comenzd a regir desde el 4 de enero de 2017 para todas
las solicitudes presentadas a partir de dicha fecha.
495538 1202736 AR Consulting SpA., en calidad de JULIUS En clase 9 especifique " Soportes de datos " conforme a " Soportes de datos electrénicos ".
Representante de En clase 14 elimine la expresion " no incluidos en otras clases ".
Anotacién de Renovacion TLT En clase 18 elimine las expresiones "y otros materiales " y " productos de estas materias no
comprendidos en otras clases "
En clase 20 elimine " no comprendidos en otras clases ".
En clase 28 elimne la expresion " no comprendidos en otras clases ".
492416 1210192 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | GUANTES SOLIDARIOS Acredite la facultad de BUNZL CHILE HOLDINGS SpA para representar a VICSA SAFETY COMERCIAL
de Representante de LIMITADA y, a su vez, acredite la facultad de LEONARDO ADRIAN CALIZ y de DANIELA NATALIA
Anotacién de Transferencia total VENEGAS FIERRO para representar a BUNZL CHILE HOLDINGS SpA.
492412 1236478 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | BELUS Acredite la facultad de BUNZL CHILE HOLDINGS SpA para representar a VICSA SAFETY COMERCIAL
de Representante de LIMITADA y, a su vez, acredite la facultad de LEONARDO ADRIAN CALIZ y de DANIELA NATALIA
Anotacién de Transferencia total VENEGAS FIERRO para representar a BUNZL CHILE HOLDINGS SpA.
492411 1236479 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | BELUS Acredite la facultad de BUNZL CHILE HOLDINGS SpA para representar a VICSA SAFETY COMERCIAL
de Representante de LIMITADA y, a su vez, acredite la facultad de LEONARDO ADRIAN CALIZ y de DANIELA NATALIA
Anotacién de Transferencia total VENEGAS FIERRO para representar a BUNZL CHILE HOLDINGS SpA.
492409 1238293 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | 4G HOSPITALIA Acredite la facultad de BUNZL CHILE HOLDINGS SpA para representar a VICSA SAFETY COMERCIAL
de Representante de LIMITADA y, a su vez, acredite la facultad de LEONARDO ADRIAN CALIZ y de DANIELA NATALIA
Anotacién de Transferencia total VENEGAS FIERRO para representar a BUNZL CHILE HOLDINGS SpA.
492428 1267411 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | SURGIPAD Acredite la facultad de BUNZL CHILE HOLDINGS SpA para representar a VICSA SAFETY COMERCIAL
de Representante de LIMITADA'y, a su vez, acredite la facultad de LEONARDO ADRIAN CALIZ y de DANIELA NATALIA
Anotacion de Transferencia total VENEGAS FIERRO para representar a BUNZL CHILE HOLDINGS SpA.
492432 1272354 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | HOSPITALIA Acredite la facultad de BUNZL CHILE HOLDINGS SpA para representar a VICSA SAFETY COMERCIAL
de Representante de LIMITADA'y, a su vez, acredite la facultad de LEONARDO ADRIAN CALIZ y de DANIELA NATALIA
Anotacion de Transferencia total VENEGAS FIERRO para representar a BUNZL CHILE HOLDINGS SpA.
492423 1272355 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | HOSPITALIA Acredite la facultad de BUNZL CHILE HOLDINGS SpA para representar a VICSA SAFETY COMERCIAL
de Representante de LIMITADA'y, a su vez, acredite la facultad de LEONARDO ADRIAN CALIZ y de DANIELA NATALIA
Anotacion de Transferencia total VENEGAS FIERRO para representar a BUNZL CHILE HOLDINGS SpA.
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492422 1274896 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | HOSPITALIA Acredite la facultad de BUNZL CHILE HOLDINGS SpA para representar a VICSA SAFETY COMERCIAL
de Representante de LIMITADA y, a su vez, acredite la facultad de LEONARDO ADRIAN CALIZ y de DANIELA NATALIA
Anotacién de Transferencia total VENEGAS FIERRO para representar a BUNZL CHILE HOLDINGS SpA.

492425 1293839 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | SINLAT Acredite la facultad de BUNZL CHILE HOLDINGS SpA para representar a VICSA SAFETY COMERCIAL
de Representante de LIMITADA y, a su vez, acredite la facultad de LEONARDO ADRIAN CALIZ y de DANIELA NATALIA
Anotacién de Transferencia total VENEGAS FIERRO para representar a BUNZL CHILE HOLDINGS SpA.

492419 1310070 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | HOSPITALIA Acredite la facultad de BUNZL CHILE HOLDINGS SpA para representar a VICSA SAFETY COMERCIAL
de Representante de LIMITADA y, a su vez, acredite la facultad de LEONARDO ADRIAN CALIZ y de DANIELA NATALIA
Anotacién de Transferencia total VENEGAS FIERRO para representar a BUNZL CHILE HOLDINGS SpA.

492376 1313067 Emiliano Farid Hijazin Tarzijan Santissima Jeans Acompafie contrato suscrito por las partes, individualizando el nimero de registro que indentifica la marca.
Anotacion de Transferencia total

492435 1324342 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | UMI Acredite la facultad de BUNZL CHILE HOLDINGS SpA para representar a VICSA SAFETY COMERCIAL
de Representante de LIMITADA y, a su vez, acredite la facultad de LEONARDO ADRIAN CALIZ y de DANIELA NATALIA
Anotacién de Transferencia total VENEGAS FIERRO para representar a BUNZL CHILE HOLDINGS SpA.

492424 1331822 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | SENSITOUCH Acredite la facultad de BUNZL CHILE HOLDINGS SpA para representar a VICSA SAFETY COMERCIAL
de Representante de LIMITADA y, a su vez, acredite la facultad de LEONARDO ADRIAN CALIZ y de DANIELA NATALIA
Anotacién de Transferencia total VENEGAS FIERRO para representar a BUNZL CHILE HOLDINGS SpA.

492420 1331837 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | HOSPITALIA Acredite la facultad de BUNZL CHILE HOLDINGS SpA para representar a VICSA SAFETY COMERCIAL
de Representante de LIMITADA y, a su vez, acredite la facultad de LEONARDO ADRIAN CALIZ y de DANIELA NATALIA
Anotacién de Transferencia total VENEGAS FIERRO para representar a BUNZL CHILE HOLDINGS SpA.

492438 1345555 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | VITRILO Acredite la facultad de BUNZL CHILE HOLDINGS SpA para representar a VICSA SAFETY COMERCIAL
de Representante de LIMITADA'y, a su vez, acredite la facultad de LEONARDO ADRIAN CALIZ y de DANIELA NATALIA
Anotacion de Transferencia total VENEGAS FIERRO para representar a BUNZL CHILE HOLDINGS SpA.

492429 1372477 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | DISPOMEDICA Acredite la facultad de BUNZL CHILE HOLDINGS SpA para representar a VICSA SAFETY COMERCIAL
de Representante de LIMITADA'y, a su vez, acredite la facultad de LEONARDO ADRIAN CALIZ y de DANIELA NATALIA
Anotacién de Transferencia total VENEGAS FIERRO para representar a BUNZL CHILE HOLDINGS SpA.

492492 1421173 Patricia Constanza Marambio Gallardo, en CurtisLubePlus Acompafie contrato suscrito por el licenciatario.
calidad de Representante de
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Seccion Al:
Anotaciones Observadas
| Anotacién | Registro | Representante | Marca | Observaciones

Anotacion de Licencia (inscripcion)

492491 1421174 Patricia Constanza Marambio Gallardo, en FSCurtis Acompafie contrato suscrito por el licenciatario.
calidad de Representante de
Anotacion de Licencia (inscripcion)

492490 1421175 Patricia Constanza Marambio Gallardo, en Acompafie contrato suscrito por el licenciatario.
calidad de Representante de
Anotacion de Licencia (inscripcion)

492433 1431679 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | UROPRO Acredite la facultad de BUNZL CHILE HOLDINGS SpA para representar a VICSA SAFETY COMERCIAL
de Representante de LIMITADA y, a su vez, acredite la facultad de LEONARDO ADRIAN CALIZ y de DANIELA NATALIA
Anotacién de Transferencia total VENEGAS FIERRO para representar a BUNZL CHILE HOLDINGS SpA.

492439 1447817 Juan José Grez Garcia-huidobro, en calidad | MAXPRO Acredite la facultad de BUNZL CHILE HOLDINGS SpA para representar a VICSA SAFETY COMERCIAL
de Representante de LIMITADA y, a su vez, acredite la facultad de LEONARDO ADRIAN CALIZ y de DANIELA NATALIA
Anotacién de Transferencia total VENEGAS FIERRO para representar a BUNZL CHILE HOLDINGS SpA.
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269



Estado Diario Subdireccion de Marcas 13/01/2026

Seccién A2R: Anotaciones de renovacion aceptadas

[ Anotacién | Registro | Representante / Anotacion | Marca | Observaciones
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Seccion A3:

Resoluciones que ordenan inscripcion de anotacion

Anotacion

Registro

| Representante / Anotacién

| Marca

| Observaciones

492574

1046439

Luis Fernando Agustin Toro Parot, en calidad
de Representante de

Anotacion de Transferencia total

LOS HORNOS

492583

1049465

Luis Fernando Agustin Toro Parot, en calidad
de Representante de

Anotacion de Transferencia total

LOS HORNOS

492363

1115981

Beuchat Barros Y Pfenniger Abogados
Limitada, en calidad de Representante de

Anotacion de Transferencia total

PLAZUELALOS TOROS

492356

1154502

Beuchat Barros Y Pfenniger Abogados
Limitada, en calidad de Representante de

Anotacion de Transferencia total

PLAZUELALOS TOROS

490730

1172807

Dellafiori Abogados Spa, en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

WAMPOLE

A su escrito de fecha 06-01-2026, se resuelve:
Por cumplido lo ordenado, en relacién a la personeria.

495554

1175974

Maria José Court Planella, en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

RUTA DEPORTE

490617

1179100

Estudio Carey Limitada , en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

FILTER PRINT

A su escrito de fecha 07-01-2026, se resuelve:
Por cumplido lo ordenado, en relacion a la cobertura corrijase.

495436

1182616

Alessandri & Compaiiia Limitada, en calidad
de Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

MONTERREY

491531

1185043

Alessandri & Compaiiia Limitada, en calidad
de Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

We create chemistry

A su escrito de fecha 07/01/2025, se resuelve:
A lo principal: Por cumplido lo ordenado, en relacion a la descripcion de productos y servicios; Al otrosi:
Téngase presente la personeria.

495428

1186474

Alessandri & Compaiiia Limitada, en calidad
de Representante de

LUCCHETTI
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Seccion A3:
Resoluciones que ordenan inscripcién de anotacion
[ Anotacién | Registro | Representante / Anotacion | Marca | Observaciones
Anotacién de Renovacion TLT
495432 1186727 MARCO INOSTROZA URRUTIA INC INSTITUTO NACIONAL
DEL COCTEL

Anotacion de Renovacién TLT

495515 1188161 Dentons Larrain Rencoret SPA , en calidad SPRAY POP
de Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

494851 1188734 Sargent & Krahn, en calidad de URB
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT

495529 1188745 Alessandri & Compaiiia Limitada, en calidad | GES GRUPO DE
de Representante de EMPRESAS SOTRASER
Anotacion de Renovacién TLT

495547 1189133 Johansson & Langlois , en calidad de L+R

Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

495753 1189544 Alessandri & Compafiia Limitada, en calidad | FP
de Representante de
Anotacién de Renovacion TLT

490359 1190589 Estudio Federico Villaseca y Compafiia SUNOCO A su escrito de fecha 05-01-2026, se resuelve:
Limitada , en calidad de Representante de Por cumplido lo ordenado, en relacion a la cobertura corrijase.
Anotacion de Renovacion TLT

490361 1191047 Estudio Federico Villaseca y Compafiia OXIBAR A su escrito de fecha 05-01-2026, se resuelve:
Limitada , en calidad de Representante de Por cumplido lo ordenado, en relacion a la cobertura corrijase.
Anotacion de Renovacién TLT

495584 1191399 Comercial Yerico Ltda, en calidad de YERICO BAMBINI

Representante de
Anotacion de Renovacién TLT
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Resoluciones que ordenan inscripcion de anotacion

Anotacion

Registro

| Representante / Anotacién

Marca

| Observaciones

495508

1191436

SILVAY CIA. , en calidad de Representante
de

Anotacion de Renovacion TLT

OCIDES Cooperacion y
Consultoria en Educacion
Superior

495609

1191461

Matias Somarriva Labra, en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

BAR S

495610

1191463

Matias Somarriva Labra, en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

BAR-S & SIGNPOST

495526

1191625

Alessandri & Compaiiia Limitada, en calidad
de Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

TRELLIS

495254

1191725

Jorge Garay Pérez, en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

WST.CST

495510

1191831

Clarke Modet Y C Chile Spa, en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

iloom

495582

1191893

Alejandro Amador Farias Kanacri, en calidad
de Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

AUROCORT

495517

1192247

Albagli, Zaliasnik & Cia. , en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

AMIDALIN

495749

1192280

Estudio Carey Limitada , en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

RENEW LIFE

495512

1192281

Albagli, Zaliasnik & Cia. , en calidad de
Representante de

ACCUALAXAN
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Resoluciones que ordenan inscripcion de anotacion

Anotacion Registro | Representante / Anotacion

Marca | Observaciones

Anotacion de Renovacién TLT

495435

1192758

SILVAY CIA. , en calidad de Representante
de

Anotacion de Renovacion TLT

AMAS DE CASA
DESESPERADAS

495552

1193074

Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

AMIKA

495523

1193161

SILVAY CIA., en calidad de Representante
de

Anotacion de Renovacién TLT

KARELIA

495524

1193162

SILVAY CIA. , en calidad de Representante
de

Anotacion de Renovacién TLT

OME KARELIA 20

495525

1193163

SILVAY CIA. , en calidad de Representante
de

Anotacion de Renovacion TLT

ORIENTAL MIST

495509

1193165

Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

FLOMIN

495527

1193240

Dentons Larrain Rencoret SPA , en calidad
de Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

BABY BOTTLE POP

491949

1193766

Albagli, Zaliasnik & Cia. , en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion Parcial TLT

BSF

Por cumplido lo ordenado, en relacién a la descripcion de servicios.

495750

1194285

Alessandri & Compaiiia Limitada, en calidad
de Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

DREAM MOUSSE
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Anotacion

Registro

| Representante / Anotacién

| Marca | Observaciones

495511

1194752

Estudio Carey Limitada , en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

INSYTEC HIDRODRAIN

495748

1194760

Estudio Carey Limitada , en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

E-CAMPUS

495537

1194881

Valentina Antonella Venturelli Santa Maria,
en calidad de Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

GM FINANCIAL

495522

1195323

Alessandri & Compaiiia Limitada, en calidad
de Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

PANDEL

495528

1195327

LUIS OSVALDO RAMOS RODRIGUEZ

Anotacion de Renovacién TLT

FEMENINA

495578

1195814

SILVAY CIA. , en calidad de Representante
de

Anotacion de Renovacion TLT

SEGURO SALUD GLOBAL
CRUZBLANCA

495534

1196238

Valentina Antonella Venturelli Santa Maria,
en calidad de Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

RITMOCOR

495531

1196241

Valentina Antonella Venturelli Santa Maria,
en calidad de Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

VADIRAL

495533

1196249

Valentina Antonella Venturelli Santa Maria,
en calidad de Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

QUETIDIN

495514

1196272

Dellafiori Abogados Spa, en calidad de
Representante de

AULDEY
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Resoluciones que ordenan inscripcion de anotacion

Anotacion

Registro | Representante / Anotacion Marca | Observaciones

Anotacion de Renovacién TLT

495752 1196291 Alessandri & Compafiia Limitada, en calidad | REGALIS
de Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

495746 1196736 Estudio Carey Limitada , en calidad de MEGATONE
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT

495751 197117 Alessandri & Compafiia Limitada, en calidad | POLYQUART
de Representante de
Anotacién de Renovacion TLT

495587 1197433 Munoz Jeanneret Alvarez Y Cia. , en calidad | CALIFORNIA CRYOBANK
de Representante de
Anotacion de Renovacién TLT

495535 1200537 Valentina Antonella Venturelli Santa Maria, IPRAN
en calidad de Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

495536 1200538 Valentina Antonella Venturelli Santa Maria, ACOTOL
en calidad de Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

495583 1200729 Alejandro Amador Farias Kanacri, en calidad | AUROFORT
de Representante de
Anotacién de Renovacion TLT

495506 1201016 Estudio Carey Limitada , en calidad de La Féte
Representante de
Anotacion de Renovacién TLT

495518 1201017 Estudio Carey Limitada , en calidad de La Féte
Representante de
Anotacion de Renovacién TLT
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Anotacion

Registro

| Representante / Anotacién

Marca

| Observaciones

495745

1202501

Matias Somarriva Labra, en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

PLAN DE RENOVACION
TECNOLOGICA (PRT)

495747

1202505

Estudio Carey Limitada , en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

CRIOLLITAS

490716

1203302

Estudio Carey Limitada , en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

MINUTO VERDE, CORTA
POR LO SANO

A su escrito de fecha 06-01-2026, se resuelve:

Por cumplido lo ordenado, en relacion a la cobertura corrijase.

495430

1206673

SILVAY CIA. , en calidad de Representante
de

Anotacion de Renovacién TLT

CORAZON CONTENTO

495431

1206674

SILVAY CIA. , en calidad de Representante
de

Anotacion de Renovacién TLT

CORAZON CONTENTO

495516

1207288

CAROLINA ISABEL ALAMO CERDA, en
calidad de Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

OVALLE

490583

1209221

CRISTOBAL PORZIO, en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

COPEC

A su escrito de fecha 07-01-2026, se resuelve:

Por cumplido lo ordenado, en relacion a la cobertura corrijase.

490577

1209222

CRISTOBAL PORZIO, en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

COPEC

A su escrito de fecha 07-01-2026, se resuelve:

Por cumplido lo ordenado, en relacién a la cobertura corrijase.

495553

1210511

Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en calidad
de Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

CONTROLFRIO

490586

1213917

CRISTOBAL PORZIO, en calidad de
Representante de

CHEVRON

A su escrito de fecha 07-01-2026, se resuelve:

Por cumplido lo ordenado, en relacion a la cobertura corrijase.
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Anotacién Registro | Representante / Anotacion | Marca | Observaciones

Anotacion de Renovacién TLT

495569

1215114

SILVAY CIA. , en calidad de Representante
de

INTEGRAMEDICA

Anotacion de Renovacion TLT

495579

1215115

SILVAY CIA. , en calidad de Representante
de

INTEGRAMEDICA.CL

Anotacion de Renovacion TLT

495575

1215117

SILVAY CIA., en calidad de Representante
de

LABORATORIO CLINICO
INTEGRAMEDICA

Anotacion de Renovacién TLT

495580

1215118

SILVAY CIA. , en calidad de Representante
de

INTEGRAMEDICA

Anotacion de Renovacién TLT

495572

1215119

SILVAY CIA. , en calidad de Representante
de

INTEGRAMEDICA.COM

Anotacion de Renovacion TLT

495576

1215120

SILVAY CIA. , en calidad de Representante
de

INTEGRAMEDICA
LABORATORIO CLINICO

Anotacion de Renovacién TLT

492706

1224536

Estudio Carey Limitada , en calidad de
Representante de

LASHAFFAIR

Anotacion de Transferencia total

492717

1224947

Estudio Carey Limitada , en calidad de
Representante de

SUPREMELINER

Anotacion de Transferencia total

492694

1225110

Estudio Carey Limitada , en calidad de
Representante de

LIPAFFAIR

Anotacion de Transferencia total
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Anotacion

Registro

| Representante / Anotacién

Marca

| Observaciones

492697

1235861

Estudio Carey Limitada , en calidad de
Representante de

Anotacion de Transferencia total

ROYALASH

492689

1263321

Estudio Carey Limitada , en calidad de
Representante de

Anotacion de Transferencia total

EYEVOTION

492734

1269601

Estudio Carey Limitada , en calidad de
Representante de

Anotacion de Transferencia total

THE GLOWRIOUS

492688

1276445

Estudio Carey Limitada , en calidad de
Representante de

Anotacion de Transferencia total

EYEttraction

492720

1279474

Estudio Carey Limitada , en calidad de
Representante de

Anotacion de Transferencia total

THE CONTOURIOUS

492703

1283393

Estudio Carey Limitada , en calidad de
Representante de

Anotacion de Transferencia total

ILLUSIONEYES

492686

1286151

Estudio Carey Limitada , en calidad de
Representante de

Anotacion de Transferencia total

BLURPHORIA
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Resoluciones varias de anotacion
[ Anotacién | Registro | Representante / Anotacion | Marca | Tipo de resolucién / Observaciones
492501 1115981 Beuchat Barros Y Pfenniger Abogados PLAZUELA LOS TOROS Resolucién de suspension de anotacion por tramite
Limitada, en calidad de Representante de
Anotacién de Cambio de nombre Suspéndase la tramitacion del procedimiento hasta la resolucién de los siguientes tramites: ;Anotacion
492363 (Anotacion de Transferencia total)
492512 1154502 INMOBILIARIARIO COLORADO S.A., en PLAZUELALOS TOROS Resolucion de suspension de anotacidn por tramite
calidad de Representante de
Anotacién de Cambio de nombre Suspéndase la tramitacion del procedimiento hasta la resolucion de los siguientes tramites: ;Anotacion
492356 (Anotacion de Transferencia total)

Firma por orden del Director Nacional y

de la Conservadora de Marcas
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Seccion C1:
Notificacion de Traslado en juicios de oposicion
[ Solicitud | Expediente y Partes | Marca | Observaciones
991857561 991857561: INXS INTERNATIONAL PTY LIMITED - IMXS Al primer otrosi: Téngase presente.
Jiangxi Maisi Clothing Co., Ltd. Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y poder.
991858546 991858546: O.V.D. IMPORTADORA E DISTRIBUIDORA | VONDERIN Al primer otrosi: Por acompafiados.
LTDA. - Pylon Technologies Co., Ltd. Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y poder.
991859820 991859820: ALFONSO SALAZAR PRADO - RETEX a.s. | RETEX Al primer otrosi: Por acompafiados, con citacion.
Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y poder.
Al tercer torosi: Téngase presente.
991861483 991861483: Yokohama OffHighway Tires America, Inc. - | FOTON GALAXUS Al primer otrosi: Solicitese en su opoirtunuidad.
BEIQI FOTON MOTOR CO., LTD. Al segundo otrosi: Por acompafiados.
Al tercer otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y poder.
991862417 991862417: NVIDIA CORPORATION - INVIDI INVIDI Al primer otrosi: Solicitese en su oportunidad.
Technologies Corporation Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y poder.
991862858 FLAMING PHOENIX Al primer otrosi: Por acompafiado.
Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y poder.
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Seccion C3:
Citaciones a oir sentencia en juicios de oposicion
[ Solicitud Expediente y Partes | Marca | Observaciones

1572612 1572612: PINTO PINTO Y COMPANIA Impoagro Resolviendo escrito de fecha 02/09/2025:
LIMITADA. - Impoagro SPA Como se pide, citese a las partes a oir sentencia.
Resolucién de citacion a oir sentencia de oposicién

1574595 1574595 - MITSUBISHI JIDOSHA KOGYO KABUSHIKI | XPAND DESPLAZADORES Resolviendo escrito de fecha 02/09/2025:
KAISHA - INVERSIONES E INMOBILIARIA GYG Como se pide, citese a las partes a oir sentencia.
LIMITADA.
Resolucién de citacion a oir sentencia de oposicion

1576187 1576187: VULCANO S.A.- LIPPI S.A. VULCANNO A la presentacion de fecha 01/09/2025:
Resolucién de citacion a oir sentencia de oposicion Como se pide, citese a las partes a oir sentencia.

1579587 1579587 - SYNGENTA CROP PROTECTION AGRIMEQ Resolviendo escrito de fecha 02/09/2025:
AG - AGRIMEQ SPA. Como se pide, citese a las partes a oir sentencia.
Resolucidn de citacion a oir sentencia de oposicién

1582834 1582834: FALABELLA S.A. - Comercial H y H Ltda. HULUX LIGHTING A la presentacion de fecha 01/09/2025:
Resolucién de citacion a oir sentencia de oposicion Como se pide, citese a las partes a oir sentencia.

1583357 1583357: GRUPO MIL SABORES SpA - René Mauricio | MUU GELATERIA & CAFETERIA A la presentacion de fecha 01/09/2025:
Burg Sepulveda Como se pide, citese a las partes a oir sentencia.
Resolucién de citacion a oir sentencia de oposicion

1584626 1584626: PANDA RESTAURANT GROUP, INC. - Yinan | Panda Jr TENEDOR LIBRE A la presentacion de fecha 01/09/2025:
Wang Como se pide, citese a las partes a oir sentencia.
Resolucién de citacion a oir sentencia de oposicion

1587181 1587181: INCALPACA TPX S.A.- Kunu Consultores Kunu A la presentacion de fecha 01/09/2025:
Limitada Como se pide, citese a las partes a oir sentencia.
Resolucién de citacion a oir sentencia de oposicion

1589503 1589503: EMPRESAS ANDINAS S.A - Richard Javier ROCOTITO A la presentacién de fecha 01/09/2025:
Lepe Gonzalez Como se pide, citese a las partes a oir sentencia.
Resolucién de citacion a oir sentencia de oposicion

1597604 1597604 - MARSOL S.A. - INNOVA FOOD TRADE SpA. | SMART KITCHEN Resolviendo escrito de fecha 02/09/2025:
Resolucién de citacion a oir sentencia de oposicion Como se pide, citese a las partes a oir sentencia.

1600195 1600195: RIVAS Y ASOCIADOS LTDA - Prokab SpA PROKAB A la presentacion de fecha 01/09/2025:
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Seccion C3:
Citaciones a oir sentencia en juicios de oposicion
[ Solicitud | Expediente y Partes | Marca | Observaciones
Resolucién de citacion a oir sentencia de oposicion Como se pide, citese a las partes a oir sentencia.
991198412 991198412: ESTUDIOS E INVERSIONES VIVEROS Vitrocap A la presentacion de fecha 01/09/2025:

HIJUELAS LIMITADA - Natasa Miiller

Resolucién de citacion a oir sentencia de oposicién

Como se pide, citese a las partes a oir sentencia.
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Seccion C4:
Fallos de Oposicion
Solicitud Expediente y Partes Marca Observaciones
Tipo de resolucion
1584435 1584435 - Apotex Inc., y Protein, S.A. De C.V. APOHIDE Fallo de aceptacion a registro
- HISAMITSU PHARMACEUTICAL CO., INC.
1585641 1585641: INMOBILIARIA BUZO SOBENES LIMITADA - | VIC EAGLE Fallo de aceptacion parcial a registro
Hangzhou Kuaizhun Auto Parts E-Business co.,Ltd
1586068 1586068 - MICOMPRAFACIL SPA - ZEPHIR SAS. ZEPHIR Fallo de aceptacion parcial a registro
1586090 1586090 - Maria Angélica Court Planella - Sebastian CLANDESTA Fallo de aceptacion a registro
Agustin Ruiz Gonzélez
1586186 1586186 - RENDIC HERMANOS SA. - Claudio Andrés SUBLIME Fallo de rechazo
Alegria Burgos.
1586205 1586205 - BRICSA S.A. - BRYSA S.A. BRYSA servicios integrales de emergencia Fallo de aceptacion a registro
1586207 1586207 - BRICSA S.A. - BRYSA S.A. BRYSA servicios integrales de emergencia Fallo de aceptacion a registro
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Seccion C6:

Apelaciones en juicios de oposicion por interpuestas

[ Solicitud

| Expediente y Partes

| Marca

Observaciones

1568195

1568195: UNION DES ASSOCIATIONS
EUROPEENNES DE FOOTBALL (UEFA) - Nury
Montserrat Orpinas Diaz

CAMPEON

A escrito de fecha 17/11/2025

Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacién, concédase y elévense
estos autos al Tribunal de Propiedad Industrial para su conocimiento y fallo.

Al primer otrosi: Téngase presente poderes en custodia y por constituido patrocinio y
poder.

Al segundo otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, el cual ha sido
efectuado electrénicamente a la Tesoreria General de la Republica (TGR) mediante
el sistema electrénico habilitado por INAPI en su sitio web institucional y que puede
ser verificado en la pagina www.tesoreria.cl, seccién Comprobante pago sitio, e
ingresando los campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.

1569761

1569761: BOIRON - Daniela Paz Sandoval Montenegro

Clinica Dalia Estética & Wellness

A escrito de fecha 17/11/2025

Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion, concédase y elévense
estos autos al Tribunal de Propiedad Industrial para su conocimiento y fallo.

Al primer otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho equivalente
a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, el cual ha sido efectuado
electronicamente a la Tesoreria General de la Republica (TGR) mediante el sistema
electrénico habilitado por INAPI en su sitio web institucional y que puede ser
verificado en la pagina www.tesoreria.cl, seccidn Comprobante pago sitio, e
ingresando los campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO

Al segundo otrosi: Téngase presente nimeros de poderes en custodia y por
constituido patrocinio y poder

1572735

1572735: CERVECERA CCU CHILE
LTDA. - BOURNET-LAPOSTOLLE INTERNATIONAL SA

Condor de Apalta

A escrito de fecha 17/11/2025

Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion, concédase y elévense
estos autos al Tribunal de Propiedad Industrial para su conocimiento y fallo.

Al primer otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho equivalente
a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, el cual ha sido efectuado
electrénicamente a la Tesoreria General de la Republica (TGR) mediante el sistema
electrénico habilitado por INAPI en su sitio web institucional y que puede ser
verificado en la pagina www.tesoreria.cl, seccién Comprobante pago sitio, e
ingresando los campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO

Al segundo otrosi: Téngase presente nimeros de poderes en custodia

Al tercer otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder
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Apelaciones en juicios de oposicion por interpuestas

[ Solicitud

| Expediente y Partes

| Marca

Observaciones

1572756

1572756: CERVECERA CCU CHILE
LTDA. - BOURNET-LAPOSTOLLE INTERNATIONAL SA

Condor de Clos Apalta

A escrito de fecha 17/11/2025

Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacién, concédase y elévense
estos autos al Tribunal de Propiedad Industrial para su conocimiento y fallo.

Al primer otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho equivalente
a2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, el cual ha sido efectuado
electrénicamente a la Tesoreria General de la Republica (TGR) mediante el sistema
electrénico habilitado por INAPI en su sitio web institucional y que puede ser
verificado en la pagina www.tesoreria.cl, seccién Comprobante pago sitio, e
ingresando los campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO

Al segundo otrosi: Téngase presente nimeros de poderes en custodia

Al tercer otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder

1572763

1572763 - SUEROS Y BEBIDAS REHIDRATANTES,
S.A.DE C.V. - ELECTRO RAM
TELECOMUNICACIONES LIMITADA - Medifarma S.A.

Electroral

A escrito de fecha 17/11/2025
Alo principal: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder
Al primer otrosi: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacion, concédase y

elévense estos autos al Tribunal de Propiedad Industrial para su conocimiento y fallo.

Al segundo otrosi: Téngase por acompafiado copia de certificado de titulo y poder.
Al tercer otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho equivalente a
2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, el cual ha sido efectuado
electronicamente a la Tesoreria General de la Republica (TGR) mediante el sistema
electrénico habilitado por INAPI en su sitio web institucional y que puede ser
verificado en la pagina www.tesoreria.cl, seccidn Comprobante pago sitio, e
ingresando los campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO

Al cuarto otrosi: Téngase presente poder en custodia
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Seccion C8:
Resoluciones varias en juicios de oposicion
Solicitud Expediente y Partes Marca Observaciones
Tipo de resolucion
1584626 1584626: PANDA RESTAURANT GROUP, INC. - Yinan | Panda Jr TENEDOR LIBRE A la presentacion de fecha 01/09/2025:

Wang Como se pide.

Resolucién favorable de escrito contencioso oposiciones

(sin certificacion de ejecutoriedad)

1585811 1585811 - Domingo Jhonny Vega Urzla - Minga Digital MINGA DIGITAL Resolviendo escrito de fecha 15-12-2025:

SpA. Ao principal: Como se pide, Téngase presente la cesion de la solicitud,

Resolucién favorable de escrito contencioso oposiciones modifiquese la base de datos en lo pertinente.

(sin certificacion de ejecutoriedad) Al otrosi: Téngase presente los poderes que se encuentran en el Registro de
Custodia de Poderes bajo los N°217028 y 277348.

1589503 1589503: EMPRESAS ANDINAS S.A - Richard Javier ROCOTITO A la presentacion de fecha 11/11/2025:

Lepe Gonzalez Como se pide.

Resolucién favorable de escrito contencioso oposiciones

(sin certificacion de ejecutoriedad)

1595572 1595572: RHINO DEMOLICIONES SPA - Rodolfo Javier | RINOMAK

Gonzélez Pefialoza

Resolucién de traslado de incidentes de escrito

contencioso oposiciones

1597371 1597371: Comercial Las Vertientes SpA. - Christian TRES VERTIENTES

Marcelo Ferrada Arcos

Resolucién de traslado de incidentes de escrito

contencioso oposiciones

1597761 1597761 - BLUMAR S.A. - Catalina Belén Araya Castillo. | BLUMARE A la presentacion de fecha 30/12/2025:
Resolucién desfavorable de escrito contencioso Estese al mérito de autos.
oposiciones
1597761 1597761 - BLUMAR S.A. - Catalina Belén Araya Castillo. | BLUMARE A la presentacion de fecha 01/09/2025, folio 108365:

Resolucion favorable de escrito contencioso oposiciones A'lo principal: Téngase presente.

(sin certificacion de ejecutoriedad) Al otrosi: Vistos y teniendo presente que los restantes documentos enunciados se
encuentran acompafiados mediante escrito folios 108366 y 108368, téngase por
acompafiados con citacion.

1598255 1598255: GRUPO COLGRAM S.A - WALKERS SpA Walkers
Resolucion de traslado de incidentes de escrito
contencioso oposiciones
1600220 MMountain Resolviendo escrito de fecha 07/01/2026:
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Seccion C8:
Resoluciones varias en juicios de oposicion
Solicitud Expediente y Partes Marca Observaciones
Tipo de resolucion
Resolucién favorable de escrito contencioso oposiciones Estese a lo resuelto con esta fecha.
(sin certificacion de ejecutoriedad)
1607485 1607485 - RICARDO VICTOR MUNOZ FERRER - LA LA CASA DEL PELUQUERO CANINO Resolviendo escrito de fecha 06/11/2025:
CASA DEL PELUQUERO CANINO SPA. Por cumplido lo ordenado, téngase por retirado escrito de fecha 28/07/2025
Resolucién de por contestado el traslado de oposiciones folio C/2025/90549.
Resolviendo escrito de fecha 28/07/2025 folio 90330:
Alo principal: Por contestada la observacion de fondo.
Al 1° otrosi: Por acompafiados, con citacion.
Al 2° otrosi: Téngase presente y por constituido patrrocinio y poder.
Resolviendo escrito de fecha 28/07/2025 folio 90332:
A lo principal: Por contestada la oposicion
Al 1° otrosi: Por acompafiados, con citacion.
Al 2° otrosi: Téngase presente y por constituido patrrocinio y poder.
1609062 1609062: MG COMUNICACION GLOBAL MEGA MGC COFFEE
LIMITADA - ANNHOUSE Co.,Ltd
Resolucién de traslado de incidentes de escrito
contencioso oposiciones
1609650 1609650: BPO ADVISORS SPA - Oscar Gerardo Amaya | IDOC STORE Servicio Especializado Resolviendo escrito de fecha 12/11/2025:
Aguilera y Daniel Antonio Lizarazo Ramos Por cumplido lo ordenado, téngase por aclarada la representacion que invoca.
Resolucién de por contestado el traslado de oposiciones Resolviendo escrito de fecha 01/08/2025:
A lo principal: Por contestada la oposicion.
Al 1° otrosi: Téngase presente custodia de poder.
Al 2° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder.
1614975 simplemente maxclean A escrito de fecha 29/10/2025
Resolucién de observaciones de escrito contencioso Vistos y teniendo presente, el mérito de autos, lo dispuesto en el articulo 84 inciso
oposiciones plazo Art 11 Ley 19039 (3 dias) cuarto del Codigo de Procedimiento Civil que consagra la facultad de corregir de
oficio los errores que se observen en la tramitacion de un proceso, la circunstancia
que la resolucion de fecha 15 de diciembre de 2025, contiene un manifiesto error de
hecho, por cuanto admite el recurso de apelacion, en circunstancias que lo
procedente era apercibir por cuanto no consta que el escrito, se haya firmado
validamente de conformidad con lo establecido en el art. 3° de la Ley 19.799, sobre
documentos electrénicos y firma electronica; Resuelvo: Déjese sin efecto la
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Resoluciones varias en juicios de oposicion

Solicitud

Expediente y Partes

Tipo de resolucion

Marca

Observaciones

resolucion de fecha 15 de diciembre de 2025, que tiene por Admitida apelacion
administrativa y en su defecto se dicta la siguiente:

Resolviendo derechamente escrito de fecha 29/10/2025

Vistos y teniendo presente que no consta que el escrito, se haya firmado
validamente de conformidad con lo establecido en el art. 3° de la Ley 19.799, sobre
documentos electronicos y firma electronica, resuelvo: Previo a proveer, ratifiquese
escrito por don SEBASTIAN SILVA ESPINOZA, dentro de 3° dia habil, bajo
apercibimiento de tener por no presentado el escrito.

1615014

1615014: Reno Chile S.A. - Juvencia Lifesciences
Private Limited

Resolucién de por contestado el traslado de oposiciones

RENOFOS

Resolviendo escrito de fecha 05/12/2025:

Por cumplido lo ordenado, téngase por validamente presentada la contestacion de
oposicién de fecha 19/08/2025.

Resolviendo escrito de fecha 19/08/2025:

A lo principal: Por contestada la oposicién.

Al 1° otrosi: Téngase presente custodia de poder.

Al 2° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder.

1615019

1615019: EUROLAB LTDA - Juvencia Lifesciences
Private Limited

Resolucién de por contestado el traslado de oposiciones

OCCUTEN

Resolviendo escrito de fecha 05/12/2025:

Por cumplido lo ordenado, téngase por validamente presentada la contestacion de
oposicién de fecha 19/08/2025.

Resolviendo escrito de fecha 19/08/2025:

A lo principal: Por contestada la oposicién.

Al 1° otrosi: Téngase presente custodia de poder.

Al 2° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder.

1615022

1615022: AGRO PIEMONTE S.A - Juvencia Lifesciences
Private Limited

Resolucién de por contestado el traslado de oposiciones

BETAPHOR

Resolviendo escrito de fecha 05/12/2025:

Por cumplido lo ordenado, téngase por validamente presentada la contestacion de
oposicién de fecha 19/08/2025.

Resolviendo escrito de fecha 19/08/2025:

A lo principal: Por contestada la oposicion.

Al 1° otrosi: Téngase presente custodia de poder.

Al 2° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder.

1615852

1615852 - LEANSIGHT CONSULTING SPA - ERIC
LEANDRO ACUNA ALDANA

Resolucion favorable de escrito contencioso oposiciones
(sin certificacion de ejecutoriedad)

Lean

Resolviendo escrito de fecha 18-12-2025:
Téngase por cumplido lo ordenado con fecha 14-11-2025, Téngase presente el poder
que se encuentra en el Registro de Custodia de Poderes bajo el N°278439.
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Resoluciones varias en juicios de oposicion
Solicitud Expediente y Partes Marca Observaciones
Tipo de resolucion
Resolviendo derechamente escrito de fecha 14-10-2025:
Téngase presente la limitaciéon de cobertura, modifiquese la Base de Datos en lo
pertinente.
1615852 1615852 - LEANSIGHT CONSULTING SPA - ERIC Lean Resolviendo escrito de fecha 14-10-2025:
LEANDRO ACUNA ALDANA Estese al mérito de autos.
Resolucién desfavorable de escrito contencioso
oposiciones
1615852 1615852 - LEANSIGHT CONSULTING SPA - ERIC Lean Téngase por evacuado el traslado conferido con fecha 17/12/2025, en rebeldia.
LEANDRO ACUNA ALDANA Resolviendo derechamente el escrito de fecha 15/10/2025:
Resolucién favorable de escrito contencioso oposiciones A'lo principal: Téngase por desistida la Unica oposicién deducida en autos
(con certificacion de ejecutoriedad) por LEANSIGHT CONSULTING SPA
Al primer otrosi: Téngase presente la delegacion.
Al segundo otrosi: Téngase por acompafiado.
Pasen los autos a resolucién definitiva.
1616298 1616298: KITCHEN CENTER S.A - Corporacién KC A la presentacion de fecha 01/10/2025:
Educacional Kingston College No ha lugar, por ahora.
Resolucion desfavorable de escrito contencioso
oposiciones
1616298 1616298: KITCHEN CENTER S.A - Corporacion KC A la presentacion de fecha 29/08/2025:
Educacional Kingston College Alo principal: Téngase por contestada la oposicion.
Resolucién de por contestado el traslado de oposiciones Al otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y poder.
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Tipo de resolucién

1111903 1174467 Sol. 1111903: GABRICA S.A.S. - Neovia Nutricdo e Salde COBY
Animal Ltda

Fallo de rechazo de demanda
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1328860 1320543 24-2025 AMAZON TECHNOLOGIES, INC - COMPANIA PRIME A escrito de fecha 12/12/2025
AGROPECUARIA COPEVAL S.A A lo principal: Téngase por cumplido lo ordenado con fecha
Resolucién favorable de escrito contencioso demandas (sin 09/12/2025
certificacion de ejecutoriedad) Al otrosi: Téngase por acompafiado documento individualizado
con citacion
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Secretario - Abogado
De Marcas e indicaciones Geograficas y
Denominaciones de Origen
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Seccion E1:

Estado Diario especial — Correcciones de fecha de concesion

Solicitud

Registro

Representante

Marca

Observaciones

Loreto Fabiola Trejo Vega
Instituto Nacional de Propiedad Industrial

Santiago, Chile

Firmado el 13-01-2026 11:00

Firma por orden del Director Nacional y
de la Conservadora de Marcas

Firmado electréonicamente, conforme a los estandares de la Ley N°19.799 para firma electronica avanzada
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