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1646590 Enrique Abelardo Aguayo Alvarez, en representacion de

Laboratorio Luis Pizarro Vasquez E.i.r.l.

Denominativa

SANTE COSMETICS BY SANTEPHARMA

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.

El poder en custodia N° 33317 no sirve para acreditar la representacion,
puesto que no corresponde a un poder otorgado por el solicitante -
Laboratorio Luis Pizarro Vasquez E.L.R.L. -, atendido a que se reitera
que el solicitante es SANTEPHARMA EIRL, se hace una revision con el
RUT en el sitio del Servicio de Impuestos Internos donde se corrobora
que la razén social es LABORATORIO LUIS PIZARRO VASQUEZ
E.LR.L.

CONSULTAR SITUACION TRIBUTARIA DE TERCEROS

MOPOILONS NANTIACON 4 06 COMNMUNNNE WEOD 06 Ba SL0O%

Nomirs o Razon Social: LASCERATCRIO LULS FIZASRO WASOUEZE TR
RUT Comrituyente: 1111085563

Focha de roskznods @o by consuln 1302200006 54 4
Por lo anterior, reitera por ultima vez para que acompaiie poder
otorgado por Laboratorio Luis Pizarro Vasquez E.|.R.L. a Enrique
Abelardo Aguayo Alvarez.
En caso de no cumplir con lo ordenado se hara efectivo el
apercibimiento del articulo 22 de la Ley 19.039.
A escrito de fecha 05-11-2025: Estese a lo previamente resuelto.
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1648616 Rita Ximena Alvarado Barria, en representacion de Denominativa Bamboole Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
Comercializadora Lighthouse Limitada sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Habiéndose presentado escrito dentro de plazo en el que no se da
cumplimiento a la observacion previamente notificada, y visto lo
dispuesto en el art. 22 de la Ley N° 19.039 se resuelve: Cumpla
debidamente con la observacion notificada con fecha 20.11.2025.

Al escrito presentado con fecha 24-11-2025: No ha lugar al poder
acompafiado dado que esta otorgado sélo por una de las
representantes, deberan otorgar ambas poder aunque sea a una de
ellas mismas.

Para cumplir correctamente con lo indicado y atendido a que la
representacion de la sociedad es de manera conjunta, acompafie
poder otorgado por ISABEL CAROLINA DONOSO CASTILLO y
RITA XIMENA ALVARADO BARRIA en representacion

de COMERCIALIZADORA LIGHTHOUSE LIMITADA a favor de RITA
XIMENA ALVARADO BARRIA, de modo que quede un solo
representante designado ante INAPI y pueda actuar de forma separada.

1648640 Jorge Gaber Cid Zerene, en representacion de ProCrea SpA | Mixta POWER Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.

1. Al escrito presentado con fecha 16-01-2026: Téngase por cumplido lo
ordenado.

2. Al escrito presentado con fecha 19-01-2026: No ha lugar al escrito,
atendido a que el poder acompafiado tiene lo que pareciera ser sélo la
representacion grafica de los nombres como firma, se solicita que
acompafie un poder el cual contenga la firma de ambos representantes.
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1651995 Jorge Garay Pérez, en representacién de VERISURE SARL | Denominativa PRESENSE Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

En clase 9, se observa:

Especifique “aparato para la deteccion de anomalias en sistemas
eléctricos con el fin de prevenir incendios;” o bien corrija por "detectores
de fallos por ultrasonidos para la deteccion de anomalias en sistemas
eléctricos con el fin de prevenir incendios".

Especifique aparato para detectar microarcos eléctricos en sistemas
eléctricos;” por ejemplo especifique si es un detector eléctrico para....".
Especifique dispositivos para probar sistemas eléctricos por ejemplo
sefiale si esta solicitando un aparato de medicion.

Especifique "aparato inteligente" en "aparato inteligente de
procesamiento de datos para sistemas eléctricos"

Especifique del producto dispositivo de seguridad para Dispositivos de
seguridad que pueden llevarse puestos en forma de relojes de pulsera.
En clase 37, se observa:

Elimine "inspeccion de tuberias", por tratarse de un servicio de clase 42,
en servicios de inspeccidn y reparacion de tuberias.

Elimine "disefio" por tratarse de un servicio de clase 42, en disefio e
instalacion de sistemas eléctricos.

En clase 42, se observa:

Especifique servicios de monitoreo técnico y diagndstico para sistemas
de agua; Servicios de deteccion y diagndstico de fugas de agua; por
ejemplo monitoreo y diagnostico a distancia de sistemas de agua.
Corrija servicios de monitoreo del agua basados en la nube "por
servicios de control de calidad del agua, a través de un sitio web".
Especifique el objeto del servicio de consultoria en "consultoria en
infraestructura eléctrica" por cuanto es inductiva a error con clase 37, en
esta clase existe por ejemplo y podria corregir por "consultoria en
servicios de ingenieria eléctrica referido a infraestructura eléctrica”.
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Especifique conforme el Clasificador “optimizacién del rendimiento de la
red eléctrica;”, por cuanto no es posible establecer qué servicio es
optimizacion.

Corrija analisis de datos e informes sobre infraestructura eléctrica, por
consultoria sobre tecnologia informatica en el ambito del analisis de
datos e informes técnicos sobre infraestructura eléctrica’.

Especifique el servicio de alertas, no es posible establecer su
pertenencia a esta clase para “alertas y servicios de monitoreo para
redes eléctricas”.

En Clase 45, se observa:

Respecto de los siguientes servicios y no siendo posible establecer su
pertenencia a la clase solicitada se le solicita especificar conforme el
listado de servicios del Clasificador y su redaccion:

Servicios de proteccion de la propiedad contra dafios causados por el
agua;”

servicios de evaluacion de riesgos relacionados con el agua;

servicios de respuesta de emergencia para fugas de agua;

servicios de prevencion de incendios;

servicios de evaluacion de riesgos relacionados con la seguridad
eléctrica;

Servicios de evaluacion de riesgos basados en inteligencia artificial para
la seguridad de los sistemas eléctricos;

servicios inteligentes de deteccidon de amenazas para la prevencion de
incendios eléctricos;

servicios automatizados de monitoreo de seguridad y proteccion
mediante inteligencia artificial, sefiale que es para bienes materiales y
personas.

Servicios de asesoramiento en mantenimiento predictivo impulsados por
IA para la seguridad de los sistemas eléctricos, Sefiale que se trata de
“asesoramiento en de software en mantenimiento predictivo impulsados
por |A para la seguridad de los sistemas eléctricos y reclasifique a clase
42.

servicios de respuesta de emergencia para anomalias en el sistema
eléctrico;
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1652001 Mufioz Jeanneret Alvarez Y Compania, en representacién de | Mixta HEVVY Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

Hevvy Pumps Latin America Spa

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

Clase 7, se observa:

Especifique el producto y su funcion para equipos de bombeo, por
ejemplo, maquinas de bombeo para pozos petroliferos.

Elimine una vez por encontrarse repetido bombas hidraulicas.
Especifique (equipo de bombeo), para bombas (equipo de bombeo), no
corresponde a una descripcidn de clasificador.

Senale que son partes de maquinas para “accesorios de agitacion,
incluyendo anillos de induccién, jet rings, placas de induccion y
cabezales agitadores” por ejemplo partes de maquinas, a saber,
accesorios de agitacion, incluyendo anillos de induccion, jet rings,
placas de induccion y cabezales agitadores. Y corrija jet rings, por
anillos con chorros de agua a alta presion.

Especifique conforme el Clasificador:

a.- paneles de control, por ejemplo, aparatos de control mecanico
maquinas, d eotoro modo es inductivo a error con clase 9.

b.- variadores de frecuencia (vfd), revisado internet se trata de un
dispositivo electrénico, por lo que induce a error con clase 9.

c.- sistemas de automatizacion, no es posible establecer que productos
de la clase solicita.

d.- Reclasifique a clase 9 y acompafie comprobante de pago por clase
adicional para, sensores de operacion y dispositivos electronicos para el
monitoreo y control de equipos de bombeo.

Reclasifique o elimine “calibracién de...” por cuanto dicho servicio es de
clase 42,. Especifique por cuanto no es posible establecer qué servicio
de la clase solicita para “puesta en marcha...” para, instalacion,
mantenimiento y reparacion de bombas y estaciones de bombeo,
servicios de instalacion, calibracién y puesta en marcha de sistemas de
bombeo automatizados y equipos con agitacién integrada.

En clase 42, se observa:
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Especifique el servicio de optimizacion para, evaluacién y optimizacion
energética de sistemas de bombeo.

Especifique analisis de aplicaciones y seleccion de equipos, por cuanto
no es posible establecer qué servicio y el objeto de este se encuentra
solicitando.

Vista certificacion realizada por la Sra. Conservadora de Marcas, se
tiene por acreditada la representacién en virtud del poder acompafiado.
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1652003 Munoz Jeanneret Alvarez Y Compania, en representacién de | Mixta HEVVY TOYO PUMPS Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

Hevvy Pumps Latin America Spa

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucién Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .
Clase 7, se observa:

Especifique el producto y su funcion para equipos de bombeo, por
ejemplo, maquinas de bombeo para pozos petroliferos.

Elimine una vez por encontrarse repetido bombas hidraulicas.
Especifique (equipo de bombeo), para bombas (equipo de bombeo), no
corresponde a una descripcidn de clasificador.

Sefale que son partes de maquinas para “accesorios de agitacion,
incluyendo anillos de induccién, jet rings, placas de induccion y
cabezales agitadores” por ejemplo partes de maquinas, a saber,
accesorios de agitacion, incluyendo anillos de induccion, jet rings,
placas de induccion y cabezales agitadores. Y corrija jet rings, por
anillos con chorros de agua a alta presion.

Especifique conforme el Clasificador:

a.- paneles de control, por ejemplo, aparatos de control mecanico
maquinas, de otro modo es inductivo a error con clase 9.

b.- variadores de frecuencia (vfd), revisado internet se trata de un
dispositivo electrénico, por lo que induce a error con clase 9.

c.- sistemas de automatizacion, no es posible establecer que productos
de la clase solicita.

d.- Reclasifique a clase 9 y acompafie comprobante de pago por clase
adicional para, sensores de operacion y dispositivos electronicos para el
monitoreo y control de equipos de bombeo.

En clase 37, se observa:

Reclasifique o elimine “calibracién de...” por cuanto dicho servicio es de
clase 42,. Especifique por cuanto no es posible establecer qué servicio
de la clase solicita para “puesta en marcha...” para, instalacion,
mantenimiento y reparacion de bombas y estaciones de bombeo,
servicios de instalacion, calibracién y puesta en marcha de sistemas de
bombeo automatizados y equipos con agitacién integrada.
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En clase 42, se observa:

Especifique el servicio de optimizacion para, evaluacién y optimizacion
energética de sistemas de bombeo.

Especifique analisis de aplicaciones y seleccion de equipos, por cuanto
no es posible establecer qué servicio y el objeto de este se encuentra
solicitando.

Vista certificacion realizada por la Sra. Conservadora de Marcas, se
tiene por acreditada la representacion en virtud del poder acompafiado.
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1652008 Mufioz Jeanneret Alvarez Y Compania, en representacién de | Mixta HEVVY PUMPS Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

Hevvy Pumps Latin America Spa

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .
Clase 7, se observa:

Especifique el producto y su funcion para equipos de bombeo, por
ejemplo, maquinas de bombeo para pozos petroliferos.

Elimine una vez por encontrarse repetido bombas hidraulicas.
Especifique (equipo de bombeo), para bombas (equipo de bombeo), no
corresponde a una descripcidn de clasificador.

Sefale que son partes de maquinas para “accesorios de agitacion,
incluyendo anillos de induccién, jet rings, placas de induccion y
cabezales agitadores” por ejemplo partes de maquinas, a saber,
accesorios de agitacion, incluyendo anillos de induccion, jet rings,
placas de induccion y cabezales agitadores. Y corrija jet rings, por
anillos con chorros de agua a alta presion.

Especifique conforme el Clasificador:

a.- paneles de control, por ejemplo, aparatos de control mecanico
maquinas, de otro modo es inductivo a error con clase 9.

b.- variadores de frecuencia (vfd), revisado internet se trata de un
dispositivo electrénico, por lo que induce a error con clase 9.

c.- sistemas de automatizacion, no es posible establecer que productos
de la clase solicita.

d.- Reclasifique a clase 9 y acompafie comprobante de pago por clase
adicional para, sensores de operacion y dispositivos electronicos para el
monitoreo y control de equipos de bombeo.

Reclasifique o elimine “calibracién de...” por cuanto dicho servicio es de
clase 42,. Especifique por cuanto no es posible establecer qué servicio
de la clase solicita para “puesta en marcha...” para, instalacion,
mantenimiento y reparacion de bombas y estaciones de bombeo,
servicios de instalacion, calibracién y puesta en marcha de sistemas de
bombeo automatizados y equipos con agitacién integrada.

En clase 42, se observa:

10
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Especifique el servicio de optimizacion para, evaluacién y optimizacion
energética de sistemas de bombeo.

Especifique analisis de aplicaciones y seleccion de equipos, por cuanto
no es posible establecer qué servicio y el objeto de este se encuentra
solicitando.

Vista certificacion realizada por la Sra. Conservadora de Marcas, se
tiene por acreditada la representacién en virtud del poder acompafiado.

11
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1652010 Mufioz Jeanneret Alvarez y Cia., en representacion de Hevvy | Mixta TOYO PUMPS Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

Pumps Latin America Spa

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .
Clase 7, se observa:

Especifique el producto y su funcion para equipos de bombeo, por
ejemplo, maquinas de bombeo para pozos petroliferos.

Elimine una vez por encontrarse repetido bombas hidraulicas.
Especifique (equipo de bombeo), para bombas (equipo de bombeo), no
corresponde a una descripcidn de clasificador.

Sefale que son partes de maquinas para “accesorios de agitacion,
incluyendo anillos de induccién, jet rings, placas de induccion y
cabezales agitadores” por ejemplo partes de maquinas, a saber,
accesorios de agitacion, incluyendo anillos de induccion, jet rings,
placas de induccion y cabezales agitadores. Y corrija jet rings, por
anillos con chorros de agua a alta presion.

Especifique conforme el Clasificador:

a.- paneles de control, por ejemplo, aparatos de control mecanico
maquinas, de otro modo es inductivo a error con clase 9.

b.- variadores de frecuencia (vfd), revisado internet se trata de un
dispositivo electrénico, por lo que induce a error con clase 9.

c.- sistemas de automatizacion, no es posible establecer que productos
de la clase solicita.

Vista certificacién realizada por la Sra. Conservadora de Marcas, se
tiene por acreditada la representacién en virtud del poder acomparado.

d.- Reclasifique a clase 9 y acompafie comprobante de pago por clase
adicional para, sensores de operacion y dispositivos electronicos para el
monitoreo y control de equipos de bombeo.

12
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1652555 Clarke, Modet y C° Chile Spa , en representacion de
Corporacién Nacional del Cobre de Chile Codelco Chile

Mixta

CODELCO La materia prima de Chile

Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

En clase 6: Especifique "minerales" puesto que la redaccion es muy
amplia y genera confusion con productos de clase 1 como "Minerales
industriales" a modo de ejemplo en esta clase hay "Minerales
metaliferos".

En clase 37: Especifique "productos” en "servicios de instalacion,
mantenimiento y reparacion de maquinarias y productos” puesto que
genera confusion con los mismos servicios para softeare y sitios web de
clase 42, los cuales también son productos.

En clase 40: Aclare "flotacion" en "servicios de refinacion, chancado,
molienda, flotacién, fundicion, procesamiento y tratamiento de metales,
materiales y productos" ya que el servicio no es claro.

1652556 Clarke, Modet y C° Chile Spa , en representacion de
Corporacion Nacional del Cobre de Chile Codelco Chile

Mixta

CODELCO La materia prima de Chile

Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

En clase 6: Especifique "minerales" puesto que la redaccion es muy
amplia y genera confusién con productos de clase 1 como "Minerales
industriales" a modo de ejemplo en esta clase hay "Minerales
metaliferos".

En clase 37: Especifique "productos” en "servicios de instalacion,
mantenimiento y reparacion de maquinarias y productos” puesto que
genera confusion con los mismos servicios para softeare y sitios web de
clase 42, los cuales también son productos.

En clase 40: Aclare "flotacion" en "servicios de refinacion, chancado,
molienda, flotacién, fundicion, procesamiento y tratamiento de metales,
materiales y productos" ya que el servicio no es claro.

13
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1652557 Clarke, Modet y C° Chile Spa , en representacion de Mixta CODELCO La materia prima de Chile Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
Corporacién Nacional del Cobre de Chile Codelco Chile 19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

En clase 6: Especifique "minerales" puesto que la redaccion es muy
amplia y genera confusion con productos de clase 1 como "Minerales
industriales" a modo de ejemplo en esta clase hay "Minerales
metaliferos".

En clase 37: Especifique "productos” en "servicios de instalacion,
mantenimiento y reparacion de maquinarias y productos” puesto que
genera confusion con los mismos servicios para softeare y sitios web de
clase 42, los cuales también son productos.

En clase 40: Aclare "flotacion" en "servicios de refinacion, chancado,
molienda, flotacién, fundicion, procesamiento y tratamiento de metales,
materiales y productos" ya que el servicio no es claro.

1652558 Clarke, Modet y C° Chile Spa , en representacion de Mixta CODELCO La materia prima de Chile Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
Corporacion Nacional del Cobre de Chile Codelco Chile 19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

En clase 6: Especifique "minerales" puesto que la redaccion es muy
amplia y genera confusién con productos de clase 1 como "Minerales
industriales" a modo de ejemplo en esta clase hay "Minerales
metaliferos".

En clase 37: Especifique "productos” en "servicios de instalacion,
mantenimiento y reparacion de maquinarias y productos” puesto que
genera confusion con los mismos servicios para softeare y sitios web de
clase 42, los cuales también son productos.

En clase 40: Aclare "flotacion" en "servicios de refinacion, chancado,
molienda, flotacién, fundicion, procesamiento y tratamiento de metales,
materiales y productos" ya que el servicio no es claro.




Estado Diario Subdireccion de Marcas 17/02/2026

Seccion M1:
Observaciones de Forma
| Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1652664 SILVAABOGADOS, en representacion de KONTIGO, INC Mixta Kontigo Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

En clase 9:

1. Aclare "software de trading intradia" puesto que la rwdaccion
incorpora terminos en inglés n oaceptados por esta Oficina.

En clase 36:

1. Corrija "actividades bancarias" por "servicios bancarios".

2. Aclare "registros de transacciones entre partes en relacion
con valores" puesto que la redaccion no permite identificar
de forma clara el servicio, ya que el registro de transacciones
no es un servicio como tal de clase 36. En esta clase hay
"Transacciones financieras en linea; Procesamiento de
transacciones financieras".
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1652675 ALESSANDRI & COMPANIA LIMITADA, en representacion Denominativa AIUSD Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
de Advanced Nova Technologies (Singapore) Holding Pte. 19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucién Exenta N°
Ltd. 391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o

items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

1. Aclare " transmision de facturas y pagos" en "procesamiento
y transmision de facturas y pagos, y provision de seguros
para transacciones financieras" puesto que la transmision es
un servicio propio de clase 38 mientras que los servicios
asociados a facturas son de clase 35. Puede corregir como
"servicios de pago electrénico, a saber, procesamiento y
transmision de datos de pago de facturas".

2. Indique el objeto para "servicios de procesamiento” en
"servicios financieros relacionados con el pago de facturas y
servicios de procesamiento”, a modo de ejemplo, "servicios
de procesamiento de pago".

3. Aclare "andlisis de transacciones financieras, es decir,
analisis de transacciones para detectar fraudes en los pagos,
ilegalidades y el cumplimiento de la normativa sobre
transacciones de pago y controles contra el fraude y el
blanqueo de capitales” toda vez que el andlisis de
transacciones no es un servicio en si mismo, y la redaccion
genera confusion con servicios de otras clases como
ciberseguridad de clase 42 o cumplimiento de normativas de
clase 45.

4. Aclare el servicio para "servicios financieros relacionados
con y para facilitar la compra, venta, negociacién y gestion
de moneda digital, tokens de cadena de bloques y otros
activos digitales en una plataforma de negociacion" ya que
no ha sido posible determinarlo con certeza.

5. Aclare "almacenamiento" en "servicios financieros
relacionados con monederos digitales y monederos
electronicos, incluido el almacenamiento seguro y el
procesamiento de transacciones de activos digitales" puesto
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que si se habla de almacenamiento electrénico genera
confusién con clase 42.

Aclare el servicio para "servicios de consultoria financiera
relacionados con la tecnologia de cadena de bloques, los
activos digitales, los contratos inteligentes y la integracion de
los sistemas financieros tradicionales y descentralizados" ya
que no ha sido posible determinarlo con certeza.

Aclare "almacenamiento” en "servicios financieros
relacionados con carteras de moneda digital y servicios de
almacenamiento de moneda digital;" puesto que si se habla
de almacenamiento electronico genera confusion con clase
42.

Aclare "servicio de custodia" en "servicios financieros,
concretamente, servicios de custodia de monederos
electronicos relacionados con monedas digitales,
criptomonedas, monedas estables, tokens de pago digitales
y monedas virtuales" ya que no es claro.

Especifique "servicios financieros relacionados con
programas de fidelizacion, incentivos y recompensas para
clientes" a modo de ejemplo "Servicios de procesamiento de
pagos de puntos de fidelizacién; Servicios de procesamiento
de pagos con tarjeta de descuento de fidelizacion;
Facilitacion de efectivo y reembolsos de otro tipo por el uso
de tarjetas de crédito como parte de programas de
fidelizacion de clientes".

Mejore la redaccion para "servicios de cambio y canje en
relacion con programas de fidelizacién, incentivos y
recompensas para clientes" ya que el cambio o canje podria
ser por productos de clases 1 a 34 y generaria confusion con
servicios de clase 35.
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1652685 Sergio Eduardo Bustamante Torrejon, en representacion de Mixta ThermoQuality Atendido lo dispuesto por los articulos 15 y 22 de la Ley N° 19.039 y

Thermo - Quality Spa

sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcidn de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

1. Especifique "equipos hvac" ya que no se acepta solo indicar
siglas, puede corregir por "equipos de calefaccion,
ventilacion y aire acondicionado [HVAC]".

2. Corrija "partes y accesorios de los productos antes
mencionados" por "partes y piezas de los productos antes
mencionados".

Para cumplir correctamente con la observacion del poder, se debe
acompafiar un poder donde se establezca claramente al titular, su
representante y facultades otorgadas, para esto basta con que
acompaiie uno de los siguientes documentos:

1. Copia simple e integra del estatuto de constitucion si alli se
designa Administrador o Gerente General.

2. Acta de Junta de accionistas, siempre que alli conste el
nombramiento del representante legal y las facultades
otorgadas.

3. Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas
y Sociedades.

4. Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible
en el sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFo
rmsForPrinting/EP| 003 Ejemplo de poder.doc.

Si en los estatutos se acordd que la administracion de la sociedad sea
conjunta, acompafie poder otorgado por todos los representantes de
modo que quede un solo uno quede designado ante INAPI y pueda
actuar de forma separada.
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Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
acompafiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.
1652690 Diana Leticia Abarca Gonzalez Denominativa LOQUEQUEDA Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacién se indica: .

1. Aclare la comercializacion de "experiencias” en "servicios de
comercializacion y venta de productos y experiencias”
porque por ejemplo la "Realizacion de circuitos turisticos" de
clase 39 o el "Servicios de degustacion de vino [suministro
de bebidas]" de clase 43 podrian ser considerados una
experiencia y, por lo tanto, no puede ser ofrecida como
objeto de servicios de clase 35.

2. Especifique "articulos creativos y productos asociados a
experiencias culturales y sensoriales" en "venta al por menor
y mayor de objetos, piezas graficas, articulos creativos y
productos asociados a experiencias culturales y sensoriales"
ya que la redaccion es muy vaga y puede generar confusion
tal como se ha sefialado en la obervacion previa.

3. Corrija "catas, degustaciones y experiencias vinculadas a
alimentos y bebidas" por "organizacion y coordinacién de
eventos de cata y degustacion de alimentos y bebidas con
fines recreativos", ya que los "Servicios de degustacion”
como tal son propios de clase 43.
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1652703 Bryan Michael Kernitsky Barnatan, en representacion de
American Airlines, Inc.

Mixta

AATHE FLAGSHIP

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

En clase 39:

1. Especifique "mejoras de viaje" en "reserva de equipaje
facturado y mejoras de viajes" ya que la redaccion es muy
amplia.

2. En"servicios auxiliares de transporte aéreo, a saber,
servicios de seleccion de asientos, servicios de transporte de
equipaje de mano, servicios prioritarios de control de
seguridad de pasajeros de lineas aéreas, servicios de
alimentos y bebidas a bordo, auriculares a bordo, mejoras en
los servicios de transporte aéreo, servicios de
entretenimiento a bordo, servicios de lavanderia y lavaseco y
acceso a internet y a comunicaciones por correo electrénico”
aclare:

o "servicios de alimentos y bebidas a bordo" puesto
que los "Servicios de comida a bordo de aviones"
son propios de clase 43.

o "auriculares a bordo" no es un servicio propio de
clase 39.

o "mejoras en los servicios de transporte aéreo" es
una frase muy amplia y debe ser especificada.

o "servicios de entretenimiento a bordo" genera
confusion con servicios de entretenimiento de
clase 41.

o Los "servicios de lavanderia" son propios de clase
37.
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o El"acceso a internet y a comunicaciones por
correo electrénico” son servicios propios de clase
38.
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1652705 Bryan Michael Kernitsky Barnatan, en representacion de
American Airlines, Inc.

Mixta

AMERICAN AA FLAGSHIP AMERICAN AIRLINES

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

En clase 39:

1. Especifique "mejoras de viaje" en "reserva de equipaje
facturado y mejoras de viajes" ya que la redaccion es muy
amplia.

2. En"servicios auxiliares de transporte aéreo, a saber,
servicios de seleccion de asientos, servicios de transporte de
equipaje de mano, servicios prioritarios de control de
seguridad de pasajeros de lineas aéreas, servicios de
alimentos y bebidas a bordo, auriculares a bordo, mejoras en
los servicios de transporte aéreo, servicios de
entretenimiento a bordo, servicios de lavanderia y lavaseco y
acceso a internet y a comunicaciones por correo electronico”
aclare:

o "servicios de alimentos y bebidas a bordo" puesto
que los "Servicios de comida a bordo de aviones"
son propios de clase 43.

o "auriculares a bordo" no es un servicio propio de
clase 39.

o "mejoras en los servicios de transporte aéreo" es
una frase muy amplia y debe ser especificada.

o "servicios de entretenimiento a bordo" genera
confusion con servicios de entretenimiento de
clase 41.

o Los "servicios de lavanderia” son propios de clase
37.
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o El"acceso a internet y a comunicaciones por
correo electrénico” son servicios propios de clase
38.
Adicionalmente acompafie etiqueta nueva con mejor resolucion, puesto
que palabras como AMERICAN AIRLINES no se lee claramente. Se
hace presente que sélo se pide una imagen de mejor calidad y
resolucién y que no es permtido alterar el disefio de la misma.
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1652707 Bryan Michael Kernitsky Barnatan, en representacion de
American Airlines, Inc.

Mixta

AMERICAN AIRLINES

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

En clase 39:

1. Especifique "mejoras de viaje" en "reserva de equipaje
facturado y mejoras de viajes" ya que la redaccion es muy
amplia.

2. En"servicios auxiliares de transporte aéreo, a saber,
servicios de seleccion de asientos, servicios de transporte de
equipaje de mano, servicios prioritarios de control de
seguridad de pasajeros de lineas aéreas, servicios de
alimentos y bebidas a bordo, auriculares a bordo, mejoras en
los servicios de transporte aéreo, servicios de
entretenimiento a bordo, servicios de lavanderia y lavaseco y
acceso a internet y a comunicaciones por correo electrénico”
aclare:

o "servicios de alimentos y bebidas a bordo" puesto
que los "Servicios de comida a bordo de aviones"
son propios de clase 43.

o "auriculares a bordo" no es un servicio propio de
clase 39.

o "mejoras en los servicios de transporte aéreo" es
una frase muy amplia y debe ser especificada.

o "servicios de entretenimiento a bordo" genera
confusion con servicios de entretenimiento de
clase 41.

o Los "servicios de lavanderia” son propios de clase
37.
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o El"acceso a internet y a comunicaciones por
correo electrénico” son servicios propios de clase
38.
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1652716 Bryan Michael Kernitsky Barnatan, en representacion de
American Airlines, Inc.

Mixta

AA

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucién Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

En clase 39:

1. Especifique "mejoras de viaje" en "reserva de equipaje
facturado y mejoras de viajes" ya que la redaccion es muy
amplia.

2. En"servicios auxiliares de transporte aéreo, a saber,
servicios de seleccion de asientos, servicios de transporte de
equipaje de mano, servicios prioritarios de control de
seguridad de pasajeros de lineas aéreas, servicios de
alimentos y bebidas a bordo, auriculares a bordo, mejoras en
los servicios de transporte aéreo, servicios de
entretenimiento a bordo, servicios de lavanderia y lavaseco y
acceso a internet y a comunicaciones por correo electrénico”
aclare:

o "servicios de alimentos y bebidas a bordo" puesto
que los "Servicios de comida a bordo de aviones"
son propios de clase 43.

o "auriculares a bordo" no es un servicio propio de
clase 39.

o "mejoras en los servicios de transporte aéreo" es
una frase muy amplia y debe ser especificada.

o "servicios de entretenimiento a bordo" genera
confusion con servicios de entretenimiento de
clase 41.

o Los "servicios de lavanderia” son propios de clase
37.
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o El"acceso a internet y a comunicaciones por
correo electrénico” son servicios propios de clase
38.
1652726 Beuchat Barros Y Pfenniger Abogados Limitada, en Denominativa ZANELLARX Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

representacion de CASTEX PARTNERS INC.

6

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

1.

Mejore la redaccion para "anti-robos, equipamientos y
dispositivos de seguridad para vehiculos" a modo de
sugerencia "Alarmas y dispositivos antirrobo para
automoviles".

Corrija "bases para bicicletas [sus piezas]" por "Piezas
estructurales de bicicletas".

Corrija "bombas de aire (accesorios de vehiculos)" por
"Bombas de aire para neumaticos de automéviles".

Corrija "diferenciales (piezas para vehiculos terrestres)" por
"Engranajes de diferencial para vehiculos terrestres".
Aclare "depositos (metal) (piezas de vehiculos); depositos
(no metélicos -) (piezas de vehiculos)" ya que no es claro el
producto, a modo de sugerencia en esta clase hay
"Depositos lavaparabrisas; Depésitos de carburante para
vehiculos; Depositos de combustible para vehiculos".
Corrija "quads" por "motocicletas de cuatro ruedas (quads)".

A escrito de fecha 22-12-2025: A lo principal: Téngase presente y por
acompafiado los documentos, sin embargo, no es la instancia pertinente
para pronunciarse sobre ello. Al otrosi: Téngase presente.
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1652727 Beuchat Barros Y Pfenniger Abogados Limitada, en Denominativa ZANELLARZ Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

representacion de CASTEX PARTNERS INC.

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

1. Mejore la redaccion para "anti-robos, equipamientos y
dispositivos de seguridad para vehiculos" a modo de
sugerencia "Alarmas y dispositivos antirrobo para
automoviles".

2. Corrija "bases para bicicletas [sus piezas]" por "Piezas
estructurales de bicicletas".

3. Corrija "bombas de aire (accesorios de vehiculos)" por
"Bombas de aire para neumaticos de automéviles".

4. Corrija "diferenciales (piezas para vehiculos terrestres)" por
"Engranajes de diferencial para vehiculos terrestres”.

5. Aclare "depositos (metal) (piezas de vehiculos); depositos
(no metélicos -) (piezas de vehiculos)" ya que no es claro el
producto, a modo de sugerencia en esta clase hay
"Depésitos lavaparabrisas; Depdsitos de carburante para
vehiculos; Depdsitos de combustible para vehiculos".

6. Corrija "quads" por "motocicletas de cuatro ruedas (quads)".

A escrito de fecha 22-12-2025: A lo principal: Téngase presente y por
acompafiado los documentos, sin embargo, no es la instancia pertinente
para pronunciarse sobre ello. Al otrosi: Téngase presente.
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1652735 Beuchat Barros Y Pfenniger Abogados Limitada, en Denominativa ZANELLA Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

representacion de CASTEX PARTNERS INC.

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucién Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

1. Especifique "accesorios" en "accesorios de cortal el césped
para vehiculos; accesorios de elevacion para vehiculos
terrestres; accesorios de pulverizados; accesorios para
gruas" por ser un termino muy amplio.

2. Aclare "acopiadores hidraulicos" ya que no ha sido posible
determinar el producto.

3. Corrija "agua (calentadores de) (partes de maquinas)" por
"Calentadores de agua en cuanto partes de maquinas"

4. Corrija "aireadores" por "Aireadores [maquinas]".

5. Corrija "amoladoras" por "Amoladoras [herramientas
eléctricas]".

6. Corrija "amortiguadores eléctricos" por "amortiguadores
eléctricos [partes de maquinas]".

7. Aclare "buriladoras" ya que no ha sido posible determinar el
producto.

A escrito de fecha 22-12-2025: A lo principal: Téngase presente y por
acompafiado los documentos, sin embargo, no es la instancia pertinente
para pronunciarse sobre ello. Al otrosi: Téngase presente.
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1654114 Fernanda Rocio Angel Sepulveda, en representacion de
Brava Design Spa

Denominativa

Brava Design

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Para cumplir correctamente se debe acompafar un poder donde se
establezca claramente al titular, su representante y facultades
otorgadas, para esto basta con que acompaiie uno de los
siguientes documentos:

Copia integra del estatuto d constitucion si alli se designa
Administrador o Gerente General.

Acta de Junta de accionistas, siempre que alli conste el
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas.
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas

y Sociedades.

Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https:/itramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EPI1_003_Ejemplo_de_poder.doc.

Si en los estatutos se acordé que la administracion de la sociedad
sea conjunta, acompafie poder otorgado por todos los
representantes de modo que quede un solo uno quede designado
ante INAPI y pueda actuar de forma separada.
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1654118 Bge Limitada, en representacion de Bge Limitada Mixta Gimnasio Lionfit Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y

sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Para cumplir correctamente se debe acompafar un poder donde se
establezca claramente al titular, su representante y facultades
otorgadas, para esto basta con que acompaiie uno de los
siguientes documentos:

Copia integra del estatuto d constitucion si alli se designa
Administrador o Gerente General.

Acta de Junta de accionistas, siempre que alli conste el
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas.
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas

y Sociedades.

Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https:/itramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EPI1_003_Ejemplo_de_poder.doc.

Si en los estatutos se acordd que la administracion de la sociedad
sea conjunta, acompafie poder otorgado por todos los
representantes de modo que quede un solo uno quede designado
ante INAPI y pueda actuar de forma separada.

Tenga presente que la solicitante BGE LIMITADA, también ha sido
designada en calidad de representante
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1654160

Paulo César Gayan Candia, en representacion de Fabian
Antonio Hernandez Gonzélez

Mixta

MTV, Music Television

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra b) del Reglamento de la Ley N°
19.039, referido a la especificacion clara de la marca y la obligacion de
describir la misma, se resuelve: Describa la representacion o
reproduccion de la marca solicitada, sefialando entre otros, cuales
elementos estan contenidos en ella, la forma y disposicion de estos
mismos Y los colores de los cuales estd compuesta, asi como la
tipografia o fuente utilizada en caso que ésta contenga letras, nimeros
ylo palabras.

Atendido el hecho de que se han acompafiado lo que parecieran ser
dos 0 mas representaciones o reproducciones diferentes para la marca
pedida, y el hecho que unicamente es posible registrar una de ellas por
cada solicitud de marca que se presente, conforme lo disponen los
articulos 6 letra b) y 7 letras a) y d) del mismo reglamento, que exigen,
especificar claramente la marca adjuntandola en los formatos aceptados
por el Instituto y/o acompafiar antecedentes en conformidad con los
requerimientos y estandares dispuestos por el Instituto, se resuelve:
sefiale cual de los ejemplares acompafiados corresponde a la
representacion o reproduccion que verdaderamente desea registrar,
desistiendo de la(s) otra(s).

1654170

Leafar Antonio Riobueno Martinez, en representacién de
Yarcely Alexandria Rodriguez Lucart

Mixta

Paellas Talca

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
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1654174 Vigilancia Y Asesoria En Propiedad Intelectual Spa, en
representacion de Lamb By Lamb Spa

Mixta

BY L.A.M.B. Luis Antonio Medina Boettcher

Atendido a lo dispuesto en el articulo 20 letra c) de la Ley N° 19.039, y
el hecho de que la marca pedida incluye lo que pareciera ser el nombre
de una persona natural, cimplase con lo dispuesto en el articulo 7 letra
b) del Reglamento de la citada Ley, acompafiando documento(s)
autorizados ante Ministro de Fe en que conste fehacientemente el
consentimiento de la persona cuyo nombre se pretende registrar, o de
sus herederos si hubiere fallecido, en cuyo caso debera acreditar esta
calidad; o en caso de solicitarse el registro de un nombre que no
corresponda a persona natural alguna, acompafiese una declaracion
jurada en tal sentido.

1654181 Nicol Dennise Flores Ramirez, en representacion de
Manantial Spa

Denominativa

MANANTIAL SPA

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Para cumplir correctamente se debe acompaiiar un poder donde se
establezca claramente al titular, su representante y facultades
otorgadas, para esto basta con que acompaiie uno de los
siguientes documentos:

Copia integra del estatuto d constitucion si alli se designa
Administrador o Gerente General.

Acta de Junta de accionistas, siempre que alli conste el
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas.
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas

y Sociedades.

Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc.

Si en los estatutos se acordé que la administracion de la sociedad
sea conjunta, acompafie poder otorgado por todos los
representantes de modo que quede un solo uno quede designado
ante INAPI y pueda actuar de forma separada.
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1654379 Esteban Alexis Quezada Ojeda, en representacion de
Qintech Servicios Integrales Spa

Denominativa

QINTECH

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Para cumplir correctamente se debe acompafar un poder donde se
establezca claramente al titular, su representante y facultades
otorgadas, para esto basta con que acompaiie uno de los
siguientes documentos:

Copia integra del estatuto d constitucion si alli se designa
Administrador o Gerente General.

Acta de Junta de accionistas, siempre que alli conste el
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas.
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas

y Sociedades.

Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https:/itramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EPI1_003_Ejemplo_de_poder.doc.

Si en los estatutos se acordé que la administracién de la sociedad
sea conjunta, acompafie poder otorgado por todos los
representantes de modo que quede un solo uno quede designado
ante INAPI y pueda actuar de forma separada.
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1654381 Juan Arnaldo Valenzuela Villegas, en representacion de
Inmobiliaria Valprop Limitada

Mixta

VALPROP

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a o menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Atendido que acompafia un extracto en el cual se indica que la
administracién se ejercera de manera conjunta y luego acompafia un
certificado en que se indica que el administrador es Juan Arnaldo
Valenzuela Villegas y ademas no constando en dichos documentos
cuales serian las facultades otorgadas:

Se observa para que acomparie poder, en el cual se pueda apreciar si
la administracién es conjunta, separada o indistintamente y cuales son
las facultades otorgadas a quien se presente en calidad de
representante.

1654390 Gloria Andrea Acevedo Marchant, en representacion de
Nicolas Alejandro Gonzalez Rios

Mixta

DROP CONSULTORES

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento
privado.Acomparie poder en el cual conste que el solicitante Nicolas
Alejandro Gonzalez Rios, otorga poder para actuar a la

representante Gloria Andrea Acevedo Marchant, por cuanto el poder
acompafiado ha sido otorgado por una persona distinta al solicitante.
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1654399 Esteban Alexis Quezada Ojeda, en representacion de
Qintech Servicios Integrales Spa

Mixta

QINTECH Servicios Integrales SpA

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
1.- Para cumplir correctamente se debe acompaiar un poder donde
se establezca claramente al titular, su representante y facultades
otorgadas, para esto basta con que acompaiie uno de los
siguientes documentos:

Copia integra del estatuto d constitucion si alli se designa
Administrador o Gerente General.

Acta de Junta de accionistas, siempre que alli conste el
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas.
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas

y Sociedades.

Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https:/itramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EPI1_003_Ejemplo_de_poder.doc.

Si en los estatutos se acordd que la administracion de la sociedad
sea conjunta, acompafie poder otorgado por todos los
representantes de modo que quede un solo uno quede designado
ante INAPI y pueda actuar de forma separada.

2.- Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “QINTECH Servicios Integrales SpA”

Que, la Resolucién Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacién en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacion de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacion registrada en la seccion “Marca”: “QINTECH”, no
cumple con lo sefialado precedentemente, pues no coincide
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integramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el
signo mixto pedido. Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de
la Res. Ex 135, se resuelve: Se corrige de oficio la base de datos
sustituyendo la denominacién registrada en la seccién “Marca” del
formulario de solicitud de registro “QINTECH” por ““QINTECH Servicios
Integrales SpA” a fin de exista coincidencia entre el(los) elemento(s)
denominativo(s) considerado en forma aislada y el(los) elemento(s)
denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto pedido.

Se deja constancia que esta modificacion en nada altera la marca
solicitada que esta representada por la imagen en que se contienen
todos sus elementos tanto graficos como denominativos.
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1654421 Leonardo Abdon Villanueva Pereira, en representacion de
Favahome Spa

Denominativa

JeansMaev

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Para cumplir correctamente se debe acompafar un poder donde se
establezca claramente al titular, su representante y facultades
otorgadas, para esto basta con que acompaiie uno de los
siguientes documentos:

Copia integra del estatuto d constitucion si alli se designa
Administrador o Gerente General.

Acta de Junta de accionistas, siempre que alli conste el
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas.
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas

y Sociedades.

Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https:/itramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EPI1_003_Ejemplo_de_poder.doc.

Si en los estatutos se acordd que la administracion de la sociedad
sea conjunta, acompafie poder otorgado por todos los
representantes de modo que quede un solo uno quede designado
ante INAPI y pueda actuar de forma separada.
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1654424 Francis Carolina Maestre Zurita, en representacion de

Zurita

Ricardo Antonio Guerrero Haslam y Francis Carolina Maestre

Mixta

Templo de Chivos

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Acomparie poder en el cual conste que los solicitantes otorga poder a
quien se presenta en calidad de representante ante Inapi, o bien
pueden otorgar poder a un tercero.

De oficio se corrige descripcion gréfica de etiqueta conforme a los
colores de la misma.

Andrés Ormazabal Becerra

1654452 Ignacia Cecilia Mufioz Fuentes, en representacion de Ignacio

Denominativa

Ignacio Ormazabal

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Atendido a lo dispuesto en el articulo 20 letra ¢) de la Ley N° 19.039, y
el hecho de que la marca pedida incluye lo que pareciera ser el nombre
de una persona natural, cimplase con lo dispuesto en el articulo 7 letra
b) del Reglamento de la citada Ley, acompafiando documento(s)
autorizados ante Ministro de Fe en que conste fehacientemente el
consentimiento de la persona cuyo nombre se pretende registrar, o de
sus herederos si hubiere fallecido, en cuyo caso debera acreditar esta
calidad; o en caso de solicitarse el registro de un nombre que no
corresponda a persona natural alguna, acompafiese una declaracion
jurada en tal sentido.
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1654493

Adrian Rolando Bobadilla Escudero, en representacion de
Santa Agua Spa

Denominativa

SANTAAGUA

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Para cumplir correctamente se debe acompafar un poder donde se
establezca claramente al titular, su representante y facultades
otorgadas, para esto basta con que acompaiie uno de los
siguientes documentos:

Copia integra del estatuto d constitucion si alli se designa
Administrador o Gerente General.

Acta de Junta de accionistas, siempre que alli conste el
nombramiento del representante legal y las facultades otorgadas.
Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas

y Sociedades.

Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible en el
sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https:/itramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsF
orPrinting/EPI1_003_Ejemplo_de_poder.doc.

Si en los estatutos se acordé que la administracion de la sociedad
sea conjunta, acompafie poder otorgado por todos los
representantes de modo que quede un solo uno quede designado
ante INAPI y pueda actuar de forma separada.

1654527

Pablo Dionisio Tercero Fuentes Sanchez, en representacion
de Oncosym Spa

Mixta

Colontrack

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
El poder acompafiado contiene un nombre distinto al del solicitante de
autos, a saber, "Razdn Social ColoSubtype".
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1658674 Nicole Block Davis, en representacion de Sociedad De
Inversiones Blockhot Spa y Nicole Block Davis

Denominativa

BLOCKHOT

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Atendido lo dispuesto en el articulo 6 letra d) del Reglamento de la Ley
19.039, que establece que en los casos que el signo pedido incorpore
una o mas expresiones en idioma distinto al espafiol, éstas deberan
traducirse al espafiol, cumpla con sefalar la traduccién al espafiol de
los elementos en idioma extranjero que componen la marca solicitada.
La presente solicitud infringe lo establecido en el art. 3 de la Ley 19.799,
por cuanto la firma electronica, de Nicole Alejandra Urzua Avilés, es
decir quien ingresé con su clave Unica, no corresponde a la de quien
aparece como solicitante.

Para subsanar la infraccion precedente el solicitante SOCIEDAD DE
INVERSIONES BLOCKHOT SPA, puede (elegir una opcion)

1.- Otorgar poder de representacion a Nicole Alejandra Urzida Avilés,
en conformidad a lo dispuesto en el art 15 ley 19039, para lo cual
puede utilizar el formato disponible en el sitio web de esta Oficina, en

el siguiente

enlace: https://tramites.inapi.cl/Trademark/TrademarkFormsForPrin

ting ademas, deberé sefialar los datos para su inclusion en base de
datos, esto es , nombre completo, rut, domicilio, correo electrénico

2.- Ingresar con su clave Unica al sistema y subir un escrito que ratifique
lo obrado por don Nicole Block Davis; caso en el cual Nicole
Alejandra Urzta Avilés no sera representante y Nicole Block

Davis debera ingresar al sistema con su clave Unica para futuras
comparecencias.

Acompaiie poder o aclare nombre del representante para que
exista concordancia entre el documento acompaiado como
justificativo de poder y la solicitud
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1658708

Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de
Precisionmap Spa

Mixta

PrecisionMap

Revisados los antecedentes, se ha verificado que el nimero de custodia
indicado a fojas 1 no corresponde al solicitante de autos. Atendido este
hecho y lo dispuesto por el art. 15 de la Ley N° 19.039 y sus
modificaciones; art. 7 letra c) del Reglamento de la citada Ley, se
resuelve: acomparie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es firmado con firma simple o copia
autorizada ante notario de dicho instrumento privado, esto es, otorgado
por escrito y debidamente firmado o copia autorizada ante notario de
dicho instrumento privado o en su defecto indique el nimero de
custodia de poder que verdaderamente corresponde al solicitante.

1658711

Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de
Precisionmap Spa

Mixta

PrecisionMap

En el caso de no cumplirse lo ordenado en los términos indicados
precedentemente por este Instituto, la observacion se tendra por no
cumplida y se procedera a hacer efectivo el apercibimiento legal que a
continuacion se indica.Aclare razon social del solicitante, toda vez que
el numero de custodia corresponde a una sociedad Limitada, en
circunstancias que el solicitante de la presente solicitud corresponde a
una SPA.
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1658721 Alejandra Délano Valenzuela, en representacion de Mixta BosqueRio de Puello En el caso de no cumplirse lo ordenado en los términos indicados

Inmobiliaria Quepe Limitada

precedentemente por este Instituto, la observacion se tendra por no
cumplida y se procedera a hacer efectivo el apercibimiento legal que a
continuacién se indica.

La presente solicitud infringe lo establecido en el art. 3 de la Ley 19.799,
y no cumple con la exigencia del Articulo 6° letra (e) del Reglamento de
la Ley 19039: Toda solicitud para el registro de marcas comerciales
debe contener la firma del solicitante, apoderados o representantes si lo
hubieran, lo que se traduce en la autenticacion con clave Unica al
ingresar al sistema, y atendido que, acorde la documentacién
acompafiada, la presente solicitud contempla administracion conjunta, y
por ende deberian haberse autenticado con clave Unica ambos
representantes, lo cual no ha sido posible atendido que el sistema de
presentacion de solicitudes por Internet que pone a disposicion este
Instituto de conformidad con lo dispuesto en la Res Ex 138, permite que
sea firmado sélo por una persona, se resuelve:

Designen ambos representantes, a un solo representante para
comparecer ante este instituto, se hace presente que ambos
representantes deben conjuntamente entregar poder incluso si fuere

a uno de ellos; lo anterior, a través de la plataforma de presentacion
electronica de escritos del INAPI, pero debera hacerlo autenticandose
con la clave Unica del representante que en definitiva, comparecera
ante este instituto; para estos efectos puede usar el formato disponible
en el sitio web de

INAPI https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkForms
ForPrinting/EPI 003 Ejemplo de poder.doc .
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1658723 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de
Precisionmap Spa

Mixta

PrecisionMap

Revisados los antecedentes, se ha verificado que el niimero de custodia
indicado a fojas 1 no corresponde al solicitante de autos. Atendido este
hecho y lo dispuesto por el art. 15 de la Ley N° 19.039 y sus
modificaciones; art. 7 letra c) del Reglamento de la citada Ley, se
resuelve: acomparie poder que deberéa constar a lo menos en
instrumento privado, esto es firmado con firma simple o copia
autorizada ante notario de dicho instrumento privado, esto es, otorgado
por escrito y debidamente firmado o copia autorizada ante notario de
dicho instrumento privado o en su defecto indique el nimero de
custodia de poder que verdaderamente corresponde al solicitante.

1658842 José Toribio Larrain Larrain

Denominativa

Don Toribio

En razon de lo establecido en el articulo 6 letra a) del Reglamento de la
Ley N° 19.039 que sefiala que toda solicitud para el registro de marcas
comerciales contendra las siguientes menciones: Nombre completo o
razén social; género, cuando corresponda; RUT, si tuviere; correo
electrénico y domicilio del solicitante; e igual informacion sobre su
apoderado o representante, si lo hubiere y revisados los antecedentes,
y atendido el hecho de que la individualizacién del solicitante aparece
incompleta o resulta confusa, hecho que puede entorpecer el
procedimiento de registro, se resuelve: Complete la informacion referida
alos datos del solicitante, indicando su nombre completo, RUT,
domicilio en Chile si lo tuviere y correo electrénico. Acompafie copia
simple de su cédula de identidad para efectos de acreditar la identidad
del solicitante.

En particular se debe completar la direccion de la solicitante, ya que
solo se sefial6é el nombre de un fundo, pero falta indicar una calle, ruta
o carretera y un Km. Paradero o sector, para poder identificar
correctamente la direccion del fundo individualizado.
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1658886

Pia Celia Fernandez Echaglie, en representacion de Neuro
Estimulo Spa

Mixta

Neuroestimulo por Melissa Alvarez-Majmut

Atendido a lo dispuesto en el articulo 20 letra c) de la Ley N° 19.039, y
el hecho de que la marca pedida incluye lo que pareciera ser el nombre
de una persona natural, cimplase con lo dispuesto en el articulo 7 letra
b) del Reglamento de la citada Ley, acompafiando documento(s)
autorizados ante Ministro de Fe en que conste fehacientemente el
consentimiento de la persona cuyo nombre se pretende registrar, o de
sus herederos si hubiere fallecido, en cuyo caso debera acreditar esta
calidad; o en caso de solicitarse el registro de un nombre que no
corresponda a persona natural alguna, acompafiese una declaracion
jurada en tal sentido.

1658887

Isabel De Lourdes Castro Moya

Mixta

CHAS TU TIRO PERFECTO

Atendido el hecho de que se han acompafiado lo que parecieran ser
dos 0 mas representaciones o reproducciones diferentes para la marca
pedida, y el hecho que Unicamente es posible registrar una de ellas por
cada solicitud de marca que se presente, conforme lo disponen los
articulos 6 letra b) y 7 letras a) y d) del mismo reglamento, que exigen,
especificar claramente la marca adjuntandola en los formatos aceptados
por el Instituto y/o acompafiar antecedentes en conformidad con los
requerimientos y estandares dispuestos por el Instituto, se resuelve:
sefiale cual de los ejemplares acompafiados corresponde a la
representacion o reproduccion que verdaderamente desea registrar,
desistiendo de la(s) otra(s).
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1658899 Martin Ariel Soto Kahn, en representacion de FROMART
SPA

Mixta

NAILZ & LOVE

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Para cumplir con lo previamente observado, puede acompafiar un poder
en el cual se establezca claramente al titular, su representante y
facultades suficientes para la presente tramitacion, pudiendo extraer el
formato desde el sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrin
ting/EPI_003 Ejemplo de poder.doc

Asimismo, puede acompafiar una copia -definitiva- de los estatutos
actualizados de la persona juridica titular; o bien un certificado de
vigencia de poder que sefiale al representante y sus facultades, u otro
documento similar en el que se detallen a las partes y sus facultades.
Siempre que la administracion no sea conjunta, pues en tal caso debera
acompafiar el poder previamente sugerido.

El documento acompafiado corresponde a un borrador sin firma
manuscrita ni electronica
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1658907 German Danilo Osvén Vasquez, en representacion de Entre Mixta Entrehumos BBQ Fuego lento, Sabor Profundo Conforme a poder acompafiado y siendo la administracion de manera

Humos Spa

conjunta acompafrie datos completos del otro representante, esto es,
nombre completo, Rut, domicilio, correo electronico.

Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “Entrehumos BBQ Fuego Lento, Sabor Profundo”
Que, la Resolucion Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacién en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacion de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacién registrada en la seccién “Marca”: “Entrehumos
BBQ”, no cumple con lo sefialado precedentemente, pues no coincide
integramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el
signo mixto pedido. Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de
la Res. Ex 135, se resuelve: Se corrige de oficio la base de datos
sustituyendo la denominacién registrada en la seccién “Marca” del
formulario de solicitud de registro “Entrehumos BBQ” por “Entrehumos
BBQ Fuego Lento, Sabor Profundo’l” a fin de exista coincidencia entre
el(los) elemento(s) denominativo(s) considerado en forma aislada y
el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto
pedido.

Se deja constancia que esta modificacion en nada altera la marca
solicitada que esta representada por la imagen en que se contienen
todos sus elementos tanto graficos como denominativos.
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1658932 David Isaac Alejandro Hidalgo Gonzalez Mixta ILI En el caso de no cumplirse lo ordenado en los términos indicados

precedentemente por este Instituto, la observacion se tendra por no
cumplida y se procedera a hacer efectivo el apercibimiento legal que a
continuacién se indica.

Acompéfiese nuevo ejemplar de la etiqueta que contenga Unicamente la
denominacion cuya proteccion se pretende, esto es, “ILI", toda vez que
en la imagen adjuntada se incorporo la caratula completa de la solicitud
de registro, lo que no corresponde.

En consecuencia, debera acompafiar exclusivamente la imagen integra
de la etiqueta, de manera que la marca se distinga en su totalidad y con

-y
'\ 2o
- S

% Y

la debida claridad. v
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1646527 Gabriela Nicole Campos Villegas Mixta EVENTOS KATH A escrito de fecha 18-12-2025: Se actualiza la base de datos.
1646531 Diego Andrés Cardenas Vera, en representacion de Mixta Ascenda Studio A escrito de fecha 26-11-2025: Téngase por actualizada la direccién.
SOCIEDAD DE ACTIVIDADES DEPORTIVAS CARDENAS Se corrige de oficio la traduccion de la denominacion atendido su tenor
BROS LIMITADA literal.
Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
acompaiiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.
1646532 Giorgio Vladimir Tonolli Arias, en representacion de Mixta TIRRENO A escritos de fecha 18-11-2025: En virtud de lo indicado en el escrito
SERVICIOS TIRRENO SpA "(...) mi facultad para representar a la empresa TIRRENO." esta Oficina
entiende que se aclara el titular a SERVICIOS TIRRENO SpA, se
actualiza la base de datos, y se tiene por acreditada la representacion
en virtud de la copia del estatuto acompafiada en la solicitud de la
marca.
Dado que la descripcion de productos y servicios no ha sido observada,
esta no sufre modificaciones. En caso de querer desistirse de alguna
clase debera presentar un escrito indicando la peticion de forma clara.
1646552 Eduardo Carlos Hugo Quiroga Aguilera Denominativa domotictron A escrito de fecha 06-11-2025: Téngase por cumplido lo ordenado.
A escrito de fecha 15-12-2025: Estese a lo previamente resuelto.
1646560 Amara Belén Rojas Castillo, en representacion de Mixta Hidraok A escrito de fecha 19-01-2026: Se tiene por acreditada la
Embotelladora colonial spa representacion en virtud del poder acompafiado.
1646581 Kevin Gerth Hans Corrales Mixta GRUAS KYO lquique A escrito de fecha 13-11-2025: Téngase por cumplido lo ordenado.
1646589 Beuchat, Barros & Pfenniger , en representacion de MACO Denominativa MACO A escrito de fecha 27-01-2026: A lo principal: Téngase por cumplido lo
TATTERSALL S.A. ordenado. Al otrosi: Téngase presente.
1646594 Rosa Adriana Abarca Arce Mixta Felicilandia A escrito de fecha 05-11-2025: Téngase por cumplido lo ordenado.
1646613 Mireya Clementina Fernandez Mufioz, en representacién de | Denominativa BELLO BARRIO A escrito de fecha 04-02-2026: Se tiene por acreditada la
Junta de vecinos dofia Francisca Il Antofagasta representacion en virtud del poder acompafiado.
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1646619 MINO GESTION, en representacion de Comercial Trifood Mixta TRIFOOD CHILEAN A escrito de fecha 15-12-2025: A lo principal: Se tiene por acreditada la
spa representacion en virtud del poder en custodia N° 278245. Al otrosi: No
ha lugar atendido a que no se acompafia ningun documento, sélo se
cita un numero de custodia.
Se corrige de oficio la traduccion de la denominacion atendido su tenor
literal.
1646625 José Felipe Veloso Burgos, en representacion de Agricola Mixta N NEXLIFE A escrito de fecha 08-01-2026: Se tiene por acreditada la
Jose Felipe Veloso Burgos E.i.r.l. representacion en virtud de la copia del estatuto acompanada.
Habiéndose advertido una disconformidad respecto del titular y de los
representantes, se corrige la caratula de la solicitud.
1647731 CAROLINA MEZA PRAMBS, , en representacion de Karen Denominativa WIIS Chile Por cumplido lo ordenado téngase por ratificado lo obrado y por
Andrea Meier Mellado corregida la base de datos.
1648079 Javiera Elizabeth Antonia Pérez Figueroa Denominativa APIARI Por cumplido lo ordenado téngase por corregida la base de datos.
1648131 Victoria De Lourdes Barrera Gonzalez Mixta EL ALMA DE GAIA El Alma de la Tierra en una Por cumplido lo ordenado téngase por ratificado lo abrado.
Cucharada
1648139 Jorge Pino Zufiga, en representacion de He Ren Mixta Dahua Technology Por cumplido lo ordenado téngase por ratificado lo obrado y por
corregida la base de datos
1648547 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Feng | Mixta HAI PA WANG Al escrito presentado con fecha 02-12-2025: Téngase por cumplido lo
Y Liu Y Compafiia Limitada ordenado.
1648591 Juan Luis Enrique Aguayo Aliaga, en representacion de Denominativa Agher Al escrito presentado con fecha 21-11-2025: Téngase por cumplido lo
agher spa ordenado.
Téngase por acreditada la representacion en virtud del poder
acompafado.
1648612 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de Mixta Psicoturismo regenerativo Laboratorio de Turismo | Al escrito presentado con fecha 21-01-2026: Téngase por cumplido lo
LABORATORIO DE TURISMO EIRL de Chile ordenado.
Actualicese la cobertura en la base de datos.
1648694 Vicente Ignacio Fuentes Gonzélez, en representacion de Mixta Perro Flaco Drinks Co. Al escrito presentado con fecha 30-01-2026: Téngase por cumplido lo
bebidas y entretencion Vicente Ignacio Fuentes Gonzalez ordenado.
EIRL Actualicese la cobertura en la base de datos.
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1648696 Carlos Alberto Pérez Gonzalez Mixta GRAN FONDO CLASICA VIRTUAL Al escrito presentado con fecha 05-01-2026: Téngase por cumplido lo
ordenado.
Actualicese la etiqueta y su descripcion en la base de datos.
1648717 Pamela Andrea Hidalgo Escobar, en representacion de Denominativa Meno Al escrito presentado con fecha 21-01-2026: Téngase por cumplido lo
ALDEA REGALOS SPA ordenado.
Téngase por acreditada la representacion en virtud del documento
acompafiado.
1648720 Aldo Dario Gavilan, en representacion de OPEN365 SPA Mixta OPEN365 COMPRAS SIMPLES, CERCATUYO Al escrito presentado con fecha 24-01-2026: Téngase por cumplido lo
VENDING INTELIGENTE ordenado.
Téngase por acreditada la representacion en virtud del documento
acompafiado.
1648724 lise Jacqueline Mora Leal Denominativa El Pet Shop del 8 Al escrito presentado con fecha 19-01-2026: Téngase por cumplido lo
ordenado.
1648725 Barbara Andrea Villanueva Llanos, en representacién de Mixta Firstgol, el primero de todos tus goles Al escrito presentado con fecha 24-11-2025: Téngase por cumplido lo
Firstgol SPA ordenado.
Téngase por acreditada la representacion en virtud del documento
acompafiado.
1648730 Vanessa Andrea Andaur Santiago, en representacion de Mixta Phynovo Al escrito presentado con fecha 21-11-2025: Téngase por cumplido lo
Pontificia Universidad Catolica De Valparaiso y Phynovo ordenado.
SpA Téngase por acreditada la representacion en virtud del poder
acomparado.
1648745 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de GESTION | Mixta EL TRANCURA Al escrito presentado con fecha 27-01-2026: Téngase por cumplido lo
ARAUCANIA SPA ordenado.
Téngase por acreditada la representacion en virtud del poder en
custodia N° 280041.
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1648751 Luis Eduardo Concha Ebeling, en representacion de Jaime Denominativa COMERCIALIZADORA EPPI Al escrito presentado con fecha 05-01-2026: Téngase por cumplido lo
Patricio Yolito Balart ordenado.
Actualicese la cobertura en la base de datos.
1648754 Luis Eduardo Concha Ebeling, en representacion de Jaime Mixta LEBEN Al escrito presentado con fecha 28-01-2026: Téngase por cumplido lo
Patricio Yolito Balart ordenado.
Actualicese la cobertura en la base de datos.
1648760 Luis Eduardo Concha Ebeling, en representacion de Jaime Denominativa EPPI Al escrito presentado con fecha 05-01-2026: Téngase por cumplido lo
Patricio Yolito Balart ordenado.
Actualicese la cobertura en la base de datos.
1650585 CMMARC S.A ., en representacion de Comunicaciones Mia Mixta OKMUSIC
Limitada
1652565 SARGENT & KRAHN, en representacion de FUNDACION Mixta ARENA CAVANCHA IQUIQUE - CHILE
COLLAHUASI
1652566 SARGENT & KRAHN, en representacién de FUNDACION Mixta EMPORIO PICA
COLLAHUASI
1654112 Patricia Ximena Diaz Romero Denominativa Happybara
1654163 Jaime Andrés Vidal Torres Denominativa Y DESDE AQUI TE DIGO
1654198 Andrea Catalina Quiroga Huneeus, en representacion de Mixta BARARBOL
Sociedad Hotelera Y Constructora Tambo San Pedro De
Atacama Spa
1654200 Silvia Alejandra Sepulveda San Martin, en representacién de | Denominativa MERCALIA
Pinto Glavich Ingenieria Y Construccion S.A
1654377 Estudio Transglobo Limitada , en representacion de Parkrose | Mixta URSU 9
Group S.A.
1654389 SARGENT & KRAHN, en representacion de SHENZHEN Mixta TECNOAI
TRANSCHAN TECHNOLOGY LIMITED
1654391 SARGENT & KRAHN, en representacion de SHENZHEN Mixta TECNOAI
TRANSCHAN TECHNOLOGY LIMITED
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1654395 Mariella Cresta Silva, en representacion de Mariella Cresta Mixta FSKIN Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
Silva EIRL marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “FSKIN”
Que, la Resolucion Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacién en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacién de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacién registrada en la seccién “Marca”; “FSKIN / F-SKIN
/ F-SKIN”, no cumple con lo sefialado precedentemente, pues no
coincide integramente con el(los) elemento(s) denominativo(s)
contenido(s) en el signo mixto pedido. Que, atendido lo dispuesto en el
punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se resuelve: Se corrige de oficio la
base de datos sustituyendo la denominacién registrada en la seccion
“Marca” del formulario de solicitud de registro “FSKIN / F-SKIN /
F-SKIN” por “FSKIN” a fin de exista coincidencia entre el(los)
elemento(s) denominativo(s) considerado en forma aislada y el(los)
elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto pedido.
Se deja constancia que esta modificacion en nada altera la marca
solicitada que esta representada por la imagen en que se contienen
todos sus elementos tanto graficos como denominativos.
1654396 Estudio Transglobo Limitada , en representacion de Salty Co. | Mixta SALTY CO
SpA
1654410 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Steel Solutions GreenValley
Estructuras Green Valley Spa
1654417 Camila Beatriz Zuleta Caceres, en representacion de Mixta AUDRA
Comercializadora Javizu Spa
1654439 Estudio Carey Limitada , en representacion de LOTUS Tridimensional Biscoff
BAKERIES N.V.
1654446 SILVAABOGADOS, en representacion de MARELLI COFAP | Mixta SPA COFAP
DO BRASIL LTDA.
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1654457 Luis Felipe Claro Swinburn, en representacion de Bodegas Denominativa PERFIL
Conde De Aconcagua S A
1654476 Luis Antonio Medina Del Gatto, en representacion de Mixta COPARENLY A escrito de 12-01-2026, téngase presente poder singularizado.
Coparenly Spa
1654482 Marcelo JesUs Santos Tapia, en representacion de Denominativa CASAMUNDO
Importadora Y Exportadora Mingfei Limitada
1654525 SARGENT & KRAHN, en representacion de CENCOSUD Mixta TURBO TRACK
S.A
1654526 SARGENT & KRAHN, en representacién de CENCOSUD Mixta PETIT DREAM
S.A
1655922 Victor Eduardo Beltran Monsalvez Mixta De Pita Madre
1655931 Mino Gestion Asociados Limitada , en representacién de D & | Mixta D&J Electricidad spa
J Electricidad Spa
1656210 Cristian Alfredo Lagos Ofate Denominativa INGECOMIN
1656232 Andrés Alejandro Marianjel Navia, en representacién de Denominativa MB Especialidades Odontologicas
Servicios Odontoldgicos Marianjel Barrios Limitada
1656871 José Javier Devia Mufioz, en representacion de José Luis Mixta ELEVATOR COMMERCE
Orellana Alegria
1656879 José Javier Devia Mufioz, en representacion de José Luis Mixta GW ASCENSORES
Orellana Alegria
1657175 Alvaro Ismael Olmos Fredes Denominativa ECO-QUIM
1657185 Benny Andrés Opazo Sobarzo, en representacion de José Mixta Planta Recicladora Carriel Norte
Aurelio Rivera Arriagada
1657273 Benny Andrés Opazo Sobarzo, en representacién de José Mixta Constructora Carriel
Aurelio Rivera Arriagada
1657642 Ema Del Rosario Inostroza Contreras, en representacion de Denominativa VIANUBLE
Transportes Inostroza Spa
1657971 Rogers Edward Astete Parraguez, en representacion de Denominativa FUCHS VALLE DEL SOL
GRUPO BIMBO, S.A.B. DE C.V.
1657972 Armate Abogados Limitada, en representacion de Atlass Spa | Mixta REPS TOCK DONDE COMPRAN LOS
MECANICOS
1658650 Guerrero Olivos Limitada , en representacion de A. Mixta inverness
MARSHALL MOFFAT S.A.
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1658651 Atrium S A, en representacion de Inmobiliaria Nueva Braunau | Denominativa NUEVA BRAUNAU
Limitada
1658652 Guerrero Olivos Limitada , en representacion de Syncore Mixta SYNCORE CAPACITACIONES
Montajes Spa
1658653 Felipe Andrés Farias Manzur Denominativa TH GROUP
1658654 Guerrero Olivos Limitada , en representacion de Syncore Mixta SYNCORE CAPACITACIONES
Montajes Spa
1658655 Guido Alejandro Fuentes Zurita Mixta MEDICANNA
1658656 Vilma Paulina Mufioz Tapia, en representacion de Veterinaria | Mixta DRA. JAVIERA SOLIS LARENAS VETERINARIA
Javiera Solis E.i.r.l. TARAPACA
1658658 Ivan Andrés Valero Breton, en representacion de Iraval Mixta IRAVAL CONSULTORES Se deja constancia que se corrige de oficio la descripcion de la etiqueta
Consultores Limitada atendida a la representacion grafica que se presenta, quedando en los
siguientes términos:
La imagen presenta un logotipo corporativo sobre un fondo gris
carbén que utiliza una tipografia serif en color blanco para
transmitir elegancia y autoridad, destacando en la parte superior
dos lineas gruesas una vertical y otra en angulo apuntando
hacia abajo IV entrelazadas, seguido del nombre "IRAVAL" en
mayusculas y la palabra "CONSULTORES" en la base.
1658659 Claudio Herndn Mamani Miranda Denominativa RODANORTE

1658661 Guerrero Olivos Limitada , en representacién de BRUNO

Mixta

INTERNATIONAL SOCCER LEAGUE

RODRIGO DIAZ BOLLIGER

1658662 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de Mixta EXCOWELD De oficio se sefiala que la denominacion no tiene traduccién.
EXCOWELD CHILE LTDA.

1658664 Erwin Felipe Aravena Navarrete, en representacion de Mixta KUROKO Se deja constancia que se incorpora de oficio la traduccion de la marca
Envymagq Spa en su tenor literal, quedando en los siguientes términos: vestido de

negro

1658665 Agustin Figueroa Vercellino Denominativa Dellafiori De oficio se sefiala que la denominacién no tiene traduccion.

1658668 Renzo Genaro Serri Cordova, en representacion de Salazar Mixta KOFE Se deja constancia que se incorpora de oficio la traduccion de la marca
& Olguin Spa en su tenor literal, quedando en los siguientes términos: CAFE
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1658669 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de Mixta EXCOWELD De oficio se sefiala que la denominacién no tiene traduccioén.
EXCOWELD CHILE LTDA.
1658670 Rodrigo Luis Marin Ithurbisquy, en representacién de Greice | Mixta VEM PRO CHILE COM GREICE
da Rosa Baroni
1658671 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Mixta HOTELHOUSE
Grupo He Wang Limitada
1658673 Maria José Gutiérrez Gutiérrez, en representacion de Nexos | Denominativa Nexos Comunidades SPA
Comunidades Spa
1658675 Jorge Garay Pérez, en representacion de Laboratorio Denominativa Glossy Girls
Petrizzio Limitada
1658676 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Mixta FORMACORP CAPACITACIONES
Rodriguez & Compafiia Limitada
1658677 David Ramén Almarza Vasquez, en representacion de Maria | Denominativa FUNDACION RESILIA
Isabel Ferrera Narbona
1658679 David Ramén Almarza Vasquez, en representacion de Maria | Denominativa FUNDACION RESILIA
Isabel Ferrera Narbona
1658709 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Mixta GRUPO SAGITA
Andromeda Spa
1658710 Sergio Mauricio Pérez Mordoj Mixta RainPoint
1658712 Issel Maritza Quifiones Olguin, en representacion de Denominativa Farmacias Santa Maria mas cerca de ti
Francisco Javier Ponce Del Pino
1658713 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Mixta GRUPO SAGITA
Andromeda Spa
1658715 Ignacia Cecilia Mufioz Fuentes, en representacion de Nicolas | Mixta DRIZCO
Del Rio Noe
1658720 Vilma Paulina Mufioz Tapia, en representacion de Joselyn Mixta Clinica Dental W
Arlette Walther Nichi
1658722 Alexander Jose Guevara Contreras Denominativa PIR - Plataforma Inteligente de Riesgos
1658724 Estudio Carey Limitada , en representacion de Genomma Mixta SILKA
Lab Internacional, S.A.B. de C.V.
1658725 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Mixta SAGITAOTEC
Andromeda Spa
1658726 Ana Maria Araya Frias Denominativa Herbal Apotek Chile
1658727 Fernando Andrés Herrera Mufioz Denominativa OPTICAS MIAMI
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1658728 Rocio De La Luz Noriega Martini Denominativa VETECLICK
1658730 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Mixta WI WANDA TYRE
Servicios Skull Off Road Spa
1658731 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Mixta SAGITAOTEC
Andromeda Spa
1658830 Leonardo Mauricio Guerrero Richter Denominativa AMABLE TIENDA
1658832 Brenda Paola Vergara Herrera, en representacion de LUCAS | Denominativa Yerba Fiera
EZEQUIEL SENAYy ILSE BOLIVIA VEIZAGA ESPINOZA
1658839 Conrad Fahrenkrug Garrido, en representacion de Mixta be levels
BELEVELS, S.L
1658847 Jocelyn Nataly Maldonado Ardiles Mixta Mancha Callejera Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
acompafiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.
1658848 Christian Alex Sleman Palma Denominativa ELEFANTE VOLADOR
1658849 Paulina Nazar Massuh, en representacion de Carlos Eduardo | Mixta Neumaysen Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
Mohr Pefia acompafiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.
1658850 Ignacio Justiniano Vial, en representacion de Arranz Spa Denominativa Faila
1658851 Diego Zafartu Bacarreza Mixta TRIWKU Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
acompaiiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.
1658852 Vicky Alicia Millon Espinoza Denominativa Telorindo.cl
1658854 Alan Esteban Araneda Yafez Mixta LA MEMBRESIA Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
acompafiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.
1658856 Ménica Aurora Pacheco Aguayo Denominativa MP SERVICES
1658857 Abogadoc Spa, en representacion de Comercial Hernandez Mixta ESENCIA MODERNA Se corrige de oficio la descripcion de la representacion gréfica
Matta Spa acompafiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.
1658858 Poulette Alejandra Castafieda Labra, en representacion de Denominativa Newen Alimentos Se corrige de oficio la traduccién de la denominacion atendido su tenor
Newen Alimentos Spa literal.
1658859 Judith Elizabeth Vivar Rivera Denominativa Imagenpro
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1658860 Nolberto Alexis lturra Sanhueza Mixta Los Gafianes de Niuleee Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
acompafiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.
1658861 Paulina Nazar Massuh, en representacién de Barbara Andrea | Mixta Mariano 28
Roman Galleguillos
1658863 ABOGADOC SpA, en representacion de Ivan Alfonso Vielma | Denominativa SILSEAL
Gonzélez
1658866 Jorge Reinaldo Newman Lahsen, en representacion de Denominativa CASALILA
Marcelo Patricio Morales Pino
1658869 Jorge Luis Winter Razmilic Denominativa Rems
1658877 Juan Ignacio Amoroso Zirpel Mixta Dragflickzone De oficio se complementa descripcion de etiquetas
1658884 Andrés David Lastra Bravo Mixta Luck Perry
1658885 Ricardo Javier Retamal Mandujano Denominativa Dr. Arthur
1658894 Chang-mei Wang Mixta MICCELL De oficio se corrige descripcion de etiquetas al tenor de representacion
grafica acompafiada y denominacion sefialada
1658895 Gonzalo Alvarado Puchulu, en representacién de Paul Mixta experien sativa
Libedinsky Sitnisky
1658896 FINCORP SpA, en representacion de Arzola Company Spa Mixta PREMIER
1658897 SARGENT & KRAHN, en representacion de CELULOSA Denominativa ARAUCO SIDING
ARAUCO Y CONSTITUCION S.A.
1658898 FINCORP SpA, en representacion de Arzola Company Spa Mixta PREMIER
1658900 Eladio Benito Reyes Figueroa Mixta QUERUBEE
1658902 Alex Marcelo Goldsmith Espinoza, en representacion de Mixta DAGOMET
Maestranza Dagomet Limitada
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1658903

Patricio Enrique Sanhueza Naranjo, en representacion de
Luis Osvaldo Toro Meneses

Mixta

Velavento Unidos en el Camino Final

Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “Velavento Unidos en el Camino Final”

Que, la Resolucion Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacién en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacién de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacién registrada en la seccién “Marca”: “Velavento”, no
cumple con lo sefialado precedentemente, pues no coincide
integramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el
signo mixto pedido. Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de
la Res. Ex 135, se resuelve: Se corrige de oficio la base de datos
sustituyendo la denominacién registrada en la seccién “Marca” del
formulario de solicitud de registro “Velavento” por “Velavento Unifod en
el Camino Final” a fin de exista coincidencia entre el(los) elemento(s)
denominativo(s) considerado en forma aislada y el(los) elemento(s)
denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto pedido.

Se deja constancia que esta modificacion en nada altera la marca
solicitada que esta representada por la imagen en que se contienen
todos sus elementos tanto graficos como denominativos.

1658904

Erna Elizabeth Fuentes Alvarez

Mixta

Escuela de Talentos PROVIDANZA Cantar, bailar,
crecer contentos

1658911

Andrés Honorato Errazuriz, en representacion de Antropo
Spa.

Denominativa

Antropo

1658913

Pamela Alejandra Lagos Quiroz, en representacion de Terra
Lodge Spa

Mixta

Terra Lodge

1658914

Andrés Honorato Errazuriz, en representacion de Antropo
Spa.

Denominativa

Worku
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1658915 Andrés Felipe Suzarte Garate, en representacion de Ivan Mixta Ecoex
Marco Antonio Bustos Smith
1658917 Manuel Raul Diaz Araya Denominativa ORXFIT
1658918 Andrés Felipe Suzarte Garate, en representacion de Ivan Denominativa Transportes Ecocargo
Marco Antonio Bustos Smith
1658919 Luis Fernando Pillco Cedefio, en representacion de Yiwu Mixta WINNINGSTAR
Winning Star Supply Chain Management Co., Ltd
1658920 Andrés Felipe Suzarte Garate, en representacion de Ivan Mixta Transolution Express
Marco Antonio Bustos Smith
1658921 Luis Fernando Pillco Cedefio, en representacion de Denominativa SlowTon
MENGJIE LOU
1658923 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Super Kids
Leslie Ménica Lastra Vargas
1658924 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Al Mixta MOTITTA De oficio se corrige nombre de solicitante conforme a poder
Beauty E.LR.L. acompafiado.
1658925 Felipe Nicolas Pino Silva, en representacion de Marcia Inés Mixta MNM
Navarro Mufioz
1658926 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Socias inmobiliarias
Romina Eliana Magdalena Ramos Soto
1658928 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta SECRETO DORADO
Cooperativa De Trabajo Apicola Apihuasco
1658929 Felipe Nicolas Pino Silva, en representacion de Marcia Inés Mixta ACO 02
Navarro Mufioz
1658930 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Administradora Asset
Marcelo Andrés Froimovich Pellerano
1658931 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta pitactu
Jean Paul Germain Vildésola
1658933 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Santiago Vending
Inversiones Dobson & Young Spa
1658934 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de V&j | Mixta TAP Team Building
Asociados Spa
1658935 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Chicken House
Avanti Pizza Spa
1658936 Cristian Andrés Gisseleire Bustamante Denominativa Calvaria
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1658937

Alan Fabian Aros Dureaux

Mixta

AALMATRACK Control total en tiempo real

Que, la Resolucion Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacién en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacion de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacion registrada en la seccion “Marca”, ALMATRACK
Control total en tiempo real no cumple con lo sefialado
precedentemente, pues no coincide integramente con el(los)
elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto pedido.
Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro, ALMATRACK Control total en tiempo real por A
ALMATRACK Control total en tiempo real a fin de exista coincidencia
entre el(los) elemento(s) denominativo(s) considerado en forma aislada
y el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto
pedido.

Se deja constancia que esta modificacion en nada altera la marca
solicitada que esta representada por la imagen en que se contienen
todos sus elementos tanto graficos como denominativos.

1658938

Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Clinderma Cosmetic Spa

Mixta

ClinDerma CLINICA DERMATOLOGICA

1658939

Ricardo Hernan Quilaman Antivilo, en representacién de
Esxplore Limitada

Denominativa

ESXPLORE
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1634451 Maria José Ferreira Torres, en representacion de PAGINAEN | Denominativa PAGINA EN BLANCO CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il, articulos

BLANCO SpA

19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, graficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
0 describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.

El conjunto pedido resulta descriptivo y carente de distintividad. En
efecto, el signo solicitado se compone de la expresiéon “PAGINA EN
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BLANCOQ?”, en circunstancias que el término “Pagina” se define como
“Cada una de las dos haces o planas de la hoja de un libro o cuaderno”,
y “En blanco” corresponde a una expresion utilizada para referirse a una
hoja sin texto, imagenes o marcas, de modo que la denominacion
solicitada describe las caracteristicas de los productos solicitados, que
consistan en cuadernos, libros, agendas, planners, y otros similares
cuyas paginas estén en blanco. A lo que debe agregarse que el signo se
encuentra construido en base a términos de uso comun, y por no ser
susceptible de distinguir en el mercado un Unico origen empresarial no
corresponde concesiones de uso exclusivo ni excluyente a nadie en
particular. Por Ultimo la marca pedida es una marca denominativa, de
modo que carece de elementos figurativos que resulten suficientes para
dotar al signo de la distintividad necesaria para que sea susceptible de
amparo marcario. Circunstancias todas que obstan al otorgamiento de un
registro de marca comercial.
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1634667 Gabriel Alejandro Vejar Ruminot, en representacion de
SERVICIOS INDUSTRIALES MERCURY LTDA.

Mixta

Mercury

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1004524, marca MERCURY, que
distingue Servicio de representaciones comerciales, servicio de
importaciones y exportaciones de toda clase de productos, de la clase

64



Estado Diario Subdireccion de Marcas 17/02/2026

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

35; Registro N°1156785, marca MERCURY, que distingue
Exclusivamente motores fuera de borda y propulsores fuera de borda
para embarcaciones maritimas, de la clase 7; Registro N°1349702,
marca MERCURY, que distingue Armas blancas; articulos de cuchilleria;
herramientas de afilar accionadas manualmente; herramientas de corte;
herramientas de jardineria accionadas manualmente; herramientas de
mano abrasivas; herramientas de mano accionadas manualmente, de la
clase 8;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su dmbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1634823 Karen Alejandra Meza Mufioz Denominativa i karen CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N°929669, marca CAREN, que
distingue impresos, folletos, revistas, calendarios, de la clase 16; Registro
N°943057, de la classe CAREN, que distingue establecimiento comercial
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Para la compra y venta de maquinas y aparatos electromecanicos,
herramientas en la regién metropolitana, de la clase 7; Establecimiento
comercial para la compra y venta de vehiculos, cajas de cambio y
motores para vehiculos terrestres, en la region metropolitana, de la clase
12; Registro N°979666, marca CAREN, que distingue Aparatos e
instrumentos para la conduccion de la electricidad, aparatos de
procesamientos de datos, de la clase 9; Registro N°902092, marca C A
R E N S, que distingue Automéviles para pasajeros, camiones, buses,
vans, minivans, minibuses, vehiculos con traccion en las cuatro ruedas,
vehiculos recreacionales, vehiculos multi-objetivo, de la clase 12;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
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aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1635571 Francisco Javier Valenzuela Suazo, en representacion de Mixta ALEGRIA Jugueteria CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Alegria Jugueteria SpA Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el

plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, graficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N°1485572, marca ALEGRIA, que
distingue Juegos y juguetes, a saber, pelotas de malabarismo, platos de
malabarismo, bolos de malabarismo, didbolos de malabarismo, palitos de
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flores, palos de malabarismo, pafiuelos de malabarismo, aros de
malabarismo, cuerdas para saltar, rompecabezas, rompecabezas en 3d,
naipes, juegos de cartas, trompos, moviles de juguete, peonzas,
mufiecos y sus accesorios, juguetes de accion mecénicos, burbujas de
jabon como juguetes, juegos para hacer burbujas de jabén, varitas para
hacer burbujas de jabdn y sus kit de repuesto y accesorios para burbujas
de jabon, a saber, varitas para hacer burbujas de jabén, pistolas de
burbujas de jabon, palitos para hacer burbujas de jabén; cometas, pelotas
deportivas, pelotas para areas de juego y pelotas de goma que rebotan;
adornos para arboles de navidad; mascaras de juguete, mascaras
faciales novedosas, mascaras de carnaval, mascaras de disfraces y
mascaras teatrales; tocados de flores de juguete; tocados de juguete;
coronas de juguete, tiaras de juguete; sombreros de juguete; varitas de
juguete, varitas de juego; alas de juguete, alas de hada de juguete;
marionetas; narices de payaso; kits de juguete para manualidades y artes
para hacer joyas de juguete, llaveros de juguete, marionetas, juguetes de
peluche y de felpa, mufiecas y sus accesorios; bloques de juguete para
construccion y bloques de edificacion (juguetes); juegos de circo; figuras
y figuritas de juguete; vehiculos de juguetes; vehiculos de juguete
manejables; juguetes de peluche y de felpa; juguetes que hacen ruido;
globos de nieve; monopatines; animales, reptiles e insectos de juguete;
juguetes de esculturas blandas, mufiecos de esculturas blandas;
juguetes, rompecabezas, adornos para arboles de navidad; excluyendo
especificamente los globos de latex para jugar, de la clase 28;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccién,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,

70



Estado Diario Subdireccion de Marcas 17/02/2026

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1635706 Mihlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Mixta SEGUNDO PUENTE SP CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il articulos

SEGUNDO PUENTE ASESORES Y CONSULTORES SPA

19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Que, en relacion a lo dispuesto en el articulo 20, letra c). No podran
registrarse como marcas las que correspondan al nombre, al seudénimo
o al retrato de una persona natural cualquiera, y no cuenta con
consentimiento dado por ella o por sus herederos.

En efecto, puede advertirse que la denominacion de la marca solicitada
esta compuesta por lo que podria ser un nombre de una persona que no
ha otorgado su consentimiento para que sea utilizado como marca
comercial. Por tanto, la denominacion pedida no cuenta con los requisitos
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para constituirse como marca registrada mientras no se cumpla con la
autorizacién respectiva otorgada en los términos que lo establece el
articulo 7 letra b del reglamento de la ley de propiedad industrial.
Circunstancias todas que obstan al otorgamiento de un registro de marca
comercial.
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1635715 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Camila
Katerine Villalobos Sanhueza

Mixta

BELLEZA SALE BS

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N°991492, marca B.S, que distingue
Servicios de importacién, exportaciéon y representacion de articulos
clases 06: materiales de construccion y construcciones transportables
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metélicos; clase 07: maquinas y maquinas herramientas; clase 11:
instalaciones sanitarias, de la clase 35; Registro N°989710, marca B.S,
que distingue servicios de importacion, exportacion y representacion
comercial de articulos: clase 06 materiales de construccion metalicos
transportables; 07: maquinas industriales y maquinas herramientas; 11:
instalaciones sanitarias; 19: ceramicos, azulejos, pisos flotantes; 27:
alfombras, linoleum, de la clase 35; Registro N°974419, marca B'S, que
distingue Productos cosméticos, incluyendo maquillaje, esmaltes de
ufias, perfumes, cremas de cuidado facial y corporal, de la clase 3;
Aparatos accionados manualmente para uso cosmético en concreto
maquinillas de afeitar y aparatos para la depilacion, de la clase 8; Registro
N°1296309, marca BS, que distingue Agencias de importacion-
exportacion de productos de las clases 09 a la 34, excepto productos de
la clase 10. Presentacién de productos en cualquier medio de
comunicacion para su venta minorista de las clases 09 a 34, excepto
productos de la clase 10. Administracion de negocios para el
procesamiento de ventas en la internet; Servicio de comercio electronico,
en concreto, suministro de informacion sobre productos a través de redes
de telecomunicaciones con una finalidad publicitaria y de ventas; servicio
de compra y venta al por mayor y al detalle de productos de las clases 09
a la 34, excepto productos de la clase 10, de la clase 35; Registro
N°1286271, marca BS, que distingue Baldosas de ceramica para suelos
y revestimiento; Baldosas de madera; Baldosas de piedra para techos,
de la clase 19; Alfombras y tapetes; Lindleo; Papel pintado con
revestimiento de materias textiles; Revestimientos de materias textiles
para paredes; Revestimientos de pisos; Revestimientos de suelos;
Revestimientos para paredes que no sean de materias plasticas, de la
clase 27; Registro N°1323412, marca BS, que distingue Aplicaciones
informaticas descargables, de la clase 9; Registro N°1353539, marca BS,
que distingue Materiales textiles sustitutos hechos de materias sinteticas;
materias plasticas [sucedaneos de tejidos]; Revestimientos de materias
plasticas para muebles; revestimientos de materias textiles para
muebles; Tapizados murales de materias textiles, de la clase 24; Registro
N°1247040, marca B&S, que distingue Preparaciones para blanquear y
sustancias para lavar la ropa; preparaciones para limpiar, pulir,
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desengrasar y raspar; jabones; productos de perfumeria, aceites
esenciales, cosméticos, lociones capilares; dentifricos; productos
cosméticos para manicura y pedicura, de la clase 3; Limas para la ufias
y cortaufias, cortalfias para pedicura, tijeras de ufias, estuches de
pedicura y estuches de manicura, de la clase 8; Utensilios y recipientes
para uso doméstico y culinario; peines y esponjas; cepillos; materiales
para fabricar cepillos; instrumentos de limpieza accionados
manualmente; lana de acero; vidrio en bruto o semielaborado (excepto el
vidrio de construccion); articulos de cristaleria, porcelana y loza, de la
clase 21; Pinches ornamentales para el cabello, articulos para adornar el
cabello; horquillas, pinzas, redes, cintas, pulseras elasticas (coletas),
clips para el cabello; pelucas, de la clase 26; Registro N°1292754, marca
B&S, que distingue Servicios de comercializacion (venta al por mayor y
al detalle) y en linea de productos de las clases 17, 20 y 21. Servicios de
venta al detalle (retail) o por catalogo de productos de las clases 17, 20 y
21; servicios de ventas en linea de productos de las clases 17, 20 y 21.
Servicios de importacion, exportacion y representacion de productos de
las clases 17, 20 y 21. Tramitacion administrativa de pedidos de compra
de productos de las clases 17, 20 y 21. Reagrupamiento, por cuenta de
terceros, de productos diversos, permitiendo a los consumidores
examinar y comprar estos productos con comodidad. Servicios de
comercio electrdnico, en concreto, suministro de informacién sobre
productos de las clases 17, 20 y 21 a través de redes de
telecomunicaciones con una finalidad publicitaria y de ventas; servicios
de compra y venta al publico de todo tipo de productos de las clases 17,
20y 21 por Internet, correo o por medio de una comunicacién interactiva
de datos, mensajes, imagenes, textos y combinaciones de estos, por
medios computacionales, world wide web y otras redes de bases de
datos. Servicios de valorizacién y evaluacién de costes (precios) de todo
tipo de productos y servicios a través de internet; servicios de
contestacion de llamadas (call center). Servicios de recepcidn de pedidos
telefonicos para terceros. Promocion de ventas (para terceros).
Administracion de programas de fidelizacién de clientes. Servicio de
difusién de publicidad por cualquier medio de toda clase de productos de
las clases 17, 20 y 21 y servicios de la clase 37, de la clase 35;
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.

77



Estado Diario Subdireccion de Marcas 17/02/2026

Seccion M3:
Observaciones de Fondo
| Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1636378 Eloy Alvaro Huincache Blanco Denominativa BlMetria CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N°1364966, marca METRIA, que
distingue Consultoria sobre arquitectura; Decoracién de interiores;
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Disefio arquitectonico; Disefio de interiores; Servicios de arquitectura;
Trazado de planos para la construccion, de la clase 42;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1636466 Javiera Ignacia Brito Contreras Mixta LookBonito.cl CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il, articulos

19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
o0 describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.

El conjunto pedido resulta descriptivo, indicativo y carente de
distintividad. En efecto, el signo solicitado se compone de la expresion
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“LookBonito.cl”, en circunstancias que el término “Look” se define como
“Imagen o aspecto de las personas o de las cosas, especialmente si
responde a un propodsito de distincion” y “Bonito” se define como “Lindo,
agraciado, de cierta proporcién y belleza®, por lo que describe las
caracteristicas de los productos solicitados, sin que la adicién de las
letras finales “CL” resulten suficientes para dotar al signo pedido de la
distintividad necesaria para ser admitida a registro, toda vez que
corresponde al dominio de nivel superior geografico para Chile. A lo que
debe agregarse que el signo se encuentra construido en base a términos
de uso comdn, y por no ser susceptible de distinguir en el mercado un
Unico origen empresarial no corresponde concesiones de uso exclusivo
ni excluyente a nadie en particular. A mayor abundamiento, la
circunstancia de que las palabras que componen al signo solicitado se
encuentren modificadas en cuanto a estar unidas de modo que
conforman una Unica expresion, pero que al pronunciarse poseen la
misma percepcion fonética, no desvirta el caracter descriptivo o
indicativo que poseen, pues al ser percibidas de manera fonética tiene un
significado claro para el consumidor. Por Ultimo la marca pedida y su
representacion grafica no resultan suficiente para dotar al signo de la
distintividad necesaria para que sea susceptible de amparo marcario.
Circunstancias todas que obstan al otorgamiento de un registro de marca
comercial.
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1636811 Diego Enrique Nufiez Cabezas, en representacion de FCM Denominativa MOXI CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

INVERSIONES SpA

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N°992780, marca MOXI, que
distingue Preparaciones y sustancias farmacéuticas, adaptadas
diagnosticamente para uso médico, de la clase 5; Regisrto N°1423270,

82



Estado Diario Subdireccion de Marcas 17/02/2026

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

marca MOXY, que distingue Servicios de publicidad; servicios de
franquicia, a saber, ofrecer asistencia de gestion empresarial en el
establecimiento y la explotacién de hoteles, restaurantes, clubes
nocturnos, bares, spas, instalaciones recreativas y de acondicionamiento
[fitness], tiendas minoristas, condominios, edificios de departamentos,
centros de conferencias y complejos turisticos de multipropiedad
[tiempos compartidos] para terceros; servicios de gestién empresarial, a
saber, gestion y administracion de hoteles, restaurantes, clubes
nocturnos, bares, spas, instalaciones recreativas y de acondicionamiento
[fitness], tiendas minoristas, condominios, edificios de departamentos,
centros de conferencias, complejos de multipropiedad [tiempos
compartidos], clubes recreativos de complejos turisticos, clubes de
vacaciones, clubes de participacion indivisa en la propiedad, clubes
residenciales privados, clubes con derecho a uso y proyectos de
arrendamiento a largo plazo para terceros; servicios de ventas
minoristas, a saber, servicios de ventas al por menor de productos de las
clases 3, 4, 21, 24 y 25; servicios de venta al por menor en linea de
productos de las clases 3, 4, 21, 24 y 25; venta al por menor de productos
de las clases 3, 4, 21, 24 y 25, por catalogos; alquiler de maquinas y
aparatos de oficina; servicios de consulta de gestion empresarial;
administracion comercial de empresas; servicios de planificacion y
realizacion de reuniones con fines de negocios para empresas;
administracién comercial de oficinas y espacios comerciales;
administracién de programas de descuento que permiten a los
participantes obtener descuentos o promociones en productos a través
del uso de una tarjeta de membresia; administracion de programas de
fidelizacion de consumidores; organizaciéon comercial y administracion
comercial de programas de voluntariado y proyectos de servicio a la
comunidad; servicios de abastecimiento para terceros (compra de
productos, con exclusion de productos de la clase 5, para otras empresas
del rubro hotelero); servicios de club de clientes y fidelidad de clientes
para propositos promocionales de servicios hoteleros, turisticos y
vacacionales administracién de un programa de premios de incentivos
para miembros [club de clientes y fidelidad], de la clase 35;

83



Estado Diario Subdireccion de Marcas 17/02/2026

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1636823 Tamara Beatriz Bastias Inostroza Mixta Ideas para CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1170037, marca IDEAS PARA LA
INFANCIA, que distingue Servicios de educaciéon, formacion profesional,
organizacion de actividades de esparcimiento, actividades deportivas y
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culturales, en relacion al cuidado de la familia y el desarrollo infantil y
adolescente, de la clase 41; Registro N°1415919, marca IDEAS PARA
NUESTRO BARRIO, que distingue Servicios educativos; servicios de
formacion; servicios de entretenimiento; organizacion de actividades
deportivas y culturales, de la clase 41; Registro N°1342971, marca USS
IDEAS PARA CHILE, que distingue Servicios de academias [educacion]
y coaching [formacion]; consultoria en formacion y perfeccionamiento;
consultoria en materia de formacién, formacién continua y educacion;
cursos de reciclaje profesional; cursos por correspondencia; educacion
(informacién sobre -); educacion fisica; educativos (servicios -);
elaboracion de cursos educativos y examenes; servicios de ensefianza y
capacitacion; ensefianza por correspondencia; examenes pedagagicos;
formacion e instruccion; formacion practica [demostracion]; imparticion de
cursos de formacién para terceros; informacion sobre educacion;
servicios de instruccion [ensefianza]; preparacion, celebracion y
organizacion de talleres; servicios de educacion e instruccion; servicios
de formacién profesional; servicios de formacion, educacién y
ensefianza; servicios de instruccion y formacion. Servicios de educacion
religiosa, catequesis, cultural, socioldgicas y/o humanistas, por cualquier
medio. Ensefianza a través de Internet. Servicios de capacitacion de todo
tipo. Servicios de intercambio de estudiantes dentro y fuera de Chile.
Servicios de formacion a través de educacion continua; evaluacion
educacional. Asesorias, consultas e informaciones, por cualquier medio,
en materia de educacion. Servicios de edicion y publicacion de libros,
revistas, periddicos, diarios, reportes, manuales y textos que no sean
publicitarios. ~ Servicios de fotografia. Asesorias, consultas e
informaciones, por cualquier medio, en materia de publicaciones y
ediciones. Produccién de programas culturales y artisticos. Servicios de
entretencién y esparcimiento. Produccién de programas de radio y
television. Produccién audiovisual y cinematografica. Produccion, alquiler
y distribucion de grabaciones en audio, video y audiovisuales. Produccion
de shows, entretencion en television, produccion de teatro. Produccion
de espectaculos. Publicacion de textos que no sean publicitarios;
publicacion electronica de libros, revistas y periédicos en linea. Arriendo
de publicaciones electrénicas en linea no descargables. Facilitacién de

86



Estado Diario Subdireccion de Marcas 17/02/2026

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

publicaciones electronicas en linea no descargables. Bibliotecas
ambulantes (servicios de -); servicios de bibliotecas. Produccién y
organizacion de eventos, charlas, cursos, foros, congresos,
exposiciones, competiciones, conferencias, seminarios y simposium
educacionales, culturales, deportivos y de entretencion, de la clase 41;
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista gréafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1636846 Erick Gonzalo Oviedo Tejo Denominativa Euro TV CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1045375, marca
EUROCHANNEL, que distingue servicios de telecomunicaciones de la
clase 38.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista gréafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1636898

Jorge Patricio Roberto Hernandez Nawrath, en
representacion de Tagnia SpA

Mixta

AY LUPITA COMIDA MEXICANA

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1246529, marca LUPITA
MEXICAN BAR, que distingue Servicios de bar; bares de comidas
rapidas [snack-bars]; servicios de bebidas y comidas preparadas; cafés-
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restaurantes; cafeterias; restauracion [comidas], servicios de
restaurantes, de la clase 43;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1636908 Enrique Ariel Sanhueza Castillo, en representacion de LA Mixta La Nuit Parfums CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
NUIT SpA Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el

plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1483171, marca LA NUIT, que
distingue servicios de venta minorista de instrumentos higiénicos para
personas, de la clase 35;
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1637267 Constanza Javiera Elisa Mufioz Godoy Mixta Sapphire Skin Beauty SB CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos
ylo servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro N° 1485278 Marca
SAPPHIRA PRIVE Protege Servicios médicos; cuidados de higiene y de
belleza para personas; cirugia estética; cirugia plastica; terapia fisica;
alquiler de instalaciones sanitarias; servicios de bronceado artificial;
servicios de salones de belleza; implantacion de cabello; servicios de
centros de salud; consultoria en materia de salud; servicios de sauna;
servicios de spa; servicios de aromaterapia; terapias de belleza;
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tratamientos de terapia de belleza; hidroterapia; cuidados de la salud
relacionados con la terapia de relajacion; servicios de microneedling
[terapia de induccién de colageno]; terapia l&ser para el tratamiento de
afecciones médicas; servicios de dentistas; servicios de arte dental;
alquiler de equipos para tratamientos médicos y sanitarios; servicios de
asesoria profesional en materia de servicios sanitarios; servicios
médicos y sanitarios prestados por clinicas; alquiler de maquinas y
aparatos médicos; alquiler de maquinas y aparatos para uso en salones
de belleza o barberias; suministro de informacion sobre el alquiler de
maquinas y aparatos médicos; alquiler de aparatos e instalaciones en el
ambito de la tecnologia médica; servicios de salones de bronceado;
asesoramiento en belleza; servicios de consultas relacionados con la
belleza; servicios de cuidados de higiene y de belleza; suministro de
informacién en materia de belleza; servicios para el cuidado del cabello;
tratamientos cosméticos para el cabello; servicios de corte de cabello;
lavado del cabello; suministro de informacion sobre salud; preparacion
de recetas médicas en farmacias; odontologia cosmética, de la clase
44,

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda l6gica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
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confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el
mercado sin riesgo a error o confusion por parte del consumidor en
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1637273 Isidora Correa Garcia, en representacion de Valory Partners Mixta Valory Partners CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,

Auditores y Consultores Limitada

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos
ylo servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro 1225492 Marca VALORYA
Protege Consultoria en gestion corporativa; consultoria en organizacion
y direccion de negocios. de la clase 35.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su &mbito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
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especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el
mercado sin riesgo a error 0 confusion por parte del consumidor en
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1637289 Mauro Dellafiori Albala, en representacion de Rishi Andrés Denominativa KOHINOOR CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,

Bassarmal Khemlani

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos
ylo servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacién al Registro 824826 Marca KOH |
NOOR Protege Secadoras, especialmente las centrifugas. de la clase 7;
Registro 849888 Marca KOH-I-NOOR Protege Secarropas; aparatos de
alumbrado, de calefaccién, de produccion de vapor, de coccién, de
refrigeracion, de secado, de ventilacién, de distribucién de agua e
instalaciones sanitarias. de la clase 11; Registro 941913 Marca KOH-I-
NOOR Protege Libretas, libros, agendas, lapices de colores, spritos,
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block de notas, cuadernos. de la clase 16; Registro 1191538 Marca
KOHINOOR Protege Arroz y preparaciones de arroz, café, té, cacao;
az(car; tapioca y sagu; sucedaneos del café; harinas y preparaciones a
base de cereales; pan, productos de pasteleria y confiteria; helados;
miel, jarabe de melaza; levadura, polvos de hornear; sal; mostaza;
vinagre, salsas (condimentos); especias; hielo. de la clase 30; y
Registro 1328162 Marca KOHINOR Protege Pesticidas, insecticidas,
fungicidas, herbicidas. de la clase 5.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el
mercado sin riesgo a error o confusién por parte del consumidor en
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
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aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1637292 MINO GESTION, en representacion de Elizabeth Angélica Mixta liz joyas CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

Adasme Gonzalez

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos
ylo servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro 1222846 Marca LIZ LIZ
CLAIBORNE Protege Metales preciosos y sus aleaciones; joyeria,
bisuteria, piedras preciosas; relojeria e instrumentos cronométricos. de
la clase 14.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su &mbito de
proteccidn, que se define por los productos o servicios que se
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pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion altamente confundible desde
el punto de vista grafico, atendido que comparten el término LIZ y en la
representacion grafica se utiliza la misma tipografia, adicionado que se
solicitan los mismos productos en la clase 14, lo que en el consumidor
medio puede generar una asociacion entre el registro previo y la
solicitud de autos y hacer pensar que tienen un mismo origen
empresarial, sin que la adicion del termino comun em la clase solicitada
JOYAS logren diferenciar adecuadamente un signo del otro, ni evitar el
riesgo de confusion.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1637293 Ignacio Humberto Torres Olivares Denominativa Ordena tus Lucas CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,

articulos 19, 20 y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos o servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra E) “No son registrables: las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar
cierta clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter
distintivo o describan los productos o servicios a que deban aplicarse”.
El signo pedido resulta irregistrable por tratarse de un conjunto
descriptivo, indicativo y carente de distintividad. En efecto, al consistir la
marca en la frase ORDENA TUS LUCAS, en que Ordena, conjugacién
del verbo ordenar que de acuerdo a la RAE es encaminar y dirigir algo a
un fin, seguido de Lucas, término que en Chile se refiere de forma
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informal a una cantidad equivalente a mil pesos chilenos. Dicho esto, la
marca es descriptiva de los servicios solicitados tanto respecto a
asesoria financiera como a la educacion en este mismo ambito y la
gestion de negocios. A lo que debe agregarse que el signo se encuentra
construido en base a términos de uso comun, y por no ser susceptible
de distinguir en el mercado un unico origen empresarial no corresponde
concesiones de uso exclusivo ni excluyente a nadie en particular,
circunstancias todas que obstan al otorgamiento de un registro de
marca comercial.
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1637296 Alvaro Contreras Piedrabuena, en representacion de HRC Denominativa Kararocker CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
Santiago SpA articulos 19, 20 y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el

plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos o servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra E) “No son registrables: las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar
cierta clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter
distintivo o describan los productos o servicios a que deban aplicarse”.
El signo pedido resulta descriptivo de los servicios solicitados y carente
de distintividad. En efecto, al consistir la marca en KARAROCKER que
es un concepto de karaoke especializado en musica rock y metal,
donde los asistentes pueden subir a un escenario y cantar sus
canciones favoritas, a menudo con la energia de una banda en vivo. Es
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un lugar de ocio enfocado en la experiencia de rockear. Dicho esto, se
esta describiendo los servicios solicitados. A lo que debe agregarse que
el signo se encuentra construido en base a términos de uso comun, y
por no ser susceptible de distinguir en el mercado un unico origen
empresarial no corresponde concesiones de uso exclusivo ni excluyente
a nadie en particular, circunstancias todas que obstan al otorgamiento
de un registro de marca comercial.
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1637298 Giovanni Enricco Vanni Chiamil Denominativa Buddha CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos
ylo servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacién al Registro 1293365 Marca BUDA
PETS Protege Gestidn de negocios comerciales y administracion
comercial, venta al detalle y por medios de catalogos de productos de
las clases 1 ala 34. de la clase 35.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su &mbito de
proteccidn, que se define por los productos o servicios que se
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pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el
mercado sin riesgo a error 0 confusion por parte del consumidor en
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1637630 Dario Richard Mamani Huanca Mixta GUAPI CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il, articulos

19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 1183924, marca HUAPI, que
distingue Prendas de vestir, calzado, articulos de sombrereria de la clase
25.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista gréafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.

111



Estado Diario Subdireccion de Marcas 17/02/2026

Seccion M3:
Observaciones de Fondo
| Solicitud | Representante | Tipo signo | Marca | Observaciones
1637632 Hugo Hernéan Henriquez Martinez Denominativa Inteck Soluciones CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il articulos

19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 1459275, marca Hintek, que
distingue Consultoria de construccion de ingenieria civil; construccién de
obras de ingenieria civil, de la clase 37. Solicitud N 1617105, marca
INTEK, que distingue instalacién de conductos de agua;instalacién de
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cafierias de gas y de agua; instalacion de equipos de calefaccion y
refrigeracion;instalacion de equipos hidraulicos;instalacién de equipos y
aparatos de distribucién de gas y agua;instalacion y mantenimiento de
aparatos sanitarios; instalacién y mantenimiento de maquinaria y equipos
industriales;instalacion ~y  mantenimiento de  sistemas de
calefaccién;instalacion y  reparacion de aparatos de aire
acondicionado;instalacion y reparaciéon de calefaccion;instalacion y
reparacion de equipos de calefaccion;instalacion y reparacion de
sistemas de calefaccion, ventilacion y aire acondicionado;instalacion,
mantenimiento y reparacion de aparatos de calefaccion; instalacion,
mantenimiento y reparacion de aparatos de suministro de gas y
agua;limpieza y reparacién de calderas de la clase 37.Registro N
1464584, marca Inttec Limitada, que distingue Aparatos y equipos de
tecnologia de la informacion de la clase 9.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su dmbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista gréafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
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que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 1175693, marca G FORTALEZA,
que distingue Servicios de importacién, exportacion y representacion
comercial de toda clase de productos; publicidad; venta de productos al
mayor y al menor por cualquier medio, incluyendo medios digitales y via
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internet; servicios de difusién de publicidad por cualquier medio de toda
clase de productos y servicios, agencia de publicidad. Servicios de
propaganda o publicidad radiada y televisada. servicios de mercadeo
(marketing), incluyendo servicios de estrategias de promocion,
distribucion y precio de toda clase de productos y servicios, asesoria con
relacion a dichos servicios. Promocion de bienes y servicios de terceros
mediante la colocacion de avisos publicitarios y la exposicion
promocional en sitios electronicos accesibles por medio de redes
computacionales. Organizacion de eventos, concursos y exposiciones
con fines comerciales o de publicidad. Servicios de contabilidad;
consultoria en gestion administrativa; auditoria, técnica contable,
rendicion de cuentas; asesoria y evaluacion en tributacion; teneduria de
libros; servicios de secretariado; servicios de contratacién de personal;
servicios de contratacidon y de recursos humanos; consultoria sobre
negocios estratégicos, provision de candidatos de directorios de
empresas; provision de directores de empresas no ejecutivos de la clase
35. Registro N 1092352, marca FORTALEZA, que distingue Alimentos
para animales de la clase 31. Registro N 1394923, marca Fortaleza, que
distingue Levadura; alimentos a base de avena; almidon de maiz para
uso alimenticio; almidon para uso alimenticio; arroz; avena instantanea;
avena molida; avena mondada; azucar; azucar; barras de cereales;
bases de pizza; cebada molida; espelta procesada; extractos de
levadura; extractos de levadura para consumo humano; extractos de
levadura para uso alimenticio; fermento (levadura);fermentos para
masas; fécula de chufio; fécula para uso alimenticio; galletas; galletas;
gluten preparado en forma de producto alimenticio; granos procesados;
harina alimenticia; harina de almidén de arroz; harina de almidén de maiz;
harina de almidon de trigo; harina de arroz; harina de cebada de la clase
30. Registro N 1057565, marca AGUA FORTALEZA, que distingue
Aguas minerales y gaseosas, y bebidas sin alcohol; bebidas y zumos de
frutas; preparaciones para elaborar bebidas. Cervezas, de la clase 32.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccién,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir

116



Estado Diario Subdireccion de Marcas 17/02/2026

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista gréafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N 1074745, marca WAREHOUSE,
que distingue Servicios de venta al por menor; venta al por menor de
cosméticos, perfumes, maquillaje, productos de tocador, gafas de sol,
gafas, estuches para gafas de sol y gafas, articulos de joyeria, bisuteria,
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relojes, bolsos, bolsos de mano, bolsos de moda, maletas de mano,
equipaje, prendas de vestir, calzado, articulos de sombrereria, lenceria,
ropa de dormir, y trajes de bafio; venta al por menor via internet y a través
de catélogos/folletos de la clase 35.Registro N 1035207, marca
WAREHOUSE, que distingue Aparatos e instrumentos cientificos,
nauticos, geodésicos, fotograficos, cinematograficos, opticos, de pesaje,
de medicidn, de sefializacién, de control (inspeccion), de salvamento y
de ensefianza; aparatos e instrumentos de conduccion, distribucion,
transformacion, acumulacién, regulaciéon o control de la electricidad;
aparatos de grabacion, transmision o reproduccion de sonido o
imagenes; soportes de registro magnéticos, discos acusticos;
mecanismos para aparatos de previo pago; cajas registradoras,
maquinas de calcular, equipos de procesamiento de datos y
ordenadores; extintores de la clase 9.Registro N 1003510, marca
WAREHOUSE, que distingue PRENDAS DE VESTIR, CALZADO,
ARTICULOS DE SOMBRERERIA de la clase 25.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista gréafico
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como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.

120



Estado Diario Subdireccion de Marcas 17/02/2026

Seccion M3:
Observaciones de Fondo
| Solicitud | Representante | Tipo signo | Marca | Observaciones
1637656 Karen Sara Pupkin Rutman, en representacion de Mixta Best Warehouse CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il articulos
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19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N 1003510, marca WAREHOUSE,
que distingue PRENDAS DE VESTIR, CALZADO, ARTICULOS DE
SOMBRERERIA de la clase 25.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista gréafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reune los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 1435572, marca 24 RADIO, que
distingue Actualizacion de paginas de inicio para terceros; actualizacion
de programas informaticos para terceros; actualizacion de sitios web para
terceros; actualizacién de software; actualizacion y alquiler de software
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para procesamiento de datos; actualizacion y mantenimiento de software
informatico; almacenamiento electronico de datos; alojamiento de
contenidos digitales en internet; alojamiento de servidores; alojamiento
de sitios de internet para otros; alojamiento de sitios web; alquiler de
aparatos de procesamiento de datos; alquiler de hardware informatico y
software informatico; alquiler de instalaciones de centros de datos;
alquiler de memoria en servidores; alquiler de servidores de bases de
datos para terceros; alquiler de servidores web; analisis de amenazas de
seguridad informatica para proteger datos; analisis de filtros; analisis de
sistemas informaticos; arrendamiento de computadores relativos a
seguridad computacional y prevencion de riesgos computacionales;
asesoramiento en el campo del disefio de software; asesoramiento
técnico relativo a la operacion de computadoras; compresion digital de
datos informaticos; comprobacion de equipos informaticos; consultoria de
programas de ordenador; consultoria en ingenieria de
telecomunicaciones; consultoria en programacién de computadoras;
consultoria en redes computacionales y aplicaciones en la nube;
consultoria en seguridad informatica; consultoria en software; consultoria
en tecnologias de la informacion; consultoria relativa a el disefio de
hardware computacional; consultoria respecto al disefio de paginas web;
consultoria sobre disefio y desarrollo de hardware; consultoria sobre
tecnologia informatica; consultoria tecnolégica; control de calidad;
conversion de datos de informacion electronica; conversion de datos o
documentos de un soporte fisico a un soporte electronico; copiado de
software informatico; creacién de programas informaticos; creacién y
disefio de indices de informacion basados en sitios web para terceros
[servicios de tecnologia de la informacién]; creacién, disefio y desarrollo
y mantenimiento de sitios web para terceros; depuracién de programas
informaticos para terceros; desarrollo de sitios web para terceros;
desarrollo de software informatico; desarrollo de videojuegos y juegos
informaticos; desarrollo, disefio y actualizacion de paginas web;
desarrollo, mantenimiento y actualizacion de un motor de busqueda de
una red de telecomunicaciones; digitalizacion de documentos
(escaneado); disefio de bases de datos informaticas; disefio de
computadoras; disefio de hardware y software; disefio de redes
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informaticas para terceros; disefio de software informatico para terceros;
disefio, instalacion, actualizacion y mantenimiento de software
informatico; duplicacion de programas informaticos; elaboracion de bases
de datos informaticas; ensayo de software; ensayos de hardware;
escritura de codigo informatico; facilitacion de motores de busqueda en
la internet; facilitacion de uso temporal de software en linea no
descargable; facilitacion del uso temporal de herramientas de desarrollo
de software no descargable en linea; investigacion tecnolégica;
investigacion y desarrollo de nuevos productos para terceros;
investigacion, desarrollo, disefio y mejora de software informatico;
monitoreo remoto de sistemas informaticos; programacién de
aplicaciones multimedia; programacion informatica; provision de
hardware como servicio (haas); provision informatica de infraestructura
como servicio (iaas); provision informatica de plataforma como servicio
(paas); reconstitucion de bases de datos; recuperacién de datos
informaticos; reparacién de software (mantenimiento y actualizacion);
servicios de asesoramiento en materia de desarrollo y mejora de la
calidad del software; servicios de asesoramiento tecnologico
relacionados con programas informaticos; servicios de autenticacion de
firma electronica; servicios de autenticacion de usuarios mediante la
tecnologia de inicio de sesion Unico para aplicaciones de software en
linea; servicios de certificacion (control de calidad) ; servicios de cifrado
y descodificacion de datos; servicios de configuracion de redes
informaticas; servicios de proteccion antivirus (informatica); software
como servicio [saas]; suministro de informacién relativa a la tecnologia
informatica y la programacion por sitios web; suministro de sistemas
informaticos virtuales para la informatica en la nube; suministro de
sistemas informaticos virtuales para la computacién en la nube;
transferencia de datos de documentos desde un formato informatico a
otro; vigilancia de sistemas informéaticos para detectar accesos no
autorizados o filtracién de datos; vigilancia electrénica de informacion de
identificacion personal para detectar usurpacion de identidad por internet;
vigilancia eletrénica de operaciones por tarjeta de crédito para la
deteccion de fraudes por internet. de la clase 42. Registro N 1454237,
marca 24 HORAS, que distingue Disefio y desarrollo de programas
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informaticos para una comunidad virtual en linea para que los usuarios
registrados participen en redes sociales en vivo a través de internet;
alquiler de espacio de memoria en servidores para la interaccion de los
usuarios de servicios de redes sociales en internet; suministro de
servicios de autenticacion de usuarios mediante tecnologia de hardware
y software biométrico para las redes sociales; suministro de uso temporal
de programas informaticos no descargables para la creacion de redes
sociales; creacion de una comunidad en linea para que los usuarios
registrados formen comunidades virtuales y participen en servicios de
redes sociales; creacion de una comunidad en linea para que los usuarios
registrados formen comunidades virtuales y participen en servicios de
redes sociales en el ambito de la atencion médica; creacion de una
comunidad en linea para que los usuarios registrados formen
comunidades virtuales y participen en servicios de redes sociales en el
ambito de la ensefianza; creacién de una comunidad en linea para que
los usuarios registrados formen comunidades virtuales y participen en
servicios de redes sociales en el &mbito de la musica; creacion de una
comunidad en linea para que los usuarios registrados formen
comunidades virtuales y participen en servicios de redes sociales en el
ambito de la tecnologia de cadena de bloques; creacidén de una
comunidad en linea para que los usuarios registrados formen
comunidades virtuales y participen en servicios de redes sociales en el
ambito de la tecnologia de cadenas de bloques; creaciéon de una
comunidad en linea para que los usuarios registrados formen
comunidades virtuales y participen en servicios de redes sociales en el
ambito de los viajes; creacion y mantenimiento de sitios web para que los
usuarios registrados formen comunidades virtuales y participen en
servicios de redes sociales; creacién y mantenimiento de sitios web para
que los usuarios registrados formen comunidades virtuales y participen
en servicios de redes sociales en el ambito de la atencién médica;
creacion y mantenimiento de sitios web para que los usuarios registrados
formen comunidades virtuales y participen en servicios de redes sociales
en el dmbito de la ensefianza; creacion y mantenimiento de sitios web
para que los usuarios registrados formen comunidades virtuales y
participen en servicios de redes sociales en el ambito de la misica;
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creacion y mantenimiento de sitios web para que los usuarios registrados
formen comunidades virtuales y participen en servicios de redes sociales
en el ambito de la tecnologia de cadena de bloques; creacion y
mantenimiento de sitios web para que los usuarios registrados formen
comunidades virtuales y participen en servicios de redes sociales en el
ambito de la tecnologia de cadenas de bloques; creacién y
mantenimiento de sitios web para que los usuarios registrados formen
comunidades virtuales y participen en servicios de redes sociales en el
ambito de los viajes; servicios de autenticacion de usuarios mediante
tecnologia de hardware y software biométrico para las redes sociales, de
la clase 42.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer

127



Estado Diario Subdireccion de Marcas 17/02/2026

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N 1162787, marca EL NIDO
PROPIEDADES, que distingue Administracion de inmuebles;
administracion de inversiones inmobiliarias; administracion inmobiliaria
para terceros; adquisicién (compra) de inmuebles para terceros;
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adquisicion de bienes inmuebles para terceros; agencias de alquiler
[propiedades  inmobiliarias];  agencias  inmobiliarias;  agentes
inmobiliarios; alquiler de apartamentos; alquiler de apartamentos, casas,
locales comerciales y oficinas (arrendamiento); alquiler de bienes
inmuebles (elaboracion de contratos de -); alquiler de oficinas [bienes
inmuebles]; alquileres (cobro de -); corretaje de bienes inmuebles, de la
clase 36.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos

130



Estado Diario Subdireccion de Marcas 17/02/2026

Secciéon M3:
Observaciones de Fondo

| Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
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evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1637662 Karen Sara Pupkin Rutman, en representacion de Mixta Best Warehouse CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il articulos

Importadora y Comercializadora Best Warehouse Limitada

19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, graficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N 1035207, marca WAREHOUSE,
que distingue Aparatos e instrumentos cientificos, nauticos, geodésicos,
fotograficos, cinematogréficos, Opticos, de pesaje, de medicién, de
sefializacién, de control (inspeccion), de salvamento y de ensefianza;
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aparatos e instrumentos de conduccién, distribucion, transformacion,
acumulacién, regulacién o control de la electricidad; aparatos de
grabacion, transmisién o reproduccion de sonido o imagenes; soportes
de registro magnéticos, discos acusticos; mecanismos para aparatos de
previo pago; cajas registradoras, maquinas de calcular, equipos de
procesamiento de datos y ordenadores; extintores de la clase 9.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracién facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
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aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1637689 Matias Alfredo Burgos Lobos, en representacion de CLINICA | Mixta CBL CLINICA BRISAS LINARES DENTAL CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,

BRISAS LINARES SpA

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir
que cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4 y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 1329019, marca Centro Médico
Brisas Salud, que distingue Servicios médicos, servicios de analisis
médicos (tales como exdmenes radiograficos y de extracciones de
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sangre), servicios de hospital, clinicas, centros médicos y laboratorios
clinicos de la clase 44.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Se debe tomar en consideracién que el consumidor en general
observara las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que
permitira conocer a través de la impresion o imagen dejada por la una,
si esta recuerda la imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1637693 Patricia Constanza Marambio Gallardo, en representacién de | Mixta Petit WINES CONSIDERANDO, Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il, articulos

Aurelio David Alday Palacios

19,20 y 22, de la Ley N 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, graficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4 y
5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 1318165, marca PETIT Inédito,
que distingue Anis [licor]; vinos, de la clase 33.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccidn,
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que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1637702 Sebastian Ignacio Rodillo Stagnaro, en representacion de Air | Mixta Air Bridge International Freight Forwarder CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

Bridge SpA

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir
que cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4 y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 1412408, marca AIRBRIDGE,
que distingue Aparatos (maquinas) para filtrar gases; aparatos para
comprimir gas natural; aparatos para la condensacion de gases
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disolventes; aparatos para la recuperacion de gases disolventes;
maquinas de filtrado, separadoras y centrifugadoras; maquinas
sopladoras para la compresién, el agotamiento y el transporte de gases;
maquinas de extraccion; filtros para gases (maquinas); convertidores de
gas; aparatos de aspiracion de gas; bombas para la extraccion de
gases (magquinas); bombas para la extraccion de liquidos (maquinas);
bombas para la extraccion de vapores (maquinas); bombas
autorreguladoras y aparatos dispensadores de combustibles gaseosos;
maquinas separadoras; separadores de agua; aparatos para mineralizar
el agua; aparatos para la separacion de mezclas de gases técnicos de
la clase 7; Aparatos de purificacion de aire; aparatos para depurar agua;
aparatos de depuracién de gases; aparatos para limpiar gases;
ventiladores para uso industrial; aparatos depuradores de gases;
aparatos para filtrar agua; aparatos de esterilizacion, desinfeccion y
descontaminacion de agua; aparatos depuradores de agua; filtros para
limpiar gases [partes de instalaciones domésticas o industriales]; hornos
para fines de recuperacién de gases; depuradores y purificadores de
gas, de la clase 11. Registro N 1442679, marca Airbridge, que distingue
Software informatico de gestion de informacion personal; fuentes de
impresion descargables; software descargable de mensajeria
instantanea; cheques de regalo electrénicos descargables;
publicaciones electronicas descargables; cupones descargables;
software de busqueda de datos; software para bases de datos;
aplicaciones de software de gestion de bases de datos; software de
acceso a informacion y datos digitales; software de aplicacion para
teléfonos inteligentes; software de mensajeria instantanea; software de
mensajeria por Internet; software de juegos informaticos; software
informatico para el comercio electrénico; plataformas de software
informatico; software de comunicacion; software de fax, correo
electronico, mensajeria vocal o mensajeria por Internet; software de
sincronizacion de datos entre computadoras de bolsillo o portétiles y
computadoras centrales de la clase 9.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su &mbito de
proteccidn, que se define por los productos o servicios que se
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pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda l6gica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general
observara las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que
permitira conocer a través de la impresion o imagen dejada por la una,
si esta recuerda la imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.

141



Estado Diario Subdireccion de Marcas 17/02/2026

Seccion M3:
Observaciones de Fondo
| Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1637814 Fernando Luis Reeve De Sanhueza Denominativa Club Jack Russell Terrier Chile CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido
el plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en las siguientes prohibiciones de registro, que podria
dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra a), “No son registrables los escudos, las banderas u
otros emblemas, las denominaciones o siglas de cualquier Estado, de
las organizaciones internacionales y de los servicios publicos
estatales.”.

Articulo 20 letra e), “Las expresiones o signos empleados para indicar el
género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia, destinacion,
peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que sean de uso
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general en el comercio para designar cierta clase de productos o
servicios y las que no presenten carécter distintivo o describan los
productos o servicios a que deban aplicarse.”.

El signo pedido resulta irregistrable por incluir la denominacion de un
Estado, tratarse de un conjunto indicativo, descriptivo y carente de
distintividad. En efecto, el signo se estructura en base a los términos
CLUB JACK RUSSELL TERRIER CHILE, el primero de ellos de
acuerdo a la RAE es una sociedad fundada por un grupo de personas
con intereses comunes y dedicada a actividades de distinta especie,
principalmente recreativas, deportivas o culturales, JACK RUSSELL
TERRIER, raza de perro originaria de Inglaterra, compacto que alto,
agil, y que a pesar de su tamafio pequefio tiene mucha fuerza y
resistencia y CHILE, corresponde a la denominacion con la que se
identifica y reconoce en el concierto internacional el Estado de Chile y el
territorio en donde este ejerce su jurisdiccion y soberania, lo que a su
vez informa acerca de un presunto origen o destino del pretendido
ambito de proteccion, lo cual sefiala e indica de manera abiertamente
directa al publico consumidor acerca de aquello sobre lo que versaran,
trataran o aplicaran los servicios solicitados. A mayor abundamiento el
signo pedido carece de elementos bastantes capaces de identificarlo de
manera univoca y determinada con un Unico origen empresarial, toda
vez que se forma a partir de términos de uso comun careciendo de
alguna tipologia especial capaz de distinguirlo de otros en el sector
pertinente del mercado, sin que la incorporacion de elementos
figurativos al signo resulten suficientes para desvirtuar la aplicacién de
las prohibiciones de registro observadas, circunstancias todas que
obstan a que se conceda en forma exclusiva y excluyente a alguien en
particular.
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1637822 Valentina Josefa Schneider Hidalgo Mixta Prints Bonitos CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido
el plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o0 signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar
cierta clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter
distintivo o describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.
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Que, la marca solicitada corresponde a una expresion o signo empleado
para indicar una cualidad de los productos pedidos. En efecto, el signo
pedido se compone de las palabras "Prints Bonitos", la primera se
traduce del idioma inglés como impresiones, que designa una imagen
creada sobre una superficie y transferida a otra mediante un proceso
repetible, lo que permite la produccidn de mltiples impresiones y la
segunda es un adjetivo que significa lindo, agraciado, de cierta
proporcidn y belleza, es decir, indica una cualidad de los productos
pedidos, por tanto no es un signo susceptible de amparo marcario, es
descriptivo y carente de distintividad, integrado por términos de uso
comun, incapaces de resultar indicativos de un origen empresarial
determinado y no contiene elemento grafico o denominativo susceptible
de proteccion marcaria. Circunstancias todas que impiden que la marca
solicitada sea susceptible de registro.
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1637853 Patricia Andrea Yarur Ready Denominativa Tierra Palestina: cambio global CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro 951306 Marca CAMBIO
GLOBAL Protege Servicios de transmisién, emision y difusién de
programas hablados, radiados y televisados. Servicio de
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comunicaciones prestados por agencias de informacién y de prensa.
Servicio de telecomunicaciones, incluyendo transmision local, de larga
distancia e internacional, de voz, texto, fax, video, imagen y datos, y
transmision inalambrica, via enlace de comunicacion satelital, terrestre
o0 submarino. Servicios de comunicacion via Internet. Oferta de acceso
multiple de los usuarios a una red computacional global; transmision
electrénica de datos, imagen y documentos via red informatica
computacional; alquiler de tiempos de acceso a una base de datos
informatica y/o paginas web. de la clase 38; Produccion de programas
de radio y television; montaje de programas radiofonicos y de television.
Grabaciones en audio, video y audiovisuales. Estudio de peliculas
cinematograficas, produccion de espectaculos, entretencion en
television, produccion de obras de teatro. Servicios de grabaciones de
imagenes digitalizadas. Organizacion de eventos, charlas, cursos,
congresos, ferias, exposiciones, competiciones, conferencias,
seminarios y simposios por television con fines educacionales y de
entretencién. Alquiler de aparatos de radio y television. Alquiler de
equipos audiovisuales. Alquiler de aparatos y partes y piezas
cinematograficos. Alquiler de cdmaras de video, equipos de audio,
cintas de video, grabaciones sonoras y videos. de la clase 41.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda l6gica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se est4 ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
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a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracién facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia. El hecho de que el signo pedido vaya
acompafiado de elementos figurativos, no se considera relevante,
puesto que no son lo suficientemente distintivos como para salvar la
coincidencia comentada.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1637873 Aymara Violeta Galvez Hernandez Mixta HIERBA DULCE cosmética con memoria CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido
el plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones 0 signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar
cierta clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter
distintivo o describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.
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El signo pedido resulta descriptivo y carente de distintividad. En efecto,
al consistir la marca en la palabra HIERBA DULCE cosmética con
memoria, donde HIERBA DULCE consiste en un subarbusto nativo de
flores amarillas y hojas dulces usado medicinalmente, que por sus
propiedades cicatrizantes, antiinflamatorias y antisépticas es ideal para
tratar afecciones cutaneas, dermatitis, piel irritada o quemada, con lo
que se esta describiendo directamente que los productos solicitados
consistiran o se encontraran vinculados al concepto antes definido, sin
que la frase cosmética con memoria le otorgue distintividad alguna. A lo
que debe agregarse que el signo se encuentra construido en base a
términos de uso comun, y por no ser susceptible de distinguir en el
mercado un Unico origen empresarial no corresponde concesiones de
uso exclusivo ni excluyente a nadie en particular, circunstancias todas
que obstan al otorgamiento de un registro de marca comercial.

150



Estado Diario Subdireccion de Marcas 17/02/2026

Seccion M3:
Observaciones de Fondo
| Solicitud | Representante | Tiposigno [ Marca | Observaciones
1637879 Luis Alberto Stuardo Riffo Mixta El Bazar del Tio Chute Moda Circular Premium CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacién al Registro N° 1306770.

CHUTE. Software (programas grabados), archivos de imagenes y
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musica descargables, discos compactos grabados, clase

9; llustraciones; Impresiones de artes graficas; Impresos y
representaciones gréficas; libros; Libros de estrategias para juegos de
naipes; material de dibujo; Pinturas (cuadros) y sus reproducciones;
publicaciones impresas; publicaciones periédicas; Tarjetas de invitacion;
tarjetas postales, clase 16; Juguetes y articulos de cotillén, estuches
para juguetes y sus partes y piezas, estuches para juegos y sus partes
y piezas, juegos de mesa, recopilaciones de juegos de mesa, juegos de
mesa electronicos, juegos electronicos, juguetes de personajes de
fantasia, juegos de sociedad, juguetes de madera, naipes, miniaturas
para usar en juegos, juguetes rellenos, peluches, puzles, juegos de rol,
fichas y dados (material para juegos); dados (juegos), juguetes de tela,
animales de juguete de relleno, cubiletes para dados, juguetes y
bloques de construccion de juguete de madera con marcador de puntos
como parte integrante de los mismos, clase 28.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
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la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores
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1637913 Lorenzo Guillermo Pozo Viguera, en representacion de
Servicios Lorenzo Guillermo Pozo Viguera SpA

Denominativa

Sublimachile

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
articulos 19, 20 y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra a), “No son registrables los escudos, las banderas u
otros emblemas, las denominaciones o siglas de cualquier Estado, de
las organizaciones internacionales y de los servicios publicos
estatales.”.

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
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servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar
cierta clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter
distintivo o describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.
El signo pedido resulta irregistrable por incluir la denominacion de un
Estado, tratarse de un conjunto indicativo, descriptivo y carente de
distintividad. En efecto, el signo solicitado se compone de la expresion
“SUBLIMACHILE”, en circunstancias que “Sublima” corresponde a una
conjugacion del verbo “Sublimar” que corresponde a su vez al nombre
de una técnica de estampado que usa calor y presion para transformar
tintas especiales, impresas en un papel de transferencia, de estado
solido a gaseoso sin pasar por el liquido, logrando que se integren de
manera permanente en fibras de tela sintéticas u otras superficies, y el
segundo de ellos corresponde a la denominacién con la que se
identifica y reconoce en el concierto internacional el Estado de Chile y el
territorio en donde este ejerce su jurisdiccion y soberania, lo que a su
vez informa acerca de un presunto origen o destino del pretendido
ambito de proteccion. A lo que debe agregarse que el signo se
encuentra construido en base a términos de uso comun, y por no ser
susceptible de distinguir en el mercado un Gnico origen empresarial no
corresponde concesiones de uso exclusivo ni excluyente a nadie en
particular, circunstancias todas que obstan al otorgamiento de un
registro de marca comercial.
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1637942 Carlos Andrés Bravo Pefia Mixta KEIKRUK CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Solicitud 1628449 Marca KEIKRUK
Protege articulos de vestuario de la clase 25.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacién, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia. El hecho de que el signo pedido vaya
acompafiado de elementos figurativos, no se considera relevante,
puesto que no son lo suficientemente distintivos como para salvar la
coincidencia comentada.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1637958 Fernando Fernandez Telleria, en representacion de ELCOR Mixta LORELEY CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,

SA.

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro 1161512 Marca LORELEI
Protege Café, té, cacao, azucar y sucedaneos del café, arroz, tapioca y
sagu; harinas y preparaciones a base de cereales, pastas alimenticias,
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chocolates; galletas, pan, productos de pasteleria y confiteria, helados;
miel, jarabe de melaza; levadura, polvos de hornear; sal, mostaza;
vinagre, salsas (condimentos); especias; hielo. de la clase 30.
(antecedente de rechazo solicitud N°1377475)

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia. El hecho de que el signo pedido vaya
acompafiado de elementos figurativos, no se considera relevante,
puesto que no son lo suficientemente distintivos como para salvar la
coincidencia comentada.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1637959 Aldo Osvaldo Marin Morales Mixta GENERAL PARTS FOR CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,

articulos 19, 20 y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir
que cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar
cierta clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter
distintivo o describan los productos o servicios a que deban aplicarse.
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El signo pedido resulta irregistrable por tratarse de un conjunto
descriptivo, indicativo, carente de distintividad. En efecto, el signo se
construye en base a los elementos “GENERAL PARTS FOR”, que
corresponden a términos en Ingles que se traducen en “PIEZAS
GENERALES PARA”, que, segun la RAE, el primer término “Piezas”,
corresponde a cada una de las partes que suelen componer un
artefacto; el segundo término “Generales”, corresponde a algo comin a
todos los individuos que constituyen un todo, 0 a muchos objetos,
aunque sean de naturaleza diferente; y el ultimo “Para”, corresponde a
una preposicion que indica hacia que o quien va dirigido, con lo cual, se
esta describiendo directamente que los productos solicitados consistiran
en piezas comunes para productos de las clases 7'y 12. A lo que debe
agregarse que el signo se encuentra construido en base a términos de
uso comun, y por no ser susceptible de distinguir en el mercado un
Unico origen empresarial no corresponde concesiones de uso exclusivo
ni excluyente a nadie en particular, circunstancias todas que obstan al
otorgamiento de un registro de marca comercial.
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1637969 Franklin Patricio Espinoza Véliz, en representacion de
Michael Thomas Mac-auliffe Rosas

Denominativa

INSTINTO

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro 1153417 Marca INSTINCT
Protege Productos alimenticios para animales; alimentos para
mascotas; golosinas para mascotas. de la clase 31.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1638012 Maria José Court Planella, en representacion de EL RUCO
SURF SHOP SpA

Mixta

EL RUCO SURF SHOP

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro 1184995 Marca El Ruco Surf
Shop Protege Ropa y zapato. de la clase 25.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia. El hecho de que el signo pedido vaya
acompafiado de elementos figurativos, no se considera relevante,
puesto que no son lo suficientemente distintivos como para salvar la
coincidencia comentada.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1638090 Oscar Eduardo Heresmann Iglesias, en representacion de Denominativa HINCO CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
HINCO estructuras SpA articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo

para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reine
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro 936453 Marca INCO Protege
Servicios de construccién. de la clase 37.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia. El hecho de que el signo pedido vaya
acompafiado de elementos figurativos, no se considera relevante,
puesto que no son lo suficientemente distintivos como para salvar la
coincidencia comentada.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1640390 Bryan Michael Kernitsky Barnatan, en representacion de Denominativa AA Visto y habiéndose detectado que los servicios identificados como

American Airlines, Inc.

servicios de alimentos y bebidas a bordo pertenecen a una clase diversa
ala solicitada, especificamente, a la clase 43, resuelvo:

Aclarese, eliminese o0 en su caso corrija los servicios identificados como
servicios de alimentos y bebidas a bordo, o en su defecto reclasifique y
pague la respectiva tasa por la clase adicional. Todo bajo apercibimiento
de resolver lo que en derecho corresponda.
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991846778 | Sungam Suh International Patent & Law Firm, en Denominativa BANILA CO CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

representacion de F&CO CO., LTD.

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, numeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al
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Registro N° 935514, marca VANILLA HOMBRE ESIKA, que distingue
Perfumeria masculina, consistente en colonia, perfume, locién para
después de afeitar, desodorante para uso personal, talco perfumado,
jabon y gel de bafio, clase 3.

Registro N° 1265026, marca VANILLA LACE, que distingue Perfume,
agua de perfume, agua de tocador, aceites esenciales para uso
personal, aceites para masajes, fragancia corporal, rocio corporal con
fragancia, fragancia en spray para su uso corporal, exfoliante corporal,
champ para la piel, jabon para el cuerpo, crema para el cuerpo, locién
para el cuerpo, talco para el cuerpo, bafios de burbujas, bombas de
bafio (preparaciones para bafios de burbujas), jabon para el cuerpo, gel
de ducha, jabdn para manos, crema para manos, locidn para manos,
cosméticos, preparaciones para el cuidado del cabello; preparaciones
bronceadoras, preparaciones autobronceadoras y preparaciones no
medicadas para proteccion de la piel de los rayos solares, clase 3.
Registro N° 1486518, marca VANILLA TRANSFORMACION VISUAL,
que distingue Asesoramiento comercial sobre marketing, clase 35.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda l6gica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
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controversia presentan una configuracién facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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991855190 | Maria Consyelo March Cabrelle,s, en representacion de
SARA MARIA ROMERO MARTIN

Mixta

SOMA EMPRESAS

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al
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Registro N° 1335761, marca SOMMA, que distingue Gestién de
negocios comerciales y administracion comercial de departamentos,
clase 35.

Registro N° 1354105, marca SOMMA, que distingue Gestion de
negocios comerciales y administracion comercial de departamentos,
clase 35.

Registro N° 1459348, marca Método SOMA, que distingue Formacion y
educacion; servicios de educacion relacionados con el desarrollo
espiritual; servicios de educacion relacionados con el desarrollo de las
facultades mentales de los nifios; educacion relacionada con la salud;
formacion en materia de salud y bienestar; cursos de desarrollo
personal; formacién en desarrollo personal; cursos de formacion en
materia de desarrollo personal; realizacion de talleres y seminarios
sobre concienciacion personal; coaching [formacién]; prestacion de
servicios de educacion relacionados con temas bioldgicos; formacion
profesional relativa a evitar problemas de salud; servicios de instruccién
y formacion; imparticion de cursos de instruccion, educacién y
formacion para jovenes y adultos; facilitacion de informacion relativa a la
formacion; suministro de informacion sobre educacion; capacitacion;
servicios de clubes de salud y de gimnasia de mantenimiento;
organizacion de charlas y conferencias; preparacion y celebracion de
seminarios y talleres [formacion]; facilitacion de publicaciones
electronicas en linea (no descargables); publicacion de manuales;
publicacién de material multimedia en linea; servicios de publicacion;
edicion de textos escritos, excepto textos publicitarios; todos estos
servicios prestados también a través de redes mundiales de
comunicacion informética y telecomunicaciones, clase 41.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su &mbito de
proteccién, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
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afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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991857045 | Benjamin Laski Laski Law, en representacion de NANTONG | Denominativa KYORENE CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

QIANGSHENG NEW MATERIALS TECHNOLOGY CO.,
LTD.

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacién al Registro N° 1297157, marca
KYORENE, que distingue Filtros para mascaras respiratorias; guantes
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de asbesto de proteccion con accidentes; guantes de proteccion contra
accidentes; guantes de proteccidn contra los rayos X para uso
industrial; Guantes resistentes al fuego; lanzas para mangas de
incendio; Méascaras antipolvo; Mascaras de buceo; Mascaras de gas;
Méscaras de proteccion; Mascarillas de buzo, clase 9.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos &mbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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991865046 | Dr. Modiano & Associati SpA, en representacion de
FERRARI S.PA.

Denominativa

FERRARI 849 TESTAROSSA

En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la proteccion
dice relacién con: Piezas de repuesto y accesorios para automéviles,
coches de carreras, coches deportivos, vehiculos terrestres, aéreos y
nauticos; piezas de repuesto y accesorios fisicos para automéviles,
coches de carreras, coches deportivos, vehiculos terrestres, aéreos y
nauticos, autenticados por tokenes no fungibles [TNF]; ya que la
redaccién es demasiado amplia y la misma induce a error con otras
clases de productos. Ademas se observa: Bicicletas, asi como sus
partes y accesorios comprendidos en esta clase, especificamente la
frase Asi como sus partes y accesorios comprendidos en esta clase,
pues la redaccion es amplia e induce a error con otras clases de
productos. También se observa: Ciclos, asi como sus partes y
accesorios comprendidos en esta clase, especificamente la frase Asi
como sus partes y accesorios comprendidos en esta clase, pues la
redaccion es amplia e induce a error con otras clases de

productos. Ademas se observa: Triciclos, asi como sus partes y
accesorios comprendidos en esta clase, especificamente la frase Asi
como sus partes y accesorios comprendidos en esta clase, pues la
redaccion es amplia e induce a error con otras clases de productos.

De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible la realizacidn del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos.
Por lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:

Articulo 19 LPI: Bajo la denominacién de marca comercial, se
comprende todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o
servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales
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como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos,
olores o formas tridimensionales, asi como también, cualquier
combinacién de estos signos. Cuando los signos no sean
intrinsecamente distintivos, podré concederse el registro si han
adquirido distintividad por medio del uso en el mercado nacional.
Articulo 23 LPI: Cada marca solo podra solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacion de la o las
clases del Clasificador Internacional a que pertenecen.
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991865746 | Barker Brettell LLP, en representacion de ADM Protexin
Limited

Denominativa

PLAQEASE

En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la proteccion
dice relacién con: Productos, preparaciones, mezclas y productos
posturales para animales, de la clase 5, ya que la redaccion no es clara
y por tanto, no se entiende la naturaleza de los productos pedidos como
tampoco su verdadera clasificacion.

De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible la realizacion del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos.
Por lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:

Articulo 19 LPI: Bajo la denominacidn de marca comercial, se
comprende todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o
servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales
como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos,
olores o formas tridimensionales, asi como también, cualquier
combinacién de estos signos. Cuando los signos no sean
intrinsecamente distintivos, podré concederse el registro si han
adquirido distintividad por medio del uso en el mercado nacional.
Articulo 23 LPI: Cada marca solo podra solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacién de la o las
clases del Clasificador Internacional a que pertenecen.
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991866154 | E. Blum & Co. AG, en representacién de Ulrich Jiistrich
Holding AG

Denominativa

CALMODERM

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacién al Registro N° 1227158, marca
CALMIDERM, que distingue Preparaciones blanqueadoras y productos
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para lavar la ropa; preparaciones para limpiar, pulir, desengrasar y
raspar; jabones; productos de perfumeria, aceites esenciales,
cosméticos, lociones capilares; dentifricos, clase 3.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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991866300 | KOSTADIN MANEYV, en representacion de Drustvo za trgovija | Denominativa Dazzling Pearls En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la proteccion

i uslugi EVRO GEJMS TEHNOLODZI DOOEL Skopje

dice relacién con: Juegos de salon; Juegos de casino, de la clase 28;
por cuanto estan redactados en términos demasiado amplios, ambiguos
e inductivos a confusion con otros productos y en este caso, ademas
con servicios de distintas clases. Por lo cual no es claro el &mbito de
proteccidn que se busca conseguir. Toda vez que, por ejemplo: en la
clase 41, es posible encontrar: casinos; servicios de casinos [juegos];
servicios de juegos de azar en forma de juegos de casino; o en la clase
9 juegos de casino interactivos suministrados mediante un ordenador o
una plataforma mévil. Solo por sefialar algunas. Lo que si existe en la
clase pedida es: Juegos de tablero; mesas para videojuegos
informatizados para casinos.

Por lo anterior, se le sugiere al solicitante, especificar Juegos de salon,
como: Juegos de saldn, a saber, juegos de mesa y dispositivos de
juegos de azar, y mesas para dados [equipos de juegos de azar]. Y,
juegos de casino, como: juegos de casino, a saber, juegos de mesa y
dispositivos de juegos de azar, mesas para dados [equipos de juegos
de azar], ruletas de juegos de azar, dispositivos de juegos de azar, y
maquinas de juego de casino reconfigurables.

En la clase 41 se observa: Servicios relacionados con juegos de azar;
por cuanto resulta de ambigtliedad tal que no permite identificar el
servicio protegido ni su verdadera clasificacion. Ello en atencion a que
ni siquiera sefala un servicio concreto o indicio de este, como para que
esta oficina pueda determinar si esos servicios relacionados, pueden
clasificase en la clase pedida, y mucho menos sugerir una propuesta de
proteccién.

En clase 9: Atendido el evidente error de traduccién de: liquid crystal
displays [LCDs] for home theatres, como: pantallas de cristal liquido
[CD] para el cine en casa. De oficio se corrige como: pantallas de cristal
liquido [LCD] para el cine en casa.

De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
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a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible |a realizacidn del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos.
Por lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:

Articulo 19 LPI: Bajo la denominacién de marca comercial, se
comprende todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o
servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales
como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos,
olores o formas tridimensionales, asi como también, cualquier
combinacién de estos signos. Cuando los signos no sean
intrinsecamente distintivos, podra concederse el registro si han
adquirido distintividad por medio del uso en el mercado nacional.
Articulo 23 LPI: Cada marca solo podré solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacion de la o las
clases del Clasificador Internacional a que pertenecen.
CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréaficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
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que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al

Registro N° 1437477, marca Dazzling Space, que distingue Software
informatico de explotacion para ordenadores centrales; monitores
(hardware); hardware informatico; aparatos de grabacién de imagenes;
monitores (programas informaticos); programas de juegos informaticos;
programas grabados para juegos informaticos; aparatos de grabacion,
transmision y reproduccion de sonido e imagenes; servidores de
comunicaciones (equipos informaticos); componentes electrénicos para
méaquinas de juegos de apuestas; Software de aplicaciones informéaticas
de juegos y juegos de azar; software informatico de administracion de
juegos y juegos de azar en linea; hardware informéatico para juegos y
juegos de azar; hardware y software para juegos de azar, maquinas de
juegos de azar, juegos de azar o apuestas en Internet y mediante redes
de telecomunicacion; sistemas informaticos; software de sistemas
operativos; terminales informaticos; terminales interactivos; terminales
multimedia; terminales electronicos de emision de billetes de loteria;
terminales interactivos de pantalla tactil; pantallas tactiles [periféricos
informaticos]; paneles de visualizacidn electrénicos; pantallas de
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visualizacion de cristal liquido; paneles de visualizacion de sefiales
digitales; software multimedia; aparatos e instrumentos multimedia;
software multimedia interactivo para jugar a juegos; pantallas de
ordenador; pantallas de cristal liquido de gran tamafio; pantallas de
cristal liquido [CD] para cine en casa; software de transmisién por
multimedia; software de aplicacion de transmisién secuencial de
contenidos multimedia audiovisuales por Internet; software; software de
juegos; paquetes de software informatico; software de sistemas
operativos; software de ordenador [programas grabados]; controladores
de software; software de realidad virtual; software de juegos; software
de entretenimiento para juegos informaticos; programas informaticos de
gestion de redes; billetes de loteria electrénicos; plataformas de
software informatico; sistemas operativos; sistemas informaticos
interactivos; programas de sistemas operativos; software de juegos
informaticos para ser utilizado con juegos interactivos en linea; juegos
de casino interactivos suministrados mediante una plataforma
informatica o mévil; software para maquinas tragamonedas, software de
apuestas, software para videojuegos tragamonedas, juegos de casino,
juegos de azar y juegos de bingo, suministrados en linea o por redes
informaticas que se pueden jugar en cualquier tipo de dispositivo
informatico, incluidos juegos electrdnicos, ordenadores personales,
dispositivos portatiles y teléfonos mdviles; aparatos automaticos de
impresion de boletos; distribuidores automaticos de billetes; aparatos de
distribucion de billetes de loteria; maquinas de reconocimiento de
billetes electrénicos, clase 9; Maquinas de juegos de dinero; fichas para
juegos de apuestas; juegos de mahjong; juegos para salones
recreativos; maquinas de juegos de azar que funcionan con monedas,
billetes y tarjetas; juegos; juegos electronicos; juegos de salon; fichas
de juego; mesas de juego; tragamonedas [maquinas de juego];
maquinas de juego con pantalla de cristal liquido; tragamonedas y
dispositivos de juegos de azar; maquinas de juego que funcionan con
monedas; fichas de ruleta; fichas de poquer; fichas y dados [equipos de
juego]; equipos de juegos de azar para casinos; mesas de ruletas;
ruletas de juegos de azar; juegos de casino; maquinas de juegos de
azar y maquinas recreativas, automaticas y que funcionan con
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monedas; maquinas recreativas que funcionan con monedas o
maquinas recreativas electrénicas que funcionan con monedas, con o
sin posibilidad de ganancias; cajas para maquinas recreativas
accionadas con monedas, maquinas tragaperras y maquinas de juegos
de azar; maquinas y aparatos recreativos electrénicos o electrotécnicos,
maquinas de juegos de azar, maquinas recreativas que funcionan con
monedas; carcasas para maquinas de juego de previo pago, equipos
para juegos de azar, maquinas de juegos de azar, maquinas para los
juegos de azar; maquinas de juegos eléctricas y electroneumaticas;
juegos de loteria; blancos de tiro electronicos para juegos y deportes;
equipos y accesorios de juegos de sociedad no comprendidos en otras
clases, en particular fichas, chapas, canicas; juegos de sociedad,
aparatos, equipos y sus accesorios, no comprendidos en otras clases,
en particular blancos electrénicos, backgammon, tarjetas para rascar,
naipes, tarjetas de loteria, dados; billetes de loteria; billetes de loteria
impresos; tarjetas de loteria para rascar; billetes de loteria para raspar,
clase 28 y Juegos de azar o apuestas; servicios relacionados con
juegos de azar; servicios de juegos con fines recreativos; servicios de
casino, juegos de azar y apuestas; formacién sobre el desarrollo de
sistemas de software; suministro de equipos de juego para salas de
juegos de apuestas; Suministro de equipos de casinos [juego]; servicios
de entretenimiento de maquinas de juego; servicios de casinos [juegos
de azar o apuestas]; servicios de salas de videojuegos; alquiler de
equipos de juego; alquiler de maquinas de juegos de azar; servicios de
salas de juegos; alquiler de maquinas de juego con imagenes de frutas;
edicién o grabacion de sonido e imagenes; servicios recreativos de
grabaciones de audio y video; alquiler de aparatos de reproduccién de
sonido; suministro de equipos de juego para casinos; puesta a
disposicion de instalaciones de casinos; servicios de apuestas en linea;
servicios relacionados con la explotacion de salas de juegos, casinos en
linea y sitios web de apuestas en linea; entretenimiento interactivo en
linea; servicios de casino en linea; servicios de juegos en linea
mediante dispositivos méviles; servicios de entretenimiento en linea en
forma de torneos de juegos; suministro de informacién en linea sobre
actividades recreativas en forma de juegos informaticos; servicios de
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apuestas deportivas; servicios de apuestas deportivas en linea;
servicios de loteria; organizacion de loterias; organizacion de loterias;
sorteos [loterias]; realizacion de loterias por cuenta de terceros; puesta
a disposicion de salas de tragaperras; alquiler de maquinas
tragamonedas [méquinas de juegos de azar]; suministro de juegos
informaticos y juegos de azar en linea, clase 41.

Registro N° 1462774, marca 100 DAZZLING HOT, que distingue
Software informatico de explotacion para ordenadores centrales;
monitores (hardware), hardware informatico; aparatos de grabacion de
imagenes; monitores (programas informaticos); programas de juegos
informaticos; programas de juegos de ordenador grabados; aparatos de
grabacion, transmisidn y reproduccion de sonido e imagenes; servidores
de comunicaciones (equipos informaticos); componentes electronicos
para maquinas de juegos de apuestas; software de aplicaciones
informaticas que incluye juegos y gaming; software informatico de
administracion de juegos y juegos de azar en linea; hardware
informatico para juegos y juegos de azar, sistemas informaticos;
software informatico de sistemas operativos; terminales informaticos;
terminales interactivos; terminales multimedia; terminales electrénicos
de emision de billetes de loteria; terminales interactivos de pantalla
tactil; pantallas tactiles [periféricos informaticos]; paneles de
visualizacion electronicos; pantallas de visualizacion de cristal liquido;
paneles de visualizacion de sefiales digitales; software multimedia;
aparatos e instrumentos multimedia; software multimedia interactivo
para juegos, pantallas de ordenador; pantallas de cristal liquido de gran
tamafio; pantallas de cristal liquido [LCD] para el cine en casa; software
de transmisién por multimedia; software de aplicaciones de transmision
secuencial de contenidos multimedia audiovisuales por Internet;
software; software de juegos; paquetes de software informatico;
software de ordenador [programas grabados]; controladores de
software; software de realidad virtual; software de juegos; software de
entretenimiento para juegos informaticos, programas informaticos para
la gestion de redes; billetes de loteria electronicos; plataformas de
software informatico; sistemas operativos; sistemas informaticos
interactivos; programas de sistemas operativos; software de juegos
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informaticos para juegos interactivos en linea, juegos de casino
interactivos suministrados mediante una plataforma informatica o moévil;
maquinas de reconocimiento de billetes electrénicos; software para
maquinas tragaperras, software de apuestas, software para videojuegos
tragaperras, juegos de casino, juegos de apuestas y juegos de bingo,
suministrados en linea o por redes informaticas y que se puede jugar en
cualquier tipo de dispositivo informatico, incluidos juegos electrénicos,
ordenadores personales, dispositivos portatiles y teléfonos moviles;
hardware y software informaticos para juegos de apuestas, maquinas
de juegos de apuestas, juegos de apuestas en Internet y por redes de
telecomunicacion, clase 9; Maquinas de juegos de dinero; fichas para
juegos de apuestas; juegos de mahjong; juegos para salones
recreativos; maquinas de juegos de azar que funcionan con monedas,
billetes y tarjetas; juegos; juegos electronicos; juegos de salon; fichas
de juego; mesas de juego; tragamonedas [maquinas de juego];
maquinas de juego con pantalla de cristal liquido; tragamonedas y
dispositivos de juegos de azar; maquinas de juego que funcionan con
monedas; fichas de ruleta; fichas de poquer; fichas y dados [equipos de
juego]; equipos de juegos de azar para casinos; mesas de ruletas;
ruletas de juegos de azar; juegos de casino; maquinas de juegos de
azar y maquinas recreativas, automaticas y que funcionan con
monedas; maquinas recreativas que funcionan con monedas o
maquinas recreativas electronicas que funcionan con monedas, con o
sin posibilidad de ganancias; cajas para maquinas recreativas
accionadas con monedas, maquinas tragaperras y maquinas de juegos
de azar; maquinas y aparatos recreativos electrénicos o electrotécnicos,
méaquinas de juegos de azar, maquinas recreativas que funcionan con
monedas; carcasas para maquinas de juego de previo pago, equipos
para juegos de azar, maquinas de juegos de azar, maquinas para los
juegos de azar; maquinas de juegos eléctricas y electroneumaticas;
juegos de loteria; blancos de tiro electronicos para juegos y deportes;
equipos de juegos de saldn y sus accesorios, comprendidos en esta
clase, en particular fichas, fichas de juego y canicas; juegos de salén,
aparatos y equipos de juego y sus accesorios, comprendidos en esta
clase, en particular blancos electrénicos, juegos de backgammon,
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tarjetas para rascar, naipes, tarjetas de loteria, dados; billetes de loteria;
billetes de loteria impresos; tarjetas de loteria para rascar; billetes de
loteria para raspar, clase 28 y Juegos de azar o apuestas; servicios de
juegos con fines recreativos; servicios de casino, juegos de azary
apuestas; formacién sobre el desarrollo de sistemas de software;
suministro de equipos de juego para salas de juegos de apuestas;
Suministro de equipos de casinos [juego]; servicios de entretenimiento
de maquinas de juego; servicios de casinos [juegos de azar o
apuestas]; servicios de salas de videojuegos; alquiler de equipos de
juego; alquiler de maquinas de juegos de azar; servicios de salas de
juegos; alquiler de maquinas de juego con imagenes de frutas; edicion o
grabacion de sonido e imagenes; servicios recreativos de grabaciones
de audio y video; alquiler de aparatos de reproduccion de sonido;
suministro de equipos de juego para casinos; puesta a disposicion de
instalaciones de casinos; servicios de apuestas en linea; servicios de
entretenimiento relacionados con la explotacion de salas de juegos,
casinos en linea y servicios de apuestas en linea mediante sitios web;
entretenimiento interactivo en linea; servicios de casino en linea;
servicios de juegos en linea mediante dispositivos méviles; servicios de
entretenimiento en linea en forma de torneos de juegos; suministro de
informacién en linea sobre actividades recreativas en forma de juegos
informaticos; servicios de apuestas deportivas; servicios de apuestas
deportivas en linea; servicios de loteria; organizacion de loterias;
organizacion de loterias; sorteos [loterias]; realizacion de loterias por
cuenta de terceros; puesta a disposicion de salas de tragaperras;
alquiler de maquinas tragamonedas [maquinas de juegos de azar];
suministro de juegos en linea y juegos de azar, clase 41.

Solicitud Previa N° 991843799, marca Dazzling Rolls, que distingue
Software informatico de explotacion para ordenadores centrales;
monitores (hardware informatico); hardware informatico; aparatos de
grabacion de imagenes; monitores (programas informaticos); programas
de juegos informaticos; programas de juegos de ordenador grabados ;
aparatos de grabacion, transmision y reproduccion de sonido e
imégenes; servidores de comunicaciones (equipos informéticos);
componentes electrénicos para maquinas de juegos de apuestas;
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software de aplicaciones informaticas que incluye juegos y gaming;
software informatico de administracion de juegos y juegos de azar en
linea; hardware informatico para juegos y juegos de azar; sistemas
informaticos; software informatico de sistemas operativos; terminales
informaticos; terminales interactivos; terminales multimedia; terminales
electrénicos de emision de billetes de loteria; terminales interactivos de
pantalla tactil; pantallas tactiles [periféricos informaticos]; paneles de
visualizacion electrénicos; pantallas de visualizacion de cristal liquido;
paneles de visualizacion de sefiales digitales; software multimedia;
aparatos e instrumentos multimedia; software multimedia interactivo
para jugar a juegos; pantallas de ordenador; pantallas de cristal liquido
de gran tamafio; pantallas de cristal liquido [LCD] para cine en casa;
software de transmision por multimedia; software de aplicaciones de
transmision secuencial de contenidos multimedia audiovisuales por
Internet; software de juegos; software; paquetes de software
informatico; software de ordenador [programas grabados]; controladores
de software; software de realidad virtual; software de juegos; software
de entretenimiento para juegos informaticos; programas informaticos de
gestion de redes; billetes de loteria electrénicos; plataformas de
software informatico; sistemas operativos; sistemas informaticos
interactivos; programas de sistemas operativos; software de juegos
informaticos para ser utilizado con juegos interactivos en linea; juegos
de casino interactivos suministrados mediante una plataforma
informatica o mévil; maquinas de reconocimiento de billetes
electronicos; software para maquinas tragaperras, software de
apuestas, software para videojuegos tragaperras, juegos de casino,
juegos de apuestas y juegos de bingo, suministrados en linea o por
redes informaticas y que se puede jugar en cualquier tipo de dispositivo
informatico, incluidos juegos electrénicos, ordenadores personales,
dispositivos portétiles y teléfonos méviles; hardware y software
informaticos para juegos de apuestas, maquinas de juegos de apuestas,
juegos de apuestas en Internet y por redes de telecomunicacién, clase
9; Méaquinas de juegos de dinero; fichas para juegos de apuestas;
juegos de mahjong; juegos para salones recreativos; maquinas de
juegos de azar que funcionan con monedas, billetes y tarjetas; juegos;
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juegos electronicos; fichas de juego; mesas de juego; tragamonedas
[magquinas de juego]; méquinas de juego con pantalla de cristal liquido;
tragamonedas y dispositivos de juegos de azar; maquinas de juego que
funcionan con monedas; fichas de ruleta; fichas de pdquer; fichas y
dados [equipos de juego]; equipos de juegos de azar para casinos;
mesas de ruletas; ruletas de juegos de azar; maquinas de juegos de
azar y maquinas recreativas, automaticas y que funcionan con
monedas; maquinas recreativas que funcionan con monedas o
maquinas recreativas electronicas que funcionan con monedas, con o
sin posibilidad de ganancias; cajas para maquinas recreativas
accionadas con monedas, maquinas tragaperras y maquinas de juegos
de azar; maquinas y aparatos recreativos electrénicos o electrotécnicos,
maquinas de juegos de azar, maquinas recreativas que funcionan con
monedas; carcasas para maquinas de juego de previo pago, equipos
para juegos de azar, maquinas de juegos de azar, maquinas para los
juegos de azar; maquinas de juegos eléctricas y electroneumaticas;
juegos de loteria; blancos de tiro electronicos para juegos y deportes;
equipos y accesorios de juegos de sociedad no comprendidos en otras
clases, en particular fichas, chapas, canicas; juegos de sociedad,
aparatos, equipos y sus accesorios, no comprendidos en otras clases,
en particular blancos electrénicos, backgammon, tarjetas para rascar,
naipes, tarjetas de loteria, dados; billetes de loteria; billetes de loteria
impresos; tarjetas de loteria para rascar; billetes de loteria para raspar,
Juegos de salodn; juegos de casino; clase 28 y Juegos de azar o
apuestas; servicios de juegos con fines recreativos; servicios de casino,
juegos de azar y apuestas; formacién sobre el desarrollo de sistemas de
software; suministro de equipos de juego para salas de juegos de
apuestas; Suministro de equipos de casinos [juego]; servicios de
entretenimiento de maquinas de juego; servicios de casinos [juegos de
azar 0 apuestas]; servicios de salas de videojuegos; alquiler de equipos
de juego; alquiler de maquinas de juegos de azar; servicios de salas de
juegos; alquiler de maquinas de juego con imagenes de frutas; edicion o
grabacion de sonido e imé&genes; servicios recreativos de grabaciones
de audio y video; alquiler de aparatos de reproduccién de sonido;
suministro de equipos de juego para casinos; puesta a disposicion de
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instalaciones de casinos; servicios de apuestas en linea; servicios de
entretenimiento relacionados con la explotacién de salas de juegos,
casinos en linea y servicios de apuestas en linea mediante sitios web;
entretenimiento interactivo en linea; servicios de casino en linea;
servicios de juegos en linea mediante dispositivos méviles; servicios de
entretenimiento en linea en forma de torneos de juegos; suministro de
informacidn en linea sobre actividades recreativas en forma de juegos
informaticos; servicios de apuestas deportivas; servicios de apuestas
deportivas en linea; servicios de loteria; organizacion de loterias;
organizacion de loterias; sorteos [loterias]; realizacién de loterias por
cuenta de terceros; puesta a disposicion de salas de tragaperras;
alquiler de maquinas tragamonedas [maquinas de juegos de azar];
suministro de juegos en linea y juegos de azar, clase 41.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda Idgica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademés en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
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en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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991866501 | Monee Payment Holding Private Limited Mixta m moneeLoan CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

II, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, numeros, elementos figurativos tales como imagenes,
gréficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion a la

195



Estado Diario Subdireccion de Marcas 17/02/2026

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

Solicitud Previa N° 1562879, marca Monnet Payment Solutions, que
distingue Aparatos e instrumentos cientificos, de investigacion, de
navegacion, geodésicos, fotograficos, cinematograficos, audiovisuales,
oOpticos, de pesaje, de medicion, de sefializacion, de deteccion, de
pruebas, de inspeccion, de salvamento y de ensefianza; aparatos e
instrumentos de conduccion, distribucion, transformacion, acumulacion,
regulacién o control de la distribucion o del consumo de electricidad;
aparatos e instrumentos de grabacién, transmision, reproduccion o
tratamiento de sonidos, imagenes o datos; soportes grabados o
descargables, software, soportes de registro y almacenamiento digitales
0 anélogos virgenes; mecanismos para aparatos que funcionan con
monedas; cajas registradoras, dispositivos de calculo; ordenadores y
periféricos de ordenador; trajes de buceo, mascaras de buceo, tapones
auditivos para buceo, pinzas nasales para submarinistas y nadadores,
guantes de buceo, aparatos de respiracion para la natacion
subacuatica; extintores, clase 9.

Solicitud Previa N° 1563369, marca MONET, que distingue Software de
verificacion crediticia; software de aplicacion; aplicaciones descargables
para dispositivos méviles; aplicaciones informaticas descargables;
aplicaciones de software para dispositivos méviles; software y
aplicaciones para dispositivos méviles; software descargable; software
educativo; software interactivo; software de procesamiento de
imagenes; software de procesamiento de imagenes, graficos y texto;
software de reconocimiento de imagen; software de reconocimiento de
voz; registradores de datos; sistemas de procesamiento de datos;
software de blsqueda de datos; software de captura, transmisién,
almacenamiento e indexacion de datos y documentos. Todos los
productos antes mencionados relacionados Unicamente con servicios
financieros, clase 9y Operaciones financieras; operaciones
monetarias; negocios inmobiliarios, suministrada en linea desde una
base de datos informatica o internet; realizacién de operaciones
financieras en linea; realizacion de transacciones financieras en linea;
servicios de gestion financiera prestados por internet, suministro de a
través de sitios web; servicios de créditos y préstamos, clase 36.

196



Estado Diario Subdireccion de Marcas 17/02/2026

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

Solicitud Previa N° 1579612, marca MONET PAY, que distingue
Software de verificacion crediticia; software de aplicacion; aplicaciones
descargables para dispositivos méviles; aplicaciones informaticas
descargables; aplicaciones de software para dispositivos méviles;
software y aplicaciones para dispositivos méviles; software descargable;
software educativo; software interactivo; software de procesamiento de
imagenes; software de procesamiento de imagenes, gréaficos y texto;
software de reconocimiento de imagen; software de reconocimiento de
voz; registradores de datos; sistemas de procesamiento de datos;
software de busqueda de datos; software de captura, transmision,
almacenamiento e indexacion de datos y documentos. Todos los
productos antes mencionados relacionados Unicamente con servicios
financieros, clase 9 y Operaciones financieras; operaciones monetarias;
negocios inmobiliarios, suministrados en linea desde una base de datos
informatica o internet; realizacion de operaciones financieras en linea;
realizacion de transacciones financieras en linea; servicios de gestion
financiera prestados por internet; suministro de servicios financieros a
través de sitios web; servicios de créditos y préstamos, clase 36.
Registro N° 1453969, marca MONE, que distingue Servicios de compra
y venta al por mayor y al detalle de productos de las clases 1 a la 34;
organizacion de exposiciones con fines comerciales o publicitarios;
administracion y gestion de negocios; servicios de marketing comercial,
clase 35.

Solicitud Previa N° 1562880, marca Monnet Payment Solutions, que
distingue Servicios financieros, monetarios y bancarios; servicios de
seguros; negocios inmobiliarios, clase 36.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su &mbito de
proteccién, que se define por los productos o los servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda l6gica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
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mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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991866725 | Joseph R. Englander Lewis Brisbois Bisgaard & Smith LLP, Denominativa DIAMOND BRITE CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il, articulos

en representacion de Southern Grouts & Mortars, Inc.

19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrdndose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 870920, marca DIAMOND BRITE,
que distingue Recubrimiento para piscinas en base a cemento,
materiales de construccion no metélicos; tubos rigidos no metalicos para
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la construccion; asfalto, pez y betdn, construcciones transportables no
metalicas; monumentos no metalicos, de la clase 19.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su @mbito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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991866806 | Siemens Healthineers AG, en representacion de Siemens
Healthcare Diagnostics Inc.

Denominativa

3GALLERGY

En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la proteccién
dice relacion con: kits médicos, de la clase 5; ya que la redaccion al ser
amplia, induce a error con otras clases de productos y en la misma clase
se observa: Productos quimicos para la ciencia, toda vez que la redaccién
al no ser clara, podria inducir a error por ejemplo con productos
comprendidos en la clase 1.

De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16 y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible la realizacion del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos. Por
lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:

Articulo 19 LPI: Bajo la denominacion de marca comercial, se comprende
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos. Cuando los signos no sean intrinsecamente distintivos, podra
concederse el registro si han adquirido distintividad por medio del uso en
el mercado nacional.

Articulo 23 LPI: Cada marca solo podra solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacion de la o las clases
del Clasificador Internacional a que pertenecen.
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991866915 | Baker McKenzie, en representacién de Macquarie Group
Limited

Figurativa

En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la proteccién
dice relacion con: Titulizacion hipotecaria; servicios de titulizacion;
titulizacién de arrendamiento, de la clase 36; ya que la redaccion no es
clara y por tanto, no queda claro el objeto de los servicios pedidos como
tampoco su verdadera clasificacién. Ademas se observa: Servicios
minoristas de pensiones de retiro, ya que la redaccion induce a error con
servicios de la clase 35.

En la clase 40 se observa: Leasing de equipos generadores de energia;
ya que la redaccion induce a error con servicios de la clase 36.

En la clase 42 se observa: Compilacion de programas de procesamiento
de datos, ya que la redaccion induce a error con servicios de la clase
35.  Ademas, se observa: Leasing de contadores de electricidad y gas,
ya que la redaccion induce a error con servicios de la clase 36.

De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16 y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible la realizacion del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos. Por
lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:

Articulo 19 LPI: Bajo la denominacion de marca comercial, se comprende
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imégenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos. Cuando los signos no sean intrinsecamente distintivos, podra
concederse el registro si han adquirido distintividad por medio del uso en
el mercado nacional.
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Articulo 23 LPI: Cada marca solo podra solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacién de la o las clases
del Clasificador Internacional a que pertenecen.
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991866916 | Baker McKenzie, en representacién de Macquarie Group
Limited

Denominativa

MACQUARIE

En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la proteccién
dice relacion con: Titulizacion hipotecaria; servicios de titulizacion;
titulizacién de arrendamiento, de la clase 36; ya que la redaccion no es
clara y por tanto, no queda claro el objeto de los servicios pedidos como
tampoco su verdadera clasificacién. Ademas se observa: Servicios
minoristas de pensiones de retiro, ya que la redaccion induce a error con
servicios de la clase 35.

En la clase 40 se observa: Leasing de equipos generadores de energia;
ya que la redaccion induce a error con servicios de la clase 36.

En la clase 42 se observa: Compilacion de programas de procesamiento
de datos, ya que la redaccion induce a error con servicios de la clase
35. Ademas se observa: Leasing de contadores de electricidad y gas,
ya que la redaccion induce a error con servicios de la clase 36.

De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16 y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible la realizacion del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos. Por
lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:

Articulo 19 LPI: Bajo la denominacion de marca comercial, se comprende
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imégenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos. Cuando los signos no sean intrinsecamente distintivos, podra
concederse el registro si han adquirido distintividad por medio del uso en
el mercado nacional.
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Articulo 23 LPI: Cada marca solo podra solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacién de la o las clases
del Clasificador Internacional a que pertenecen.
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991866917 | Baker McKenzie, en representacién de Macquarie Group
Limited

Mixta

MACQUARIE

En primer lugar, la imposibilidad de determinar el objeto de la proteccion
dice relacién con: Titulizacion hipotecaria; servicios de titulizacion;
titulizacién de arrendamiento, de la clase 36; ya que la redaccion no es
clara y por tanto, no queda claro el objeto de los servicios pedidos como
tampoco su verdadera clasificacion. Ademas, se observa: Servicios
minoristas de pensiones de retiro, ya que la redaccién induce a error
con servicios de la clase 35.

En la clase 40 se observa: Leasing de equipos generadores de energia;
ya que la redaccion induce a error con servicios de la clase 36.

En la clase 42 se observa: Compilacion de programas de
procesamiento de datos, ya que la redaccion induce a error con
servicios de la clase 35. Ademas se observa: Leasing de contadores
de electricidad y gas, ya que la redaccion induce a error con servicios
de la clase 36.

De conformidad a lo dispuesto en los arts. 4 y 5 del Protocolo
concerniente al Arreglo de Madrid relativo al Registro Internacional de
Marcas, en concordancia con lo dispuesto en los arts. 16 y 17 del
Reglamento del Protocolo, lo dispuesto en los arts. 19, 22 y 23 de la Ley
19.039, se informa que no es posible determinar con claridad y sin lugar
a dudas cual es el objeto de la proteccion de la presente solicitud en la
que Chile ha sido designado para el registro de la presente marca,
haciendo imposible la realizacion del examen sustantivo y la concesion
del registro solicitado para los productos y/o servicios antes descritos.
Por lo tanto, no es posible conceder registro respecto de la anterior
descripcion de productos y/o servicios objetados por esta Oficina.
Disposiciones Legales:

Articulo 19 LPI: Bajo la denominacién de marca comercial, se
comprende todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o
servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales
como imagenes, gréaficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos,
olores o formas tridimensionales, asi como también, cualquier
combinacién de estos signos. Cuando los signos no sean
intrinsecamente distintivos, podré concederse el registro si han
adquirido distintividad por medio del uso en el mercado nacional.
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Articulo 23 LPI: Cada marca solo podra solicitarse para productos o
servicios especificos y determinados, con la indicacion de la o las
clases del Clasificador Internacional a que pertenecen.
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[ 1587699 | Badilla Davis Ltda, en representacion de Ignacio Daghero | Mixta | AMALFI | |
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1611435 PAMELA MAGDALENA DE LOURDES COTORAS ROMEO, | Denominativa Cantando aprendo a leer Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod

en representacion de Producciones Manantial S.A.

al solicitante con fecha 02 de julio de 2025 una resolucién de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letras H) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N 1041087, marca CANTANDO
APRENDO A HABLAR, que distingue Aparatos de grabacion,
transmision, recepcion, tratamiento o reproduccion de sonido, imagenes
ylo datos; audiolibros; casetes de video; casetes de video pregrabados
(casetes en general); casetes, cintas y cartuchos de audio y video
virgenes y pregrabados; cd-i pregrabados; CD-ROM pregrabados; cintas
de video; cintas de video y videodiscos grabados; cintas magnéticas;
cintas para grabaciones sonoras; dibujos animados; discos acusticos;
discos compactos [audio y video]; discos compactos pregrabados; discos
de audio pregrabados; discos fonograficos; discos lo; discos magnéticos;
dispositivos de audio y video digitales; DVD pregrabados; DVD,
videodiscos compactos y cd interactivos; estuches para cd o DVD;
grabaciones musicales; juegos informaticos descargables; libros
sonoros; melodias de llamada descargables para teléfonos moviles;
musica digital [descargable] disponible en internet desde sitios web de
mp3; musica digital, descargable; peliculas cinematograficas
pregrabadas; programas de juegos informaticos multimedia interactivos;
publicaciones electronicas [descargables] disponibles en linea desde
bases de datos o internet; publicaciones electrénicas descargables;
soportes de datos magnéticos y discos de grabacion; tonos de llamada
descargables (ringtones); tonos de llamada descargables para teléfonos
moviles; videocasetes pregrabados; videocintas; videodiscos digitales;
videodiscos pregrabados; videos musicales pregrabados; videos
musicales y juegos descargables de internet. de la clase 9. Registro N
916692, marca CANTANDO APRENDO A HABLAR, que distingue
Aparatos de grabacién, transmision, reproduccion de sonido o imagenes;
soportes de registro magnéticos, discos acusticos de la clase 9. Registro
N 812632, marca CANTANDO APRENDO A HABLAR, que distingue
Servicios de difusién de programas hablados, radiados, y televisados,
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incluso television por cable satelital de pago en todas sus formas de la
clase 38. Registro N 1219640, marca CANTANDO APRENDO CIENCIA,
que distingue Aparatos didacticos; aparatos e instrumentos de grabacion
y reproduccion de sonido; aparatos para difusion, grabacion, transmision
o reproduccion de sonido o imagenes; archivos de imagen descargables;
archivos de musica descargables; audio cintas con musica; casetes de
video; cintas de video; cintas magnéticas; cintas para grabaciones
sonoras; dibujos animados; discos acusticos; discos compactos [audio y
video]; discos compactos con musica; discos de CD-ROM; discos
fonograficos; discos fonograficos con musica; discos fonograficos de
larga duracion [LP]; DVDs pregrabados que contienen musica;
grabaciones de video y audio con musica e interpretaciones artisticas;
grabaciones de videos musicales; grabaciones musicales; musica digital
descargable de la Internet; publicaciones electronicas descargables;
software [programas grabados]; software de computacion para realzar las
capacidades audio visuales de aplicaciones multimedia, especificamente
para la integracion de texto, audio, graficos, imagenes sin movimiento y
con movimiento; soportes para grabaciones sonoras; tonos de llamada
descargables para teléfonos moviles de la clase 9. Registro N 1041089,
marca CANTANDO APRENDO A HABLAR, que distingue Blocs de
dibujo; blocs de papel para apuntes; bolsas de papel o de plastico para
regalos; bolsas de plastico para pafiales desechables; bolsitas de papel
o de plastico para contener sorpresas de cotillon; cajas de carton o papel;
calcomanias; calendarios; cancioneros; carteles publicitarios de papel o
carton; comics; cuadernos; escritura (articulos de -); estuches para
l&pices; etiquetas de papel impresas; etiquetas de papel para regalos;
gomas de borrar; ilustraciones; libretas; libros; libros infantiles con
componentes de audio; material de aprendizaje impreso; material de
instruccion o material didactico [excepto aparatos]; material escolar;
papeleria (articulos de -); publicaciones educativas; sacapuntas;
servilletas de papel; volantes [folletos]. de la clase 16. Registro N
1161646, marca CANTANDO APRENDO A HABLAR, que distingue
Organizacién de actividades recreativas y culturales; artistas del
espectaculo (servicios de -); capacitacion profesional; circos; coaching
[formacion]; composicion musical (servicios de -); diversiones (parques
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de -); educacion; educativos (servicios -); ensefianza; entretenimiento
(servicios de -); espectaculos (produccion de -); espectaculos en vivo
(representacién de -); espectaculos escénicos; exposiciones con fines
culturales o educativos (organizacién de -); formacién e instruccion;
guarderias [educacion]; imparticion de cursos de formacion para terceros;
instalaciones recreativas (explotacién de -); Jardin infantil (Jardines de
infancia); karaoke (servicios de -); organizacion de espectaculos
[servicios de empresarios]; organizacion de espectaculos musicales en
vivo; organizacion de espectaculos y conciertos; produccion de
espectaculos y programas de television en vivo; produccion de
grabaciones sonoras, musicales y de video; produccion de peliculas,
videos, programas de radio y television; produccion musical;
psicopedagogia; publicacion de libros electrénicos y publicaciones
periodicas en Internet; publicacién electronica de libros y periddicos en
linea ( no descargables ); publicacion en linea de material multimedia;
redaccion de guiones; representaciones teatrales; servicios de
entretenimiento, educacion, recreacion, instruccion, ensefianza y
formacion de la clase 41. Registro N 1162013, marca CANTANDO
APRENDO INGLES, que distingue Aparatos e instrumentos cientificos,
nauticos, geodésicos, fotograficos, cinematograficos, dpticos, de pesaje,
de medicién, de sefalizacion, de control (inspeccién), de salvamento y
de ensefianza; aparatos e instrumentos de conduccion, distribucion,
transformacion, acumulacién, regulacion o control de la electricidad;
aparatos de grabacion, transmision o reproduccion de sonido o
imégenes; soportes de registro magnéticos, discos acusticos; discos
compactos, DVD y otros soportes de grabacion digitales; mecanismos
para aparatos de previo pago; cajas registradoras, maquinas de calcular,
equipos de procesamiento de datos, ordenadores; software; extintores de
la clase 9. Registro N 1162167, marca CANTANDO APRENDO EN EL
JARDIN, que distingue Aparatos e instrumentos cientificos, nauticos,
geodésicos, fotograficos, cinematograficos, 6pticos, de pesaje, de
medicion, de sefializacion, de control (inspeccién), de salvamento y de
ensefianza; aparatos e instrumentos de conduccion, distribucion,
transformacion, acumulacién, regulacién o control de la electricidad;
aparatos de grabacién, transmisién o reproduccion de sonido o
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imégenes; soportes de registro magnéticos, discos acusticos; discos
compactos, DVD vy otros soportes de grabacion digitales; mecanismos
para aparatos de previo pago; cajas registradoras, méaquinas de calcular,
equipos de procesamiento de datos, ordenadores; software; extintores de
la clase 9.

Que, con fecha 13 de agosto de 2025, el solicitante contestd la
observacién de fondo sefialando que atendido el cambio de titularidad de
la solicitud de marca en razén de la cesion efectuada, los registros
fundantes de la observacion de fondo serian del mismo titular de la marca
pedida en estos autos, y en consecuencia no procederia la observacion
de fondo.

Considerando:

Que, en atencion a las causales de irregistrabilidad notificadas, este
Instituto ha centrado su andlisis en determinar si concurren 0 no en la
especie los hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacién al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusion en el pblico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
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productos 0 servicios solicitados y los demds signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra H) inciso 1 ° de la Ley 19.039 que dispone que no
podran registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”.

Que, corresponde reconsiderar la Observacion de Fondo fundada en la
infraccion de los articulos 19y 20 letras H) inciso 1° de la ley N°19.039 y
en el registro1162013 y 1162167, por cuanto dichos registros no se
encuentran actualmente vigentes al haber caducado y no haber sido
renovados de conformidad con el articulo 24 de la Ley N°19.039, no
configurandose a su respecto la prohibicion de registro observada.

Que corresponde reconsiderar la Observacion de Fondo fundada en la
infraccion de los articulos 19y 20 letras H) inciso 1° de la ley N°19.039 y
en los restantes registros, por cuanto, segun consta en la base de datos
de este Instituto, la titularidad de dichos registros corresponde al titular
de la presente solicitud, no configurandose a su respecto la prohibicion
de registro observada.

Vistos, el mérito de autos y de conformidad con lo dispuesto en la Ley N°
19.039, en sus articulos 19, 20 H) inciso 1°, 22 y en el Reglamento de
dicha ley, se acepta a registro esta solicitud, con proteccion al conjunto
de conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
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1620728 Alexander Sebastian Muhlenbrock Reyes, en representacion | Mixta PINA GROWSHOP Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod

de César Manuel Mufioz Gonzélez

al solicitante con fecha 25 de noviembre de 2025 una resolucidn de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra e), f) y h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada
resulta descriptiva e inductivo a error, y presenta igualdad o semejanza
grafica y fonética, lo cual podria prestarse para inducir a error, respecto
al Registro N 1378336, marca PINA KIDS, que distingue Servicios de
compra y venta al por mayor y al detalle de productos de la clase 12;
Servicios de compra y venta al por mayor y al detalle de productos de la
clase 28 de la clase 35. Registro N 1352273, marca PINA COLADA, que
distingue Establecimiento comercial para la compra y venta de
armaduras de sombreros; articulos de sombrereria; batas; bikinis; blusas;
botas; camisetas interiores de manga larga; camisetas interiores para
quimonos (koshimaki); camisetas ombligueras; camisolas; camisolas
interiores; camisones; canguros [suéteres con capucha)]; capas de
peluqueria; capuchas; casacas; casullas; chalas [sandalias]; chalecas
[prendas de vestir]; chalecos; chalecos cortaviento; chalecos de deporte;
chaquetas; chaquetas acolchadas [prendas de vestir]; chaquetas con o
sin mangas; chaquetones; cinturones; cinturones [prendas de vestir];
cinturones de cuero; cinturones de cuero [prendas de vestir]; cinturones
de cuero de imitacion; cinturones de materias textiles; cinturones de tela;
cinturones monedero [prendas de vestir]; cinturones para envolver para
quimonos (datemaki); combinaciones [ropa interior]; conjunto de dos
piezas (twin sets); corsé [vestidos, prendas de corseteria]; corseletes;
corsés; corsés [prendas de corseteria]; corsés [ropa interior];
cortavientos; enaguas; enaguas cortas; enteritos; fajas de esmoéquines;
fajas para nudos obi (obiage-shin); faldas; faldas escocesas; faldas
pantalén; faldas plisadas; faldas plisadas para quimonos formales
(hakama); faldas short; faldas y vestidos; gabardinas; gabardinas
[prendas de vestir]; gorras; gorros; gorros [sombrereria]; lenceria; ligas
[ropa interior]; ligas para calcetines; ligueros; ligueros para sefiora; mallas
[bafiadores]; mantos; medias; minifaldas; mocasines; paletd; paletds;
pafioletas; pantalones; pantalones bombachos; pantalones bombachos
tipo golf, pantalones cortos tipo chandal; pantalones de chandal;
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pantalones de chandal tipo sudadera; pantalones de vestir; pantuflas;
pantuflas de bafio; pantuflas de cuero; pafiuelos cuadrados para la
cabeza; pafiuelos de cuello; pareos; pareos de bafio; parkas; poleras;
polerones; polerones de cuello subido; prendas de calceteria; prendas de
vestir; ropa de gimnasia; ropa de latex; ropa exterior; ropa interior; ropa
interior modeladora; ropa interior para damas; ropa interior para mujeres;
ropa; salidas de bafio; sandalias; shorts; shorts de bafio; sombreros de
ala ancha; sombreros de copa; sombreros de fiesta (vestimenta);
sombreros de juncia (sugegasa); sombreros de piel; sombreros de playa;
sostenes; sostenes adhesivos; sostenes deportivos; sostenes sin
tirantes; sudaderas; sudaderas con capucha; sudarios de lino
(vestimenta); suecos; suéteres; suéteres de cuello redondo; tacones;
tacos [calzado]; tangas; tankinis; tirantes [suspensores]; tocas [prendas
de vestir]; togas; tops [prendas de vestir]; trajes chaqueta; trajes de bafio;
trajes de bafio con copas de sostén; trajes de bafio para mujeres; trajes
de una pieza; trajes de vestir; trajes para dama; vestidos; vestidos de
boda; vestidos de ceremonia para mujeres; vestidos de noche; zapatillas
de ballet; zapatillas de baloncesto; zapatillas de bafio; zapatillas de
deporte; zapatillas de gimnasia; zapatillas de interior; zapatillas de tenis;
zapatillas plegables de sefiora para estar por casa; zapatos; zapatos para
el ocio; zapatos y botas de trabajo; zuecos; zuecos [calzado]; zuecos-
sandalias, para la region metropolitana. de la clase 25.

Que, con fecha 25 de noviembre de 2025, el solicitante contestd la
observacién de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que atendida
la limitacién de cobertura y el principio de especialidad los signos en
conflicto distinguirian coberturas no relacionadas, que la marca debe
otorgarse con proteccion al conjunto.

Que, para acreditar las circunstancias en que funda los argumentos de la
contestacién a la Observacion de Fondo, el solicitante acompafio, entre
otros documentos, los siguientes: i) Sentencia de fecha 23-02-2018,
caso: marca: SINTEG, N° de solicitud 1252135, dictada por el Tribunal
de Propiedad Intelectual; i) Sentencia ROL N° 1467-2019, de fecha 27-
08-2019, sobre el signo JA JUGUETERIA, ALEMANA, dictada por el
Tribunal de Propiedad Intelectual.
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Que, en atencién a las causales de irregistrabilidad notificadas, este
Instituto ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la
especie los hechos que constituyen dicha causal.

Que, en cuanto a la causal letra H) inciso 1° de la ley N°19.039, se ha
tenido en primer término en consideracion el concepto de marca
contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que las define como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o servicios solicitados y los demds signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusién.

Que, como se ha hecho presente en la observacién de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

216



Estado Diario Subdireccion de Marcas 17/02/2026

Seccion M4:

Aceptacion a Registro

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
Que efectuado un nuevo analisis de coberturas y habiendo excluido los
productos de clase 12, 25 y 28 de los servicios de compra y venta
pedidos, se concluye que el &mbito de proteccion del signo pedido difiere
de aquel que protegen los registros previos en cuanto a naturaleza,
funcion, finalidad, canales de distribucion y destinatarios finales.

Que habiendo quedado establecido que en la especie se esta ante signos
que distinguen coberturas diferentes y no relacionadas, conforme al
principio de especialidad de las marcas enunciado previamente no es
necesario analizar los signos a fin de determinar si la marca solicitada
presenta identidad o semejanza determinante con la marca previa, de
forma de poder confundirse con ella, ya que en virtud del mencionado
principio, la coexistencia de las marcas sera posible sin que se produzca
error o confusion entre los consumidores.

Que, conforme lo sefialado precedentemente, corresponde reconsiderar
la observacion de fondo fundada en los articulos 19 y 20 letra H) inciso
1° de la ley N°19.039 y en los registros N°1378336 y 1352273, toda vez
que en un nuevo andlisis de su confrontacion y habiendo mediado
desistimiento parcial respecto al ambito de proteccion requerido, es
posible advertir que los signos apuntan a un segmento del mercado
distinto y especifico, lo cual los hace diferentes y posibilita su
coexistencia, sin prestarse para inducir a confusién entre el publico
consumidor.

Que, en cuanto a la causal letra E) de la ley N°19.039, se ha tenido en
primer término en consideracion el concepto de marca contenido en el
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articulo 19 de la Ley N° 19.039, que las define como todo signo capaz de
distinguir en el mercado productos o servicios. Tales signos podran
consistir en palabras, incluidos los nombres de personas, letras,
numeros, elementos figurativos tales como imagenes, graficos, simbolos,
combinaciones de colores, sonidos, olores o formas tridimensionales, asi
como también, cualquier combinacion de estos signos, siendo una de sus
funciones principales la de indicar la procedencia empresarial de los
mismos. Que de lo anterior, fluye que la caracteristica y funcién primordial
y esencial de la marca es la de permitir la identificacién de los productos
y los servicios respectivos, asegurando una correcta vinculacion al origen
mercantil de los mismos, de modo de evitar la confusion en el publico
consumidor acerca de dicha procedencia.

Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o0 los servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra €) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Las expresiones o signos empleados para
indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacién, peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que
sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de
productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo o
describan los productos o servicios a que deban aplicarse”, determina la
imposibilidad de registro de: Signos genéricos, que este Instituto ha
entendido como aquellos que usan el nombre propio de un producto o
servicio para su designacion, de modo que coinciden con el término que
generalmente identifica dicho producto o servicio; descriptivos o
indicativos, que son aquellos que entregan al publico consumidor de
forma directa o evidente informacion sobre una o varias caracteristicas,
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cualidades u otros antecedentes esenciales que pueden servir para
designar las particularidades del producto o servicio de que se trate, tales
como su género o naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad; y desprovistos de caracter distintivo,
dentro de los cuales se encuentran aquellos términos de utilizacion
comiun en el mercado y aquellos excesivamente simples o
excesivamente extensos, respecto de los cuales el consumidor no podra
asociar un origen empresarial especifico y determinado dado que no
poseen ninguna capacidad para diferenciar con claridad los productos y/o
servicios ofrecidos y/o prestados por una persona de aquellos ofrecidos
ylo prestados por otra.

Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de
la causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla
y que contempla los siguientes cuatro pasos sucesivos y excluyentes,
esto es, en caso de concluir que no procede la proteccion marcaria
conforme un criterio, no se prosigue con el siguiente paso: (a) En primer
lugar debe atenderse al significado ordinario de las palabras "para el
publico relevante”, de acuerdo al sentido o alcance contenido, ya sea en
diccionarios, en ejemplos de uso descriptivo del término o bien que se
deduzca claramente del significado comun del término. Si conforme este
criterio el signo es una indicacién apropiada y relevante de la finalidad o
funcion del producto y/o servicio, a lo menos, existe evidencia preliminar
de que el signo es descriptivo. (b) En segundo lugar, la prueba de la
imaginacion, cuya finalidad es medir la relacion entre las palabras de la
marca y el producto o servicio al que se aplican. De esta forma si un
término "requiere imaginacion, pensamiento y la percepcién para llegar a
una conclusion en cuanto a la naturaleza de los bienes," esto es, cuando
requiere una construccion intelectual adicional, se considera un término
evocativo o sugestivo, y podria ser susceptible de proteccién marcaria.
(c) El tercer paso consiste en preguntarse si el signo es necesario para
la competencia del mercado relevante, al cual va dirigido el producto o
servicio; esto es, establecer si los competidores serian propensos a
necesitar los términos utilizados en la marca solicitada para la descripcion
de sus productos y/o servicios. Asi, un término seré descriptivo conforme

219



Estado Diario Subdireccion de Marcas 17/02/2026

Seccion M4:

Aceptacion a Registro

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

este criterio, si se refiere generalmente a aquellos que los competidores
que comercializan productos o servicios similares, encontrarian Utiles en
la identificacion de sus propios bienes o servicios. (d) El dltimo y cuarto
paso de este método requiere determinar el grado en que un término ha
sido efectivamente utilizado por otros competidores que comercializan un
producto o servicio similar. Esto esta relacionado con la circunstancia de
si los competidores tienen o no, la posibilidad de encontrar una marca Util
para describir sus productos o servicios.

Que corresponde reconsiderar la observacion de fondo formulada en
autos, fundada en la infraccion de los articulos 19y 20 letra E) de la Ley
N° 19.039, toda vez que efectuado un nuevo andlisis, se ha podido
constatar que el signo requerido no posee, en este caso en particular,
una vinculacion exacta ni directa con el pretendido ambito de proteccion,
tratandose de un conjunto dotado de una estructura idénea para distinguir
un determinado origen empresarial, superando con ello una presunta
naturaleza descriptiva o carente de distintividad.

En cuanto a la causal invocada, letra F) de la Ley 19.039, que dispone
que no podran registrarse como marcas “las que se presten para inducir
a error 0 engafio respecto de la procedencia, cualidad o género de los
productos o servicios, comprendidas aquellas pertenecientes a distintas
clases cuyas coberturas tengan relacion o indiquen una conexion de los
respectivos bienes 0 servicios”.

Un signo que induzca a error o confusion sera incompatible con la funcion
distintiva e informativa que debe tener una marca en el comercio. En este
sentido, de la definicién de una marca, se precisa que ésta debe
proporcionar informacién certera acerca del origen empresarial de los
productos o servicios que distingue, asi como sobre el género y la
existencia de una cualidad relativamente constante de ellos.

Este doble efecto distintivo de origen empresarial e informativo de
caracteristicas constantes es lo que genera la transparencia en el
mercado. En consecuencia, lo que trata dicha causal, es de evitar que
existan como marcas registradas, signos engafiosos que provoquen un
riesgo de error en los consumidores respecto de la verdadera
procedencia, cualidad, género u otras caracteristicas de los productos
que consumiran, los servicios que demandaran, ya que en caso contrario,

220



Estado Diario Subdireccion de Marcas 17/02/2026

Seccion M4:

Aceptacion a Registro

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

lejos de contribuir a la transparencia del mercado, provocaran
equivocaciones y desorientaciones entre los consumidores, que es
precisamente lo que la legislacion marcaria pretende evitar.

Son marcas engafiosas o inductivas a error, en general, aquellas que se
alejan de la realidad en cuanto a la descripcién de la verdadera
caracteristica, composicion, cualidad, naturaleza y/o procedencia de la
cobertura a amparar, esto es, del ambito de proteccidn que se pretende
para la marca pedida, que esta determinado por los productos o servicios
que se pretenden distinguir en el mercado.

Que corresponde reconsiderar la observacion de fondo formulada en
autos, fundada en la infraccion de los articulos 19 y 20 letra F) de la Ley
N° 19.039, toda vez que, efectuado un nuevo analisis, se ha podido
constatar que no existen antecedentes suficientes de que el signo
solicitado, como conjunto, posee, en este caso en particular, una
estructura que pueda prestarse para inducir a errores y confusiones en el
publico consumidor respecto a la verdadera naturaleza, procedencia y/u
origen de los servicios pedidos en clase 35.

Resuelvo: Se reconsidera la observacion de fondo formulada en autos
fundada en la prohibicion de registro del articulo 20 letra E), F) y H) inciso
1 en relacion al articulo 19 de la Ley 19.039 y se concede la solicitud de
registro, con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
"GROWSHOP" individualmente considerado de conformidad a lo previsto
en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
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1621162 Rodrigo Javier Marre Grez, en representacion de Cisco
Technology, Inc.

Denominativa

CISCO 360 PARTNER PROGRAM

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod
al solicitante con fecha 11 de diciembre de 2025 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N 1411107, marca Partner 360, que
distingue Contabilidad; auditorias contables y financieras; administracion
de negocios; asesoramiento de negocios € informacion de negocios para
empresas de la clase 35.

Que, con fecha 26 de enero de 2026, el solicitante contesto la
observacién de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que la marca
CISCO se encuentra en uso y goza de fama en el mercado, que la marca
CISCO se encuentra registrada en Chile y el extranjero, que existirian
diferencias graficas, fonéticas y conceptuales entre los signos en
conflicto, que la marca debe otorgarse con proteccion al conjunto, que
marcas similares han sido aceptadas a registro, que los signos en
conflicto distinguen coberturas diferentes.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, numeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacién al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
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Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesién,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o los servicios y los demas signos existentes, evaluando la
posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra H) inciso 1 ° de la Ley 19.039 que dispone que no
podrén registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”.

Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de
la causa, conforme el método de andlisis que a continuacion se
desarrolla.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su @mbito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacién entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existirda impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacién a las marcas registradas distingue
coberturas relacionadas, compartiendo por tanto elementos comunes en
cuanto a naturaleza, funcion o finalidad, destinarios finales y canales de
comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacién, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
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legislacién sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
alaluz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, gréfica ylo
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; v iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, al efectuar la comparacion grafica entre el signo solicitado y la
marca previamente registrada se aprecia que la especial configuracion
con que se presentan los signos, logran dar origen a marcas
independientes, resultando sus respectivas particularidades suficientes
para diferenciar adecuadamente a un signo del otro. En vista de lo
sefialado anteriormente, se concluye que las marcas en conflicto cuentan
como conjunto con una fisonomia e identidad propia y poseen diferencias
que las hacen facilmente distinguibles y exentas de riesgo de confusion,
segUn se observa de la siguiente comparacion:

Que establecida las diferencias entre el signo pedido y la marca
previamente registrada el hecho de conceder a registro la solicitud no
inducira a error 0 engafio al publico consumidor respecto de la
procedencia de los servicios.

Que, en virtud a lo sefialado en los considerandos precedentes,
corresponde reconsiderar la Observacion de Fondo formulada en autos
fundada en los articulos 19 y 20 letra H) inciso 1° y en el Registro
1411107, y conceder el registro de marca pedido, con proteccién al
conjunto y sin proteccién al término "PROGRAMA" y "PARTNER"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
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1633136 Sebastian Ignacio Suarez Mufioz, en representacion de Mixta FERMTWIN DIGITAL TWIN BIOREACTOR Con proteccién al conjunto y sin proteccién a los términos "DIGITAL
Indira Amanda Victoria Trincado Parra TWIN BIOREACTOR" individualmente considerados de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1633467 Tomas Ignacio Tapia Id, en representacion de INVERTECH Mixta Gamer Guild
LTDA.
1633785 Francisca Rodriguez Friedli, en representacion de Rodrigo Denominativa Naturalnvest
Antonio Arriagada Cisternas
1633884 Carlos Emilio Valenzuela Arancibia, en representacion de Mixta ECOPLAST
Fabrica de Plasticos Carlos Valenzuela EIRL
1634731 JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de Banco de | Denominativa BANCO DE CHILE STAGE Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "STAGE"
Chile individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1634741 JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de Banco de | Mixta Banco de Chile STAGE Con proteccién al conjunto y sin proteccion al término "STAGE"
Chile individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1634811 Marco Antonio Varas Miranda, en representacion de Mixta A-PLAGAS Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "PLAGAS"
Asesorias en higiene y control de plagas SPA individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1635388 JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de Minor Denominativa MINOR RESERVE COLLECTION Con proteccidn al conjunto y sin proteccion al término "COLLECTION"
Hotel Group Limited individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1635703 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Juan Mixta MATILL SURTIMOS TU CREATIVIDAD
Carlos Leiva Villalobos
1636309 Badilla Davis Limitada, en representacion de Jesus Nicolas Mixta GET GLOBAL ENGINEERING AND Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "GLOBAL
Ponce De Ledn Reyes TECHNOLOGY ENGINEERING AND TECHNOLOGY" individualmente considerados de
conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
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1636595 Maria Isidora Bauerle Earey, en representacién de 1B Mixta Estudio IB Con proteccién al conjunto y sin proteccion al término "Estudio”
Arquitectura Spa individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1636653 Pedro Molleda Quintana, en representacion de CLICKCARD | Denominativa ClickCard
SpA
1636667 César Aurelio Ramos Arriagada, en representacion de Mixta Polygon Constructions Chile Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "Constructions”
POLYGON CONSTRUCTIONS CHILE SPA y "Chile" individualmente considerados de conformidad a lo previsto en el
articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1636763 Roberto Pablo Lineros Moreno, en representacion de Mixta FREAK PILOTS Con proteccidon al conjunto y sin proteccion al término "PILOTS"
SOCIEDAD DE PROFESIONALES ESTUIDIO DE individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
ABOGADOS 19 bis c) de la Ley 19.039
PABLO LINEROS Y CIA. LTDA
1636801 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Denominativa MyPadel
MyPadel SpA
1636806 CRISTOBAL PORZIO, en representacion de Plaza S.A. Mixta ParkFlol
1636816 German Ignacio Santibafiez Orellana Denominativa ChepiCAN
1636824 Javier Edgardo Rojas Troncoso Mixta TRANSFORMADORES JRT SANTIAGO DE Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
CHILE "TRANSFORMADORES" y "CHILE" individualmente considerados de
conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
Que la marca, en virtud de lo dispuesto en el articulo 19 Bis D de la Ley
19.039, confiere a su ftitular el derecho exclusivo y excluyente para
utilizarla en el trafico econdmico, para distinguir la cobertura para la que
ha sido registrada; sin perjuicio de lo cual el registro de un
término geografico como marca comercial no debiera ser obstaculo para
que terceros puedan seguir utilizandolo para indicar la real procedencia
de un producto o servicio, siempre y cuando ello no lleve a error o
confusion respecto de la procedencia empresarial de los servicios a
distinguir.
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1636828 Julian Adolfo Dittus Cabrera, en representaciéon de RMJ Denominativa RMJ Consultores Con proteccién al conjunto y sin proteccion al término "Consultores”
CONSULTORES LIMITADA individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1636830 German Ignacio Santibafiez Orellana Denominativa ChepiCAT
1636864 MINO GESTION, en representacion de Jorge Rolando Denominativa MTP MULTIPROPOSITO Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
Rebolledo Arriagada "MULTIPROPOSITO" individualmente considerado de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c¢) de la Ley 19.039
1636870 Isidora Correa Garcia, en representacion de Felipe Guillermo | Mixta FPR Ingenieria Con protecciéon al conjunto y sin proteccion al término "Ingenieria”
Pizarro Rivera individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1636878 Rodrigo Andrés Aguilera Carcamo Mixta EL SUR PROFUNDO PURRANQUE Con proteccion al conjunto y sin proteccidn al resto de los términos
contenidos en la etiqueta individualmente considerados de conformidad
alo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
Que la marca, en virtud de lo dispuesto en el articulo 19 Bis D de la Ley
19.039, confiere a su titular el derecho exclusivo y excluyente para
utilizarla en el trafico econémico, para distinguir la cobertura para la que
ha sido registrada; sin perjuicio de lo cual el registro de un
término geografico como marca comercial no debiera ser obstaculo para
que terceros puedan seguir utilizdndolo para indicar la real procedencia
de un producto o servicio, siempre y cuando ello no lleve a error o
confusion respecto de la procedencia empresarial de los servicios a
distinguir.
1636890 Oscar Alejandro Carrasco Silva Mixta MANO DURA CONTRA LA BASURA
1636901 Manuel Alejandro Rojas Andrade Mixta Rincon Perfecto
1636910 Ernesto Alonso Herrera Ramos, en representacion de Mixta REYBOZZ
CONTROL DE PLAGAS REYBOZZ SpA
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1636917 Jaime Antonio Meneses Palominos Mixta Escuelas de artes marciales y deportivas Jaime Con proteccién al conjunto y sin proteccion al término "Escuelas de artes
Meneses marciales y deportivas" individualmente considerado de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1636926 Rodolfo Santiago Saavedra Ramirez Denominativa Con lo puesto
1636933 Cristopher Marcel Séez Soto Denominativa CS | POLE Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "POLE"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1636934 Manuela Paz Aguilera Lazo, en representacion de Maria Mixta Flamenco Dolores Contador Con proteccién al conjunto y sin proteccion al término "Flamenco"
Dolores Contador Blumenberg individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1636936 Siria Constanza Lépez Navarrete Mixta La Nutri de las girls
1636956 Enrique Abelardo Aguayo Alvarez, en representacion de Mixta NA MATEA
MONTES LARRAIN Y CIA LTDA
1636958 Cardeu Pardo Carvallo, en representacion de SIMPORTAS Denominativa Woodpecker
SPA
1636964 Enrique Abelardo Aguayo Alvarez, en representacion de Mixta NA MATEA
MONTES LARRAIN Y CIA LTDA
1636969 Jorge Luis Pino Zufiga, en representacion de Hernan Felipe | Denominativa NOSALVE
Alvarado Oteiza
1636979 ALESSANDRI & COMPANIA LIMITADA, en representacion Denominativa SIN FILTROS
de MEDIAPRO MAX SPA
1637002 Marisol Alejandra Beytia Auad, en representacion de Hifiroute | Mixta HIFIROUTE
SpA
1637092 Estudio Carey Limitada , en representacién de MercadoLibre | Mixta meli + ULTRA
Inc.
1637100 Gonzalo Del Solar Celedén, en representacion de Amadom Mixta AMADOM INFORMATICA CLINICA Con proteccién al conjunto y sin proteccion al término "INFORMATICA
Technology SpA CLINICA" individualmente considerado de conformidad a lo previsto en
el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
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1637101 Mufioz Jeanneret Alvarez y Cia., en representacion de Denominativa ELECTROLIT
Sueros y Bebidas Rehidratantes, S.A. de C.V.
1637266 Martin Casse De Ferari Mixta Peque Rol Juego, Imaginacién y Creatividad
1637271 Jorge Fabian Berlazzo Denominativa BUSCANDO AL + QL
1637278 Andes IP Abogados Ltda., en representacion de HOUSE OF | Mixta Lokk
BRANDS SPA
1637280 Estudio Carey Limitada , en representacion de Denominativa LTS BY KROMASOL
MONEYMAKER GLOBAL, S.A. DE C.V.
1637284 SARGENT & KRAHN, en representacion de COMPANIADE | Denominativa APV UNO Consorcio Con proteccion al conjunto y sin proteccion a la sigla "APV"
SEGUROS DE VIDA CONSORCIO NACIONAL DE individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
SEGUROS S.A. 19 bis c) de la Ley 19.039.
1637285 Nicolas Antonio Pastén Angulo, en representacion de Mixta WATERMAN BENEFICIOSA & NATURAL Con proteccion al conjunto y sin proteccion al segmento "WATER"y a
Energias Renovables Antli Newen los términos "BENEFICIOSA & NATURAL" individualmente
considerados de conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la
Ley 19.039.
1637287 Aurora Sofia Mansilla Soza Mixta Dino Teje
1637288 Dellafiori Abogados Spa, en representacion de EMPRESAS Denominativa RUMI
CAROZZ| S.A.
1637290 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Pilar | Mixta Cleopatra spa Con proteccion al conjunto y sin proteccion a la sigla "SPA"
Paola Reyes Solis individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
1637294 Paulina Nazar Massuh, en representacion de Weyland Mixta WEYLAND
Ingenieria Limitada
1637295 Bixentesteed Cetoute Denominativa CETOUTE CONTABLE & ASOCIADOS Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "CONTABLE
& ASOCIADOS" individualmente considerados de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1637299 Juan Carlos Matta Beckdorf, en representacion de Denominativa ProtekCoat Con proteccion al conjunto y sin proteccion al segmento "COAT"
PROTEKCOAT SPA individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
1637300 Zhankui Wang Mixta BUYWU SHOP Con proteccion al conjunto y sin proteccién al término "SHOP"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
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1637301 Patricia Constanza Marambio Gallardo, en representacién de | Mixta PEDRO pilates Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "PILATES"
Pedro Antonio Hormazabal Cartagena individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis ¢) de la Ley 19.039.
1637302 Magliona y Compafia Limitada, en representacién de Inés Denominativa HELSBY
Del Carmen Stephens Katalinic
1637303 SILVAABOGADOS,, en representacion de BYD Company Denominativa N8L
Limited
1637304 SARGENT & KRAHN, en representacion de Aminocompany Denominativa GROUNDAMINO
Fertilizers and Chemicals S.A.
1637307 Zhankui Wang Mixta GOwWU
1637308 Zhankui Wang Mixta NKXJH
1637309 Gonzalo Reyes Reyes, en representacion de Carduus Chile Mixta La Huasca
SpA
1637324 Zhankui Wang Mixta LumaShop Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "SHOP"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
1637325 Zhankui Wang Mixta Lyre
1637629 Carolina Belén Dominguez Chévez Mixta CAROLINA DOMINGUEZ
1637636 Ricardo Félix Olguin Maturana Mixta ARDACO
1637638 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Paul | Mixta ASADERO LA FORTALEZA Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
Enrique Perez Adrianza "ASADERO" individualmente considerado de conformidad a lo previsto
en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1637653 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de Mixta PLANTAS TOLE Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "PLANTAS"
COMERCIALIZADORA DE PLANTAS FELIPE TOLEDO individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
LEIVAEIRL,, 19 bis c) de la Ley 19.039
1637654 ESTUDIO JURIDICO CUCHE LOPEZ ABOGADOS, en Mixta DONMEZ
representacion de DONMEZ DEBRIYAJ SANAY| VE
TICARET ANONIM SIRKETI
1637657 Karen Sara Pupkin Rutman, en representacion de Mixta Best Warehouse
Importadora y Comercializadora Best Warehouse Limitada
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1637658 Guillermo Eduardo Jorquera Mora Mixta Buen Tiro Willy Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los restantes elementos
insertos en la etiqueta de conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis
c) de la Ley 19.039

1637660 Patricia Constanza Marambio Gallardo, en representacién de | Mixta AUT TECNICA CHILE FIT OIL SPA Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "TECNICA

Adolfo Luis Galeas Diaz CHILE OIL SPA" individualmente considerados de conformidad a lo
previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1637664 Francisco Javier Barreda Larrea, en representacion de KBD Mixta Tetelestai
SpA
1637672 Francisco Carey Carvallo, en representacion de ARCOR Denominativa BON O BON CHOCODELIRIO
S.AIC.

1637690 Zhankui Wang Mixta FJZI SHOP Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "SHOP"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.

1637699 Dellafiori Abogados Spa, en representacién de Shandong Mixta VAV

Mingyu Heavy Industry Machinery Co., Ltd.
1637799 Valentina Ignacia Mardones Rodriguez, en representaciéon de | Denominativa POWERCAPACITA Con proteccion al conjunto y sin proteccion al segmento “CAPACITA”
POWERCAPACITA SPA individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley N°19.039.

1637801 Benjamin Alejandro Ortiz Huenul Denominativa Fragmento Creativo

1637825 Eva Constanza Escobar Campos Mixta Calle 1 Studio Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Studio”
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley N°19.039.

1637831 FINCORP SpA, en representacion de José Raul Montenegro | Mixta MONKUR GALLETAS Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "GALLETAS"

Herrera individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley N°19.039.

1637832 Mariana Sofia Valle Garcia Denominativa CLINICAESTETICAAMUNET Con proteccion al conjunto y sin proteccion a las palabras “CLINICA
ESTETICA” individualmente consideradas de conformidad a lo previsto
en el articulo 19 bis c) de la Ley N°19.039.

1637835 Daniel Eduardo Fuenzalida Garcia Denominativa Captain’s Coffee Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Coffee"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis ¢) de la Ley N°19.039.
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1637837

Franco Wladimir Valencia Gonzalez

Mixta

POWER FITNESS

Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "FITNESS"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis ¢) de la Ley N°19.039.

1637848

Meggel Stephanie Rojas Fuentes

Mixta

Método MOVAELIA Anatomia, Ritmo y Movimiento
para la Observacion Integral de la Imagen

Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Método"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley N°19.039.

1637868

Isolde Maureen Bravo Morales

Mixta

AQUILES TRAIGO Emporio

Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Emporio”
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley N°19.039.

1637878

Diego Alonso Cuellar Gonzalez

Denominativa

CURAUMA MAGAZINE

Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "MAGAZINE"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley N°19.039.

Que la marca, en virtud de lo dispuesto en el articulo 19 Bis D de la Ley
19.039 confiere a su titular el derecho exclusivo y excluyente para
utilizarla en el trafico econémico, para distinguir la cobertura para la que
ha sido registrada; sin perjuicio de lo cual el registro de un término
geografico como marca comercial no debiera ser obstaculo para que
terceros puedan seguir utilizandolo para indicar la real procedencia de
un producto y/o servicio, siempre y cuando ello no sea causa de error o
confusion respecto de la procedencia empresarial de los referidos
productos y/o servicios a distinguir.

1637893

Patricio Antonio Pohl Fernandez, en representacion de
Sebastian Cérdova Tocornal

Denominativa

Fuego Nativo Burgers

Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Burgers”
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis ¢) de la Ley N°19.039.

1637899

Eduardo Cristian Escobar Santis

Mixta

NUADA ONE Al TO RULE THEM ALL

Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Al"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley N°19.039.

1637902

Ivo Nicolas Koporcic Molina, en representacién de MOMI
SpA

Mixta

byepet

Con proteccion al conjunto y sin proteccion al segmento “pet”
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley N°19.039.

1637929

Eduardo Javier Avilés Lagos, en representacion de IBLUNET
SpA

Mixta

Iblunet
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1637936 Fabian Enrique Mufioz Ligeti Denominativa OPENROTT
1637937 SILVAY CIA., en representacion de Grupo Mil Sabores SpA | Denominativa Petit By Lover
1637944 Juan Alberto Luciano Diaz Wiechers, en representacion de Mixta SUPA NOVA START AN EVOLUTION
SMD GLOBAL LIMITED
1637963 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de Mixta PROXTEN PLUS Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "PLUS"
ESPECIALIDADES OFTALMOLOGICAS SUCURSAL CHILE individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
SPA 19 bis c) de la Ley N°19.039.
1637964 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de Mixta REBASEC
ESPECIALIDADES OFTALMOLOGICAS SUCURSAL CHILE
SPA
1637981 CHILEPROTEGE SPA, en representacion de AGUAS RIO Mixta Agua BBdos Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Agua”
CRISTAL LTDA individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley N°19.039.
1637997 Carmen Gloria Escobar Jara, en representacion de Denominativa NATULITTER Con proteccion al conjunto y sin proteccion al segmento "LITTER”
IMPORTADORA EL CASCANUEZ SPA. individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley N°19.039.
1638001 Camila Fernanda Vasquez Cordero Denominativa Profecami
1638025 Camila Andrea Gonzélez Zamorano Mixta Beflye
1638027 Fabian Alejandro Pino Liliot, en representacion de Francisca | Mixta ECOS DE SABOR
Andrea Flores Urra
1638042 Isabella Flavia Pacheco Gonzales Denominativa SunPup
1638070 Fernando Jacob Cantillana Paretti Mixta KITMO
1638071 Pamela Jeannette Miranda Alvarez Denominativa Mipame
1638077 Romina Andrea Carvajal Lira Mixta Jukumari Con proteccion al conjunto y sin proteccion a las demas palabras
insertas en la etiqueta de conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis
c) de la Ley N°19.039.
1638091 Matias Alberto Ihl Rodriguez Mixta IXION
1638095 Jorge Luis Pino Zufiga, en representacion de IMPORT Denominativa SEIWA
EXPORT BRANLIZ LTDA.
1638100 TE AYUDO CON TU PYME LIMITADA, en representacion de | Mixta Apicamp
Carlos Alberto Campos Rivera
991823491 | Chofn Intellectual Property, en representacion de Guangdong | Mixta X11 SPACE A comunicaciones de la Oficina Internacional (OMPI) de fecha 25 de
Kuaike E-commerce Co., Ltd. diciembre de 2025: Téngase presente correcciones de coberturas
referidas a las clases 16, 18 y 28.
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991843723 | AWA SWEDEN AB, en representacion de SGS Société Mixta SGS When you need to be sure
Générale de Surveillance SA

991849579 | Madame GUILLERMARD Aude ATOUT PI LAPLACE, en Mixta METEO FRANCE A VOS COTES, DANS UN Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "FRANCE"
representacion de METEO-FRANCE CLIMAT QUI CHANGE individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo

19 bis c) de la Ley 19.039.

991859029 | PUMA SE De posicion

991865855 | Gina Durham, Esq. DLA Piper LLP (US), en representacion Denominativa LET'S UPGRADE REALITY
de NTT Research, Inc.

991866758 | MSA IP - Milojevic Sekulic & Associates, en representacion Denominativa CELSIUS
de Celsius Live Fit International Designated Activity Company

991866844 | Matos & Associados - Advogados, en representacion de GYP | Mixta FASHION GOLD Con proteccién al conjunto y sin proteccion a los elementos compositivos
INDUSTRIA DE COSMETICOS LTDA individualmente considerados de conformidad a lo previsto en el articulo

19 bis c) de la Ley 19.039.

991866895 | Rex A. Donnelly Buchanan Ingersoll & Rooney, P.C., en Denominativa TraceGains
representacion de TraceGains, Inc.

991866953 | MULLER HOFFMANN & PARTNER PATENTANWALTE Figurativa
MBB, en representacion de ENARCO, S.A.
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1466855 Christian Gustavo Ernst Suarez, en representacion de Denominativa ADSK Numero de Registro: 1488256
Autodesk, INC.

1491710 Simple Marcas SpA, en representacion de Ricardo Marcelo Mixta FERRETEXPRESS Numero de Registro: 1488257
Maureira Alegria

1503055 Sargent & Krahn, en representacion de Cencosud S. A. Mixta THE FRESH MARKET Numero de Registro: 1488258

1504165 Sargent & Krahn, en representacion de Sitios Latinoamérica | Denominativa SITES Numero de Registro: 1488259
S.AB.deC.V.

1506104 Romina Paz Polla Cortez, en representacion de Espacio de Mixta CASA HUEMUL Numero de Registro: 1488260
la Musica SpA

1513556 Jorge Reinaldo Newman Lahsen, en representacion de Mixta FUENTE ALEMANA Numero de Registro: 1488261
Comercial Fuente Alemana Ltda.

1536884 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Natura Energy Numero de Registro: 1488178
Natura Energy SpA

1551105 Sargent & Krahn, en representacion de Rochem Biocare Mixta ROCHEM BIOCARE Numero de Registro: 1488262
Holding AG

1567763 Cristobal Porzio , en representacion de Banco Itad Chile. Figurativa Numero de Registro: 1488179

1569163 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta NutriMédica Numero de Registro: 1488263
Nutricion Médica SpA

1578810 Felipe Ignacio Campos Aguilar, en representacion de Rodolfo | Mixta ALTHY CHILE Numero de Registro: 1488389
Alfredo Prat Diaz

1578811 Felipe Ignacio Campos Aguilar, en representacion de Rodolfo | Mixta ALTHY Numero de Registro: 1488390
Alfredo Prat Diaz

1580174 Francisca Lucia Figueroa lllanes, en representacion de Mixta INVINSA Numero de Registro: 1488180
Administradora de Fondos Invinsa SA

1582422 Carlos Puelma Allende, en representacion de GN Hearing Mixta STEELSERIES Numero de Registro: 1488264
AlS

1582978 Alvaro Xavier Fernandez Rojas, en representacion de Mixta CloudMatrix Numero de Registro: 1488391
Huawei Technologies Co., Ltd.

1585830 Carlos Puelma Allende, en representacion de OXZO S.A. Denominativa Breathing life into aquaculture Numero de Registro: 1488265

1586120 Andes IP Abogados Ltda., en representacién de Laboratorios | Denominativa RIOXANE Numero de Registro: 1488392
Stein Sociedad Anénima

1586513 Christian Ignacio Reinike Agouborde, en representacion de Mixta HOTEL Y CABANAS EL PARQUE Numero de Registro: 1488266
Inversiones Los Arrayanes Limitada
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1587315 Alessandri & Compafiia Limitada, en representacion de Denominativa HERMANOS CASABLANCA Numero de Registro: 1488267
Megamedia S.A.

1589735 Alessandri & Compafiia Limitada, en representacion de Mixta OoP Numero de Registro: 1488268
Iconix Latin America LLC

1591490 Carlos Puelma Allende, en representacion de OXZ0O S.A. Mixta HIPEROX Remediacion de fondo marino Numero de Registro: 1488269

1592661 Gustavo Mauricio Guifiez Ramirez, en representacion de Mixta TERRE LAB Numero de Registro: 1488393
Fernando Andrés Terré Schuster

1592688 Gustavo Mauricio Guifiez Ramirez, en representacion de Mixta TO THE ROOT BY TERRE LAB Numero de Registro: 1488394
Fernando Andrés Terré Schuster

1598160 Valentina Opazo Marin, en representacion de Disandina Mixta PedalMarket.cl Numero de Registro: 1488270
Chile SpA

1599355 Pablo Saenz De Santa Maria Pérez Cotapos, en Mixta SUMMA, Laboratorio de Investigacién e Numero de Registro: 1488395
representacion de Fundacion Summa Innovacion en Educacién para América Latina y el

Caribe

1599632 Sebastian Louis Pizarro Klein, en representacién de Mixta Happy Tooth Numero de Registro: 1488271
Valentina Pumpin del Real

1601700 Jorge Luis Pino Zufiga, en representacion de Juan Pablo Mixta VALLE CORDILLERA Numero de Registro: 1488272
Labra Lorca

1601974 Jorge Luis Pino Zufiiga, en representacion de Autotrans Ltda. | Mixta P PATAGONIA ANDAMIOS Y ESTRUCTURAS Numero de Registro: 1488273

TEMPORALES

1605466 Luis Eduardo Concha Ebeling, en representacion de Agua Denominativa AGUAS.A. Numero de Registro: 1488274
S.A

1610395 Sebastian Alejandro Parra Ramirez, en representacion de Denominativa ShowSpace Numero de Registro: 1488275
Algoritmia SpA

1613662 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de DP | Mixta POYNT Numero de Registro: 1488396
Disefios SpA

1617644 Jorge Garay Pérez, en representacion de Congregacion Denominativa RIU REGNUM CHRISTI INTERNATIONAL Numero de Registro: 1488397
Religiosa Legionarios de Cristo UNIVERSITIES

1617648 Jorge Garay Pérez, en representacion de Congregacion Mixta RIU REGNUM CHRISTI INTERNATIONAL Numero de Registro: 1488398
Religiosa Legionarios de Cristo UNIVERSITIES

1617805 Maria Florencia Petrelli Infante Mixta Kangarti Numero de Registro: 1488181

1617866 Estudio Carey Ltda. , en representacion de Comercializadora | Denominativa MAFEM Numero de Registro: 1488399
e Ingenieria Mafem Ltda

1618544 Cristobal Porzio , en representacion de Plaza S.A. Denominativa PLAZA OUTLET Numero de Registro: 1488182
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1618546 Cristobal Porzio , en representacion de Plaza S.A. Denominativa PLAZA QUTLET BIO BIO Numero de Registro: 1488276

1618599 Covarrubias & Cia. , en representacion de Tecnologia E Denominativa TiMining Aris Numero de Registro: 1488400
Innovacién en Mineria SpA

1619078 Paulina Nazar Massuh, en representacion de Rodrigo Mixta Sapea Numero de Registro: 1488183
Antonio Vargas Pardo

1620194 Sofia Catalina Sarfi Moscoso, en representacion de Puelche | Mixta FIXCOM Numero de Registro: 1488184
Sociedad de Profesionales Limitada

1620862 Johansson & Langlois , en representacion de Yiwu Aotian Mixta JoJo Numero de Registro: 1488277
Digital Technology Co., Ltd.

1620999 Atrium S.A. , en representacion de Guillermo Alejandro Mixta GESTION PATAGONIA SUR Numero de Registro: 1488185
Velasquez Fuentealba

1621958 Jorge Garay Pérez, en representacion de Hk Maige Denominativa Yesmart Numero de Registro: 1488401
Technology Limited

1623254 Moises Hernan Castro Toro, en representacion de Jiangsu Mixta SUNRAIN Numero de Registro: 1488402
Sunrain Solar Energy Co., Ltd.

1623628 Luis Armando Alvarez Urbina, en representacion de Sociedad | Denominativa OPEN INTCO Numero de Registro: 1488278
Comercial E Industrial Opencluster Tech SpA

1623799 Catalina Fernanda Valenzuela Garcia, en representacion de | Mixta Onhouse Numero de Registro: 1488144
Marcelo Agustin Arriagada Quiroz

1624201 Isabel Eugenia Sainz Lobo., en representacion de Olguin y Denominativa DECORMAT Numero de Registro: 1488145
Compaiiia Limitada

1624284 Moises Hernan Castro Toro, en representacion de Pherobio Denominativa PHEROBIO Numero de Registro: 1488403
Technology Co., Ltd

1624446 Patricia Alejandra Gonzélez Soto, en representacion de Box Denominativa Box Belleza Numero de Registro: 1488146
Belleza pp SpA

1624521 Ariel Amaldo Smith Marin, en representacion de Mersey y Denominativa MERSEY Numero de Registro: 1488147
Corredores de Seguros SpA

1624580 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de Soft SpA | Mixta yamm super food Numero de Registro: 1488279

1624608 Armate Abogados Limitada, en representacion de Johnn Denominativa 3S BLOCK Numero de Registro: 1488148
Alexis Legrand Valenzuela

1624905 Daisy Andrea Lobos Céaceres, en representacion de Casa de | Mixta TERCERA PATENTE Numero de Registro: 1488280
Moneda de Chile S.A.
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1624908 Daisy Andrea Lobos Céaceres, en representacion de Casa de | Mixta PATENTE HUELLA DIGITAL Numero de Registro: 1488281
Moneda de Chile S.A.

1625104 Fernando Ezequiel Sturzenegger Figurativa NUmero de Registro: 1488404

1625250 Daniela Alejandra Ortiz Santiago Mixta Ramba babies kids teens Numero de Registro: 1488149

1625408 Felipe Nicolas Pino Silva, en representacion de Patricio Denominativa THE CHAMPIONS Numero de Registro: 1488186
Javier Contreras Eliz

1625699 Paula Alejandra Roco Olguin, en representacion de Disefio Mixta Desprenda Numero de Registro: 1488282
de vestuario Paula Roco Olguin EIRL

1625779 Moises Hernan Castro Toro, en representacion de Jiangling Mixta JMC Numero de Registro: 1488405
Motors Co., Ltd.

1625780 Moises Hernan Castro Toro, en representacion de Li Congxin | Denominativa NESO NUmero de Registro: 1488406

1625980 Mario César Amigo Reyes, en representacion de Danmei Wu | Denominativa APOSTOL Numero de Registro: 1488283

1626019 Mauro Dellafiori Albala, en representacion de Cooperativa de | Denominativa COOPEUCH PENSIONADOS Numero de Registro: 1488150
Ahorro y Crédito Coopeuch

1626116 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de La Mixta La cuarta pizza Numero de Registro: 1488284
cuarta pizza SpA

1626293 Luis Omar Orddfiez Navarro, en representacion de Arriendo Mixta SR SIELRENTAL Numero de Registro: 1488187
de Magquinaria Siel Rent Machine Limitada

1626317 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Admar Numero de Registro: 1488407
Admar SpA

1626331 José Ignacio Matus Martinez, en representacion de Camila Mixta mila camila Numero de Registro: 1488408
Andrea Poblete Caballero

1626464 Mifio Gestién Asociados Ltda, en representacion de Jean Mixta MIRARQUITECTURA ARQUITECTURA & Numero de Registro: 1488188
Pierre Sotomayor Lagos CONSTRUCCION

1626468 Toméas Humberto Saavedra Carabantes, en representacion Mixta PANCURITA CENTRO DE PEDIATRIA Y Numero de Registro: 1488285
de Centro de Pediatria Integral Pancurita Limitada REHABILITACION INTEGRAL

1626488 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa Primorable Numero de Registro: 1488286
Yanina Macarena Palacios Moya

1626489 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa AMALAZO Numero de Registro: 1488287
Andrea Landaida Parot

1626495 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa Dra. Elena Navarrete Villavicencio - Neur6loga Numero de Registro: 1488288
Elena Navarrete Villavicencio Infantil y Adulto

1626508 Alessandri & Compafiia Limitada, en representacion de Mixta NEUMERC Numero de Registro: 1488289
Salinas y Fabres S.A.
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1626576 Patricia Constanza Marambio Gallardo, en representacién de | Mixta HOCA RESILIENCIA CAPACITACIONES CHILE Numero de Registro: 1488290
Hoca Capacitaciones SpA

1626600 Frank Geovanni Labarca Aguilar Mixta Frald NUmero de Registro: 1488291

1626669 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta espaciomodular.cl Numero de Registro: 1488151
Inmobiliaria e Inversiones Inves SpA

1626746 Alessandri & Compafiia Limitada, en representacion de Denominativa SALCOTIN Numero de Registro: 1488292
Salcobrand S.A.

1626749 Pablo Shebib Dahech Levenberg, en representacion de Denominativa R.E.M.A/BIOTECH SpA Numero de Registro: 1488152
Rema SpA

1626756 Alejandro Ibarra Pizarro, en representacion de Electricidad Mixta riego industrial curico Numero de Registro: 1488293
Curico S.A.

1626774 Andes Consulting SpA, en representacion de Sharemusic Mixta SHAREMUSIC! | LOVE REGGAETON Numero de Registro: 1488294
Concerts, S.L.

1626808 Sociedad de Profesionales Full Marcas & Compaifiia Mixta ECOWING MODA SUSTENTABLE Numero de Registro: 1488295
Limitada, en representacién de Paula Andrea Orrego Pizarro

1626812 Juan Salvador JesUs Ayala Castillo, en representacion de Denominativa ECOMICELIO Numero de Registro: 1488409
Juan Salvador JesUs Ayala Castillo y Luis Francisco Larrain
Pelén

1626836 Atrium S.A. , en representacion de Patricio Alejandro Rogat Denominativa FIBRATERM Numero de Registro: 1488296
Verdugo

1626851 Fundacion Chile y Fundacion para la Inclusion Tecnologica Mixta TALENTO DIGITAL INTELIGENCIA HUMANA Numero de Registro: 1488189
Kodea

1626870 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta DEMC Detroit electronic music conference Numero de Registro: 1488297
Andrés Antonio Salinas Salinas

1627009 Johansson & Langlois , en representacion de Ediciones SM Mixta Valientes Numero de Registro: 1488298
Chile S.A.

1627019 Mifio Gestion Asociados Limitada , en representacién de Denominativa DON FRITTO GOLD Numero de Registro: 1488299
Dicpal Chile SpA

1627096 Alessandri & Compaiiia Limitada, en representacion de Denominativa JETSMART GO Numero de Registro: 1488300
Jetsmart Airlines SpA

1627182 Estudio Juridico Cuche Lopez Abogados, en representacion Denominativa CITRING Numero de Registro: 1488301
de Citring Universal Sociedad Limitada

1627214 Alessandri & Compafiia Limitada, en representacion de Denominativa NORSPAN Numero de Registro: 1488302
Mundipharma AG

239



Estado Diario Subdireccion de Marcas 17/02/2026

Seccion M5:
Concesion de Marcas
| Solicitud | Representante | Tipo signo | Marca | Observaciones

1627245 Pablo Saenz De Santa Maria Pérez cotapos, en Denominativa DIEZ DIEZ Numero de Registro: 1488190
representacion de Diez Diez Produccion De Ideas SpA

1627277 Omar German Maureira Castillo Denominativa Omar Asistente Financiero Numero de Registro: 1488191

1627280 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta bff4e Store Numero de Registro: 1488192
Francesca Maiara Zerbi Magnasco

1627282 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Real and Fresh Numero de Registro: 1488193
Beetech Company SpA

1627284 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta JOBY TOYS Numero de Registro: 1488194
Joby Toys SpA

1627285 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta MY FAMILY'S COFFEE Desde que amanece un Numero de Registro: 1488195
Karin Olivia Guerrero Seminario y Gaby Jannet Lépez buen café apetece
Saucedo

1627386 Marisol Alejandra Beytia Auad, en representacion de Guau Mixta SEX LAB Numero de Registro: 1488410
SpA

1627398 Johansson & Langlois , en representacion de Fundacion Mixta sm Conecta Numero de Registro: 1488303
Santa Maria

1627432 Issel Maritza Quifiones Olguin, en representacion de Mixta Sushi area 51 Numero de Registro: 1488153
Guillermo Arturo Tenorio Gonzalez

1627488 Alessandri & Compafiia Limtada, en representacion de Denominativa OBSERVATORIO NINEZ COLUNGA Numero de Registro: 1488304
Fundacién de Beneficencia Colunga Chile

1627499 Consultora Agricola Avviso Campo Limitada, en Mixta Awviso Campo Numero de Registro: 1488196
representacion de Consultora Agricola Avviso Campo
Limitada

1627518 Johansson & Langlois , en representacion de Fundacion Mixta sm aprendizaje Numero de Registro: 1488305
Santa Maria

1627534 Cristdbal Porzio , en representacién de Cooperativa Agricola | Denominativa Alto del Carmen Aural Numero de Registro: 1488197
Pisquera Elqui Ltda.

1627537 Cristobal Porzio , en representacién de Turismo El Remanso | Mixta EI QUINCHO DE SAMY Numero de Registro: 1488198
SpA

1627552 David Sebastian Vilches Bermidez Mixta Constructora Monte Tabor Numero de Registro: 1488199

1627578 Alejandra Jacqueline Gonzélez Millacaris Denominativa CLEANING MORE Numero de Registro: 1488200

1627593 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta IOCRUX Numero de Registro: 1488411
José Antonio Hernandez Calderdn
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1627594 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Satteria phyton Numero de Registro: 1488412
Camila José Jiménez Arriagada

1627604 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta cielo pizzero Numero de Registro: 1488201
International Menu Group SpA

1627605 Ivan Nicolas Yoma Araya Mixta Dr Smoke La receta perfecta Numero de Registro: 1488306

1627653 Urania Del Carmen Ofiate Tzanis Mixta Ainaru Numero de Registro: 1488413

1627660 Alessandri & Compafiia Limitada, en representacion de CY Denominativa Cristian Fernandez Arquitectos Numero de Registro: 1488307
C Asesorias Profesionales Ltda.

1627665 Alessandri & Compafiia Limitada, en representacion de Mixta HUELLAS POWER Numero de Registro: 1488308
Fundacion Nifios Primero

1627692 Paulina Nazar Massuh, en representacion de Bastian Ivan Mixta Russell sandwich Numero de Registro: 1488202
Osses Cabrera y Elizabeth Dyana Dinamarca Calquin

1627713 Berenice Genesis Miranda Inostroza Mixta RITUALZ Numero de Registro: 1488203

1627758 Rodrigo Enrique Araya Mamani Mixta TU LIBRO Numero de Registro: 1488204

1627815 Guillermo Enrique Vergara Diaz Mixta Veltia Liderazgo Potenciamos al lider que llevas Numero de Registro: 1488205

dentro.

1627968 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Obra & Gracia Consultores Numero de Registro: 1488414
Sebastian Eduardo Poblete Navarrete y Cristian Eric Moraga
Berrios

1627972 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta AM AUTO-MAQ Field Service Numero de Registro: 1488415
Marcela Alejandra Osorio Gutiérrez

1627976 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta APR Smart Numero de Registro: 1488416
Trion Soluciones de Ingenieria

1627986 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa Fogén nahuelbuta Numero de Registro: 1488206
César Rodrigo Martinez Fernandez

1627995 Fernanda Paz Varela Laso Denominativa Girl Power Numero de Registro: 1488207

1628020 Cristébal Porzio , en representacion de Oxiquim S.A. Denominativa Oxiformfish Numero de Registro: 1488208

1628028 Johansson & Langlois , en representacion de Shenzhen Denominativa Keeway Numero de Registro: 1488309
Keeway Technology Co., Ltd

1628054 Estudio Pablo Lineros y Cia. Ltda., en representacion de Mixta VVICTOR Numero de Registro: 1488417
Victor Rackets Industrial Corp.

1628093 Sargent & Krahn, en representacion de Southern Brewing Denominativa EL GUSTO DE IR MAS ALLA Numero de Registro: 1488310
Company S.A
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1628185 Andrés Felipe Suzarte Garate, en representacion de Ximena | Mixta Amancay Patagonia Chilena Numero de Registro: 1488418
Pilar Prado Urban

1628251 Az y Compaiiia , en representacion de Shenzhen Xinmiao Denominativa kingcomm Numero de Registro: 1488209
Communication Technology Co., Ltd.

1628264 Sargent & Krahn, en representacion de Inversiones VFR | Mixta PROFOOD SUPPLY Numero de Registro: 1488311
SpA

1628265 Sargent & Krahn, en representacion de Inversiones VFR | Mixta PROFOOD SUPPLY Numero de Registro: 1488312
SpA

1628461 Paulo Francisco Ramos Espinoza Denominativa RADIO COLOR FM Numero de Registro: 1488210

1628594 Beuchat, Barros & Pfenniger , en representacion de Paris Mixta PARIS BAGUETTE PB BAKERY CAFE Numero de Registro: 1488154
Croissant CO., LTD.

1628654 Sargent & Krahn, en representacion de Cervecera CCU Chile | Denominativa NITAN Numero de Registro: 1488313
Ltda.

1628669 Sargent & Krahn, en representacion de Cervecera CCU Chile | Denominativa NI TAN Numero de Registro: 1488314
Ltda.

1628738 Estudio Transglobo Limitada , en representacion de Maria Mixta CASITA BARUCH Numero de Registro: 1488419
Andrea Pinilla Lagos

1628750 Estudio Transglobo Limitada , en representacion de Maria Mixta CASITA BARUCH Numero de Registro: 1488420
Andrea Pinilla Lagos

1628761 Luis Manuel Conejeros Rodriguez Denominativa Rabbitts Capital Numero de Registro: 1488155

1628854 Constanza Hess Arteaga, en representacion de Grizzly Mixta GRIZZLY GRIPTAPE Numero de Registro: 1488315
Griptape LLC

1628886 Elizabeth Sanchez Serna Mixta AMERICAN BARBER VIP Numero de Registro: 1488211

1629135 Asesorias Schusterdautor Limitada, en representacién de Denominativa ENFASIS Numero de Registro: 1488212
J.A.C Manager SpA

1629176 Alvaro Andrés Agurto Geoffroy, en representacién de El Club | Denominativa Club del Agua Numero de Registro: 1488213
del Agua SpA

1629315 Jonathan Adiel Ellahuefie Hernandez Mixta COOKCHILLO Numero de Registro: 1488316

1629327 Alejandro Ivan Messone Del Castillo Mixta MESSONE Numero de Registro: 1488317

1629390 Sargent & Krahn, en representacion de Banco de Crédito E Figurativa Numero de Registro: 1488318
Inversiones

1629392 Sargent & Krahn, en representacion de Banco de Crédito E Denominativa BCIASSET MANAGEMENT BAM Numero de Registro: 1488319
Inversiones
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1629491 Herman Alejandro Reus Toledo, en representacion de Denominativa Exovida Numero de Registro: 1488214
Exovida SpA

1629508 Nicolas Antonio Cajtak Rioseco, en representacion de Andrés | Denominativa DragonRetroZ Numero de Registro: 1488421
José Schuler Aldunate

1629512 Tamara Alejandra Lara Nufez, en representacion de Mixta UNLOCKED 2030 Numero de Registro: 1488156
Tokenable SpA

1629532 Tamara Alejandra Lara Nufez, en representacion de Figurativa Numero de Registro: 1488157
Tokenable SpA

1629581 Sargent & Krahn, en representacion de Compafiia Mixta STARLINE Numero de Registro: 1488320
Agropecuaria Copeval S.A.

1629595 Patricia Elizabeth Uribe Gallardo, en representacion de Denominativa Restaurant Rito Mata Numero de Registro: 1488321
Typical Foods SpA

1629738 Fernan Claudio Mellado Mora Denominativa Tuffer Numero de Registro: 1488215

1629761 Johansson & Langlois , en representacion de Pismo Denominativa PISMO Numero de Registro: 1488422
Solugdes Tecnolégicas Ltda.

1629762 Johansson & Langlois , en representacion de Pismo Mixta PISMO Numero de Registro: 1488423
Solugdes Tecnolégicas Ltda.

1629895 Andrés Felipe Suzarte Garate, en representacion de Camila Mixta Popurri Coyhaique Numero de Registro: 1488216
Fernanda Fernandez Contreras

1629900 Andrés Felipe Suzarte Garate, en representacion de Camila Mixta Popurri Coyhaique Numero de Registro: 1488217
Fernanda Fernandez Contreras

1629901 Sofia Constanza Noches Frabasile, en representacion de Mixta Pelvium S&N Numero de Registro: 1488218
Pelvium SpA

1629936 Juan Antonio Beltran Ortega Denominativa Madeira Numero de Registro: 1488322

1629959 Felipe Nicolas Pino Silva, en representacion de Juan Ignacio | Denominativa TRC RECRUITME, Make it simple Numero de Registro: 1488219
Eduardo Reimann Herrera

1629973 Jorge Garay Pérez, en representacion de Shenzhen Uwell Denominativa VALAYA Numero de Registro: 1488220
Technology Co., Ltd.

1629992 Marco Alberto Gori Bouillet Mixta Camporganico Numero de Registro: 1488158

1630025 Juan Manuel Guzman Guzman Denominativa Patagonia Light Festival Numero de Registro: 1488424

1630055 Camila Denisse Marques Mery Denominativa OliviaFlor Numero de Registro: 1488159

1630094 Rodrigo Bulnes Alamos, en representacion de Decathlon Mixta VR Numero de Registro: 1488425

1630099 Rodrigo Bulnes Alamos, en representacion de Decathlon Mixta VR Numero de Registro: 1488426

1630151 Bastian Antonio Parra Severino Denominativa Reside Numero de Registro: 1488221
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1630153 Maria Gabriela Federici Maggi Denominativa Gaby Federici NUmero de Registro: 1488323

1630371 Valeria Beatriz Jaure Romero, en representacion de italo Denominativa POP CEBOLLA Numero de Registro: 1488222
Fabian Vasquez Gei y Enzo Ignacio Vasquez Gei

1630502 Asesorias Alpha Prima Limitada, en representacion de Laku Mixta DOCPYME Numero de Registro: 1488160
SpA

1630601 Jose Alfonso Molina Rivero Mixta Epicuro. Club del sandwich Numero de Registro: 1488161

1630634 Martin Junior Ferrer Duran, en representacion de Family Denominativa Family Sushi Numero de Registro: 1488427
Sushi SpA

1631086 Ingried Katherine Viveros Lopez Denominativa 7788 Numero de Registro: 1488162

1631099 Andrés Teo Gajardo Barrientos Denominativa Equilibrio Joyas NUmero de Registro: 1488428

1631122 Karol Mabel Venegas Becerra, en representacion de Avitri Mixta Avritri wood Numero de Registro: 1488223
SpA

1631218 Héctor Ariel Zufiiga Avilez, en representacion de Guscar SpA | Denominativa GUSCAR Numero de Registro: 1488224

1631250 Valeria Beatriz Jaure Romero, en representacion de Barbara Mixta Conexion Cosmica Numero de Registro: 1488225
Jacqueline Fernandez Donoso

1631260 Amelia Del Carmen Morales Alarcdn Mixta Dapper Numero de Registro: 1488429

1631396 Natalia Mackarena Fonseca Gonzalez Denominativa Seda2 Numero de Registro: 1488324

1631456 Romina Paz Polla Cortez, en representacion de Jonathan Denominativa PARYSEO Numero de Registro: 1488325
Andrés Saldias Garcia y Pablo Andrés Cornejo Jeldres

1631505 Mihlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Vet Chile | Mixta SYNOTECH Numero de Registro: 1488163
SpA

1631570 Gerald Michael Araya Sandoval Mixta ENE PIZZAS Numero de Registro: 1488164

1631682 Felipe Ignacio Campos Aguilar, en representacion de Ignacio | Mixta MAGO Numero de Registro: 1488430
Eugenio Antonio Gonel Martinez

1631717 Cristian Alberto Torres Diaz, en representacion de Carolina Mixta NERATTA Numero de Registro: 1488226
Lujan Cabafia y Martin Patricio Buenaga

1631743 Paulina Nazar Massuh, en representacion de Marcelo Mixta cargo check Numero de Registro: 1488431
Antonio Gémez Vidal

1631757 Moises Hernan Castro Toro, en representacion de Shaoxing Mixta WF WOVENFUTURE Numero de Registro: 1488432
Yuyuan Import And Export Co., Ltd

1631882 Matias Nicolds Gonzalez Madariaga Denominativa Aiudante Numero de Registro: 1488326

1631898 Héctor Jonathan Torres Rodriguez Mixta NGEN Numero de Registro: 1488227

1631906 Claudio Ivan Campos Leiva Mixta Gadve Numero de Registro: 1488327
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1632045 José Alejandro Berrocal Mella Denominativa La Concepcion NUmero de Registro: 1488328

1632126 Hernan Alberto Fuentes Oyarce Denominativa Radio Cordada Andina NUmero de Registro: 1488329

1632159 Jorge Pino Zufiga, en representacion de Inversiones Denominativa Casa Colchagua Numero de Registro: 1488228
Gastronomicas VPV Ltda

1632249 Prestaciones y Asesoria Juridica Patmark Limitada, en Denominativa Villa Tiny Home del Viento Austral Numero de Registro: 1488330
representacion de Valeria Paz Villarroel Manqui

1632257 Nelson Aaron Fernandez Yutronic, en representacion de Mixta EXPLORA REFUGIOS Numero de Registro: 1488331
Explora Arquitectura Estudio SpA

1632263 Prestaciones y Asesoria Juridica Patmark Limitada, en Denominativa Rancho Chico Numero de Registro: 1488332
representacion de Sociedad Importadora Rancho Chico
Limitada

1632281 Sebastian Urzua Oyarzun Denominativa BOXDENT Numero de Registro: 1488433

1632402 Pablo Greene Flaten, en representacion de Lanza Verde Denominativa People In The Dragon Numero de Registro: 1488229
Producciones Limitada

1632458 Isidora Andrea Castro Rojas, en representacion de Servicios | Denominativa Ingenieria del Ser Numero de Registro: 1488434
Profesionales Isi Castro SpA

1632462 Gonzalo Felipe Mendoza Herrera Mixta THE REVENANT FATHER Numero de Registro: 1488165

1632751 Ricardo Ignacio Jara Diaz, en representacion de Daniela Mixta As Contable Numero de Registro: 1488435
Fernanda Cdrdova Martinez

1632794 Estudio Carey Limitada , en representacion de Antonio Mixta tressa EASYWASH Numero de Registro: 1488436
Enrique Estruga Ferre

1632795 Estudio Carey Limitada , en representacion de Antonio Mixta tressa EASYWASH Numero de Registro: 1488437
Enrique Estruga Ferre

1632854 Fabian Matias Maximiliano Zufiiga Urrutia Mixta VitaMOVE SALUD EN MOVIMIENTO Numero de Registro: 1488438

1632864 Lilian Verénica Albornoz Pérez, en representacion de Msn Denominativa TOFADOZ Numero de Registro: 1488439
Laboratories Private Limited

1632868 Lilian Verénica Albornoz Pérez, en representacion de Msn Denominativa NILOTYK Numero de Registro: 1488440
Laboratories Private Limited

1632880 Luis Eduardo Concha Ebeling, en representacién de Denominativa CASALUNGA Numero de Registro: 1488333
Cominetti Garcia Oriente Dominga Augusta y Cominetti
Garcia Annamaria

1632881 Lilian Veronica Albornoz Pérez, en representacion de Msn Denominativa OSELOW Numero de Registro: 1488441
Laboratories Private Limited
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1632886 Lilian Verénica Albornoz Pérez, en representacion de Msn Denominativa SIACRET Numero de Registro: 1488442
Laboratories Private Limited

1632900 Lilian Verénica Albornoz Pérez, en representacion de Msn Denominativa SAFETELMI H Numero de Registro: 1488443
Laboratories Private Limited

1632938 Elianis Veronica Azuaje Benitez Mixta jOH MY PET SHOP! Numero de Registro: 1488230

1632940 Foad Karim Jadue Badilla Denominativa sinogananopaga Numero de Registro: 1488166

1632950 AZy Compafiia , en representacion de Restoran Denominativa PINPILINPAUSHA Numero de Registro: 1488334
Pinpilinpausha SpA

1632951 AZ y Compaiiia , en representacion de Restoran Mixta PINPILINPAUSHA Numero de Registro: 1488335
Pinpilinpausha SpA

1632953 AZ y Compaiiia , en representacion de Restoran Mixta PINPILINPAUSHA Numero de Registro: 1488336
Pinpilinpausha SpA

1632964 AZy Compafiia , en representacion de Restoran Denominativa PINPILINPAUSHA Numero de Registro: 1488337
Pinpilinpausha SpA

1632988 Angelo Custodio Donoso Diaz, en representacién de Mixta MLAB Numero de Registro: 1488167
Importadora y Exportadora HJ Ltda.

1632997 Angelo Custodio Donoso Diaz, en representacion de Mixta MLAB Numero de Registro: 1488168
Importadora y Exportadora HJ Limitada

1633084 Melanie Camila Forno Rosas Mixta CampoLink Numero de Registro: 1488169

1633097 Leonardo Alberto Contreras Marisio, en representacion de Mixta Fundamental Abogados Numero de Registro: 1488170
Contreras y Chavez Abogados SpA

1633121 Cristobal Porzio Honorato, en representacion de Marcelo Mixta itsfit Numero de Registro: 1488338
Correa Morales

1633149 Luis Alfonso Montoya Nufiez, en representacion de Hugo Mixta ZUBITAY Numero de Registro: 1488339
Hernan Espinoza Mufioz

1633367 Lina Maria Naranjo Rodriguez Mixta SEX SYMBOL Numero de Registro: 1488171

1633417 Victoria Inés Santis Pinilla, en representacion de Sociedad de | Denominativa CABRERO CENTRO DE CHILE CONTINENTAL Numero de Registro: 1488231
Inversiones Kalacos S.A.

1633456 Cooper & Cia Ltda, en representacion de Sistema Nacional Mixta SINACOFI Numero de Registro: 1488340
De Comunicaciones Financieras S.A

1633458 Cooper & Cia Ltda, en representacion de Sistema Nacional Mixta SINACOFI Numero de Registro: 1488341
De Comunicaciones Financieras S.A

1633461 Cooper & Cia Ltda, en representacion de Sistema Nacional Mixta SINACOFI Numero de Registro: 1488342
De Comunicaciones Financieras S.A
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1633470 Cooper & Cia Ltda, en representacion de Sistema Nacional Mixta SINACOFI Numero de Registro: 1488343
De Comunicaciones Financieras S.A

1633499 Erika Cristina Fuentes Cordero Mixta E.F. Casiluz Numero de Registro: 1488172

1633500 Edgardo Germain Punulef Antipan, en representacion de Denominativa Movertical Numero de Registro: 1488232
Ingenieria y Servicios Ascensores Edgardo Germain Punulef
Antipan E.lL.R.L.

1633609 Karen Sara Pupkin Rutman, en representacion de Pharmazis | Mixta AURIKON Numero de Registro: 1488173
Limited

1633612 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de Rubén Mixta AYALA Numero de Registro: 1488444
Arturo Ayala Ossanddn

1633822 Albagli, Zaliasnik & Cia., en representacién de Tricot S.A. Denominativa GHOST KIDS Numero de Registro: 1488344

1633848 Eduvina Alejandra Zamorano Séez Mixta Tejiendo Cuentos Numero de Registro: 1488345

1633930 Cristian Rafael Godoy Paredes, en representacion de Imp.y | Mixta D QNS Numero de Registro: 1488346
Exp. Cristian Godoy Paredes EIRL

1633961 Francisca Lucia Figueroa lllanes, en representacion de Denominativa WELCOMING AGENCY CHILE Numero de Registro: 1488347
Welcoming Agency SCP

1634023 Alejandra José Wagner Piccoli Mixta VAL SECURITY Numero de Registro: 1488348

1634045 Luis Armando Alvarez Urbina, en representacion de Centro Mixta CENTRO MEDICO SAELIMED SPA Numero de Registro: 1488174
Médico Saelimed SpA

1634190 Nicole Stefanie Parraguez Glausser, en representacion de Mixta flama medios Numero de Registro: 1488349
Estudio Creativo Flama SpA

1634194 Jorge Luis Pino Zufiiga, en representacion de Camais Mixta camais Numero de Registro: 1488445
Importadora y Comercializadora Ltda

1634360 Fabian Francisco Leiva Cuevas Denominativa Rhaonian Inferno Numero de Registro: 1488233

1634443 Silva Abogados, en representacion de Natural Power SpA Mixta SNP Numero de Registro: 1488234

1634504 Alejandro Eduardo Mufioz Herrera, en representacion de Denominativa Portal Llolleo Numero de Registro: 1488175
AMH Group Limitada

1634530 Angel Rodrigo Sebastian Arellano Hernandez Mixta Marea Baja Numero de Registro: 1488176

1634724 Leopoldo Francisco Larravide Allende, en representacion de | Denominativa sip-one Numero de Registro: 1488350
Juan Luis Carrillo Valenzuela

1634791 Avriel Orlando Espinoza Jara Mixta AEONIX ULTRASOUND SOLUTIONS Numero de Registro: 1488351

1634808 Javier Laso Ulloa, en representacion de DGC Montajes Mixta DGC MONTAJES ELECTRICOS Numero de Registro: 1488446
Eléctricos Ltda.
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1634839 Aijuan Xu, en representacién de Importadora y Exportadora | Mixta izi life Numero de Registro: 1488235
Izi Life Limitada

1634900 Estudio Carey Limitada , en representacion de MercadoLibre | Denominativa I[P BOOSTER Numero de Registro: 1488236
Inc.

1634925 Mauro Dellafiori Albala, en representacion de Comercial Sea | Mixta GF GARDENFOOD Numero de Registro: 1488352
Garden SpA

1634929 Mauro Dellafiori Albala, en representacion de Comercial Sea | Mixta TOSHIKO Numero de Registro: 1488353
Garden SPA

1634932 Mauro Dellafiori Albala, en representacion de Comercial Sea | Mixta TOSHIKO Numero de Registro: 1488354
Garden SPA

1634936 Mauro Dellafiori Albala, en representacion de Comercial Sea | Mixta TOSHIKO Numero de Registro: 1488355
Garden SPA

1634948 Gustavo Mauricio Guifiez Ramirez, en representacion de Denominativa AO Auckland Outdoor Numero de Registro: 1488237
Sociedad Importadora y Comercializadora La Lunchita SpA

1634950 Patricia Constanza Marambio Gallardo, en representacién de | Mixta KIRIA Numero de Registro: 1488356
Kiria Soluciones Tecnoldgicas SpA

1635008 Alejandra Valentina Moreno Castro Mixta Construlamp Numero de Registro: 1488238

1635172 Estudio Carey Limitada , en representacion de MercadoLibre | Denominativa I[P BOOSTER Numero de Registro: 1488239
Inc.

1635180 Issel Maritza Quifiones Olguin, en representacion de Mixta Elecsalas Numero de Registro: 1488177
Jacqueline Del Rosario Fuentes Morales

1635192 Asesorias Alpha Prima Limitada, en representacion de Mixta TERAPIAS DEL UNIVERSO Numero de Registro: 1488447
Stephanie Yohana Calistro Ruiz

1635201 Alejandra Pia Riesco Vila Denominativa La nana alemana Numero de Registro: 1488240

1635361 Francisca Javiera Urrutia Reyes, en representacion de Mixta Kame ERP Siigo Numero de Registro: 1488357
Soluciones Kame SpA

1635365 Francisca Javiera Urrutia Reyes, en representacion de Mixta Siigo Kame ERP Numero de Registro: 1488358
Soluciones Kame SpA

1635490 Hugo Alfonso Alarcon Méndez, en representacion de Pedro Denominativa VIVASLIM Numero de Registro: 1488241
Celestino Rubén Castillo Correa

1635520 Armate Abogados Limitada, en representacion de Simoneva | Mixta SIMONEVA Numero de Registro: 1488242
SpA

1635524 Luis Fernando Pillco Cedefio, en representacion de Mixta XJE Numero de Registro: 1488359
Shenzhen City Tielangxian Electronic Technology Co., Ltd.
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1635529 Luis Fernando Pillco Cedefio, en representacion de Mixta My A+ Numero de Registro: 1488360
Quanzhou Era Sanitary Products Co.,Ltd.

1635531 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en representacion Denominativa VULCANO Numero de Registro: 1488448
de Lippi S.A.

1635536 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en representacion Mixta VULCANO Numero de Registro: 1488449
de Lippi S.A.

1635654 Silva y Cia. , en representacién de Fastpack S.A. Denominativa SYw Numero de Registro: 1488361

1635661 Silva y Cia. , en representacién de Fastpack S.A. Denominativa SYWValves Numero de Registro: 1488362

1635663 Silva y Cia. , en representacién de Fastpack S.A. Denominativa SNWValves Numero de Registro: 1488363

1635675 Silva y Cia. , en representacion de Fastpack S.A. Denominativa SYWInternationalValves NUmero de Registro: 1488364

1635677 Silva y Cia. , en representacion de Fastpack S.A. Denominativa SNWiInternationalValves NUmero de Registro: 1488365

1635679 Silva y Cia. , en representacion de Fastpack S.A. Denominativa SYWintValves Numero de Registro: 1488366

1635681 Silva y Cia. , en representacion de Fastpack S.A. Denominativa SNWintValves Numero de Registro: 1488367

1635682 Silva y Cia. , en representacion de Fastpack S.A. Denominativa SYWChile Numero de Registro: 1488368

1635691 Silva y Cia. , en representacion de Fastpack S.A. Denominativa SNW Numero de Registro: 1488369

1635695 Silva y Cia. , en representacion de Fastpack S.A. Denominativa SNWChile Numero de Registro: 1488370

1635781 Carlos Enrique Wlach Vera, en representacion de Wiaver Denominativa Wiaver Numero de Registro: 1488243
SpA

1635789 Jorge David Calderon Castro Denominativa MOLANTUR Numero de Registro: 1488450

1635806 Jorge David Calderon Castro Figurativa Numero de Registro: 1488451

1635883 Lemuel Alejandro Jara Lépez Denominativa NoClaims Numero de Registro: 1488452

1635899 Diego Alberto Maldonado Rosas, en representacion de Lilian | Mixta KISSA COON CRIADERO & PET Numero de Registro: 1488244
Lorena Del Pilar Painemal Ulloa

1635958 Ta Ayudo Con Tu Pyme Limitada, en representacion de Los Mixta LOS GRANEROS DEL REY Numero de Registro: 1488371
Graneros Del Rey SpA

1635978 AZy Compafiia , en representacion de Prisa Media Chile Denominativa NO ES PARATODAS, ES PARATI Numero de Registro: 1488372
S.A

1635979 AZ y Compaiiia , en representacion de Prisa Media Chile Denominativa NO ES PARATODAS, ES PARATI Numero de Registro: 1488373
S.A

1635980 AZ y Compaiiia , en representacion de Prisa Media Chile Denominativa NO ES PARATODAS, ES PARATI Numero de Registro: 1488374
S.A.

1635999 AZ y Compaiiia , en representacion de Prisa Media Chile Denominativa NO ES PARA TODAS, ES PARATI Numero de Registro: 1488375
SA
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1636010 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en representacion Mixta VULCANO Numero de Registro: 1488453
de Lippi S.A.

1636014 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en representacion Mixta VULCANO Numero de Registro: 1488454
de Lippi S.A.

1636021 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en representacion Mixta VULCANO Numero de Registro: 1488455
de Lippi S.A.

1636056 Luis Fernando Pillco Cedefio, en representacion de Pingping | Mixta FANCY LUNA Numero de Registro: 1488376
Wu

1636062 Luis Fernando Pillco Cedefio, en representacion de Weifang | Mixta DESCENTE Numero de Registro: 1488377
Guangi Industrial Technology Co. , Ltd.

1636105 Prestaciones y Asesoria Juridica Patmark Limitada, en Mixta SANTAMADRE Numero de Registro: 1488456
representacion de We Are Unusual SL

1636137 Silva y Cia. , en representacion de Agroindustrial A.C. Mixta PELINOC Numero de Registro: 1488245
Baldrich-Chile Limitada

1636139 Silva y Cia. , en representacion de Importadora Downlight Denominativa MEGAINVERTER Numero de Registro: 1488378
SpA

1636154 Guillermo Esteban Figueroa Cocio Denominativa Tevex Numero de Registro: 1488379

1636205 Silva y Cia. , en representacion de Fastpack S.A. Denominativa SYWValvulas Numero de Registro: 1488380

1636206 Silva y Cia. , en representacion de Fastpack S.A. Denominativa SYWValvulas Numero de Registro: 1488381

1636207 Silva y Cia. , en representacion de Fastpack S.A. Denominativa SNWValvulas Numero de Registro: 1488382

1636208 Silva y Cia. , en representacion de Fastpack S.A. Denominativa SNWVélvulas Numero de Registro: 1488383

1636210 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en representacion Figurativa Numero de Registro: 1488457
de Lippi S.A.

1636212 Enriqueta Gabriela Gonzélez Fuenzalida, en representacion Figurativa Numero de Registro: 1488458
de Lippi S.A.

1636214 Silva y Cia. , en representacion de Fastpack S.A. Denominativa SYWValvulasinternacionales Numero de Registro: 1488384

1636220 Silva y Cia. , en representacion de Fastpack S.A. Denominativa SNWValvulasinternacionales Numero de Registro: 1488385

1636228 Paulina Nazar Massuh, en representacion de Inversiones Mixta ILOVEKOREA BEAUTYSTORE Numero de Registro: 1488246
Cosméticas y Farmacéuticas Ltda

1636246 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en representacion Figurativa Numero de Registro: 1488459
de Lippi S.A.

1636250 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en representacion Figurativa Numero de Registro: 1488460
de Lippi S.A.
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1636252 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en representacion Figurativa Numero de Registro: 1488461
de Lippi S.A.

1636254 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en representacion Figurativa Numero de Registro: 1488462
de Lippi S.A.

1636256 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en representacion Figurativa Numero de Registro: 1488463
de Lippi S.A.

1636257 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en representacion | Denominativa VULCANO LIPPI Numero de Registro: 1488464
de Lippi S.A.

1636258 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en representacion Mixta VULCANO LIPPI Numero de Registro: 1488465
de Lippi S.A.

1636259 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en representacion Figurativa Numero de Registro: 1488466
de Lippi S.A.

1636260 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en representacion Figurativa Numero de Registro: 1488467
de Lippi S.A.

1636261 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en representacion Figurativa Numero de Registro: 1488468
de Lippi S.A.

1636263 Enriqueta Gabriela Gonzalez Fuenzalida, en representacion Mixta VULCANO LIPPI Numero de Registro: 1488469
de Lippi S.A.

1636352 Ignacio Andrés Hermosilla Corral Denominativa TERREZ Numero de Registro: 1488386

1636357 Catherynie Sinay Mejias Cedefio, en representacion de Mixta CAFYKA Numero de Registro: 1488247
Inversiones CFM SpA

1636532 Clarke, Modet y C° Chile Spa , en representacion de The Denominativa ENVIRANT N-LIFT Numero de Registro: 1488470
Mosaic Company

1636736 Jorge Carlos Nufiez Flores Mixta MEGAFRENOS EL GUSTO DE SERVIR Numero de Registro: 1488387

1636743 Julio César Paredes Torres, en representacion de Sociedad Mixta AT ACEROS TEMUCO Numero de Registro: 1488248
Comercial Aceros Temuco Limitada

1636764 ABmark Sociedad Ltda., en representacion de New Trade Mixta BKR Numero de Registro: 1488249
Bunkar SA

1636765 ABmark Sociedad Ltda., en representacion de New Trade Mixta BKR Numero de Registro: 1488250
Bunkar SA

1636766 ABmark Sociedad Ltda., en representacion de New Trade Mixta BUNKAR Numero de Registro: 1488251
Bunkar SA

1636767 ABmark Sociedad Ltda., en representacion de New Trade Mixta BUNKAR Numero de Registro: 1488252
Bunkar SA
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1636769 ABmark Sociedad Ltda., en representacion de New Trade Mixta NEW TRADE Numero de Registro: 1488253
Bunkar SA

1636771 ABmark Sociedad Ltda., en representacion de New Trade Mixta NEW TRADE Numero de Registro: 1488254
Bunkar SA

1636774 Andes IP Abogados Ltda., en representacion de Divinho Mixta FLOR DE LOS ANDES Numero de Registro: 1488388
Comercio De Bebidas Ltda.

1636786 ABmark Sociedad Ltda., en representacion de New Trade Mixta BKR Numero de Registro: 1488255
Bunkar SA

991503002 | GOPAKUMAR NAIR ASSOCIATES, en representacion de Mixta ELECTRORUSH Numero de Registro: 1487719
HALEWOOD LABORATORIES PVT.LTD.

991700780 | Frusano Europe GmbH Denominativa Frusano NUmero de Registro: 1487714

991736238 | GIRL FRIDAY IP PTY LTD, en representacién de Coathurst Denominativa DUNES Numero de Registro: 1487722
PTYLTD

991746284 | Beijing Huangjinzhihui Intellectual Property Agency Ltd., en Mixta SINISO Numero de Registro: 1487724
representacion de Guangdong New Jincheng Ceramic Group
Co., Ltd

991770195 | PETOSEVIC Bulgaria, en representacion de Essity Hygiene Denominativa CARESSA Numero de Registro: 1487720
and Health Aktiebolag

991776496 | Potter Clarkson LLP, en representacion de Toronto Research | Denominativa TRC Numero de Registro: 1487723
Chemicals, Inc.

991784007 | IURISABOGADOS S.A., en representacion de ACV Mixta ACVSUSPENSION Numero de Registro: 1487718
SUSPANSIYON SISTEMLERI ANONIM SIRKETI

991785176 | Shenzhen Talent Trademark Service, en representacion de Mixta EMEET Numero de Registro: 1487721
SHENZHEN EMEET TECHNOLOGY CO., LTD.

991789609 | Novartis AG Denominativa MYARTA Numero de Registro: 1487725

991791065 | THYSSENKRUPP INTELLECTUAL PROPERTY GMBH, en Mixta berco Numero de Registro: 1487715
representacidn de Berco SpAy Thyssenkrupp AG

991808478 | Hanh Pham Kraton Corporation, en representacién de Kraton | Denominativa HIMA Numero de Registro: 1488073
Corporation

991830914 | KOSTADIN MANEYV, en representacién de Euro Games Denominativa Eternal Trinity Numero de Registro: 1488070
Technology Ltd.

991832374 | Kaulo & Partners, Licensed Legal Counsels, Ltd., en Denominativa SATRON Numero de Registro: 1488072
representacion de SATRON INSTRUMENTS INC.
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991836947 | isarpatent - Patent- und Rechtsanwalte & Partner mbB, en Mixta MEDICE Numero de Registro: 1487953
representacion de Medice Arzneimittel Plitter GmbH & Co.
KG

991837120 | ABION AS, en representacion de ACTIVE BRANDS AS Mixta S SWEET Numero de Registro: 1487955

991837124 | MISS PICHAMON CHANTARAPAKDEE, en representacion Mixta THAI WAH Numero de Registro: 1487949
de THAI WAH PUBLIC COMPANY LIMITED

991837155 | Beijing Wan Hui Da Intellectual Property Agency, en Denominativa MI APP MALL Numero de Registro: 1487716
representacion de Xiaomi Inc.

991837360 | KOSTADIN MANEV, en representacion de EGT DIGITAL Mixta 10 SUPER ROLL Numero de Registro: 1487717
LTD.

991837362 | KOSTADIN MANEYV, en representacion de EGT DIGITAL Mixta 20 SUPER ROLL Numero de Registro: 1487951
LTD.

991837559 | KOSTADIN MANEYV, en representacion de EGT DIGITAL Mixta SENOR MUERTO Numero de Registro: 1487950
LTD.

991837773 | Natalia Malinowska, en representacion de IMILE DELIVERY Mixta iMile Numero de Registro: 1487954
SERVICESL.L.C

991837888 | KOSTADIN MANEV, en representacion de EGT DIGITAL Mixta PYRAMID RIDDLES CLEOPATRA Numero de Registro: 1487952
LTD.

991838381 | KOSTADIN MANEYV, en representacion de Euro Games Denominativa Norse Glory Numero de Registro: 1488067
Technology Ltd.

991838682 | KOSTADIN MANEV, en representacion de Euro Games Mixta FLAMING CASH Numero de Registro: 1488066
Technology Ltd.

991838685 | KOSTADIN MANEYV, en representacion de Euro Games Denominativa Compact Six Roulette Numero de Registro: 1488068
Technology Ltd.

991838779 | Kailuweit & Uhlemann Patentanwalte PartG mbB, en Denominativa CAC Numero de Registro: 1488071
representacién de CAC ENGINEERING GMBH

991839220 | KOSTADIN MANEV, en representacion de EGT DIGITAL Mixta 5 SUPER ROLL Numero de Registro: 1488069
LTD.

991859028 | PUMA SE Figurativa Numero de Registro: 1488065

991865283 | STRATO-IP, en representacion de CNP ASSURANCES Mixta CNP Numero de Registro: 1487753

991865284 | Madame DAUBIN Béatrice CABINET LAVOIX, en Denominativa APPITRACK Numero de Registro: 1487754
representacion de ALSTOM Holdings

991865304 | John R. Sommer, Esq., en representacion de Denim Tears Figurativa Numero de Registro: 1487755
Inc.
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991865308 | MUHANN Patent & Law Firm, en representacion de Denominativa OSSTEM Numero de Registro: 1487756
OSSTEM IMPLANT CO., LTD.

991865337 | BEIJING JUEJIN INTELLECTUAL PROPERTY CO., LTD, en | Mixta T Numero de Registro: 1487757
representacion de Sanhe Tongfei Refrigeration Co., Ltd.

991865338 | XI'AN TRADEMARK OFFICE CO., LTD., en representacion Mixta SHCCIG Numero de Registro: 1487758
de Shaanxi Coal and Chemical Industry Group Co., Ltd.

991865345 | Mingtu IP Co., Ltd., en representacion de Zhejiang Hongguan | Mixta VLAND Numero de Registro: 1487759
Technology Co., Ltd

991865348 | Yiwu Xiaozhi Intellectual Property Agency Co., Ltd, en Mixta MAXEED Numero de Registro: 1487760
representacion de Dongdong Ma

991865381 | Shenzhen LHPH Intellectual Property Co., Ltd, en Mixta LAMZU Numero de Registro: 1487761
representacion de Shenzhen Lamzu Electronic Technology
Co.,Ltd

991865480 | Chofn Intellectual Property, en representacion de BEIJING Mixta XNDT Numero de Registro: 1487762
HONESORT TECHNOLOGY CO., LTD.

991865481 | BEIJING JUEJIN INTELLECTUAL PROPERTY CO., LTD, en | Mixta TFTCE Numero de Registro: 1487763
representacion de Sanhe Tongfei Refrigeration Co., Ltd.

991865489 | XI'AN TRADEMARK OFFICE CO., LTD., en representacién Figurativa Numero de Registro: 1487764
de Shaanxi Coal and Chemical Industry Group Co., Ltd.

991865493 | Anhui Xinda Trademark Service Co., Ltd., en representacion | Mixta MAXBULL Numero de Registro: 1487765
de Hefei Maxbull Import and Export Trading Co., Ltd.

991865498 | Beijing Top Win International Intellectual Property Agency Mixta EFPOWER Numero de Registro: 1487766
Co.,Ltd., en representacion de Chongging Yihu Engine
Machinery Co., Ltd.

991865652 | Perani & Partners S.p.A, en representacion de Barilla G. e R. | Mixta AL BRONZO Barilla Numero de Registro: 1487945
Fratelli - Societa per Azioni

991865682 | JIANGSU NEW & HIGH TRADEMARK AGENCY, en Mixta ITECH Numero de Registro: 1487767
representacién de Itech Electronic Co., Ltd.

991865684 | JIANGSU NEW & HIGH TRADEMARK AGENCY, en Mixta ITECH Numero de Registro: 1487768
representacién de Itech Electronic Co., Ltd.

991865685 | JIANGSU NEW & HIGH TRADEMARK AGENCY, en Mixta ITECH Numero de Registro: 1487769
representacién de Itech Electronic Co., Ltd.

991865752 | Chofn Intellectual Property, en representacion de JIAXING Mixta PANG PANG Numero de Registro: 1487946
YANSHANG RESTAURANT MANAGEMENT CO., LTD.
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991865992 | FARAGO Patentanwalte GmbH Denominativa MFoamer NUmero de Registro: 1487770
991866062 | ABG INTELLECTUAL PROPERTY, en representacion de Mixta KITTIE KNOX NUmero de Registro: 1487947
Miguel TORRES MACZASSEK
991866143 | Chofn Intellectual Property, en representacion de Shanghai Mixta QIFAN NUmero de Registro: 1487771
QiFan Cable Co., Ltd.
991866370 | Kilpatrick Townsend & Stockton LLP, en representacion de Mixta XPO NUmero de Registro: 1487772
XPO, Inc.
991866372 | DESTEK PATENT ANONIM SIRKETI, en representacion de Mixta MIFLY Numero de Registro: 1487773
YANYAN YANG
991866381 | RHEINPATENT KODRON & MACKERT, en representacion Mixta SELIT Numero de Registro: 1487774
de SELIT Ddmmtechnik GmbH
991866424 | Perani & Partners S.p.A, en representacion de Barilla G. e R. | Denominativa BARILLA PROTEIN+ Numero de Registro: 1487948
Fratelli - Societa per Azioni
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1624463 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta TCG LIFE Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod
TCG LIFE LIMITADA al solicitante con fecha 26 de diciembre de 2025 una resolucion de

observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra f) y h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada resulta
inductiva a error, y presenta igualdad o semejanza grafica y fonética, lo
cual podria prestarse para inducir a error, respecto al Registro N 882991,
marca LIFE, que distingue Impresos y publicaciones, no periédicas,
carteles pintados o impresos; papeles, cartones y telas para labores de
escritorio, dibujo, bellas artes y ensefianza; productos de
encuadernacion, pizarras, plumas, compases; tintas y articulos
colorantes, para escribir dibujar y rayar, en toda forma de preparacion;
l&pices de dibujo y escribir, carbones para dibujar, tizas y tierras de color
moldeadas; acuarelas, papeles tefiidos para calcar de la clase 16.
Registro N 927417, marca LIFE, que distingue Impresos, libros, mapas,
cartas, fotografias, cursos por correspondencia, material de instruccion,
libros musicales, impresos y publicaciones no periodicas, carteles
pintados o impresos, papeles, cartones, telas, instrumentos para labores
de escritorio, dibujos, bellas artes y ensefianza; productos de
encuadernacion, pizarras, plumas, compases, tintas y articulos
colorantes para escribir, dibujar y rayar, en toda forma de preparacion;
l&pices de dibujo y escribir, cartones para dibujos, tizas y tierras de color
moldeadas; acuarelas, papeles tefiidos para calcar; diarios, revistas y
publicaciones periddicas de la clase 16. Registro N 1295591, marca WE
LIFE, que distingue Servicios de importacion y exportacién, alquiler de
espacios publicitarios, marketing, ventas de demostracién para terceros,
servicios de promocién de ventas, servicios de compra y venta al por
mayor y al detalle de todo tipo de productos, alquiler de stands para
ventas, publicidad de la clase 35. Registro N 898647, marca GOOD LIFE,
que distingue Juegos, juguetes; articulos de gimnasia y deporte;
decoraciones para arboles de navidad de la clase 28.

Que, con fecha 22 de enero de 2026, el solicitante contestd la
observacién de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que existirian
diferencias gréficas, fonéticas y conceptuales entre los signos en
conflicto, que atendido el principio de especialidad los signos en conflicto

256



Estado Diario Subdireccion de Marcas 17/02/2026

Seccion M6:

Rechazadas a Registro

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

distinguirian coberturas distintas, que la marca debe otorgarse como
conjunto, que marcas similares coexisten pacificamente, que no existe
oposicion.

Que, en atencién a las causales de irregistrabilidad notificadas, este
Instituto ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la
especie los hechos que constituyen dicha causal.

Que, en cuanto a la causal letra h) inciso 1° de la ley N°19.039, se ha
tenido en primer término en consideracion el concepto de marca
contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que las define como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demds signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusién.

Que, como se ha hecho presente en la observacién de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
0 validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
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idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacion a las marcas registradas distingue un
ambito de proteccion relacionado respecto de los productos pedidos en
clase 16y 28, y los servicios pedidos en clase 35, compartiendo por tanto
elementos comunes en cuanto a naturaleza, funcion o finalidad,
destinarios finales y canales de comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, grafica ylo
conceptual; (ii) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion gréfica de la marca solicitada, se puede advertir que las
marcas en conflicto presentan semejanzas gréficas y fonéticas
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determinantes, ya que coinciden en su segmento LIFE, sin que la adicion
del término TCG en el signo pedido cuente con la capacidad suficiente
para desvirtuar dicha identidad, segln se observa a continuacién

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los productos
y servicios.

En cuanto a la causal invocada, letra f) de la Ley 19.039, que dispone
que no podran registrarse como marcas “las que se presten para inducir
a error 0 engafio respecto de la procedencia, cualidad o género de los
productos o servicios, comprendidas aquellas pertenecientes a distintas
clases cuyas coberturas tengan relacion o indiquen una conexion de los
respectivos bienes o servicios”.

Un signo que induzca a error o confusion sera incompatible con la funcion
distintiva e informativa que debe tener una marca en el comercio. En este
sentido, de la definicion de una marca, se precisa que ésta debe
proporcionar informacion certera acerca del origen empresarial de los
productos o servicios que distingue, asi como sobre el género y la
existencia de una cualidad relativamente constante de ellos.

Este doble efecto distintivo de origen empresarial e informativo de
caracteristicas constantes es lo que genera la transparencia en el
mercado. En consecuencia, lo que trata dicha causal, es de evitar que
existan como marcas registradas, signos engafiosos que provoquen un
riesgo de error en los consumidores respecto de la verdadera
procedencia, cualidad, género u otras caracteristicas de los productos
que consumiran, los servicios que demandaran, ya que en caso contrario,
lejos de contribuir a la transparencia del mercado, provocaran
equivocaciones y desorientaciones entre los consumidores, que es
precisamente lo que la legislacion marcaria pretende evitar.

Son marcas engafiosas o inductivas a error, en general, aquellas que se
alejan de la realidad en cuanto a la descripcién de la verdadera
caracteristica, composicion, cualidad, naturaleza y/o procedencia de la
cobertura a amparar, esto es, del ambito de proteccion que se pretende
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para la marca pedida, que esta determinado por los productos o servicios
que se pretenden distinguir en el mercado.

Que, la marca solicitada “TCG LIFE” incorpora el elemento TCG que
corresponde a la sigla Trading Card Game en espafiol juegos de cartas
coleccionables y solicita servicios que tendran por objeto toda clase de
productos lo que resulta inductivo a error respecto del objeto de los
servicios que no correspondan a cartas..

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, en relacion a las presuntas diferencias gréaficas, fonéticas y
conceptuales entre los signos en conflicto, cabe sefialar que la
convivencia de los signos en el mercado podra llevar a riesgo de
confusion provocado por la falta de claridad a la que podran ser inducidos
los consumidores al momento de elegir un producto y/o servicio de otro,
llevandolos a pensar que son las mismas marcas y que poseen por tanto
un mismo origen empresarial. En este sentido, se hace presente que
basta con que exista la posibilidad de tal riesgo para configurar la
situacion anterior. Para estos efectos, se entenderd como consumidor
medio aquella persona que no destaca ni por sus conocimientos
particulares ni tampoco por ser particularmente ignorante; se trata de una
persona dotada con raciocinio y facultades de percepcion normales, que
se encuentra frente a la oferta multiple de productos y de servicios de una
misma naturaleza o directamente relacionados, pero de diversos
origenes empresariales.

ii) Que, respecto a la argumentacién de que, atendido el principio de
especialidad, la cobertura solicitada distinguiria un ambito de proteccion
distinto al de la marca base de la observacion de fondo. A este respecto,
cabe destacar que es comun que en un mercado en donde se ofrezcan
los productos y servicios que pretende amparar la marca solicitada, se
puedan adquirir o comercializar de igual forma los productos y servicios
que ampara la marca registrada con anterioridad, pudiendo ser dichos
ambitos de proteccion sustitutos o incluso competencia uno del otro.

iii) Que, en cuanto a que la marca solicitada pretende proteccién sobre
un conjunto marcario y no sobre segmentos aisladamente considerados.
En el presente caso, dicha hipétesis no se configura por cuanto se detallé
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en la observacion de fondo que los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto del punto de vista grafico
como fonético.

iv) Que, respecto al argumento de que actualmente coexisten de forma
pacifica en el mercado nacional una serie de registros marcarios que
distinguen signos similares sera desestimada por cuanto cada marca es
analizada de conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones
adoptadas por este Instituto en casos similares no son vinculantes para
éste.

v) Que la ausencia de oposiciones no constituye una circunstancia que
permita presumir la tolerancia del titular de la marca base de la
observacién de fondo para el registro del signo pedido, ni menos una
justificacion o impedimento para notificar una observacion de fondo
cuando se estima que concurre cualquiera de las causales de
irregistrabilidad que contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra f) y h) inciso 1°,
y en el Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra f) y h) inciso 1° en relacion
al articulo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y
aquellos contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los
que se dan por enteramente reproducidos.
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1628612 Ignacio Javier Jiménez Vergara, en representacion de Duarte | Mixta ADEUDADOS Con fecha 24 de noviembre de 2025 fue notificada la siguiente resolucion

& Jiménez Ltda.

de observacion de fondo:

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, graficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra ), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
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clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
0 describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.

El signo pedido resulta descriptivo de los servicios solicitados y carente
de distintividad. En efecto, al consistir la marca en la palabra
ADEUDADOS, es el participio plural masculino del verbo "adeudar", que
de acuerdo al Diccionario de la RAE, es tener una deuda material con
alguien. De manera que se describe la destinacién de los servicios
solicitados, en cuanto la asesoria se dirigira a personas adeudadas. A lo
que debe agregarse que el signo se encuentra construido en base a
términos de uso comun, y por no ser susceptible de distinguir en el
mercado un Unico origen empresarial no corresponde concesiones de
uso exclusivo ni excluyente a nadie en particular, circunstancias todas
que obstan al otorgamiento de un registro de marca comercial.

Ademas corresponde observar por la causal del articulo 20 letra H) de la
ley 19.039. Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se asemejen
de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o validamente
solicitadas con anterioridad para productos o servicios idénticos o
similares, pertenecientes a la misma clase o clases relacionadas, en
relacion a la solicitud 1623714. ADEUDADOS. Servicios de consultoria
legal;servicios de defensa legal;asesoramiento y asistencia legal en
relacion con asuntos financieros. Clase 45.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos, servicios o establecimientos que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podrén coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar
que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de
aquella amparada por la marca previa fundante de la observacion de
fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcién o
finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
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relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los signos
anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.

Que, el solicitante no contesto a la observacion de fondo.

Que, corresponde reconsiderar la observacion de fondo fundada en los
articulos 19 y 20 letra H) inciso 1° de la ley N°19.039 y en la
solicitud 1623714, toda vez que dicha solicitud se encuentra rechazada
por resolucion administrativa firme de fecha 10 de diciembre de 2025.
En mérito de autos y de conformidad con lo dispuesto en la Ley N°
19.039, en sus articulos 19, 20 Letra E), 22 incisos 4°, 5° y 6° y en el
Reglamento de dicha ley, se rechaza la solicitud de registro por los mismo
fundamentos de la observacion de fondo formulada en autos, los que se
dan por enteramente reproducidos.
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1629040 Rodrigo Andrés Soto Lagos Denominativa Cultura Deportiva Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod

al solicitante con fecha 18 de diciembre de 2025 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en el articulo 20
letra E) de la Ley N° 19.039, por considerar que la marca solicitada un
conjunto descriptivo y carente de distintividad.

Que, con fecha 01 de febrero 2026, el solicitante contestd la observacion
de fondo sefialando que modifica la marca pedida a Movinexo.
Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusion en el piblico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o los servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.
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Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra E) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Las expresiones o signos empleados para
indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que
sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de
productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo o
describan los productos o servicios a que deban aplicarse”, determina la
imposibilidad de registro de: Signos genéricos, que este Instituto ha
entendido como aquellos que usan el nombre propio de un producto o
servicio para su designacion, de modo que coinciden con el término que
generalmente identifica dicho producto o servicio; descriptivos 0
indicativos, que son aquellos que entregan al publico consumidor de
forma directa o evidente informacion sobre una o varias caracteristicas,
cualidades u otros antecedentes esenciales que pueden servir para
designar las particularidades del producto o servicio de que se trate, tales
como su género o naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad; y desprovistos de caracter distintivo,
dentro de los cuales se encuentran aquellos términos de utilizacion
comin en el mercado y aquellos excesivamente simples o
excesivamente extensos, respecto de los cuales el consumidor no podra
asociar un origen empresarial especifico y determinado dado que no
poseen ninguna capacidad para diferenciar con claridad los productos y/o
servicios ofrecidos y/o prestados por una persona de aquellos ofrecidos
ylo prestados por otra.

Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de
la causa, conforme el método de analisis que a continuacién se desarrolla
y que contempla los siguientes cuatro pasos sucesivos y excluyentes,
esto es, en caso de concluir que no procede la proteccion marcaria
conforme un criterio, no se prosigue con el siguiente paso: (a) En primer
lugar debe atenderse al significado ordinario de las palabras "para el
publico relevante", de acuerdo al sentido o alcance contenido, ya sea en
diccionarios, en ejemplos de uso descriptivo del término o bien que se
deduzca claramente del significado comun del término. Si conforme este
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criterio el signo es una indicacion apropiada y relevante de la finalidad o
funcion del producto y/o servicio, a lo menos, existe evidencia preliminar
de que el signo es descriptivo. (b) En segundo lugar, la prueba de la
imaginacion, cuya finalidad es medir la relacion entre las palabras de la
marca y el producto o servicio al que se aplican. De esta forma si un
término "requiere imaginacion, pensamiento y la percepcién para llegar a
una conclusion en cuanto a la naturaleza de los bienes," esto es, cuando
requiere una construccion intelectual adicional, se considera un término
evocativo o sugestivo, y podria ser susceptible de protecciéon marcaria.
(c) El tercer paso consiste en preguntarse si el signo es necesario para
la competencia del mercado relevante, al cual va dirigido el producto o
servicio; esto es, establecer si los competidores serian propensos a
necesitar los términos utilizados en la marca solicitada para la descripcion
de sus productos y/o servicios. Asi, un término sera descriptivo conforme
este criterio, si se refiere generalmente a aquellos que los competidores
que comercializan productos o servicios similares, encontrarian Utiles en
la identificacion de sus propios bienes o servicios. (d) El tltimo y cuarto
paso de este método requiere determinar el grado en que un término ha
sido efectivamente utilizado por otros competidores que comercializan un
producto o servicio similar. Esto esta relacionado con la circunstancia de
si los competidores tienen o no, la posibilidad de encontrar una marca (il
para describir sus productos o servicios.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que el signo
requerido se estructura en base a los elementos CULTURA DEPORTIVA,
que corresponde al conjunto de creencias, conocimientos, valores,
habitos y préacticas que una sociedad o grupo desarrolla en torno al
deporte, abarcando desde la identificacion con un equipo hasta la
practica de cualquier actividad fisica, es decir, corresponde a
una formula aplicable a la generalidad de productos y servicios que se
ofertan en el mercado vinculados a la cultura deportiva, sin que cuente
con algin elemento especialmente determinante capaz de vincularlo de
manera inequivoca a un determinado origen empresarial, circunstancias
todas, que obstan al otorgamiento de un registro de marca.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente,
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Que, respecto al argumento de que modifica la marca pedida a Movinexo,
sera desestimada. En razon del principio de prioridad, la marca se fija al
momento de la presentacion y no procede el cambio o modificacion de
ella a voluntad del solicitante.

Que, conforme a todo lo expuesto, no es posible conceder el monopolio
de un signo con dichas caracteristicas a persona(s) especifica(s), por
cuanto ademas de no gozar de una capacidad distintiva, ello implicaria la
atribucién de un derecho en exclusiva sobre un signo que en esencia
puede y debe ser utilizado en forma libre por los distintos actores del
mercado.

En mérito de autos y de conformidad con lo dispuesto en la Ley N°
19.039, en sus articulos 19, 20 Letra E), 22 incisos 4°, 5° y 6° y en el
Reglamento de dicha ley, se rechaza la solicitud de registro por los mismo
fundamentos de la observacion de fondo formulada en autos, los que se
dan por enteramente reproducidos.
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1629170 Antonia Gricel Moreno Lopez Denominativa Danzario Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod

al solicitante con fecha 27 de noviembre de 2025 una resolucidn de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en el articulo 20
letra E) de la Ley N° 19.039, por considerar que la marca solicitada un
conjunto descriptivo y carente de distintividad.

Que, con fecha 29 de noviembre de 2025, el solicitante contestd la
observacion de fondo sefialando que el signo pedido debe ser aceptado
como conjunto, que se trata de un signo evocativo.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacién al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusion en el pblico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o los servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusién.
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Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra E) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Las expresiones o signos empleados para
indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que
sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de
productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo o
describan los productos o servicios a que deban aplicarse”, determina la
imposibilidad de registro de: Signos genéricos, que este Instituto ha
entendido como aquellos que usan el nombre propio de un producto o
servicio para su designacion, de modo que coinciden con el término que
generalmente identifica dicho producto o servicio; descriptivos 0
indicativos, que son aquellos que entregan al publico consumidor de
forma directa o evidente informacion sobre una o varias caracteristicas,
cualidades u otros antecedentes esenciales que pueden servir para
designar las particularidades del producto o servicio de que se trate, tales
como su género o naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad; y desprovistos de caracter distintivo,
dentro de los cuales se encuentran aquellos términos de utilizacion
comin en el mercado y aquellos excesivamente simples o
excesivamente extensos, respecto de los cuales el consumidor no podra
asociar un origen empresarial especifico y determinado dado que no
poseen ninguna capacidad para diferenciar con claridad los productos y/o
servicios ofrecidos y/o prestados por una persona de aquellos ofrecidos
ylo prestados por otra.

Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de
la causa, conforme el método de analisis que a continuacién se desarrolla
y que contempla los siguientes cuatro pasos sucesivos y excluyentes,
esto es, en caso de concluir que no procede la proteccion marcaria
conforme un criterio, no se prosigue con el siguiente paso: (a) En primer
lugar debe atenderse al significado ordinario de las palabras "para el
publico relevante", de acuerdo al sentido o alcance contenido, ya sea en
diccionarios, en ejemplos de uso descriptivo del término o bien que se
deduzca claramente del significado comun del término. Si conforme este
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criterio el signo es una indicacion apropiada y relevante de la finalidad o
funcion del producto y/o servicio, a lo menos, existe evidencia preliminar
de que el signo es descriptivo. (b) En segundo lugar, la prueba de la
imaginacion, cuya finalidad es medir la relacion entre las palabras de la
marca y el producto o servicio al que se aplican. De esta forma si un
término "requiere imaginacion, pensamiento y la percepcién para llegar a
una conclusion en cuanto a la naturaleza de los bienes," esto es, cuando
requiere una construccion intelectual adicional, se considera un término
evocativo o sugestivo, y podria ser susceptible de protecciéon marcaria.
(c) El tercer paso consiste en preguntarse si el signo es necesario para
la competencia del mercado relevante, al cual va dirigido el producto o
servicio; esto es, establecer si los competidores serian propensos a
necesitar los términos utilizados en la marca solicitada para la descripcion
de sus productos y/o servicios. Asi, un término sera descriptivo conforme
este criterio, si se refiere generalmente a aquellos que los competidores
que comercializan productos o servicios similares, encontrarian Utiles en
la identificacion de sus propios bienes o servicios. (d) El dltimo y cuarto
paso de este método requiere determinar el grado en que un término ha
sido efectivamente utilizado por otros competidores que comercializan un
producto o servicio similar. Esto esta relacionado con la circunstancia de
si los competidores tienen o no, la posibilidad de encontrar una marca Uil
para describir sus productos o servicios.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que el signo
requerido es un término descriptivo y carente de distintividad. En efecto,
danzario conforme a informacién de facil acceso en el motor de blisqueda
Google es un tipo de arte escénico que se expresa a través del
movimiento corporal, generalmente acompafiado de musica, como una
forma de comunicacién, expresion de sentimientos, interaccion social y
para fines artisticos, culturales o de entretenimiento. Es un arte que utiliza
el cuerpo como herramienta principal para narrar historias, transmitir
emociones y reflejar la cultura, lo que informa de manera abiertamente
directo al publico consumidor acerca de aquello sobre lo que versara,
tratard y/o destinara el pretendido &mbito de proteccion. A mayor
abundamiento el signo pedido carece de elementos bastantes capaces
de identificarlo de manera univoca y determinada con un Unico origen
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empresarial, toda vez que se forma a partir de un término de uso coman,
careciendo de alguna tipologia especial capaz de distinguirlo de otros en
el sector pertinente del mercado, circunstancias todas que obstan a que
se conceda en forma exclusiva y excluyente a alguien en particular.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente,

i) Que, el signo pedido debe ser aceptado como conjunto. Que la norma
del articulo 19 bis C que permite que aquellas marcas que contengan
elementos de uso comln o que tengan caracter genérico, indicativo o
descriptivo, se entenderan conferidas con proteccion a la marca en su
conjunto, es una hipotesis que requiere para poder ser aplicada, que el
signo contenga algun elemento distintivo que permita distinguir
adecuadamente el origen empresarial de los productos y servicios
pedidos. En el presente caso, dicha hipotesis no se configura por cuanto
como se detalld en la observacion de fondo, el signo se estructura
exclusivamente de vocablos carentes de distintividad para los productos
y servicios solicitados, sin contener elemento distintivo alguno, por tanto,
no configurandose la hipétesis del articulo 19 bis C.-

ii) Que, respecto al argumento de ser el signo pedido una marca
evocativa. Se debe sefialar que un término evocativo o sugestivo, es
aquel que hace referencia a uno o varios de los atributos del producto o
servicio, o tal como lo ha sefialado el Tribunal de Propiedad Industrial
“..aquellas que sugieren ciertas cualidades o destinaciones de los
productos o servicios que distinguen. Este tipo de marcas exigen al
consumidor o usuario hacer uso de su imaginacion y raciocinio para
relacionar la marca con la respectiva cualidad o destinacién que
sugieren”. Que del andlisis del signo pedido se concluye que la
informacién que entrega es clara y directa, no siendo necesario
construccion intelectual alguna para vincularlo al pretendido &mbito de
proteccion, circunstancias que obstan a su comprensién y/o clasificacion
como marca evocativa.

Que, conforme a todo lo expuesto, no es posible conceder el monopolio
de un signo con dichas caracteristicas a persona(s) especifica(s), por
cuanto ademas de no gozar de una capacidad distintiva, ello implicaria la
atribucién de un derecho en exclusiva sobre un signo que en esencia
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puede y debe ser utilizado en forma libre por los distintos actores del
mercado.

En mérito de autos y de conformidad con lo dispuesto en la Ley N°
19.039, en sus articulos 19, 20 Letra E), 22 incisos 4°, 5° y 6° y en el
Reglamento de dicha ley, se rechaza la solicitud de registro por los mismo
fundamentos de la observacién de fondo formulada en autos, los que se
dan por enteramente reproducidos.
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1629593

Mauro Dellafiori Albala, en representacion de
COMERCIALIZADORA FOODTECH LIMITADA

Denominativa

Foodtech CL

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod
al solicitante con fecha 10 de diciembre de 2025 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en el articulo 20
letra E) de la Ley N° 19.039, por considerar que la marca solicitada un
conjunto descriptivo y carente de distintividad.

Que, con fecha 22 de enero 2026, el solicitante contestd la observacion
de fondo sefalando que el signo tiene el caracter de evocativo, que la
marca debe otorgarse como conjunto, que marcas similares han sido
aceptadas a registro.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacién al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusion en el pblico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
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productos o los servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra E) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Las expresiones o signos empleados para
indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que
sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de
productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo o
describan los productos o servicios a que deban aplicarse”, determinala
imposibilidad de registro de: Signos genéricos, que este Instituto ha
entendido como aquellos que usan el nombre propio de un producto o
servicio para su designacion, de modo que coinciden con el término que
generalmente identifica dicho producto o servicio; descriptivos 0
indicativos, que son aquellos que entregan al publico consumidor de
forma directa o evidente informacion sobre una o varias caracteristicas,
cualidades u otros antecedentes esenciales que pueden servir para
designar las particularidades del producto o servicio de que se trate, tales
como su género o naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad; y desprovistos de caracter distintivo,
dentro de los cuales se encuentran aquellos términos de utilizacion
comiun en el mercado y aquellos excesivamente simples o
excesivamente extensos, respecto de los cuales el consumidor no podra
asociar un origen empresarial especifico y determinado dado que no
poseen ninguna capacidad para diferenciar con claridad los productos y/o
servicios ofrecidos y/o prestados por una persona de aquellos ofrecidos
ylo prestados por otra.

Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de
la causa, conforme el método de analisis que a continuacién se desarrolla
y que contempla los siguientes cuatro pasos sucesivos y excluyentes,
esto es, en caso de concluir que no procede la proteccion marcaria
conforme un criterio, no se prosigue con el siguiente paso: (a) En primer
lugar debe atenderse al significado ordinario de las palabras "para el
publico relevante", de acuerdo al sentido o alcance contenido, ya sea en
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diccionarios, en ejemplos de uso descriptivo del término o bien que se
deduzca claramente del significado comdn del término. Si conforme este
criterio el signo es una indicacion apropiada y relevante de la finalidad o
funcion del producto y/o servicio, a lo menos, existe evidencia preliminar
de que el signo es descriptivo. (b) En segundo lugar, la prueba de la
imaginacion, cuya finalidad es medir la relacion entre las palabras de la
marca y el producto o servicio al que se aplican. De esta forma si un
término "requiere imaginacion, pensamiento y la percepcién para llegar a
una conclusion en cuanto a la naturaleza de los bienes," esto es, cuando
requiere una construccion intelectual adicional, se considera un término
evocativo o sugestivo, y podria ser susceptible de protecciéon marcaria.
(c) El tercer paso consiste en preguntarse si el signo es necesario para
la competencia del mercado relevante, al cual va dirigido el producto o
servicio; esto es, establecer si los competidores serian propensos a
necesitar los términos utilizados en la marca solicitada para la descripcion
de sus productos y/o servicios. Asi, un término sera descriptivo conforme
este criterio, si se refiere generalmente a aquellos que los competidores
que comercializan productos o servicios similares, encontrarian Utiles en
la identificacion de sus propios bienes o servicios. (d) El Ultimo y cuarto
paso de este método requiere determinar el grado en que un término ha
sido efectivamente utilizado por otros competidores que comercializan un
producto o servicio similar. Esto esta relacionado con la circunstancia de
si los competidores tienen o no, la posibilidad de encontrar una marca Uil
para describir sus productos o servicios.

Que, efectuada esa revisién, se ha podido constatar que el signo
requerido se estructura en base a la expresién FOODTECH, un vocablo
inglés que fusiona food (comida) y technology (tecnologia)— y que son
empresas Yy proyectos que aprovechan tecnologias como el Internet de
las Cosas (loT), el big data y la Inteligencia Artificial (IA), entre otras, para
transformar la industria agroalimentaria en un sector mas moderno,
sostenible y eficiente en todas sus etapas, que abarcan desde la
elaboracién de los alimentos hasta la distribucién y el consumo. Por lo
que el signo pedido describe que los porductos contemplados en la clase
5 tendran la cualidad de ser elaborados bajo esta tecnologia. Se trata
ademas de un signo que en su estructura y extensién no contiene
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elementos distintivos, pues se configura a partir de una frase susceptible
de utilizarse para una multiplicidad de oferentes en el mercado. A mayor
abundamiento el signo pedido carece de elementos bastantes capaces
de identificarlo de manera univoca y determinada con un Gnico origen
empresarial, toda vez que se forma a partir de términos de uso comin
careciendo de alguna tipologia especial capaz de distinguirlo de otros en
el mercado, circunstancias todas que obstan a que se conceda en forma
exclusiva y excluyente a alguien en particular. La adicion del térmico CL
que es el dominio de nivel superior geogréfico (ccTLD) de Chile, en nada
desvirta lo sefialado anteriormente.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente,

i) Que, respecto al argumento de que el signo pedido debe ser aceptado
como conjunto. Que la norma del articulo 19 bis C que permite que
aquellas marcas que contengan elementos de uso comun o que tengan
caracter genérico, indicativo o descriptivo, se entenderan conferidas con
proteccion a la marca en su conjunto, es una hipotesis que requiere para
poder ser aplicada, que el signo contenga algun elemento distintivo que
permita distinguir adecuadamente el origen empresarial de los productos
pedidos. En el presente caso, dicha hipotesis no se configura por cuanto
como se detalld en la observacion de fondo, el signo se estructura
exclusivamente de vocablos carentes de distintividad para los productos
solicitados, sin contener elemento distintivo alguno, por tanto, no
configurandose la hipdtesis del articulo 19 bis C.-

ii) Que, respecto al argumento de ser el signo pedido es evocativo. Se
debe sefialar que un término evocativo o sugestivo, es aquel que hace
referencia a uno o varios de los atributos del producto o servicio, o tal
como lo ha sefialado el Tribunal de Propiedad Industrial “...aquellas que
sugieren ciertas cualidades o destinaciones de los productos o servicios
que distinguen. Este tipo de marcas exigen al consumidor o usuario hacer
uso de su imaginacion y raciocinio para relacionar la marca con la
respectiva cualidad o destinacion que sugieren”. Que del analisis del
signo pedido se concluye que la informacion que entrega es clara y
directa, no siendo necesario construccion intelectual alguna para
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vincularlo al pretendido ambito de proteccién, circunstancias que obstan
a su comprension ylo clasificacion como marca evocativa.

iii) Que, respecto al argumento de que marcas similares han sido
aceptadas a registro serd desestimada por cuanto cada marca es
analizada de conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones
adoptadas por este Instituto en casos similares no son vinculantes para
éste.

Que, conforme a todo lo expuesto, no es posible conceder el monopolio
de un signo con dichas caracteristicas a persona(s) especifica(s), por
cuanto ademas de no gozar de una capacidad distintiva, ello implicaria la
atribucion de un derecho en exclusiva sobre un signo que en esencia
puede y debe ser utilizado en forma libre por los distintos actores del
mercado.

En mérito de autos y de conformidad con lo dispuesto en la Ley N°
19.039, en sus articulos 19, 20 Letra E), 22 incisos 4°, 5° y 6° y en el
Reglamento de dicha ley, se rechaza la solicitud de registro por los mismo
fundamentos de la observacion de fondo formulada en autos, los que se
dan por enteramente reproducidos.
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1630791 Karen Sara Pupkin Rutman, en representacion de Mixta D DON LUIS Vistos,

INVERSIONES PUCON S.A.

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod
al solicitante con fecha 08 de enero de 2026 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N°1342625, marca Luis Pastel, que
distingue Milhojas; mousse de chocolate; Palomitas de maiz; Palomitas
de maiz azucaradas; Palomitas de maiz cubiertas de caramelo;
Palomitas de maiz glaseadas; Pan; pan; Panecillos de canela; Pastel de
almendras; Pastel de chocolate; Pastel de helado; Pasteles [torta];
Pasteles de frutas [plum cakes]; Pasteles veganos; pasteles; Pastelillos
de fruta; Pastelitos dulces y salados [productos de pasteleria] de la clase
30.

Que, con fecha 30 de enero de 2026, el solicitante contesto la
observacion de fondo sefialando, entre otros antecedentes que, el signo
solicitado cumpliria con todos los requisitos legales para ser considerada
una marca comercial, por lo que no advertiria impedimento juridico para
que su marca sea otorgada a registro. Indica que la marca solicitada
poseeria elementos denominativos y figurativos que la diferenciarian de
la marca previa. Agrega que, analizadas las marcas en su conjunto y
segun el criterio de la apreciacidn global, se apreciaria que estas
poseerian evidentes diferencias graficas y fonéticas que impedirian todo
tipo de error o confusion entre los consumidores. Indica ya ser titular de
las marcas D DON LUCHO en la clase 30 y D DON LUIS en las clases 3
y 35. Hace presente que existen diversos registros que poseen el término
LUIS. Sefiala que no se habrian presentado oposicion en contra del signo
pedido.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
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las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcion primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gréfica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con ofras ya registradas
o0 validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que, para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su @mbito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
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pues si no existe una relacién entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacién a la marca registrada distingue un &mbito
de proteccién relacionado, por cuanto comparte elementos comunes en
cuanto a naturaleza, funcién o finalidad, destinarios finales y canales de
comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y ofra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, grafica ylo
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que, de la
comparacion entre el signo solicitado y la marca previa, éstas presentan
semejanzas graficas y fonéticas determinantes, por cuanto coinciden en
el término LUIS, sin que la modificacién de los restantes complementos,
tanto denominativos como figurativos en el signo pedido, permitan
distinguir una marca de la otra:

Marca previa

=l

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la_marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
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publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los productos
pedidos.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, respecto al argumento de que actualmente coexisten de forma
pacifica en el mercado nacional una serie de registros marcarios que
poseen el término LUIS, serd desestimada por cuanto cada marca es
analizada de conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones
adoptadas por este Instituto en casos similares no son vinculantes para
éste.

ii) Que, respecto al argumento de ya ser titular de la marca D DON
LUCHO en la clase 30 y D DON LUIS en las clases 3 y 35, sera
desestimada por cuanto cada marca es analizada de conformidad a su
propio mérito, por lo que las decisiones adoptadas por este Instituto en
casos similares no son vinculantes para éste.

iii) Que, en relacion a que la marca D DON LUIS cuenta con una
denotacion conceptual y pronunciacion fonética diversa de la marca base
de la observacidon de fondo LUIS PASTEL, ademas de diferencias
conceptuales derivada de los elementos adicionales, cabe sefialar que la
convivencia de los signos en el mercado podra llevar a riesgo de
confusion provocado por la falta de claridad a la que podran ser inducidos
los consumidores al momento de elegir un producto o un servicio de otro,
llevandolos a pensar que son las mismas marcas y que poseen por tanto
un mismo origen empresarial. En este sentido, se hace presente que
basta con que exista la posibilidad de tal riesgo para configurar la
situacion anterior. Para estos efectos, se entenderd como consumidor
medio aquella persona que no destaca ni por sus conocimientos
particulares ni tampoco por ser particularmente ignorante; se trata de una
persona dotada con raciocinio y facultades de percepcion normales, que
se encuentra frente a la oferta multiple de productos y de servicios de una
misma naturaleza o directamente relacionados, pero de diversos
origenes empresariales.

iv) Que, la ausencia de oposiciones no constituye una circunstancia que
permita presumir la tolerancia del titular de la marca base de la
observacién de fondo para el registro del signo pedido, ni menos una
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justificacion o impedimento para notificar una observacién de fondo
cuando se estima que concurre cualquiera de las causales de
irregistrabilidad que contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1° y en
el Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) inciso 1° en relacién al
articulo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y
aquellos contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los
que se dan por enteramente reproducidos.
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1630924 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Odontologia Schneider y Gonzalez Limitada

Mixta

ChicAura Clinic

Vistos,

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod
al solicitante con fecha 05 de enero de 2026 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N°1378396, marca AURA, que
distingue asesoramiento en cuidados capilares; asesoramiento en
materia de masajes; asesoramiento en nutricion; asesoramiento médico
para perder peso; asesoramiento sobre la salud; asistencia médica;
atencion médica; cirugia estética; cirugia plastica; clinicas médicas;
cuidados de belleza; cuidados médicos, higiénicos y de belleza;
facilitacion de informacion médica; implantacion de cabello; informacion
a pacientes en administracién de medicamentos; informacion médica;
limpieza facial [servicios cosméticos]; orientacion dietética y nutricional;
preparacion de recetas médicas por farmacéuticos; salones de belleza;
servicios de andlisis médicos en relacion con el tratamiento de pacientes;
servicios de asistencia médica; servicios de centros de estética para la
higiene y belleza de las personas; servicios de centros de salud; servicios
de cirugia plastica; servicios de clinicas médicas; servicios de consultas
relacionadas con el cuidado de la salud; servicios de consultas
relacionados con la belleza; servicios de depilacidn por laser; servicios
de examenes médicos; servicios de informacion médica prestados por
internet; servicios de liposuccién; servicios de planificacién y supervision
nutricional de dietas para adelgazar; servicios de telemedicina;
tratamiento mediante laser para eliminar las venas varicosas;
tratamientos cosméticos de laser para la piel, de la clase 44.

Que, con fecha 22 de enero de 2026, el solicitante contestd la
observacién de fondo sefialando, entre otros antecedentes que, del
andlisis al conjunto de las marcas en supuesto conflicto, se apreciaria
que existen evidentes diferencias graficas y fonéticas que las hacen
distintas una de la otra, lo que evitaria que se generen confusiones entre
los consumidores. Sostiene que en atencion a que los servicios de cada
marca son diferentes y no relacionados, es que corresponde aplicar en
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autos el principio de especialidad marcaria. Afiade que coexisten
pacificamente varias marcas que coinciden en sus términos distintivos.
Sefiala que el titular del registro base de la observacion de fondo no
habria presentado oposicién en contra del signo pedido.

Considerando:

Que, en atencién a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demds signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusién.

Que, como se ha hecho presente en la observacién de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
0 validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
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idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que, para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacién a la marca registrada distingue un ambito
de proteccion relacionado, por cuanto comparte elementos comunes en
cuanto a naturaleza, funcion o finalidad, destinarios finales y canales de
comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, grafica ylo
conceptual; (ii) La primera impresién, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que, de la
comparacién entre el signo solicitado y la marca previa, éstas presentan
semejanzas graficas y fonéticas determinantes, por cuanto el signo
pedido contiene integramente la marca previa, sin que la adicién de los
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restantes complementos, tanto denominativos como figurativos en el
signo pedido, permitan distinguir una marca de la otra:

Marca previa

xl

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios
pedidos.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, respecto al argumento de que actualmente coexisten de forma
pacifica en el mercado nacional una serie de registros marcarios que
poseen elementos similares, sera desestimada por cuanto cada marca
es analizada de conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones
adoptadas por este Instituto en casos similares no son vinculantes para
éste.

ii) Que, respecto a la argumentacion de que la cobertura solicitada en
autos distingue un ambito de proteccién distinto al de la marca base de
la observacion de fondo. A este respecto, cabe destacar que es comin
que en un mercado en donde se ofrezcan los servicios que pretende
amparar la marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual
forma los servicios que ampara la marca registrada con anterioridad,
pudiendo ser dichos ambitos de proteccion sustitutos o incluso
competencia uno del otro.

iii) Que, en relacion a que la marca CHICAURA CLINIC cuenta con una
denotacion conceptual y pronunciacion fonética diversa de la marca base
de la observacion de fondo AURA, ademas de diferencias conceptuales
derivada de los elementos adicionales, cabe sefialar que la convivencia
de los signos en el mercado podra llevar a riesgo de confusion provocado
por la falta de claridad a la que podran ser inducidos los consumidores al
momento de elegir un producto o un servicio de otro, llevandolos a pensar
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que son las mismas marcas y que poseen por tanto un mismo origen
empresarial. En este sentido, se hace presente que basta con que exista
la posibilidad de tal riesgo para configurar la situacion anterior. Para estos
efectos, se entenderad como consumidor medio aquella persona que no
destaca ni por sus conocimientos particulares ni tampoco por ser
particularmente ignorante; se trata de una persona dotada con raciocinio
y facultades de percepcion normales, que se encuentra frente a la oferta
multiple de productos y de servicios de una misma naturaleza o
directamente relacionados, pero de diversos origenes empresariales.

iv) Que, la ausencia de oposiciones no constituye una circunstancia que
permita presumir la tolerancia del titular de la marca base de la
observacién de fondo para el registro del signo pedido, ni menos una
justificacion o impedimento para notificar una observacion de fondo
cuando se estima que concurre cualquiera de las causales de
irregistrabilidad que contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1° y en
el Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) inciso 1° en relacion al
articulo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y
aquellos contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los
que se dan por enteramente reproducidos.
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1626669

Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Inmobiliaria e Inversiones Inves SpA

Mixta

espaciomodular.cl

No ha lugar por corresponder a los mismos derechos acreditados en
pago folio 1402438

1631505

Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Vet Chile
SpA

Mixta

SYNOTECH

No ha lugar, por corresponder a los mismos derechos acreditados en
pago folio 1400339

1631834

Florencia Machicao Di Benedetto

Denominativa

El Picante

Habiendo el solicitante acreditado pago de tasa final INCOMPLETO y
existiendo alin plazo legal para acreditar pago complementario hasta la
fecha 17 de marzo de 2026, se intima al solicitante a realizar el pago
complementario de 1 UTM. En caso que Ud. no acredite pago
complementario dentro de plazo legal restante, se procedera a declarar
el abandono de la solicitud y ordenar su archivo.

1632346

Carolina Inés Gordo Parot

Denominativa

Capital Clandestino

Habiendo el solicitante acreditado pago de tasa final INCOMPLETO y
existiendo aln plazo legal para acreditar pago complementario hasta la
fecha 18 de marzo de 2026, se intima al solicitante a realizar el pago
complementario de 1 UTM. En caso que Ud. no acredite pago
complementario dentro de plazo legal restante, se procedera a declarar
el abandono de la solicitud y ordenar su archivo.

1633335

Franck Alain Pierre Dieudonne

Mixta

Le Chat Noir Bistronomie Francaise

Habiendo el solicitante acreditado pago de tasa final INCOMPLETO y
existiendo alin plazo legal para acreditar pago complementario hasta la
fecha 27 de marzo de 2026, se intima al solicitante a realizar el pago
complementario de 1 UTM. En caso que Ud. no acredite pago
complementario dentro de plazo legal restante, se procedera a declarar
el abandono de la solicitud y ordenar su archivo.

1634688

Maria Paulina Méndez Etchepare

Denominativa

La tosta

Habiendo el solicitante acreditado pago de tasa final INCOMPLETO y
existiendo alin plazo legal para acreditar pago complementario hasta la
fecha 07 de abril de 206, se intima al solicitante a realizar el pago
complementario de 3UTM. En caso que Ud. no acredite pago
complementario dentro de plazo legal restante, se procedera a declarar
el abandono de la solicitud y ordenar su archivo.
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1572736 Patricia Constanza Marambio Gallardo, en representacién de | Mixta SINCRON
SCOREPLAN INTELIGENCIA DE NEGOCIOS SPA
Resolucién de aceptacion parcial a registro
1590159 Alfredo Hernan Diaz Diaz Denominativa Halfredog Vistos y teniendo presente

Registro - Res. Desfavorable Escrito

1.- Que, con fecha 27 de noviembre de 2024, este Instituto notifico la
resolucion, que acepto a registro la solicitud de marca N° 1590159.

2.- Que, conforme a lo dispuesto en el articulo 18 bis E de la Ley N°
19.039, se confirid al solicitante un plazo fatal de 60 dias habiles para
acreditar el pago de los derechos finales, bajo apercibimiento de tener la
solicitud por abandonada. El plazo legal se cumplié sin que se acreditara
el pago.

3.- Que, ante la falta de pago y acreditacion de los derechos finales dentro
del plazo legal, se dicté la Resolucion de Abandono con fecha 6 de marzo
de 2025, la cual declaré la solicitud por abandonada y ordené su archivo.
4.- Que, con fecha 11 de marzo de 2025, el solicitante, presenté un
escrito de entorpecimiento, alegando que se encontraba con licencia
médica ininterrumpida desde principios de noviembre de 2024 hasta la
fecha de la presentacion, lo que le habria impedido tomar conocimiento
oportuno de las resoluciones y, en consecuencia, cumplir con el pago.
5.- Que, si bien el solicitante acompafo diversas recepciones de licencias
médicas que cubren el periodo desde el 03 de noviembre de 2024 hasta
el 01 de abril de 2025, y acomparia un fallo de la I. Corte de Apelaciones
de Rancagua que en un contexto procesal distinto reconoce la licencia
médica como entorpecimiento, la alegacion de entorpecimiento no resulta
suficiente para dejar sin efecto la resolucion de abandono en este
procedimiento administrativo especifico, fundado en la siguiente
distincién:

a. La notificacién de la resolucién de concesion y el inicio del plazo de 60
dias habiles para el pago se efectlian por el Estado Diario, un mecanismo
de publicidad legal que opera indistintamente de la situacion de salud del
titular, siendo una carga procesal del interesado o su representante velar
por la debida atencién del expediente.
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b. El plazo de 60 dias es un plazo legal fatal establecido en el articulo 18
bis E de la Ley N° 19.039, el cual comienza a correr desde la notificacion
por Estado Diario de la resolucion que acepta a registro. EI cumplimiento
de esta obligacion administrativa de pago es independiente de la toma de
conocimiento personal del titular, recayendo la responsabilidad de la
gestion del plazo en el solicitante o su representante.

¢. No existe disposicion legal en la Ley N° 19.039 que autorice al Director
Nacional o al Conservador de Marcas a ampliar o suspender el plazo
legal fatal de 60 dias para el pago de los derechos finales por la causal
de licencia médica, sino solo cuando las causas son atribuibles a este
organo administrativo por defectos de sistema u oftro analogo. La
consecuencia legal ante el no pago es expresa y sin excepciones,
conduciendo al abandono y archivo de la solicitud.

6.- Que, por lo tanto, no existiendo facultad legal en la Ley N° 19.039 que
permita retrotraer el procedimiento administrativo de registro una vez
configurada la causal de abandono por falta de pago de los derechos
finales dentro del plazo fatal, el escrito de entorpecimiento y la peticion
de concesién de un nuevo plazo carecen de sustento legal para ser
acogidos.

7.- Que, respecto de la solicitud de certificacién de silencio administrativo
positivo presentada el 04 de noviembre de 2025, cabe sefialar que la
resolucion de abandono dictada con fecha 6 de marzo de 2025 puso
término al procedimiento de registro de marca de la solicitud N° 1590159,
por lo que la interposicién posterior de un escrito de entorpecimiento no
tiene la naturaleza de una nueva solicitud que active el mecanismo de
silencio administrativo positivo establecido en el articulo 64 de la Ley N°
19.880, en tanto dicha resolucion final es susceptible de los recursos que
la ley especial establece.

RESUELVO:

No ha lugar al entorpecimiento alegado con fecha 11 de marzo de 2025,
por don Alfredo Hernan Diaz Diaz (actualmente Alfredo Hernan Diaz Del
Campo) respecto de la solicitud N°® 1590159, por las razones expuestas
en los considerandos.
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No ha lugar a la solicitud de certificacion de silencio administrativo
positivo presentada con fecha 04 de noviembre de 2025, por

improcedente.
1611435 PAMELA MAGDALENA DE LOURDES COTORAS ROMEO, | Denominativa Cantando aprendo a leer Estése al mérito de autos.
en representacion de Producciones Manantial S.A.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1611977 Anabel Monsalve Monsalve, en representacion de Xinghe Mixta Mr.Dog Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod
Ltda al solicitante con fecha 09/07/2025 una resolucion de observaciones de
Resolucién de aceptacion parcial a registro fondo a fin de informarle que la marca solicitada incurria en la causal de

irregistrabilidad contemplada en los articulos 19 y 20 letra h) inciso 1° de
la ley N°19.039. La marca solicitada presenta igualdad o semejanza
grafica y fonética, lo cual podria prestarse para inducir a error, respecto
al Registro N° 1203807, marca MISTER DOG, que distingue Alimentos
para animales, de la clase 31; Registro N° 1382612, marca MR. DOG,
que distingue Arneses de animales; Bolsos para transportar animales;
Caquetones para perros; Collares de animales; Correas para animales;
Disfraces para animales; Polainas para animales; ropa para animales de
compaiiia; Zapatos para perro, de la clase 18.

Que, con fecha 11/08/2025, el solicitante contestd la observacion de
fondo sefialando, entre otros antecedentes, que existirian diferencias
graficas, fonéticas y conceptuales entre los signos en conflicto, que la
marca pedida se usa efectivamente y goza de reconocimiento en el
mercado, que atendido el principio de especialidad la marca pedida
distingue un &mbito de proteccion distinto al de la marca base de la
observacién de fondo.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
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0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, gréaficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o0 servicios solicitados y los demds signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gréafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacioén se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su @mbito de
proteccién, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
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los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existird impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
Tratandose del registro 1203807, la marca solicitada en relacién a la
marca registrada distingue un ambito de proteccion relacionado respecto
de “agencias de importacién y exportacion; agencias de importacion y
exportacion de productos; servicios comerciales de importacion y
exportacion; servicios de importacion y exportacidn; comercializacién por
internet; merchandising [comercializacion];organizacion de eventos con
fines comerciales”, por cuanto los servicios pedidos pueden tener por
objeto la comercializacidn de productos de clase 31, que es precisamente
la cobertura que ampara el registro previo, compartiendo en
consecuencia, sus canales de distribucion y los destinatarios finales,
siendo evidente su relacion de cobertura.

Tratdndose del registro 1382612, atendida la cesién de solicitud
efectuada, corresponde reconsiderar la Observacion de Fondo por
cuanto, seguin consta en la base de datos de este Instituto, la titularidad
de dicho registro corresponde al titular de la presente solicitud, no
configurdndose a su respecto la prohibicién de registro observada.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y ofra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacién, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacién sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, grafica ylo
conceptual; (ii) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; v iii) La busqueda del elemento
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dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que efectuada esa revision, se ha podido constatar que en cuanto a la
representacion grafica de la marca solicitada, comparte semejanzas
graficas y fonéticas con la marca previa respecto de su segmento
MR.DOG / MISTER DOG sin que se haya adicionado ningln
complemento en el signo pedido con la capacidad suficiente para
desvirtuar dicha identidad.

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios
pedidos previamente individualizados.

Atendido lo ya expuesto, y teniendo en cuenta el principio de especialidad
de las marcas, no se advierte impedimento juridico para otorgar la marca
pedida para el resto de la cobertura solicitada.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, respecto al argumento de que existirian diferencias graficas,
fonéticas y conceptuales entre los signos en conflicto, cabe sefialar que
la convivencia de los signos en el mercado podra llevar a riesgo de
confusion provocado por la falta de claridad a la que podran ser inducidos
los consumidores al momento de elegir un producto y/o servicio de otro,
llevandolos a pensar que son las mismas marcas y que poseen por tanto
un mismo origen empresarial. En este sentido, se hace presente que
basta con que exista la posibilidad de tal riesgo para configurar la
situacion anterior. Para estos efectos, se entenderd como consumidor
medio aquella persona que no destaca ni por sus conocimientos
particulares ni tampoco por ser particularmente ignorante; se trata de una
persona dotada con raciocinio y facultades de percepcion normales, que
se encuentra frente a la oferta mdltiple de productos y/o servicios de una
misma naturaleza o directamente relacionados, pero de diversos
origenes empresariales.
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ii) Que, respecto a la argumentacién de que atendido el principio de
especialidad, la marca pedida distingue un &mbito de proteccion distinto
al de la marca base de la observacién de fondo, seré desestimada por
cuanto para que aplique es necesario que los productos y servicios en
este caso sean distintos y no relacionados, requisito que no tiene lugar
en este caso. A este respecto, cabe destacar que es comln que en un
mercado en donde se ofrezcan los servicios que pretende amparar la
marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual forma los
productos que ampara la marca registrada con anterioridad, pudiendo ser
dichos ambitos de proteccion sustitutos o incluso competencia uno del
otro.

iii) Que, respecto al argumento de que la marca pedida se usa
efectivamente en el mercado y goza de reconocimiento de lo cual se
desprende que el solicitante alega que el signo ha adquirido distintividad
por uso o secondary meaning. Cabe sefialar que la adquisiciéon de
distintividad a través de uso procede so6lo por causas de falta de
distintividad intrinseca, no siendo procedente en el caso de autos por
cuanto la observacion de fondo se funda en una causal de distintividad
extrinseca.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1°y en
el Reglamento de dicha ley,

1615852

Patricia Constanza Marambio Gallardo, en representacién de
Eric Leandro Acufa Aldana

Resolucién de aceptacion parcial a registro

Denominativa

Lean

1620061

Asesorias Juridicas Covarrubias Limitada, en representacion
de Hoja Verde Gourmet Hovgo S.A.

Registro - Res. de Mero Tramite

Mixta

HOJA VERDE

Visto el mérito de autos, y teniendo presente que, por un error del
sistema computacional de este Instituto, no se generd el archivo
notificado con fecha 15/10/2025, esto es, la resolucidn de concesion de
marca, y considerando la necesidad de mantener integramente los
expedientes llevados ante INAPI, entiendase, para todo efecto legal,
como resolucion de concesion de marca del presente registro la que a
continuacién de esta resolucion se adjunta.
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Se deja constancia que no varia en modo alguno, el nimero de registro
asignado, ni la fecha de vigencia del mismo.
1620728 Alexander Sebastian Muhlenbrock Reyes, en representacion | Mixta PINA GROWSHOP A lo principal: por contestada observacion de fondo.
de César Manuel Mufioz Gonzalez Al otrosi: por acompafiados.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1620978 Gabriel Enrique Villarroel Jara, en representacion de Mixta Rusti-Co. Pizzeria & Bar Considerando
Alimentos Villarroel SpA 1- Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se

Resolucién de aceptacion parcial a registro

notifico al solicitante con fecha 12 de septiembre de 2025, una
resolucion de observaciones de fondo a fin de informarle que la marca
solicitada incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los
articulos 19y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca
solicitada presenta igualdad o semejanza grafica y fonética, en relacién
al Registro N°1004138. RUSTICO. Bebidas alcohdlicas (excepto
cerveza). Clase 33. Registro 1354855. RUSTICO. Bar de zumos; cafés-
restaurantes; pizzeria [restaurant]; pizzerias; preparacién de alimentos;
preparacion de alimentos y bebidas; pubs; restaurantes de comida
rapida; salones de té; sandwicherias [restaurant]; servicios de bar;
servicios de bares de comida rapida; servicios de bebidas y comidas
preparadas; servicios de cafés; servicios de cafeteria; servicios de
cafeterias; servicios de catering; servicios de fuente de soda
[restaurant]; servicios de restaurante; servicios de restaurantes;
servicios de restaurantes de comida para llevar; servicios de salon de
café; servicios de snack-bar; servicios de tabernas. Clase 43. Registro
1459730. ENCANTO RUSTICO. Alquiler de alojamiento temporal;
hostales; servicios de restaurante. Clase 43. Solicitud 1602683.
RUSTIKA PICHILEMU APART HOTEL. Alojamiento en hoteles;alquiler
temporal de cuartos en hoteles;alquiler temporal de habitaciones en
hoteles;hospedaje en hoteles;servicios de alojamiento en
hoteles;servicios de hoteles de vacaciones;servicios de reserva de
alojamiento en hoteles;servicios de reserva de cuartos en
hoteles;servicios de reserva de habitaciones en hoteles;servicios de
reserva de hoteles por internet;servicios de reserva de hoteles,
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restaurantes y alojamientos de vacaciones. Clase 43. Registro 1338702
Marca VILLA RUSTIKA Protege Servicios hoteleros; Servicios de
restaurante y hotel; Servicios de alojamiento en hoteles; servicios de
recepcion para alojamiento temporal [gestion de llegadas y salidas], de
la clase 43.

2- Que, las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N°19.039,
como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o
servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales
como imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos,
olores o formas tridimensionales, asi como también, cualquier
combinacién de estos signos, siendo una de sus funciones principales
la de indicar la procedencia empresarial de los mismos. La funcién
fundamental de las marcas radica en su distintividad, y las demas
funciones como la de identificacion del origen, de calidad, publicitaria
son derivadas de ésta. La distintividad de la marca es la que permite
que ésta pueda identificar y diferenciarse de otras marcas para
productos idénticos o similares.

3- Que, de conformidad a lo dispuesto el art. 19 bis D), El titular de
una marca registrada podra impedir que cualquier tercero, sin su
consentimiento, utilice en el curso de las operaciones comerciales
marcas idénticas o similares para productos o servicios que sean
idénticos o similares a aquéllos para los cuales se ha concedido el
registro, y a condicién de que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error 0 confusion. Cuando el uso hecho por el tercero se refiera a una
marca idéntica para productos o servicios idénticos, se presumira que
existe confusion.

4- Que, en virtud del principio de especialidad marcaria, la marca
comercial sélo protege o distingue los productos o servicios para los
cuales la marca esta inscrita, no pudiendo impedir la utilizacion o el
registro de la misma a nombre de un tercero para productos o servicios
distintos y no relacionados.
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5- Que, con fecha 2 de octubre de 2025, el solicitante contesto la
observacién de fondo sefialando que la expresion solicitada es una
creacion original, dotada de capacidad distintiva suficiente para ser
aceptada a registro, especialmente considerando que los signos
confrontados poseen diferencias suficientes. De igual forma, afiade que
la cobertura solicitada en autos distingue un ambito de proteccion
distinto al de la marca base de la observacion de fondo.

6- Que, en consideracion a las causales de irregistrabilidad
contenidas en la observacién de fondo este Instituto ha centrado su
analisis en determinar si concurren o no, copulativamente en la especie,
los hechos que constituyen las causales de irregistrabilidad formuladas.
6.1 Identidad o0 semejanza de los signos

6.2 Identidad o relacién de cobertura

6.3 Riesgo de error o engafio (confusion) respecto a la procedencia de
los productos y servicios.

6.1 Identidad o0 semejanza de los signos en conflicto. La semejanza de
los signos puede derivarse de todos o de alguno de los siguientes
aspectos: grafico, fonético o conceptual. Grafico, se presenta por la
semejanza de las letras entre los signos que se comparan, sucesion de
vocales, longitud de las palabras. La semejanza fonética se presenta
por la coincidencia en las raices o terminaciones de las palabras, que
determinan el sonido de las mismas. La semejanza conceptual implica
que los signos evocan una idea idéntica o semejante, pudiendo inducir
a error 0 engafio a los consumidores acerca del origen empresarial de
los productos y servicios.

6.2 Identidad o relacién cobertura. Para determinar un posible error o
engafio respecto a la procedencia de los productos y servicios se debe
tener en cuenta, la identidad o conexién de los productos y servicios
que distingue cada signo, esto es su cobertura. Dentro de este analisis
ha de tenerse en cuenta la naturaleza de los mismos, sus canales de
comercializacion o distribucion, la relacién o vinculacion de éstos entre
si, 0 el uso complementario o de sustitucion de unos por otros.
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6.3 Riesgo de error 0 engafio (confusion) respecto a la procedencia de
los productos y servicios. Alude la probabilidad de los consumidores de
creer, al enfrentarse a un producto distinguido con la marca que se
solicita, que se encuentran ante un producto o servicio que tiene un
mismo origen empresarial respecto de aquellos distinguidos con marcas
previamente solicitadas y/o registradas mencionadas en el punto 1.
Basta con que exista el riesgo de confusidn, es decir, que el consumidor
se haya expuesto al peligro de creer erroneamente que se trata de los
mismos productos y servicios, 0 que se encuentran vinculados entre si.
7- Que, analizado el requisito 6.1, la marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, respecto al signo previamente
registrado y/o solicitado mencionado en el punto 1. La apreciacion
global de los signos en conflicto es que presentan una similitud fonética,
grafica y visual que resulta evidente o al menos relevante.

8- Que, aplicado al caso que nos ocupa el requisito 6.2, se aprecia
que la cobertura pedida colisiona en parte con la que distingue el
registro fundante del rechazo de oficio, especificamente la siguiente
bebidas alcohdlicas fuertes y licores;bebidas alcohdlicas, excepto
cervezas;aperitivos a base de bebidas alcohdlicas fuertes;bebidas
alcoholicas destiladas;aperitivos destilados;licores [destilados], clase 33;
cafés-restaurantes;pizzeria (restaurant);prestacion de servicios de
restaurante;prestacion de servicios de restaurantes;reserva en linea de
mesas de restaurantes;reservas de restaurantes y de
comidas;restaurantes con servicio de reparto a domicilio;restaurantes
de comida répida;servicio de comidas y bebidas en restaurantes y
bares;servicios de bares y restaurantes;servicios de
restaurante;suministro de bebidas alcohdlicas;servicio de té, café,
cacao, gaseosas o bebidas de jugo de frutas;servicios de bares de café
y té;servicios de restaurantes y cafés, clase 43.

9- Que analizado en el caso concreto el requisito 6.3, puede
concluirse que dandose en la especie conjuntamente los requisitos 6.1y
6.2, de coexistir los signos en conflicto para la cobertura mencionada en
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el numero anterior, se producira en el publico consumidor toda clase de
errores respecto de la procedencia empresarial de los mismos.

10-  Que, en virtud del principio de especialidad marcaria, pueden
coexistir marcas comerciales idénticas o similares cuando protegen o
distinguen productos o servicios distintos y no relacionados a los que
distingue su marca, no se observa impedimento para otorgar la marca
pedida para el resto de la cobertura solicitada.

11- Cabe dejar expresa constancia que la ausencia de oposicion por
parte de los titulares de los registros o solicitudes previas fundantes del
rechazo de oficio, en ningln caso puede ser considerada una
aquiescencia a la solicitud de registro de marca idéntica o semejante
por un tercero, subsistiendo la obligacion de este Instituto de impedir el
error 0 engafio al que podran verse expuestos los consumidores.

Que, de conformidad con lo dispuesto en la Ley N°19.039, en sus
articulos 19, 20, 22 incisos 4°, 5° y 6° y en el Reglamento de dicha ley,
Se resuelve:

Se rechaza la solicitud de registro por los mismos fundamentos de la
observacion de fondo reproducidos anteriormente para la siguiente
cobertura bebidas alcohdlicas fuertes y licores;bebidas alcoholicas,
excepto cervezas;aperitivos a base de bebidas alcoholicas
fuertes;bebidas alcohdlicas destiladas;aperitivos destilados;licores
[destilados], clase 33; cafés-restaurantes;pizzeria
(restaurant);prestacion de servicios de restaurante;prestacion de
servicios de restaurantes;reserva en linea de mesas de
restaurantes;reservas de restaurantes y de comidas;restaurantes con
servicio de reparto a domicilio;restaurantes de comida rapida;servicio de
comidas y bebidas en restaurantes y bares;servicios de bares y
restaurantes;servicios de restaurante;suministro de bebidas
alcohdlicas;servicio de té, café, cacao, gaseosas o bebidas de jugo de
frutas;servicios de bares de café y té;servicios de restaurantes y cafés,
clase 43, y se reconsidera las observaciones de fondo, aceptandose la
solicitud de registro de marca para la siguiente cobertura bebidas de
café;bebidas heladas a base de café;café;café descafeinado;café, té,
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cacao y sucedaneos del café;café y bebidas a base de café
preparados;café tostado, en polvo, granulado o en bebidas;té negro;té
verde, clase 30; cerveza desalcoholizada;cerveza sin
alcohol;cervezas;cervezas artesanales;bebidas a base de jugo de
frutas;bebidas no alcohdlicas que contienen jugo de frutas;jugo de
frutas;jugos de frutas;aguas minerales;aguas minerales [bebidas];aguas
minerales y gaseosas;aguas minerales y gaseosas y otras bebidas sin
alcohol;siropes para elaborar bebidas;bebidas gaseosas sin
alcohol;agua mineral gaseosa, clase 32. Con proteccién al conjunto y
sin proteccion a las palabras “Pizzeria & Bar” individualmente
consideradas de conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la
Ley N°19.039.
1621162 Rodrigo Javier Marre Grez, en representacion de Cisco Denominativa CISCO 360 PARTNER PROGRAM A lo principal: por limitada cobertura.
Technology, Inc. Al primer otrosi: por contestada observacion de fondo.
Fondo - Res. Favorable Escrito Al segundo ofrosi: téngase presente.
1624045 Arturo Covarrubias Vargas, en representacion de IRON Mixta BioSafe Custodia de la muestras bioldgicas Por cumplido lo ordenado.
MOUNTAIN INCORPORATED
Fondo - Res. Favorable Escrito
1624045 Arturo Covarrubias Vargas, en representacion de IRON Mixta BioSafe Custodia de la muestras bioldgicas Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd

MOUNTAIN INCORPORATED

Resolucién de aceptacion parcial a registro

al solicitante con fecha 21 de octubre de 2025 una resolucién de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N°1217575, marca BIOSAFE, que
distingue Algas [fertilizantes]; fertilizantes; fertilizantes artificiales de
corral; fertilizantes complejos; fertilizantes compuestos convertidos
quimicamente; fertilizantes de harina de pescado; fertilizantes
mezclados; fertilizantes naturales; fertilizantes organicos; fertilizantes
para tierra y mantillo; fertilizantes quimicos; fertilizantes y abonos;
fosfatos [fertilizantes]; orujos de cerveza [fertilizantes]; preparaciones
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fertilizantes; preparaciones minerales fertilizantes; productos fertilizantes;
sales [fertilizantes]; superfosfatos [fertilizantes], de la clase 1; Registro
N°1295629, marca BIOSAFE ENERGIA, que distingue Disefio y
desarrollo de sistemas fotovoltaicos; Elaboracion de planos para la
construccion; Ingenieria; Provision de informacion tecnologica sobre
innovaciones amigables con el medio ambiente; Realizacion de estudios
de proyectos técnicos; Servicios de arquitectura e ingenieria; Servicios
de consultoria tecnoldgica en el campo de la generacion de energia
alternativa; Servicios de ensayo e inspeccidon ambientales, de la clase 42;
Registro N°1165820, marca TECNOLOGIA BIOSAFE BY STRETTO,
que distingue Suelos metalicos, tuberias, cafierias y conectores
metdlicos y redes de tuberias, cafierias y conectores metalicos,
materiales de construccion metalicos, valvulas metalicas para tuberias de
agua, valvulas metalicas que no sean partes de maquinas, tubos flexibles
metalicos, tubos flexibles metalicos para conduccién de agua,
construcciones transportables metalicas; materiales metalicos para vias
férreas, cables e hilos metalicos, tubos metalicos; cajas de caudales;
productos metélicos, de la clase 6; Aparatos de alumbrado, de
calefaccion, de produccién de vapor, de coccién, de refrigeracion, de
secado, de ventilacién, de distribucion de agua e instalaciones sanitarias.
paneles solares para calefaccion. aparatos de aire acondicionado y filtros
para aparatos de aire acondicionado. depdsitos de agua a presién y
depésitos de descarga de agua. colectores solares térmicos
(calefaccion). aparatos calentadores de agua, calderas, bombas de calor.
aparatos de iluminacion, valvulas reguladoras de nivel para depdsitos,
valvulas termostaticas (partes de instalaciones de calefaccién), valvulas
reguladoras de nivel para agua, instalaciones de conductos de agua,
instalaciones de distribucién de agua, instalaciones de suministros de
agua, instalaciones para enfriar el agua, griferias mono mando, griferias
convencionales, llaves de paso, llaves de agua, valvulas de passo, de la
clase 11; Registro N°1348222, marca ELITE PROFESSIONAL
BIOSAFE, que distingueAparatos e instrumentos médicos; mascarillas
higiénicas para uso médico; mascarillas para personal médico; antifaces
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terapéuticos; aparatos de lavado de uso terapéutico; aparatos de
ortodoncia; aparatos e instrumentos quirtrgicos; aparatos e instrumentos
veterinarios; bisturis; chupetes [tetinas]; esponjas quirurgicas; guantes
para uso médico; material de sutura; medias elasticas para uso médico;
mitones para uso médico; muletas; palanganas para uso médico; parches
de enfriamiento para uso médico; pulseras para uso médico; salvacamas;
suturas; tapones para los oidos; vendas elasticas, de la clase 10; Registro
N°1344322, marca SIGUELO GPS BIO SAFE, que distingue Airbags
[dispositivos de seguridad para automéviles]; alarmas acusticas de
reversa para vehiculos; Alarmas antirrobo para vehiculos; Alarmas de
seguridad para vehiculos; Aparatos antirrobo de vehiculos; Aparatos de
advertencia antirrobo para vehiculos automdviles; arboles de transmision
para vehiculos terrestres; Autobuses; Automdviles; Autos; avisadores
acusticos de marcha atrés para vehiculos; Cadenas de rotacion para
vehiculos terrestres; Cinturones de seguridad para asientos de vehiculos;
dispositivos antiderrapantes para neumaticos de vehiculos; dispositivos
antideslumbrantes para vehiculos; dispositivos antirreflejo  para
vehiculos; Dispositivos antirrobo para vehiculos automéviles; Vehiculos
automéviles para transportacion terrestre; vehiculos auténomos;
vehiculos de locomocion terrestre, aérea, acuatica o ferroviaria; vehiculos
eléctricos; Vehiculos terrestres; Vehiculos terrestres blindados;
Vehiculos todo terreno, de la clase 12.

Que, con fecha 02 de diciembre de 2025, el solicitante contestd la
observacién de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que atendido
el principio de especialidad las marcas distinguirian coberturas
diferentes, que existirian diferencias graficas, fonéticas y conceptuales
entre los signos en conflicto, que la marca debe otorgarse con proteccion
al conjunto.

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
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las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, gréaficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusion en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o0 servicios solicitados y los demds signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gréafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su @mbito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
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distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
Tratandose del registro 1295629, la marca solicitada en relacién a la
marca previa distingue un ambito de proteccion relacionado al tratarse en
general en ambos casos de servicios tecnoldgicos, informaticos y afines
de clase 42, compartiendo en consecuencia, sus canales de distribucion
y los destinatarios finales.

Tratandose del registro 1165820, la marca solicitada en relacién a la
marca previa distingue un ambito de proteccion relacionado por cuanto
en ambos comprenden contenedores metalicos de almacenamiento de
clase 6, compartiendo en consecuencia, sus canales de distribucion y los
destinatarios finales.

Tratandose del registro 1217575, 1165820, 1348222 y 1344322, la marca
solicitada en relacion a la marca previa distingue un dmbito de proteccion
relacionado por cuanto los servicios de transporte y afines solicitados en
clase 39 pueden tener por objeto el almacenaje, transporte, embalaje y
alquiler de productos de clases 1, 6, 11, 10 y 12, que son aquellas que
precisamente amparan los registros previos, compartiendo en
consecuencia, sus canales de distribucion y los destinatarios finales.
Que, efectuada esa revisién, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion gréfica de la marca solicitada, se puede advertir que las
marcas en conflicto presentan semejanzas gréficas y fonéticas
determinantes respecto de sus segmentos BIO SAFE, sin que se haya
adicionado ningin complemento en el signo pedido que cuente con la
capacidad suficiente para desvirtuar dicha identidad.

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los productos
y servicios.
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Atendido lo ya expuesto, y teniendo en cuenta el principio de especialidad
de las marcas, no se advierte impedimento juridico para otorgar la marca
pedida para el resto de la cobertura solicitada.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, en relacién a las presuntas diferencias grafica, fonéticas y
conceptuales entre los signos en conflicto, cabe sefialar que la
convivencia de los signos en el mercado podra llevar a riesgo de
confusion provocado por la falta de claridad a la que podran ser inducidos
los consumidores al momento de elegir un producto y/o servicio de otro,
llevandolos a pensar que son las mismas marcas y que poseen por tanto
un mismo origen empresarial. En este sentido, se hace presente que
basta con que exista la posibilidad de tal riesgo para configurar la
situacion anterior. Para estos efectos, se entenderad como consumidor
medio aquella persona que no destaca ni por sus conocimientos
particulares ni tampoco por ser particularmente ignorante; se trata de una
persona dotada con raciocinio y facultades de percepcion normales, que
se encuentra frente a la oferta mdltiple de productos y de servicios de una
misma naturaleza o directamente relacionados, pero de diversos
origenes empresariales.

ii) Que, en cuanto a que la marca solicitada pretende proteccién sobre un
conjunto marcario. En el presente caso, dicha hipétesis no se configura
por cuanto se detalld en la observacién de fondo que los signos en
controversia presentan una configuracién facilmente confundible tanto
del punto de vista grafico como fonético.

iii) Que, respecto a la argumentacién de que, atendido el principio de
especialidad, la cobertura solicitada distinguiria un @mbito de proteccion
distinto al de la marca base de la observacion de fondo. A este respecto,
cabe destacar que es comun que en un mercado en donde se ofrezcan
los productos y servicios que pretende amparar la marca solicitada, se
puedan adquirir o comercializar de igual forma los productos y servicios
que ampara la marca registrada con anterioridad, pudiendo ser dichos
ambitos de proteccion sustitutos o incluso competencia uno del otro.
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Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1°y en
el Reglamento de dicha ley,
1624045 Arturo Covarrubias Vargas, en representacion de IRON Mixta BioSafe Custodia de la muestras biolégicas A lo principal: por limitada cobertura.
MOUNTAIN INCORPORATED Al primer otrosi: por contestada observacion de fondo.
Fondo - Res. Favorable Escrito Al segundo otrosi: téngase presente.
1624314 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Grazia so tasty Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd

SOCIEDAD DE INVERSIONES MARCA SPA

Resolucién de aceptacion parcial a registro

al solicitante con fecha 23 de diciembre de 2025 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N 1199543, marca GRACIA, que
distingue Cervezas; aguas minerales y gaseosas y ofras bebidas no
alcohdlicas; bebidas y zumos de frutas; siropes y otras preparaciones
para hacer bebidas de la clase 32 y Bebidas alcohdlicas (excepto
cervezas), de la clase 33. Registro N 1318892, marca GRACIA, que
distingue Servicios de importacién y venta, al por menor y mayor de
productos y articulos de la clase 30, de la clase 35. Registro N 983806,
marca TASTY, que distingue Café, té, cacao, azlcar, arroz, tapioca,
sagu, sucedaneos del café; harinas y preparaciones a base de cereales;
pan, productos de pasteleria y de confiteria; helados; miel, jarabe de
melaza; levadura, polvos de hornear; sal, mostaza, vinagre, salsas
(condimentos); especias; hielo; sandwiches de came de la clase 30.
Registro N 1335537, marca TASTY, que distingue Carne, pescado, carne
de ave y carne de caza; extractos de carne; frutas y verduras, hortalizas
y legumbres en conserva, congeladas, secas y cocidas, jaleas,
confituras, compotas; huevos; leche y productos lacteos; aceites y grasas
comestibles de la clase 29. Registro N 1418775, marca TASTY, que
distingue Cervezas; bebidas sin alcohol; aguas minerales y
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carbonatadas; bebidas a base de frutas y zumos de frutas; siropes y
preparaciones para elaborar bebidas sin alcohol de la clase 32.

Que, con fecha 22 de enero de 2026, el solicitante contesto la
observacion de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que existirian
diferencias graficas, fonéticas y conceptuales entre los signos en
conflicto, que la marca debe otorgarse con proteccién al conjunto, que
marcas similares coexisten pacificamente, que no existe oposicion.
Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcion primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacién al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demds signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusién.
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Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su @mbito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacion a las marcas previas distingue un dmbito
de proteccidn relacionado respecto de productos de clase 29, 30, 32 y
33, y servicios de clase 35, compartiendo en consecuencia, sus canales
de distribucion y los destinatarios finales.

Que, efectuada esa revisién, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion gréfica de la marca solicitada, se puede advertir que las
marcas en conflicto presentan semejanzas graficas y fonéticas
determinantes respecto de sus segmentos GRAZIA / GRACIA y TASTY,
sin que se haya adicionado ningin complemento en el signo pedido que
cuente con la capacidad suficiente para desvirtuar dicha identidad.

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los productos
y servicios.
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Atendido lo ya expuesto, y teniendo en cuenta el principio de especialidad
de las marcas, no se advierte impedimento juridico para otorgar la marca
pedida para el resto de la cobertura solicitada.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, en relacion a las presuntas diferencias graficas y fonéticas entre
los signos en conflicto, cabe sefialar que la convivencia de los signos en
el mercado podra llevar a riesgo de confusion provocado por la falta de
claridad a la que podran ser inducidos los consumidores al momento de
elegir un producto y/o servicio de otro, llevandolos a pensar que son las
mismas marcas y que poseen por tanto un mismo origen empresarial. En
este sentido, se hace presente que basta con que exista la posibilidad de
tal riesgo para configurar la situacion anterior. Para estos efectos, se
entendera como consumidor medio aquella persona que no destaca ni
por sus conocimientos particulares ni tampoco por ser particularmente
ignorante; se trata de una persona dotada con raciocinio y facultades de
percepcion normales, que se encuentra frente a la oferta multiple de
productos y de servicios de una misma naturaleza o directamente
relacionados, pero de diversos origenes empresariales.

ii) Que, en cuanto a que la marca solicitada pretende proteccién sobre un
conjunto marcario. En el presente caso, dicha hipétesis no se configura
por cuanto se detalld en la observacion de fondo que los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
del punto de vista grafico como fonético.

iii) Que, respecto al argumento de que actualmente coexisten de forma
pacifica en el mercado nacional una serie de registros marcarios que
distinguen signos similares sera desestimada por cuanto cada marca es
analizada de conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones
adoptadas por este Instituto en casos similares no son vinculantes para
éste.

iv) Que la ausencia de oposiciones no constituye una circunstancia que
permita presumir la tolerancia del titular de la marca base de la
observacién de fondo para el registro del signo pedido, ni menos una
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justificacion o impedimento para notificar una observacién de fondo
cuando se estima que concurre cualquiera de las causales de
irregistrabilidad que contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.
Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1°y en
el Reglamento de dicha ley,
1624314 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Grazia so tasty Por contestada observacion de fondo.
SOCIEDAD DE INVERSIONES MARCA SPA
Fondo - Res. Favorable Escrito
1624463 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta TCG LIFE Por contestada observacion de fondo.
TCG LIFE LIMITADA
Fondo - Res. Favorable Escrito
1624658 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Niurka Del | Mixta PEKES DELUXE SINCE 2025 Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod

Valle Garcia De Bonalde

Resolucién de aceptacion parcial a registro

al solicitante con fecha 13 de noviembre de 2025 una resolucién de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letras H) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N 1420318, marca DENTI PEKES,
que distingue Servicios de odontologia; servicios de ortodoncia; clinica
dental odontoldgica; servicios de cirugia dental; odontologia estética;
servicios de higienistas dentales; servicios de limpieza dental; servicios
moviles de cuidados dentales; servicios de centros de salud; servicios de
salud; servicios de telemedicina de la clase 44.

Que, con fecha 29 de diciembre de 2025, el solicitante contest6 la
observacion de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que atendido
el principio de especialidad los signos en conflicto distinguirian coberturas
diferentes, que marcas similares coexisten pacificamente, que la marca
debe otorgarse como conjunto, que existirian diferencias graficas y
fonéticas entre los signos en conflicto.
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Que, para acreditar las circunstancias en que funda los argumentos de la
contestacion a la Observacion de Fondo, el solicitante acompafio, entre
otros documentos, los siguientes: i) Copia de sentencias emanadas del
Tribunal de Propiedad Industrial, roles 1040-2016, 282-2019, 1607-2019,
148-2021, 428-2021, 1188-2020, 1312-2020, 1079-2021, 245-2022 y
1175-2022; ii) Copia de resoluciones emanadas de INAPI, solicitudes
1341912, 1341358, 1353641, 1358413 y 1379603.

Considerando:

Que, en atencion a las causales de irregistrabilidad notificadas, este
Instituto ha centrado su andlisis en determinar si concurren 0 no en la
especie los hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcion primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacién al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusion en el piblico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o los servicios y los demas signos existentes, evaluando la
posibilidad de confusién.
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Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra H) inciso 1 ° de la Ley 19.039 que dispone que no
podrén registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”.

Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de
la causa, conforme el método de andlisis que a continuacion se
desarrolla.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su @mbito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacién a las marcas registradas distingue un
ambito de proteccion relacionado respecto de “servicios de tratamientos
de salud prestados por sanatorios” por cuanto pueden incluirse en los
servicios de salud que protege el signo previo, compartiendo en
consecuencia elementos comunes en cuanto a naturaleza, funcién o
finalidad, destinarios finales y canales de comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacién, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacién sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
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fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, grafica ylo
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que efectuada esa revision, se ha podido constatar que en cuanto a la
representacion grafica de la marca solicitada, ambos signos presentan
semejanzas graficas y fonéticas determinantes respecto de sus
elementos PEKES, sin que la adicion del segmento DELUXE en el signo
pedido que cuente con la capacidad suficiente para desvirtuar dicha
identidad.

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto a la verdadera procedencia de los servicios
pedidos previamente individualizados.

Atendido lo ya expuesto, y teniendo en cuenta el principio de especialidad
de las marcas, no se advierte impedimento juridico para otorgar la marca
pedida para el resto de la cobertura solicitada.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, respecto a la argumentacién de que atendido el principio de
especialidad la marca pedida distingue un ambito de proteccion distinto
al de la marca base de la observacion de fondo, sera desestimada por
cuanto para que aplique es necesario que los servicios en este caso sean
distintos y no relacionados, requisito que no tiene lugar en este caso. A
este respecto, cabe destacar que es comin que en un mercado en donde
se ofrezcan los servicios que pretende amparar la marca solicitada, se
puedan adquirir o comercializar de igual forma los servicios que ampara
la marca registrada con anterioridad, pudiendo ser dichos ambitos de
proteccion sustitutos o incluso competencia uno del otro.
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ii) Que, en relacion a las presuntas diferencias gréficas y fonéticas entre
los signos en conflicto, cabe sefialar que la convivencia de los signos en
el mercado podré llevar a riesgo de confusion provocado por la falta de
claridad a la que podran ser inducidos los consumidores al momento de
elegir un servicio de otro, llevandolos a pensar que son las mismas
marcas y que poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este
sentido, se hace presente que basta con que exista la posibilidad de tal
riesgo para configurar la situacion anterior. Para estos efectos, se
entendera como consumidor medio aquella persona que no destaca ni
por sus conocimientos particulares ni tampoco por ser particularmente
ignorante; se trata de una persona dotada con raciocinio y facultades de
percepcion normales, que se encuentra frente a la oferta multiple de
productos y de servicios de una misma naturaleza o directamente
relacionados, pero de diversos origenes empresariales.

iii) Que, en cuanto a que la marca solicitada pretende proteccion sobre
un conjunto marcario. En el presente caso, dicha hipdtesis no se
configura por cuanto se detalld en la observacion de fondo que los signos
en controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
del punto de vista grafico como fonético.

iv) Que, respecto al argumento de que que marcas similares coexisten
pacificamente sera desestimada por cuanto cada marca es analizada de
conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones adoptadas por
este Instituto en casos similares no son vinculantes para éste.

Que en relacién a la pertinencia de las pruebas acompafiadas por el
solicitante, cabe sefialar que no resultan suficientes ni conducentes para
desvirtuar la aplicacion de la prohibicion de registro observada, toda vez
que ellas no dicen relacién o carecen de referencia respecto a diferencias
gréficas o fonéticas entre los signos que despejen cualquier tipo de riesgo
de confusion entre ellos.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1°y en
el Reglamento de dicha ley,
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1624902 Mihlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Mixta TIKOO Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod

TRANSPORTES TIKOO SPA

Resolucién de aceptacion parcial a registro

al solicitante con fecha 18 de diciembre de 2025 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N 848840, marca TYCO, que
distingue Juegos, juguetes; articulos de gimnasia y de deporte,
decoraciones para arboles de navidad de la clase 28. Registro N 881509,
marca TYCO, que distingue Servicios de administracion y distribucion de
agua de la clase 39. Registro N 993406, marca TYCO, que distingue
METALES COMUNES Y SUS ALEACIONES, EDIFICIOS
TRANSPORTABLES DE METAL, MATERIALES DE METAL PARA
RIELES DE FERROCARRIL, CABLES Y ALAMBRES NO-ELECTRICOS
DE METAL COMUN, ARTICULOS DE FERRETERIA, CAJAS DE
SEGURIDAD, BIENES DE METAL COMUN NO INCLUIDOS EN OTRAS
CLASES, MINERALES, EDIFICIOS TRANSPORTABLES,
DETENEDORES DE LLAMA, RECUBRIMIENTOS DE CANERIAS,
CONDUCTOS PARA FLUIDO Y ACOPLAMIENTOS Y CONECTORES
DE LOS MISMOS, AVISOS METALICOS, PUERTAS DE INCENDIO,
CIERROS Y CONECTORES DE CERCOS, TUBO ASPERSOR Y
CONECTORES, BANDEJA DE CABLES, TUBOS METALICOS,
FORMAS Y ANGULOS FORMADOS DE ROLLO METALICO, CINTA
ESPINOSA, PUNTALES DE CANALES METALICAS Y CONECTORES,
TODOS LOS BIENES MENCIONADOS HECHOS COMPLETA O
PRINCIPALMENTE DE METAL COMUN. de la clase 6; MAQUINAS
INDUSTRIALES Y  MAQUINAS-HERRAMIENTAS, MOTORES
(EXCEPTO PARA VEHICULOS TERRESTRES), COMPONENTES
PARA ACOPLAMIENTO DE MAQUINAS Y TRANSMISIONES
(EXCEPTO PARA VEHICULOS TERRESTRES), IMPLEMENTOS
AGRICOLAS DIFERENTES DE LAS DE OPERACION MANUAL,
INCUBADORAS PARA HUEVOS, CARRETES PARA MANGUERAS,
TODOS LOS BIENES ANTERIORES SIENDO PARTES DE
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MAQUINARIA, EQUIPO PARA LIMPIEZA' Y RECOLECCION DE POLVO
Y PARTICULAS, HERRAMIENTAS PARA EFECTUAR ENTRADA
FORZADA (MAQUINAS), COMPRESORES, TRAMPAS DE VAPOR,
ACTUADORES AUTOMATICAMENTE OPERADOS PARA ABRIR Y
CERRAR VALVULAS, de la clase 07; APARATOS E INSTRUMENTOS
CIENTIFICOS, NAUTICOS, TOPOGRAFICOS, ELECTRICOS,
FOTOGRAFICOS, CINEMATOGRAFICOS, OPTICOS, PESADORES,
MEDIDORES, SENALIZADORES, REVISORES (SUPERVISION),
SALVAVIDAS Y PARA ENSENANZA, APARATOS E INSTRUMENTOS
PARA CONDUCIR, CAMBIAR, TRANSFORMAR, ACUMULAR,
REGULAR O CONTROLAR ELECTRICIDAD, APARATOS PARA
REGISTRAR, TRANSMITIR O REPRODUCIR SONIDO O IMAGENES,
VEHICULOS PARA TRANSPORTE DE DATOS MAGNETICOS,
DISCOS GRABABLES, MECANISMOS PARA APARATOS OPERADOS
POR MONEDAS, CAJAS REGISTRADORAS, MAQUINAS
CALCULADORAS, EQUIPO PROCESADOR DE DATOS Y
COMPUTADORES, APARATOS EXTINGUIDORES DE INCENDIO,
CAMARAS DE IMAGEN TERMICA, APARATO RESPIRADORES Y
EQUIPO RESPIRADOR, NO PARA USO MEDICO, VEHICULOS
TRANSPORTADORES DE DATOS MAGNETICOS, MAQUINAS
VENDEDORAS AUTOMATICAS Y MECANISMOS PARA APARATOS
OPERADOS POR MONEDAS, EQUIPO PROCESADOR DE DATOS,
HARDWARE  PARA  COMPUTADOR, SOFTWARE PARA
COMPUTADOR, APARATOS DE DIAGNOSTICO E INSTRUMENTOS,
NO PARA USO MEDICO, TRANSMISORES DE SENAL. RECEPTORES
Y CONMUTADORES, ANTENAS, LASER, SENSORES Y
DETECTORES DEL ENTORNO, APARATOS E INSTRUMENTOS PARA
MONITOREOY CONTROL, CABLE DE FIBRA OPTICA, CONECTORES
PARA FIBRA OPTICA, PANELES DE CONTROL ELECTRICOS Y
ELECTRONICOS, CONECTORES ELECTRICOS, CAJAS DE
EMPALME, DISYUNTORES DE CIRCUITO, SISTEMAS DE
PROTECCION CONTRA FUEGO, ALARMA, DETECCION, SISTEMAS
DE EXTINCION Y SUPRESION INCLUYENDO
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TELECOMUNICACIONES Y  COMPONENTES  ELECTRICOS,
MEDIDORES, EQUIPO PARA MEDICION ELECTRONICA,
MONITOREO, DETECCION, INDICACION, REGULACION Y ANALISIS,
MEDIDORES DE FLUJO DE FLUIDO Y LIQUIDOS, SENSORES DE
FLUIDO, SENSORES DE CALIDAD DEL AGUA, ANALIZADORES DE
CALIDAD DEL AGUA, SENSORES DE NIVEL Y PROFUNDIDAD DE
LIQUIDOS, EQUIPO PARA CONTROL DE ACCESO, CERRADURAS
ELECTRO-MAGNETICAS, TECLADOS NUMERICOS
ELECTRONICOS, TARJETAS DE CONTROL DE ACCESO LECTORES
DE TARJETAS, DISPOSITIVOS IDENTIFICADORES DE RADIO
FRECUENCIA, APARATOS PARA MANEJO DE INFORMACION Y
APARATOS PERIFERICOS RELACIONADOS EN CONEXION CON
SEGURIDAD EN TUNELES, APARATOS Y PARTES DE VIGILANCIA;
EQUIPO DE SEGUIMIENTO Y VIGILANCIA ELECTRONICO PARA
PERSONAL Y ARTICULOS, APARATOS Y SISTEMAS PARA
MONITOREO Y SEGURIDAD DE PUNTOS DE VENTA, APARATOS E
INSTRUMENTOS PARA SEGURIDAD, APARATOS E INSTRUMENTOS
PARA DETECCION DE INTRUSION, ALARMAS, SIRENAS, SENALES
(LUMINOSAS O MECANICAS), ROPA DE SEGURIDAD Y
PROTECTORA, EQUIPO, APARATOS E INSTRUMENTOS, CASCOS,
DISPOSITIVOS QUE PERMITEN CONEXION INALAMBRICA ENTRE
APARATOS ELECTRONICOS, SISTEMAS DE COMUNICACION
USANDO RADIO-BUSCAPERSONAS, APARATOS PARA CALCAR
POR CALOR Y REGULADORES, TERMOMETROS, TERMOSTATOS,
HARDWARE Y SOFTWARE PARA COMPUTADORES PARA USAR
CON EQUIPO DE MONITOREO DE PACIENTES MEDICOS, PARA
RECIBIR, PROCESAR, TRANSMITIR, Y EXHIBIR DATOS,
CONDUCTOS PARA CABLES ELECTRICOS, APARATOS ANTI-
CORROSION CATODICOS, CABLES ELECTRONICOS PARA
DERRETIR NIEVE, EQUIPO PROTECTOR DE CAIDAS Y DETENCION,
APARATOS Y EQUIPOS INALAMBRICOS DE (CONTROL),
REGULADORES DE PRESION PARA REGULAR LA PRESION DE
SUSTANCIAS LIQUIDAS, SEMI-LIQUIDAS Y GASEOSAS EN
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PROCESOS INDUSTRIALES, CONDUCTOS ELECTRICOS Y
ACOPLAMIENTOS Y CONECTORES PARA ELLOS, ASPERSORES Y
BOQUILLAS PARA INCENDIO, GRIFOS DE INCENDIO, CANERIAS Y
CONDUITS ELECTRICOS Y ACOPLAMIENTOS Y CONECTORES DE
LOS MISMOS, de la clase 09; APARATOS CON PROPOSITOS DE
ILUMINAR, GENERAR VAPOR, COCINAR, REFRIGERAR, SECAR,
VENTILAR, APARATOS PARA EL SUMINISTRO DE AGUA Y
SANITARIOS, APARATOS Y MAQUINAS PURIFICADORES DE AGUA,
PLANTAS DISTRIBUIDORAS DE AGUA, INSTALACIONES PARA
SUMINISTRAR AGUA; INSTALACIONES PARA PURIFICACION DE
AGUA, APARATOS ABLANDADORES DE AGUA, SISTEMAS DE
CALEFACCION, APARATOS CALEFACTORES ELECTRICOS,
INSTALACIONES DE IRRIGACION, ESTANQUES Y PARTES PARA
AGUA A PRESION, APARATOS PARA PURIFICACION Y FILTRACION
DE AIRE, GRIFOS (NO PARA INCENDIOQ), de la clase 11. Registro N
1024471, marca TYCO, que distingue Componentes eléctricos y de
telecomunicaciones; productos de conductos eléctricos; cables de fibra
Optica; ensambles de cables; cables electromecanicos; cables de energia
eléctrica para ser usados bajo el agua; tableros de circuitos impresos;
tableros de circuitos integrados; conectores de fibra dptica; dispositivos
de interconexion; conexiones y terminales eléctricos; sistemas de
proteccidn contra incendio, alarma, deteccién, extintores y de supresion
de incendios; alarmas contra incendio; extintores de fuego; rociadores
para fuego; boquillas de manguera para fuego; valvulas automaticas,
partes y piezas de valvulas (aparatos de extincion de incendios);
medidores, de la clase 9. Registro N 982224, marca TYCO, que distingue
Vélvulas metdlicas , partes y piezas para valvulas metélicas ;
suspensores metalicos de tuberias; tuberias metalicas y piezas para
éstas; acoplamientos metalicos de tuberias; piezas metalicas para
tuberias; revestimientos metalicos de tuberias; materiales de
construccién metalicos; estanques metélicos de diéxido carbdnico,
cables y alambres no eléctricos de metal comun; acoplamientos
metélicos para tubos de la clase 6. Registro N 1024473, marca TYCO,
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que distingue Composiciones extintoras; revestimientos y adhesivos
sensibles a la presion; revestimientos de tuberias de la clase 1; Valvulas
(de control de bombas) sus partes y piezas; bombas; actuadotes lineales
(mecanicos), de la clase 07; Sistemas de rocio automaticos y piezas de
estos para la proteccion contra el fuego; valvulas de alarma; cabezales
rociadores; valvulas (termostéaticas) sus partes y piezas para tubos en
seco; uniones de fusibles y conexiones de distribucion de aguas al
departamento de bomberos; valvulas (termostaticas) post indicadoras;
aparatos para calefaccionar, secar, para suministro de agua y para
propésitos sanitarios; bocas de incendios, de la clase 11. Registro N
1253270, marca TYCO, que distingue Productos quimicos para la
industria; composiciones para la extincion y la prevencion de incendios;
productos quimicos para la lucha contra los incendios forestales;
productos quimicos para la extincion de incendios, concentrados de
espuma para la extincion de incendios; quimicos surfactantes de espuma
para la extincion de incendios; quimicos surfactantes fluoroquimicos para
la extincion de incendios, composiciones y materiales para absorber
aceites; composiciones y materiales para absorber derrames quimicos,
agentes quimicos para el control de derrames de sustancias peligrosas;
productos ignifugos; productos quimicos resistentes al fuego,
compuestos para la extincion de incendios; preparaciones para la
extincion de incendios, productos quimicos, composiciones y
preparaciones retardantes del fuego; composiciones extintoras, en
particular, espumas y composiciones de espuma para la extincién de
incendios, compuestos extintores de fuego, productos de proteccion
contra el fuego; preparaciones quimicas para uso en el control y
prevencion de incendios, productos quimicos secos para la extincion de
incendios; productos quimicos secos para la extincién de incendios,
espuma para la extincion de incendios de la clase 1; Articulos de
ferreteria metélicos; tuberias, tubos y mangueras y sus partes y piezas,
incluyendo valvulas, de metal; tubos y tuberias metalicos; caja fuerte;
armarios ignifugos de metal [distintos de muebles]; materiales de
construccidn metalicos; sefiales y pantallas de informacién y publicidad,
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de metal; puertas, portones, ventanas y cubiertas de la ventana de metal;
dispositivos de metal de proteccion para las ventanas; puertas de metal
contra incendios; tubos rociadores y partes y piezas de tubos de
aspersion; tubos de metal; canales y partes y piezas de soportes
metélicos; cajas de seguridad, contenedores, persianas y cierres
metalicos; cilindros de cerradura de seguridad de metal; puertas de
persiana de metal para fines de seguridad; pantallas protectoras de
metal; acoplamientos ranurados de metal; acoplamientos de tubos de
metal; instalaciones de tuberias de metal que se presionan para
ajustarse; boquillas metalicas para un sistema de suministro en aerosol
para la descontaminacion quimica y biologica. Tanques de
almacenamiento metdlicos, de la clase 06; nstrumentos cientificos,
nauticos, geodésicos, eléctricos, fotograficos, cinematograficos, opticos,
de pesar, de medida, de sefializacion, de control (inspeccion), de
salvamento y un aparato de ensefianza; aparatos e instrumentos para la
conduccion, distribucion, transformacion, acumulacion, regulacion o
control de la electricidad; aparatos para el registro, transmision,
reproduccién del sonido o imagenes, incluidos los aparatos de
procesamiento de datos, con fines de comunicacion y copiado vy
periféricos de ordenador, programas informaticos grabados; software,
aparatos operativos de ordenador; servidores de un ordenador;
dispositivos de visualizacién, receptores de television y dispositivos de
cine y Video; dispositivos de audio y receptores de radio; camaras de
video; aparatos de video; sistemas de television en circuito cerrado;
hardware y software de vigilancia de video; cdmaras de video vigilancia;
aparatos de video vigilancia; aparato de vigilancia de seguridad;
instalaciones de videovigilancia eléctricos y electronicos, aparato de
procesamiento de imagen, laseres para fines no médicos; aparato de
imagen térmica para la visién nocturna, aparatos de deteccion; equipo de
comunicaciones, redes de computadoras y equipos de comunicaciones
de datos; alarmas y equipo de alarma, aparatos de sefializacion;
dispositivos de control de acceso; botones de panico; hardware de red de
telecomunicaciones y de datos; aparatos de gestion y de seguimiento de

325



Estado Diario Subdireccion de Marcas 17/02/2026

Seccion M11:

Resoluciones Varias

Solicitud

Representante

Tipo de resolucion

Tipo signo

Marca

Observaciones

activos, software para la gestion de seleccién de filtros de gas;
enrutadores de red, enrutadores inaldambricos; aparatos e instrumentos
de control y regulacion de la electricidad, cables eléctricos; luces de
sefializacion de emergencia instrumentos, indicadores y controladores de
medicion, deteccion y seguimiento; equipo de procesamiento de datos y
ordenadores, ordenadores y sus partes y piezas; software de ordenador;
software  descargable; publicaciones electronicas descargables;
aplicaciones de software, descargables; aplicaciones de software para su
uso con dispositivos moviles; software de ordenador para el control y la
administracién del acceso a servidor de aplicaciones; dispositivos y
aparatos de hardware y software, hardware, software y aparatos de
hardware y software para su uso con la seguridad, la salud, deteccién y
extincion de incendios, control de accesos, intrusion, atencion al cliente,
prevencion de pérdidas, el inventario, rendimiento de la empresa y
tiendas al por menor, el trafico de clientes, gestion de la energia del medio
ambiente y aparatos, sistemas y dispositivos de iluminacion; alarmas
antirrobo, teclados de alarma antirrobo y paneles de control de alarma
antirrobo;  detectores, detectores de objetos magnéticos y
electromagnéticos; transpondedores; antenas; etiquetas con informacion
grabada o codificada de forma magnética, dptica o electronica,
marcadores y lectores electrénicos, sensores, transmisores, receptores y
controladores que utilizan la identificacion por radiofrecuencia (RFID),
microondas, electromagnéticos, de radiofrecuencia y de sefializacion
acustica-magnética para el rastreo o seguimiento de personas, animales,
vehiculos 0 mercancias; aparatos electronicos para la vigilancia y
seguimiento, es decir, dispositivos de extraccién y desactivadores para
uso con las etiquetas de control de inventario y anti-robo, desactivadores
y dispositivos de extraccion, ganchos y ganchos de separacién para uso
con control de inventario electronico y etiquetas anti-robo, y manuales de
usuario electrénicos y descargables; sensores y detectores; sensores y
detectores para la recopilacion de datos, no siendo para uso médico;
sensores y detectores para la recopilacion de datos para la transmision a
las agencias de seguros en relacion con el estado de la propiedad;
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sensores y detectores para la recopilacion de datos para la transmision a
las agencias de seguros en relacion con el estado de los locales
comerciales; sensores y detectores para la recopilacion de datos para la
transmision a las agencias de seguros en relacién con el estado de
instalaciones domésticas; sensores y detectores para la recoleccion,
procesamiento y transmision de datos utilizando la tecnologia "Internet
de las cosas", aparato de transmision de datos; software de transmision
de datos, sensores de movimiento; sensores de barrera 6ptica; sensores
infrarrojos, sensores para la deteccion, el recuento y seguimiento de
personas, software informatico utilizado para operar, controlar, supervisar
y administrar las alarmas antirrobo, aparatos de control de inventario,
dispositivos de prevencion de robos, dispositivos de seguimiento de
personas y dispositivos de localizacion de activos, hardware y software
para la conexién de aparatos, sistemas y dispositivos; hardware y
software para el control, operacion, monitoreo y manejo de aparatos,
sistemas y dispositivos, hardware y software para el control remoto, la
operacion remota, monitoreo remoto y gestion remota de los aparatos,
sistemas y dispositivos; hardware y software para el control remoto, la
operacion remota, monitoreo remoto y gestion remota de los aparatos,
sistemas y dispositivos, todo dicho control, operacion, monitoreo y
manejo basado en la nube, a través de Internet, o a través de redes
inalambricas; equipo de proteccion y seguridad; cascos protectores,
aparatos de alarma contra incendios; paneles de control eléctricos,
paneles tactiles de control sensibles; repetidores, instrumentos y paneles
de alarma; termostatos; aparatos inalambricos de alarma contra
incendios; detectores de incendios, detectores de humo; detectores de
mondxido de carbono; detectores de calor; sensores de incendios;
mangueras contra incendios, alarmas contra-incendios; alarmas de
humo; alarmas de monéxido de carbono; salidas de emergencia;
batefuegos, bombas contra incendios; aspersores de fuegos; camiones
de bomberos; coches de bomberos, vehiculos de extincidn de incendios;
extintores; barcos contra incendios; mantas ignifugas; ropa de proteccion
contra el fuego consistente en guantes y prendas de vestir; aparatos de
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deteccion de incendios, aparatos de extincidn de incendios; sistemas de
extincion de incendios; aparatos de supresion de incendios, aparatos
rociadores para la extincion de incendios, cabezales rociadores para la
extincion y supresion de incendios, equipos de deteccién y control de
humo; equipos de deteccién y control de calor; equipos de deteccion y
control de la llama; aparato automatico de extincion de fuego, alarmas
eléctricas para incendios, pantallas de asbesto para los bomberos;
aparatos de aspersion para la extinciéon de incendios; escaleras de
escape de incendios (equipo de seguridad); aparatos de extincién de
incendios para automdviles, dispositivos de aspersion de agua para el
control de incendios, alarmas para la deteccion de gases inflamables,
aparatos de dispersion que utilizan polvo quimico y / 0 espuma quimica;
instrumentos de deteccion de llama, toberas de extincion de incendios,
aparatos para la dispersion de quimicos para la extincion de incendios;
camaras de seguridad; alarmas de seguridad; aparato de advertencia de
seguridad; aparato de control de la seguridad; alarmas de seguridad
personales; etiquetas de seguridad electronicos; etiquetas de
identificacion de radiofrecuencia (RFID); etiquetas electromagnéticas;
etiquetas  acUsticas-magnéticas; etiquetas de radiofrecuencia
identificacion (RFID); etiquetas electromagnéticas; etiquetas acUsticas
magnéticas, lectores de radiofrecuencia de identificacion (RFID); lectores
electromagnéticos lectores  acusticos-magnéticos; sensores de
identificacion de radiofrecuencia (RFID), sensores electromagnéticos;
sensores acusticos magnéticos; transmisores de identificacion de
radiofrecuencia (RFID); transmisores electromagnéticos, transmisores
acusticos-magnéticos, receptores de identificacion de radiofrecuencia
(RFID), receptores electromagnéticos; receptores aclsticos-magnéticos,
controladores eléctricos para sistemas de deteccidn del sensor acusticos-
magnéticos, controladores electronicos para lectores de RFID aparato de
vigilancia de seguridad; aparato de seguridad de acceso automatico,
software de seguridad informéatica descargable; software para controlar
el entorno, los sistemas de seguridad y el acceso a los edificios, paneles
de control de alarmas de seguridad; detectores de movimiento;
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dispositivos de entrada de sensor de movimiento, conmutadores
electrénicos sensibles al movimiento; sensores de movimiento para las
luces de seguridad; sensores electronicos, aparatos de alarma de
seguridad; aparatos de alarma de seguridad inalambricas; alarmas
antirrobo, teclados de alarma antirrobo, paneles de control de alarma
antirrobo, dispositivos electronicos de vigilancia de articulos, aparatos
electronicos para el control y seguimiento; intercomunicadores;
altavoces; aparatos de intercomunicacion; equipos de proteccion de la
cara; dispositivos de localizacién, aparato de seguimiento de vehiculos;
aparatos de radar, aparatos de sonar, sefializacion digital; aparatos de
notificacion masiva; proteccion para la cabeza, proteccion para los ojos;
proteccion para los oidos; cascos de seguridad; ropa y casco protector;
aparatos de respiracion auténomo, cilindros de aire de respiracion
respiratorios presurizados utilizados por el personal de emergencia;
mascaras respiratorias que no sean para la respiracion artificial;
dispositivos de comunicacién, ropa de proteccion contra el fuego y
quimicos; aparatos localizadores de personal; aparatos de alerta de
seguridad personales; respiradores para filtrar el aire; filtros para
mascaras respiratorias; aparatos de intercomunicacion; sensores de
alarma; sensores de proximidad; sensores para la determinacion de
temperaturas, posiciones y distancias; mascaras de gas, aparato de
deteccion de llama; aparato de respiracion aérea, equipo de respiracion
purificador de aire; aparato de localizacion de infrarrojos; software de
ordenador para su uso en la gestion de eventos de emergencia para la
gestion de localizacion, seguimiento, asignacion, control y seguimiento
del personal de los servicios de emergencia y de sus equipos y aparatos;
hardware de telecomunicaciones y de red de datos; aparatos de
hardware y software para el seguimiento de equipos y activos utilizando
los datos del GPS en un dispositivo en el equipo y activos rastreado,
aparatos de gestion y de seguimiento de activos; software para la gestion
de seleccion de filtros de gas; radios de dos vias y consolas inaldmbricas,
altavoces y micréfonos para éstos y los correspondientes amplificadores
de proyeccidn de la voz; aparatos, partes y piezas electrénicos para la
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localizacion, identificacion, monitoreo y seguimiento de personal y de los
articulos; etiquetas de posicionamiento, tarjetas de identificacion
personal codificadas, pulseras codificadas de pacientes; etiquetas de
seguimiento de activos; sensores de temperatura con la radio, con baja
frecuencia y con la capacidad de comunicacion por infrarrojos, médulos
de entrada inaldmbricos electronicos para la lectura de datos de personal
y los dispositivos y sistemas de monitoreo de articulos; software
informatico para asegurar el acceso a las propiedades fisicas, bienes y
edificios; software para la recopilacion de inteligencia relacionada con la
gestion de inventario y de activos, antihurto y la prevencién de pérdidas,
monitoreo del estado del dispositivo, los patrones de trafico de los
consumidores, el cumplimiento operativo, analisis de las transacciones
de punto de venta, aplicaciones basadas en video y funciones de
ejecucion en la tienda, software de aplicacion; software de aplicacion
para el uso con dispositivos electronicos mdviles; software de aplicacion
para los dispositivos inalambricos, software informatico para el
seguimiento y control de los sistemas y dispositivos para la gestién de
autopistas y tineles; detectores de llama; detectores de calor; detectores
de gases de combustion; sensores de gas; alarmas de gas; instrumentos
de control de gas; aparatos de deteccidén de gas, incluyendo aparato
inaldmbrico y mévil de deteccién de gas; sistemas de alarma de fugas de
gas; aparato para analizar los gases; estaciones de alarma; dispositivos
controladores; dispositivos controladores l6gicos programables (PLC), de
la clase 09. Registro N 819822, marca TYCO ELECTRONICS, que
distingue Aparatos e instrumentos cientificos, nauticos, geodésicos,
fotograficos, cinematograficos, opticos, de pesar, de medida, de
sefializacién, de control (inspeccion), de socorro (salvamento) y de
ensefianza; aparatos e instrumentos para la conduccion, distribucion,
transformacion, acumulacién, regulacién o control de la electricidad;
aparatos para el registro, transmision, reproduccién del sonido o
imégenes; soportes de registro magnéticos, discos acusticos (de
grabacion); mecanismos para aparatos de previo pago; cajas
registradores; maquinas calculadoras, equipos para el tratamiento de la
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informacién y ordenadores (computadores); extintores, sistemas
electromecanicos y partes y componentes para los mismos; sistemas de
conexion; sistemas mecatronicos; reles; reles automotrices, de
telecomunicaciones, industriales y para computadores; aparatos
eléctricos; terminales y conectores; soquetes para portadores de chips;
circuitos, sensores; sensores de radar, sensores de induccion; sensores
de gas; componentes y subsistemas inaldmbricos; antenas; antenas gps;
sistemas de antena; receptores; receptores gps; tarjetas de circuito;
pantallas de toque (que se accionan con el contacto); exhibidores
interactivos; equipo de procesamiento de cables y tarjetas; magnéticos;
resistores, resistores de potencia; inductores; inductores de potencia;
conmutadores; tarjetas inteligentes; productos de fibra optica; productos
optoelectronicos; tarjetas madre (back plane); interconexiones de tarjetas
madre (back plane); atenuadores, multiplexores; amplificadores,
sistemas de transmision de datos y textos (sistemas telematicos);
software computacional; amplificadores; filtros; filtros de lineas eléctricas;
filtros de sefial; diplexores; condensadores; circuladores, aisladores,
resistores, transformadores; acopladores baterias, terminales de bateria,
conectores de potencia; productos de microonda; mezcladores;
moduladores; convertidores; disipadores de calor; medidores; motores;
controladores; tarjetas dentificadoras, componentes y sistemas rfid;
dispositivos de proteccion de circuitos; cortacircuitos (interruptores
automaticos); fusibles, sistemas de radar, componentes rf; cajas;
gabinetes; cajas y envoltorios de contraccidn de calor y frio; componentes
de identificacién y rotulacidn; sensores; dispositivos de manejo de cables;
paneles; radios; accesorios para radios; convertidores de potencia;
sistemas de bateria, teclados; monitores cables eléctricos y de fibra
optica; arneses de cables y fibra dptica; instrumentos y controladores de
iluminacion, circuitos integrados; sistemas de contacto; accesorios para
cables de alta tension de la clase 9.

Que, con fecha 30 de enero de 2026, el solicitante contestd la
observacién de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que atendido

331



Estado Diario Subdireccion de Marcas 17/02/2026

Seccion M11:

Resoluciones Varias

Solicitud

Representante

Tipo de resolucion

Tipo signo

Marca

Observaciones

el principio de especialidad y la limitacion de cobertura efectuada sus
respectivos ambitos de proteccion serian diferentes.

Que, para acreditar las circunstancias en que funda los argumentos de la
contestacion a la Observacion de Fondo, el solicitante acompafid, entre
otros documentos, los siguientes: i) Sentencia de fecha 23-02-2018,
caso: marca: SINTEG, N° de solicitud 1252135, dictada por el Tribunal
de Propiedad Intelectual; i) Sentencia ROL N° 1467-2019, de fecha 27-
08-2019, sobre el signo JA JUGUETERIA, ALEMANA, dictada por el
Tribunal de Propiedad Intelectual.

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcion primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacién al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusion en el piblico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
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productos 0 servicios solicitados y los demds signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o0 validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su dmbito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacién entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
No obstante la limitacion de cobertura efectuada, la marca solicitada en
relacion a las marcas previas distingue un ambito de proteccion
relacionado respecto de los servicios de “Transporte fluvial; Servicios
logisticos de transporte; Corretaje de transporte; Informacion sobre
transporte”, compartiendo en consecuencia, sus canales de distribucién
y los destinatarios finales.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacién, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacién sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
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detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparaciéon fonética, grafica ylo
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; v iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion grafica de la marca solicitada, se puede advertir que las
marcas en conflicto presentan semejanzas graficas y fonéticas
determinantes, ya que coinciden en su segmento TIKOO / TYCO, sin que
se haya adicionado ningun complemento en el signo pedido que cuente
con la capacidad suficiente para desvirtuar dicha identidad.

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios.
Atendido lo ya expuesto, y teniendo en cuenta el principio de especialidad
de las marcas, no se advierte impedimento juridico para otorgar la marca
pedida para el resto de la cobertura solicitada.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

Que, respecto a la argumentacion de que atendido el principio de
especialidad y la limitacion de cobertura, la marca pedida distingue un
ambito de proteccion distinto al de la marca base de la observacion de
fondo, sera desestimada por cuanto para que aplique es necesario que
los servicios sean distintos y no relacionados, requisito que no tiene lugar
en este caso. A este respecto, cabe destacar que es comun que en un
mercado en donde se ofrezcan los servicios que pretende amparar la
marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual forma los
productos que amparan las marcas previas, pudiendo ser dichos ambitos
de proteccion sustitutos o incluso competencia uno del otro.
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Que en relacion a la pertinencia de las pruebas acompafiadas por el
solicitante, cabe sefialar que no resultan suficientes ni conducentes para
desvirtuar la aplicacion de la prohibicion de registro observada, toda vez
que ellas no dicen relacion o carecen de referencia respecto a diferencias
graficas o fonéticas entre los signos que despejen cualquier tipo de riesgo
de confusion entre ellos.
Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1°y en
el Reglamento de dicha ley,
1624902 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Mixta TIKOO A lo principal: por contestada observacion de fondo. Por limitada
TRANSPORTES TIKOO SPA cobertura.
Fondo - Res. Favorable Escrito Al otrosi: por acompafiados.
1626299 Iris Andrea Dominguez Mufioz Mixta KADI Téngase presente limitacion de cobertura de clase 35 y desistimiento de
Fondo - Res. Favorable Escrito clases 38 y 42.
1626299 Iris Andrea Dominguez Mufioz Mixta KADI Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notific

Resolucién de aceptacion parcial a registro

al solicitante con fecha 03 de noviembre de 2025 una resolucidn de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N° 1428188. CADI. Gestion y
compilacion de bases de datos informaticas, clase 35; Investigaciones
cientificas; investigaciones clinicas; investigaciones en biotecnologia;
ingenieria informatica, clase 42. Registro N° 1399873. KADAI. Concesion
de licencias de propiedad intelectual; concesion de licencias de
propiedad intelectual (servicios juridicos); concesion de licencias de
software (servicios juridicos), clase 45.

Que, con fecha 15 de diciembre de 2025, el solicitante contest6 la
observacion de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que atendido
la limitacion de cobertura y el desistimiento parcial los signos en conflicto
distinguirian coberturas diferentes.
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Que, en atencién a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, gréaficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o0 servicios solicitados y los demds signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusién.

Que, como se ha hecho presente en la observacién de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”
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Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su dmbito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
Tratdndose del registro 1428188, de un nuevo andlisis de la cobertura
pedida y habiendo mediado limitacién y desistimiento parcial respecto al
ambito de proteccion requerido, es posible advertir que los signos
apuntan a un segmento del mercado distinto y especifico, lo cual los hace
diferentes y posibilita su coexistencia, sin prestarse para inducir a
confusion entre el publico consumidor.

Tratandose del registro 1399873, la relacion de coberturas tiene lugar
respecto de “aplicacién de derechos de propiedad intelectual; suministro
de informacion sobre patentes y aplicaciones de patentes de un sitio
web”, compartiendo por tanto elementos comunes en cuanto a
naturaleza, funcién o finalidad, destinarios finales y canales de
comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacién, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacién sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, grafica ylo
conceptual; (i) La primera impresién, que corresponde a aquella opinion
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superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La bisqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion grafica de la marca solicitada, se puede advertir que las
marcas en conflicto presentan semejanzas graficas y fonéticas
determinantes respecto de su segmento KADI / KADAI sin que se haya
adicionado ningiin complemento en el signo pedido que cuente con la
capacidad suficiente para desvirtuar dicha identidad.

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios.
Atendido lo ya expuesto, y teniendo en cuenta el principio de especialidad
de las marcas, no se advierte impedimento juridico para otorgar la marca
pedida para el resto de la cobertura solicitada.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

Que, en relacion a que atendido la limitacion de cobertura y el
desistimiento parcial los signos en conflicto distinguirian coberturas
diferentes, A este respecto, cabe destacar que es comdn que en un
mercado en donde se ofrezcan los servicios que pretende amparar la
marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual forma los
servicios que ampara la marca registrada con anterioridad, pudiendo ser
dichos ambitos de proteccion sustitutos o incluso competencia uno del
otro.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1°y en
el Reglamento de dicha ley,

1626299

Iris Andrea Dominguez Mufioz

Fondo - Res. Favorable Escrito

Mixta

KADI

Por contestada observacién de fondo.
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1628909 José Francisco Salazar Catalan Mixta YAMA Previo a proveer, se reitera por Ultima vez, aclare limitacién de

Fondo - Res. Observaciones Escrito (10 dias) cobertura efectuada en clase 35 sin ampliar ni modificar la cobertura
pedida a productos y servicios no solicitados originalmente, ni excluir
productos y servicios que no han sido solicitados originalmente, dentro
del plazo de 10 dias bajo el apercibimiento de tener por no

efectuada limitacion de cobertura. Tenga presente que la redaccion
originalmente pedida para la clase 35 es "servicios de venta mayorista
en relacion con flores;servicios de venta minorista en relacién con
flores".

Acomparie redaccion de cobertura definitiva en conformidad a lo
sefialado precedentemente.

1629158 César Felipe Nuriez Soza, en representacion de RSG Mixta Café Royal tradicién desde 1976 Previo a proveer, se reitera por Ultima vez, aclare propuesta de
GESTION LIMITADA limitacion de cobertura , sin ampliar 0 modificar la cobertura pedida a
Fondo - Res. Observaciones Escrito (10 dias) servicios no solicitados originaimente ("expendio de café y bebidas

calientes", "expendio de productos de pasteleria") , dentro del plazo de
10 dias bajo el apercibimiento de tener por no efectuada dicha limitacion
de cobertura.

Acompafie redaccion de cobertura definitiva en conformidad a lo
sefialado precedentemente.

1629822 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Marcas que Importan Por contestada observacion de fondo.
Diteil Spa
Fondo - Res. Favorable Escrito

1630486 JARRY I[P SPA, en representacion de Emcure Pharma Chile Denominativa RELIXSURE A lo principal: por limitada cobertura.
SpA Al primer otrosi: por contestada observacion de fondo.
Fondo - Res. Favorable Escrito Al segundo otrosi: por acompafiados.

1630486 JARRY IP SPA, en representacion de Emcure Pharma Chile | Denominativa RELIXSURE Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd
SpA al solicitante con fecha 19 de diciembre de 2025 una resolucion de
Resolucion de aceptacion parcial a registro observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada

incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
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igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N 1203750, marca RELYX, que
distingue Cementos Dentales de la clase 5.

Que, con fecha 29 de enero de 2026, el solicitante contesto la
observacion de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que existirian
diferencias graficas, fonéticas y conceptuales entre los signos en
conflicto, que la marca debe otorgarse con proteccién al conjunto, que
atendido el principio de especialidad y la limitacion de cobertura
efectuada sus respectivos ambitos de proteccion serian diferentes, que
no existe oposicion, que marcas similares coexisten pacificamente,

Que, para acreditar las circunstancias en que funda los argumentos de la
contestacion a la Observacion de Fondo, el solicitante acompario, entre
otros documentos, los siguientes: i) Impresion de listado de las marcas
registradas que contienen el término RELI registradas en clase 5 extraido
de la base de datos de este Instituto; ii) Impresion de listado de las
marcas registradas que contienen el término RELY registradas en clase
5 extraido de la base de datos de este Instituto; iii) Captura de pantalla
de la pagina web: www.emcure.com; iv) Publicacién en Wikipedia sobre
la matriz de la solicitante de acutos, Emcure Pharmaceuticals:
https://en.wikipedia.org/wiki/Emcure_Pharmaceuticals; v) Impresion de
listado de resultados de busqueda en Google de término “RELYX”

Que, en atencién a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
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caracteristica y funcion primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su @mbito de
proteccién, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacién entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
No obstante la limitacion de cobertura efectuada, la marca solicitada en
relacion a la marca previa distingue un &mbito de proteccién relacionado
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respecto de “material para empastes e impresiones dentales’,
compartiendo en consecuencia, sus canales de distribucion y los
destinatarios finales.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, grafica ylo
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revisién, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion grafica de la marca solicitada, se puede advertir que las
marcas en conflicto presentan semejanzas graficas y fonéticas
determinantes, ya que coinciden en su segmento RELIX / RELYX, sin
que la adicion del elemento SURE en el signo pedido que cuente con la
capacidad suficiente para desvirtuar dicha identidad.

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los productos.
Atendido lo ya expuesto, y teniendo en cuenta el principio de especialidad
de las marcas, no se advierte impedimento juridico para otorgar la marca
pedida para el resto de la cobertura solicitada.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

342



Estado Diario Subdireccion de Marcas 17/02/2026

Seccion M11:

Resoluciones Varias

Solicitud

Representante

Tipo de resolucion

Tipo signo

Marca

Observaciones

i) Que, en relacion a las presuntas diferencias graficas, fonéticas y
conceptuales entre los signos en conflicto, cabe sefialar que la
convivencia de los signos en el mercado podra llevar a riesgo de
confusion provocado por la falta de claridad a la que podran ser inducidos
los consumidores al momento de elegir un producto de otro, llevandolos
a pensar que son las mismas marcas y que poseen por tanto un mismo
origen empresarial. En este sentido, se hace presente que basta con que
exista la posibilidad de tal riesgo para configurar la situacion anterior.
Para estos efectos, se entenderd como consumidor medio aquella
persona que no destaca ni por sus conocimientos particulares ni tampoco
por ser particularmente ignorante; se trata de una persona dotada con
raciocinio y facultades de percepcidn normales, que se encuentra frente
a la oferta maltiple de productos y de servicios de una misma naturaleza
o directamente relacionados, pero de diversos origenes empresariales.
ii) Que, respecto a la argumentacién de que atendido el principio de
especialidad y la limitacion de cobertura, la marca pedida distingue un
ambito de proteccion distinto al de la marca base de la observacion de
fondo, sera desestimada por cuanto para que aplique es necesario que
los productos sean distintos y no relacionados, requisito que no tiene
lugar en este caso. A este respecto, cabe destacar que es comdn que en
un mercado en donde se ofrezcan los servicios que pretende amparar la
marca solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual forma los
productos que amparan las marcas previas, pudiendo ser dichos ambitos
de proteccion sustitutos o incluso competencia uno del otro.

iii) Que, en cuanto a que la marca solicitada pretende proteccién sobre
un conjunto marcario. En el presente caso, dicha hipdtesis no se
configura por cuanto se detall6 en la observacion de fondo que los signos
en controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
del punto de vista grafico como fonético.

iv) Que, respecto al argumento de que actualmente coexisten de forma
pacifica en el mercado nacional una serie de registros marcarios que
distinguen signos similares sera desestimada por cuanto cada marca es
analizada de conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones
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adoptadas por este Instituto en casos similares no son vinculantes para
éste.

v) Que la ausencia de oposiciones no constituye una circunstancia que
permita presumir la tolerancia del titular de la marca base de la
observacién de fondo para el registro del signo pedido, ni menos una
justificacion o impedimento para notificar una observacion de fondo
cuando se estima que concurre cualquiera de las causales de
irregistrabilidad que contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

Que en relacién a la pertinencia de las pruebas acompafiadas por el
solicitante, cabe sefialar que no resultan suficientes ni conducentes para
desvirtuar la aplicacion de la prohibicion de registro observada, toda vez
que ellas no dicen relacion o carecen de referencia respecto a diferencias
graficas o fonéticas entre los signos que despejen cualquier tipo de riesgo
de confusion entre ellos.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1°y en
el Reglamento de dicha ley,

1630791

Karen Sara Pupkin Rutman, en representacion de
INVERSIONES PUCON S A.

Fondo - Res. Favorable Escrito

Mixta

D DON LUIS

A escrito de fecha 30/01/2026:

A lo principal: Téngase por contestada observacién de fondo.
Al primer otrosi: Téngase presente.
Al segundo otrosi: Téngase presente patrocinio y poder.

1630924

Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Odontologia Schneider y Gonzélez Limitada

Fondo - Res. Favorable Escrito

Mixta

ChicAura Clinic

A escrito de fecha 22/01/2026: Téngase por contestada observacion de
fondo.

1631095

Ernestina Del Carmen Silva Villegas

Fondo - Res. Favorable Escrito

Mixta

Tina Fashion

A escrito de fecha 23/01/2026: Téngase por contestada observacion de
fondo.

1631095

Ernestina Del Carmen Silva Villegas

Resolucién de aceptacion parcial a registro

Mixta

Tina Fashion

Vistos,

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd
al solicitante con fecha 11 de diciembre de 2025 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
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incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N°1475093. Marca Tina Shoes.
Protege Prendas de vestir, calzado y articulos de sombrereria; prendas
de vestir; botas y zapatos. de la clase 25.

Que, con fecha 23 de enero de 2026, el solicitante contesto la
observacion de fondo sefialando, entre otros antecedentes que, el signo
solicitado cumpliria con todos los requisitos legales para ser considerada
una marca comercial. Indica que la marca solicitada poseeria elementos
denominativos y figurativos que la diferenciarian de la marca previa.
Agrega que, analizadas las marcas segun el criterio de la apreciacion
global, se apreciaria que estas poseerian evidentes diferencias graficas
y fonéticas que impedirian todo tipo de error o confusion entre los
consumidores.

Considerando:

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, numeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que, de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacién al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusion en el piblico consumidor acerca de dicha procedencia.
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Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesién,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gréfica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con ofras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacién entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacién a la marca registrada distingue un &mbito
de proteccién relacionado respecto a blusas [prendas de
vestir];bermudas [prendas de vestir];camperas rompeviento [prendas de
vestir];casacas rompeviento [prendas de vestir];chalecas (prendas de
vestir),chalecos de punto [prendas de vestir],chaquetas acolchadas
(prendas de vestir),chamarras rompeviento [prendas de vestir];conjuntos

346



Estado Diario Subdireccion de Marcas 17/02/2026

Seccion M11:

Resoluciones Varias

Solicitud

Representante

Tipo de resolucion

Tipo signo

Marca

Observaciones

para jugar [prendas de vestir];corbatas (prendas de vestir);gorros para
fiestas [prendas de vestir];guantes (prendas de vestir); guayabanas
[prendas de vestir];jerseys [prendas de vestir];prendas de vestir
bordadas; prendas de vestir de lino; prendas de vestir para mujeres,
hombres y nifios, de clase 25, por cuanto comparte elementos comunes
en cuanto a naturaleza, funcion o finalidad, destinarios finales y canales
de comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del anélisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparaciéon fonética, grafica ylo
conceptual; (ii) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que, de la
comparacién entre el signo solicitado y la marca previa, éstas presentan
semejanzas gréaficas y fonéticas determinantes, por cuanto coinciden en
el término TINA, sin que la modificacién de los restantes complementos,
tanto denominativos como figurativos en el signo pedido, permitan
distinguir una marca de la otra:

|Marca solicitada ||Marc
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k& B

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los productos
pedidos consistentes en blusas [prendas de vestir];bermudas [prendas
de vestirj;camperas rompeviento [prendas de vestir];casacas
rompeviento [prendas de vestir];chalecas (prendas de vestir);chalecos de
punto [prendas de vestir];chaquetas acolchadas (prendas de
vestir);chamarras rompeviento [prendas de vestir];conjuntos para jugar
[prendas de vestir];corbatas (prendas de vestir);gorros para fiestas
[prendas de vestir];guantes (prendas de vestir); guayabanas [prendas de
vestir];jerseys [prendas de vestir];prendas de vestir bordadas; prendas de
vestir de lino; prendas de vestir para mujeres, hombres y nifios, de clase
25.

Atendido lo ya expuesto, y teniendo en cuenta el principio de especialidad
de las marcas, no se advierte impedimento juridico para otorgar la marca
pedida para el resto de la cobertura solicitada.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

Que, en relacion a que la marca TINA FASHION cuenta con una
denotacién conceptual y pronunciacién fonética diversa de la marca base
de la observacion de fondo TINA SHOES ademas de diferencias
conceptuales derivada de los elementos adicionales, cabe sefialar que la
convivencia de los signos en el mercado podra llevar a riesgo de
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confusion provocado por la falta de claridad a la que podran ser inducidos
los consumidores al momento de elegir un producto de otro, llevandolos
a pensar que son las mismas marcas y que poseen por tanto un mismo
origen empresarial. En este sentido, se hace presente que basta con que
exista la posibilidad de tal riesgo para configurar la situacion anterior.
Para estos efectos, se entenderd como consumidor medio aquella
persona que no destaca ni por sus conocimientos particulares ni tampoco
por ser particularmente ignorante; se trata de una persona dotada con
raciocinio y facultades de percepcidn normales, que se encuentra frente
a la oferta mdltiple de servicios de una misma naturaleza o directamente
relacionados, pero de diversos origenes empresariales.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1° y en
el Reglamento de dicha ley,

RESUELVO:

1) Se rechaza la solicitud de registro por los mismos fundamentos de la
observacién de fondo formulada en autos, los que se dan por
enteramente reproducidos, para la siguiente cobertura: blusas [prendas
de vestir];bermudas [prendas de vestir];camperas rompeviento [prendas
de vestir];casacas rompeviento [prendas de vestir];chalecas (prendas de
vestir);,chalecos de punto [prendas de vestirl;,chaquetas acolchadas
(prendas de vestir);chamarras rompeviento [prendas de vestir];conjuntos
para jugar [prendas de vestir];corbatas (prendas de vestir);gorros para
fiestas [prendas de vestir];guantes (prendas de vestir); guayabanas
[prendas de vestir];jerseys [prendas de vestir];prendas de vestir
bordadas; prendas de vestir de lino; prendas de vestir para mujeres,
hombres y nifios, de clase 25.

2) Y, en definitiva, se concede parcialmente el registro solicitado, s6lo
para la cobertura que se indica a continuacién: publicidad, de la clase 35.

1637267

Constanza Javiera Elisa Mufioz Godoy

Fondo - Res. Favorable Escrito

Mixta

Sapphire Skin Beauty SB

Estese a lo resuelto.

1637267

Constanza Javiera Elisa Mufioz Godoy

Mixta

Sapphire Skin Beauty SB
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Fondo - Res. Desfavorable Escrito No ha lugar, atendido que no hay argumentos para la solitud de
republicaion.
1637629 Carolina Belén Dominguez Chévez Mixta CAROLINA DOMINGUEZ Téngase presente.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1637868 Isolde Maureen Bravo Morales Mixta AQUILES TRAIGO Emporio Estese al mérito de autos.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1638027 Fabian Alejandro Pino Liliot, en representacién de Francisca Mixta ECOS DE SABOR Estese al mérito de autos.
Andrea Flores Urra
Fondo - Res. Favorable Escrito
1642556 Beuchat, Barros & Pfenniger , en representacion de DLC Mixta DONDE LA CUCHA Habiéndose incurrido en un error de hecho en la aceptacion a tramite
SPA notificada con fecha 9/9/2026, déjase la misma sin efecto a fin de que
Fondo - Res. Correccién Art. 17 bisA (de oficio) se dicte uuna nueva aceptacion conforme a derecho
1650585 CMMARC S.A ., en representacion de Comunicaciones Mia Mixta OKMUSIC Al escrito de fecha 26/01/2026: Téngase por cumplido lo ordenado con
Limitada fecha 23/01/2026, se tiene por ratificado lo obrado por la
Forma - Res. Favorable Escrito representante Gladys Eugenia De Los Angeles Espinoza Segovia.
1652675 ALESSANDRI & COMPARIA LIMITADA, en representacion Denominativa AIUSD A escrito de fecha 23-12-2025: A lo principal: Téngase por acreditada la
de Advanced Nova Technologies (Singapore) Holding Pte. prioridad en la forma establecida en la resolucion Exenta N°138, de 9
Ltd. de mayo de 2022, respecto de los productos/servicios que coincidan
Forma - Res. Favorable Escrito con los efectivamente requeridos distinguir en la solicitud. Al primer
otrosi: Téngase presente la traduccion. Al segundo otrosi: Téngase
presente.
991866758 | MSA IP - Milojevic Sekulic & Associates, en representacion Denominativa CELSIUS Téngase presente.
de Celsius Live Fit International Designated Activity Company
Fondo - Res. Favorable Escrito
991866758 | MSA IP - Milojevic Sekulic & Associates, en representacion Denominativa CELSIUS Téngase presente.

de Celsius Live Fit International Designated Activity Company

Fondo - Res. Favorable Escrito
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Firma por orden del Director Nacional
y de la Conservadora de Marcas
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498133 1178682 Bernardita Mariela Torres Arrau, en calidad REDCASH En clase 16 elimine las frases " y articulos de estas materias no comprendidas en ofras clases "y " (no
de Representante de comprendidas en otras clases) ".
Anotacién de Renovacion TLT En clase 38 elimine la expresion " en general ".
498110 1192442 Sargent & Krahn, en calidad de SAN PEDRO EST. 1865 En clase 35 especifique conforme a"................... , servicios de importacion, de exportacion y de
Representante de representacion comercial de productos de la clase 33,............ !
Anotacién de Renovacion TLT Aclare y especifique " u otras formas de cuantificar o de valorizar el uso de estas tarjetas ".Elimiinelas
expresiones " otras ".
498136 1195367 Estudio Carey Limitada , en calidad de En clase 18 modifique " y otras bolsa para transportar objetos" por " bolsas de cuero para transportar
Representante de objetos ".
Anotacién de Renovacion TLT Especifique " y productos elaborados con estos "
Elimine repeticion de " mochilas "y de " maletas "
498066 1204151 Johansson & Langlois , en calidad de LOTTUSSE 1877 En clase 18 elimine la frase " productos de estas materias no comprendidos en otras clases ".
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT
498116 1204955 Sargent & Krahn, en calidad de ORTHOCRYL En desripcion de productos de la clase 2, reclasifique las " resinas artificiales en estado polvo y liquido ", a
Representante de clase 1, cancelando las tasas de renovacion correspondientes, en su caso .
Anotacién de Renovacion TLT
487176 1213053 Az Y Compaiiia , en calidad de PEROE International Cumpla debidamente con la observacion formulada con fecha 12 de diciembre de 2025.
Representante de Debe tramitarse previamente el alzamiento en el registro actualmente vigente y, una vez alzada la
Anotacion de Transferencia total prohibicion de celebrar actos y contratos, debera volver a solicitarse la anotacién de transferencia total.
A la presentacion de 15 de enero de 2026: Estese a lo resuelto precedentemente.
498043 1229585 Estudio Federico Villaseca y Compafiia Wirth En clase 21 especifique conforme a : Utensilios y recipientes para menale y la cocina (que no sean de
Limitada , en calidad de Representante de metales preciosos ni chapados); peines y esponjas; cepillos (con excepcion de los pinceles);
Anotacién de Renovacion TLT materiales para la fabricacion de cepillos; instrumentos de de limpieza accionados manualmente;
virutilla de hierro, vidrio en bruto o semielaborado (con excepcion del vidrio de construccion);
articulos de cristaleria, porcelana y loza.
En clase 25 especifique conforme a : Vestidos, calzados y articulos de sombrereria .
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[ Anotacién | Registro | Representante / Anotacion | Marca | Observaciones
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[ Anotacién | Registro | Representante / Anotacion | Marca | Observaciones
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Seccién A3:
Resoluciones que ordenan inscripcién de anotacion
[ Anotacién | Registro | Representante / Anotacion | Marca | Observaciones

492079 805847 Valentina Antonella Venturelli Santa Maria, RIMOX A la presentacién de 20 de enero de 2026: Téngase presente el poder y por acreditada la personeria
en calidad de Representante de invocada, en tanto la representacion consta en documento privado reducido a escritura publica que se
Anotacién de Transferencia total acompafia. Por cumplida la observacion.

491272 853257 Luis Felipe Claro Swinburn, en calidad de RESINITE A su escrito de fecha 12/01/2026, se resuelve:
Representante de Por cumplido lo ordenado, en relacién a la aclaracion del titular.
Anotacion de Transferencia total

492611 939148 Matias Elizalde, en calidad de Representante | LOS HORNOS Resolviendo presentacion con fecha 14 de enero de 2026: Téngase presente el poder y por acreditada
de la personeria invocada. Por cumplida la observacion.
Anotacion de Transferencia total

493980 1006500 Estudio Carey Limitada , en calidad de LIX
Representante de
Anotacion de Transferencia total

491273 1070097 Luis Felipe Claro Swinburn, en calidad de ROLO-PAC A su escrito de fecha 12/01/2026, se resuelve:
Representante de Por cumplido lo ordenado, en relacién a la aclaracién del titular.
Anotacion de Transferencia total

494007 1167286 Estudio Carey Limitada , en calidad de IZINOVA
Representante de
Anotacion de Cambio de nombre

493971 1171958 Estudio Carey Limitada , en calidad de LAGUIOLE JEAN DUBOST
Representante de
Anotacion de Cambio de nombre

491735 1172343 Estudio Carey Limitada , en calidad de INTERNORMEN A su escrito de fecha 12/01/2026, se resuelve:
Representante de A lo principal: Por cumplido lo ordenado, en cuanto a la aclaracién del titular y documento acompaifiado; Al
Anotacién de Transferencia total otrosi: Téngase presente la personeria.

498130 1174499 Fernando Fernandez Telleria, en calidad de
Representante de
Anotacion de Renovacién TLT
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Anotacion

Registro

| Representante / Anotacién

| Marca

| Observaciones

498108

1178317

Badilla Davis Limitada , en calidad de
Representante de

CHILEOLIVA

Anotacion de Renovacién TLT

Especificando en descripcion de servicios conforme a " representacion comercial ".

493985

1183910

Estudio Carey Limitada , en calidad de
Representante de

SMECTA

Anotacion de Cambio de nombre

498102

1184217

VICTOR MANUEL MUNOZ VILLABLANCA

CHEF VITTO

Anotacion de Renovacion TLT

498132

1187217

Rodrigo Sergio Mayo Rivas, en calidad de
Representante de

AGUAMARKET

Anotacion de Renovacién TLT

497764

1187954

Johansson & Langlois , en calidad de
Representante de

APUNTO, LEJOS LA
MEJOR CARNE

Anotacion de Renovacién TLT

498071

1191080

ABMARK SOCIEDAD LTDA., en calidad de
Representante de

CLUB PALESTINO

Anotacion de Renovacién TLT

498041

1191270

Estudio Carey Limitada , en calidad de
Representante de

NEW IMAGE

Anotacion de Renovacion TLT

498073

1191386

Beuchat Barros Y Pfenniger Abogados
Limitada, en calidad de Representante de

GTD FLYWAN

Anotacion de Renovacion TLT

Aceptada renovacion de marca elimiinando en descripcion de servicios las expresiones " otros / as ".

498079

1191488

Beuchat Barros Y Pfenniger Abogados
Limitada, en calidad de Representante de

GTD GRUPO GTD

Anotacion de Renovacién TLT

Aceptada renovacion de marca eliimiinando en descripcién de servicios las expresiones " otros / as .
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Anotacion

Registro

| Representante / Anotacién

| Marca

| Observaciones

498075

1191489

Beuchat Barros Y Pfenniger Abogados
Limitada, en calidad de Representante de

GTD TELEDUCTOS

Anotacion de Renovacién TLT

Aceptada renovacion de marca elimiinando en descripcion de servicios las expresiones " otros / as ".

494014

1191743

CRISTOBAL PORZIO, en calidad de
Representante de

GIFFARD

Anotacion de Cambio de nombre

498074

1191861

Beuchat Barros Y Pfenniger Abogados
Limitada, en calidad de Representante de

GTD MANQUEHUE

Anotacion de Renovacion TLT

Aceptada renovacion de marca elimiinando en descripcion de servicios las expresiones " otros / as ".

497759

1191890

HERMES & PROPIEDAD INTELECTUAL
CONSULTORES LIMITADA, en calidad de
Representante de

AVIS

Anotacion de Renovacién TLT

498111

1192441

Sargent & Krahn, en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

498112

1193182

Sargent & Krahn, en calidad de
Representante de

RIPLEY

Anotacion de Renovacién TLT

498113

1193315

Sargent & Krahn, en calidad de
Representante de

LOS COCHES

Anotacion de Renovacion TLT

498114

1193520

Sargent & Krahn, en calidad de
Representante de

ZEPPELIN

Anotacion de Renovacién TLT

498115

1193578

Sargent & Krahn, en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacién TLT
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497766 1193960 BEUCHAT, BARROS & PFENNIGER, en COSCO
calidad de Representante de
Anotacion de Renovacién TLT
498062 1194030 Alessandri & Compafiia Limitada, en calidad | AMSTED MOTION
de Representante de CONTROL
Anotacion de Renovacion TLT
498036 1194495 Estudio Federico Villaseca Y Compania ZUCAMI
Limitada , en calidad de Representante de
Anotacion de Renovacion TLT
498107 1195064 René Gerardo Mora Gaete, en calidad de TECHNIPRO Aceptada renovacion de marca , especificando descripcion de clase 7 conforme a "Maquinas y
Representante de maquinarias industriales.".
Anotacion de Renovacién TLT
498109 1195065 René Gerardo Mora Gaete, en calidad de TECHNIPRO
Representante de
Anotacion de Renovacién TLT
497778 1195377 Albagli, Zaliasnik & Cia. , en calidad de RAUCH
Representante de
Anotacion de Renovacion TLT
497782 1195448 Carlos Benito Campbell Vilches, en calidad LA QUILLOTANA
de Representante de
Anotacion de Renovacion TLT
498047 1196142 Estudio Federico Villaseca y Compafiia GLENGUARD
Limitada , en calidad de Representante de COMPLIANCE
Anotacion de Renovacién TLT
498037 1196143 Estudio Federico Villaseca y Compafiia GLENGUARD
Limitada , en calidad de Representante de COMPLIANCE
Anotacion de Renovacién TLT
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497777 1196307 Jorge Garay Pérez, en calidad de UNIVERSITAT Téngase presente el desistimiento respecto de las clases 9, 18 y 45 de la solicitud de autos.
Representante de HEIDELBERG
Anotacién de Renovacion TLT
497781 1196308 Jorge Garay Pérez, en calidad de HEIDELBERG UNIVERSITY | Téngase presente el desistimiento respecto de las clases 9, 38 y 45 de la solicitud de autos.

Representante de
Anotacién de Renovacion TLT

498086 1196372 Alessandri & Compafiia Limitada, en calidad | CARTER'S
de Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

497771 1196650 Marcela Eduardo Ortiz Orellana CUMBRES BLANCAS
Anotacion de Renovacion TLT

497763 1196651 ORTIZ ORELLANA MARCELO EDUARDO CUMBRES BLANCAS
Anotacion de Renovacion TLT

497770 1196802 BEUCHAT, BARROS & PFENNIGER, en COSCO

calidad de Representante de
Anotacién de Renovacion TLT

498117 1196841 Sargent & Krahn, en calidad de ZERO
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT

498061 1196905 Dellafiori Abogados Spa, en calidad de PRINX
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT

498080 1197029 Alessandri & Compafiia Limitada, en calidad | PEOPLESOFT
de Representante de
Anotacion de Renovacién TLT
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Anotacion

Registro

| Representante / Anotacién

| Marca

| Observaciones

498048

1197196

Estudio Federico Villaseca y Compafiia
Limitada , en calidad de Representante de

MANDRAKE EL MAGO

Anotacion de Renovacién TLT

498038

1197198

Estudio Federico Villaseca y Compafiia
Limitada , en calidad de Representante de

EL FANTASMA

Anotacion de Renovacion TLT

497773

1197336

Johansson & Langlois , en calidad de
Representante de

UXv

Anotacion de Renovacion TLT

498104

1197440

Clarke Modet Y C Chile Spa, en calidad de
Representante de

AMPLIFI

Anotacion de Renovacién TLT

497769

1197511

BEUCHAT, BARROS & PFENNIGER, en
calidad de Representante de

DVB

Anotacion de Renovacién TLT

497767

1197512

BEUCHAT, BARROS & PFENNIGER, en
calidad de Representante de

DVB

Anotacion de Renovacion TLT

498126

1198499

Sargent & Krahn, en calidad de
Representante de

NICHOLSON

Anotacion de Renovacion TLT

493706

1198554

Sargent & Krahn, en calidad de
Representante de

MADRIGAL

Anotacion de Transferencia total

Resolviendo presentacion de fecha 9 de diciembre de 2025: Téngase presente y por acompafiados los
documentos que invoca.

498051

1199664

Pablo Saenz De Santa Maria Pérez-cotapos,
en calidad de Representante de

BCN MAQUINARIA E
INSUMOS DE CERRAJERIA

Anotacion de Renovacién TLT
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Anotacion

Registro

| Representante / Anotacién

| Marca

| Observaciones

497762

1202337

Johansson & Langlois , en calidad de
Representante de

MACROGARD

Anotacion de Renovacién TLT

498060

1202838

BEUCHAT, BARROS & PFENNIGER, en
calidad de Representante de

VEGA

Anotacion de Renovacion TLT

493993

1203205

Sargent & Krahn, en calidad de
Representante de

RINGTREAD SYSTEM

Anotacion de Transferencia total

493992

1203206

Sargent & Krahn, en calidad de
Representante de

RINGTREAD SYSTEM

Anotacion de Transferencia total

494016

1203207

Sargent & Krahn, en calidad de
Representante de

UNITREAD

Anotacion de Transferencia total

493990

1203208

Sargent & Krahn, en calidad de
Representante de

UNITREAD

Anotacion de Transferencia total

494026

1203209

Sargent & Krahn, en calidad de
Representante de

RINGTREAD SYSTEM

Anotacion de Transferencia total

497765

1204125

ORTIZ ORELLANA MARCELO EDUARDO

CUMBRES BLANCAS

Anotacion de Renovacion TLT

498050

1204595

Estudio Federico Villaseca y Compafiia
Limitada , en calidad de Representante de

ZUCAMI POULTRY
EQUIPMENT THE GREEN

Anotacion de Renovacién TLT

ONES
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Registro

| Representante / Anotacién

| Marca
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498103

1204651

Badilla Davis Limitada , en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

CHILEOLIVA

498064

1205702

Alessandri & Compafiia Limitada, en calidad
de Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

MITU YO TAMBIEN TE
QUIERO

498068

1205703

Alessandri & Compafiia Limitada, en calidad
de Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

MITU

497768

1205835

Pedro Francisco Sazo Lagunas, en calidad
de Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

TRANSSAX

498146

1207156

Clarke Modet Y C Chile Spa, en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

Aceptada renovacion de marca conforme a descripciién de cobertura especificada en marca .

498149

1207159

Clarke Modet Y C Chile Spa, en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

VODAFONE

Aceptada renovacion de marca conforme a descripciién de cobertura especificada en marca .

498148

1207160

Clarke Modet Y C Chile Spa, en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

VODAFONE

Aceptada renovacion de marca conforme a descripciién de cobertura especificada en marca .

497772

1208216

BEUCHAT, BARROS & PFENNIGER, en
calidad de Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

BETSSON

497775

1210177

Pedro Francisco Sazo Lagunas, en calidad
de Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

TRANSSAX
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Registro

| Representante / Anotacién
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498065

1211109

Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

ALEMANA

Especificando en descripcion de servicios conforme a " representacion comercial ".

497780

1212940

Pedro Francisco Sazo Lagunas, en calidad
de Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

TRANSSAX

497783

1212941

Pedro Francisco Sazo Lagunas, en calidad
de Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

TRANSSAX

497774

1213056

BEUCHAT, BARROS & PFENNIGER, en
calidad de Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

ARMADA

498055

1231903

Alessandri & Compaiiia Limitada, en calidad
de Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

ACIDOMIX

493953

1246312

José Manuel Mufiiz Herrera

Anotacion de Transferencia total

El Abogado Gamer

A su escrito de fecha 21/01/2026, se resuelve: Como se pide, al curso progresivo de los autos.

491211

1289682

Claudia Patricia Undurraga Silva, en calidad
de Representante de

Anotacion de Cambio de nombre

DUQUE & CIA.

A la presentacién de 19 de enero de 2026: Se tiene por cumplido lo observado. Se tiene por
presentada aclaracion respecto al solicitante en favor de quien se pide la anotacion, entendiéndose que la
marca solicitante del cambio es DUQUE, UNDURRAGA Y COMPANIA SpA, siendo la marca titular original
DUQUE, SILVA Y COMPANIA LTDA. la que se transformé a SpA, segtin documento fundante.

493705

1358709

Manuela Ignacia Sotomayor Reyes, en
calidad de Representante de

Anotacion de Transferencia total

ESTELARBET

Resolviendo presentacion de fecha 9 de diciembre de 2025: Téngase presente el poder y personeria
invocada.

492016

1403700

Andrea Isidora Droguett Vega, en calidad de
Representante de

Anotacion de Transferencia total

Entis

A su escrito de fecha 09/01/2026, se resuelve:
Por cumplido lo ordenado, corrigiéndose el solicitante de la anotacion de autos.
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490102 1457352 DLA Piper, en calidad de Representante de Terra Mobility A su escrito de fecha 15/12/2025, se resuelve:

Cdmo se pide, al curso progresivo de los autos.

Anotacion de Prenda (inscripcion)
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481380 1171875 German Luis Urzta Millar, en calidad de gum chile Itda. Resolucion de tramite administrativo de anotacion

Representante de
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| Marca

| Tipo de resolucién / Observaciones

Anotacion de Renovacién TLT

Visto y teniendo presente
1. Que con fecha 27 de junio de 2025, Ingenieria, Inspeccion y Montaje Gum Chile Ltda., solicita la
renovacion del registro N° 1171875, que distingue servicios de la clase 37. La referida anotacion fue
presentada por don German Luis Urzta Millar, sin acompanar el poder de representacion, seguin sefiala el
articulo 15 de la Ley 19.039.

2. Que, la anotacién antes mencionada fue sometida al procedimiento que establece la Ley 19.039, y su
respectivo reglamento.

3. Que, en razon del correspondiente examen formal, con fecha 05 de agosto de 2025, y habiéndose
constatado la falta de poder de don German Luis Urzta Millar para representar a la titular del registro, se
dictd resolucion de observaciones con la finalidad de acreditar dicha personeria, otorgando un plazo de 30
dias para el cumplimiento de dichas observaciones.

4. Que, la resolucién de observaciones antes citada fue notificada a través del estado diario, seguin ordena
el articulo 13 de la Ley 19.039.

5. Que, el articulo 13 de la ley 19.039, establece la Regla General respecto a las
notificaciones de las actuaciones llevadas ante INAPI, es decir a través del estado diario. Cabe hacer
presente en este orden de ideas que, la misma norma establece excepciones y formas distintas de
notificacion para la validez de la misma, no estando entre ellas la notificacion de las resoluciones de
observaciones de procedimientos de renovacion.

6. Que, habiendo transcurrido el plazo legal para dar cumplimiento de las observaciones indicadas en el
numeral 3 precedente, y no habiéndose acreditado la personeria requerida, con fecha 26 de diciembre de
2025, se dio curso al apercibimiento legal declarandose, en consecuencia, el abandono de la peticion de
renovacion.

7. Que, con fecha 26 de diciembre de 2025, comparece German Luis Urza Millar, en representacion de la
titular del registro y solicitante de la presente renovacion, impugnando la resolucién de abandono referida
con anterioridad. Funda su pretensién, exclusivamente, indicando que no tuvo conocimiento de la resolucién
de observaciones, ni le fue remitida dicha notificacién a su correo electrénico.

8. Que, como se menciond en los numerales 4 y 5 que preceden, la regla general en materia de
notificaciones corresponde a la realizacién de las mismas a través del estado diario que confecciona y
publica INAPI diariamente, siendo carga del interesado la revision del mismo.

9. Que, no habiéndose incurrido por parte de este Instituto, en ningun vicio que hiciere imposible el
conocimiento y debido cumplimiento por parte del interesado, se resuelve:

A lo principal: no ha lugar al recurso deducido; al otrosi: sin perjuicio de lo resuelto precedentemente,
téngase por acompafiados los documentos.
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498137 1200626 Moises Hernan Castro Toro, en calidad de TAMI Resolucion de suspension de anotacion por tramite
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT Suspéndase la tramitacion del procedimiento hasta la resolucion de los siguientes tramites: ;Anotacién

498138 (Anotacién de Transferencia total)
462956 1418227 Alessandri & Compafiia Limitada, en calidad | MATSAL Resolucién de suspension de anotacion por plazo

de Representante de

Anotacién de Medida precautoria
(inscripcion)

30 dias.
A la presentacion de 19 de enero de 2026: A lo principal: Como se pide, estese a lo resuelto y acreditese
notificacion del receptor. Al primer otrosi: Téngase presente.

Firma por orden del Director Nacional y
de la Conservadora de Marcas
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| Solicitud

Expediente y Partes

| Marca
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1633713

1633713 UNION INMOBILIARIA S.A. - TOSTADURIA

DE CAFE FRANCISCO ACEVEDO DERAMOND E.I.R.L.

UNION & CO

Resolviendo escrito de fecha 10-02-2026:
Téngase por cumplido lo ordenado con fecha 12-01-2026, Téngase presente el poder
que se encuentra en el Registro de Custodia de Poderes bajo el N°193784.

Resolviendo derechamente escrito de fecha 01-10-2025:
Al primer otrosi: Téngase presente.
Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y el poder.

1634167

1634167: PROSUD S.A. - Toméas Eduardo Yavar Waugh

Prochoice

Resolviendo escrito de fecha 07-10-2025:

Al primer otrosi: Téngase presente el poder que se encuentra en el Registro de
Custodia de Poderes bajo el N°30537.

Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y el poder.

1634184

1634184: ELVT ELEVATE SPA - Fernando Andrés Pinto
Alfonso

ELEVATE360

Resolviendo escrito de fecha 21-10-2025:

Al primer ofrosi: Téngase presente el poder que se encuentra en el Registro de
Custodia de Poderes bajo el N°264090.

Al segundo otrosi: Téngase por acompafiados los documentos, con citacion.

1634411

1634411: MDIEZ 14 COMERCIALIZADORA LIMITADA -
CORPORACION CULTURAL MATUCANA CIEN -
SUPER 10 S.A.

M10

Resolviendo escrito de fecha 22-12-2025 folio 158373:

Al primer otrosi: Téngase presente los poder que se encuentra en el Registro de
Custodia de Poderes bajo los N°276873 y 215976.

Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y el poder.

Resolviendo escrito de fecha 22-12-2025 folio 158458:

Al primer otrosi: Téngase por acompafiados los documentos, con citacién.

Al segundo otrosi: Téngase presente los poder que se encuentra en el Registro de
Custodia de Poderes bajo los N°47829 y 32333.

1635748

1635748: COOPERATIVA AGRICOLA'Y LECHERA DE
LA UNION LIMITADA - LURYS VALESKA CARTES
SILVA

DEL SUR

A escrito de fecha 20/10/2025
Al primer otrosi: Téngase por acompafiado
Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder.
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1635750 1635750: CASO E HIJOS SPA - IGNACIO ENRIQUE Carpintero Negro A escrito de fecha 07/10/2025
BELLOLIO GUTIERREZ Al otrosi: Téngase presente nimero de poder en custodia y por constituido patrocinio
y poder
1635752 1635752: COOPERATIVA AGRICOLA Y LECHERADE | Agrocomercial Del Sur A escrito de fecha 20/10/2025
LA UNION LIMITADA- LURYS VALESKA CARTES Al primer otrosi: Téngase por acompafiado
SILVA Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder
1635756 1635756: BIO INSUMOS NATIVA SpA - NRB SP A escrito de fecha 14/10/2025
SERVICIOS SPA Al primer otrosi: Téngase presente numero de poder en custodia
Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder
1635921 1635921: EMPRESAS CAROZZI S.A- ANDREA Costa Changa A escrito de fecha 07/10/2025
ELIZABETH HUERTA TAPIA Al primer otrosi: Téngase por acompafiados los documentos individualizados con
citacion
Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder

373



Estado Diario Subdireccion de Marcas 17/02/2026

Seccion C2:
Notificacion de Causa a Prueba en juicios de oposicion
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1587878 1587878: EASY RETAIL S.A. - NOTWOOD SPA EASYFLOOR Resolviendo escrito de fecha 11/09/2025:
Resolucién de apertura a prueba de oposiciones de Como se pide,
marca 1.- Fama y notoriedad que hubiere alcanzado la expresion invocada por el oponente,
en Chile, en el sector pertinente del publico que habitualmente demanda los servicios
que ampara dicho signo.
2.- Efectividad de prestarse el signo pedido para inducir a error o engafio respecto
de la procedencia, cualidad o género de los servicios que pretende distinguir la
marca impugnada.
1602568 1602568: EASY RETAIL S.A. - ARTICULOS PARA EL EASY FIT Resolviendo escrito de fecha 11/09/2025:
HOGAR BEYOU LIMITADA A lo principal: Como se pode, téngase por evacuado el traslado en rebeldia.
Resolucién de por no contestado el traslado de Al otrosi: Como se pide,
oposiciones con recepcion de causa a prueba 1.- Fama y notoriedad que hubiere alcanzado la expresion invocada por el oponente,
en Chile, en el sector pertinente del publico que habitualmente consume y demanda
los productos y servicios que ampara dicho signo.
2.- Efectividad de prestarse el signo pedido para inducir a error 0 engafio respecto
de la procedencia, cualidad o género de los servicios que pretende distinguir la
marca impugnada.
991819258 991819258: COMERCIAL ECCSA SOCIEDAD IMDEX A escrito de fecha 06/10/2025
ANONIMA - IMDEX LTD.
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| Solicitud

| Expediente y Partes

| Marca

Observaciones

Resolucién de por contestado el traslado de oposiciones
con recepcion de causa a prueba

A'lo principal: Téngase presente limitacion de cobertura, corrijase base de datos en
lo pertinente en clase 35 y respecto de los servicios de la clase 42 se resolvera en su
oportunidad.

Al primer otrosi: Téngase por contestada demanda de oposicion

Al segundo otrosi: Téngase por contestada la observacion de fondo, sin perjuicio de
lo que se resuelva, en definitiva.

Al tercer otrosi: Téngase por acompafiado con citacion

Al cuarto ofrosi: Atendido a lo dispuesto en el articulo 12 inciso 2° de la Ley 19,039 y
lo dispuesto en el articulo 64 inciso 2° del CPC, no ha lugar.

Al Quinto otrosi: Téngase presente poder en custodia

Al Sexto otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder

A escrito de fecha 09/10/2025
Alo principal: Téngase presente
Al otrosi: Téngase por acompafiados con citacion

A escrito de fecha 10/12/2025

Como se pide.

Efectividad de prestarse el signo pedido para inducir a error o engafio respecto de la
procedencia, cualidad o género de los productos y servicios que pretende distinguir
la marca.
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1584480 1584480: Comercial Kaufmann S.A. -TECNOLOGIAEN | autopart Resolviendo escrito de fecha 12/09/2025:
TRANSPORTE DE MINERALES S.A .- Patricio Andrés Como se pide, citese a las partes a oir sentencia.
Zuazagoitia Viancos
Resolucién de citacion a oir sentencia de oposicion

1585700 1585700 - MULTITIENDAS CORONA S.A. - NEW ERA M-CROWN Resolviendo escrito de fecha 16/09/2025:
CAP, LLC. Como se pide, citese a las partes a oir sentencia.
Resolucién de citacion a oir sentencia de oposicién

1585705 1585705 - MULTITIENDAS CORONA S.A. - NEW ERA C-CROWN Resolviendo escrito de fecha 16/09/2025:
CAP, LLC. Como se pide, citese a las partes a oir sentencia.
Resolucién de citacion a oir sentencia de oposicion

1588108 1588108: LABORATORIOS SAVAL S.A. - DALEV Resolviendo escrito de fecha 16/09/2025:
LABORATORIO DRAG PHARMA CHILE INVETEC Como se pide, citese a las partes a oir sentencia.
S.A.- EUROFARMA CHILE SPA
Resolucién de citacion a oir sentencia de oposicién

1593206 1593206: FERNANDO LEGUES ARENAS - Certificacion | CERTIFIGAS Resolviendo escrito de fecha 11/09/2025:
de Gas Limitada Como se pide, citese a las partes a oir sentencia.
Resolucidn de citacion a oir sentencia de oposicién

1604873 1604873 - MOWI CHILE S.A. - Blue Gift Chile SpA BLUE GIFT Resolviendo escrito de fecha 11/09/2025:
Resolucién de por no contestado el traslado de Alo principal: Como se pide, téngase por evacuado el traslado en rebeldia.
oposiciones con citacién oir sentencia Al otrosi: Como se pide, citese a las partes a oir sentencia.

1611913 1611913: XIONG LIN - simportas spa Sevich Resolviendo escrito de fecha 12/09/2025:
Resolucién de por no contestado el traslado de Como se pide, téngase por evacuado el traslado en rebeldia.
oposiciones con citacién oir sentencia Vistos el mérito de autos, citese a las partes a oir sentencia.

1612765 1612765: JORGE POZO RUIZ DE GAMBOA - Eduardo EMPORIO CACHAGUA MERCADO GOURMENT Resolviendo escrito de fecha 12/09/2025:
José Spencer Eckart Como se pide, téngase por evacuado el traslado en rebeldia.
Resolucién de por no contestado el traslado de Vistos el mérito de autos, citese a las partes a oir sentencia.
oposiciones con citacién oir sentencia

1612767 1612767: JORGE POZO RUIZ DE GAMBOA - Eduardo ESTD 2020 EMPORIO CACHAGUA mercado gourmet Resolviendo escrito de fecha 12/09/2025:
José Spencer Eckart Como se pide, téngase por evacuado el traslado en rebeldia.
Resolucién de por no contestado el traslado de Vistos el mérito de autos, citese a las partes a oir sentencia.
oposiciones con citacidn oir sentencia
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991825527 991825527: LABORATORIOS PRATER S.A. - MIPAC HYDRATIS Resolviendo escrito de fecha 12/09/2025:

SRL - ALTERRA

Resolucion de por no contestado el traslado de
oposiciones con citacion oir sentencia

Vistos el mérito de autos, citese a las partes a oir sentencia.

Como se pide, téngase por evacuado el traslado en rebeldia.
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Solicitud Expediente y Partes Marca Observaciones
Tipo de resolucion
1588343 1588343: FABRICA DE FITTINGS Y ARTICULOS FAS Fan Alert System Fallo de aceptacion parcial a registro
SANITARIOS S.A. - UNIVERSIDAD DE SANTIAGO DE
CHILE
1590341 1590341: CIMENTA ADMINISTRADORA DE FONDOS PLUS LO BOZA Fallo de rechazo
DE INVERSION S.A.- INMOBILIARIA SAN BENITO S.A.
1590343 1590343: CIMENTA, ADMINISTRADORA DE FONDOS | PLUS LO BOZA Fallo de aceptacion a registro
DE INVERSION S.A. - INMOBILIARIA SAN BENITO
SA
1590344 1590344: CIMENTA ADMINISTRADORA DE FONDOS PLUS LO BOZA Fallo de aceptacion parcial a registro
DE INVERSION S.A. - INMOBILIARIA SAN BENITO
SA
1591610 1591610 - EFFIGEN S.A. - Sergio Alvaro Maureira KOFKE Fallo de aceptacion parcial a registro
Riquelme
1591774 1591774 - AUSENCO SERVICES PTY LTD. - ASOINCO | ASOINCOA.G Fallo de aceptacion parcial a registro
AG.
1591865 1591865: NEURALSOFT S.R.L - Amlogic (Shanghai) @mlogic Fallo de aceptacion a registro
Co., Ltd.
1592274 1592274 - G&N BRANDS SPA - Les frits spa. Le-frits Fallo de aceptacion a registro
1592762 1592762: BRANDO SPA - BRANDA SERVICIOS SPA BRANDA Fallo de aceptacion a registro
1593465 1593465 - SERVICIOS FINANCIEROS ALTIS S.A. CONSTRUCTORAALTIUS Fallo de rechazo
- Constructora Altius S.A.
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Resoluciones varias en juicios de oposicion
Solicitud Expediente y Partes Marca Observaciones
Tipo de resolucion
1565600 1565600: NBC Universal Media LLC - JOSE FREDY SCARFACE Vistos y teniendo presente el mérito de autos, la resolucién que abre término
LOPEZ GUARDA probatorio, asi como aquella que lo amplia; la resolucion que cita a oir sentencia de
Resolucién de correccion por Art. 84 del CPC en fecha 10/02/2026, el hecho que esta ultima contiene un manifiesto error de hecho por
oposicién cuanto fue dictada mientras se encontraba pendiente el término probatorio, el cual
vence el dia 24 de febrero de 2026; Resuelvo déjese sin efecto la resolucion de fecha
10/02/2026 y manténganse el término probatorio vigente, el cual concluye el 24 de
febrero de 2026.
1581683 1581683 - Diego Ignacio Duran Portales BLINDATEK
- INVERSIONES DYNAMIC TRADING SOLUTIONS
CHILE SPA - Comercial Raptor SpA.
Resolucién de traslado de incidentes de escrito
contencioso oposiciones
1584480 1584480: Comercial Kaufmann S.A. -TECNOLOGIAEN | autopart Resolviendo escrito de fecha 14/10/2025:
TRANSPORTE DE MINERALES S.A .- Patricio Andrés Como se pide, estese a lo resuelto con esta fecha.
Zuazagoitia Viancos
Resolucién favorable de escrito contencioso oposiciones
(sin certificacion de ejecutoriedad)
1584480 1584480: Comercial Kaufmann S.A. -TECNOLOGIAEN | autopart Resolviendo escrito de fecha 10/11/2025:
TRANSPORTE DE MINERALES S.A .- Patricio Andrés Como se pide, estese a lo resuelto con esta fecha.
Zuazagoitia Viancos
Resolucién favorable de escrito contencioso oposiciones
(sin certificacion de ejecutoriedad)
1584480 1584480: Comercial Kaufmann S.A. -TECNOLOGIAEN | autopart Resolviendo escrito de fecha 09/02/2026:
TRANSPORTE DE MINERALES S.A - Patricio Andrés Como se pide, estese a lo resuelto con esta fecha.
Zuazagoitia Viancos
Resolucién favorable de escrito contencioso oposiciones
(sin certificacion de ejecutoriedad)
1588108 1588108: LABORATORIOS SAVAL S.A. - DALEV Resolviendo escrito de fecha 14/10/2025:
LABORATORIO DRAG PHARMA CHILE INVETEC Como se pide, estese a lo resuelto con esta fecha.
S.A.- EUROFARMA CHILE SPA
Resolucion favorable de escrito contencioso oposiciones
(sin certificacion de ejecutoriedad)
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1598562 1598562: SIGDO KOPPERS S.A - Great Star Tools SK Resolviendo escrito de fecha 11/09/2025 folio 113840:
USA, Inc. Alo principal: Téngase presente.
Resolucién favorable de escrito contencioso oposiciones Al otrosi: Visto y teniendo presente que los documentos enunciados han sido
(sin certificacion de ejecutoriedad) acompafiados mediante escritos de fecha 11/09/2025 folios: 113839, 113840 7
113841: Téngase por acompafiados, con citacion
1598562 1598562: SIGDO KOPPERS S.A - Great Star Tools SK Resolviendo escrito de fecha 15/09/2025:
USA, Inc. Por acompafiados, con citacion.
Resolucién favorable de escrito contencioso oposiciones
(sin certificacion de ejecutoriedad)
1604873 1604873 - MOWI CHILE S.A. - Blue Gift Chile SpA BLUE GIFT Resolviendo escrito de fecha 10/02/2026:
Resolucién favorable de escrito contencioso oposiciones A todo, estese a lo resuelto con esta fecha.
(sin certificacion de ejecutoriedad)
1609492 1609492: MCCANN-ERICKSON S.A. DE PUBLICIDAD Makana Ideas come true Resolviendo escrito defecha 05/01/2026:
- Macarena Del Pilar Silva Bustos No ha lugar, por ahora.
Resolucién desfavorable de escrito contencioso
oposiciones
1609492 1609492: MCCANN-ERICKSON S.A. DE PUBLICIDAD Makana Ideas come true Resolviendo escrito defecha 12/09/2025:
- Macarena Del Pilar Silva Bustos No ha lugar, por ahora.
Resolucién desfavorable de escrito contencioso
oposiciones
1609492 1609492: MCCANN-ERICKSON S.A. DE PUBLICIDAD Makana Ideas come true Téngase por evacuado el traslado en rebeldia.
- Macarena Del Pilar Silva Bustos
Resolucién de por no contestado el traslado de
oposiciones
1611678 1611678: MERCEDES-BENZ GROUP AG - Denis Vera M COMERCIALIZADORA MERCEDES Resolviendo escrito de fecha 12/09/2025 folio 114245:
Calderon Por contestada la observacion de fondo.
Resolucién de por contestado el traslado de oposiciones Resolviendo escrito de fecha 12/09/2025 folio 114246:
Por contestada la oposicién.
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1612594 1612594: MEET SPA - ELUNEY CHILE SPA Street Waffles Resolviendo escrito de fecha 11/09/2025:
Resolucién de por contestado el traslado de oposiciones A lo principal: Por contestada la oposicion.
Al 1° otrosi: Téngase presente custodia de poder.
Al 2° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder.
1612602 1612602: COOPERATIVA AGRICOLA Y LECHERADE | RAWKO Resolviendo escrito de fecha 12/09/2025:
LA UNION LIMITADA - Cristian Alejandro Cremaschi Alo principal: Por contestada la oposicion.
Barriga Al 1° otrosi: Por acompafiado, con citacion.
Resolucién de por contestado el traslado de oposiciones Al 2° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder.
1613950 1613950 - | -TEAM PROFESSIONAL B.V -COMERCIAL | I-MOP Resolviendo escrito de fecha 11/09/2025:
SAUBER LTDA. Alo principal: Por contestada la oposicion.
Resolucién de por contestado el traslado de oposiciones Al 1° otrosi: Téngase presente custodia de poder.
Al 2° otrosi: Por acompafiado
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1465214

1366247

05-2026: AUTOMOTRIZ AFFELD SPA - Carlos Andrés
Carvajal Flores

Automotriz Affeld

Resolviendo escrito de fecha 14-01-2026:

Ao principal: Téngase por interpuesta demanda sobre la materia a
que alude el tipo de documento (demanda) indicado en el
encabezado de esta resolucion.

Traslado por el término de 30 dias habiles, que se computaran de
conformidad a lo establecido en el articulo 11 de la Ley 19.039.
Notifiquese de conformidad a lo establecido en el articulo 40 y
siguientes del Codigo de Procedimiento Civil.

Al primer otrosi: Téngase por acompafiado. Téngase presente y
por constituido patrocinio y poder.

Al segundo otrosi: Téngase por acompafiados los documentos con
citacion, a excepcion del siguiente documento: "Certificado de
Vigencia de la sociedad Automotriz Affeld SpA..." el que
previamente debera efectivamente acompafiar, dentro de 3° dia
habil, bajo apercibimiento de tener por no presentado
el documento antes individualizado

Asignesele el N° de expediente contencioso 05-2026, el cual
debera ser sefialado en toda presentacion posterior en este juicio.
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