Estado Diario Subdireccién de Marcas 05/01/2026

Seccion M1:
Observaciones de Forma
| Solicitud | Representante | Tiposigno | Marca | Observaciones
1633988 Mufioz Jeanneret Alvarez y Cia., en representacion de Denominativa CONSEAL Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

Concrete Sealants, Inc.

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucidn Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: ..

o Aclare: “bandas waterstop (topes, barreras) hidrofilicas”

o Elimine “revestimientos para hormigén” por cuanto induce a
error con “revestimientos de hormigén” de la clase 19,
pudiendo reclasificar en dicha clase y acompafiando el
comprobante de pago por la clase que adiciona.

o Elimine: “imprimaciones para hormigdn” por cuanto las
“‘imprimaciones” son de clase 2, pudiendo reclasificar en
dicha clase y acompafiando el comprobante de pago por la
clase que adiciona.

En cuanto a la prioridad invocada:

Se acredito la prioridad en la forma establecida en la resolucion Exenta
N°138, de 9 de mayo de 2022, respecto de los productos y servicios
que coincidan con los efectivamente requeridos distinguir en la solicitud
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1646524 Shani David Dayanani Lachmandas, en representacion de Mixta DPG OUTLET Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
kalima comercial limitada sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Para cumplir con lo previamente observado, puede acompafiar un poder
en el cual se establezca claramente al titular, su representante y
facultades suficientes para la presente tramitacion, pudiendo extraer el
formato desde el sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrin
ting/EPI 003 Ejemplo de poder.doc

Asimismo, puede acompafiar una copia -definitiva- de los estatutos
actualizados de la persona juridica titular; o bien un certificado de
vigencia de poder que sefiale al representante y sus facultades, u otro
documento similar en el que se detallen a las partes y sus facultades.
Siempre que la administracion no sea conjunta, pues en tal caso debera
acompafiar el poder previamente sugerido.

1646578 Erica Hortensia Carevic Galleguillos, en representacion de Denominativa Vifia Peumayen Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
Soc Comercial La Cabana Limitada sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Para cumplir con lo previamente observado, puede acompafiar un poder
en el cual se establezca claramente al titular, su representante y
facultades suficientes para la presente tramitacion, pudiendo extraer el
formato desde el sitio web de esta Oficina, en el siguiente enlace:
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrin
ting/EPI 003 Ejemplo de poder.doc

Asimismo, puede acompafiar una copia -definitiva- de los estatutos
actualizados de la persona juridica titular; o bien un certificado de
vigencia de poder que sefiale al representante y sus facultades, u otro
documento similar en el que se detallen a las partes y sus facultades.
Siempre que la administracion no sea conjunta, pues en tal caso debera
acompafiar el poder previamente sugerido.



https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/TrademarkFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
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1648479 Carlos Alberto Astudillo Barraza Denominativa Es Mejor Quemarse Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucidn Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacién se indica: .

En clase 9:

1. Corrija "contenido musical digital" por "archivos de musica
descargables”.

2. Corrija "grabaciones en discos, cintas, archivos mp3 y
formatos digitales" por "grabaciones en discos y cintas,
archivos de musica descargables; Misica digital
descargable”.

3. Reclasifique a clase 41 "publicaciones electronicas de
musica".

Se elimina de oficio la traduccién toda vez que al tenor literal la marca
pedida no tiene traduccién.
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1648486 Andrés Waldo Carrasco Zufiga, en representacion de Sonia | Mixta LIMCHILE UN UNIVERSO DE SOLUCIONES Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y

Del Carmen Ubilla Vidal

UNA EMPRESA FAMILIAR FUNDADA EN 1982

sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: En
clase 37: Reclasifique a clase 44 "mantencion de (...) jardines" en
"servicios de aseo industrial, mantencion y reparacion de inmuebles y
jardines, servicio de reparacion y mantencion de gasfiteria, carpinteria y
electricidad, servicio de reparacién y mantencién de todo tipo de
alarmas" o bien elimine. En caso de reclasificar debera acreditar el pago
correspondiente para incorporar una clase nueva.

Atendido el poder acompafiado, el cual sélo otorga facultades par
registrar la marca LIMCHILE, acompafie nuevo poder ya que la marca
pedida no corresponde a la misma individualizada en el poder. Asi
mismo, se recomienda eliminar la frase duefia de la marca LIMCHILe en
clase 37, puesto que genera confusién ya que en esta solicitud se piden
dos clases.

Correcciones de oficio (ya hechas a la solicitud):

Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “LIMCHILE UN UNIVERSO DE SOLUCIONES UNA
EMPRESA FAMILIAR FUNDADA EN 1982".

Que, la Resolucién Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacion en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacion de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacién registrada en la seccién “Marca”, LIMCHILE no
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cumple con lo sefialado precedentemente, pues no coincide
integramente con el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el
signo mixto pedido.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro, LIMCHILE por LIMCHILE UN UNIVERSO DE
SOLUCIONES UNA EMPRESA FAMILIAR FUNDADA EN 1982 a fin de
exista coincidencia entre el(los) elemento(s) denominativo(s)
considerado en forma aislada y el(los) elemento(s) denominativo(s)
contenido(s) en el signo mixto pedido.

Se deja constancia que esta modificacion en nada altera la marca
solicitada que esta representada por la imagen en que se contienen
todos sus elementos tanto graficos como denominativos.

Se elimina de oficio el signo (R) atendido lo dispuesto en el articulo 25
de laLey N° 19.039 y el estado administrativo de la solicitud de registro
del signo pedido, respecto del cual no se ha otorgado aun registro.

Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
acompafiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.

1648489

Ricardo Javier Ulloa Gonzalez

Mixta

agem

Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacién se indica: Indique
el objeto para "servicios de informacion y consultoria” ya que de esta
forma la redaccion es muy amplia y genera confusién con todas las
clases de servicios. A modo de sugerencia se puede corregir por
"servicios de informacion y consultoria en materia comercial”.
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1648551 CRISTOBAL PORZIO, en representacion de PriceSmart, Inc. | Denominativa PRICECASH Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucidn Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

1.

Corrija "suministro de programas de incentivos a los clientes,
a saber, un programa de fidelizacion de clientes con fines
comerciales, promocionales y publicitarios que ofrece a los
miembros incentivos por sus compras que pueden canjearse
por futuras compras y beneficios relacionados" por
"suministro de programas de incentivos a los clientes, a
saber, admninsitracién y gestién de un programa de
fidelizacion de clientes con fines comerciales, promocionales
y publicitarios que ofrece a los miembros incentivos por sus
compras que pueden canjearse por futuras compras y
beneficios relacionados".

Corrija "servicios de programas de fidelizacién de los clientes
con fines comerciales, promocionales y publicitarios" por
"servicio de administracion y gestion de programas de
fidelizacion de los clientes con fines comerciales,
promocionales y publicitarios".

Se elimina de oficio la traduccién toda vez que al tenor literal la marca
pedida no tiene traduccion.
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1648561 CRISTOBAL PORZIO, en representacion de PriceSmart, Inc. | Denominativa SMARTCASH Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucidn Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

1.

Corrija "suministro de programas de incentivos a los clientes,
a saber, un programa de fidelizacion de clientes con fines
comerciales, promocionales y publicitarios que ofrece a los
miembros incentivos por sus compras que pueden canjearse
por futuras compras y beneficios relacionados" por
"suministro de programas de incentivos a los clientes, a
saber, admninsitracién y gestién de un programa de
fidelizacion de clientes con fines comerciales, promocionales
y publicitarios que ofrece a los miembros incentivos por sus
compras que pueden canjearse por futuras compras y
beneficios relacionados”.

Corrija "servicios de programas de fidelizacién de los clientes
con fines comerciales, promocionales y publicitarios" por
"servicio de administracion y gestion de programas de
fidelizacion de los clientes con fines comerciales,
promocionales y publicitarios".

Se elimina de oficio la traduccién toda vez que al tenor literal la marca
pedida no tiene traduccion.
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1648576 CRISTOBAL PORZIO, en representacion de PriceSmart, Inc. | Denominativa SMART DIAMOND MEMBER Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .
En clase 35:

1.

Corrija "servicios de pastelerias minoristas y mayoristas" por
"Servicios de venta minorista y mayorista de productos de
pasteleria” ya que de otra forma genera confusion con
servicios con servicios de clase 43.

Corrija "servicios de camiceria minorista y mayorista" por
"Servicios de venta minorista de productos de camiceria" ya
que agran escala se genera confusion con servicios de clase
40.

Mejore la redaccién para "servicios de referencia de
concesionarios de automoviles, a saber, referencia a
concesionarios donde se ha acordado un descuento en
vehiculos y embarcaciones” ya que el servicio no es del todo
claro, a modo de sugerencia en esta clase hay
"Concesionarios de vehiculos en cuanto ventas de vehiculos;
Promocién de concesionarios de automdviles de terceros".
Corrija "servicios de floristeria minorista" por "Servicios de
venta minorista de productos de floreria".

Corrija "servicios de catalogo y catalogo de pedidos por
correo en los campos de mercancias de consumo en
general" por "servicios de venta por catalogo y venta por
correo en los campos de productos de clases 1 ala 34".
Corrija "servicios de pedido y farmacia minorista de
preparaciones farmacéuticas con receta a través de
comunicaciones electronicas en linea y en linea" por
"Servicios de gestion de pedidos y de venta minorista y
mayorista de productos farmacéuticos y preparaciones
farmacéuticas con receta a través de comunicaciones
electrénicas en linea y sitios web".
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7. Reclasifique a clase 39 "organizacion de recogida, entrega y
transporte de documentos, paquetes y encomiendas a través
de transportistas terrestres y aéreos" o bien elimine. En caso
de reclasificar debera acreditar el pago de tasa
correspondiente.

8. Corrija "suministro de programas de incentivos a los clientes,
a saber, un programa de fidelizacion de clientes con fines
comerciales, promocionales y publicitarios que ofrece a los
miembros incentivos por sus compras que pueden canjearse
por futuras compras y beneficios relacionados" por
"suministro de programas de incentivos a los clientes, a
saber, admninsitracién y gestién de un programa de
fidelizacion de clientes con fines comerciales, promocionales
y publicitarios que ofrece a los miembros incentivos por sus
compras que pueden canjearse por futuras compras y
beneficios relacionados".

9. Corrija "servicios de programas de fidelizacion de los clientes
con fines comerciales, promocionales y publicitarios" por
"servicio de administracion y gestion de programas de
fidelizacion de los clientes con fines comerciales,
promocionales y publicitarios".
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1648577 CRISTOBAL PORZIO, en representacion de PriceSmart, Inc. | Denominativa SMART PLATINUM MEMBER Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .
En clase 35:

1.

Corrija "servicios de pastelerias minoristas y mayoristas" por
"Servicios de venta minorista y mayorista de productos de
pasteleria” ya que de otra forma genera confusion con
servicios con servicios de clase 43.

Corrija "servicios de carniceria minorista y mayorista" por
"Servicios de venta minorista de productos de camiceria" ya
que agran escala se genera confusion con servicios de clase
40.

Mejore la redaccién para "servicios de referencia de
concesionarios de automoviles, a saber, referencia a
concesionarios donde se ha acordado un descuento en
vehiculos y embarcaciones” ya que el servicio no es del todo
claro, a modo de sugerencia en esta clase hay
"Concesionarios de vehiculos en cuanto ventas de vehiculos;
Promocién de concesionarios de automéviles de terceros".
Corrija "servicios de floristeria minorista" por "Servicios de
venta minorista de productos de floreria".

Corrija "servicios de catalogo y catalogo de pedidos por
correo en los campos de mercancias de consumo en
general" por "servicios de venta por catalogo y venta por
correo en los campos de productos de clases 1 ala 34".
Corrija "servicios de pedido y farmacia minorista de
preparaciones farmacéuticas con receta a través de
comunicaciones electrénicas en linea y en linea" por
"Servicios de gestion de pedidos y de venta minorista y
mayorista de productos farmacéuticos y preparaciones
farmacéuticas con receta a través de comunicaciones
electrénicas en linea y sitios web".

10
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7. Reclasifique a clase 39 "organizacion de recogida, entrega y
transporte de documentos, paquetes y encomiendas a través
de transportistas terrestres y aéreos" o bien elimine. En caso
de reclasificar debera acreditar el pago de tasa
correspondiente.

8. Corrija "suministro de programas de incentivos a los clientes,
a saber, un programa de fidelizacion de clientes con fines
comerciales, promocionales y publicitarios que ofrece a los
miembros incentivos por sus compras que pueden canjearse
por futuras compras y beneficios relacionados" por
"suministro de programas de incentivos a los clientes, a
saber, admninsitracién y gestién de un programa de
fidelizacion de clientes con fines comerciales, promocionales
y publicitarios que ofrece a los miembros incentivos por sus
compras que pueden canjearse por futuras compras y
beneficios relacionados".

9. Corrija "servicios de programas de fidelizacion de los clientes
con fines comerciales, promocionales y publicitarios" por
"servicio de administracion y gestion de programas de
fidelizacion de los clientes con fines comerciales,
promocionales y publicitarios".
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1648578 CRISTOBAL PORZIO, en representacion de PriceSmart, Inc. | Denominativa SMART BUSINESS MEMBER Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .
En clase 35:

1.

Corrija "servicios de pastelerias minoristas y mayoristas" por
"Servicios de venta minorista y mayorista de productos de
pasteleria” ya que de otra forma genera confusion con
servicios con servicios de clase 43.

Corrija "servicios de camiceria minorista y mayorista" por
"Servicios de venta minorista de productos de camiceria" ya
que agran escala se genera confusion con servicios de clase
40.

Mejore la redaccién para "servicios de referencia de
concesionarios de automoviles, a saber, referencia a
concesionarios donde se ha acordado un descuento en
vehiculos y embarcaciones” ya que el servicio no es del todo
claro, a modo de sugerencia en esta clase hay
"Concesionarios de vehiculos en cuanto ventas de vehiculos;
Promocién de concesionarios de automdviles de terceros".
Corrija "servicios de floristeria minorista" por "Servicios de
venta minorista de productos de floreria".

Corrija "servicios de catalogo y catalogo de pedidos por
correo en los campos de mercancias de consumo en
general" por "servicios de venta por catalogo y venta por
correo en los campos de productos de clases 1 ala 34".
Corrija "servicios de pedido y farmacia minorista de
preparaciones farmacéuticas con receta a través de
comunicaciones electrénicas en linea y en linea" por
"Servicios de gestion de pedidos y de venta minorista y
mayorista de productos farmacéuticos y preparaciones
farmacéuticas con receta a través de comunicaciones
electrénicas en linea y sitios web".

12
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7. Reclasifique a clase 39 "organizacion de recogida, entrega y
transporte de documentos, paquetes y encomiendas a través
de transportistas terrestres y aéreos" o bien elimine. En caso
de reclasificar debera acreditar el pago de tasa
correspondiente.

8. Corrija "suministro de programas de incentivos a los clientes,
a saber, un programa de fidelizacion de clientes con fines
comerciales, promocionales y publicitarios que ofrece a los
miembros incentivos por sus compras que pueden canjearse
por futuras compras y beneficios relacionados" por
"suministro de programas de incentivos a los clientes, a
saber, admninsitracién y gestion de un programa de
fidelizacion de clientes con fines comerciales, promocionales
y publicitarios que ofrece a los miembros incentivos por sus
compras que pueden canjearse por futuras compras y
beneficios relacionados".

9. Corrija "servicios de programas de fidelizacion de los clientes
con fines comerciales, promocionales y publicitarios" por
"servicio de administracion y gestion de programas de
fidelizacion de los clientes con fines comerciales,
promocionales y publicitarios".
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1648592 CRISTOBAL PORZIO, en representacion de PriceSmart, Inc. | Denominativa PRICESMART Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .
En clase 35:

1.

Corrija "servicios de pastelerias minoristas y mayoristas" por
"Servicios de venta minorista y mayorista de productos de
pasteleria” ya que de otra forma genera confusion con
servicios con servicios de clase 43.

Corrija "servicios de camiceria minorista y mayorista" por
"Servicios de venta minorista de productos de camiceria" ya
que agran escala se genera confusion con servicios de clase
40.

Mejore la redaccién para "servicios de referencia de
concesionarios de automoviles, a saber, referencia a
concesionarios donde se ha acordado un descuento en
vehiculos y embarcaciones” ya que el servicio no es del todo
claro, a modo de sugerencia en esta clase hay
"Concesionarios de vehiculos en cuanto ventas de vehiculos;
Promocién de concesionarios de automdviles de terceros".
Corrija "servicios de floristeria minorista" por "Servicios de
venta minorista de productos de floreria".

Corrija "servicios de catalogo y catalogo de pedidos por
correo en los campos de mercancias de consumo en
general" por "servicios de venta por catalogo y venta por
correo en los campos de productos de clases 1 ala 34".
Corrija "servicios de pedido y farmacia minorista de
preparaciones farmacéuticas con receta a través de
comunicaciones electrénicas enviadas en linea, y en linea"
por "Servicios de gestion de pedidos y de venta minorista y
mayorista de productos farmacéuticos y preparaciones
farmacéuticas con receta a través de comunicaciones
electrénicas en linea y sitios web".
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7. Reclasifique a clase 39 "organizacion de recogida, entrega y
transporte de documentos, paquetes y encomiendas a través
de transportistas terrestres y aéreos" o bien elimine. En caso
de reclasificar debera acreditar el pago de tasa
correspondiente.

8. Corrija "suministro de programas de incentivos a los clientes,
a saber, un programa de fidelizacion de clientes con fines
comerciales, promocionales y publicitarios que ofrece a los
miembros incentivos por sus compras que pueden canjearse
por futuras compras y beneficios relacionados" por
"suministro de programas de incentivos a los clientes, a
saber, admninsitracién y gestién de un programa de
fidelizacion de clientes con fines comerciales, promocionales
y publicitarios que ofrece a los miembros incentivos por sus
compras que pueden canjearse por futuras compras y
beneficios relacionados".

9. Corrija "servicios de programas de fidelizacion de los clientes
con fines comerciales, promocionales y publicitarios" por
"servicio de administracion y gestion de programas de
fidelizacion de los clientes con fines comerciales,
promocionales y publicitarios".

Se elimina de oficio la traduccién toda vez que al tenor literal la marca
pedida no tiene traduccion.
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1648622 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Luis Denominativa LUCHO DE CHILE Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
Eduardo Hernandez Henriquez sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,

se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

1. Reclasifique a clase 35 "representacion de artistas" o bien
elimine. En caso de reclasificar debera acreditar el pago de
tasa correspondiente.

2. Corrija "suministro de publicaciones electrénicas en linea (no
descargables)" por "suministro de publicaciones electronicas
en linea no descargables", atendido a que el texto en el
paréntesis es parte del servicio y no una frase explicativa.

1648633 Julidn Humberto Carrasco Poblete Denominativa SICMC Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°
19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucion Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: En
clase 42: Corrija "analisis de datos" por "andlisis de datos técnicos" a fin
de evitar confusion con servicios de analisis de datos comerciales o de
negocios de clase 35.

1648745 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de GESTION | Mixta EL TRANCURA Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
ARAUCANIA SPA sus modificaciones; articulo 7 letras c¢) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
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1648751 Luis Eduardo Concha Ebeling, en representacion de Jaime Denominativa COMERCIALIZADORA EPPI Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

Patricio Yolito Balart

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resolucidn Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

1.

Indique el objeto para "servicios de venta mediante y a través
de la internet" pudiendo corregir por "servicios de venta
mediante y a través de la internet de productos de clases 1 a
la 34".

Indique el objeto para "servicios de venta mediante
plataformas y portales computacionales en linea para un
mejor acceso de clientes y usuarios a una red de caracter
comercial lider a nivel nacional en venta de productos”
pudiendo corregir por "servicios de venta de productos de
clases 1 a la 34 mediante plataformas y portales
computacionales en linea para un mejor acceso de clientes y
usuarios a una red de caracter comercial lider a nivel
nacional en venta de productos".
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1648760 Luis Eduardo Concha Ebeling, en representacion de Jaime Denominativa EPPI Atendido lo dispuesto en el art. 6 letra c) del Reglamento de la Ley N°

Patricio Yolito Balart

19.039 en concordancia con lo dispuesto en la Resoluciéon Exenta N°
391 de 2017 de INAPI, y habiéndose advertido ciertas imprecisiones o
items de redaccion confusa en la descripcion de los productos y/o
servicios solicitados, se observa lo que a continuacion se indica: .

1.

Indique el objeto para "servicios de venta mediante y a través
de la internet" pudiendo corregir por "servicios de venta
mediante y a través de la internet de productos de clases 1 a
la 34".

Indique el objeto para "servicios de venta mediante
plataformas y portales computacionales en linea para un
mejor acceso de clientes y usuarios a una red de caracter
comercial lider a nivel nacional en venta de productos”
pudiendo corregir por "servicios de venta de productos de
clases 1 a la 34 mediante plataformas y portales
computacionales en linea para un mejor acceso de clientes y
usuarios a una red de caracter comercial lider a nivel
nacional en venta de productos".
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1648769 Albagli, Zaliasnik & Cia., en representacion de Comercial e Tridimensional En el caso de no cumplirse lo ordenado en los términos indicados

Industrial Libesa Ltda.

precedentemente por este Instituto, la observacion se tendra por no
cumplida y se procedera a hacer efectivo el apercibimiento legal que a
continuacion se indica.

De oficio se mejoran las vistas acompafiadas para un primer examen
formal, sin embargo, se advierte que las mismas contienen mucho texto
parte descriptivo pero otro que no lo es y que no ha sido incorporado en
la denominacion, a saber "12+2", "proarte color", "libesa", "cod. 34024-
3" entre otros. Por lo anterior, puede:

1. Acompafiar nuevas vistas donde sélo se vea la forma
tridimensional pedida y los elementos figurativos contenidos
y acompafianado una mejor descripcion de las vistas.

2. Acompafiar nuevas etiquetas eliminando el texto descriptivo,
dejando el texto que quisiera registrar como parte de la
marca y acompafiar una nueva y mejor descripicén de las
vistas.

3. Mantener las vistas actuales e incorporar todo el texto visible
como parte de la denominacion y acompafiar una nueva y
mejor descripcién de las vistas.
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1648771 Albagli, Zaliasnik & Cia., en representacion de Comercial e Tridimensional En el caso de no cumplirse lo ordenado en los términos indicados

Industrial Libesa Ltda.

precedentemente por este Instituto, la observacion se tendra por no
cumplida y se procedera a hacer efectivo el apercibimiento legal que a
continuacion se indica.

De oficio se mejoran las vistas acompafiadas para un primer examen
formal, sin embargo, se advierte que las mismas contienen mucho texto
parte descriptivo pero otro que no lo es y que no ha sido incorporado en
la denominacién, a saber "facil de sacar punta", "proarte color", "libesa",
"cod. 36633-1" entre otros. Por lo anterior, puede:

1. Acompafiar nuevas vistas donde sélo se vea la forma
tridimensional pedida y los elementos figurativos contenidos
y acompafianado una mejor descripcion de las vistas.

2. Acompafiar nuevas vistas eliminando el texto descriptivo,
dejando el texto que quisiera registrar como parte de la
marca y acompafiar una nueva y mejor descripicon de las
vistas.

3. Mantener las vistas actuales e incorporar todo el texto visible
como parte de la denominacion y acompafiar una nueva y
mejor descripcion de las vistas.
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1648772 Albagli, Zaliasnik & Cia., en representacion de Comercial e Tridimensional En el caso de no cumplirse lo ordenado en los términos indicados

Industrial Libesa Ltda.

precedentemente por este Instituto, la observacion se tendra por no
cumplida y se procedera a hacer efectivo el apercibimiento legal que a
continuacion se indica.

De oficio se mejoran las vistas acompafiadas para un primer examen
formal, sin embargo, se advierte que las mismas contienen mucho texto
parte descriptivo pero otro que no lo es y que no ha sido incorporado en
la denominacién, a saber "facil de sacar punta”, "proarte color", "libesa",
"cod. 13186-5" entre otros. Por lo anterior, puede:

1. Acompafiar nuevas vistas donde sélo se vea la forma
tridimensional pedida y los elementos figurativos contenidos
y acompafianado una mejor descripcion de las vistas.

2. Acompafiar nuevas vistas eliminando el texto descriptivo,
dejando el texto que quisiera registrar como parte de la
marca y acompafiar una nueva y mejor descripicén de las
vistas.

3. Mantener las vistas actuales e incorporar todo el texto visible
como parte de la denominacion y acompafiar una nueva y
mejor descripcion de las vistas.
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1648775

Albagli, Zaliasnik & Cia., en representacion de Comercial e
Industrial Libesa Ltda.

Tridimensional

En el caso de no cumplirse lo ordenado en los términos indicados
precedentemente por este Instituto, la observacion se tendra por no
cumplida y se procedera a hacer efectivo el apercibimiento legal que a
continuacion se indica.

De oficio se mejoran las vistas acompafiadas para un primer examen
formal, sin embargo, se advierte que las mismas contienen mucho texto
parte descriptivo pero otro que no lo es y que no ha sido incorporado en
la denominacion, a saber "proarte color", "libesa", "cod. 33891-5" entre
otros. Por lo anterior, puede:

1. Acompafiar nuevas vistas donde sélo se vea la forma
tridimensional pedida y los elementos figurativos contenidos
y acompafianado una mejor descripcion de las vistas.

2. Acompafiar nuevas vistas eliminando el texto descriptivo,
dejando el texto que quisiera registrar como parte de la
marca y acompafiar una nueva y mejor descripicén de las
vistas.

3. Mantener las vistas actuales e incorporar todo el texto visible
como parte de la denominacion y acompafiar una nueva y
mejor descripcion de las vistas.

1648815

Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de IMPORTA
SOLUCIONES SPA

Mixta

TODOPARABICICLETAS.CL

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.

1648820

Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Rodrigo
Andrés Godoy Cortés

Mixta

SOLUDRONES

Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
sus modificaciones; articulo 7 letras c¢) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
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1653465 Andrea Fernanda Pérez Roman, en representacion de Denominativa SAMEJ Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y
Cafeteria Fylgja Limitada sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,

se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Para cumplir correctamente con lo observado se debe acompariar un
documento donde conste claramente quién es el representante legal de
la solicitante, y sus facultades, para representarlo en todo tipo de
tramites o asuntos relativos al registro de marcas.

Para esto puede acompafiar uno de los siguientes documentos, en que
consten tales facultades:

1. Copia integra del estatuto de constitucion si alli se designa
Administrador o Gerente General.

2. Acta de Junta de accionistas, siempre que alli conste el
nombramiento del representante legal y las facultades
otorgadas.

3. Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas
y Sociedades.

4. Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible
en el sitio web de esta Oficina, en el siguiente
enlace: https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/Trade

markFormsForPrinting/EPI_003_Ejemplo_de_poder.doc
Si en los estatutos se acordd que la administracion de la sociedad sea
de forma conjunta, acomparie poder otorgado por todos los
representantes a uno de ellos, de modo que quede un solo
representante designado ante INAPI y pueda actuar de forma separada.
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1653509 Marcela De Lourdes Pérez Diaz Denominativa Isla Gourmet En razon de lo establecido en el articulo 6 letra a) del Reglamento de la

Ley N° 19.039 que sefiala que toda solicitud para el registro de marcas
comerciales contendra las siguientes menciones: Nombre completo o
razén social; género, cuando corresponda; RUT, si tuviere; correo
electrénico y domicilio del solicitante; e igual informacién sobre su
apoderado o representante, si lo hubiere y revisados los antecedentes,
y atendido el hecho de que la individualizacién del solicitante aparece
incompleta o resulta confusa, hecho que puede entorpecer el
procedimiento de registro, se resuelve: Complete la informacion referida
a los datos del solicitante, indicando su nombre completo, RUT,
domicilio en Chile si lo tuviere y correo electronico. Acompafie copia
simple de su cédula de identidad para efectos de acreditar la identidad
del solicitante.Lo previamente sefialado, en atencion a que debera
completar o corregir la direccion del titular . Dado que el domicilio
sefialado en la solicitud, a saber: “Butalcura Alto Sector Rural Sin
numero” No tiene alguna referencia adecuada como: kilometro, parada,
u otra idénea para ubicar la direccién.
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1653513 David Ignacio Villanueva Verdejo, en representacion de Denominativa ELITE Atendido lo dispuesto por los articulos 15y 22 de la Ley N° 19.039 y

Centro Cultural Y Social Banda Comunal De Villa Alemana

sus modificaciones; articulo 7 letras c) del Reglamento de la citada ley,
se resuelve: Acompafie poder que debera constar a lo menos en
instrumento privado, esto es, otorgado por escrito y debidamente
firmado o copia autorizada ante notario de dicho instrumento privado.
Habiéndose acompafiado a foja 1 un certificado de directorio esto no da
cuenta de la representacién de tramitacion ante este instituto.

Para cumplir correctamente se debe acompafiar un poder donde se
establezca claramente al titular, su representante y facultades
otorgadas, para esto basta con que acompafie uno de los siguientes
documentos:

1. Copia integra del estatuto de constitucion si alli se designa
Administrador o Gerente General.

2. Acta de Junta de accionistas, siempre que alli conste el
nombramiento del representante legal y las facultades
otorgadas.

3. Certificado de vigencia de poderes del registro de Empresas
y Sociedades.

4. Poder, para estos efectos puede utilizar el formato disponible
en el sitio web de esta Oficina, en el siguiente
enlace: https://tramites.inapi.cl/Content/SiteDocuments/Trade

markFormsForPrinting/EPI 003 Ejemplo _de poder.doc.
Si en los estatutos se acordo que la administracién de la sociedad sea
conjunta, acompafie poder otorgado por todos los representantes de
modo que quede un solo uno quede designado ante INAPI y pueda
actuar de forma separada.
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1653637 Maria Fernanda Vidal Maulén Mixta STRONGER Cheerleading All Stars En razon de lo establecido en el articulo 6 letra a) del Reglamento de la

Ley N° 19.039 que sefiala que toda solicitud para el registro de marcas
comerciales contendra las siguientes menciones: Nombre completo o
razén social; género, cuando corresponda; RUT, si tuviere; correo
electrénico y domicilio del solicitante; e igual informacién sobre su
apoderado o representante, si lo hubiere y revisados los antecedentes,
y atendido el hecho de que la individualizacién del solicitante aparece
incompleta o resulta confusa, hecho que puede entorpecer el
procedimiento de registro, se resuelve: Complete la informacion referida
a los datos del solicitante, indicando su nombre completo, RUT,
domicilio en Chile si lo tuviere y correo electronico. Acompaiie copia
simple de su cédula de identidad para efectos de acreditar la identidad
del solicitante.

Lo previamente sefialado, en atencion a que debera completar o
corregir la direccion del titular. Dado que el domicilio sefialado en la
solicitud, a saber: “Lo previamente sefialado, en atencion a que debera
completar o corregir la direccién del titular. Dado que el domicilio
sefialado en la solicitud, a saber: “Vicente elgueta aliaga Villa chacra
Marin 745” No tiene la estructura comUn de nombre de calle,
numeracion, villa o poblacién, u otra idénea que permita identificar
correctamente la direccion.

Correcciones de oficio realizadas en la solicitud:

Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elementos
denominativos “STRONGER CHEERLEADING ALL STARS". Que, la
Resolucion Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de tramitacién en
materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en el Diario
Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por una
combinacién de elementos denominativos y figurativos, y se entendera
suficientemente representada por la presentacion de una imagen del
signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores. Que,
habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta que la
denominacion registrada en la seccion “Marca”, STRONGER, no
cumple con lo sefialado precedentemente, pues no coincide
integramente con los elementos denominativos contenidos en el signo
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mixto pedido. Que el campo denominacién, solicitado en el formulario
de solicitud de registro de marca nueva, es el que nutre el buscador
fonético del sistema electronico de bisqueda de anterioridades que
utiliza este Instituto, por lo que es necesario para que se considere en la
mencionada busqueda.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, Se
Resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro, STRONGER, por STRONGER CHEERLEADING
ALL STARS, a fin de que exista coincidencia entre los elementos
denominativos considerados en forma aislada y los elementos
denominativos contenidos en el signo mixto pedido.

Se deja constancia que esta modificacion en nada altera la marca
solicitada que esta representada por la imagen en que se contienen
todos sus elementos tanto graficos como denominativos. Se corrige de
oficio complementando descripcién de la etiqueta atendida la
presentacion grafica y los elementos contenidos en ella para una mejor
comprension.

1653644

Rodrigo Reinaldo Kiihlewindt Bermedo

Mixta

Jonsered

Atendido lo dispuesto en el articulo 25 de la Ley N° 19.039 y el estado
administrativo de la solicitud de registro del signo pedido, respecto del
cual no se ha otorgado aun registro y por ende no se encuentra aln
inscrito en los términos que sefiala la norma ya citada, acompafie
nuevos ejemplares de la representacion grafica del signo pedido,
idénticas en disefio y colores a la acompafiada inicialmente, que no
contengan el simbolo ®.Acompafrie nuevo ejemplar de la representacion
grafica del signo pedido, idénticas en disefio y colores a la acompafiada
inicialmente, pero debe eliminar el simbolo ®.
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1653655 Veruchka Fernanda Rudolph Silva Mixta Tissage Centro de Atencion Integral En razon de lo establecido en el articulo 6 letra a) del Reglamento de la

Ley N° 19.039 que sefiala que toda solicitud para el registro de marcas
comerciales contendra las siguientes menciones: Nombre completo o
razén social; género, cuando corresponda; RUT, si tuviere; correo
electrénico y domicilio del solicitante; e igual informacién sobre su
apoderado o representante, si lo hubiere y revisados los antecedentes,
y atendido el hecho de que la individualizacién del solicitante aparece
incompleta o resulta confusa, hecho que puede entorpecer el
procedimiento de registro, se resuelve: Complete la informacion referida
a los datos del solicitante, indicando su nombre completo, RUT,
domicilio en Chile si lo tuviere y correo electronico. Acompaiie copia
simple de su cédula de identidad para efectos de acreditar la identidad
del solicitante.

Lo previamente sefialado, en atencion a que debera completar o
corregir la direccion del titular. Dado que el domicilio sefialado en la
solicitud, a saber: “Pasaje Lovera s/n” No tiene alguna referencia
adecuada como: kilometro, ruta, sector, parada, u otra idénea que
permita identificar correctamente la direccién.

Correcciones de oficio realizadas a la solicitud:

Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elementos
denominativos “TISSAGE CENTRO DE ATENCION INTEGRAL". Que,
la Resolucién Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de tramitacion
en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en el Diario
Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por una
combinacién de elementos denominativos y figurativos, y se entendera
suficientemente representada por la presentacion de una imagen del
signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores. Que,
habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta que la
denominacion registrada en la seccion “Marca”, TISSAGE, no cumple
con lo sefialado precedentemente, pues no coincide integramente con
los elementos denominativos contenidos en el signo mixto pedido. Que
el campo denominacion, solicitado en el formulario de solicitud de
registro de marca nueva, es el que nutre el buscador fonético del
sistema electrénico de busqueda de anterioridades que utiliza este
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Instituto, por lo que es necesario para que se considere en la
mencionada busqueda.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, Se
Resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro, TISSAGE, por TISSAGE CENTRO DE ATENCION
INTEGRAL, a fin de que exista coincidencia entre los elementos
denominativos considerados en forma aislada y los elementos
denominativos contenidos en el signo mixto pedido.

Se deja constancia que esta modificacion en nada altera la marca
solicitada que esta representada por la imagen en que se contienen
todos sus elementos tanto gréficos como denominativos. Se corrige de
oficio complementando descripcién de la etiqueta atendida la
presentacion grafica y los elementos contenidos en ella para una mejor
comprension.
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1653698 Ramon Ernesto Toledo Riveras Figurativa En el caso de no cumplirse lo ordenado en los términos indicados

precedentemente por este Instituto, la observacion se tendra por no
cumplida y se procedera a hacer efectivo el apercibimiento legal que a
continuacion se indica.
Aclare el tipo de marca pedida, puesto que en la solicitud se pidio como
una figurativa, es decir, "aquella compuesta exclusivamente por
elementos figurativos, tales como imagenes, graficos y/o dibujos, sin
contener denominacién, ni letra ni niumero en su composicién" tal como
se define en la Resolucion 135 APRUEBA INSTRUCTIVO DE
TRAMITACION EN MATERIA DE MARCAS. Sin embargo, al revisar la
etiqueta se pueden apreciar varios elementos denominativos como
"360° VIEW OF GABY"; "CLINICA CHINQUHUE" y "GABY", lo cual
hace pensar que podria ser una marca mixta es decir aquella
"constituida por una combinacion de elementos denominativos y
figurativos". Finalmente, al tener 4 vistas exista la duda de si parte de la
intencion era pedir una marca tridimensional, que es aquella "que
consiste en, o comprende, una forma tridimensional, incluidos los
recipientes, el embalaje, el producto mismo o su apariencia, se
entendera
suficientemente representada por la presentacién o bien de una
ilustracion grafica de dicha forma, incluidas las imagenes generadas por
ordenador, o bien de una representacion fotografica. La ilustracién
grafica o representacion fotografica debera contener un minimo de tres
distintas vistas que muestren con claridad las tres dimensiones,
longitud, altura y profundidad".
De modo que es necesariop que nos indique en un escrito que tipo de
marca es la que desea pedir, eligiendo solo una:
o Figurativa: Debera borrar todo texto presente en la etiqueta,
incluyendo el que aparecen en el delantal.
o Mixta: Debera dejar el texto que quiera registrar, pero sin
alterar de ningun otro modo la etiqueta.
¢ Tridimensional: Debera dejar el texto GABY del delantal o
bien lo puede eliminar, pero si deberé eliminar "360° VIEW
OF GABY"; "CLINICA CHINQUHUE"junto con el dibujo al
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lado de este Ultima frase, y debera agregar dos vistas mas
del dibujo una superior y una inferior.
Segun la eleccion del tipo de marca, debera acompafiar la descripcién
de la etiqueta seglin corresponda.
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1631981 Jorge Alejandro Martinez Franco, en representacion de Mixta Centro Médico y Odontolégico MANA A escrito de fecha 24-12-2025. Téngase por acreditada la
Centro Odontoldgico Francisco MANA SpA representacion en virtud del poder acompafiado.
1632942 Mauro Dellafiori Albala, en representacion de Inversiones Mixta JIGOTE BY ARIEL BARRETO Se corrige de oficio complementando descripcidn de la etiqueta
Comercial Barreto Gastronomicas Spa atendida la presentacion grafica y los elementos contenidos en ella para
una mejor comprension.
A escrito de fecha 26-12-2025. Téngase por acreditada la
representacion en virtud del poder acompafiado.
1633868 Milton Antonio Vargas Adonis, en representacion de Milton Mixta Beats & Bytes Multimedia Se corrige de oficio complementando descripcion de la etiqueta
Antonio Vargas Adonis y Nicolas Andrés Morales Gallardo atendida la presentacion grafica y los elementos contenidos en ella para
una mejor comprension.
A escrito de fecha 17-12-2025. Téngase por acreditada la
representacion en virtud del poder acompafiado.
1633870 Milton Antonio Vargas Adonis, en representacion de Milton Mixta B&B Multimedia Se corrige de oficio complementando descripcién de la etiqueta
Antonio Vargas Adonis y Nicolas Andrés Morales Gallardo atendida la presentacion grafica y los elementos contenidos en ella para
una mejor comprension.
A escrito de fecha 17-12-2025. Téngase por acreditada la
representacion en virtud del poder acompafiado.
1644450 SARGENT & KRAHN, en representacion de Aspeya Denominativa ASPEYA
Switzerland SA
1646528 Juan Pablo Morales Toro Denominativa STGO COCKTAIL WEEK
1646533 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de Mixta KS SEGURIDAD INDUSTRIAL
INGENIERIA Y SEGURIDAD INDUSTRIAL KS LTDA
1646534 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de Mixta KS LTDA
INGENIERIAY SEGURIDAD INDUSTRIAL KS LTDA
1646535 Sociedad de Profesionales Estudio de Abogados Pablo Mixta PEGASO
Lineros y Cia. Ltda., en representacién de IMPORT &
EXPORT PEGASO, S.A.
1646537 ESTUDIO FEDERICO VILLASECAY CIA. LTDA,, en Mixta THE QUEEN OF GEL
representacion de KABUSHIKI KAISHA PILOT
CORPORATION (also trading as PILOT CORPORATION)
1646543 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de Mixta BUNKER
INGENIERIA Y SEGURIDAD INDUSTRIAL KS LTDA
1646545 JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de TURISMO | Mixta g GREY PATAGONIA GROUP
LAGO GREY S.A.
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1648481

Andres Waldo Carrasco Zufiiga, en representacion de
INSTITUTO DE CAPACITACION LABORAL ICL LIMITADA

Mixta

Capacitacion Laboral ICL

Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elemento(s)
denominativo(s) “CAPACITACION LABORAL ICL".

Que, la Resolucién Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacion en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacién de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.
Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacion registrada en la seccion “Marca’, INSTITUTO DE
CAPACITACION LABORAL ICL no cumple con lo sefialado
precedentemente, pues no coincide integramente con el(los)
elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto pedido.
Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro, INSTITUTO DE CAPACITACION LABORAL ICL
por CAPACITACION LABORAL ICL a fin de exista coincidencia entre
el(los) elemento(s) denominativo(s) considerado en forma aislada y
el(los) elemento(s) denominativo(s) contenido(s) en el signo mixto
pedido.

Se deja constancia que esta modificacion en nada altera la marca
solicitada que esta representada por la imagen en que se contienen
todos sus elementos tanto graficos como denominativos.

Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
acompafiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.

1648496

Marcelo JesUs Santos Tapia, en representacion de Daniel
Anstrong Romero Villena

Mixta

SEBITAS PET

Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
acompafiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.

1648501

Marcelo JesUs Santos Tapia, en representacion de
IMPORTADORA'Y EXPORTADORA MINGFEI LIMITADA

Figurativa
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1648507 Marcelo JesUs Santos Tapia, en representacion de Figurativa Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
IMPORTADORA'Y EXPORTADORA MINGFEI LIMITADA acompafiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.

1648560 Marco Antonio Melgarejo Rojas Mixta Calicon Sushi Se corrige de oficio la descripcion de la representacion grafica
acompafiada, teniendo en cuenta los elementos contenidos y visibles en
ella.

1648595 Blanca Maria Ossa Guzman Denominativa Prana Piel Se elimina de oficio la traduccién toda vez que al tenor literal la marca
pedida no tiene traduccion.

1648631 Mihlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Cynthia Denominativa PETSONALIZADOS

Karen Reinoso Cifuentes

1648693 Junce Xue Denominativa Silver Love Se elimina la transliteracion por cuanto no es necesaria para esta
solicitud.

1648749 Luis Eduardo Concha Ebeling, en representacion de Jaime Denominativa COMERCIALIZADORA EPPI

Patricio Yolito Balart
1648750 Luis Eduardo Concha Ebeling, en representacion de Jaime Denominativa COMERCIALIZADORA EPPI
Patricio Yolito Balart
1648752 Luis Eduardo Concha Ebeling, en representacion de Jaime Denominativa COMERCIALIZADORA EPPI
Patricio Yolito Balart
1648757 Luis Eduardo Concha Ebeling, en representacion de Jaime Denominativa EPPI
Patricio Yolito Balart
1648758 Luis Eduardo Concha Ebeling, en representacion de Jaime Denominativa EPPI
Patricio Yolito Balart
1648759 Luis Eduardo Concha Ebeling, en representacion de Jaime Denominativa WWW.EPPI.CL
Patricio Yolito Balart
1648761 Luis Eduardo Concha Ebeling, en representacion de Jaime Denominativa EPPI
Patricio Yolito Balart
1648763 Luis Eduardo Concha Ebeling, en representacion de Jaime Mixta LEBEN
Patricio Yolito Balart
1648816 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de AXION Mixta AXION
SPA
1648821 Jacob Chacoén Fuenzalida Denominativa Prosa
1653466 Walter Alejandro Flores Llaulén, en representacion de Sadau | Denominativa SADAU
Spa
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1653500 Sergio Alejandro Duran Alarcon Mixta CENTRO DEL TALENTO, Alineacion del Talento
con el Desafio
1653501 Javiera Soledad Salgado Villalobos Denominativa INTENSA SOLEDAD
1653502 Qiwen Song Mixta IKEMMA
1653503 Ignacio Alberto Heredia Canales Denominativa Shambar
1653505 Cristian Alfonso Del Mauro Campos Denominativa FUE Sur de Chile
1653506 David Ramén Almarza Vasquez, en representacion de Denominativa ANC BIOBELLA
Ramirez Y Sanchez Limitada
1653507 Rosaura Vielma Uzcategui, en representacion de Nena Mixta Nena Lashes & Beauty
Lashes & Beauty Estetica Y Belleza Spa
1653508 Patricia Constanza Marambio Gallardo, en representaciéon de | Mixta 360 MANAGEMENT
Ivana Susana Gonzalez Garcia
1653510 Alejandro Héctor Toro Maureira, en representacion de Mixta COQUIMBO UNIDO
Coquimbo Unido S.a.d.p.
1653511 José Ignacio Villegas Pino Denominativa COTIZAPET
1653512 Tamara Andrea Sanhueza Caceres, en representacion de Denominativa Fonedi Kids
Centro De Atencién Infantil Sorelle Fonedi Limitada
1653514 David Ramén Almarza Vasquez, en representacion de Denominativa ANC BIOBELLA
Ramirez Y Sanchez Limitada
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1653516

felipe eduardo gomez quezada

Mixta

GOMEZ KICKS, PERSONALIZACION, LIMPIEZA
Y VENTA DE ZAPATILLAS

1. Vistos, la solicitud de fs.1, y la circunstancia que se ha solicitado una
marca mixta, cuya representacion grafica incorpora como elementos
denominativos “GOMEZ KICKS, PERSONALIZACION, LIMPIEZA Y
VENTA DE ZAPATILLAS”.

Que, la Resolucién Exenta N° 135 que aprueba el instructivo de
tramitacién en materia de marcas, publicada el 12 de mayo de 2022 en
el Diario Oficial, sefiala que la marca mixta es aquella constituida por
una combinacién de elementos denominativos y figurativos, y se
entendera suficientemente representada por la presentacion de una
imagen del signo con todos sus elementos y, en su caso, sus colores.

Que, habiendo revisado el signo pedido en el formulario de fs.1, consta
que la denominacion registrada en la seccion “Marca”, GOMEZ KICKS,
no cumple con lo sefialado precedentemente, pues no coincide
integramente con los elementos denominativos contenidos en el signo
mixto pedido.

Que, atendido lo dispuesto en el punto 3 letra B de la Res. Ex 135, se
resuelve: Se corrige de oficio la base de datos sustituyendo la
denominacion registrada en la seccion “Marca” del formulario de
solicitud de registro, GOMEZ KICKS, por GOMEZ KICKS,
PERSONALIZACION, LIMPIEZA Y VENTA DE ZAPATILLAS, a fin de
exista coincidencia entre los elementos denominativos considerados en
forma aislada y los elementos denominativos contenidos en el signo
mixto pedido.

Se deja constancia que esta correccion de la denominacion en nada
modifica la marca pedida, la cual se representa graficamente con la
imagen JPEG que contiene todos los elementos que la componen,
tanto graficos como denominativos.

2. Se corrige de oficio la descripcion de la etiqueta solicitada.

1653517

Yohana Etelka Oses Caipillan

Denominativa

ETELKA
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1653518 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Trilla
Angela Maria Catron Camiruaga
1653519 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de APS | Mixta APS libros
libros SPA
1653520 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Moldeado permanente By cam
Camila Francisca Diaz Villota
1653521 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Inmo
Patagonia Inmobiliaria Spa
1653522 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Prosonrisas Se corrige de oficio la descripcién de la etiqueta acompariada,

Servicios Odontoldgicos Carmen Rocha Gamarra Limitada eliminando la frase "Sin proteccion a las palabras Clinica Dental."
atendido que: (i) No constituye descripcion de elementos graficos
contenidos en la etiqueta y (i) Conforme a la ley 19.039, en su articulo
19, es este Servicio, quien debe establecer la desproteccion de las
palabras contenidas en una etiqueta, una vez realizado el examen
pertinente, y expresarlo en su resolucion definitiva.

1653648 Mino Gestion Asociados Limitada, en representacion de Ana | Mixta VIVRE Se corrige de oficio complementando descripcion de la etiqueta

Maria Fernandez Yapur atendida la presentacion grafica y los elementos contenidos en ella para
una mejor comprension.

1653651 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacion de Carmes Y | Mixta PINCHEIRA LA LEYENDA DEL SUR Se corrige de oficio complementando descripcion de la etiqueta

Cecinas Pincheira Limitada atendida la presentacion grafica y los elementos contenidos en ella para
una mejor comprension.

1653653 ABMARK SOCIEDAD LTDA.,, en representacion de Carmnes Y | Mixta PINCHEIRA LA LEYENDA DEL SUR Se corrige de oficio complementando descripcién de la etiqueta

Cecinas Pincheira Limitada atendida la presentacion grafica y los elementos contenidos en ella para
una mejor comprension.

1653656 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en representacién de Carnes Y | Mixta CECINAS PINCHEIRA Se corrige de oficio complementando descripcion de la etiqueta

Cecinas Pincheira Limitada atendida la presentacion gréfica y los elementos contenidos en ella para
una mejor comprension.

1653659 Miguel Leandro Gajardo Mufioz, en representacion de Denominativa bogift

Empresa De Gestion De Informatica Y Telecomunicaciones

De Chile Spa

1653660 Javiera Antonia Vial Gomez Denominativa Hi Dude
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1653661 Estudio Carey Limitada , en representacion de BARRICADE | Mixta MAK TECHNOLOGY Se corrige de oficio complementando descripcion de la etiqueta
BRS, S.L. atendida la presentacion grafica y los elementos contenidos en ella para
una mejor comprension.
1653665 Fernando Ignacio Bustos De Los Santos Denominativa naro
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1629905 mifio gestion, en representacion de José Tomas Mallea Mixta TRY RUGBY CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il articulos
Sepulveda 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para

deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reline los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusién.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N 1381453, marca tri, que distingue
servicios de compra y venta al por mayor y al detalle de productos de la
clase 28; servicios de agencias de importacion-exportacion. de la clase
35.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacién de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
estd ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1630924 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Odontologia Schneider y Gonzalez Limitada

Mixta

ChicAura Clinic

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I, articulos
19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retine los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N 19.039 como todo
signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra.

De ahi que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir
a error o confusién.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4y 5 del articulo 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H, Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente se
asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas o
validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N 1378396, marca AURA, que
distingue Asesoramiento en cuidados capilares; Asesoramiento en
materia de masajes; Asesoramiento en nutricion; Asesoramiento médico
para perder peso; Asesoramiento sobre la salud; Asistencia médica;
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Atencion médica; Cirugia estética; Cirugia plastica; Clinicas médicas;
Cuidados de belleza; Cuidados médicos, higiénicos y de belleza;
Facilitacion de informacién médica; Implantacion de cabello; Informacion
a pacientes en administracion de medicamentos; Informaciéon médica;
Limpieza facial [servicios cosméticos]; Orientacion dietética y nutricional;
Preparacion de recetas médicas por farmacéuticos; Salones de belleza;
Servicios de analisis médicos en relacién con el tratamiento de pacientes;
Servicios de asistencia médica; Servicios de centros de estética para la
higiene y belleza de las personas; Servicios de centros de salud;
Servicios de cirugia plastica; Servicios de clinicas médicas; Servicios de
consultas relacionadas con el cuidado de la salud; Servicios de consultas
relacionados con la belleza; Servicios de depilacion por laser; Servicios
de exdmenes médicos; Servicios de informacién médica prestados por
Internet; Servicios de liposuccion; Servicios de planificacién y supervision
nutricional de dietas para adelgazar; Servicios de telemedicina;
Tratamiento mediante laser para eliminar las venas varicosas;
Tratamientos cosméticos de laser para la piel, de la clase 44.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
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configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Se debe tomar en consideracion que el consumidor en general observara
las marcas en forma separada, y no simultanea, lo que permitira conocer
a través de la impresién o imagen dejada por la una, si esta recuerda la
imagen de otra

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1632382 Paulina Nazar Massuh, en representacion de VAI HIVA SPA Mixta VAI HIVA VISTOS:

1.- Que, de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il articulos 19, 20 y 22,
de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para deducir
oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo de la solicitud,
cuya finalidad es analizar si el signo pedido retne los requisitos
necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

2.- Que, las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos o servicios, siendo
una de sus funciones principales la de indicar la procedencia empresarial
de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la confusion del
publico consumidor proporcionando una valiosa informacién a estos
Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que el derecho del
titular de una marca esté referido a impedir que cualquier tercero, sin su
consentimiento, utilice en el curso de las operaciones comerciales
marcas idénticas o similares, para productos 0 servicios que sean
idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el registro,
siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o confusion.
3.- Que, el signo solicitado incorpora en su representacion grafica la
imagen del MANUTARA, representaciones propias de la cultura RAPA
NUI por lo que, previo a entrar al examen del cumplimiento de los
requisitos sustantivos, corresponde dejar expresa constancia de las
normas y principios que resultan relevantes a la hora de analizar la
registrabilidad de un signo que contiene elementos que pertenecen a un
pueblo originario en nuestro pais, como el mencionado.

4.- Que, la Constitucion Politica de Chile dispone en el inciso segundo de
su articulo 5°, que el ejercicio de la soberania reconoce como limitacion
el respeto a los derechos esenciales que emanan de la naturaleza
humana, y que es deber de los drganos del Estado respetar y promover
tales derechos, garantizados por esta Constitucién, asi como por los
tratados internacionales ratificados por Chile y que se encuentren
vigentes.

5.- Que, entre los tratados internacionales vigentes en Chile, que
reconocen derechos culturales a los pueblos originarios indigenas, se
encuentran los siguientes:
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(i) La Convencion sobre la proteccion y promocion de la diversidad de las
expresiones culturales, adoptada en octubre de 2005 por la Conferencia
General de la Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion,
la Ciencia y la Cultura, UNESCO, en vigor en Chile desde junio de 2007,
que establece entre los principios rectores los de igual dignidad y respeto
de todas las culturas sefialando que, la proteccion y la promocion de la
diversidad de las expresiones culturales presuponen el reconocimiento
de la igual dignidad de todas las culturas y el respeto de ellas,
comprendidas las culturas de las personas pertenecientes a minorias y
las de los pueblos autdctonos;

(i) EI Convenio 169, sobre Pueblos Indigenas y Tribales en Paises
Independientes, adoptado con fecha 27 de junio de 1989, fruto de la
Conferencia General de la Organizacion Internacional del Trabajo de
1989, vigente en Chile desde el 15 de diciembre de 2009.

(iii) Declaracion de las Naciones Unidas sobre los Derechos de los
Pueblos Indigenas, adoptada en Nueva York el 13 de septiembre de
2007, que reconoce y especifica todos los derechos establecidos en el
Convenio 169, y en la que los paises que adhieren a las Naciones Unidas,
el articulo 31 de la Declaracion establece en su n°1, que los pueblos
indigenas tienen derecho a mantener, controlar, proteger y desarrollar su
patrimonio cultural, sus conocimientos tradicionales, sus expresiones
culturales tradicionales y las manifestaciones de sus ciencias,
tecnologias y culturas, comprendidos los recursos humanos y genéticos,
las semillas, las medicinas, el conocimiento de las propiedades de la
fauna y la flora, las tradiciones orales, las literaturas, los disefios, los
deportes y juegos tradicionales, y las artes visuales e interpretativas.
También tienen derecho a mantener, controlar, proteger y desarrollar su
propiedad intelectual de dicho patrimonio cultural, sus conocimientos
tradicionales y sus expresiones culturales tradicionales; y en su n°2,
establece que los Estados adoptaran, conjuntamente con los pueblos
indigenas, medidas eficaces para reconocer y proteger el ejercicio de
estos derechos.

6.- Que, la Ley Indigena N°19253, en sus articulos 8 y 28, que establece
normas sobre proteccion, fomento y desarrollo de los indigenas, y crea la
Corporacion Nacional de Desarrollo Indigena, sefiala que: “El
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reconocimiento, respeto y proteccion de las culturas e idiomas indigenas
contemplara: (f) La promocion de las expresiones artisticas y culturales y
la proteccion del patrimonio arquitectonico, arqueologico, cultural e
histérico indigena.”

Y CONSIDERANDO, ADEMAS,

7.-Que, el articulo 3 de la Ley N°19.039 establece como principio general
la garantia que la proteccion de los derechos de propiedad industrial que
en ella se regulan se concederd salvaguardando y respetando tanto el
patrimonio biolégico y genético como los conocimientos tradicionales
nacionales. Por su parte, el articulo 19 del referido cuerpo legal, sefiala
que “bajo la denominaciéon de marca comercial se comprende todo
signo... capaz de distinguir en el mercado productos...”, elevando a la
calidad de requisito esencial la distintividad, en asociacién a un producto
0 servicio determinado en su circulacion en el mercado

8.- Que, el articulo 20 de la Ley N°19.039 establece una serie de
causales de irregistrabilidad, y en su literal f) determina la imposibilidad
de registro de los signos que se presten para inducir a error o engafio
respecto de la procedencia, cualidad o género de los productos o
servicios”

En efecto, el signo pedido incluye la representacion del MANUTARA, las
que pertenecen al pueblo RAPA NUI, que forma parte del acervo cultural
de dicho pueblo, conformado por un conjunto de saberes que se han
integrado a nuestra cultura como conocimiento tradicional que, segiin ha
interpretado este Instituto, son un cuerpo vivo de conocimientos que es
creado, mantenido y transmitido de una generacion a otra dentro de una
comunidad y que forma parte de su identidad cultural.

En consecuencia, con el mérito de lo expuesto, disposiciones citadas,
habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como en
relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, y de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4°y 5° del art. 22 de la ley 19.039, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en las siguientes causales de prohibicion de registro, que
podrian dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
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9.- Articulo 20 letra F) “Las que se presten para inducir a error o engafio
respecto de la procedencia, cualidad o género de los productos o
Servicios”.

10.- Asi las cosas, el signo solicitado no permite al consumidor vincular
la signo solicitado con un origen empresarial o de negocio particular o
especifico, puesto que siempre se vinculara y asociara al pueblo
originario al cual identifica en dicha representacién, sin dar cumplimiento
a la finalidad principal de la marca comercial cual es permitir la correcta
asociacion de los servicios que el signo identifica con el origen mercantil
de los mismos.

Asimismo, el otorgamiento de derechos exclusivos sobre el signo a favor
del solicitante permitiria a este ultimo apropiarse de las caracteristicas y
atributos asociados inmanentemente al pueblo RAPA NUI, y beneficiarse
de sus expresiones culturales, lo que contradice abiertamente con la
necesidad de proteccién de la identidad y patrimonio cultural inmaterial
de los Pueblos Indigenas, consagradas en nuestro ordenamiento juridico,
especificamente en la Ley 19.253, el Convenio 169 de la OIT, en la Ley
19.039 y en el CUP.

Por lo anterior este Instituto concluye que la marca solicitada infringe lo
dispuesto en el articulo 3° y las prohibiciones de registro contempladas
en el articulo 20, letras F) de laLey N°19.039.
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1632512 SOCIEDAD DE PROFESIONALES FULL MARCAS &

Vergara Henriquez

COMPANIA LIMITADA, en representacion de Gisela Paulina

Mixta

OCTAVA EMPRENDE

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,
articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, respecto a Registro 892760 Marca OCTAVA
COMUNICACIONES Protege Servicio de comunicaciones, radiofénicas,
télex, radioemisoras y television, de difusién de programas hablados o
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televisados, emisiones televisadas. Agencia de prensa, telefonica. de la
clase 38.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracién facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia. El hecho de que el signo pedido vaya
acompafiado de elementos figurativos, no se considera relevante,
puesto que no son lo suficientemente distintivos como para salvar la
coincidencia comentada.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1633424 Marco Antonio Soto Gonzélez Denominativa @marcosustentable CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos
ylo servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicion de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro N° 1008205, marca
MARCO que distingue servicio de recoleccion, captura, procesamiento y
manipulacién de productos marinos para consumo humano y animal.
servicios de tratamiento, procesamiento y reciclaje de materiales y
desechos. tratamiento, temple y chapado de metales. servicios de
pulimento por abrasion de productos de todas las clases; servicios de
soldadura, de la clase 40.
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Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se

pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el
mercado sin riesgo a error 0 confusion por parte del consumidor en
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusidn para los consumidores.
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1633474 Alonso Esteban Gonzélez Fuenzalida Denominativa TRUCK LOGISTIC SERVICE CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il

articulos 19, 20 y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos o servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra E) “No son registrables: las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar
cierta clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter
distintivo o describan los productos o servicios a que deban aplicarse”.
El signo pedido resulta irregistrable por tratarse de un conjunto
descriptiva y carente de distintividad. En efecto, el conjunto en inglés
"TRUCK LOGISTIC SERVICE", que traducida al espafiol es "Servicio de
Logistica de Camiones" y se define como la gestion integral del
movimiento de mercancias por carretera, abarcando desde la
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planificacién de rutas y coordinacién de cargas hasta la entrega final y,
a veces, devoluciones, buscando eficiencia, seguridad y optimizacion de
costos para empresas, incluyendo almacenamiento, inventario y
cumplimiento normativo, especialmente en la mineria y distribucion. Por
tanto, la marca es descriptiva de los servicios que se solicitan. A lo que
debe agregarse que el signo se encuentra construido en base a
términos de uso comun, y por no ser susceptible de distinguir en el
mercado un Unico origen empresarial no corresponde concesiones de
uso exclusivo ni excluyente a nadie en particular. Circunstancias todas
que obstan al otorgamiento de un registro de marca comercial.

53



Estado Diario Subdireccién de Marcas 05/01/2026

Seccion M3:
Observaciones de Fondo
| Solicitud | Representante | Tiposigno | Marca | Observaciones
1633511 Benjamin Patricio Hernandez Mufioz Mixta Dataedge CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I,

articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el plazo
para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo,
cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste retne
los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.
Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
signos capaces de distinguir en el mercado productos y servicios,
siendo una de sus funciones principales la de indicar la procedencia
empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a evitar la
confusion del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos
ylo servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales
ha obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que, habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacién a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicion de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro N° 1168177, marca EDGE
que distingue Servicios de asesorias, consultas y orientacion
profesional y técnica en ingenieria y reingenieria de procesos.
Consultoria en software, disefio de software, programacion de
computadoras, disefio de sistemas informaticos, ingenieria informatica.
Disefio y desarrollo de nuevas tecnologias para terceros, consultoria en
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creacion y disefio de sitios web, desarrollo de sitios web. Asesoria en
ingenieria de software y desarrollo de software, de la clase 42.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracion facilmente confundible, tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que, al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia que posibilite su coexistencia en el
mercado sin riesgo a error 0 confusion por parte del consumidor en
cuanto al origen empresarial de los productos y/o servicios.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusidn para los consumidores.
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1633542 Oscar Fernando Leiva Sanhueza Mixta Distribuidora Nico CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacién al Registro N°1106116, marca NIKO, que
distingue Cerveza; aguas minerales y gaseosas, y bebidas sin alcohal;
bebidas de frutas y zumos de frutas; siropes y preparaciones para

56



Estado Diario Subdireccién de Marcas 05/01/2026

Seccion M3:

Observaciones de Fondo

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

elaborar bebidas; jugos en sobre, de la clase 32; Registro N°1177825,
marca NIKO, que distingue Gaseosas, y otras bebidas sin alcohol, de la
clase 32; Registro N°1193508, marca NIKKO, que distingue vehiculos de
juguete de la clase 28; Registro N°1177737, marca NYKKO, que
distingue Ropa de vestir y confecciones de hombre, mujer y nifios;
poleras, polerones, chaquetas, parkas, vestidos, ropa colegial, buzos,
delantales, blusones, chalecas; uniformes escolares; calzados, botas,
zapatillas, de la clase 25; Registro N°1178746, marca NICO, que
distingue Utensilios y recipientes para el menaje y la cocina; peines y
esponjas; cepillos (con excepcidn de los pinceles); materiales para la
fabricacion de cepillos; material de limpieza; viruta de hierro; vidrio en
bruto o semielaborado (con excepcion del vidrio de construccion);
cristaleria, porcelana y loza, no comprendidas en otras clases, de la clase
21; Registro N°1358601, marca NICO, que distingue Jamones;
embutidos y productos de charcuteria, de la clase 29; Registro
N°1404601, marca NICO, que distingue Articulos de gimnasia y deporte,
de la clase 28; Registro N°1366197, marca DON NICO, que distingue
Alquiler de congeladores; Alquiler de congeladores para uso comercial;
Alquiler de congeladores para uso doméstico; Alquiler de contenedores
de almacenamiento; Alquiler de frigorificos; Arrendamiento de maquinas
empacadoras; Camionaje; Embalaje de mercancias con excepcion de
productos de las clases 29 y 30; Empaquetado de productos con
excepcion de productos de las clases 29 y 30; Reparto de pizzas, de la
clase 39; Registro N°1353079, marca N GANADERA NICO, que
distingue Servicios de compra y venta al por mayor y al detalle de
productos de las clases 1 a la 34, con exclusién de productos de las
clases 21, 25, 28 'y 32, de la clase 35;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
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destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1633613 Carmen Gloria Eva Guzman, en representacion de Carmen Denominativa MARIDAJE CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il articulos

Gloria Eva Guzman Servicios Gastronémicos EIRL

19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reline los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, graficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
o describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.

El conjunto pedido resulta descriptivo y carente de distintividad. En
efecto, el signo solicitado se compone de la expresion “MARIDAJE”, en
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circunstancias que dicho término corresponde al nombre del proceso de
unir un alimento con un vino con la intencién de realzar el placer de
comerlos, por lo que la marca describe la naturaleza y objeto de los
productos solicitados y de los productos objeto de los servicios de la clase
35 los cuales estaran destinados a emplearse en dicho proceso. Al mismo
tiempo describe la naturaleza y caracteristicas de los servicios solicitados
en la clase 43, ya que el maridaje suele ser un proceso encargado a un
sommelier quien recomienda las combinaciones de comida y vino a los
comensales, siendo usual que estos trabajen en establecimientos de
preparacion de alimentos y bebidas como restaurantes. A lo que debe
agregarse que el signo se encuentra construido en base a términos de
uso comun, y por no ser susceptible de distinguir en el mercado un Unico
origen empresarial no corresponde concesiones de uso exclusivo ni
excluyente a nadie en particular. Por ultimo la marca pedida corresponde
a una marca denominativa, de modo que carece de elementos figurativos
que permitan dotar al signo de la distintividad necesaria para que sea
susceptible de amparo marcario. Circunstancias todas que obstan al
otorgamiento de un registro de marca comercial.
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1633630 OMEGASECURITY SPA, en representacion de Boris Rodrigo | Denominativa OMEGA SECURITY SPA CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Riquelme Saavedra

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1311124, marca OMEGA, que
distingue Aparatos electrénicos para registrar el tiempo en eventos
deportivos; crondgrafos [aparatos para registrar el tiempo]; sensores de
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tiempo; aparatos de acabado fotografico; camaras de video; camaras
digitales; aparatos de fotocélula; aparatos electrénicos que incorporan
una pantalla de tiempo; dispositivo de arranque acustico para
competiciones deportivas; pistolas de arranque electrénicas; puertas de
arranque electronicas; bloques de salida electronicos; altavoces;
contadores de vueltas; contadores de disparos; temporizadores de
cuenta regresiva; temporizadores de arranque; almohadillas tactiles
electrénicas; luces intermitentes (sefiales luminosas); lamparas de
porteria (luces de sefalizacion); anemoémetros; aparatos de medicion de
distancia; aparatos de registro de distancia; aparatos de visualizacién de
puntuacion [electronicos]; pantallas electrénicas; aparatos de
procesamiento de  datos; aparatos e instrumentos  de
telecomunicaciones; software; todos los productos mencionados para su
uso en el campo de los deportes; publicaciones electronicas
(descargables) no relacionados con bienes para uso en ciencia o
industria; aparatos de procesamiento de pagos electronicos, aparatos
para procesar transacciones de pago sin efectivo; computadoras;
ordenadores ponibles en la mufieca; relojes inteligentes; monitores de
actividad fisica ponibles para identificar, almacenar, informar, monitorear,
cargar y descargar datos e informacion, a saber, correos electronicos,
notificaciones push, textos, alertas de calendario, fotos, videos, llamadas
telefonicas, actividad de entrenamiento fisico, actividad fisica, biométrica
humana, tiempo, distancia, ubicacién, posicién, altitud, velocidad, pasos,
nivel de actividad, calorias quemadas, horas de suefio y calidad de
suefio, ninguno de los productos mencionados para uso en la ciencia o
industria; aparatos e instrumentos oOpticos, a saber, anteojos, gafas de
sol, lupas [6ptica]; estuches de gafas, gafas de sol y lupas [Optica];
baterias, que no sean para uso en la ciencia o la industria; baterias para
relojes, relojes inteligentes e instrumentos cronométricos, de la clase 9;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
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ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas ylo
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1633638 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
César Ricardo Arriagada Mercado

Mixta

VOLKANO PROPIEDADES

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1328577, marca VULCANO, que
distingue Servicios de administracion de fondos, especialmente de
fondos mutuos y fondos de inversion; operaciones de crédito y
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financiamiento; analisis financiero; operaciones de compensacion,
negocios financieros y monetarios. servicios asesorias, consultas e
informaciones en materias financieras. corretaje y cotizaciones en bolsa,
transferencia electrénica de fondos, emision de bonos de valores;
inversion, colocacion y constitucion de fondos y capitales, deposito de
valores, fransacciones financieras; asesorias, consultas e informaciones,
por cualquier medio, en materias econdmicas, financieras, bursatiles,
monetarias y crediticias. servicios prestados por economistas y otros
profesionales en las areas de economia y finanzas. servicios de corretaje
y liquidadores de seguros. servicios financieros y monetarios, en relacion
con el nivel general financiero, operativo y de riesgo; servicios de fondos
mutuos, de inversiones, de crédito, de emision y uso de tarjetas de crédito
y débito, de corredores de valores y bienes; de agencias y casas de
cambio; de operaciones de cambio y moneda. servicios de instituciones
de crédito que no sean bancos, tales como asociaciones de crédito,
compafiias financieras individuales y prestamistas; servicios de inversion
de fondos, de la clase 36;

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos o servicios que se pretenden distinguir
en el mercado. De acuerdo al principio de especialidad, podran coexistir
sin dificultad marcas semejantes e incluso idénticas, si distinguen
coberturas distintas y no relacionadas. En la especie nos encontramos
ante marcas cuyas coberturas son en parte idénticas y en parte
relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar que los
destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de aquella
amparada por la marca previa fundante de la observacion de fondo,
coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o finalidad y
canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
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configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusion para los consumidores.
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1633665 Herman David Campillay Campillay, en representacion de Mixta Mecanico en camino CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I, articulos
MECANICO EN CAMINO SpA 19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para

deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reline los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
o describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.

El conjunto pedido resulta descriptivo y carente de distintividad. En
efecto, el signo solicitado se compone de la expresién “MECANICO EN
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CAMINQ”, en circunstancias que “mecanico”, describe la profesion de
quien presta un servicio de reparacion, usualmente de ciertos artefactos
electronicos o automoviles, mientras que “En camino” describe las
caracteristicas de los servicios los cuales se prestaran en terreno, ya sea
en la calle, carretera o ruta, por lo que en su conjunto el signo pedido
proporciona al publico informacion del servicio propiamente tal y sobre
las propiedades del mismo. A lo que debe agregarse que el signo se
encuentra construido en base a términos de uso comun, y por no ser
susceptible de distinguir en el mercado un Unico origen empresarial no
corresponde concesiones de uso exclusivo ni excluyente a nadie en
particular. Por ultimo la marca pedida y su representacion grafica no
resultan suficiente para dotar al signo de la distintividad necesaria para
que sea susceptible de amparo marcario. Circunstancias todas que
obstan al otorgamiento de un registro de marca comercial.
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1633666 Sebastian Matias Cruz Agliati Mixta ELASTIC LANYARDS CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo Il articulos

19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reline los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
o describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.

El conjunto pedido resulta descriptivo y carente de distintividad. En
efecto, el signo solicitado se compone de la expresién “ELASTIC
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LANYARDS”, la cual se puede traducir al espafiol como “Lanyards
Elasticos”, en circunstancias que “Lanyards” se refiere a una cinta o
corddn de tela que se usa alrededor del cuello o mufieca para sujetar
objetos como credenciales, llaves, tarjetas de acceso o dispositivos
pequefios, facilitando su acceso y visibilidad, mientras que “Elastico” se
define como “Que puede recobrar mas o menos completamente su forma
y extension tan pronto como cesa la accién de la fuerza que las
deformaba”, de modo que describe la naturaleza y caracteristicas de los
productos solicitados. A lo que debe agregarse que el signo se encuentra
construido en base a términos de uso comun, y por no ser susceptible de
distinguir en el mercado un unico origen empresarial no corresponde
concesiones de uso exclusivo ni excluyente a nadie en particular. Por
Ultimo la marca pedida y su representacion grafica no resultan suficiente
para dotar al signo de la distintividad necesaria para que sea susceptible
de amparo marcario. Circunstancias todas que obstan al otorgamiento de
un registro de marca comercial.
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1633680 Enrique Abelardo Aguayo Alvarez, en representacion de
ARTE ORIGINAL FIGUEROA DUMAY LTDA

Denominativa

PIEZA UNICA

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo I, articulos
19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el plazo para
deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de fondo, cuya
finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste reline los
requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
o describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.

El conjunto pedido resulta descriptivo y carente de distintividad. En
efecto, el signo solicitado se compone de la expresién “PIEZA UNICA’,
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expresion utilizada para referirse a objetos, obras de arte, o creacion de
la que solo existe una unidad, haciéndola extremadamente valiosa y
distinta de las producciones en masa, de modo que la denominacion
indica las caracteristicas de los servicios solicitados que corresponderan
a servicios de organizacion de eventos comerciales y de comercializacion
en los que se ofreceran piezas Unicas, describiendo también las
caracteristicas de los productos objeto de dichos servicios. A lo que debe
agregarse que el signo se encuentra construido en base a términos de
uso comun, y por no ser susceptible de distinguir en el mercado un Unico
origen empresarial no corresponde concesiones de uso exclusivo ni
excluyente a nadie en particular. Por dltimo la marca solicitada
corresponde a una marca denominativa, por lo que carece de algin
elemento figurativo que permita dotar al signo de la distintividad
necesaria para que sea susceptible de amparo marcario. Circunstancias
todas que obstan al otorgamiento de un registro de marca comercial
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1633799 Maria Alejandra Burgos Gardeweg Denominativa Red Experta CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N°1236893. REDD. Servicios de
asistencia de manejo de negocios, consultoria en manejo de negocios y
consultoria en la organizacion de negocios. Clase 35. Registro 1315590.
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RED. Servicios de procesamiento, compilacion, sistematizacion de datos,
de comunicaciones y de informacion en bases de datos informaticas.
Clase 35.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos, servicios o establecimientos que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica afirmar
que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de
aquella amparada por la marca previa fundante de la observacién de
fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcién o
finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacion, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.
Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria un
evidente riesgo de confusién para los consumidores.
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1633835 Jarry IP SPA, en representacion de Colgate-Palmolive Mixta NEUTRO BALANCE CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Company

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones o signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar cierta
clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo
0 describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”
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El conjunto pedido resulta descriptivo y carente de distintividad. En
efecto, NEUTRO BALANCE traducido al castellano significa balance
neutro. El balance neutro en productos de limpieza y cosméticos se
refiere a un pH cercano a 7 (el punto neutro del agua), indicando que no
son acidos ni alcalinos, lo cual los hace mas suaves y seguros,
especialmente para la piel, ya que protegen el manto acido natural
(ligeramente &cido, entre 4.7 y 5.75) que la defiende, fortaleciendo la
barrera cutidnea y evitando irritaciones. Al consistir la marca en el
conjunto sefialado, se esté describiendo que los servicios solicitados en
la clase 3, tendran la culaidad de tener un balance neutro. A lo que debe
agregarse que el signo se encuentra construido en base a términos de
uso comun para el segmento del mercado que se dedica aestos
productos, y por no ser susceptible de distinguir en el mercado un Unico
origen empresarial no corresponde concesiones de uso exclusivo ni
excluyente a nadie en particular. Por Ultimo la marca pedida y su
representacion grafica no resultan suficiente para dotar al signo de la
distintividad necesaria para que sea susceptible de amparo
marcario. Circunstancias todas que obstan al otorgamiento de un registro
de marca comercial
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1633858 Isaac Eliazer Santander Santander Denominativa LOS PETICEROS Articulo 20, letra F). No podran registrarse como marcas las que se

presten para inducir a error o engafio respecto de la procedencia,
cualidad o género de los productos o servicios, comprendidas aquellas
pertenecientes a distintas clases cuyas coberturas tengan relacion o
indiquen una conexion de los respectivos productos o servicios.

Un signo que induzca a error o confusion sera incompatible con la funcion
distintiva e informativa que debe tener una marca en el comercio. En este
sentido, de la definicién de una marca, se precisa que ésta debe
proporcionar informacion certera acerca del origen empresarial de los
productos o servicios que distingue, asi como sobre el género y la
existencia de una cualidad relativamente constante de ellos. Este doble
efecto distintivo de origen empresarial e informativo de caracteristicas
constantes es lo que genera la transparencia en el mercado. En
consecuencia, lo que trata dicha causal, es de evitar que existan como
marcas registradas, signos engafiosos que provoquen un riesgo de error
en los consumidores respecto de la verdadera procedencia, cualidad,
género u otras caracteristicas de los productos que consumiran o de los
servicios que demandaran, ya que en caso contrario, lejos de contribuir
a la transparencia del mercado, provocaran equivocaciones y
desorientaciones entre los consumidores, que es precisamente lo que la
legislacién marcaria pretende evitar.

Son marcas engafiosas o inductivas a error, en general, aquellas que se
alejan de la realidad en cuanto a la descripcion de la verdadera
caracteristica, composicion, cualidad, naturaleza y/o procedencia de la
cobertura a amparar, esto es, del ambito de proteccion que se pretende
para la marca pedida, que estad determinado por los productos o los
servicios que se pretenden distinguir en el mercado.

El signo pedido resulta irregistrable por inducir a error en relacion a su
verdadera procedencia empresarial. En efecto, LOS PETICEROS, segun
resultados obtenidos desde el motor de bisqueda Google es un grupo
fundado en el afio 2018, en la ciudad de Concepcidn, octava region del
Biobio. Cuecas romanticas de autoria y de rescate tradicional con un sello
propio. Tiene como integrantes Isaac Santander, en guitarra y
voz; Daniel Campos en percusién y voz; Ignacio Leiva en bajo y Juan
Madariaga en acordedn.
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Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que provocara todo tipo de errores y confusiones
en el publico consumidor respecto la verdadera procedencia por cuanto
implica un riesgo de confusion provocado por la falta de claridad a la que
podrian ser inducidos los consumidores al momento de ejercer su opcion
o preferencia de marca, llevandolos a pensar que el Unico titular es don
Isaac Santander.
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1633864 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
Maximiliano Sebastian Garay Vasquez

Denominativa

maximarket

CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo
Il, articulos 19, 20 y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios. Tales
signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de personas,
letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes, gréaficos,
simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi que
el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que cualquier
tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las operaciones
comerciales marcas idénticas o similares, para productos o servicios que
sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha obtenido el
registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda inducir a error o
confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas validamente
con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos
4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la
marca pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro,
que podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:
Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas, en relacion al Registro N° 895935, MAXI
AHORRO. Publicidad; gestion de negocios comerciales; administracion
comercial; trabajos de oficina; servicios de contratacién de personal;
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servicios de ayuda en la explotacién o la direccion de una empresa
comercial, 0 la ayuda en la direccion de los negocios o funciones
comerciales de una empresa industrial o comercial; servicios de
publicidad que se encargan esencialmente de comunicaciones al publico,
de declaraciones o anuncios por todos los medios de difusion y en
relacion con toda clase de mercancias o de servicios; reagrupamiento,
por cuenta de terceros, de productos diversos (con excepcion de su
transporte), permitiendo a los consumidores examinar y comprar estos
productos con comodidad; servicios que comportan el registro,
transcripcion, composicién, compilaciéon, o la sistematizacion de
comunicaciones escritas y de grabaciones, asi como la explotacion o la
compilacion de datos matematicos o estadisticos; servicios de agencias
de publicidad; asi como servicios tales como la distribucion de
prospectos, directamente o por correo, o la distribucion de muestras;
publicidad por radio, servicios de venta a través de internet, servicios de
marketing publicidad, oferta y ventas de productos de todo tipo, servicios
de importacién y exportacion de todo tipo de productos, servicios de
representaciones para ventas de productos y servicios de todo tipo,
organizacion de eventos con fines publicitarios y comerciales, clase 35.
Registro N° . MAXIPACK. Servicios de exportacién, importacion y venta
al por mayor y al detalle de productos de las clases 01 a 34; Organizacion
de exposiciones y eventos con fines comerciales o publicitarios;
Administracion de negocios. Servicios de Marketing, clase 35.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de proteccion,
que se define por los productos, servicios o establecimientos que se
pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes € incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica afirmar
que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los mismos de
aquella amparada por la marca previa fundante de la observacion de
fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza, funcion o
finalidad y canales de comercializacion.
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En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie se
esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los signos
a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o semejanza
determinante con la marca previa de forma de poder confundirse con ella.
En el caso que nos ocupa, los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto desde el punto de vista grafico
como fonético, ya que no se advierten en la marca solicitada elementos
que al confrontarla con el signo invocado en la observacién, permitan
distinguirla con un grado adecuado de independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos dmbitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusién para los consumidores
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1633904 Fernanda Catalina Carrasco Bolivar Mixta Verbena Kombucha CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley N° 19.039, encontrandose vencido
el plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas registradas o solicitadas validamente con
anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto en los incisos 4°
y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al solicitante que la marca
pedida incurre en la siguiente causal de prohibicion de registro, que
podria dar lugar al rechazo de oficio de la solicitud presentada:

Articulo 20 letra e), “No son registrables las expresiones 0 signos
empleados para indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad,
procedencia, destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o
servicios; las que sean de uso general en el comercio para designar
cierta clase de productos o servicios, y las que no presenten caracter
distintivo o describan los productos o servicios a que deban aplicarse.”.
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El signo pedido resulta descriptivo de los productos y servicios
solicitados y carente de distintividad. En efecto, al consistir la marca en
VERBENA KOMBUCHA, en que Verbena es una planta herbéacea
perenne, de terrenos incultos, que crece hasta los 100 cm o mas de
altura, tiene usos medicinales para estimular el sistema nervioso, y por
su parte la Kombucha, es una bebida fermentada, de sabor

4cido obtenida a base de té endulzado fermentado por la accién de una
colonia de aspecto gelatinoso compuesta por varios microorganismos.
De manera que, se esta describiendo la naturaleza y cualidad de los
productos solicitados y la finalidad de los servicios pedidos. A lo que
debe agregarse que el signo se encuentra construido en base a
términos de uso comun, y por no ser susceptible de distinguir en el
mercado un Unico origen empresarial no corresponde concesiones de
uso exclusivo ni excluyente a nadie en particular, circunstancias todas
que obstan al otorgamiento de un registro de marca comercial.
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1633925 ATRIUM S.A., en representacion de COMERCIALIZADORA | Mixta PROCHEF CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

SUR DEL MUNDO LIMITADA

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro N° 1447016. NINJA
PROCHEF. Termometros que no sean para uso médico; termémetros
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para la carne; termdmetros para alimentos; sondas para alimentos, a
saber, termoémetros para la carne, clase 9.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracién facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusidn para los consumidores.
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1633947 ATRIUM S.A., en representacion de COMERCIALIZADORA | Mixta PROCHEF CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

SUR DEL MUNDO LIMITADA

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro N° 1447016. NINJA
PROCHEF. Termometros que no sean para uso médico; termémetros
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para la carne; termémetros para alimentos; sondas para alimentos, a
saber, termoémetros para la carne, clase 9.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda logica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracién facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusidn para los consumidores.
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1633958 Francisco Javier Eloy Oyarzin Denominativa MASTICAS CONSIDERANDO: Que de acuerdo a lo dispuesto en el Titulo

Il, articulos 19, 20y 22, de la Ley 19.039, encontrandose vencido el
plazo para deducir oposiciones, se procede a realizar el examen de
fondo, cuya finalidad es analizar el signo pedido para determinar si éste
reune los requisitos necesarios para constituirse en marca y obtener
registro.

Que las marcas se definen en el articulo 19 de la Ley N° 19.039 como
todo signo capaz de distinguir en el mercado productos o servicios.
Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los nombres de
personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como imagenes,
graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores o formas
tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de estos
signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. En este sentido, contribuyen a
evitar la confusién del publico consumidor proporcionando una valiosa
informacién a estos Ultimos para tomar decisiones de compra. De ahi
que el derecho del titular de una marca esté referido a impedir que
cualquier tercero, sin su consentimiento, utilice en el curso de las
operaciones comerciales marcas idénticas o similares, para productos o
servicios que sean idénticos o similares a aquellos para los cuales ha
obtenido el registro, siempre que el uso hecho por el tercero pueda
inducir a error o confusion.

Que habiéndose analizado el signo solicitado, tanto en si mismo, como
en relacion a las marcas anteriores registradas o solicitadas
validamente con anterioridad ante INAPI, de conformidad a lo dispuesto
en los incisos 4° y 5° del art. 22 de la ley ya citada, se informa al
solicitante que la marca pedida incurre en la siguiente causal de
prohibicién de registro, que podria dar lugar al rechazo de oficio de la
solicitud presentada:

Articulo 20, letra H) Inciso 1°. Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o
clases relacionadas, en relacion al Registro N° 1202264.

MASTICA. Servicios de compra y venta, al por mayor y al detalle, de
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toda clase de productos. Servicios de importacion, exportacion y
representacion de productos; disefio de material publicitario, clase 35.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en conflicto, esto es su ambito de
proteccion, que se define por los productos, servicios o establecimientos
que se pretenden distinguir en el mercado. De acuerdo al principio de
especialidad, podran coexistir sin dificultad marcas semejantes e incluso
idénticas, si distinguen coberturas distintas y no relacionadas. En la
especie nos encontramos ante marcas cuyas coberturas son en parte
idénticas y en parte relacionadas. Por lo anterior, es de toda légica
afirmar que los destinatarios finales de la cobertura pedida son los
mismos de aquella amparada por la marca previa fundante de la
observacion de fondo, coincidiendo ademas en cuanto a su naturaleza,
funcion o finalidad y canales de comercializacion.

En segundo lugar, y habiendo quedado establecido que en la especie
se esta ante signos que pretenden distinguir coberturas idénticas y/o
relacionadas se ha procedido a analizar las semejanzas entre los
signos a fin de determinar si la marca solicitada presenta identidad o
semejanza determinante con la marca previa de forma de poder
confundirse con ella. En el caso que nos ocupa, los signos en
controversia presentan una configuracién facilmente confundible tanto
desde el punto de vista grafico como fonético, ya que no se advierten en
la marca solicitada elementos que al confrontarla con el signo invocado
en la observacion, permitan distinguirla con un grado adecuado de
independencia y fisonomia propia.

Por tanto y teniendo en cuenta las semejanzas existentes entre los
signos anteriormente examinados y a la luz de sus respectivos ambitos
aplicativos, se considera que su convivencia en el mercado generaria
un evidente riesgo de confusidn para los consumidores.
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1606715 José Cristian Echeverria Briones, en representacion de Denominativa BYECONTA SPA
Sociedad Bastidas y Echeverria Limitada
1607476 Janine Ivette Twyman Cazaux, en representacion de GRAN Mixta GRAN AMERICAS SANTIAGO
AMERICAS SANTIAGO CHILE S.A.
1612768 Juan Eduardo Vidal Kunstmann, en representacion de Verlat | Mixta Verlat
Energy Peri S.A.C.
1612776 Juan Eduardo Vidal Kunstmann, en representacion de Verlat | Mixta Verlat
Energy Perti S.A.C.
1612789 Juan Eduardo Vidal Kunstmann, en representacion de Verlat | Mixta Verlat
Energy Pert S.A.C.
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1623865 COVARRUBIAS & CIA , en representacion de SACYR AGUA | Denominativa Sacyr Agua Reuso Salar del Carmen S.A. Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notifico

CHILE SERVICIOS SANITARIOS SpA

al solicitante con fecha 21 de octubre de 2025 una resolucidon de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letras H) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro 1204138 Marca SACYR Protege
Servicios relacionados con la construccion de edificios, carreteras,
puentes, presas o lineas de transmision y los servicios de empresas
especializadas en el campo de la construccién, los servicios anexos a los
servicios de construccién, tales como inspecciones de proyectos de
construcciones; servicios de reparacion, mantencién y conservacion de
los mismos, estaciones de servicio y gasolineras. Servicios de engrase,
recauchado y vulcanizaciéon de neuméticos para vehiculos. Tratamiento
preventivo contra la herrumbre para productos de la clase 12. Lavado,
limpieza y lustrado de productos de la clase 12. Asistencia en caso de
averias de productos de la clase 12. Direccion y supervision de obras de
construccion. Reparacion, instalacion y mantenimiento de toda clase de
productos. Servicios de conservacion mantenimiento el objeto su
condicién original, sin cambiar ninguna de sus propiedades. Lavanderia,
lavado de ropa. de la clase 37; , Registro 1244009 Marca SACYR Protege
Servicio de construccién, reparacién, remodelacion, demolicidn,
movimientos de tierra, excavaciones, urbanizacién, pavimentacion y
edificacion. de la clase 37; , Registro 1296562 Marca SACYR Protege
Servicios relacionados con la construccion de edificios, carreteras,
puentes, presas o lineas de transmision, tales como, demolicion de
construcciones, pavimentacién de carreteras, perforacion de pozos,
reparacion y mantencion de obras de infraestructura, servicios de
montaje, armado y ensamblaje de estructuras metalicas y no metélicas
para la construccion; servicios anexos a los servicios de construccion,
tales como, supervision de obras de construccion y direccion e inspeccion
de obras de construccion; servicios de reparacion, mantencidn y
conservacion de los mismos, estaciones de servicios (reabastecimiento
de carburante y mantenimiento) , reparaciéon o mantenimiento de equipos
de gasolineras. Servicios de engrase, recauchado y vulcanizacién de
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neumaticos para vehiculos. Tratamiento preventivo contra la herrumbre
para productos de la clase 12. Lavado, limpieza y lustrado de productos
de la clase 12. Asistencia en caso de averias de productos de la clase
12. Direccidn y supervision de obras de construccion. Reparacion,
instalacion y mantencion de maquinarias de construccion. Servicios de
conservacion manteniendo el objeto su condicion original, sin cambiar
ninguna de sus propiedades. Lavanderia. Lavado de ropa. de la clase 37;
, Registro 1354261 Marca AGUA LAMPA UNA COMPANIA DE SACYR
CONCESIONES Protege Servicios relacionados con la construccién de
edificios, carreteras, puentes, presas o lineas de transmisién, tales como,
demolicién de construcciones, pavimentacion de carreteras, perforacion
de pozos, reparacion y mantencion de obras de infraestructura, servicios
de montaje, armado y ensamblaje de estructuras metélicas y no
metalicas para la construccion; servicios anexos a los servicios de
construccién, tales como, supervision de obras de construccién y
direccion e inspeccion de obras de construccidn; servicios de reparacion,
mantencién y conservacién de edificios, carreteras, puentes y presas;
estaciones de servicio (reabastecimiento de carburante y mantenimiento)
y reparacion o mantenimiento de equipo de gasolineras. Servicios de
engrase, recauchado y vulcanizaciéon de neumaticos para vehiculos.
Tratamiento preventivo contra la herrumbre para productos de la clase
12. Lavado, limpieza y lustrado de productos de la clase 12. Asistencia
en caso de averias de productos de la clase 12. Direccion y supervision
de obras de construccion. Reparacion, instalacion y mantencion de
maquinarias de construccion. Servicios de conservacion manteniendo el
objeto su condicion original, sin cambiar ninguna de sus propiedades.
Lavanderia. Lavado de ropa. de la clase 37; , Registro 1424039 Marca
Agua Chacabuco Una compafiia de Sacyr Concesiones Protege
Servicios de construccion, reparacion, instalacion y mantenimiento;
construccion de edificios y otras estructuras; construccion de edificios,
carreteras, puentes, presas o lineas de transmision; supervision
[direccion] de obras de construccion; construccion y demolicion de
edificios, carreteras, puentes, presas o lineas de transmision;
pavimentacion de carreteras. de la clase 37; , Registro 1424043 Marca
Agua Norte Una compaiiia de Sacyr Concesiones Protege Servicios de
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construccion, reparacion, instalacion y mantenimiento; construccion de
edificios y otras estructuras; construccion de edificios, carreteras,
puentes, presas o lineas de transmision; supervision [direccion] de obras
de construccion; construccién y demolicion de edificios, carreteras,
puentes, presas o lineas de transmision; pavimentacion de carreteras. de
la clase 37; , Registro 1424316 Marca Agua Santiago Una compafiia de
Sacyr Concesiones Protege Servicios de construccidn, reparacion,
instalacion y mantenimiento; construccion de edificios y otras estructuras;
construccién de edificios, carreteras, puentes, presas o lineas de
transmision; supervision [direccién] de obras de construccion;
construccion y demolicién de edificios, carreteras, puentes, presas o
lineas de transmisién; pavimentacion de carreteras. de la clase 37; y
Registro 1433169 Marca Agua Utilites Una compafiia de Sacyr
Concesiones Protege Servicios de construccion, reparacion, instalacion
y mantenimiento; construccion de edificios y otras estructuras;
construccién de edificios, carreteras, puentes, presas o lineas de
transmision; supervision [direccién] de obras de construccion;
construccion y demolicién de edificios, carreteras, puentes, presas o
lineas de transmision; pavimentacién de carreteras. de la clase 37.
(diferente titular)

Que, con fecha 03 de diciembre de 2025, el solicitante contestd la
observacién de fondo sefialando que las marcas base de la observacion
de fondo junto con la marca pedida pertenecen a distintas sociedades las
cuales son todas propiedad del grupo empresarial Sacyr, por lo que se
trata de empresas relacionadas que tendrian un mismo origen
empresarial.

Que, para acreditar las circunstancias en que funda los argumentos de la
contestacion a la Observacion de Fondo, el solicitante acompario, entre
otros documentos, los siguientes: i) copia de certificados de composicion
accionaria de las sociedades que forman parte del Grupo Sacyr; ii)
documento que se visualiza esquema de estructura Societaria de Grupo
Sacyr; iii) Captura de pantalla extraida desde la pagina web de Sacyr:
https://sacyrconcesiones.com/es; iv) Resoluciones de aceptacion de
fecha 23 de mayo de 2025, dictadas en las marcas Reg. N° 1433167 y
N° 1433169 (Sol. N° 1551947 y Sol. N° 1551965), en clases 40 y 37.
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Considerando:

Que, en atencion a las causales de irregistrabilidad notificadas, este
Instituto ha centrado su andlisis en determinar si concurren 0 no en la
especie los hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcion primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacién al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesién,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o los servicios y los demas signos existentes, evaluando la
posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra H) inciso 1 ° de la Ley 19.039 que dispone que no
podran registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
o servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”.

Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de
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la causa, conforme el método de andlisis que a continuacion se
desarrolla.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su @mbito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existirda impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacién a la marca registrada distingue un &mbito
de proteccion relacionado, por cuanto los servicios pedidos en clase 37
se pueden incluir en los servicios de construccidn, reparacién, instalacion
y mantenimiento, amparados por los registros previos, compartiendo
elementos comunes en cuanto a naturaleza, funcién o finalidad,
destinarios finales y canales de comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y ofra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacién, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacién sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
alaluz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del analisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, grafica ylo
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La bisqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que al efectuar la comparacién grafica entre el signo solicitado y la marca
previamente registrada se aprecia que la especial configuracion con que
se presentan los signos, logran dar origen a marcas independientes,
resultando sus respectivas particularidades suficientes para diferenciar
adecuadamente a un signo del ofro. En vista de lo sefialado
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anteriormente, se concluye que las marcas en conflicto cuentan como
conjunto con una fisonomia e identidad propia y poseen diferencias que
las hacen facilmente distinguibles y exentas de riesgo de confusion,
segUn se observa de la siguiente comparacion:

Que establecida las diferencias entre el signo pedido y la marca
previamente registrada el hecho de conceder a registro la solicitud no
inducirad a error o engafio al publico consumidor respecto de la
procedencia de los servicios.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

Que en relacion a que la que las marcas base de la observacion junto
con la marca solicitada pertenecerian a un mismo grupo empresarial,
cabe sefialar que, si bien se trata de signos cuya titularidad corresponde
a sociedades diferentes, el solicitante ya es titular de al menos
dos registros previos de marcas que incorporan el segmento SACYR en
relacion a servicios de clase 37 (registro N° 1354264 y 1354268), las
cuales coexisten con las marcas bases de la observacion de fondo e
incluso se encuentran registradas con anterioridad (afio 2021), siendo
poco probable que la convivencia de los signos en el mercado lleve a
riesgo de confusion a los consumidores al momento de elegir un servicio
de otro. Para estos efectos, se entendera como consumidor medio
aquella persona que no destaca ni por sus conocimientos particulares ni
tampoco por ser particularmente ignorante; se trata de una persona
dotada con raciocinio y facultades de percepcidon normales, que se
encuentra frente a la oferta multiple de servicios de una misma naturaleza
o directamente relacionados, pero de diversos origenes empresariales.
Que en virtud a lo sefialado en los considerandos precedentes,
corresponde reconsiderar la Observacion de Fondo formulada en autos
fundada en los articulos 19 y 20 letra H) inciso 1° y en los Registros
N°1204138, 1244009, 1296562, 1354261, 1424039, 1424043, 1424316
y 1433169, y conceder el registro de la marca pedida, con proteccién al
conjunto y sin proteccion al término "Salar" y "S.A." individualmente
considerado de conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley
19.039.
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Que la marca, en virtud de lo dispuesto en el articulo 19 Bis D de la Ley
19.039 confiere a su ftitular el derecho exclusivo y excluyente para
utilizarla en el trafico econdmico, para distinguir la cobertura para la que
ha sido registrada; sin perjuicio de lo cual el registro de un término
geografico como marca comercial no debiera ser obstaculo para que
terceros puedan seguir utilizandolo para indicar la real procedencia de un
producto y/o servicio, siempre y cuando ello no sea causa de error o
confusion respecto de la procedencia empresarial de los referidos
productos y/o servicios a distinguir.

1624990

Mufioz Jeanneret Alvarez y Cia., en representacion de
Eyzaguirre y Cia. SpA

Mixta

EYZAGUIRRE & CIA. ABOGADOS
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1625820 Carlos Sebastian Garcia Wurth, en representacion de Nipon | Denominativa Sumo Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd

Andino S.A.

al solicitante con fecha 03 de noviembre de 2025 una resolucién de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letras H) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro 1324479 Marca SUMO SLICER
Protege Utensilios y recipientes para uso doméstico y culinario; utensilios
de cocina y vajilla, excepto tenedores, cuchillos y cucharas; peines y
esponjas; cepillos; material de limpieza; vidrio en bruto o semielaborado,
excepto vidrio de construccion; articulos de cristaleria, porcelana y loza;
especialmente rallador y rebanador de cocina. de la clase 21.

Que, con fecha 16 de diciembre de 2025, el solicitante contestd la
observacién de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que atendido
el desistimiento de clase 21 y el principio de especialidad los signos
distinguirian coberturas diversas, que no existe oposicion.
Considerando:

Que, en atencién a las causales de irregistrabilidad notificadas, este
Instituto ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la
especie los hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcion primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
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Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o los servicios y los deméas signos existentes, evaluando la
posibilidad de confusién.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra H) inciso 1 ° de la Ley 19.039 que dispone que no
podran registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gréfica o
fonéticamente se asemejen de forma que puedan confundirse con otras
ya registradas o validamente solicitadas con anterioridad para productos
0 servicios idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”.

Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de
la causa, conforme el método de andlisis que a continuacion se
desarrolla.

Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ambito de
proteccion, que se define por los productos o servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
Que, en virtud del principio de especialidad marcaria, la marca comercial
solo protege o distingue los productos o los servicios para los cuales la
marca esta inscrita, no pudiendo impedir la utilizacion o el registro de la
misma a nombre de un tercero para productos o servicios no
relacionados.

Que efectuado un nuevo andlisis de coberturas y habiendo mediado
desistimiento de clase 21 por parte del solicitante, se concluye que el
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ambito de proteccion del signo pedido difiere de aquel que protege el
registro previo en cuanto a naturaleza, funcién, finalidad, canales de
distribucion y destinatarios finales.

Que habiendo quedado establecido que en la especie se esta ante signos
que distinguen coberturas diferentes y no relacionadas, conforme al
principio de especialidad de las marcas enunciado previamente no es
necesario analizar los signos a fin de determinar si la marca solicitada
presenta identidad o semejanza determinante con la marca previa, de
forma de poder confundirse con ella, ya que en virtud del mencionado
principio, la coexistencia de las marcas sera posible sin que se produzca
error 0 confusién entre los consumidores.

Que, conforme lo sefialado precedentemente, corresponde reconsiderar
la observacion de fondo fundada en los articulos 19 y 20 letra H) inciso
1° de la ley N°19.039 y en el Registro N°1324479, toda vez que en un
nuevo andlisis de su confrontacion y habiendo mediado desistimiento
parcial respecto al ambito de proteccién requerido, es posible advertir que
los signos apuntan a un segmento del mercado distinto y especifico, lo
cual los hace diferentes y posibilita su coexistencia, sin prestarse para
inducir a confusién entre el publico consumidor.

Vistos, el mérito de autos y de conformidad con lo dispuesto en la Ley N°
19.039, en sus articulos 19, 20, 22 y en el Reglamento de dicha ley, se
acepta a registro esta solicitud.

1630233

Alejandra Paz Carrién Gémez, en representacion de
SURDIVERGENTE SPA

Mixta

SurDivergente Frutillar

Que la marca, en virtud de lo dispuesto en el articulo 19 Bis D de la Ley
19.039 confiere a su titular el derecho exclusivo y excluyente para
utilizarla en el tréfico econdmico, para distinguir la cobertura para la que
ha sido registrada; sin perjuicio de lo cual el registro de un término
geografico como marca comercial no debiera ser obstaculo para que
terceros puedan seguir utilizandolo para indicar la real procedencia de
un producto y/o servicio, siempre y cuando ello no sea causa de error o
confusion respecto de la procedencia empresarial de los referidos
productos y/o servicios a distinguir.
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1630379 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Joel | Denominativa COCOBLU
Omar Garcia Mamani
1630414 Maria Cristina Nufiez Marchant, en representacion de Hugo Denominativa Vitalenergia
Roberto Di Giulio
1630476 Cristobal Marcelo Sarralde Gonzalez, en representacion de Mixta M MINIMALIST MAKEUP COLLECTION BY Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los términos "MINIMALIST
MINISO HONG KONG LIMITED MINISO MAKEUP COLLECTION" individualmente considerados de conformidad
alo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039
1630567 SOCIEDAD DE PROFESIONALES FULL MARCAS & Mixta Benjitalkapone
COMPANIA LIMITADA, en representacion de Benjamin
Alejandro Pérez Palma
1630770 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa ManejaYa
Cristian Prieto Molina
1630773 Guillermo Jesus Urra Bustamante Mixta COLLASUYO
1630938 Fabian Ignacio Carrera Monsélvez Denominativa Concepostin
1631202 CRISTOBAL PORZIO, en representacion de IGLESIA EL Mixta EL LUGAR DE SU PRESENCIA
LUGAR DE SU PRESENCIA
1631870 SILVAY CIA. , en representacion de GRUPO GREMVI Mixta REVI
GALICIA, S.L.
1631908 SILVAABOGADOS , en representacién de OSI SOUTH Denominativa ExproSecurity
AMERICA HOLDINGS SPA
1631915 SILVAABOGADOS , en representacién de OSI SOUTH Denominativa ExproSecurity
AMERICA HOLDINGS SPA
1632021 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Torium
Michel Gebran Awad Saliba
1632239 Fernando Fernandez Telleria, en representacion de Premium | Mixta WING
International Holding Ltd.
1632301 Alvaro Xavier Fernandez Rojas, en representacion de Denominativa PAVILION
Premium International Holding Ltd.
1632315 Fernando Fernandez Telleria, en representacion de Mixta NUTRIONE
Laboratorios Pisa, S.A. de C.V.
1632350 Diego José Miranda Sala Mixta BALI EXQOTIC / For Nomadic Souls
1632380 Katherine Giannin Thackeray Emparan, en representacion de | Denominativa astrasolar
ASTRA SOLAR LTDA.
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1632594 SOCIEDAD DE PROFESIONALES FULL MARCAS & Denominativa CREAINNOVA
COMPANIA LIMITADA, en representacion de INVERSIONES
CORP SPA
1632621 Garcia Parot y Compafiia SpA, en representacion de Mixta VAPOR ISLAND Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "VAPOR"
Shenzhen Relx Technology Co., Ltd. individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis ¢) de la Ley N°19.039.
1632643 SARGENT & KRAHN, en representacion de CELULOSA Mixta PHOREST ENMIENDA ALCALINA Con proteccion al conjunto y sin proteccion a las palabras “ENMIENDA
ARAUCO Y CONSTITUCION S A. ALCALINA” individualmente consideradas de conformidad a lo previsto
en el articulo 19 bis c) de la Ley N°19.039.
1632703 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Mixta FARMERTEC THE POWER OF THE
COMERCIAL LUCKYMAQ SPA GENERATION
1632773 Felipe Edouard Lagos Guajardo, en representacion de Mixta gyware hardware & technology Con proteccion al conjunto y sin proteccion a las palabras “hardware &
gyware spa technology” individualmente consideradas de conformidad a lo previsto
en el articulo 19 bis c) de la Ley N°19.039.
1632815 SOCIEDAD DE PROFESIONALES FULL MARCAS & Mixta TSLM TODO SOBRE LA MESA
COMPANIA LIMITADA, en representacién de Gianella
Valentina Marengo Diaz y Mauricio Alejandro Morales
Aguilera
1632827 Andrés Ochagavia Urzla Mixta Confia tu Casa NOSOTROS NOS
ENCARGAMOS
1632847 Maria Ignacia Von Unger Arellano, en representacién de Denominativa Clear Sky Technology Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Technology”
Atacama Bio natural Products S.A individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley N°19.039.
1632870 Dalianis De Los Angeles Portillo Morales, en representacion Mixta FERREHOUSE
de FERREHOUSE CHILE SpA
1632935 SILVAY CIA. , en representacion de Universidad San Mixta RAZON « VERDAD « VIRTUD 1989 Con proteccion al conjunto y sin proteccién al guarismo "1989" y al
Sebastian UNIVERSIDAD SAN SEBASTIAN llumina el futuro | término "UNIVERSIDAD" individualmente considerados de conformidad
alo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1633396 Manuel Alejandro Gémez Ocampo Denominativa café con malicia Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "CAFE"
individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039.
1633397 Abel Antonio Fernandez Higuera Denominativa Listik
1633418 Jaime Esteban San Martin Gonzalez Mixta HUEVOMANIA
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1633469 Maximiliano Diego Santa Cruz Scantlebury, en Mixta Nexor
representacion de Suncast SpA
1633472 Maximiliano Diego Santa Cruz Scantlebury, en Mixta Nexor
representacion de Suncast SpA
1633475 Maximiliano Diego Santa Cruz Scantlebury, en Denominativa Nexor
representacion de Suncast SpA
1633485 Maximiliano Diego Santa Cruz Scantlebury, en Denominativa Nexor
representacion de Suncast SpA
1633609 Karen Sara Pupkin Rutman, en representacion de Mixta AURIKON
PHARMAZIS LIMITED
1633652 Michael Javier Marin Chaparro, en representacion de Grupo | Mixta Qstock
Marin Spa
1633656 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Super Vending Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Vending"
Francisco Javier Sepulveda Mufioz individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1633663 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta EL EMPORIO DE DON RORRO CALIDAD EN EL | Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "EMPORIO"
Minimarket Lets Go spa BARRIO DR individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1633817 Victoria Inés Santis Pinilla, en representacién de Felipe Mixta MERCADER Con proteccion al conjunto y sin proteccion a los demas términos
Andrés Amenabar Donoso contenidos en las etiquetas individualmente considerados de
conformidad a lo previsto en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1633825 Ariel José Blumel Mufioz Mixta Farmacias Blimel Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
"farmacias" individualmente considerado de conformidad a lo previsto
en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1633836 Kattyna Myrana Godoy Godoy, en representacion de RAICES | Mixta RAICESCONCIENCIA Nutre ti conciencia
CON CIENCIA SPA
1633837 Alvaro Andrés Agurto Geoffroy, en representacién de Denominativa CUBSU CUBRESUELOS CHILE Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "CUBRESUELOS
CUBRESUELOS CHILE SPA CHILE" individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el
articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1633840 Alexandra Paola Correa Aranguiz Mixta Weloveit
1633841 Alvaro Andrés Agurto Geoffroy, en representacion de Martin Denominativa Moneta Al Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
Ignacio Garcia Rojas "Al" individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el
articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
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1633842 Maribel Andrea Briones Sanhueza Denominativa tri_abogada Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
"abogada" individualmente considerado de conformidad a lo previsto en
el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1633843 Gabriel Fernando Valdivia Pifia, en representacion de Denominativa G&V Security Chile Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Security
GRUPO G&V SpA Chile" individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el
articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1633846 Rodrigo Patricio Gonzalez Florin, en representacion de Salén | Mixta SALON DE BELLEZA ANTONIO Y ROMY Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "salon de
de Belleza Integral Alarcon Sanchez Limitada y Luis Antonio belleza" individualmente considerado de conformidad a lo previsto en el
Alarcon Vivar articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1633847 Kamillo Hunger Abbott Mixta BTY BETTER THAN YESTERDAY
1633849 Hernan Eduardo Almuna Gutiérrez, en representacion de Denominativa MAZUL
INGENIERIA CONSTRUCTORA E INMOBILIARIA
MEDITERRANEO AZUL SPA
1633853 Matias Alfonso Jara Alegria Denominativa KAISPORT
1633856 Veronica Carolina Vera Villarreal Mixta all about cookies Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
"cookies" individualmente considerado de conformidad a lo previsto en
el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1633861 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa Invisible cinema Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
Denisse Maricela Reyes Proboste "cinema" individualmente considerado de conformidad a lo previsto en
el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1633866 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta SP Soundpage Feel the Story Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término
Felipe Sebastian Andreani Torres "soundpage" individualmente considerado de conformidad a lo previsto
en el articulo 19 bis c) de la Ley 19.039.
1633867 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Muebles del Maule Con proteccién al conjunto y sin proteccion a los términos "muebles " y
Rodrigo Andrés Velasquez Pizarro "Maule" individualmente considerados de conformidad a lo previsto en el
articulo 19 bis ¢) de la Ley 19.039. Que la marca, en virtud de lo dispuesto
en el articulo 19 Bis D de la Ley 19.039 confiere a su titular el derecho
exclusivo y excluyente para utilizarla en el trafico econémico, para
distinguir la cobertura para la que ha sido registrada; sin perjuicio de lo
cual el registro de un término geografico como marca comercial no
debiera ser obstéaculo para que terceros puedan seguir utilizandolo para
indicar la real procedencia de un producto y/o servicio, siempre y cuando
ello no sea causa de error 0 confusidn respecto de la procedencia
empresarial de los referidos productos y/o servicios a distinguir.
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1633876 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Tu Pension Inteligente Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Pension”,
Diego Agustin Alarcon Baeza individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1633889 Francisca Loreto Rios Uribe Denominativa ANIMALDIAG Con proteccion al conjunto y sin proteccion al segmento "AMINAL",
individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis ¢) de la Ley 19.039
1633907 Hugo Eduardo Cortés Fuentes, en representacién de FOSAL | Denominativa Fosal
SPA
1633917 William Hernan Gallegos Cerda, en representacion de Denominativa KIYOMI
Shuangwei Hu
1633922 Carolina Vanessa Ramirez Lopez Denominativa Pangu Ink Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Ink",
individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1633924 SILVAABOGADOS , en representacion de Television Denominativa PAGINA 24
Nacional de Chile
1633926 Rodrigo Alonso Garcia Uribe Denominativa CIUDADATO
1633930 Cristian Rafael Godoy Paredes, en representacion de imp.y | Mixta D QNS
exp. Cristian Godoy Paredes EIRL
1633942 ATRIUM S.A., en representacién de COMERCIALIZADORA Mixta PROCHEF
SUR DEL MUNDO LIMITADA
1633951 Joaquin Andrés Del Villar Ramirez Mixta DV Del Villar Abogados Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Abogados”,
individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis c) de la Ley 19.039
1633962 Cristina De Lourdes Cordoba Sanchez Denominativa Circo de Chuby Con proteccion al conjunto y sin proteccion al término "Circo",
individualmente considerado, de conformidad a lo previsto en el articulo
19 bis ¢) de la Ley 19.039
1633976 ATRIUM S.A., en representacion de COMERCIALIZADORA | Mixta PROCHEF
SUR DEL MUNDO LIMITADA
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1512201 Maria Soledad Castro Mococain, en representacion de Denominativa DALUNISE Numero de Registro: 1484764
Tuteur S.A.C.LLFLA.

1557186 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Mixta GOYA SERVICE Numero de Registro: 1484765
Goyaservice SpA

1557192 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Mixta GOYA SERVICE Numero de Registro: 1484766
Goyaservice SpA

1557199 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Mixta GOYA SERVICE Numero de Registro: 1484767
Goyaservice SpA

1559502 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Mixta CAMPFRUT Numero de Registro: 1484768
Inversiones llse SpA

1572431 Félix Vergara Ruiz, en representacion de Zhenfang Wu Mixta VI-MAS Numero de Registro: 1484769

1576758 Carlos Puelma Allende, en representacion de Search S.A. Mixta HALTEN Numero de Registro: 1484770

1576782 Carlos Puelma Allende, en representacion de Search S.A. Mixta HALTEN Numero de Registro: 1484771

1578829 Cristdbal Porzio , en representacion de Hyundai Motor Mixta HN Numero de Registro: 1484772
Company

1579486 Carlos Puelma Allende, en representacion de Vifia San Mixta MAS TINTO Numero de Registro: 1484773
Rafael S.A.

1589650 Estudio Carey Limitada , en representacion de Gor Factory Mixta ROLY WRK Numero de Registro: 1484774
SA

1590290 Patricio Ignacio Zambrano Vidal, en representacion de Mixta Obentis Numero de Registro: 1484775
Obentis SpA

1592151 Jarry Ip SpA, en representacion de G&N Brands SpA Denominativa DOGGONAZO Numero de Registro: 1484776

1592152 Jarry Ip SpA, en representacion de G&N Brands SpA Denominativa SUPER DOGGONAZO Numero de Registro: 1484777

1595824 Alejandra Gonzalez Correa, en representacion de Carmen Mixta Emilia Mia Petit Boutique Numero de Registro: 1484778
Sofia Soza Phillips

1599952 Cristobal Porzio , en representacion de Compafiia de Denominativa PRONTO ICECREAM Numero de Registro: 1484779
Petréleos de Chile Copec S.A.

1607413 Cristobal Porzio , en representacion de Plaza S.A. Mixta MEGA OUTLET BIOBIO Numero de Registro: 1484780

1607417 Cristébal Porzio , en representacién de Plaza S.A. Mixta MEGA OUTLET BIOBIO Numero de Registro: 1484781

1608862 Sargent & Krahn, en representacion de Secar Security Group | Denominativa SECURION Numero de Registro: 1484782
SA

1608865 Sargent & Krahn, en representacion de Secar Security Group | Mixta SECURION Numero de Registro: 1484783
SA
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1611347 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de RC Mixta PROPARTS Numero de Registro: 1484784
Inversiones SpA

1611362 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de RC Mixta PROGROUP Numero de Registro: 1484785
Inversiones SpA

1612178 Romina Paz Polla Cortez, en representacion de Tatiana Luis Mixta CAD CENTRO DE ATENCION A LA DIVERSIDAD | Numero de Registro: 1484786
Lopez POR AUTISMO EN POSITIVO

1612189 Romina Paz Polla Cortez, en representacion de Tatiana Luis Mixta CAD CENTRO DE ATENCION A LA DIVERSIDAD | Numero de Registro: 1484787
Lopez POR AUTISMO EN POSITIVO

1613325 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Nutripet Lulu y Bimba Numero de Registro: 1484788
Victoria Del Carmen Salazar Ahumada

1614072 Francisca Adelaida Figueroa Larrahona, en representacion Denominativa DONA NORA SAUVIGNON BLANC Numero de Registro: 1484789
de Vifia Albores SpA.

1614241 Edith Macarena Valenzuela Baez, en representacion de Mixta AGRICOLA V&B Numero de Registro: 1484790
Agricola V&B SpA

1614592 Sargent & Krahn, en representacion de McDonald's Denominativa CRUNCHEESE Numero de Registro: 1484791
International Property Company Limited

1614595 Sargent & Krahn, en representacion de McDonald's Denominativa CRUNCHEESE Numero de Registro: 1484792
International Property Company Limited

1614897 Cristobal Porzio , en representacion de Tru Kids Inc. Denominativa KOALA BABY Numero de Registro: 1484793

1618801 Margarita Oyanedel Frugone Denominativa Luum Numero de Registro: 1484794

1620330 Sylvia Elena Calderon Tejada, en representacion de Liyuan Mixta kZXN SUPRKZXN Numero de Registro: 1484795
Xiao

1621121 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa Rehabita Numero de Registro: 1484796
Servicios de Rehabilitacion y Salud Da SpA

1621549 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa PEWMA Numero de Registro: 1484797
Tecnologia e Innovacion Caniucura Orellana Ltda.

1621550 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Punto Pilates Numero de Registro: 1484798
Andrea Isabel Suarez Jimenez

1621554 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Costureando Numero de Registro: 1484799
Sociedad Comercial Herrera Diaz Ltda.

1621788 Elizabeth Alejandra Mufioz Constanzo, en representacion de | Mixta Delicias Alemanas Disfrutalas Numero de Registro: 1484800
Delicias Alemanas SpA

1621966 Moisés Hernan Castro Toro, en representacién de Mixta PET TRIBES Numero de Registro: 1484801
Guangdong Pet Joy No.1 Management Co., Ltd.
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1622108 Fernando Fernandez Telleria, en representacion de Federico | Denominativa BAT Chile Numero de Registro: 1484802
Lauria

1622162 Jorge Garay Pérez, en representacion de Ingenieria Plastica | Mixta NR Numero de Registro: 1484803
Rosario S.A.

1622336 Karina Gabriela Robledo Rodriguez Mixta Elefante Rosado NUmero de Registro: 1484804

1622601 Asesorias y Servicios Marccain Ltda., en representacion de Mixta RAROS & FELICES Numero de Registro: 1484805
Andrea Isabel Faindez Cancino

1622729 Sargent & Krahn, en representacion de Canal 13 SpA Denominativa ESTUDIO 13 Numero de Registro: 1484806

1622730 Sargent & Krahn, en representacion de Sociedad Industrial Mixta HARINA NATURAL MORETTI ELABORADO POR | Numero de Registro: 1484807
Kunstmann S.A. MOLINOS KUNSTMANN EN VALDIVIA DESDE

1853

1623040 Sargent & Krahn, en representacion de Compafiia Denominativa Drymax Numero de Registro: 1484808
Agropecuaria Copeval S.A.

1623300 José Antonio Urteaga Bustos, en representacion de José Denominativa INSTALVENT Numero de Registro: 1484809
Antonio De JesUs Pi Ossa

1623369 Sociedad de Profesionales Full Marcas & Compaiiia Mixta putopie Numero de Registro: 1484810
Limitada, en representacion de Olensky Jesus Rondon
Marquez

1623424 Sargent & Krahn, en representacion de Vifia San Pedro Mixta EPICA Numero de Registro: 1484811
Tarapaca S.A.

1623427 Sargent & Krahn, en representacion de Manuel Xavier Game | Denominativa CITIKOLD Numero de Registro: 1484812
Loaiza

1623428 Sargent & Krahn, en representacion de Manuel Xavier Game | Denominativa CITIKOLD Numero de Registro: 1484813
Loaiza

1623606 Sargent & Krahn, en representacion de Interandina de Mixta AMPHORA Numero de Registro: 1484814
Comercio Ltda.

1623660 Omar Salazar Aguirre, en representacion de Sinmatec Chile Figurativa Numero de Registro: 1484815
SpA

1624031 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Mixta LIONNE Numero de Registro: 1484816
Macarena Francisca Standen Param y Felipe Tomas Standen
Param

1624352 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Mixta BUKASE Numero de Registro: 1484817
Macarena Francisca Standen Param y Felipe Tomas Standen
Param
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1624564 Hyerko Enzo Aravena Chamorro Mixta Archipiélago de Juan Fernandez La magia del Numero de Registro: 1484818
archipielago

1624889 Isabel Eugenia Sainz Lobo, en representacion de lonix SpA Mixta SUMIA SOLUTIONS Numero de Registro: 1484819

1624890 Isabel Eugenia Sainz Lobo, en representacion de lonix SpA Mixta SUMIA SOLUTIONS Numero de Registro: 1484820

1624891 Isabel Eugenia Sainz Lobo, en representacion de lonix SpA Mixta SUMIA SOLUTIONS Numero de Registro: 1484821

1624892 Isabel Eugenia Sainz Lobo, en representacion de lonix SpA Mixta SUMIA SOLUTIONS Numero de Registro: 1484822

1625240 Mauro Dellafiori Albala, en representacion de Mixta WASHYPERRI Numero de Registro: 1484823
Comercializadora Gos Net SpA

1625407 Yesenia Del Carmen Fernandez Gonzalez, en representacion | Mixta visit-latin-america Numero de Registro: 1484824
de Agencia de Turismo Quimbaya Tours SpA

1625614 Anibal Eduardo Veldsquez Santana Mixta Mulch Numero de Registro: 1484825

1626023 Mihlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Espacio Mixta ESPACIO WARMI KURAINI Numero de Registro: 1484826
Holistico Warmi Kuraini SpA

1626222 Silva y Cia. , en representacion de Latam Airlines Group S.A. | Mixta LATAM Numero de Registro: 1484827

1626304 Paulina Nazar Massuh, en representacién de Paola Patricia Mixta Muijeres Viajeras en Chile MV travel Numero de Registro: 1484828
Gajardo Cornejo

1626309 Lisandra Melivilu Lopez, en representacion de Servicios Mixta PSICOSANA Numero de Registro: 1484829
Médicos Lisandra Melivilu Lépez EIRL

1626455 Issel Maritza Quifiones Olguin, en representacion de Juan Mixta Maffri Numero de Registro: 1484830
Evangelista Fuentes Fritz

1626457 Issel Maritza Quifiones Olguin, en representacion de Héctor | Denominativa Ditenco Numero de Registro: 1484831
Rufino Vargas Aimonacid

1626765 Silva Abogados, en representacion de Circinus SpA Mixta antuko Understanding Power Markets Numero de Registro: 1484832

1626775 Silva Abogados, en representacion de Circinus SpA Mixta antuko Understanding Power Markets Numero de Registro: 1484833

1627163 Oscar Manuel Rodriguez Baeza, en representacion de Denominativa Coggiola Numero de Registro: 1484834
Coggiola Joyas SpA

1627220 Rodrigo Del Nifio Jesus Silva Montes, en representacion de Mixta INSTRUPLUSS Numero de Registro: 1484835
Comercializadora de Instrumentos de Medicién Industrial
Instrupluss SpA

1627257 Issel Maritza Quifiones Olguin, en representacion de Siad Denominativa Taif Al Emarat Numero de Registro: 1484836
Ahmed Taleb Castro

1627328 Mario César Amigo Reyes, en representacion de Felipe Denominativa MR. FRUTTAL Numero de Registro: 1484837
Eduardo Bascones Bravo y Drinktech SpA
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1627332 Mario César Amigo Reyes, en representacion de Felipe Denominativa JUGOZO DEL CAMPO Numero de Registro: 1484838
Eduardo Bascones Bravo y Drinktech SpA

1627438 Issel Maritza Quifiones Olguin, en representacion de Andrés | Mixta La media picé desde 2023 Numero de Registro: 1484839
Ignacio Vargas Linco

1627511 Johansson & Langlois , en representacion de Loko Toys Mixta bb Numero de Registro: 1484840
Group Ltd.

1627667 Fernando Fernandez Telleria, en representacion de Ignacio Mixta MESTRA Numero de Registro: 1484841
Mestraitua Ruano

1627845 Silva y Cia. , en representacion de Universidad San Denominativa LINKUSS Numero de Registro: 1484842
Sebastian

1627857 Silva 'y Cia. , en representacion de Universidad San Mixta link CENTRO DE SIMULACION AVANZADA USS | Numero de Registro: 1484843
Sebastian

1629424 Covarrubias & Cia. , en representacion de Pl SpA Denominativa RENTAPOOL Numero de Registro: 1484844

1629449 Covarrubias & Cia. , en representacion de Pl SpA Denominativa RENTAPOOL Numero de Registro: 1484845

1630263 E-Marcas SpA, en representacion de Miguel Angel Araya Mixta VINA PAIS de ORO CHILE Numero de Registro: 1484846
Veliz Sociedad Limitada

1630267 Silva Abogados, en representacion de Sunlock SpA Denominativa MYREST THE ART OF PREMIUM SLEEP Numero de Registro: 1484847

1630268 Silva Abogados, en representacion de Sunlock SpA Mixta MYREST THE ART OF PREMIUM SLEEP Numero de Registro: 1484848

1630322 Silva y Cia. , en representacion de Compariia Chilena de Mixta Andes CARBON PREMIUM Numero de Registro: 1484849
Fésforos S.A.

1630584 Daniela Roxana Rejano Vergara Mixta DR DaniRejano Numero de Registro: 1484850

1630968 Maria Teresa Zamorano Corral Mixta ZAFIRO Numero de Registro: 1484851

1631408 Silva y Cia. , en representacion de Compariia Chilena de Denominativa CARBON COPIHUE Numero de Registro: 1484852
Fosforos S.A.

1631531 Pung Han Lee Denominativa Sikdorak Numero de Registro: 1484853

1631662 Gerry Douglas Valenzuela Astudillo, en representacion de Mixta elyon Numero de Registro: 1484854
Gerry Valenzuela Astudillo Servicios Informaticos y
Tecnolégicos EIRL

1631711 Juliana Osorio Marin Mixta Alelica Crop Solutions Numero de Registro: 1484855

1631865 Alvaro Andrés Agurto Geoffroy, en representacion de Gestion | Mixta GIC GESTION INMOBILIARIA CHILE Numero de Registro: 1484856
Inmobiliaria Chile SpA

1632228 Rodrigo Ivén Ulloa Arancibia Denominativa VanTech Numero de Registro: 1484857

1632273 Cristian Andrés Juarez Hubner, en representacion de Bold Denominativa Bold Knight Numero de Registro: 1484858
Knight SpA
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1632300 Andrea Aracelis Rebolledo Pozo Mixta Puro Caballo NUmero de Registro: 1484859
1632303 Carlos Alejandro Salinas Morales Mixta SALAIR Numero de Registro: 1484860
1632311 Tatiana Rebeca Lépez Diaz Denominativa Elmar Numero de Registro: 1484861
1632317 Carlos Andrés Macaya Macaya Denominativa Alta Vista Numero de Registro: 1484862
1632410 Gabriel Federico Silva Aimarza Denominativa multiplica Numero de Registro: 1484863
1632535 Felipe Andrés Rozas lturrieta Mixta Drakkar Hidromiel Numero de Registro: 1484864
1632577 Ignacio Miguel Martinez Cornejo, en representacion de Mixta BE YOUTHENED Numero de Registro: 1484865
Guangzhou Aibei Biological Technology Co. ,Ltd
1632596 Mario Arturo Ossandon Pizarro Denominativa buenasnoticias NUmero de Registro: 1484866
1632613 Isidora Correa Garcia, en representacion de Cristobal Andrés | Denominativa Duck Duck Numero de Registro: 1484867
Merlet Albarracin
1632651 Camilo Andrés Martinez Sepulveda, en representacion de Mixta BRECO ZAHNRIEMEN Numero de Registro: 1484868
Retenfor Industria e Comercio de Correias Ltda.
1632664 Camilo Andrés Martinez SepUlveda, en representacion de Mixta RETENFOR NUmero de Registro: 1484869
Retenfor Industria e Comercio de Correias Ltda.
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1603188 Lidia Rosa Valdivia Quiroga, en representacién de Benjamin | Mixta Agrupacion Folclorica Renacer Cuequero Lo
Avriel De Filippi Araya Barnechea
1603638 Manuel Alejandro Soto Cuevas Denominativa connectcenter
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1623354 IdenBiz Chile E.I.R.L., en representacion de REAL VISION Mixta Real Vision Optica Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd

SPA

al solicitante con fecha 28 de octubre de 2025 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N° 1212384, marca VISION, que
distingue Servicios de compra y venta de aparatos e instrumentos opticos
incluyendo anteojos, cristales de anteojos, lentes de contacto anteojos de
sol, monturas de anteojos, estuches para anteojos y lentes de contacto,
cadenas y cordones para anteojos de la clase 35. Registro N° 801577,
marca VISION, que distingue Establecimiento comercial para la compra
y venta de aparatos e instrumentos cientificos, nauticos, geodésicos,
fotograficos, cinematograficos, Opticos, de pesar, de medida, de
sefializacion, de control (inspeccion), de socorro (salvamento) y de
ensefianza; aparatos e instrumentos para la conduccion, distribucion,
transformacion, acumulacion, regulacion o control de electricidad;
aparatos para el registro, transmisién, reproduccion de sonido o
imégenes; soportes magnéticos, discos acusticos; mecanismos para
aparatos de previo pago; cajas registradoras, maquinas calculadoras,
equipo para el tratamiento de la informacién y ordenadores; extintores de
la clase 9.

Que, con fecha 11 de diciembre de 2025, el solicitante contestd la
observacién de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que las
marcas en conflicto presentan diferencias graficas y fonéticas
determinantes, que atendido el principio de especialidad sus respectivos
ambitos de proteccion serian diferentes, que la marca debe otorgarse
con proteccion al conjunto, que no existen oposiciones.

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
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nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, gréaficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacién al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el pablico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o0 servicios solicitados y los demds signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gréafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con ofras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
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signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacién a la marca registrada distingue un &mbito
de proteccion relacionado, por cuanto en ambos casos se ftrata de
servicios que tienen por objeto la venta, o la facilitacién de la misma, de
aparatos e instrumentos Opticos, compartiendo en consecuencia
elementos comunes en cuanto a naturaleza, funcion o finalidad,
destinarios finales y canales de comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y ofra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacién sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
alaluz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del analisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, grafica ylo
conceptual; (ii) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revisién, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion grafica de la marca solicitada, se puede advertir que las
marcas en conflicto presentan semejanzas graficas y fonéticas
determinantes respecto de sus segmentos VISION, sin que la adicion las
palabras REAL y OPTICA en el signo pedido que cuente con la capacidad
suficiente para desvirtuar dicha identidad.

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios.
En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, respecto a la argumentacion de que atendido el principio de
especialidad la marca pedida distingue un dmbito de proteccion distinto
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al de la marca base de la observacién de fondo, seré desestimada por
cuanto para que aplique es necesario que los servicios sean distintos y
no relacionados, requisito que no tiene lugar en este caso. A este
respecto, cabe destacar que es comln que en un mercado en donde se
ofrezcan los servicios que pretende amparar la marca solicitada, se
puedan adquirir o comercializar de igual forma los servicios que amparan
las marcas registradas con anterioridad, pudiendo ser dichos dmbitos de
proteccién sustitutos o incluso competencia uno del otro.

ii) Que la ausencia de oposiciones no constituye una circunstancia que
permita presumir la tolerancia del titular de la marca base de la
observacion de fondo para el registro del signo pedido, ni menos una
justificacion o impedimento para notificar una observacién de fondo
cuando se estima que concurre cualquiera de las causales de
irregistrabilidad que contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

iii) Que, en relacion a las presuntas diferencias graficas y fonéticas entre
los signos en conflicto, cabe sefialar que la convivencia de los signos en
el mercado podra llevar a riesgo de confusién provocado por la falta de
claridad a la que podran ser inducidos los consumidores al momento de
elegir un servicio de otro, llevandolos a pensar que son las mismas
marcas y que poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este
sentido, se hace presente que basta con que exista la posibilidad de tal
riesgo para configurar la situacion anterior. Para estos efectos, se
entendera como consumidor medio aquella persona que no destaca ni
por sus conocimientos particulares ni tampoco por ser particularmente
ignorante; se trata de una persona dotada con raciocinio y facultades de
percepcion normales, que se encuentra frente a la oferta multiple de
productos y de servicios de una misma naturaleza o directamente
relacionados, pero de diversos origenes empresariales.

iv) Que, en cuanto a que la marca solicitada pretende proteccion sobre
un conjunto marcario. En el presente caso, dicha hipdtesis no se
configura por cuanto se detalld en la observacion de fondo que los signos
en controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
del punto de vista grafico como fonético.
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Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1°y en
el Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) inciso 1° en relacién al
articulo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y
aquellos contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los
que se dan por enteramente reproducidos.
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1623968 Sebastian Andrés Vila Curutchet, en representacion de
Frutos Lonko spa

Mixta

Lonko vive rico y sano!

Vistos,

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notifico
al solicitante con fecha 21 de octubre de 2025 una resolucidon de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en el articulo 20
letra E) de la Ley N° 19.039, por considerar que la marca solicitada un
conjunto de uso comun y carente de distintividad.

Que, con fecha 07 de noviembre 2025, el solicitante contesto la
observacion de fondo sefialando que el signo tiene el caracter de
evocativo, que marcas similares han sido aceptadas a registro, que no
existe oposicion, que el signo debe protegerse como conjunto.
Considerando:

Que, en atencién a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcion primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel finy determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
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productos o los servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra E) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Las expresiones o signos empleados para
indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que
sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de
productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo o
describan los productos o servicios a que deban aplicarse”, determina la
imposibilidad de registro de: Signos genéricos, que este Instituto ha
entendido como aquellos que usan el nombre propio de un producto o
servicio para su designacion, de modo que coinciden con el término que
generalmente identifica dicho producto o servicio; descriptivos o
indicativos, que son aquellos que entregan al publico consumidor de
forma directa o evidente informacion sobre una o varias caracteristicas,
cualidades u otros antecedentes esenciales que pueden servir para
designar las particularidades del producto o servicio de que se trate, tales
como su género o naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad; y desprovistos de caracter distintivo,
dentro de los cuales se encuentran aquellos términos de utilizacion
comun en el mercado y aquellos excesivamente simples o
excesivamente extensos, respecto de los cuales el consumidor no podra
asociar un origen empresarial especifico y determinado dado que no
poseen ninguna capacidad para diferenciar con claridad los productos y/o
servicios ofrecidos y/o prestados por una persona de aquellos ofrecidos
ylo prestados por otra.

Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de
la causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla
y que contempla los siguientes cuatro pasos sucesivos y excluyentes,
esto es, en caso de concluir que no procede la proteccion marcaria
conforme un criterio, no se prosigue con el siguiente paso: (a) En primer
lugar debe atenderse al significado ordinario de las palabras "para el
publico relevante”, de acuerdo al sentido o alcance contenido, ya sea en
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diccionarios, en ejemplos de uso descriptivo del término o bien que se
deduzca claramente del significado comun del término. Si conforme este
criterio el signo es una indicacién apropiada y relevante de la finalidad o
funcion del producto y/o servicio, a lo menos, existe evidencia preliminar
de que el signo es descriptivo. (b) En segundo lugar, la prueba de la
imaginacion, cuya finalidad es medir la relacion entre las palabras de la
marca y el producto o servicio al que se aplican. De esta forma si un
término "requiere imaginacion, pensamiento y la percepcion para llegar a
una conclusion en cuanto a la naturaleza de los bienes," esto es, cuando
requiere una construccion intelectual adicional, se considera un término
evocativo o sugestivo, y podria ser susceptible de protecciéon marcaria.
(c) El tercer paso consiste en preguntarse si el signo es necesario para
la competencia del mercado relevante, al cual va dirigido el producto o
servicio; esto es, establecer si los competidores serian propensos a
necesitar los términos utilizados en la marca solicitada para la descripcion
de sus productos y/o servicios. Asi, un término sera descriptivo conforme
este criterio, si se refiere generalmente a aquellos que los competidores
que comercializan productos o servicios similares, encontrarian Utiles en
la identificacion de sus propios bienes o servicios. (d) El Gltimo y cuarto
paso de este método requiere determinar el grado en que un término ha
sido efectivamente utilizado por otros competidores que comercializan un
producto o servicio similar. Esto esta relacionado con la circunstancia de
si los competidores tienen o no, la posibilidad de encontrar una marca Util
para describir sus productos o servicios.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que el signo
requerido se estructura en base a la expresion LONKO, que corresponde
al nombre que recibe el jefe o cabeza de una comunidad mapuche, cargo
que tiene aspectos politicos, administrativos y religiosos, y por tanto
corresponde a una expresion significativa de la cultura y tradicion
Mapuche constituyendo por tanto parte del patrimonio cultural inmaterial
de este pueblo, patrimonio protegido e inalienable conforme dispone la
Convencion para la salvaguardia del patrimonio cultural inmaterial de la
UNESCO, de modo que tal expresion sera vinculado y asociado al pueblo
con el cual se identifica esa denominacion. A mayor abundamiento, el
término LONKO es parte del acervo cultural del pueblo mapuche,

120



Estado Diario Subdireccién de Marcas 05/01/2026

Seccion M6:

Rechazadas a Registro

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

conformado por un conjunto de saberes que se han integrado a nuestra
cultura como conocimiento tradicional que, segun ha interpretado este
Instituto, son un cuerpo vivo de conocimientos que es creado, mantenido
y transmitido de una generacién a otra dentro de una comunidad y que
forma parte de su identidad cultural. Asi las cosas, el signo en cuestion
no permite al consumidor lograr el reconocimiento de su origen
empresarial o de negocio particular o especifico, puesto que siempre se
vinculard y asociard al pueblo originario al cual identifica dicha
denominacion careciendo, en consecuencia, de la distintividad necesaria
para dar cumplimiento a la finalidad principal de la marca comercial cual
es permitir la correcta asociacion de los productos y servicios que el signo
identifica con el origen mercantil de los mismos.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente,

i) Que, respecto al argumento de ser el signo pedido una marca
evocativa. Se debe sefialar que un término evocativo o sugestivo, es
aquel que hace referencia a uno o varios de los atributos del producto o
servicio, o tal como lo ha sefialado el Tribunal de Propiedad Industrial
“..aquellas que sugieren ciertas cualidades o destinaciones de los
productos o servicios que distinguen. Este tipo de marcas exigen al
consumidor o usuario hacer uso de su imaginacion y raciocinio para
relacionar la marca con la respectiva cualidad o destinacién que
sugieren”. Que del andlisis del signo pedido se concluye que la
informaciéon que entrega es clara y directa, no siendo necesario
construccion intelectual alguna para vincularlo al pretendido ambito de
proteccion, circunstancias que obstan a su comprensién y/o clasificacion
como marca evocativa.

ii) Que, el signo pedido debe ser aceptado con proteccion al conjunto.
Que la norma del articulo 19 bis C que permite que aquellas marcas que
contengan elementos de uso comin o que tengan caracter genérico,
indicativo o descriptivo, se entenderan conferidas con proteccion a la
marca en su conjunto, es una hipétesis que requiere para poder ser
aplicada, que el signo contenga algun elemento distintivo que permita
distinguir adecuadamente el origen empresarial de los productos y
servicios pedidos. En el presente caso, dicha hipdtesis no se configura
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por cuanto como se detalld en la observacion de fondo, el signo se
estructura exclusivamente de vocablos carentes de distintividad para los
productos y servicios solicitados, sin contener elemento distintivo alguno,
por tanto, no configurandose la hipétesis del articulo 19 bis C.-

iii) Que, respecto al argumento de que que marcas similares han sido
aceptadas a registro sera desestimada por cuanto cada marca es
analizada de conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones
adoptadas por este Instituto en casos similares no son vinculantes para
éste.

iv) Que la ausencia de oposiciones no constituye una circunstancia que
sea una justificacion o impedimento para notificar una observacion de
fondo cuando se estima que concurre cualquiera de las causales de
irregistrabilidad que contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.

Que, conforme a todo lo expuesto, no es posible conceder el monopolio
de un signo con dichas caracteristicas a persona(s) especifica(s), por
cuanto ademas de no gozar de una capacidad distintiva, ello implicaria la
atribucién de un derecho en exclusiva sobre un signo que en esencia
puede y debe ser utilizado en forma libre por los distintos actores del
mercado.
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1624032 Edison Christopher Ortiz Luna, en representacion de Denominativa kinesiologia puente alto Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod

kinesiologia puente alto limitada

al solicitante con fecha 07 de noviembre de 2025 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N 892566, marca CLINICA PUENTE
ALTO, que distingue Servicios de hospital-clinica de la clase 44.

Que, con fecha 15 de diciembre de 2025, el solicitante contestd la
observacién de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que atendido
el principio de especialidad, la marca pedida distingue un &mbito de
proteccion distinto al de la marca base de la observacién de fondo, que
existirian diferencias graficas y fonéticas entre los signos en conflicto, que
registros de marcas similares en la misma clase coexistirian
pacificamente, que la marca debe otorgarse con proteccion al conjunto.
Que, para acreditar las circunstancias en que funda los argumentos de la
contestacién a la Observacién de Fondo, el solicitante acompafio, entre
otros documentos, los siguientes: i) Captura de pantalla de sistema de
inscripcion y gestion de dominios de Nic Chile; ii)Capturas de pantalla de
opiniones de clientes del solicitante.

Que, en atencién a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
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una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demds signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gréafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacién a la marca registrada distingue un &mbito
de proteccion relacionado, por cuanto en ambos casos se trata en general
de servicios médicos en clase 44, compartiendo por tanto elementos
comunes en cuanto a naturaleza, funcion o finalidad, destinarios finales
y canales de comercializacion.
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Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, gréfica ylo
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revisién, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion grafica de la marca solicitada, se puede advertir que las
marcas en conflicto presentan semejanzas graficas y fonéticas
determinantes respecto de su segmento PUENTE ALTO, sin que la
adicion de la expresion de uso comin KINESIOLOGIA en el signo pedido
que cuente con la capacidad suficiente para desvirtuar dicha identidad.
Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios.
En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, en relacion a las presuntas diferencias graficas y fonéticas entre
los signos en conflicto, cabe sefialar que la convivencia de los signos en
el mercado podra llevar a riesgo de confusion provocado por la falta de
claridad a la que podran ser inducidos los consumidores al momento de
elegir un servicio de otro, llevandolos a pensar que son las mismas
marcas y que poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este
sentido, se hace presente que basta con que exista la posibilidad de tal
riesgo para configurar la situacion anterior. Para estos efectos, se
entendera como consumidor medio aquella persona que no destaca ni

125



Estado Diario Subdireccién de Marcas 05/01/2026

Seccion M6:

Rechazadas a Registro

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

por sus conocimientos particulares ni tampoco por ser particularmente
ignorante; se trata de una persona dotada con raciocinio y facultades de
percepcion normales, que se encuentra frente a la oferta multiple de
productos y de servicios de una misma naturaleza o directamente
relacionados, pero de diversos origenes empresariales.

ii) Que, respecto al argumento de que registros de marcas similares en la
misma clase coexisten de forma pacifica en el mercado sera desestimada
por cuanto cada marca es analizada de conformidad a su propio mérito,
por lo que las decisiones adoptadas por este Instituto en casos similares
no son vinculantes para éste.

iii) Que, respecto a la argumentacién de que atendido el principio de
especialidad, la marca pedida distingue un &mbito de proteccién distinto
al de la marca base de la observacién de fondo, serd desestimada por
cuanto para que aplique es necesario que los servicios en este caso sean
distintos y no relacionados, requisito que no tiene lugar en este caso. A
este respecto, cabe destacar que es comin que en un mercado en donde
se ofrezcan los servicios que pretende amparar la marca solicitada, se
puedan adquirir o comercializar de igual forma los servicios que ampara
la marca registrada con anterioridad, pudiendo ser dichos ambitos de
proteccién sustitutos o incluso competencia uno del otro.

iv) Que, en cuanto a que la marca solicitada pretende proteccion sobre
un conjunto marcario y no sobre segmentos aisladamente considerados.
En el presente caso, dicha hipdtesis no se configura por cuanto se detall6
en la observacion de fondo que los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto del punto de vista grafico
como fonético.

Que en relacién a la pertinencia de las pruebas acompafiadas por el
solicitante, cabe sefialar que no resultan suficientes ni conducentes para
desvirtuar la aplicacion de la prohibicion de registro observada, toda vez
que ellas no dicen relacion o carecen de referencia respecto a diferencias
graficas o fonéticas entre los signos que despejen cualquier tipo de riesgo
de confusion entre ellos.
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Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1°y en
el Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) inciso 1° en relacién al
articulo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y
aquellos contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los
que se dan por enteramente reproducidos.
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1625088 CHILEPROTEGE SpA, en representacion de Héctor Antonio | Denominativa CHILENA CONSULTORES Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd

Jaque Pinto

al solicitante con fecha 04 de noviembre de 2025 una resolucidn de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en el articulo 20
letra E) de la Ley N° 19.039, por considerar que la marca solicitada es
carente de distintividad.

Que, con fecha 17 de diciembre 2025, el solicitante contestd la
observacion de fondo sefialando que la marca pedida debe otorgarse con
proteccién al conjunto.

Considerando:

Que, en atencién a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcion primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o los servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.
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Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra E) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Las expresiones o signos empleados para
indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que
sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de
productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo o
describan los productos o servicios a que deban aplicarse”, determina la
imposibilidad de registro de: Signos genéricos, que este Instituto ha
entendido como aquellos que usan el nombre propio de un producto o
servicio para su designacion, de modo que coinciden con el término que
generalmente identifica dicho producto o servicio; descriptivos o
indicativos, que son aquellos que entregan al publico consumidor de
forma directa o evidente informacion sobre una o varias caracteristicas,
cualidades u otros antecedentes esenciales que pueden servir para
designar las particularidades del producto o servicio de que se trate, tales
como su género o naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad; y desprovistos de caracter distintivo,
dentro de los cuales se encuentran aquellos términos de utilizacién
comiun en el mercado y aquellos excesivamente simples o
excesivamente extensos, respecto de los cuales el consumidor no podra
asociar un origen empresarial especifico y determinado dado que no
poseen ninguna capacidad para diferenciar con claridad los productos y/o
servicios ofrecidos y/o prestados por una persona de aquellos ofrecidos
ylo prestados por otra.

Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de
la causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla
y que contempla los siguientes cuatro pasos sucesivos y excluyentes,
esto es, en caso de concluir que no procede la proteccion marcaria
conforme un criterio, no se prosigue con el siguiente paso: (a) En primer
lugar debe atenderse al significado ordinario de las palabras "para el
publico relevante", de acuerdo al sentido o alcance contenido, ya sea en
diccionarios, en ejemplos de uso descriptivo del término o bien que se
deduzca claramente del significado comun del término. Si conforme este
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criterio el signo es una indicacién apropiada y relevante de la finalidad o
funcion del producto y/o servicio, a lo menos, existe evidencia preliminar
de que el signo es descriptivo. (b) En segundo lugar, la prueba de la
imaginacion, cuya finalidad es medir la relacion entre las palabras de la
marca y el producto o servicio al que se aplican. De esta forma si un
término "requiere imaginacion, pensamiento y la percepcion para llegar a
una conclusion en cuanto a la naturaleza de los bienes," esto es, cuando
requiere una construccion intelectual adicional, se considera un término
evocativo o sugestivo, y podria ser susceptible de protecciéon marcaria.
(c) El tercer paso consiste en preguntarse si el signo es necesario para
la competencia del mercado relevante, al cual va dirigido el producto o
servicio; esto es, establecer si los competidores serian propensos a
necesitar los términos utilizados en la marca solicitada para la descripcion
de sus productos y/o servicios. Asi, un término sera descriptivo conforme
este criterio, si se refiere generalmente a aquellos que los competidores
que comercializan productos o servicios similares, encontrarian Utiles en
la identificacion de sus propios bienes o servicios. (d) El Gltimo y cuarto
paso de este método requiere determinar el grado en que un término ha
sido efectivamente utilizado por otros competidores que comercializan un
producto o servicio similar. Esto esta relacionado con la circunstancia de
si los competidores tienen o no, la posibilidad de encontrar una marca Util
para describir sus productos o servicios.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que el signo
requerido se construye en base al conjunto CHILENA CONSULTORES,
donde chileno o chilena se utiliza usualmente en el comercio para
identificar el origen de productos o servicios nacionales y consultores es
el plural de consultor y se refiere a quien atiende consultas y asesora
sobre una materia especifica. Por tanto, es un signo que se encuentra
construido en base a términos de uso comun, y por no ser susceptible de
distinguir en el mercado un Unico origen empresarial no corresponde
concesiones de uso exclusivo ni excluyente a nadie en particular, sumado
al hecho de que carece de alguna tipologia especial capaz de distinguirlo
de otros en el mercado. Circunstancias todas que obstan al otorgamiento
de un registro de marca comercial.
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En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente,

Que, el signo pedido debe ser aceptado como conjunto. Que la norma
del articulo 19 bis C que permite que aquellas marcas que contengan
elementos de uso comdn o que tengan caracter genérico, indicativo o
descriptivo, se entenderan conferidas con proteccion a la marca en su
conjunto, es una hipétesis que requiere para poder ser aplicada, que el
signo contenga algun elemento distintivo que permita distinguir
adecuadamente el origen empresarial de los servicios pedidos. En el
presente caso, dicha hipdtesis no se configura por cuanto como se detall6
en la observacion de fondo, el signo se estructura exclusivamente de
vocablos carentes de distintividad para los servicios solicitados, sin
contener elemento distintivo alguno, por tanto, no configurandose la
hipotesis del articulo 19 bis C.-

Que, conforme a todo lo expuesto, no es posible conceder el monopolio
de un signo con dichas caracteristicas a persona(s) especifica(s), por
cuanto ademas de no gozar de una capacidad distintiva, ello implicaria la
atribucién de un derecho en exclusiva sobre un signo que en esencia
puede y debe ser utilizado en forma libre por los distintos actores del
mercado.
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1625333 José Luis Pino Zufiiga, en representacion de Miguel David Denominativa RR Kabel Limited Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod

Fleischmann Furth

al solicitante con fecha 07 de noviembre de 2025 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N°813587. KABEL. Conductores
eléctricos. Clase 9.

Que, con fecha 17 de diciembre de 2025, el solicitante contestd la
observacion de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que existirian
diferencias gréficas, fonéticas y conceptuales entre los signos en
conflicto, la marca pedida distingue un ambito de proteccion distinto al de
la marca base de la observacion de fondo, que se ha solicitado proteccion
al conjunto, que registros de marcas similares coexistirian pacificamente.
Que, en atencién a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcion primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
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porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gréafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacién entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacién a la marca registrada distingue un &mbito
de proteccion relacionado, por cuanto en ambos casos se trata en general
de conductores eléctricos y afines de clase 9, compartiendo por tanto
elementos comunes en cuanto a naturaleza, funcion o finalidad,
destinarios finales y canales de comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
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fraccionamientos, incorporando comparaciéon fonética, grafica ylo
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion grafica de la marca solicitada, se puede advertir que las
marcas en conflicto presentan semejanzas graficas y fonéticas
determinantes, ya que coinciden en su segmento KABEL, sin que la
adicién de RR y LIMITADA en el signo pedido que cuente con la
capacidad suficiente para desvirtuar dicha identidad.

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los productos.
En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, en relacion a las presuntas diferencias graficas, fonéticas y
conceptuales entre los signos en conflicto, cabe sefialar que la
convivencia de los signos en el mercado podra llevar a riesgo de
confusion provocado por la falta de claridad a la que podran ser inducidos
los consumidores al momento de elegir un producto de otro, llevandolos
a pensar que son las mismas marcas y que poseen por tanto un mismo
origen empresarial. En este sentido, se hace presente que basta con que
exista la posibilidad de tal riesgo para configurar la situacion anterior.
Para estos efectos, se entenderd como consumidor medio aquella
persona que no destaca ni por sus conocimientos particulares ni tampoco
por ser particularmente ignorante; se trata de una persona dotada con
raciocinio y facultades de percepcidn normales, que se encuentra frente
a la oferta maltiple de productos y de servicios de una misma naturaleza
o directamente relacionados, pero de diversos origenes empresariales.
ii) Que, en cuanto a que la marca solicitada pretende proteccion sobre un
conjunto marcario. En el presente caso, dicha hipétesis no se configura
por cuanto se detalld en la observacion de fondo que los signos en
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controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
del punto de vista grafico como fonético.

iii) Que, respecto al argumento de que actualmente coexisten de forma
pacifica en el mercado nacional una serie de registros marcarios que
distinguen signos similares sera desestimada por cuanto cada marca es
analizada de conformidad a su propio mérito, por lo que las decisiones
adoptadas por este Instituto en casos similares no son vinculantes para
éste.

iv) Que, respecto a la argumentacion de que que atendida la limitacion
de cobertura y el principio de especialidad, la marca pedida distingue un
ambito de proteccion distinto al de la marca base de la observacion de
fondo. A este respecto, cabe destacar que es comun que en un mercado
en donde se ofrezcan los productos que pretende amparar la marca
solicitada, se puedan adquirir o comercializar de igual forma los
productos que ampara la marca registrada con anterioridad, pudiendo ser
dichos ambitos de proteccion sustitutos o incluso competencia uno del
otro.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1°y en
el Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) inciso 1° en relacién al
articulo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y
aquellos contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los
que se dan por enteramente reproducidos.
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1625650 Patricia Constanza Marambio Gallardo, en representacién de | Mixta NALKAY SUSTAINABLE ACTIVEWEAR Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificod

NALKAY SUSTAINABLE CLOTHING SPA.

al solicitante con fecha 29 de octubre de 2025 una resolucidon de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N°01261221, marca NALKAI, que
distingue Articulos de vestuario, calzado y articulos de sombrereria, de la
clase 25.

Que, con fecha 12 de diciembre de 2025, el solicitante contestd la
observacién de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que atendido
el principio de especialidad, la marca pedida distingue un &mbito de
proteccion distinto al de la marca base de la observacién de fondo, que
existirian diferencias graficas, fonéticas y conceptuales entre los signos
en conflicto, que registros de marcas similares en la misma clase
coexistirian pacificamente, que la marca debe otorgarse con proteccion
al conjunto.

Que, en atencién a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcion primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
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Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demds signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gréafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacién a la marca registrada distingue un &mbito
de proteccion relacionado, por cuanto en ambos casos se trata en general
de prendas de vestir de clase 25, compartiendo por tanto elementos
comunes en cuanto a naturaleza, funcion o finalidad, destinarios finales
y canales de comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
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legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, grafica ylo
conceptual; (ii) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion grafica de la marca solicitada, se puede advertir que las
marcas en conflicto presentan semejanzas graficas y fonéticas
determinantes respecto de su segmento NALKAY / NALKAI, sin que la
adicién de la expresion de uso comin SUSTAINABLE ACTIVEWEAR en
el signo pedido que cuente con la capacidad suficiente para desvirtuar
dicha identidad.

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los productos.
En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, en relacion a las presuntas diferencias graficas, fonéticas y
conceptuales entre los signos en conflicto, cabe sefialar que la
convivencia de los signos en el mercado podra llevar a riesgo de
confusion provocado por la falta de claridad a la que podran ser inducidos
los consumidores al momento de elegir un producto de otro, llevandolos
a pensar que son las mismas marcas y que poseen por tanto un mismo
origen empresarial. En este sentido, se hace presente que basta con que
exista la posibilidad de tal riesgo para configurar la situacion anterior.
Para estos efectos, se entenderd como consumidor medio aquella
persona que no destaca ni por sus conocimientos particulares ni tampoco
por ser particularmente ignorante; se trata de una persona dotada con
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raciocinio y facultades de percepcidn normales, que se encuentra frente
a la oferta maltiple de productos y de servicios de una misma naturaleza
o directamente relacionados, pero de diversos origenes empresariales.
ii) Que, respecto al argumento de que registros de marcas similares en la
misma clase coexisten de forma pacifica en el mercado sera desestimada
por cuanto cada marca es analizada de conformidad a su propio mérito,
por lo que las decisiones adoptadas por este Instituto en casos similares
no son vinculantes para éste.

iii) Que, respecto a la argumentacién de que atendido el principio de
especialidad, la marca pedida distingue un &mbito de proteccién distinto
al de la marca base de la observacién de fondo, serd desestimada por
cuanto para que aplique es necesario que los productos sean distintos y
no relacionados, requisito que no tiene lugar en este caso. A este
respecto, cabe destacar que es comun que en un mercado en donde se
ofrezcan los productos que pretende amparar la marca solicitada, se
puedan adquirir o comercializar de igual forma los productos que ampara
la marca registrada con anterioridad, pudiendo ser dichos &mbitos de
proteccién sustitutos o incluso competencia uno del otro.

iv) Que, en cuanto a que la marca solicitada pretende proteccion sobre
un conjunto marcario y no sobre segmentos aisladamente considerados.
En el presente caso, dicha hipdtesis no se configura por cuanto se detallé
en la observacion de fondo que los signos en controversia presentan una
configuracion facilmente confundible tanto del punto de vista grafico
como fonético.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1°y en
el Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) inciso 1° en relacion al
articulo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y
aquellos contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los
que se dan por enteramente reproducidos.
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1625702 Francisco Andres Fuster Vasquez, en representacion de Mixta Mr. SUSHI Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd
KELOS FOOD SpA al solicitante con fecha 03 de noviembre de 2025 una resolucidn de

observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N°1457690 Marca Mister Roll Protege
Servicios de restaurante de sushi; preparacion de alimentos y bebidas de
la clase 43.

Que, con fecha 16 de diciembre de 2025, el solicitante contestd la
observacion de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que existirian
diferencias gréaficas y fonéticas entre los signos en conflicto, que registros
de marcas similares en la misma clase coexistirian pacificamente, que la
marca se usa efectivamente y goza de reconocimiento en el mercado.
Que, para acreditar las circunstancias en que funda los argumentos de la
contestacion a la Observacién de Fondo, el solicitante acompafio, entre
otros documentos, los siguientes: i) set de fotografias de locales
comerciales del solicitante.

Que, en atencién a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
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Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o0 servicios solicitados y los deméas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacién a la marca registrada distingue un &mbito
de proteccion relacionado, por cuanto en ambos casos se trata en general
de servicios de restauracion (alimentacion) en clase 43, compartiendo por
tanto elementos comunes en cuanto a naturaleza, funcion o finalidad,
destinarios finales y canales de comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la

141



Estado Diario Subdireccién de Marcas 05/01/2026

Seccion M6:

Rechazadas a Registro

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del anélisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparaciéon fonética, grafica ylo
conceptual; (ii) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion grafica de la marca solicitada, se puede advertir que las
marcas en conflicto presentan semejanzas graficas y fonéticas
determinantes respecto de su segmento Mr. / Mister, sin que la adicion
de la expresién de uso comun “sushi” en el signo pedido que cuente con
la capacidad suficiente para desvirtuar dicha identidad.

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios.
En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, en relacion a las presuntas diferencias graficas y fonéticas entre
los signos en conflicto, cabe sefialar que la convivencia de los signos en
el mercado podra llevar a riesgo de confusion provocado por la falta de
claridad a la que podran ser inducidos los consumidores al momento de
elegir un servicio de otro, llevandolos a pensar que son las mismas
marcas y que poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este
sentido, se hace presente que basta con que exista la posibilidad de tal
riesgo para configurar la situacion anterior. Para estos efectos, se
entendera como consumidor medio aquella persona que no destaca ni
por sus conocimientos particulares ni tampoco por ser particularmente
ignorante; se trata de una persona dotada con raciocinio y facultades de
percepcion normales, que se encuentra frente a la oferta multiple de
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productos y de servicios de una misma naturaleza o directamente
relacionados, pero de diversos origenes empresariales.

ii) Que, en cuanto al argumento de que la marca se usa efectivamente y
goza de reconocimiento en el mercado de lo cual se desprende que el
solicitante alega que el signo ha adquirido distintividad por uso o
secondary meaning. Cabe sefialar que la adquisicién de distintividad a
través de uso procede solo por causas de falta de distintividad intrinseca,
no siendo procedente en el caso de autos por cuanto la observacion de
fondo se funda en una causal de distintividad extrinseca.

iii) Que, respecto al argumento de que registros de marcas similares en
la misma clase coexisten de forma pacifica en el mercado sera
desestimada por cuanto cada marca es analizada de conformidad a su
propio mérito, por lo que las decisiones adoptadas por este Instituto en
casos similares no son vinculantes para éste.

Que en relacion a la pertinencia de las pruebas acompafiadas por el
solicitante, cabe sefialar que no resultan suficientes ni conducentes para
desvirtuar la aplicacion de la prohibicion de registro observada, toda vez
que ellas no dicen relacién o carecen de referencia respecto a diferencias
graficas o fonéticas entre los signos que despejen cualquier tipo de riesgo
de confusion entre ellos.

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1°y en
el Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) inciso 1° en relacion al
articulo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y
aquellos contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los
que se dan por enteramente reproducidos.

143



Estado Diario Subdireccién de Marcas 05/01/2026

Seccion M6:

Rechazadas a Registro

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

1625864 Alexandra Marie Howard Turcios, en representacion de
L'ART DI MANGIARE BENE DA NOI SPA

Denominativa

EMPORIO DANOI

Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd
al solicitante con fecha 03 de noviembre de 2025 una resolucidn de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro N°1407366, marca CASA DA NOI,
que distingue Administracion y gestion de negocios; demostracién de
productos; presentacion de productos en cualquier medio de
comunicacion para su venta minorista; promocién de ventas para
terceros; servicios de abastecimiento para terceros [compra de productos
y servicios para otras empresas]; servicios de agencias de importacion-
exportacion; servicios de club de clientes y fidelidad de clientes para
propositos comerciales, promocionales o de publicidad; servicios de
comercio electronico, en concreto, suministro de informacion sobre
productos a través de redes de telecomunicaciones con una finalidad
publicitaria y de ventas; servicios de compra y venta al por mayor y al
detalle de productos de la clase 20, de la clase 35.

Que, con fecha 15 de diciembre de 2025, el solicitante contestd la
observacién de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que atendido
el principio de especialidad, la marca pedida distingue un &mbito de
proteccion distinto al de la marca base de la observacién de fondo, que
existirian diferencias graficas, fonéticas y conceptuales entre los signos
en conflicto, que registros de marcas similares coexistirian pacificamente,
que la marca debe otorgarse con proteccion al conjunto, que no existe
oposicion.

Que, en atencion a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su analisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, nimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, gréaficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores

144



Estado Diario Subdireccién de Marcas 05/01/2026

Seccion M6:

Rechazadas a Registro

| Solicitud | Representante

| Tipo signo

| Marca

Observaciones

o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el pablico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesién,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos 0 servicios solicitados y los demds signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que gréafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
o validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacién a la marca registrada distingue un dmbito
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de proteccion relacionado, por cuanto en ambos casos se trata en general
de servicios de clase 35 que tienen por objeto la comercializacion de
productos de las clases 29, 30 y 32, compartiendo por tanto elementos
comunes en cuanto a naturaleza, funcion o finalidad, destinarios finales
y canales de comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacién sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
alaluz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto 0 como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacidén fonética, grafica ylo
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; y iii) La busqueda del elemento
dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revisién, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion grafica de la marca solicitada, se puede advertir que las
marcas en conflicto presentan semejanzas graficas y fonéticas
determinantes respecto de su segmento DA NOI, sin que la adicion del
término de uso comun EMPORIO en el signo pedido cuente con la
capacidad suficiente para desvirtuar dicha identidad.

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los servicios.
En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, en relacion a las presuntas diferencias graficas, fonéticas y
conceptuales entre los signos en conflicto, cabe sefialar que la
convivencia de los signos en el mercado podra llevar a riesgo de
confusion provocado por la falta de claridad a la que podran ser inducidos
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los consumidores al momento de elegir un servicio de otro, llevandolos a
pensar que son las mismas marcas y que poseen por tanto un mismo
origen empresarial. En este sentido, se hace presente que basta con que
exista la posibilidad de tal riesgo para configurar la situacion anterior.
Para estos efectos, se entenderd como consumidor medio aquella
persona que no destaca ni por sus conocimientos particulares ni tampoco
por ser particularmente ignorante; se trata de una persona dotada con
raciocinio y facultades de percepcion normales, que se encuentra frente
a la oferta mltiple de productos y de servicios de una misma naturaleza
o directamente relacionados, pero de diversos origenes empresariales.
i) Que, respecto al argumento de que registros de marcas similares en la
misma clase coexisten de forma pacifica en el mercado sera desestimada
por cuanto cada marca es analizada de conformidad a su propio mérito,
por lo que las decisiones adoptadas por este Instituto en casos similares
no son vinculantes para éste.

iii) Que, respecto a la argumentacién de que atendido el principio de
especialidad, la marca pedida distingue un &mbito de proteccién distinto
al de la marca base de la observacién de fondo, serd desestimada por
cuanto para que aplique es necesario que los servicios en este caso sean
distintos y no relacionados, requisito que no tiene lugar en este caso. A
este respecto, cabe destacar que es comun que en un mercado en donde
se ofrezcan los servicios que pretende amparar la marca solicitada, se
puedan adquirir o comercializar de igual forma los servicios que ampara
la marca registrada con anterioridad, pudiendo ser dichos ambitos de
proteccion sustitutos o incluso competencia uno del otro.

iv) Que, en cuanto a que la marca solicitada pretende proteccion sobre
un conjunto marcario. En el presente caso, dicha hipdtesis no se
configura por cuanto se detalld en la observacion de fondo que los signos
en controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
del punto de vista grafico como fonético.

v) Que la ausencia de oposiciones no constituye una circunstancia que
permita presumir la tolerancia del ftitular de la marca base de la
observacién de fondo para el registro del signo pedido, ni menos una
justificaciéon o impedimento para notificar una observacion de fondo
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cuando se estima que concurre cualquiera de las causales de
irregistrabilidad que contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1°y en
el Reglamento de dicha ley,

RESUELVO: Que se rechaza la solicitud de registro, por incurrir en la
causal de irregistrabilidad del articulo 20 letra h) inciso 1° en relacién al
articulo 19 de la Ley 19.039, en base a los argumentos expuestos y
aquellos contenidos en la observacion de fondo formulada en autos, los
que se dan por enteramente reproducidos.
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1625907 Jorge Luis Pino Zufiga, en representacion de Marcos Ivan Denominativa radiologiavascularintervencionista Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd

Tapia Arias

al solicitante con fecha 05 de noviembre de 2025 una resolucion de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en el articulo 20
letra E) de la Ley N° 19.039, por considerar que la marca solicitada es un
signo descriptivo y carente de distintividad.

Que, con fecha 15 de diciembre 2025, el solicitante contestd la
observacion de fondo sefialando que la marca debe otorgarse como
conjunto, que el signo pedido es evocativo.

Considerando:

Que, en atencién a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacién de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcion primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o los servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.
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Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra E) de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Las expresiones o signos empleados para
indicar el género, naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad de los productos o servicios; las que
sean de uso general en el comercio para designar cierta clase de
productos o servicios, y las que no presenten caracter distintivo o
describan los productos o servicios a que deban aplicarse”, determina la
imposibilidad de registro de: Signos genéricos, que este Instituto ha
entendido como aquellos que usan el nombre propio de un producto o
servicio para su designacion, de modo que coinciden con el término que
generalmente identifica dicho producto o servicio; descriptivos o
indicativos, que son aquellos que entregan al publico consumidor de
forma directa o evidente informacion sobre una o varias caracteristicas,
cualidades u otros antecedentes esenciales que pueden servir para
designar las particularidades del producto o servicio de que se trate, tales
como su género o naturaleza, origen, nacionalidad, procedencia,
destinacion, peso, valor o cualidad; y desprovistos de caracter distintivo,
dentro de los cuales se encuentran aquellos términos de utilizacién
comiun en el mercado y aquellos excesivamente simples o
excesivamente extensos, respecto de los cuales el consumidor no podra
asociar un origen empresarial especifico y determinado dado que no
poseen ninguna capacidad para diferenciar con claridad los productos y/o
servicios ofrecidos y/o prestados por una persona de aquellos ofrecidos
ylo prestados por otra.

Que, para determinar la concurrencia de la causal de irregistrabilidad
aludida precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de
la causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla
y que contempla los siguientes cuatro pasos sucesivos y excluyentes,
esto es, en caso de concluir que no procede la proteccion marcaria
conforme un criterio, no se prosigue con el siguiente paso: (a) En primer
lugar debe atenderse al significado ordinario de las palabras "para el
publico relevante”, de acuerdo al sentido o alcance contenido, ya sea en
diccionarios, en ejemplos de uso descriptivo del término o bien que se
deduzca claramente del significado comun del término. Si conforme este
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criterio el signo es una indicacién apropiada y relevante de la finalidad o
funcion del producto y/o servicio, a lo menos, existe evidencia preliminar
de que el signo es descriptivo. (b) En segundo lugar, la prueba de la
imaginacion, cuya finalidad es medir la relacion entre las palabras de la
marca y el producto o servicio al que se aplican. De esta forma si un
término "requiere imaginacion, pensamiento y la percepcion para llegar a
una conclusion en cuanto a la naturaleza de los bienes," esto es, cuando
requiere una construccion intelectual adicional, se considera un término
evocativo o sugestivo, y podria ser susceptible de protecciéon marcaria.
(c) El tercer paso consiste en preguntarse si el signo es necesario para
la competencia del mercado relevante, al cual va dirigido el producto o
servicio; esto es, establecer si los competidores serian propensos a
necesitar los términos utilizados en la marca solicitada para la descripcion
de sus productos y/o servicios. Asi, un término sera descriptivo conforme
este criterio, si se refiere generalmente a aquellos que los competidores
que comercializan productos o servicios similares, encontrarian Utiles en
la identificacion de sus propios bienes o servicios. (d) El Gltimo y cuarto
paso de este método requiere determinar el grado en que un término ha
sido efectivamente utilizado por otros competidores que comercializan un
producto o servicio similar. Esto esta relacionado con la circunstancia de
si los competidores tienen o no, la posibilidad de encontrar una marca Util
para describir sus productos o servicios.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que el signo
requeridlo se  construye en base a la  palabra
“RADIOLOGIAVASCULARINTERVENCIONISTA”, en circunstancias que
la radiologia vascular intervencionista es una subespecialidad médica
dentro de la radiologia que utiliza imagenes médicas en tiempo real para
diagnosticar y tratar enfermedades sin necesidad de cirugia abierta. Por
lo tanto, la denominacion solicitada describe el objeto y naturaleza de los
servicios solicitados. A lo que debe agregarse que el signo se encuentra
construido en base a términos de uso comun, y por no ser susceptible de
distinguir en el mercado un Unico origen empresarial no corresponde
concesiones de uso exclusivo ni excluyente a nadie en particular. A
mayor abundamiento, la circunstancia de que las palabras que componen
al signo solicitado se encuentren modificadas en cuanto a estar unidas
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de modo que conforman una Unica expresion, pero que al pronunciarse
poseen la misma percepcion fonética, no desvirtla el caracter descriptivo
o indicativo que poseen, pues al ser percibidas de manera fonética tiene
un significado claro para el consumidor. Por Ultimo la marca corresponde
a una marca denominativa, careciendo de elementos figurativos que
resulten suficientes para dotar al signo de la distintividad necesaria para
que sea susceptible de amparo marcario. Circunstancias todas que
obstan al otorgamiento de un registro de marca comercial.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente,

i) Que, el signo pedido debe ser aceptado como conjunto. Que la norma
del articulo 19 bis C que permite que aquellas marcas que contengan
elementos de uso comuln o que tengan caracter genérico, indicativo o
descriptivo, se entenderan conferidas con proteccion a la marca en su
conjunto, es una hipétesis que requiere para poder ser aplicada, que el
signo contenga algun elemento distintivo que permita distinguir
adecuadamente el origen empresarial de los servicios pedidos. En el
presente caso, dicha hipétesis no se configura por cuanto como se detalld
en la observacion de fondo, el signo se estructura exclusivamente de
vocablos carentes de distintividad para los servicios solicitados, sin
contener elemento distintivo alguno, por tanto, no configurandose la
hipotesis del articulo 19 bis C.-

ii) Que, respecto al argumento de ser el signo pedido una marca
evocativa. Se debe sefialar que un término evocativo o sugestivo, es
aquel que hace referencia a uno o varios de los atributos del producto o
servicio, o tal como lo ha sefialado el Tribunal de Propiedad Industrial
“...aquellas que sugieren ciertas cualidades o destinaciones de los
productos o servicios que distinguen. Este tipo de marcas exigen al
consumidor o usuario hacer uso de su imaginacion y raciocinio para
relacionar la marca con la respectiva cualidad o destinacion que
sugieren”. Que del analisis del signo pedido se concluye que la
informaciéon que entrega es clara y directa, no siendo necesario
construccion intelectual alguna para vincularlo al pretendido ambito de
proteccion, circunstancias que obstan a su comprensién y/o clasificacion
€omo marca evocativa.
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Que, conforme a todo lo expuesto, no es posible conceder el monopolio
de un signo con dichas caracteristicas a persona(s) especifica(s), por
cuanto ademas de no gozar de una capacidad distintiva, ello implicaria la
atribucion de un derecho en exclusiva sobre un signo que en esencia
puede y debe ser utilizado en forma libre por los distintos actores del
mercado.
1625978 ALESSANDR! & COMPANiA LIMITADA, en representacién Denominativa ACELERADORA SOCIAL FUNDACION MC
de FUNDACION BENEFICA MC
1626065 Samanntha Carrasco Hurtado Denominativa IA CLINICAL
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1622365 PAULA XIMENA PEREZ HARNECKER, en representacién de | Denominativa Propiedades Synergy Resolviendo escrito de fecha 23-12-2025:

Propiedades Synergy SpA

Visto el mérito de los antecedentes hechos presente por la recurrente, lo
informado por el Departamento de Tecnologias de la Informacion de este
Instituto, en cuanto el recurrente si habria presentado un escrito de
apelacion en linea el dia de su vencimiento y, teniendo en especial
consideracion que la Tesoreria General de la Republica, dada la hora de
presentacion del escrito referido previamente, no logré procesar y
autorizar el pago de consignacion a que hace referencia el articulo 18 Bis
C de la Ley 19.039, lo cual provoco que el escrito presentado por la
recurrente en tiempo y forma, por causas que no le son imputables, No
fue procesado e ingresado en nuestro sistema; Resuelvo:

Alo principal Téngase presente, se tiene por presentado escrito de fecha
20 de diciembre de 2025 folio 157661, asi como el pago folio 1393835,
dentro de plazo.

Al otrosi: Téngase por acompafiado.

Resolviendo derechamente escrito de fecha 20-12-2025 folio 157661:
Alo principal: Téngase por interpuesto Recurso de Apelacién, concédase
y elévense los autos al Tribunal de propiedad industrial.

Al otrosi: Téngase presente la acreditacion del pago del derecho
equivalente a 2 UTM exigido por el articulo 18 bis C de la Ley 19.039, ha
sido efectuado electrénicamente a la Tesoreria General de la Republica
(TGR) mediante el sistema electronico habilitado por INAPI en su sitio
web institucional y que puede ser verificado en la pagina
www.tesoreria.cl, seccion Comprobante pago sitio, e ingresando los
campos RUT PAGADOR, N° de FORMULARIO y FOLIO.
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1634198 ALESSANDRI 'Y COMPARNIA LTDA., en representacion de Combinacion de
DOOSAN BOBCAT NORTH AMERICA, INC. colores
1634199 ALESSANDRI 'Y COMPARNIA LTDA., en representacion de Combinacion de
DOOSAN BOBCAT NORTH AMERICA, INC. colores
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1463082 Beytia Badilla Davis spa, en representacion de Notox Group Mixta NOT No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
SPA legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)

1488261 Anaclara Gonzalez, en representacion de Ame Orfebreria Mixta Ame No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Spa legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)

1498311 IURIS ABOGADOS S.A., en representacion de PRISCILLA Mixta RENGIFO No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
MACARENA BEYER PEREZ legal.
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién
(marca nueva)

1498312 IURIS ABOGADOS S.A., en representacion de PRISCILLA Mixta RENGIFO No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
MACARENA BEYER PEREZ legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)

1538384 Nicolas Arturo Guerrero Mardones Mixta La Deli No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion legal.
(marca nueva)

1544786 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de Carlos Mixta LUMINAR DECO No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Abner Ancamilla Ancamilla legal.
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién
(marca nueva)

1549489 Exequiel Arturo Santelices Urrutia Denominativa Next Dimension No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucion de abandono por falta de pago de concesién legal.
(marca nueva)

1549640 Fernando Gabriel Heise Cid Mixta PRIME No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién legal.
(marca nueva)

1552378 Mhlenbrock & Kilhner SpA, en representacion de ASYS Mixta NOVATEC No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo

legal.
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1553119 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Denominativa CUGGI No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Huigian Zou legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)

1553123 Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en representacion de Denominativa CUGGI No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Huigian Zou legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)

1555440 Cristian Fabian Uribarri Morales Denominativa Mi Ley No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién legal.
(marca nueva)

1555959 Vladimir Ammondt Denominativa Pastarolla No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién legal.
(marca nueva)

1557090 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Ofiexpress No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Comaac Spa legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)

1559956 Eduardo Enrique Hermosilla Arévalo Denominativa Road Truck No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion legal.
(marca nueva)

1561066 ATRIUM S.A., en representacion de nidia mufioz arrepol Mixta DIATOMEAS DEL SUR No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucion de abandono por falta de pago de concesién legal.
(marca nueva)

1562846 GUILLERMO GARCI'A TORRES, en representacion de Mixta TL No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
COOPERATIVAAGRICOLA TORRENCIAL LECHERO legal.
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién
(marca nueva)

1563431 Mhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de OBRAS Mixta PETRA MARMOLERIA - TALLER No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo

legal.
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1563588

Jennifer Ann Hoover

Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)

Mixta

Enso

No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
legal.

1573263

SOLEDAD CASTRO ASOCIADQOS, en representacion de
PRAGMATECH VENTURES SPA

Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)

Mixta

finvix

No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
legal.

1579806

Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de
VENTA DE PARTES, PIEZAS Y ACCESORIOS PARA
VEHICULOS AUTOMOTORES MARTIN IGNACIO PEREZ
ORELLANAE.I.R.L.

Resolucién de abandono por falta de pago de concesién
(marca nueva)

Mixta

Infinity Moto Sport

No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
legal.

1580048

Dellafiori Abogados Spa, en representacion de VITALDOC
SPA

Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)

Mixta

VITALDOC

No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
legal.

1589355

Az Y Compafiia , en representacion de DISTRIBUIDORA DE
INDUSTRIAS NACIONALES S.A.

Resolucién de aceptacion parcial a registro

Mixta

ABC

1589358

Az Y Compafiia , en representacion de DISTRIBUIDORA DE
INDUSTRIAS NACIONALES S.A.

Resolucién de aceptacion parcial a registro

Mixta

ABC

1589359

Az Y Compaiiia , en representacion de DISTRIBUIDORA DE
INDUSTRIAS NACIONALES S.A.

Resolucién de aceptacion parcial a registro

Mixta

ABC

1602533

Angelo Custodio Donoso Diaz, en representacion de Textiles
Ghazy Yarur Manzur EIRL

Resolucién de suspension de procedimiento de marca

Mixta

TG UNIFORMES

Suspéndase la tramitacion del procedimiento hasta la resolucion de los
siguientes tramites: ;Solicitud 1602524 (TG UNIFORMES);Solicitud
1602564 (TG UNIFORMES)COMO SE PIDE, suspéndase hasta la
tramitacion de las oposiciones recaidas en las solicitudes1602564 y
1602524, sin perjuicio de lo que se resuelva en definitiva en relacién a
los otros registros (o solicitudes citadas).
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1602533 Angelo Custodio Donoso Diaz, en representacion de Textiles | Mixta TG UNIFORMES A lo ppal, por contestada la observacion de Fondo; Al primer otrosi,
Ghazy Yarur Manzur EIRL como se pide; Al segundo otrosi, téngase presente.
Fondo - Res. Favorable Escrito

1603346 JARRY IP SPA, en representacién de FOODBOX, S.A. Mixta SANTAGLORIA Coffee & Bakery No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion legal.
(marca nueva)

1603638 Manuel Alejandro Soto Cuevas Denominativa connectcenter Téngase por contestada la observacion de fondo. No ha lugar a la nota
Fondo - Res. Favorable Escrito de proteccion y a la modificacion del signo pedido por improcedentes.

1604075 Andrea Antonieta Méndez Labra Denominativa Torres del Malalcura Adventure Lodge No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién legal.
(marca nueva)

1604353 Victoria Inés Santis Pinilla, en representacién de Transportes | Denominativa BIODIFUSOR No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Prambs SpA. legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)

1604554 Jorge Ricardo llabaca Molina Denominativa TURISMO CHUCAO CAMP PATAGONIA No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion legal.
(marca nueva)

1605113 Diego Alejandro Vargas Astorga Denominativa Electrogénesis No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién legal.
(marca nueva)

1605369 JOHANSSON & LANGLOIS, en representacion de CAMARA | Denominativa CChC Alo principal: Téngase presente; Al primer otrosi: Téngase por
CHILENA DE LA CONSTRUCCION A.G. acompafiado el documento; Al segundo otrosi: Estese al mérito de
Fondo - Res. Favorable Escrito autos.

1605973 Valentina Sofia Del Rio Benitez Mixta VAUX No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién legal.
(marca nueva)

1605995 Héctor Javier Brito Olate, en representacién de MPG Mixta MPG MAQUINARIAS Vistos, el mérito de autos lo dispuesto en el articulo 22 de la Ley

Maquinarias Limitada

Resolucién de suspension de marca por plazo

N°19.039, la circunstancia que segun sefiala el solicitante en su escrito
de contestacion el titular de 2 de los registros base de la observacion de
fondo, especificamente los registros N°947854 y N°947855, seria el
representante legal de la sociedad solicitante en autos, y que el articulo
18 bis D de la Ley N°19.039 dispone expresamente que los actos tales
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como transferencias de dominio, licencias de uso, prendas y cambios de
nombre y cualquier ofro tipo de gravamenes que puedan afectar a
una marca comercial u otro signo distintivo, no seran oponibles a
terceros mientras no se proceda a su inscripciéon en este Instituto
(existiendo los procedimientos de anotacién dispuestos al efecto, en
relacion a los registros de que se trate), resuelvo:

Suspéndase la tramitaciéon de la presente solicitud por el plazo de 60 dias
habiles, término en que el interesado debera dar inicio a los tramites
necesarios, ya sea, cesion de la solicitud de autos al titular del o los
registros base de la observacion de fondo/ de la transferencia del o los
registros base de la observacion de fondo al titular de la solicitud/
anotacién de cambio de nombre, o lo que corresponda en derecho a fin
de salvar la objecion de fondo.

Se deja constancia que en caso de no dar cumplimiento al tramite
ordenado y para el cual se ha determinado la suspensiéon de la
tramitacion de esta solicitud, se procedera al rechazo en lo pertinente de
la solicitud por no existir plena identidad entre el solicitante y el titular del
registro (s) fundante (s) de la observacion de fondo.

Todo sin perjuicio, de lo que se resuelva en relacion al restante registro
base de la observacion de fondo.

1605995

Héctor Javier Brito Olate, en representacion de MPG
Magquinarias Limitada

Fondo - Res. Favorable Escrito

Mixta

MPG MAQUINARIAS

Alo principal: Estese al mérito de autos; Al otrosi: Téngase por
acompafiado el documento.

1606575

SARGENT & KRAHN, en representacién de Saint-Gobain
Abrasives Inc.

Fondo - Res. Favorable Escrito

Denominativa

NORTON

Como se pide.

1606575

SARGENT & KRAHN, en representacion de Saint-Gobain
Abrasives Inc.

Resolucién de suspension de marca por plazo

Denominativa

NORTON

Visto, que el solicitante sefiala en su escrito de contestacion que el
registro base de la observacion de fondo se encuentra en proceso
modificaciones en relacion a su titularidad, se suspende la presente
solicitud por el plazo de 60 dias habiles, término en que el interesado
deberé dar inicio a los tramites necesarios, ya sea, cesién de la solicitud
de autos al titular del registro base de la observacién de fondo/ de la
transferencia del o los registros base de la observacién de fondo al titular
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1606647 Maria Paz Bunout Fleuriel Mixta Antonella Marie No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion legal.
(marca nueva)

1606715 José Cristian Echeverria Briones, en representacion de Denominativa BYECONTA SPA Téngase presente la cesion de la solicitud, corrijase en lo pertinente la
Sociedad Bastidas y Echeverria Limitada base de datos.
Fondo - Res. Favorable Escrito

1606715 José Cristian Echeverria Briones, en representacion de Denominativa BYECONTA SPA A sus antecedentes.
Sociedad Bastidas y Echeverria Limitada
Fondo - Res. Favorable Escrito

1607476 Janine Ivette Twyman Cazaux, en representacion de GRAN Mixta GRAN AMERICAS SANTIAGO A lo principal: Como se pide; Al otrosi: Téngase por acompafiados los
AMERICAS SANTIAGO CHILE S.A. documentos.
Fondo - Res. Favorable Escrito

1608016 Juan Santiago Mardones Villalobos Mixta RANCHEROS PARA CHILE No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion legal.
(marca nueva)

1608051 Juan Santiago Mardones Villalobos Mixta RANCHERAS PARA CHILE No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién legal.
(marca nueva)

1610039 Patricio Andrés Torres Lagos, en representacion de Grupo Denominativa Emma Essentials No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Emma SpA legal.
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién
(marca nueva)

1610048 Rodrigo Cristian Ponce Tourrel Denominativa CALEUCHE No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién legal.
(marca nueva)

1611328 Giovanni Orlando Aravena Espinoza Mixta Hanami No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo

Resolucién de abandono por falta de pago de concesién
(marca nueva)

legal.
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1611580 Alexander Sebastian Mihlenbrock Reyes, en representacion | Mixta CABANAS HECMAR PICHILEMU No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
de Marisol Del Carmen Cabrera Cabrera legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)
1612768 Juan Eduardo Vidal Kunstmann, en representacion de Verlat | Mixta Verlat A sus antecedentes.
Energy Pert S.A.C.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1612776 Juan Eduardo Vidal Kunstmann, en representacion de Verlat | Mixta Verlat A sus antecedentes.
Energy Peru S.A.C.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1612789 Juan Eduardo Vidal Kunstmann, en representacion de Verlat | Mixta Verlat A sus antecedentes.
Energy Peru S.A.C.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1613466 Javiera Del Pilar Colihuinca Espinoza Denominativa Marketing Now Vistos y teniendo presente el mérito de autos, el tiempo transcurrido y el
Resolucién de inadmision de apelacion administrativa hecho que a la fecha no consta cumplimiento alguno de apercibimiento
de fecha 02 de diciembre de 2025; Resuelvo: Declarese incurso en el
apercibimiento decretado en estos autos y se tiene por no admitido
escrito de apelacion de fecha 30 de octubre de 2025.
1614315 Muhlenbrock & Kiihner SpA, en representacion de Matias Mixta HILLWIND No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Rodrigo Karstegl Diaz legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)
1614725 Maria Fernanda Gajardo Mufioz, en representacion de Mixta Revista Observatorio del Cancer ROC No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Observatorio del Cancer legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesién
(marca nueva)
1616937 Alvaro Andrés Flores Pino Mixta Empresas Circulo No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién legal.
(marca nueva)
1618209 Qliver Alfonso Gémez Marchant Denominativa STREETLIGHT No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo

Resolucién de abandono por falta de pago de concesién
(marca nueva)

legal.
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1618432 Az Y Compaifiia , en representacion de PENTACROM S.A. Mixta POLIZONE TRACKING INCOGNITO No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion legal.
(marca nueva)

1619059 Rosario Lagos Soza Mixta Foccuz Insights No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion legal.
(marca nueva)

1619343 Eduardo Ignacio Sepulveda Casanova Mixta NIKITA No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién legal.
(marca nueva)

1619467 Carlos Antonio Conus Sandoval Denominativa BEE360 No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién legal.
(marca nueva)

1620038 Patricio Ignacio Arias Acosta, en representacion de Ancestral | Denominativa vuka No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Technologies SpA legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)

1620201 Catalina Andrea Yafiez Cifuentes, en representacion de Denominativa Memori No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Memori SpA legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)

1620518 Cristian Andrés Ramirez Henriquez Mixta QUEEN OF KATTEGAT No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién legal.
(marca nueva)

1620599 Fresia Carolina Guzman Céspedes Denominativa VITAGESTION No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién legal.
(marca nueva)

1620611 Fresia Carolina Guzman Céspedes Mixta ETHYL PIPE BJ No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién legal.
(marca nueva)

1620615 Rodrigo Del Nifio Jesus Silva Montes, en representacion de Mixta HUESPET No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo

HUESPET SpA

Resolucion de abandono por falta de pago de concesién
(marca nueva)

legal.
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1620621 Fresia Carolina Guzman Céspedes Mixta MY PIPELINE RENTAL Y SUPPLY EQUIPMENT No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion legal.
(marca nueva)

1620723 Freddy Jose Valero Jaimes Mixta Acepref No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion legal.
(marca nueva)

1620730 Mauricio Fernando Garrido Juan Mixta CEGLAN No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién legal.
(marca nueva)

1620750 Rayen Javiera Coliman Burchard Mixta Molécula de Luz No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién legal.
(marca nueva)

1620759 Paulina Nazar Massuh, en representacién de Servicios al Mixta Carplace No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Transporte SC SPA legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)

1620761 Paulina Nazar Massuh, en representacién de Montero y Mixta NDO No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Mekis Ltda legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)

1620784 José Alfredo Erenchun Viertel, en representacion de Denominativa GERSABARROTES No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
SOCIEDAD DISTRIBUIDORAY PRODUCTORA DE legal.
ALIMENTOS SPA
Resolucion de abandono por falta de pago de concesién
(marca nueva)

1620808 Fernando Fernandez Telleria, en representacion de A.R K. Mixta RAYHAAN No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
PERFUMES & COSMETICS TRADING legal.
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién
(marca nueva)

1620834 Juan Eduardo Echeverria Griffin Denominativa Acuclinic No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo

legal.
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1620993 Sergio Andrés Correa Bengochea Mixta O&E Dental No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion legal.
(marca nueva)

1621007 Daniel Esteban Salinas Escobar Denominativa daphone No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion legal.
(marca nueva)

1621032 Juan Carlos Arancibia Rodriguez Mixta Eko Atacama No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién legal.
(marca nueva)

1621069 Laura Serna Zamora Denominativa Casa Lna No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién legal.
(marca nueva)

1621078 Maria Alejandra Nuriez Classing Mixta Aylla Naturaleza en Esencia No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion legal.
(marca nueva)

1621083 Paulina Nazar Massuh, en representacion de Nicolas Arturo Mixta Black Mountain No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Mella Parraguez legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)

1621197 Patricia Alejandra Stocker Gonzalez, en representacion de Mixta Q No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Juan Pablo Riveros Torres legal.
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién
(marca nueva)

1621200 Patricia Alejandra Stocker Gonzalez, en representacion de Mixta Q No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Juan Pablo Riveros Torres legal.
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién
(marca nueva)

1621203 Patricia Alejandra Stocker Gonzélez, en representacion de Mixta Q No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo

Juan Pablo Riveros Torres

Resolucién de abandono por falta de pago de concesién
(marca nueva)

legal.
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1621206 Patricia Alejandra Stocker Gonzalez, en representacion de Mixta Q No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Juan Pablo Riveros Torres legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)

1621211 Patricia Alejandra Stocker Gonzalez, en representacion de Mixta Q No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Juan Pablo Riveros Torres legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)

1621213 Patricia Alejandra Stocker Gonzalez, en representacion de Denominativa TROQUENER No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Juan Pablo Riveros Torres legal.
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién
(marca nueva)

1621214 Luis Felipe Guerrero Valenzuela, en representacion de Mixta AXON/UNLIMITED POWER No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Importadora Luis Felipe Guerrero Valenzuela E.|.R.L. legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)

1621215 Patricia Alejandra Stocker Gonzalez, en representacion de Denominativa TROQUENER No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Juan Pablo Riveros Torres legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)

1621216 Patricia Alejandra Stocker Gonzalez, en representacion de Denominativa TROQUENER No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Juan Pablo Riveros Torres legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesién
(marca nueva)

1621218 Patricia Alejandra Stocker Gonzélez, en representacion de Mixta Q No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Juan Pablo Riveros Torres legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesién
(marca nueva)

1621219 Juan Carlos Cerda Molina, en representacion de JCMG SPA | Mixta JCM GRUAS & SERVICIOS No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo

legal.
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1621228 José Tomas Zufiga Gonzalez Denominativa good karma No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion legal.
(marca nueva)

1621230 Patricia Alejandra Stocker Gonzalez, en representacion de Denominativa TROQUENER No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Juan Pablo Riveros Torres legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)

1621234 Patricia Alejandra Stocker Gonzalez, en representacion de Denominativa TROQUENER No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Juan Pablo Riveros Torres legal.
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién
(marca nueva)

1621239 Krisslyn Constanza Soza Sade, en representacion de Asency | Mixta asency No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
spa legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)

1621245 Patricia Alejandra Stocker Gonzalez, en representacion de Denominativa TROQUENER No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Juan Pablo Riveros Torres legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)

1621284 Dante Octavio Ratto Vergara Denominativa casa ratto No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion legal.
(marca nueva)

1621288 Maria Virginia Araujo Bastidas Mixta Ontires No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucion de abandono por falta de pago de concesién legal.
(marca nueva)

1621289 Gonzalo Del Solar Celedon, en representacion de 4787 SpA | Mixta DESBOCADO No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién legal.
(marca nueva)

1621296 Catalina Yahiza Atal Yacksic, en representacion de Cristébal Mixta AVALANCHA AGUA CON ACTITUD EL METAL No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo

Horacio José Vega Ruiz

Resolucién de abandono por falta de pago de concesién
(marca nueva)

NUNCA MUERE

legal.
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1621304 Mufioz Jeanneret Alvarez y Cia., en representacion de Mixta T&T No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Experiencia al Mundo S.A. legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)

1621364 César David Child Apablaza Figurativa No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion legal.
(marca nueva)

1621396 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta SOLIMED No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
GRUPO VALDES SPA legal.
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién
(marca nueva)

1621398 Jorge Saavedra Lagos Denominativa CasaEstilo No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién legal.
(marca nueva)

1621408 Estudio Transglobo Limitada , en representacion de Mixta iEchamema! No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Distribuidora de Alimentos Gaeliano SpA legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)

1621425 Fernando Enriqgue Campos Coluccio Denominativa Paintor No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion legal.
(marca nueva)

1621440 Carlos Jordano Cerda Klapp, en representacion de Mixta SERVICIOS JJJ y servicios No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
SERVICIOS JJJ SPA legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesién
(marca nueva)

1621501 Mario Alejandro Valderrama Espinoza Denominativa Makinon No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién legal.
(marca nueva)

1621677 Franz Richter Calderén Denominativa Taskial No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo

legal.
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1621999 Jorge Luis Pino Zufiiga, en representacion de Diego Silvestre | Mixta Plaga No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Céceres Rubio legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)
1622011 Rodrigo Ignacio Bricefio Sabioncello Mixta RIBS AGENCY No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion legal.
(marca nueva)
1622024 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Denominativa Ferrimar SpA No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Ferreteria Industrial y Maritima FERRIMAR Spa legal.
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién
(marca nueva)
1622029 Michael Nicolas Troncoso Rojas Denominativa Mister Arenas No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucién de abandono por falta de pago de concesién legal.
(marca nueva)
1622034 Maria Alejandra Pimentel Cabrera, en representacion de Mixta Manga Ramen No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Lisbet Macarena Silva Vargas legal.
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion
(marca nueva)
1622067 Nahuel Rodrigo Vazquez Schock Mixta EAC Estudio de Artes Culinarias No se ha acreditado el pago de los derechos finales dentro del plazo
Resolucion de abandono por falta de pago de concesion legal.
(marca nueva)
1623865 COVARRUBIAS & CIA , en representacion de SACYR AGUA | Denominativa Sacyr Agua Reuso Salar del Carmen S.A. A lo principal: por contestada observacion de fondo.
CHILE SERVICIOS SANITARIOS SpA Al primer otrosi: por acomparfiados.
Fondo - Res. Favorable Escrito Al segundo otrosi: téngase presente.
1623865 COVARRUBIAS & CIA , en representacion de SACYR AGUA | Denominativa Sacyr Agua Relso Salar del Carmen S.A. A lo principal: estése a lo resuelto.
CHILE SERVICIOS SANITARIOS SpA Al ofrosi:téngase presente.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1623968 Sebastian Andrés Vila Curutchet, en representacién de Mixta Lonko vive rico y sano! Estése al mérito de autos.

Frutos Lonko spa

Fondo - Res. Favorable Escrito
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1624032 Edison Christopher Ortiz Luna, en representacion de Denominativa kinesiologia puente alto A lo principal: por contestada observacion de fondo.
kinesiologia puente alto limitada Al otrosi: por acompafiados.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1624032 Edison Christopher Ortiz Luna, en representacion de Denominativa kinesiologia puente alto A sus antecedentes.
kinesiologia puente alto limitada
Fondo - Res. Favorable Escrito
1624990 Mufioz Jeanneret Alvarez y Cia., en representacion de Mixta EYZAGUIRRE & CIA. ABOGADOS A lo principal: Téngase por contestada la observacion de fondo.
Eyzaguirre y Cia. SpA Al primer otrosi: Téngase por acompafiado.
Fondo - Res. Favorable Escrito Al segundo otrosi: Estése al mérito de autos.
1625088 CHILEPROTEGE SpA, en representacion de Héctor Antonio | Denominativa CHILENA CONSULTORES Téngase por contestada observacion de fondo.
Jaque Pinto
Fondo - Res. Favorable Escrito
1625114 CRISTOBAL PORZIO, en representacion de Rendic Mixta B'Men A lo principal: por contestada observacion de fondo.
Hermanos S.A. Al otrosi: téngase presente.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1625114 CRISTOBAL PORZIO, en representacion de Rendic Mixta B'Men Que, en la presente solicitud singularizada precedentemente se notificd

al solicitante con fecha 04 de noviembre de 2025 una resolucidn de
observaciones de fondo a fin de informarle que la marca solicitada
incurria en la causal de irregistrabilidad contemplada en los articulos 19
y 20 letra h) inciso 1° de la ley N°19.039. La marca solicitada presenta
igualdad o semejanza grafica y fonética, lo cual podria prestarse para
inducir a error, respecto al Registro 1196039 Marca B.MAN Protege
Productos farmacéuticos y veterinarios; productos higiénicos y sanitarios
para uso médico; alimentos y sustancias dietéticas para uso médico o
veterinario, alimentos para bebés; complementos nutricionales para
seres humanos y animales; emplastos, material para apositos; material
para empastes e improntas dentales; desinfectantes; productos para
eliminar animales dafiinos; fungicidas, herbicidas. de la clase 05.

Que, con fecha 17 de diciembre de 2025, el solicitante contest6 la
observacién de fondo sefialando, entre otros antecedentes, que atendido
el principio de especialidad la cobertura solicitada distinguiria un ambito
de proteccién distinto al de la marca base de la observacién de fondo, las
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marcas en conflicto presentan diferencias graficas y fonéticas
determinantes, que marcas similares han sido aceptadas a registro y
coexisten pacificamente, que la marca debe otorgarse con proteccion al
conjunto, que no existen oposiciones.

Que, en atencién a la causal de irregistrabilidad notificada, este Instituto
ha centrado su andlisis en determinar si concurren o no en la especie los
hechos que constituyen dicha causal.

Que, para lo anterior, se ha tenido en primer término en consideracion el
concepto de marca contenido en el articulo 19 de la Ley N° 19.039, que
las define como todo signo capaz de distinguir en el mercado productos
0 servicios. Tales signos podran consistir en palabras, incluidos los
nombres de personas, letras, niimeros, elementos figurativos tales como
imagenes, graficos, simbolos, combinaciones de colores, sonidos, olores
o formas tridimensionales, asi como también, cualquier combinacion de
estos signos, siendo una de sus funciones principales la de indicar la
procedencia empresarial de los mismos. Que de lo anterior, fluye que la
caracteristica y funcién primordial y esencial de la marca es la de permitir
la identificacion de los productos y los servicios respectivos, asegurando
una correcta vinculacion al origen mercantil de los mismos, de modo de
evitar la confusién en el publico consumidor acerca de dicha procedencia.
Que, en caso de gozar de los atributos que permiten su concesion,
nuestra Ley consagra un derecho exclusivo y excluyente en favor del
titular para la explotacion de dicha marca en el mercado.

Que, para asegurar aquel fin y determinar si en definitiva un signo puede
ser reclamado como un derecho exclusivo, este Instituto debe velar
porque las marcas comerciales gocen de capacidad distintiva, para lo
cual debe analizar ademas del signo en si mismo, la cobertura de los
productos o servicios solicitados y los demas signos existentes,
evaluando la posibilidad de confusion.

Que, como se ha hecho presente en la observacion de fondo pertinente,
el articulo 20 letra h) inciso 1°de la Ley 19.039 que dispone que no podran
registrarse como marcas “Aquellas iguales o que grafica o fonéticamente
se asemejen de forma que puedan confundirse con otras ya registradas
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o0 validamente solicitadas con anterioridad para productos o servicios
idénticos o similares, pertenecientes a la misma clase o clases
relacionadas.”

Que, para determinar la concurrencia de la prohibicion de registro aludida
precedentemente este Instituto ha apreciado los antecedentes de la
causa, conforme el método de analisis que a continuacion se desarrolla.
Que para configurar la causal citada se debera analizar en primer lugar
las coberturas de los signos en aparente conflicto, esto es, su ambito de
proteccion, que se define por los productos o los servicios que pretenden
distinguir en el mercado. Resulta esencial determinar si las coberturas de
los signos en conflicto son idénticas, similares o relacionadas entre si,
pues si no existe una relacion entre los productos o servicios solicitados,
normalmente, no existira impedimento para la convivencia entre los
signos, en virtud del principio de especialidad de las marcas comerciales.
La marca solicitada en relacién a la marca registrada distingue un &mbito
de proteccién relacionado, por cuanto en ambos casos se trata de
Productos farmacéuticos, higiénicos, sanitarios y afines en clase 5,
compartiendo en consecuencia elementos comunes en cuanto a
naturaleza, funcion o finalidad, destinarios finales y canales de
comercializacion.

Que, para analizar las semejanzas entre una marca y otra corresponde a
una operacion estimativa que implica el empleo de ciertas pautas de
comparacion, sin perjuicio de las normas y principios consagrados en la
legislacion sobre propiedad industrial. Dichas pautas de evaluacion
deben ser analizadas considerando la estructura que posee cada marca,
a la luz de: (i) La apreciacion global, que obliga al momento del andlisis
marcario a considerar los signos en su conjunto o como un todo, sin
detenerse a examinar los detalles de un signo y sin acudir a
fraccionamientos, incorporando comparacién fonética, grafica ylo
conceptual; (i) La primera impresion, que corresponde a aquella opinion
superficial que tiene el publico consumidor en el mercado y que se centra,
generalmente, en el sefialado conjunto; v iii) La busqueda del elemento
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dominante que impregna la vision de conjunto de una marca
denominativa compuesta, a fin de compararla con otra.

Que, efectuada esa revision, se ha podido constatar que, en cuanto a la
representacion grafica de la marca solicitada, se puede advertir que las
marcas en conflicto presentan semejanzas graficas y fonéticas
determinantes respecto de sus segmentos B'MEN / B.MAN, sin que se
haya adicionado ningun complemento en el signo pedido que cuente con
la capacidad suficiente para desvirtuar dicha identidad.

Que, conforme lo sefialado precedentemente, al observar la marca
pedida puede advertirse que, al presentar semejanzas determinantes con
la marca previa, provocara todo tipo de errores y confusiones en el
publico consumidor, respecto la verdadera procedencia de los productos.
Atendido lo ya expuesto, y teniendo en cuenta el principio de especialidad
de las marcas, no se advierte impedimento juridico para otorgar la marca
pedida para el resto de la cobertura solicitada.

En relacion a las alegaciones del solicitante éste Instituto sefiala lo
siguiente:

i) Que, respecto a la argumentacion de que atendido el principio de
especialidad la marca pedida distingue un ambito de proteccion distinto
al de la marca base de la observacién de fondo, sera desestimada por
cuanto para que aplique es necesario que los productos sean distintos y
no relacionados, requisito que no tiene lugar en este caso. A este
respecto, cabe destacar que es comln que en un mercado en donde se
ofrezcan los productos que pretende amparar la marca solicitada, se
puedan adquirir o comercializar de igual forma los servicios que amparan
las marcas registradas con anterioridad, pudiendo ser dichos ambitos de
proteccion sustitutos o incluso competencia uno del otro.

ii) Que la ausencia de oposiciones no constituye una circunstancia que
permita presumir la tolerancia del titular de la marca base de la
observacién de fondo para el registro del signo pedido, ni menos una
justificacion o impedimento para notificar una observacion de fondo
cuando se estima que concurre cualquiera de las causales de
irregistrabilidad que contempla el articulo 20 de la Ley N°19.039.
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iii) Que, en relacion a las presuntas diferencias graficas y fonéticas entre
los signos en conflicto, cabe sefialar que la convivencia de los signos en
el mercado podra llevar a riesgo de confusion provocado por la falta de
claridad a la que podran ser inducidos los consumidores al momento de
elegir un producto de otro, llevandolos a pensar que son las mismas
marcas y que poseen por tanto un mismo origen empresarial. En este
sentido, se hace presente que basta con que exista la posibilidad de tal
riesgo para configurar la situacion anterior. Para estos efectos, se
entendera como consumidor medio aquella persona que no destaca ni
por sus conocimientos particulares ni tampoco por ser particularmente
ignorante; se trata de una persona dotada con raciocinio y facultades de
percepcion normales, que se encuentra frente a la oferta multiple de
productos y de servicios de una misma naturaleza o directamente
relacionados, pero de diversos origenes empresariales.

iv) Que, en cuanto a que la marca solicitada pretende proteccion sobre
un conjunto marcario. En el presente caso, dicha hipdtesis no se
configura por cuanto se detalld en la observacion de fondo que los signos
en controversia presentan una configuracion facilmente confundible tanto
del punto de vista grafico como fonético.

v) Que, en cuanto al argumento de que marcas similares han sido
aceptadas a registro y coexisten pacificamente sera desestimada por
cuanto cada marca es analizada de conformidad a su propio mérito, por
lo que las decisiones adoptadas por este Instituto en casos similares no
son vinculantes para éste

Por las consideraciones antes expuestas, y teniendo presente lo
dispuesto en la Ley 19.039, en sus articulos 19, 20 letra h) inciso 1°y en
el Reglamento de dicha ley,

1625333

José Luis Pino Zufiiga, en representacion de Miguel David
Fleischmann Furth

Fondo - Res. Favorable Escrito

Denominativa

RR Kabel Limited

A lo principal: por contestada observacién de fondo.
Al ofrosi: téngase presente.
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1625650 Patricia Constanza Marambio Gallardo, en representacién de | Mixta NALKAY SUSTAINABLE ACTIVEWEAR A lo principal: por contestada observacion de fondo.
NALKAY SUSTAINABLE CLOTHING SPA. Al otrosi: téngase presente.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1625702 Francisco Andres Fuster Vasquez, en representacion de Mixta Mr. SUSHI A lo principal: por contestada observacion de fondo.
KELOS FOOD SpA Al otrosi: por acompafiados.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1625820 Carlos Sebastian Garcia Wurth, en representacion de Nipon | Denominativa Sumo A lo principal: por contestada observacion de fondo.
Andino S.A. Al primer otrosi: téngase presente desistimiento de de clase 21.
Fondo - Res. Favorable Escrito Al segundo otrosi: téngase presente.
1625864 Alexandra Marie Howard Turcios, en representacion de Denominativa EMPORIO DA NOI A lo principal: téngase por contestada observacion de fondo.
L'ART DI MANGIARE BENE DA NOI SPA Al ofrosi: téngase presente.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1625907 Jorge Luis Pino Zufiga, en representacién de Marcos Ivan Denominativa radiologiavascularintervencionista A lo principal: por contestada observacion de fondo.
Tapia Arias Al otrosi: téngase presente.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1625978 ALESSANDRI & COMPANIA LIMITADA, en representacion Denominativa ACELERADORA SOCIAL FUNDACION MC A lo principal: Téngase por contestada la observacion de fondo.
de FUNDACION BENEFICA MC Al otrosi: Téngase presente
Fondo - Res. Favorable Escrito
1626065 Samanntha Carrasco Hurtado Denominativa IA CLINICAL Téngase por contestada la observacion de fondo.
Fondo - Res. Favorable Escrito A escrito de fecha 15 de diciembre de 2025 folio C/2025/155124:
Estese a lo resuelto.
1633474 Alonso Esteban Gonzalez Fuenzalida Denominativa TRUCK LOGISTIC SERVICE Téngase presente.
Fondo - Res. Favorable Escrito
1633609 Karen Sara Pupkin Rutman, en representacion de Mixta AURIKON A lo principal: Téngase presente la cesion de la solicitud, corrijase en lo
PHARMAZIS LIMITED pertinente la base de datos.
Fondo - Res. Favorable Escrito Al otrosi: Téngase presente el poder en custodia.
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Firma por orden del Director Nacional
y de la Conservadora de Marcas

182



Estado Diario Subdireccién de Marcas 05/01/2026

Seccion Al:
Anotaciones Observadas
[ Anotacién [ Registro | Representante | Marca | Observaciones
494941 1185729 S P Mark Ltda , en calidad de Representante | FARALA En descripcion de productos de Clase 03, en la frase “otras sustancias para lavar la ropa” elimine la
de expresion “otras”, por cuanto de otro modo resulta una expresion demasiado amplia.
Anotacion de Renovacion TLT
494997 1192049 Estudio Carey Limitada , en calidad de BIGJIGS En la descripcién de productos, elimine "no incluidos en otras clases" por cuanto de otro modo resulta una
Representante de expresion demasiado amplia y esta Oficina no acepta este tipo de descripciones desde la entrada en
Anotacién de Renovacion TLT vigencia de la version 2017 de la undécima edicion del Clasificador de Niza, que comenzé a regir desde
el 4 de enero de 2017 para todas las solicitudes presentadas a partir de dicha fecha.
494935 1194677 Diego Ignacio Bilbao Barrenechea, en XLC En la descripcién de servicios, elimine la expresion “otros”, por cuanto de otro modo resulta una expresién
calidad de Representante de demasiado amplia y esta Oficina no acepta este tipo de descripciones desde la entrada en vigencia de la
Anotacion de Renovacion TLT version 2017 de la undécima edicion del Clasificador de Niza, que comenzd a regir desde el 4 de enero de
2017 para todas las solicitudes presentadas a partir de dicha fecha.
495077 1195266 Beuchat Barros Y Pfenniger Abogados ALUFILM Modifique "material de limpieza" por "instrumentos de limpieza accionados manualmente”; elimine la frase
Limitada, en calidad de Representante de "no comprendidas en otras clases", por cuanto de otro modo resulta una expresion demasiado amplia y
Anotacién de Renovacion TLT esta Oficina no acepta este tipo de descripciones desde la entrada en vigencia de la versién 2017 de la
undécima edicion del Clasificador de Niza, que comenzd a regir desde el 4 de enero de 2017 para todas
las solicitudes presentadas a partir de dicha fecha.
Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
495080 1195267 Beuchat Barros Y Pfenniger Abogados ALUFILM En la descripcion de productos, elimine "y articulos de estas materias no comprendidos en otras clases";
Limitada, en calidad de Representante de "(no comprendidas en otras clases)"; por cuanto de otro modo resulta una expresiéon demasiado amplia y
Anotacién de Renovacion TLT esta Oficina no acepta este tipo de descripciones desde la entrada en vigencia de la versién 2017 de la
undécima edicion del Clasificador de Niza, que comenzd a regir desde el 4 de enero de 2017 para todas
las solicitudes presentadas a partir de dicha fecha.
Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
495079 1195268 Beuchat Barros Y Pfenniger Abogados ALU-BAG Modifique "material de limpieza" por "instrumentos de limpieza accionados manualmente"; elimine la frase
Limitada, en calidad de Representante de "no comprendidas en otras clases", por cuanto de otro modo resulta una expresion demasiado amplia y
Anotacién de Renovacioén TLT esta Oficina no acepta este tipo de descripciones desde la entrada en vigencia de la versién 2017 de la
undécima edicion del Clasificador de Niza, que comenzd a regir desde el 4 de enero de 2017 para todas
las solicitudes presentadas a partir de dicha fecha.
Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
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495056 1195271 Beuchat Barros Y Pfenniger Abogados ALU-BAG En descripcion de productos elimine "productos metalicos no comprendidos en otras clases", por cuanto
Limitada, en calidad de Representante de de otro modo resulta una expresién demasiado amplia y esta Oficina no acepta este tipo de descripciones
Anotacién de Renovacion TLT desde la entrada en vigencia de la version 2017 de la undécima edicién del Clasificador de Niza, que
comenzo a regir desde el 4 de enero de 2017 para todas las solicitudes presentadas a partir de dicha
fecha.
Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
495039 1196255 SILVAY CIA., en calidad de Representante WINNIE THE POOH En la descripcién de productos, elimine "no comprendidos en otras clases" por cuanto de otro modo
de resulta una expresion demasiado amplia y esta Oficina no acepta este tipo de descripciones desde la
Anotacion de Renovacion TLT entrada en vigencia de la versidn 2017 de la undécima edicion del Clasificador de Niza, que comenzé a
regir desde el 4 de enero de 2017 para todas las solicitudes presentadas a partir de dicha fecha.
495021 1198693 SILVAY CIA. , en calidad de Representante PATRICIA En descripcion de productos, corrija la frase "otras bebidas sin alcohol" y "otras preparaciones para
de elaborar bebidas,” en el sentido de eliminar en ambos casos la expresion “otras”, por cuanto de otro modo
Anotacién de Renovacién TLT resulta una expresion demasiado amplia y esta Oficina no acepta este tipo de descripciones desde la
entrada en vigencia de la versidn 2017 de la undécima edicion del Clasificador de Niza, que comenzé a
regir desde el 4 de enero de 2017 para todas las solicitudes presentadas a partir de dicha fecha.
495057 1200167 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de BICE INVERSIONES En la descripcion de servicios, elimine la expresion “otro", por cuanto de otro modo resulta una expresion
Representante de demasiado amplia y esta Oficina no acepta este tipo de descripciones desde la entrada en vigencia de la
Anotacién de Renovacion TLT version 2017 de la undécima edicién del Clasificador de Niza, que comenz6 a regir desde el 4 de enero de
2017.
Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
495046 1200168 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de BICE INVERSIONES En la descripcion de productos, elimine "y articulos de estas materias no comprendidos en otras clases";
Representante de por cuanto de otro modo resulta una expresion demasiado amplia y esta Oficina no acepta este tipo de
Anotacién de Renovacion TLT descripciones desde la entrada en vigencia de la version 2017 de la undécima edicién del Clasificador de
Niza, que comenzoé a regir desde el 4 de enero de 2017 para todas las solicitudes presentadas a partir de
dicha fecha.
Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
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495014 1203630 Maria Fernanda Olmedo Bustos, en calidad ENJOYCHILOE Aclare actual titular segun registro y documento acomparado.
de Representante de Acompafie poder para representar al solicitante.
Anotacién de Renovacion TLT Acreditese representacion que corresponda al titular del registro, esto es "ENJOY GESTION S.A."
Poder acompafiado individualiza a "Enjoy Gestion Limitada"
De ser necesario, debera presentar la anotacion respectiva en el registro.
495083 1203996 SILVAY CIA., en calidad de Representante PUMAHUE En la descripcién de productos, elimine "no comprendidos en otras clases" por cuanto de otro modo
de resulta una expresion demasiado amplia y esta Oficina no acepta este tipo de descripciones desde la
Anotacion de Renovacion TLT entrada en vigencia de la versidn 2017 de la undécima edicion del Clasificador de Niza, que comenzé a
regir desde el 4 de enero de 2017 para todas las solicitudes presentadas a partir de dicha fecha.
495084 1203997 SILVAY CIA. , en calidad de Representante PUMAHUE En la descripcion de servicios, elimine las expresiones "en general", por cuanto de otro modo resulta una
de expresion demasiado amplia y esta Oficina no acepta este tipo de descripciones desde la entrada en
Anotacién de Renovacion TLT vigencia de la version 2017 de la undécima edicion del Clasificador de Niza, que comenzé a regir desde
el 4 de enero de 2017.
495027 1208188 SILVAY CIA. , en calidad de Representante LITTLE KINGDOM En la descripcion de productos, elimine "no comprendidos en otras clases" de "articulos de gimnasia y
de deporte no comprendidos en otras clases" por cuanto de otro modo resulta una expresion demasiado
Anotacién de Renovacion TLT amplia y esta Oficina no acepta este tipo de descripciones desde la entrada en vigencia de la version 2017
de la undécima edicion del Clasificador de Niza, que comenzd a regir desde el 4 de enero de 2017 para
todas las solicitudes presentadas a partir de dicha fecha.
495053 1209069 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de BICE Investment Access En la descripcion de productos elimine la expresion “tales como”, por cuanto de otro modo resulta una
Representante de expresion demasiado amplia y esta Oficina no acepta este tipo de descripciones desde la entrada en
Anotacién de Renovacion TLT vigencia de la version 2017 de la undécima edicién del Clasificador de Niza, que comenz6 a regir desde
el 4 de enero de 2017 para todas las solicitudes presentadas a partir de dicha fecha.
Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
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495041

1182653

Hugo Arturo Rubio Gonzélez, en calidad de
Representante de

INFORPRO

Anotacion de Renovacion TLT

493682

1183384

Pablo Saenz De Santa Maria Pérez-cotapos,
en calidad de Representante de

SANTABRASA

Anotacion de Renovacién TLT

A su escrito de 23 de diciembre de 2025, por cumplido lo ordenado, corrijase descripcion de servicios.

492820

1183755

Juan Pablo De La Jara Andrews, en calidad
de Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

A su escrito de 22 de diciembre de 2025, por cumplido lo ordenado, corrijase descripcion de servicios.

495010

1185230

Hugo Arturo Rubio Gonzélez, en calidad de
Representante de

CREVET

Anotacion de Renovacién TLT

495012

1185231

Hugo Arturo Rubio Gonzalez, en calidad de
Representante de

INFOROMEGA

Anotacion de Renovacién TLT

495013

1185233

Hugo Arturo Rubio Gonzélez, en calidad de
Representante de

INFOROMEGA

Anotacion de Renovacién TLT

493744

1185340

Mario César Amigo Reyes, en calidad de
Representante de

QUIMITANK

Anotacion de Renovacién TLT

A su escrito de 23 de diciembre de 2025, por cumplido lo ordenado, corrijase descripcién de productos.

493690

1186077

Pablo Saenz De Santa Maria Pérez-cotapos,
en calidad de Representante de

SANTABRASA

Anotacion de Renovacion TLT

A su escrito de 23 de diciembre de 2025, por cumplido lo ordenado, corrijase descripcion de servicios.

494936

1186132

Sargent & Krahn, en calidad de
Representante de

RENEGY

Anotacion de Renovacion TLT
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494965 1187094 COOPER SPA., en calidad de LO QUE CALLAMOS LAS
Representante de MUJERES
Anotacion de Renovacion TLT
495085 1187685 Ignacio Miguel Martinez Cornejo, en calidad | TITAN COMERCIALIZANDO
de Representante de CON VISION GLOBAL
Anotacién de Renovacion TLT
494998 1187706 COOPER SPA, en calidad de Representante | NICKELODEON YO SOY
de FRANKY
Anotacién de Renovacion TLT
495025 1188347 Hugo Arturo Rubio Gonzélez, en calidad de INFORACTIVE

Representante de
Anotacién de Renovacion TLT

495044 1188348 Hugo Arturo Rubio Gonzélez, en calidad de INFORVIT
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT

495037 1188349 Hugo Arturo Rubio Gonzélez, en calidad de INFORVIT
Representante de
Anotacién de Renovacién TLT

495038 1188351 Hugo Arturo Rubio Gonzalez, en calidad de INFORVIT
Representante de
Anotacion de Renovacién TLT

493226 1188874 Mufioz Jeanneret Alvarez Y Cia. , en calidad | FRANUI A su escrito de 23 de diciembre de 2025, por cumplido lo ordenado, corrijase descripcién de productos.
de Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

493308 1189917 Mario César Amigo Reyes, en calidad de EXTRUDER PATAGONIA A su escrito de 23 de diciembre de 2025, por cumplido lo ordenado, corrijase descripcién de productos.
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT

189



Estado Diario Subdireccién de Marcas 05/01/2026

Seccion A3:
Resoluciones que ordenan inscripcidn de anotacion
[ Anotacién [ Registro | Representante / Anotacién | Marca | Observaciones
493587 1190052 Juan Pablo De La Jara Andrews, en calidad | RIZOLA A su escrito de 23 de diciembre de 2025, por cumplido lo ordenado, corrijase descripcion de
de Representante de productos, téngase por sefialado nimero de poder en custodia, corrijase representante.
Anotacion de Renovacion TLT
494931 1190144 Sargent & Krahn, en calidad de FIAT LUX

Representante de
Anotacion de Renovacién TLT

494969 1190501 Alessandri & Compaiiia Limitada, en calidad | ORIJEN
de Representante de
Anotacion de Renovacién TLT

494968 1190502 Alessandri & Compafiia Limitada, en calidad | ACANA
de Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

495023 1190580 Hugo Arturo Rubio Gonzélez, en calidad de INFORDIA
Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

494966 1190655 Alessandri & Compafiia Limitada, en calidad | MULTI-DIMENSION
de Representante de
Anotacién de Renovacién TLT

494975 1190656 Alessandri & Compaiiia Limitada, en calidad | MULTI-DIMENSIONAL
de Representante de
Anotacion de Renovacién TLT

494967 1190920 Alessandri & Compaiiia Limitada, en calidad FUSALP
de Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

495078 1191078 ABMARK SOCIEDAD LTDA,, en calidad de CLUB PALESTINO
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT
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495058 1191079 ABMARK SOCIEDAD LTDA., en calidad de CLUB PALESTINO
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT

495007 1191105 Az Y Compafiia , en calidad de LACTIBON FEM
Representante de
Anotacion de Renovacién TLT

495006 1191106 Az Y Compafiia, en calidad de RESVERAX
Representante de
Anotacion de Renovacién TLT

495005 1191163 Az 'Y Compafiia, en calidad de HIDRIVAG
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT

495008 1191168 Az Y Compafiia , en calidad de AQUAPRIM
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT

495020 1191306 Estudio Carey Limitada , en calidad de AISLAPOL
Representante de
Anotacién de Renovacién TLT

495003 1191505 Albagli, Zaliasnik & Cia. , en calidad de ALOEGARDEN
Representante de
Anotacion de Renovacién TLT

495076 191711 CRISTOBAL PORZIO, en calidad de TRIVERAM
Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

495087 1191741 CRISTOBAL PORZIO, en calidad de BLEUFORET FABRICATION
Representante de FRANCAISE
Anotacién de Renovacion TLT
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495009 1192246 Albagli, Zaliasnik & Cia. , en calidad de GARDEN LIGHT
Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

495047 1192248 Roberto Pablo Lineros Moreno, en calidad de | VINA DEL MAR CIUDAD Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de DIGITAL
Anotacion de Renovacién TLT

495089 1193547 Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de DASIDA Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de
Anotacion de Renovacién TLT

495075 1194103 COVARRUBIAS & COMPANIAABOGADOS | BLACK WOLF
SPA, en calidad de Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

495055 1194290 Roberto Pablo Lineros Moreno, en calidad de | VINA DEL MAR Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de VALPARAISO MAS VIDA
Anotacién de Renovacion TLT UNIVERSITARIA

495051 1194291 Roberto Pablo Lineros Moreno, en calidad de | VINA DEL MAR Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de VALPARAISO MAS VIDA
Anotacion de Renovacion TLT UNIVERSITARIA

492993 1194441 Eduardo Mufioz Silva, en calidad de GALERIA DE ARTE A su escrito de 22 de diciembre de 2025, por cumplido lo ordenado, corrijase descripcion de servicios.
Representante de PATRICIA READY
Anotacion de Renovacién TLT

495086 1195265 Beuchat Barros Y Pfenniger Abogados ADELGAZUL SWEET Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Limitada, en calidad de Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

494934 1195276 Beuchat Barros Y Pfenniger Abogados MILDRED TEA Se rectifica representante segin poder acomparado.
Limitada, en calidad de Representante de
Anotacion de Renovacion TLT

192



Estado Diario Subdireccién de Marcas 05/01/2026

Seccion A3:

Resoluciones que ordenan inscripcidn de anotacion

Anotaciéon |

Registro

Representante / Anotacion

| Marca

| Observaciones

492953

1197061

Sargent & Krahn, en calidad de
Representante de

JUMBOFERTA
RELAMPAGO

Anotacion de Renovacion TLT

A su escrito de fecha 22 de diciembre de 2025, A lo principal: por cumplido lo ordenado, corrijase
descripcion de servicios; Otrosi: téngase presente.

492954

1197062

Sargent & Krahn, en calidad de
Representante de

JUMBO

Anotacion de Renovacién TLT

A su escrito de fecha 22 de diciembre de 2025, A lo principal: por cumplido lo ordenado, corrijase
descripcion de servicios; Otrosi: téngase presente.

495026

1197413

Hugo Arturo Rubio Gonzalez, en calidad de
Representante de

PALSEX

Anotacion de Renovacién TLT

495011

1197529

CRISTOBAL PORZIO, en calidad de
Representante de

EXPEDICIONES
PETROHUE

Anotacion de Renovacién TLT

495045

1198016

Hugo Arturo Rubio Gonzélez, en calidad de
Representante de

PALERMO

Anotacion de Renovacién TLT

495040

1199055

Hugo Arturo Rubio Gonzélez, en calidad de
Representante de

ARCOS DORADOS

Anotacion de Renovacién TLT

495042

1199056

Hugo Arturo Rubio Gonzalez, en calidad de
Representante de

PALERMO

Anotacion de Renovacién TLT

495054

1200114

Beuchat Barros Y Pfenniger Abogados
Limitada, en calidad de Representante de

SUPREMO

Anotacion de Renovacion TLT

Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.

494937

1200115

Beuchat Barros Y Pfenniger Abogados
Limitada, en calidad de Representante de

TE SUPERIOR

Anotacion de Renovacion TLT

Se rectifica representante segun poder acompafiado.
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495048

1200166

Juan Pablo Silva Dorado, en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacion TLT

BICE INVERSIONES

Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.

495082

1200528

Beuchat Barros Y Pfenniger Abogados
Limitada, en calidad de Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

ANTARCHILE

495002

1201191

Moises Hernan Castro Toro, en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

NATURFRUIT

494961

1201996

Prestaciones Y Asesorias Juridicas Patmark
Limitada, en calidad de Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

LIVENTUS

494992

1205910

Mariela De Lourdes Ruiz Salazar, en calidad
de Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

RM

495022

1205946

CRISTOBAL PORZIO, en calidad de
Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

RECOTONER

494971

1208108

Alessandri & Compania Limitada , en calidad
de Representante de

Anotacion de Renovacién TLT

TWILL

495024

1208182

SILVAY CIA. , en calidad de Representante
de

Anotacion de Renovacion TLT

THE FORCE AWAKENS

495043

1210106

SILVAY CIA. , en calidad de Representante
de

Anotacion de Renovacion TLT

ZOOTOPIA
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495036 1210427 Az Y Compafiia , en calidad de INO Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT

495019 1210429 Az Y Compafiia , en calidad de www.ino.cl Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de
Anotacién de Renovacién TLT

495035 1210450 Az Y Compafiia, en calidad de @ino.cl Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de
Anotacién de Renovacion TLT

495034 1210451 Az 'Y Compafiia, en calidad de Instituto Nacional de Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de Ortodoncia Regién
Anotacién de Renovacion TLT Metropolitana INORM

495033 1210869 Az Y Compafiia , en calidad de Instituto Nacional de Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de Ortodoncia Santiago INOS
Anotacién de Renovacion TLT

495018 1210870 Az 'Y Compafiia , en calidad de Instituto Nacional de Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de Ortodoncia Pefalolén INOP
Anotacién de Renovacién TLT

495017 1210871 Az Y Compafiia , en calidad de Instituto Nacional de Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de Ortodoncia Nufioa INON
Anotacién de Renovacion TLT

495016 1210872 AzY Compaiiia , en calidad de Instituto Nacional de Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de Ortodoncia Vespucio INOV
Anotacién de Renovacion TLT

495032 1210873 Az Y Compafiia , en calidad de Instituto Nacional de Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de Ortodoncia Estacion Central
Anotacién de Renovacion TLT INOEC
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495031 1210874 Az Y Compafiia , en calidad de Instituto Nacional de Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de Ortodoncia La Reina INOR
Anotacién de Renovacion TLT

495030 1210875 Az Y Compafiia , en calidad de Instituto Nacional de Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de Ortodoncia Pedro Aguirre
Anotacién de Renovacion TLT Cerda INOPAC

495015 1210876 Az Y Compafiia, en calidad de Instituto Nacional de Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de Ortodoncia Providencia
Anotacién de Renovacion TLT INOPRO

495029 1210877 Az 'Y Compafiia, en calidad de Instituto Nacional de Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de Ortodoncia Tobalaba INOT
Anotacién de Renovacion TLT

495028 1210878 Az Y Compafiia , en calidad de Instituto Nacional de Actualizando datos del representante, conforme a poder sefialado en custodia.
Representante de Ortodoncia Ossa INOSS
Anotacién de Renovacion TLT

493399 1211031 HECTOR PATRICIO BUSTAMANTE HOMAR | REM A su escrito de 22 de diciembre de 2025, por cumplido lo ordenado, corrijase descripcion de productos.
Anotacién de Renovacién TLT

495049 1228067 Estudio Carey Limitada , en calidad de BENETEAU
Representante de
Anotacién de Renovacién TLT
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494162 1188564 Alessandri & Compafiia Limitada, en calidad | NAIL BAR BY GLAM Resolucion de correccion por Art. 17 bisA en anotacion (de oficio)
de Representante de
Anotacién de Renovacion TLT Vistos el mérito de autos, lo dispuesto en el articulo 17 bis A de la Ley 19.039, y habiéndose advertido que
la resolucion notificada con fecha 15 de diciembre de 2025 adolece de un manifiesto error de hecho, al
contener una resolucion de observacion de renovacion en circunstancias que correspondia dictar otra
resolucion, se resuelve:
Déjese sin efecto la Resolucion de observacion dictada y, en consecuencia, procédase en su oportunidad,
a efectuar un nuevo examen de los antecedentes de autos, a fin de resolver lo que efectivamente
corresponda.
495004 1191166 Az Y Compafiia, en calidad de PINAVIX DUO Resolucion de suspension de anotacion por tramite
Representante de
Anotacién de Renovacién TLT Suspéndase la tramitacion del procedimiento hasta la resolucion de los siguientes tramites: ;Anotacién
495004 (Anotacion de Renovacion TLT)

Firma por orden del Director Nacional y
de la Conservadora de Marcas
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1631444 1631444: Alex Mauricio Carrillo Sanhueza - WORLD SO0 BAHK DO MOO DUK KWAN Al otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y poder.

MOO DUK KWAN, INC.
1631493 1631493: INVERSIONES EL PATIO SPA - Danilo Social Studio Al primer otrosi: Téngase presente.

Ignacio Jorquera Castro Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y poder.
1631527 1631527: AGUSTIN EDWARDS E. Y COMPANIA - Soy de Osorno Al primer otrosi: Solicitese en su oportunidad.

Carlos Felipe Fuentealba Valenzuela y Cristian Andrés Al segundo otrosi: Por acompafiados.

Navarro Ojeda Al tercer otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y poder.
1631534 1631534: INVERSIONES E INMOBILIARIA INMO SURCO Al primer otrosi: Téngase presente.

LTDA - Milagros SpA Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y poder.
1631555 1631555: INDUSTRIA DE ALIMENTOS DOS EN UNO CooKiss Al primer otrosi: Téngase presente.

S.A.- Francisca Carola Rojas Valenzuela Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y poder.
1631594 1631594: SCALE Al, INC. - Felipe Javier Diez Ringele Scale Al Al otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y poder.
1631631 1631631: INSUMOS INDUSTRIALES MELBA PROMASTER Al primer otrosi: Téngase presente.

LTDA. - Valderrama Gonzalez Federico Andrés Al segundo ofrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y poder.
1631674 1631674: ARAUCO SALUD LIMITADA - CENTRO CENTRO MEDICO ARAUCO Al otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y poder.

MEDICO ARAUCO LIMITADA
1631680 1631680: Arcor S.A.I.C. y Grupo Empresarial Bagd UNSIMPLE Al primer otrosi: Téngase presente.

S.A. - Ignacio Rodriguez Rios Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido el patrocinio y poder.

198



Estado Diario Subdireccién de Marcas 05/01/2026

Seccion C2:
Notificacién de Causa a Prueba en juicios de oposicién

[ Solicitud | Expediente y Partes | Marca | Observaciones

199



Estado Diario Subdireccién de Marcas 05/01/2026

Seccion C3:
Citaciones a oir sentencia en juicios de oposicién

[ Solicitud | Expediente y Partes | Marca | Observaciones

200



Estado Diario Subdireccién de Marcas 05/01/2026

Seccion C4:
Fallos de Oposicion

Solicitud Expediente y Partes Marca Observaciones
Tipo de resoluciéon

1577065 1577065 - Claudio Andrés Osorio Sanchez - Néstor NMAQ RENTAL Fallo de aceptacion a registro
Enrique Mondria Carvajal

1577297 1577297: LABORATORIO DRAG PHARMA CHILE ITRAPET Fallo de aceptacion a registro
INVETEC S.A - Laboratorios Biomont S.A.

1577711 1577711: TRANSSA CONSULTORES INMOBILIARIOS | PROPITECH By CIROBU Fallo de rechazo
SPA - Triana Muriel Bustos Santander y Isabel Margarita
Sainz Valencia

1579076 1579076: SEA GARDEN S.A.- JUAN CARLOS GARDEN EXPRESS Fallo de aceptacion a registro
MOECKEL LIMITADA

1581170 1581170 - ALBAGLI, ZALIASNIK SPA - Allergan AA360 Fallo de aceptacion a registro
Holdings France SAS.

1582421 1582421 - EMPRESA HOTELERA PANAMERICANA P Fallo de aceptacion a registro
S.A. - Comercial Center Ltda.

1584573 1584573: CERVECERIA AUSTRAL S.A - Osvaldo AAGUA POLAR REFRESCANTE SIEMPRE Fallo de rechazo
Antonio Tarifefio Codoceo

1584665 1584665: Family Dent SpA - SOCIEDAD DE DENT Fallo de rechazo
MANUFACTURAS DE EQUIPOS DENTALES LIMITADA
- Ruth Maria Gutiérrez Rogers

1584696 1584696: BANMEDICA S.A. - Javier Nicolai Iribarren ZANA MEDICINA DE VIDA Fallo de aceptacion parcial a registro
Montecinos

1584788 1584788: LAROCHE CAPITAL SPA - LC CAPITAL SpA | LC Capital Fallo de rechazo

1584816 1584816: YP Inversiones Limitada - Sociedad Heyca INDUSTRIAL CONCEPT BY LA FABRICA Fallo de rechazo
SpA - Pablo Andrés Espinoza Bravo

1584843 1584843: METRO S.A.- INMOBILIARIA E INMOBILIARIA METRO Fallo de rechazo
INVERSIONES LOS ALMENDROS SPA

1586822 1586822 - FEDERACION DEL RODEO CHILENO CABALLITOS DE PALO DESDE 2023 Fallo de rechazo
- Barbara Andrea Morales Gonzalez, Paulina Soledad
Ulloa Flores.

1587406 1587406 - CHOCOLATERIA ENTRELAGOS S A. ENTRE RIOS Fallo de aceptacion a registro
- Jaime Enrique Camhi Felsenstein.
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991772961 991772961: Luis Alfredo Mora Arias - Savage Interactive | Ready Action Fallo de aceptacion a registro
Pty Ltd
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Ejecutorias en juicios de Oposicion
[ Solicitud Expediente y Partes | Marca | Observaciones

1560390 1560390 - TECNO BOGA COMERCIAL LIMITADA BULLET DEFENDER Certificacion de decision en firme por no recurso
- Tecno Boga Comercial Limitada - Sociedad Comercial
Millennium Limitada.

1572766 1572766 - EUROWINDOWS COMERCIAL E My Windows Certificacion de decision en firme por no recurso
INDUSTRIAL LTDA - Joaquin Pérez Moreira.

1574186 1574186: VALONTANO UNO SPA - David Adonay Club Nikkei Chicureo Certificacion de decision en firme por no recurso
Gutiérrez Castro

1574437 1574437 - PEPSICO, INC. - Comercializadora AREPAS DORITA Certificacién de decision en firme por no recurso
Gastronomia Arepas Dorita SPA.

1576621 1576621: SOCIEDAD DE INVERSIONES DONA OH Certificacién de decision en firme por no recurso
LEONOR LIMITADA - Guillermo Matus Evans y Nicolas
Enrique Larrain De Toro

1577057 1577057 - COMERCIAL ERMA Y COMPARIA LIMITADA | Implementsport Certificacion de decision en firme por no recurso
- Sebastian Andrés Abarca Sedan

1577209 1577209: ANTILHUE.COM LIMITADA - Sociedad ANTILHUE CONSTRUCCIONES PREFABRICADAS Certificacion de decision en firme por no recurso
Comercial Altihue Limitada

1577252 1577252: FERNANDO NOGARA'Y CIA LTDA - Ismael Coffee Rock Elaborado en la Capital del Rock, Chile Stablished in | Certificacion de decision en firme por no recurso
Andrés Villagra Zambrano Concepcidn Since 2023

1577273 1577273: Bytedance Itd. - Bryan Nicolas Diaz Santelices | TOC TOC PRODUCTOS CONGELADOS Certificacion de decision en firme por no recurso

1577316 1577316: MERCADO AMERICANO LTDA - MS Vintage | MS Vintage Certificacion de decision en firme por no recurso
Moda Circular SpA

1577561 1577561: COMERCIALIZADORA DE ALIMENTOS RYB | Joe’s Bar Certificacién de decision en firme por no recurso
LIMITADA - Inversiones HZ SpA

1577619 1577619 - BKOOL, S.L. - Rodrigo Alejandro Pérez B COOL Certificacion de decision en firme por no recurso
Marco.

1577818 1577818: DANIEL ENRIQUE GONZALEZ CERTILAPCHILE Certificacion de decision en firme por no recurso
ROCA - Ricardo Vilches Briones

1577828 1577828 DANIEL ENRIQUE GONZALEZ CERTILAP Certificacion de decision en firme por no recurso
ROCA - Ricardo Vilches Briones

1577846 1577846: MAUREEN VANESSA TAPIA Armonia Estética Certificacion de decision en firme por no recurso
NAVARRO - Francesca Cecilia Marquez Lepe
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Solicitud Expediente y Partes Marca Observaciones
Tipo de resolucion
1587699 1587699: IMPORTADORA Y COMERCIALIZADORA AMALFI A escrito de fecha 18/12/2025
AMALFI SpA. - Ignacio Daghero Téngase por cumplido lo ordenado y por ratificado lo obrado.
Resolucién de traslado de incidentes de escrito Resolviendo derechamente escrito de fecha 19/11/2025
contencioso oposiciones A'lo principal: Traslado por el termino de 3 dias habiles.
Al primer otrosi: Téngase presente revocacion de poder y por ratificado lo obrado
Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder.
1587727 1587727: ARNALDO JESUS PAPAPIETRO SCHUBERT | AMALFI A escrito de fecha 18/12/2025
- Ignacio Daghero Téngase por cumplido lo ordenado y por ratificado lo obrado.
Resolucién de traslado de incidentes de escrito Resolviendo derechamente escrito de fecha 19/11/2025
contencioso oposiciones A'lo principal: Traslado por el termino de 3 dias habiles.
Al primer otrosi: Téngase presente revocacion de poder y por ratificado lo obrado
Al segundo otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y poder
1602057 1602057: TELEVISION NACIONAL DE CHILE - RMS AQUI MANDO YO Téngase por evacuado el traslado conferido con fecha 23/12/2025, en rebeldia.
MUSIC GROUP, INC. Proveyendo derechamente escrito de fecha 10/12/2025
Resolucién favorable de escrito contencioso oposiciones Téngase presente la objecion de los documentos, sin perjuicio de la valoracion que
(sin certificacion de ejecutoriedad) de ellos haga este Instituto, en definitiva
1602057 1602057: TELEVISION NACIONAL DE CHILE - RMS AQUI MANDO YO
MUSIC GROUP, INC.
Resolucién de traslado de incidentes de escrito
contencioso oposiciones
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1563684

1467986

117-2025 FABIOLA LOPEZ SAAVEDRA - CERVECERIA
CHILESA

LEYENDAS DE ORIGEN TRAUCO

Traslado por el término de 30 dias habiles, que se computaran de
conformidad a lo establecido en el articulo 11 de la Ley 19.039.
Notifiquese de conformidad a lo establecido en el articulo 40 y
siguientes del Cédigo de Procedimiento Civil.

Al 1° otrosi: Previo a proveer, acompafie los documentos
ofrecidos dentro de 3° dia habil, bajo apercibimiento de tener por
no presentados los documentos.

Al 2° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y
poder.

1563686

1467987

118-2025 FABIOLA LOPEZ SAAVEDRA - CERVECERIA
CHILES.A

LEYENDAS DE ORIGEN PINCOYA

Traslado por el término de 30 dias habiles, que se computaran de
conformidad a lo establecido en el articulo 11 de la Ley 19.039.
Notifiquese de conformidad a lo establecido en el articulo 40 y
siguientes del Codigo de Procedimiento Civil.

Al 1° otrosi: Por acompafiados, con citacion.

Al 2° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y
poder.

1586389

1449983

120-2025 FABIOLA LOPEZ SAAVEDRA - CERVECERIA
CHILESA

Leyendas de Origen Payachatas

Traslado por el término de 30 dias habiles, que se computaran de
conformidad a lo establecido en el articulo 11 de la Ley 19.039.
Notifiquese de conformidad a lo establecido en el articulo 40 y
siguientes del Cédigo de Procedimiento Civil.

Al 1° otrosi: Por acompafiados, con citacion.

Al 2° otrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y
poder.

1586392

1449985

119-2025 FABIOLA LOPEZ SAAVEDRA - CERVECERIA
CHILE S.A

Leyendas de Origen La Afafiuca

Traslado por el término de 30 dias habiles, que se computaran de
conformidad a lo establecido en el articulo 11 de la Ley 19.039.
Notifiquese de conformidad a lo establecido en el articulo 40 y
siguientes del Cédigo de Procedimiento Civil.

Al 1° otrosi: Por acompafiados, con citacion.

Al 2° ofrosi: Téngase presente y por constituido patrocinio y
poder.
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1149694 1215345 33-2021 CAFE QUINDIO S.A.S - INVERSIONES MARIA CAFE QUINDIO
OLGA ORELLANAY CIA. LTDA
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1542779

1418403

46-2025: CONSORZIO TUTELA PROVOLONE VALPADANA
- Grande Cheese Company

Resolucion favorable de escrito contencioso demandas (sin
certificacion de ejecutoriedad)

AFINO BY GRANDE PROVOLONE

Resolviendo escrito de fecha 29/12/2025:

Vistos los argumentos expuestos por el demandante, el hecho que
este ultimo reside en el extranjero, lo dispuesto en el articulo 10
inciso 2° de la ley 19.039, asi como lo informado con fecha 18 de
julio de 2008, a través de Circular N° 5 de este Instituto, relativa a
la prorroga del término probatorio, y teniendo en especial
consideracion que, a juicio de este tribunal, el envio de
documentacién probatoria de un extranjero a su apoderado en
juicio en Chile en la generalidad de los casos suele requerir de un
plazo superior al establecido en el articulo 10 de la ley 19.039, lo
cual constituye un motivo calificado que justifica la ampliacion del
término probatorio, resuelvo: Como se pide, se concede la
prorroga solicitada por 30 dias habiles a contar de la extincion del
plazo original, que se computara de conformidad a lo establecido
en el articulo 11 de la ley 19.039. De esta manera se entiende que
el término de prueba extraordinario finaliza el dia 16/02/2026.

1542781

1418504

47-2025: CONSORZIO TUTELA PROVOLONE VALPADANA
- Grande Cheese Company

Resolucion favorable de escrito contencioso demandas (sin
certificacion de ejecutoriedad)

AFINO BY GRANDE PROVOLONE

Resolviendo escrito de fecha 29/12/2025:

Vistos los argumentos expuestos por el demandante, el hecho que
este Ultimo reside en el extranjero, lo dispuesto en el articulo 10
inciso 2° de la ley 19.039, asi como lo informado con fecha 18 de
julio de 2008, a través de Circular N° 5 de este Instituto, relativa a
la prorroga del término probatorio, y teniendo en especial
consideracion que, a juicio de este tribunal, el envio de
documentacion probatoria de un extranjero a su apoderado en
juicio en Chile en la generalidad de los casos suele requerir de un
plazo superior al establecido en el articulo 10 de la ley 19.039, lo
cual constituye un motivo calificado que justifica la ampliacion del
término probatorio, resuelvo: Como se pide, se concede la
prorroga solicitada por 30 dias habiles a contar de la extincion del
plazo original, que se computara de conformidad a lo establecido
en el articulo 11 de la ley 19.039. De esta manera se entiende que
el término de prueba extraordinario finaliza el dia 16/02/2026.
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- Grande Cheese Company
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Solicitud | Registro Expediente y Partes Marca Observaciones
Tipo de resolucion
991730917 | 1426560 45-2025: CONSORZIO TUTELA PROVOLONE VALPADANA | PROVO-NELLO Resolviendo escrito de fecha 29/12/2025:

Vistos los argumentos expuestos por el demandante, el hecho que
este ultimo reside en el extranjero, lo dispuesto en el articulo 10
inciso 2° de la ley 19.039, asi como lo informado con fecha 18 de
julio de 2008, a través de Circular N° 5 de este Instituto, relativa a
la prorroga del término probatorio, y teniendo en especial
consideracion que, a juicio de este tribunal, el envio de
documentacién probatoria de un extranjero a su apoderado en
juicio en Chile en la generalidad de los casos suele requerir de un
plazo superior al establecido en el articulo 10 de la ley 19.039, lo
cual constituye un motivo calificado que justifica la ampliacion del
término probatorio, resuelvo: Como se pide, se concede la
prorroga solicitada por 30 dias habiles a contar de la extincion del
plazo original, que se computara de conformidad a lo establecido
en el articulo 11 de la ley 19.039. De esta manera se entiende que
el término de prueba extraordinario finaliza el dia 16/02/2026.
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Secretario - Abogado
De Marcas e indicaciones Geograficas y
Denominaciones de Origen
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Estado Diario especial — Correcciones de fecha de concesion
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Registro
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Marca

Observaciones

Loreto Fabiola Trejo Vega
Instituto Nacional de Propiedad Industrial

Santiago, Chile

Firmado el 05-01-2026 11:00

Firma por orden del Director Nacional y
de la Conservadora de Marcas

Firmado electronicamente, conforme a los estandares de la Ley N°19.799 para firma electronica avanzada
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